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1. INTRODUCCIO

La cultura de consum esta devorant els recursos del planeta i alterant I'equilibri dels
ecosistemes. Els residus sacumulen com a part del procés de contaminaci¢ i desgast, itoti
gue cada vegada l'activisme mediambiental i socioeconomic esta més present, hi ha una falta
de conscienciacio sobre I'impacte que té la intervencio humana en 'ordre i I'equilibri de la
mateixa existéncia.

L'augment de C0? ha registrat els valors més alts de la historia, provocant un creixement des
de 1958 fins a l'actualitat, del 30% dels gasos hivernacle[1] responsables de I'escalfament de la
terra. Agquest augment progressiu de la temperatura del planeta té un efecte directe en el
canvi climatic, responsable de la pérdua de biodiversitat, I'extincié d'espécies o la virulencia
dels desastres naturals.

El problema no acaba aqui, augmenten les desigualtats socials i emergeixen nombrosos
problemes establerts en el sistema economic lineal, que a la vegada esta connectat amb els
grans problemes de la humanitat; el control dels recursos, la desforestacio, I'explotacié de
persones, per citar alguns exemples.

En aquest context, és necessari promoure un canvi per a millorar el nostre present i futur,
assumint responsabilitats i actuant com agents transformadors de la realitat.

QUIN PAPER DESENVOLUPA EL DISSENY?

Des dels estris més primitius fins als dispositius tecnologics d'Ultima generacié han estat
dissenyats per a satisfer diferents necessitats, el disseny esta present en tot el que ens
envolta. Es per tot el que abasteix, que hem d'entendre que la responsabilitat de qui dissenya
va més enlla de satisfer al consumidor, ja que els dissenyadors son responsables de I'eleccio
dels materials i les técniques que intervenen en la fabricacié dels béns de consum. Per tot
aix0, és necessari incorporar la consciéncia sostenible i ecologica al procés de disseny.

Hi ha molts factors a tenir en compte i és imprescindible adoptar noves dinamiques envers
aquesta gran responsabilitat. Per a produir aquest canvi els professionals han de tenir
coneixements, estar informats i disposar d'eines Utils per a desenvolupar un moviment soste-
nible des de la mateixa concepcié del disseny com a responsabilitat social i mediambiental
per a respondre eficientment a I'actual situacio.

[1] Fundacién aquae. Article. [Data de consulta: 15 Octubre 2019]
<https://www.fundacionaquae.org/salaprensa/contra-al-aumento-de-co2-en-2019-sembrado-02/>
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1.1 DISSENY | SOSTENIBILITAT

Factors com la industrialitzacid, el capitalisme i la globalitzacié han configurat un sistema de
consum basat en lI'excés, una cultura de consum profundament arrelada en el nostre estil de vida.
Es necessari donar impuls a un futur sostenible mitjancant un model de disseny que tingui en
compte valors economics, mediambientals i socials en la produccid, cicles de vida i eleccié de
materials. Dissenyar des d'una perspectiva sostenible té una part molt visible, i és I'impacte
mediambiental, perd també té un fort efecte en I'ambit socioecondmic que té a veure amb
promoure practiques laborals justes i comerg participatiu i de proximitat. Referents del disseny
com Tim Brown, Bruce Mau o Edwin Datschefski aporten valor al disseny des d'un punt de vista
on es prioritza la sostenibilitat com a matriu del mateix disseny.

Tim Brown, dissenyador i creador de la metodologia Design Thinking, proposa I'adopcio¢ de la
filosofia de I'economia circular implementada al disseny com a mesura per a la reduccio de
I'impacte mediambiental i com a mitja de recerca de rendibilitat economica donant valor al
disseny al marge de la funcionalitat i I'estética [2].

Bruce Mau és dissenyador i creador de Massive Change [3], un projecte col<laboratiu amb
caracter divulgatiu, en el que manifesta la conviccié de que el disseny és una eina de
construccié de futur per configurar nous estils de vida, relacions socials i models de consum
etics i responsables.

Edwin Datschefski dissenyador i autor del llibre “Productes sostenibles” afirma que en el disseny
és necessari pensar meés enlla de I'aspecte i la funcionalitat , i s’ha de comencar abordant
gUestions com el procés de fabricacié i que es que ocurrira quan acabi la vida Util del producte
dissenyat. Datschefski declara que és absolutament necessaria que tots els productes i
processos industrials siguen sostenibles, és a dir, beneficiosos per a la societat, 'economia i el
medi ambient. [4]

1.2 PRINCIPIS DE HANNOVER.METODOLOGIA DEL DISSENY SOSTENIBLE

Fa dues décades, a la ciutat alemanya de Hannover es va celebrar EXPO 2000, una gran exposicio
mundial sota el lema “Humanitat, natura i tecnologia”, en la que es va abordar com s’havia de
definir la sostenibilitat futura, redefinint factors i fomentant una nova filosofia de disseny. William
McDonough i Michael Braungart van rebre I'encarrec de redactar “Els principis de Hannover”.
Actualment son la base per a la comprensid i el desenvolupament de la metodologia del disseny
sostenible, tenen implicit un fonament essencial i és la concepcié de la humanitat com a part del
cicle de la natura.

[2] Tim Brown. <https://www.ted.com/talks/tim_brown_urges_designers_to_think_big>
[3] Bruce Mau. Massive Change. <https://www.brucemaudesign.com/work/massive-change>
[4] Productos sustentables. El re-diseno de productos. Autor: Edwin Datschefski. Editorial: Mcgraw Hill.
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“EL DISSENY SOSTENIBLE ES LA CONCEPCIO | LA REALITZACIO
RESPONSABLE AMB EL MEDI AMBIENT COM A MATRIU DE
L'EVOLUCIO DE LA NATURA.” WILLIAM MCDONOUGH 200a.

1—
INSISTIR EN ELS DRETS

de la humanitat i la natura per
coexistir de forma saludable, solidaria,
diversa i sostenible.

4_
ACCEPTAR LA RESPONSABILITAT

de les consequéncies de les decisions
de disseny sobre el benestar huma, la

viabilitat dels sistemes naturals i el seu
dret a coexistir.

[
CONFIAR

en els fluxos d'energia natural.
Incorporar I'energia solar de manera
eficient i segura per a un Us
responsable.

2_
RECONEIXER

la interdependéncia.Els elements del
disseny huma interactuen i depenen
del mon natural. Ampliar les conside-
racions del disseny a curt i llarg
termini.

0_
CREAR OBJECTES SEGURS

i de valor a llarg termini. No carregar a
les generacions futures a causa de la
creacié implacable de productes,
processos o estandards.

8_
COMPRENDRE LES LIMITACIONS

del disseny. Cap creacié humana no
dura per sempre i el disseny no resol
un problema. Els que creen i
planifiquen han de practicar la
humilitat davant de la natura.
Tractar la natura com a model i
mentor, no com a inconvenient que
es pot evitar o controlar.

d_
RESPECTAR LES RELACIONS

entre esperit i matéria, considerant tots
els aspectes de I'assentament huma
incloent a la comunitat, I'habitatge, la
industria i l'alimentacio.

b_
ELIMINAR

el concepte de residus. Avaluar i
optimitzar el cicle de vida complet de
productes i processos, per apropar-nos
a l'estat dels sistemes naturals, en que
no hi ha residus.

9_
BUSCAR MILLORES

constants mitjangant I'intercanvi de
coneixement. Fomentar la comunicacio
directa i oberta entre col-legues,
mecenes, fabricants i usuaris per
enllagar consideracions sostenibles a
llarg termini responsabilitat ética i
restablir la relacio integral entre
processos naturals i humans.
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1.3 RESPONSABILITAT SOSTENIBLE

“Sostenibilitat és satisfer les necessitats del present sense comprometre la capacitat de les
generacions futures per satisfer les propies necessitats”. Brundtland (1987).

En el context actual és imprescindible aplicar els principis de disseny sostenible, com una
estratégia de disseny amb I'objectiu per a modificar les tendencies de consum. Establir un
fonament de disseny circular com a estratégia matriu en els processos de generacio, és
fonamental per a un canvi en la manera en la que creem i consumim.

No podem transferir la
responsabilitat al consumidor
O usuari, com a dissenyadors
hem d'entendre que som una
part molt important de la
maquinaria que idea, crea |
genera els productes, en
determina els seus Uusos |

per tant |la seva vida util.

|86
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1.4 PROPOSTA

L'enfocament d'aquest Treball de Final de Grau és professionalitzador. L'objectiu és plantejar
un briefing real per desenvolupar un art final en resposta a la necessitat de cobrir un espai
dins dels esdeveniments de disseny. L'especialitzacio en matéria de sostenibilitat és el que
permet fer una major divulgacio i notorietat del SOS Design. La proposta és crear un punt de
trobada per a la difusié del coneixement, un espai de pensament critic, de co-creacid, de
sinergies positives per a la innovacio i I'avang a un disseny més ecologic, étic i compromes
amb la societat en general.

La idea parteix de |'estratégia escollida per al disseny del portfoli, enfocat al disseny sosteni-
ble. Durant el procés d'investigacio vaig observar que pocs estudis de disseny inclouen de
manera explicita aguest enfocament en el desenvolupament del procés de disseny.

La motivacié que ha dut a I'eleccié de la sostenibilitat com a tematica, i al desenvolupament
d'un esdeveniment enfocat a la seva divulgacio, és per emfatitzar en la necessitat de crear un
espai de democratitzacio dels principis de sostenibilitat i la importancia que té en la construc-
cio d'un millor futur.

El projecte és potencial ampli, donat que permet implementar molts coneixements i técniques
adquirides durant el grau, a la vegada que la seva envergadura és també plastica, perque
permet desenvolupar des de la seva identitat de marca com també, aplicacions diverses,
editorial, digital, app entre d'altres.

Les assignatures que tenen una implicacio en el desenvolupament estructural d'estrategia i
contingut tedric sén principalment; ética i sostenibilitat del disseny, gestid del disseny, cultura
visual i nous mitjans i projecte de marca. Per al desenvolupament de les diferents aplicacions
també ho son produccid i publicacio digital, projecte editorial i disseny d'interficies. D'una
manera indirecta, el projecte serveix també per implementar els coneixements adquirits en les
assignatures basades en el fonament del disseny, tipografia, color, i composicié i forma. En
resum, la finalitat és desplegar els diversos i amplis coneixements adquirit durant el grau,
d'una manera transversal i homogenia.

1.5 PRESENTACIO

+ Memoria projecte.
« Brandbook visual.
- Aplicacions de marca.

1.6. PLANIFICACIO

Trello: gestor de tasques.
https://trello.com/b/2QpPV1ek/tfg-sos-design
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1.7. METODOLOGIA

Investigacid. En el procés d’'investigacio es realitzara un estudi i analisi de:

- Pdblic objectiu a través d'entrevistes per entendre les seves motivacions i necessitats.

- Investigacio i analisi a partir de la recerca de festivals de disseny d'ambit nacional.
Benchmarking.

- Desk research sobre disseny sostenible. Estudis de disseny, empreses, projectes, activistes
noves tecnologies, etc.

- Analisi de la proposta de valor a través de DAFO.

Definicio

- Elaboraci¢ del briefing a partir de les conclusions estretes del procés d'investigacio i analisi.

- Definicio del public objectiu al que es dirigeix el projecte.

- Definicio de l'arquitectura de la informacid, I'estructura dels continguts i el to comunicatiu
del projecte.

- Definicio de estil grafic a partir del key concept i el key visual.

Generacio

- Disseny programacio.

- Creacio i disseny marca, brand book.
- Aplicacions de marca.

Avaluacio
- Analisi del disseny generat, compliment dels diferents objectius.
- Conclusions procés de treball, expectatives, objectius i consecucio de resultats.

1.8 MATERIAL I RECURSOS

Drive: redaccié contingut. nttps:/drive. google.com/drive/u/1/folders/1_ovvsWoTlLCn4E3HBGIAOMSXnXW58LD
Trello: gestor de tasques. https://trello.com/b/2QpPV1ek/tfg-sos-design

List.ly: recopilacié de webgrafia. nttps:/iist.ly/1/3Rge

Pinterest: inspiracié moodboard per a la creaci¢ d'identitat grafica.
https://www.pinterest.es/Cristinaboschvi/tfg-disseny-i-creacions-digitals/

Design toolking : recopilacié de metodes, models i principis de disseny.

http://design-toolkit.recursos.uoc.edu/

Programari
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2. INVESTIGACIO ESTRATEGICA

Per a poder treballar la proposta, s’ha dut a terme una investigacié estratégica per a identificar el
public objectiu, també, un procés de benchmarking per a coneixer el context que envoltara la
nostra proposta. Addicionalment, s'han investigat les escoles de disseny per saber com tenen
integrada la sostenibilitat en el seu projecte educatiu. Finalment s'ha establert un DAFO per a
identificar les Debilitats, Amenaces, Febleses i Oportunitats de SOS Design.

2.1 ENTREVISTES

Les entrevistes sén un métode qualitatiu amb usuaris, i té de caracter exploratori. Mitjancant
I'analisi, obtindrem informacié respecte a aquells aspectes en que ens volem enfocar, ala
vegada que ens permetra entendre millor les necessitats i preferéncies del public objectiu.
L'estructura de I'entrevista vol abordar diferents aspectes:

- Coneixement i conscienciacio sobre sostenibilitat

- Implementacié metodologia sostenible

- Interés en un esdeveniment sobre disseny sostenible

El perfil de les persones entrevistades sén professionals i estudiants de disseny d'edats
compreses entre els 20-50 anys amb residéncia a la ciutat de Barcelona o rodalies.
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ENTREVISTES

Coneixement i conscienciacié sobre sostenibilitat
1. Que entens per disseny sostenible?
2. Quins principis creus que ha de tenir un disseny per a ser sostenible?

3. Podries dir-nos algun estudi o dissenyador que segons el teu criteri representi els valors de
disseny sostenible?

4. Quin paper creus que ha de desenvolupar els dissenyadors envers el canvi climatic?

Implementacié metodologia sostenible
5. Quina importancia creus qué tenen les decisions de disseny en I'impacte final del producte?

6. En el procés de disseny et planteges quina sera la vida que tindra el teu disseny? Com es
tractara com a residu?

7. Et mantens actualitzat en innovacio tecnologica, materials i/o processos de produccié?

Interes en I'esdeveniment

8. Creus gque obtenir nous coneixements sobre sostenibilitat t'ajudaria a aplicar al teu treball la
seva filosofia?

[ ] Molt | | Bastant [ ] Nimolt, nipoc | | Poc | ] Gens

9. Has assistit alguna vegada a alguna fira/mostra/festival de disseny? Quin?

10. Estaries interessat a assistir a un esdeveniment enfocat al disseny sostenible?

| ] Molt | | Bastant | ] Nimolt, nipoc [ | Poc | ] Gens

11. Quins aspectes o activitats t'interessen més ?
|| Workshops | |Taulesde debat | |Networking || Ponéncies

| | Documentals | | Innovacions | | Exposicions | | Documentals

18
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2.2 FORMACIO EN DISSENY SOSTENIBLE

En aguest punt s'ha fet una recerca dels plans docents que estan enfocats en mateéria de
sostenibilitat aplicada al disseny. Aixd ens permet configurar un mapa contextual de quin
espai ocupa aquesta formacid, i quina rellevancia té actualment a I'hora de formar a les noves
generacions de dissenyadors.

IED BARCELONA - Master universitari en disseny sostenible. Aquest master esta dirigit a
dissenyadors des d'una perspectiva d'innovacid i creativitat sostenible.

La multi direccionalitat i la integracié d'una estrategia 360° és la convencid que desenvolupa
un pla docent on l'objectiu és crear models de negoci fonamentats en la sostenibilitat.

<<https://iedbarcelona.es/cursos-info/master-diseno-sostenible-producto/>>

BAU - Master universitari en investigacio i experimentacio en disseny

Bau ofereix aquest master per a disseny de projectes orientats al benestari la transformacié
social, des d'una perspectiva cientifica, critica i sostenible, i basats en I'experimentacié
material, tecnoldgica i conceptual.

<<https./www.baued.es/ca/estudis/masters-i-postgraus/master-universitari-en-investigacio-i-experimentacio-en-disseny>>

ELISAVA - Master en Disseny mitjancant Nous Materials. Master en Disseny per a Futurs
Emergents

Elisava ofereix dos masters enfocats a la sostenibilitat diferenciats per un enfocament més
especific. Nous materials esta dirigit a la creaci¢ de béns de consum i productes diversos,
centrats en I'exploracié de nous materials més responsables i eficients. Mentre qué, el master
en disseny per Futurs emergents té un clar component innovador enfocat al desenvolupa-
ment tecnologic i el ventall de possibilitats que té implementar la sostenibilitat emmarcada en
la tecnologitzacio.

<https://www.elisava.net/masters-postgraus/master-en-disseny-mitjancant-nous-materials>>

<<https:/www.elisava.net/masters-postgraus/master-en-disseny-futurs-emergents>>

El concepte de sostenibilitat només té dues decades, i veiem que efectivament hi
ha un recent interés a cobrir aquest paradigma de disseny sostenible des de la
formacié de nous professionals, pero son poques les universitats que actualment
ofereixen formacié especialitzada en aquesta materia.
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2.3 BENCHMARKING

Blanc Festival
Dates/ 22-23-24 octubre 2020. 12° Edici6.

Espai/ Museu del Disseny de Barcelona

Duracid/ Blanc Festival té una durada de tres dies. El primer esta dedicat en exclusiva a la
imparticié de workshops. En el segon i tercer dia el programa es completa amb ponéncies de
diferents professionals.

Horari/ 10:00 a 21:00

Tarifes/ Conferéncies: 110 euros / Pack masterclass+ Conferéncies: 190 euros

Activitats/ Informacid edicié 2019

Blanc compta amb un variat programa d'activitats, un festival divergent i molt dinamic, que es
caracteritza per la musica en directe, sortejos i diferents espais dedicats a professionals tant
consolidats amb una llarga trajectoria com professionals emergents.

Ponencies. Blanc programa un equilibrat cartell, en el que inclou ponents nacionals i internacio-
nals de llarga trajectoria, com és el cas d'Oscar Mariné o la il-lustradora francesa Malika Favré, a la
vegada gue es déna un espai a talents emergents com la productora Codea.

Masterclass. La passada edicio es van realitzat quatre masterclass, Packaging per Enric Aguilera,
gestio de projectes per Dolors Soriano, Branding per Sandra Garia i Design Thinking.

Workshops. Els workshops estan comisariats per escoles de disseny; ESDesign, Seeway i
OrquestaaAPP juntament amb estudis de disseny com Lo Siento o Pi Design.

Les varietés. Es un format de ponéncia pero esta fora del que estrictament seria el disseny,
acostant temes com el minimalisme o la gestié del temps.

Brut. Es un espai on es pot observar a artistes i dissenyadors treballant, aprendre dels processos
creatius inclUs col-laborar-hi.

Identitat visual/
Fins a la darrera edicio Blanc havia tingut una identitat itinerant que ha anat transitant per
diferents autors i estudis de disseny. Actualment la seva identitat es converteix en fixa pero en

una versié amb multiples formes. El branding de marca ha estat realitzat per Practica.

Ecosistema comunicatiu/
WEB - https:/blancfestival.com/ca/

facebook | twitter | instagram | youtube
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2.3 BENCHMARKING

Barcelona Design week
Dates/ 10, 11,12, 13, 14, 15, 16, 17 i 18 de juny de 2020 . 15° Edici6

Espai/ Museu del Disseny de Barcelona

Duracié/ El Barcelona Design Week és un consolidat esdeveniment a nivell europeu. Té una
durada d'una setmana. Organitzat per BCD Barcelona Centre de Disseny i la FAD, presenta el
disseny i la innovacio aplicada al disseny de manera propera.

Tarifes/ |la majoria d'activitats i propostes sén gratuites.

Activitats/ Informacid edicié 2019

Barcelona Design Week programa més de 100 activitats en diferents localitzacions de la ciutat,

aquesta deslocalitzacio la fa més accessible i popular. El seu ampli programa inclou conferen-
cies, documentals, exposicions, inauguracions, mercats, premis, presentacions, tallers i portes
obertes. En la passada ediciéo BDW 2019 i sota el lema "transicions" I'objectiu era acostar el
disseny a la ciutadania per mobilitzar al sector a compartir més enlla de I'ambit professional la
importancia social i econdmica del disseny com a agent de valor estratégic. La seva aposta

transversal, fa de Barcelona Design Week un esedeveniment de gran rellevancia.

Identitat visual/

la identitat visual de Barcelona Design Week destaca per una linia senzilla i minimalista, Disseny

pur en la seva esséncia més funcional.

RANSICI RANSICIONES
ONI ANSICIONES
NSICIOM ; NSICIONES
SICIONES NSICIONES
“:-‘ICIONEU - CIONES

SICIONES (

SICIONESTH
( vk

ICIONE "
ISICIONESTR/
SICIONEST

NI H_ZVTRANSL,J {
TRANSICION!

Ecosistema comunicatiu/
WEB - https:/www.barcelonadesignweek.com/es/

facebook | twitter | instagram | youtube

13



CRISTINA BOSCH

TFG DISSENY | CREACIONS DIGITALS

14

2.3 BENCHMARKING

OFFF Barcelona

Dates/ 23-24-25 abril 2020

Espai/ Museu del Disseny de Barcelona

Duracié/ Blanc Festival té una durada de tres dies. El primer esta dedicat en exclusiva a la
imparticié de workshops. En el segon i tercer dia el programa es completa amb ponéncies de
diferents professionals.

Horari/ 11:30 h - 20;00 h

Tarifes/ Regular ticket 164 €. No inclou workshops

Activitats/

OFFF Barcelona és el Festival Internacional de Disseny, enfocat en el disseny, disseny digital, arti
cultura. La seva programacio compta amb activitats diverses, des de tallers, fins a conferencies
per ponents de talla internacional com Stefan Sagmeister. En la proxima edicié 2020, hi ha
programades 60 conferéncies i acollira a més de 100 artistes i creadores que participaran també
en interessants workshops. Aguesta edicio té un especial accent en el disseny digital. El seu
desenvolupament és més formal que el que proposa el Blanc. OFFF ha itinerant per diverses
ciutats com Tel Aviv, Viena, Mila, Sevilla o Moscou, fet que ha contribuit notablement a la seva

internacionalitzacié i consolidacié com a referent.

Identitat visual/
OFFF Barcelona té un estil grafic molt relacionat amb el disseny digital i generatiu. Una proposta
liquida que esta basada en la creacid de textures i formes abstractes fet molt evident en el

teaser de la proxima edicio.

<iframe title="vimeo-player" src="https://player.vimeo.com/video/379949367" width="640" height="360" frameborder="0" allowfulls-
creen></iframe>

O«

OFFF BARCELONA 2020
. ."" "f ‘\‘.‘

Ecosistema comunicatiu/
https://offf.oarcelona/

facebook | twitter | instagram | youtube
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3. ANALISI INVESTIGACIO
3.1 ANALISI ENTREVISTES

Perfils de les persones entrevistades

S'han realitzat un total de trenta-tres entrevistes. El 36,4% dels entrevistats tenen edats
compreses entre els 20- 28, un 27,3% en el rang de 29 a 36, 27,.3% entre els 37 iels 45iun
91% majors de 45 anys. La proporcio dels estudiants és del 21,2%, la resta d'entrevistats tenen
formacio en disseny perd actualment només s'hi dediquen el 48,5%, mentre que un 30,3%
tenen altres professions envers diferents sectors; agricultura, fotografia, il-lustracid, disseny
de platds. Pel que fa als anys d'experiencia, el 38,7% té més de 10 anys dins del sector, un
22,6% entre 5-10 anys, i el 38,7% entre 1i 5 anys.

Coneixement i conscienciacio sobre sostenibilitat

Pel que fa als coneixements sobre el disseny sostenible i els principis que aquest ha de tenir.
El 47% dels entrevistats defineix de manera global i encertada, definint els diferents aspectes
gue engloba, etic, social i mediambiental. Com un procés que té un abast més ampliino es
limita a I'Us de materials. El 34% ha definit amb conceptes com ecodisseny, disseny ecologic i
ha fet referéncia només a I'impacte mediambiental. El 13% no ha explicat de manera clara que
significa ni quins principis concrets ha de tenir el disseny sostenible, donant respostes poc
clares i generalistes sense concretar sobre un aspecte concret. Un 7% dels entrevistats ha
contestat que no sap definir, ni identifica els conceptes del disseny sostenible. Amb aquestes
dades observem que una mica menys dels enquestats coneix i entén el significat i els valors i
principis que ha de tenir un disseny sostenible. Aquestes respostes es corresponen en la seva
majoria a perfils de 29-36, que treballen actualment en disseny. En general podem extreure
gue hi ha certa confusié sobre I'ecodisseny i disseny sostenible, i tot i que estan intrinseca-
ment relacionats, el disseny sostenible, té com a factor rellevant, un compromis social en el
qual es consideren la procedéncia de les matéries, que no es promogui tractes laborals
infrahumans, etc.

10
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De manera general, s'expressa una relacio directa del paper del dissenyador com a cocreador
per una societat més justa i la reduccio de I'impacte mediambiental. A través de diverses
afirmacions podem concloure que hi ha una consciéncia extensa i rotunda, sobre la
rellevancia que té i que hauria de tenir el disseny.

"Actuar amb principis i ser molt conscients amb el medi ambient”

"Son els principals responsables de dissenyar productes que siguin sostenibles. Diria que
gairebé estant obligats a estar al corrent de les noves ecotecnologies i artefactes, per
poder millorar dia a dia".

"Ells sén el comengcament del producte”

"Es important que la sostenibilitat es tingui en compte des del principi en el desenvolupa-
ment de les coses. Els dissenyadors han d'estar preparats per afrontar aquest repte.”

"Els dissenyadors haurien de ser una de les puntes de llanga del moviment i utilitzar el seu
poder i influéncia per marcar una nova linia pel que fa a la sostenibilitat”

4

"Tenir en compte tots aquests factors i actuar de guia perqué les empreses ho arribin a fer."

Implementacié metodologia sostenible

En referencia a la importancia que tenen les decisions de disseny en I'impacte final del
producte el 85% dels entrevistats creu que n'és important o molt important. Mentre que
nomeés el 15% a respost que la importancia que té és neutral.

Només el 63,6% ha manifestat que es manté actualitzat sobre innovacions tecnologiques i
processos de produccid, i que principalment aquestes informacions les adquireixen
mitjancant publicacions i xarxes socials. Només un 9,1% ha contestat estudis reglats.

Interés en I'esdeveniment

El 85% de les persones entrevistades ha manifestat que obtenir nous coneixements sobre
sostenibilitat, els ajudaria a obtenir millores en el seu treball. Pel que podem afirmar que el seu
interes de manera general és alt o molt alt. El 76% ha afirmat que estaria interessat a assistir a
un esdeveniment enfocat al disseny grafic. De les activitats o aspectes proposats, els que han
obtingut millor resposta sén Innovacions del mercat (28,1%). ponéncies (25%); conéixer a
altres professionals (18,8%), exposicions (12,5%), workshops (9,4%), les taules de debat i
documentals han estat les propostes amb menys acceptacio amb només un 3,1%. A la
pregunta si s'ha assistit alguna vegada algun esdeveniment relacionat amb disseny, el 48,5%
ha contestat afirmativament, i els festivals amb major assistencia han estat BLANC (50%),
Graphispag (20%) i OFFF Festival (20%), altres (10%).

0 ha afirmat que estaria interessat en
0 assistir a un esdeveniment enfocat

al disseny grafic.
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3.2 ANALISI BENCHMARKING

Els festivals analitzats, especialment OFFF Barcelona i Blanc posen el focus en el disseny des
de dues perspectives diferents, el primer més formal, i el segon, amb una proposta més
festiva, perd en ambdds casos, segueixen la mateixa linia; un format de conferéncies i
workshops molt dirigits a persones que es dediquen al disseny grafic. Podem observar que les
seves tarifes son elevades (160€ i 190€ respectivament), pel que necessariament, el public al
qual es dirigeix ha de sentir un valor percebut que justifiqui el seu alt cost. Per aquest mateix
motiu sén dos festivals que poden resultar poc accessibles econdomicament, aixd representa
una condicionant en el que prinicipalmeent només es convida a assistir a les elits del disseny.
Pel que fa a la programacié de conferencies el Blanc té una proposta més informal en el que
es dona igual rellevancia a nous talents com a professionals consagrats, aguesta estrategia fa
sentir a I'assistent no només un espectador, sind que forma part de I'acte de manera activa.

En relacio amb el disseny sostenible, no hi ha un accent en la tematica, com si ho fa el Barce-
lona Design Week. En aquest, la seva gratuitat i el seu enfocament transversal en diferents
espais de la ciutat contribueix a democratitzar el disseny de manera que involucra no nomeés a
professionals, sind que practica una divulgacio general i el seu target va més enlla de profes-
sionals fent molt més ampli el seu public objectiu. De manera general podem concloure que
dels tres festivals més rellevants que se celebren a Barcelona, el que té un caracter més
popular i conscient en sostenibilitat és Barcelona Design Week.

Les propostes grafiques dels 3 festivals tenen una personalitat propia, sent el Blanc la propos-
ta més excentrica e innovadora. La imatge de OFFF Barcelona esta fortament influenciada per
la tecnologitzacio. | és el Barcelona Week Design la que presenta una imatge més austera
formalment, amb un disseny més neutre. Es aquest Ultim per diferents motius, tant de
produccié com d'imatge, el gue més ens interessa com a referent per a SOS Design.

Amb relacio¢ a les dates en qué se celebren, el SOS Design esta previst per una setmana abans
que I'OFFF Barcelona, per aqguest motiu es deslocalitzara del Museu del Disseny, fet que
també condiciona el public al qual es dirigeix. Traslladant el festival al CCCB es pretén també
fer-lo més accessible. SOS Design sera completament gratuit.
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3.3 DESK RESERCH

Bruce Maus. Es un dissenaydor grafic gue amb el seu
projecte Massive Change ha esdevingut un divulgador
sobre com dissenyar en el futur.
https:/www.brucemaudesign.com/

Vivienne Westwood. La dissenyadora britanica és la gran
referencia de la moda sostenible iuna activista que ha
col-laborat junt amb greenpeace i altres ONG, proclamant
una moda subversiva.
https:/www.viviennewestwood.com/en/

Curro Claret. Dissenyador industrial ha estat guardonat
pels seus dissenys de caracter social i reivindicatiu, on a
través del seu enginy construeix noves realitats a partir
d'objectes o materials diversos. https://www.curroclaret.-
com/

Isidro Ferrer. Es un dissenyador i artista que experimenta
amb técniques manuals. Els seu estil destaca una austeri-
tat formal i un potent missatge social, a partir de la
representacio grafica de idees potents. isidroferrer.com

Emiliano Godoy. Dissenyador mexica que fonamenta el
seu treball en el desenvolupament social i mediambiental,
optimitzant els recursos i cercan la millor manera de crear.
http://www.emilianogodoy.com/

Fernando y Humberto Campana. Germans i dissenya-
dors de mobiliari, ja en els anys 80 van comencgar a
interessar-se pels materials reciclables. El seu treball
traspassa la funcionalitat per esdevenir una declaracié.
https://campanas.com.br/

George Bosnas. Especialitzat en disseny de producte, el
seu innovador disseny biopack, és un revolucionari
enfocament de com els materials renovables han de ser el
furtur packaging.

https://georgebosnas.com/

Nuria Vila. Dissenyadora i activista, defineix el seu disseny
basat en el compromis amb el medi ambient, amb la
voluntat d'aplicar el sentit comu a cada projecte i treba-
llant d'una forma més sostenible i &tica.
http://www.nuriavila.net/

Noelia Rueda. Nono Rueda. Els seus dissenys i les
aplicacions d'aquesta han estat pensats i fets de manera
que no influeixen negativament en cap de les parts
responsables de crear el producte. | a més, preocupant-se
pel consum local.

https://nonorueda.com/

Ecoalf és una empresa gundada per Javier Goyeneche al
20089, I'objectiu de I'empresa és generar productes de
moda realitzats amb materials reciclats.
https://ecoalf.com/es/

EcoLAB Can Nova. EcoLAB CANNQOVA és una empresa
gue promou i promociona construccions sostenibles,
aplicant una filosofia basada en la bio-construccid.
https:/www.cannova.net/

Closca. Es un estudi de disseny Valencia fundat per Carlos
Ferrando, la seva filosofia esta clarament inspirada en un
disseny atemporal, respectuds i auster. L'objectiu de
Closca és inspirar canvi d'habits i la relacié amb el medi
ambient.

https:/closca.com/

Native Shoes. Creadors de la sabata plant shoe, un calcat
100% degradable, realitzat en exclusiva amb components
vegetals.

https://www.nativeshoes.com/the-plant-shoe/the-plant-shoe.htm/

Pela Case. Es una marca compromesa, N0 Només per
crear fundes de mobil sense residus, siné per I'impacte
positiu dels beneficis en accions de millora mediambiental.
https://pelacase.com/

Kokoklim. Empresa téxtil gue només utilitza téxtils
organics naturals i ecologics, de manera artesanal lliure de
quimics. https:/www.kokoklim.com/

Wado. No només fabrica les seves sabatilles de manera
sostenible, a més per la venda de cada parell planta dos
arbres, el seu projecte de reforestacio es tradueix en
33.000 arbres plantats.

https://www.wearewado.com/

Citysens.Sén un exemple de sostenibilitat des de la
mateixa concepcio del producte, el seu material és 100%
reciclat, a la seva produccid, que és manufactura amb la
Fundacié Santa Teresa. https:/www.citysens.com/es/

Ana Villagordo. Es una consultora especialitzada en
projectes de comunicacio i direccid de projectes ambien-
tals, estratégia creativa i disseny sostenible.
https://anavillagordo.com/
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3.4 DAFD
ANALISI INTERNA

Fortaleses Internes

« Especialitzacio

- Aportaci6 de innovacio

« Imatge de marca moderna

- Divulgacio de valors essencials i posi-
tius

- Trencament en la concepcio tradicional
de la sostenibilitat ambiental

Febleses Internes

« Posicionament en el sector

+ Rendibilitat econdmica

- Costos de produccio de I'esdeveniment
- Fons de financament

* Preu elevat

ANALISI EXTERNA

Estrategia

L'especialitzacio és la fortalesa essencial del projecte, a
partir d'aqui es creara una comunicacié de dins enfora
per transmetre els valors de l'esdeveniment i de la
mateixa marca, trencant amb la idea preconcebuda de la
sostenibilitat representada iconicament amb plantes,
colors verds, etc. Apostar per una imatge actual, moderna
i innovadora com a forma de sostenibilitat adaptada a
l'actualitat.

Estrategia

Cercar fons de finangament, patrocinis i col.laboracions
per fer un esdeveniment accessible economicament. La
democratitzacio del coneixement també inclou fer-ho
assumible  mitjancant unes tarifes  assequibles
promovent l'assisténcia de public.

Oportunitats externes

« Omplir un ninxol de mercat

- Atendre una necessitat especifica del
sector

- Espai de posicionament per marques del
sector

Amenaces externes

- Canvi en les necessitats
- Falta d'interes en materia de
sostenibilitat

Estrategia

Fer un estudi de mercat dels esdeveniments de disseny
d'ambit nacional, investigar dates, espais i activitats, aixi
com preus, to comunicatiu, ecosistema comunicatiu.
Aix0 ens permetra encaixar en el panorama actual.
Reforgar el ninxol de mercat i crear un espai especialitzat.

Estrategia

Cercar fons de finangament, patrocinis i col.laboracions
per fer un esdeveniment accessible economicament. La
democratitzacié del coneixement també inclou fer-ho
assumible  mitjangant unes tarifes assequibles
promovent l'assistencia de public.
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4. DEFINICIO
4.1 BRIEFING

SOS Design proposa la produccié d'un esdeveniment en el qual es reuneixi a diferents
professionals i activitats entorn del disseny sostenible. El format consisteix a crear un espai
multidisciplinari vinculat al disseny i les seves diferents disciplines subjacents, disseny de
producte, senyalistica, disseny digital, disseny de moda i d'altres, per crear un dialeg critic sobre
la implicacié que han de tenir els creatius del present per configurar el futur. El seu caracter
transversal permet definir el disseny com una categoria que abasta diferents dimensions, i com
totes elles tenen un impacte en lI'entorn, no només mediambiental, sind social i econdmic.

4.1.1 BRIEFING DE DISSENY

El codi visual de SOS Design ha d'estar emmarcat en un concepte innovador basat en el
minimalisme estetic i funcional. S'ha d'evitar redundar en els recursos grafics associats
comunament a la sostenibilitat com la natura, el kraft, etc. La imatge a projectar ha de
comunicar una sostenibilitat contextualitzada en una realitat actual per a ser entesa com a
sostenibilitat practica i real. Si que es valora que el disseny sigui organic perd no fent referéncia
a estereotips i topics pre concebuts. La imatge ha de ser avantguardista, funcional i ha de
mantenir una austeritat formal.
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4.2 CONCEPT BOARD
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4.3 MOOD BOARD
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Bauhaus és un evident referent
conceptual, pel que en la
construccio de la identitat
grafica de SOS Design, es tindra
en valor les seves formes,
colors i composicions.

Des de el seu origen, Bauhaus
[5] representa la fundacio del
disseny. El seu caracter
reformista en l'aprenentatge de
les arts va sorgir per a
transformar la societat.
Aspiraven a provocar una
renovacio radical de la cultura i
la societat dissenyant nous
camins pel que fa a la creacié.
Ens trobem en un context en el
que cal replantejar al servei de
qui ha d'estar el disseny.

També hi ha una interessant
influencia del treball “Swissted”
projecte del dissenyador Mike
Joyce, en el gue hi ha un treball
tipografic conceptual i
minimalista molts interessant,
on predomina una austeritat
formal tant en I'Us de la forma
com en I'Us del color.

[5] Bauhaus
http.//www.cultier.es/bauhaus-la-p
rimera-escuela-de-diseno-del-sigl

0-xx/
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4.4 TARGET / PUBLIC OBIECTIU

El public objectiu al qual es dirigeix I'esdeveniment és principalment a dissenyadors
professionals de diferents disciplines, estudiants i persones interessades en un nou paradigma
de disseny sostenible. L'esdeveniment esta enfocat a persones residents a Barcelona i I'area
metropolitana. Posant especial émfasi en I'assisténcia d'escoles de disseny de referéncia en la
ciutat. El public al qual es dirigeix també engloba a productors, proveidors, empreses i
especialment marqgues sostenibles.

QUE VOLEM ACONSEGUIR? QUE VOLEM TRANSMETRE? QUE VOLEM QUE SENTIN?
El disseny d'un esdeveniment Volem que I'esdeveniment Consciencia envers la
sostenible que promogui el transmeti eficiéncia, importancia de les decisions
coneixement i la interaccid, modernitat, innovacio, gue es prenen, donar
creant un espai de debat critic i accessibilitat i sostenibilitat envergadura i rellevancia.
dialeg constructiu per a com a model de creacié. Un L'efecte papallona. Qualsevol
identificar errors i proposar eines concepte evolucionat del decisio forma part d'un tot i
de canvi. significat més relacionat amb afecta la societat de manera
I'ecologia. global. Volem que se sentin part
d'aguest tot com a agent de
canvi i transformacié de la

realitat.

4.5 PROPOSTA DE VALOR

SOS Design neix amb I'anhel de ser una plataforma de difusié i coneixement d'un paradigma
de disseny sostenible i democratic, és a dir, accessible. Entenent que la seva divulgacio és
necessaria i imprescindible per ser un agent de canvi en la comunitat de creatius.

Mitjancant I'esdeveniment anual SOS Design, i diferents accions com la publicacié de
contingut en xarxes i la programacio d'activitats satel-lits integrades en un calendari anual
d'accions SOS Design, es volpromoure millores graduals d'un sistema intrinsecament
insostenible.

20
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4.6 O0BJECTIUS

L'objectiu general és divulgar la importancia del disseny, trascendint del valor funcional i
estétic, i assentar bases per a modificar la base del pensament cultural en la construccid
d'una societat més conscient i responsable, mitjancant la creaci¢ d'un espai de referéncia
multidisciplinar i transversal envers el disseny sostenible per proporcionar coneixement i eines
per a poder implementar una transformacio positiva envers les diferents disciplines del
disseny.

L'esdeveniment és també un espai d'intercanvi i dialeg sobre innovacié i disseny circular, un
punt de trobada per al descobriment i la co-creacié de diferents perfils que intervenen en el
disseny.

- ARRIBAR AL PUBLIC OBJECTIU

- BRANDING, IMPULSAR LA MARCA SOS DESIGN

- CREAR UNA EXPERIENCIA D'USUARI SATISFACTORIA

- ESTABLIR UN ECOSISTEMA COMUNICATIU PROPER

- DIVULGACIO DE CONEIXEMENT | PROMOCIO DE PENSAMENT CRITIC

4.7 ESTRATEGIA DE COMUNICACIG

Generar contingut de valor a través de diferents plataformes és una estratégia que ofereix
diferents avantatges que permetran una major difusid i abast del missatge. Tenint en valor el
context cultural i els nous moviments socials, I'objectiu de SOS Design és unir-se al rellevant
creixement exponencial de la sostenibilitat i etica del disseny com a Unica via per generar un
canvi transformador. L'estratégia comunicativa esta basada en el branded content, on
l'objectiu és comunicar el compromis i valors sostenibles i &tics.

Web. La pagina web és essencial com element comunicatiu, des d'aqui es proporcionara
informacio de valor com articles, entrevistes i informacions relacionades amb I'esdeveniment.

Instagram. Per |a seva naturalesa, instagram té un alt impacte visual, I'estructuracio de les
publicacions s'ha de generar mitjancant una programacié setmanal / mensual per generar
contingut d'alta qualitat visual i cohesionat, perqué el conjunt de la galeria sigui visualment
atractiu i harmonic. Lobjectiu principal de I'accio de marca a Instagram és crear una
comunicacio bidireccional amb el consumidor
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4.8 DATES | ACTIVITATS

Dates: 5 de juny 2020

La primera edici6é de SOS Design se celebrara el 5 de juny del 2020, coincidint amb el Dia
Mundial del Medi Ambient (World Environment Day) establert per 'ONU, en la resolucié 2994
(XXVII) el 15 de desembre de 1972.

L'objectiu és emmarcar I'esdeveniment dins les jornades de sensibilitzacié mediambiental i
fomentar una implicacié dels dissenyadors com a actius en el procés de transformacio a
practiqgues més sostenibles.

4.9 ESPAI

La proposta de SOS Design es comissariar una exposicio temporal sobre sostenibilitat al
CCCB, que s'inaugurara el 5 de juny, coincidint amb la celebracié de la primera edicié de SOS
Design.

CCCB Centre de Cultura Contemporania de Barcelona, a la ciutat de Barcelona.

Hall

Ubicacio: Planta -1

Superficie: 730 m2

Capacitat: 450 persones assegudes - 500 de peu

L'espai del Hall acollira el Pop Up Store de diferents marques sostenibles, on no només sera
possible adquirir diferents productes, siné conéixer les diferents iniciatives socials i
mediambientals que proposen les diferents marques.

Sala teatre

Ubicaci6: Teatre CCCB, planta 2

Superficie: 400 m2 aprox.

Capacitat: 330 persones assegudes - 500 persones de peu
Escenari: 8 x5 m

En la Sala Teatre es realitzaran les diferents ponéncies, i també tindra lloc la projeccié del
projecte audiovisual sostenible realitzat conjuntament amb escoles de disseny.

A partir del 10 de juny, el Museu de Disseny acull el Festival OFFF Barcelona, motiu pel que
SOS Design se celebrara en el CCCB.
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4.18. 505 DESIGN

L'actual estil de vida consumista que ha desenvolupat la societat industrial com a model
generalitzat és insostenible. Els residus i els impactes socioecondmics generats per la societat
contemporania i el consum basat en decisions banals soén l'avantsala d'una crisi no només
mediambiental, sind social i econdmica greu. Per a promoure un canvi post convencional és
necessari reformular idees que constitueixin noves formes de vida, mitjans de produccié i
sistemes econdomics. El paper que han de desenvolupar dissenyadors i empreses en la creacio
d'aquest nou escenari, és crucial pel desblogueig del sistema econdmic lineal.

El disseny sostenible té un sentit circular que parteix des del mateix disseny fins a la
concepcio de models de negoci responsables i compromesos amb la societat.

Es imprescindible aplicar noves metodologies, processos de produccié i materials que
serveixin per a una transformacié de les mentalitats. Per aix0, tant empreses com
dissenyadors han d'involucrar-se en el desenvolupament dels seus productes i serveis des
d'una perspectiva sostenible promovent aixi un canvi de tendéncies de consum, major
responsabilitat i un compromis sostenible.

Durant la jornada SOS Design, diferents professionals i marques pioneres en disseny
sostenible posaran a I'abast dels assistents el seu coneixement, per promoure i sensibilitzar
sobre la necessitat d'adoptar noves formes de pensar, basades en el disseny circular com a
model de creacid. A partir de diverses activitats i diferents propostes, els usuaris també
podran descobrir, experimentar i conéixer més sobre la sostenibilitat aplicada al disseny.

4.11 FILOSOFIA DE MARCA

La filosofia de marca esta fonamentada en el disseny sostenible, responsable i etic. A través
de la comunicacio en xarxes, I'objectiu de la plataforma SOS Design, és seguir difonent i
promovent la necessitat d'implementar canvis en la manera en la que enfoquem el disseny en
totes les arees possibles. Des de la mateixa ideacié i produccié del disseny fins a les
tendéncies de consum.

4.12 NAMING

SOS Design té una doble connotacio. SOS és I'abreviacio de sostenibilitat pel que té una
relacié directa amb la tematica. Per altre banda, SOS designa una peticié d'auxili reconeguda
internacionalment. Es un estandar universal reconegut arreu del mén. Es creu que SOS és la
sigla de “si opus sit” que significa "quan sigui necessari. En el seu context d'urgéncia la seva
interpretacio és “cal socors immediat”.

Completa el nom, Design que li dona context, el motiu d'utilitzar la paraula en anglés és per
crear un nom meés universal i accessible.

SOS Design és un exclamacié sobre la urgéncia de respondre a una demanda, dissenyar de
manera més conscientment.
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5.5 PROGRAMACIO

Exposicio temporal “Disseny sostenible, el futur del moén, el futur de tots".

Disseny sostenible, el futur del mén, el futur de tots, és una exposicié que vol fer reflexionar
sobre la volatilitat del benestar que genera el consum a partir de I'acumulacio i la massificacié
de residus que aquest provoca, posant l'accent en els danys colslaterals que provoca la cultura
d'usarillangar, que actualment s'ha fet extensiva a tota mena de béns.

Isidro Ferrer. La creacion artesanal.

Dissenyador i artista, experimenta amb técniques manuals. El seu estil destaca per una
austeritat formal i un potent missatge social, a partir de la representacié grafica d'idees
potents. Isidro Ferrer és una consagrada figura nacional que a través de la seva particular visio,
ens explicara com els elements més senzills poden construir missatges socials, en un panora-
ma en qué cada vegada és més necessari fer una mirada critica a la societat. Sera I'encarregat
d'iniciar el cicle de conferéncies programades per aquesta primera edicié de SOS Design.

Nous materials per crear. George Bosnas.

Considerar alguna cosa mes que l'aspecte i el funcionament de cada producte comenca per
pensar que ha ocorregut durant el procés de fabricacié i que és que ocorrera quan acabi la
seva vida Util. Es absolutament necessaria que tots els productes i processos industrials siguin
sostenibles, és a dir, beneficiosos per a la societat, I'economia i el medi ambient. George
Bosnas, dissenyador grafic d'origen grec i creador de I'envas ecopack, ens explicara processos
creatius a partir de nous materials biodegradables i ecologics.

Sostenibilitat i disseny. Projecte audiovisual desenvolupat conjuntament amb diferents
Escoles de disseny.

Com veuen la sostenibilitat les generacions actuals i futures? Aquest projecte audiovisual és
una proposta perqué estudiants de disseny i audiovisuals mostrin a través de les seves idees
que és la sostenibilitat.

El feminisme sostenible. Taula de debat amb joves dissenyadores i activistes. Nono
Rueda, Alba Font, Nuria Vila.

Quins sén els moviments socials que estan sent agents de canvi?, sense dubte el feminisme
ha canviat radicalment una societat instal-lada en costums. Com es relaciona el feminisme i la
sostenibilitat sera el tema de debat, en el que tres dones, Nuria Vila, dissenyadora i activista,
Nono Rueda, ilslustradora i activista, i Alba Font, també dissenyadora, abordaran en un espai
de debat que també sera obert als espectadors.

Fernando y Humberto Campana

Germans i dissenyadors de mobiliari, ja en els anys 80 van comencar a interessar-se pels
materials reciclables. El seu treball traspassa la utilitat de I'objecte per esdevenir una declara-
cio sobre el veritable significat de treballar amb materials que a priori son residus, una reflexio
gue ens ajudara a entendre els cicles de vida del material i tots els agents que intervenen.
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Carlos Ferrando. Dissenyant futur.

Dissenyador i fundador de la marca sostenible Closca, ens explicara com una idea articula el
procés de desenvolupament d'una marca eminentment sostenible, ética que a més represen-
ta avantguarda de disseny. La marca té en compte el moment present i els moviments
socioeconomics i culturals, en el que existeix una sobresaturacié del mercat i cada vegada
meés, els consumidors demanden que els productes que compren siguin coherents amb els
seus valors i el seu estil de vida.

Workshop. Reduce reduce, reduce

Reduce, és la primera de les tres R que fonamenten el canvi, pero és la més important, reduir
el consum de residus és la millor estratégia per minimitzar I'impacte socioecondomic sense que
aix0 impliqui un decreixement de I'economia, mitjancat aquest workshop es proporcionaran
eines per reduir el consum de residus de manera intel-ligent i sostenible.

Workshop. Design Thinkgreen. Proposta de dinamiques de creacioé per a un pensament
sostenible.

L'eficacia és una qualitat ecologica que redueix I'energia que s'utilitza en la fabricacio, el
transport o I'Us de productes. En la fabricacié significa reduir la quantitat de materials que
suposa realitzar un objecte. El disseny eficac utilitza elements més simples, el que suposa una
reduccio de temps. En el workshop Thinkgreen aprendrem técniques per al desenvolupament
de dissenys sostenibles, com la modularitat, I'eficiencia energética, entre d'altres.

En el Hall durant tota la jornada hi haura un Pop Up Store de marques de Disseny sostenible,
on sera possible trobar diversos expositors.

Ecoalf és una empresa fundada per Javier Goyeneche al 2009, I'objectiu de I'empresa és
generar productes de moda realitzats amb materials reciclats.

EcoLAB Can Nova. EcoLAB CANNOVA és una empresa que promou i promociona construc-
cions sostenibles, aplicant una filosofia basada en la bio-construccié.

Closca. Es un estudi de disseny Valencia fundat per Carlos Ferrando, la seva filosofia esta
clarament inspirada en un disseny atemporal, respectuds i auster. L'objectiu de Closca és
inspirar canvi d'habits i la relacié amb el medi ambient.

Native Shoes. Creadors de la sabata plant shoe, un calgat 100% degradable, realitzat en
exclusiva amb components vegetals.

Pela Case. Es una marca compromesa, no només per crear fundes de mobil sense residus,
sind per I'impacte positiu dels beneficis en accions de millora mediambiental.

Kokoklim. Empresa téxtil que només utilitza textils organics naturals i ecoldgics, de manera
artesanal lliure de quimics.

Wado. No només fabrica les seves sabatilles de manera sostenible, a més per la venda de
cada parell planta dos arbres, el seu projecte de reforestacié es tradueix en 33.000 arbres
plantats.

Citysens.Sén un exemple de sostenibilitat des de la mateixa concepcio del producte, el seu
material és 100% reciclat, a la seva produccié, que és manufactura amb la Fundacié Santa
Teresa.
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ESPAI HORARI ACTIVITAT

Inaguracio Exposicié temporal “Disseny sostenible, Hall 10:00h 5 . d
el futur del mén, el futur de tots” a : envinguda
La creaci6 artesanal. Isidro Ferrer Sala Teatre 10:20h Conferéncia
Nous materials per crear. George Bosnas. Sala Teatre 11:30h Conferencia

Sostenibilitat i disseny Sala Teatre 15:00h Projecccid
El feminisme sostenible Sala Teatre 17:00h Taula debat
Dissenyant futur. Carlos Ferrando. Sala Teatre 18:00h Conferencia
Fernando y Humberto Campana Sala Teatre 19:00h Conferéncia

Reduce, reduce, reduce. Hall 12:30h WORKSHOPS

Design Thinkgreen. Proposta de dinamiques de Hall 19-00h WORKSHOPS

creacio per a un pensament sostenible.

* La programacio que figura en aquesta proposta, és una suggeréencia per al desenvolupament d'una possible

primera edici6 del festival SOS Design.



ldentitat grafica SOS Design
BRAND BOOK VISUAL
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505 DESIGN

El codi visual de SOS Design esta emmarcat en un
concepte innovador basat en el minimalisme estétic i
funcional. La imatge que s'ha dissenyat vol projectar
una sostenibilitat contextualitzada en una realitat
actual moderna i visualment atractiva. La imatge té
caracter funcional, el treball de color segueix una
austeritat formal.
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0.1 LOGOTIP

El logotip representa una estructura
en que la paraula SOS i Design
formen part d'un bloc.

Es pot interpretar des de diferents
posicions. La finalitat és crear un
logotip dinamic, que inclus en la
seva versio estatica tingui implicit
moviment.

30
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5.2 CONSTRUCCIO LOGOTIP

Per a la construcci¢ del logo
s'ha utilitzat un sistema de
grid isometric de 60°.

La referéncia per a l'area de
respecte es correspon a un
quadrat.

El Kerning entre paraules s'ha
modificat manualment per
mantenir el joc visual.

g
-

60°
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5.3 AREA DE RESPECTE | GRANDARIA MINIMA

— AREA DE RESPECTE

IMPRESSOS
Alcada: 20 mm

WEB
Alcada: 56 px

|34
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5.4 GAMMA CROMATICA

En la paleta el color dominant és el
vermell. Aquest simbolitza un codi
d'emergencia.

El color subordinar és el negre.

Aguesta combinacié de color permet
utilitzar espais negatius.

El fet de treballar amb una paleta estreta
reforca el missatge d'austeritat a la
vegada que es crea una combinacio
visualment efectiva.

Els matisos sén dtils en la impressio, ja
gue redueixen els costos sense incloure
les plaques de color addicionals.

Aixd permet una reduccio de costos i de
recursos.

PANTONE P45-15U
RGB 215 72 45
CMYK 0 818210

PANTONE P179-15U
RGB 215 72 45
CMYK 0 818210

90%
70%
50%
30%
10%

90%
70%
50%
30%
10%

30
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0.6 TIPOGRAFIA

TIPOGRAFIA CORPORATIVA

TIPOGRAFIA TEXTOS

oTOCKPORT
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

B123456789

RUBIK

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

0123456789

RUBIK
ABCDEFGHIJKLM
NOPQRSTUVWXYZ
0123456789

RUBIK
ABCDEFGHIIJKLM
NOPQRSTUVWXYZ
0123456789

RUBIK
ABCDEFGHIJKLM
NOPQRSTUVWXYZ
0123456789

RUBIK
ABCDEFGHIJKLM
NOPQRSTUVWXYZ
0123456789

RUBIK
ABCDEFGHIJKLM
NOPQRSTUVWXYZ
0123456789

RUBIK
ABCDEFGHIJKLM
NOPQRSTUVWXYZ
0123456789
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0./ TIPOGRAFIA JERARQUIA

38

Les jerarquies tipografiqgues determinen
els usos de les fonts en els textos
corporatius, tant els textos que formin el
cos com els titulars.

La jerarquia tipografica expressa el
sistema d'organitzacié de continguts,
posant I'accent en algunes dades.

Thinking with Type
http:/papress.com/thinking-
withtype/text/hierarchy

Lorem Ipsum

C

RUBIK Regular

10pt Tamany / 15pt Interliniat

Lorem Ipsum

H1

RUBIK Regular

20pt Tamany / 25pt Interliniat

Lorem lpsum

15

RUBIK Regular

30PT TAMANY / 38PT INTERLINIAT
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0.8 US0S

De manera preferent el logotip sempre
es presentara en la seva versio positiva
(logotip negre sobre fons blanc) o en la
seva versié negativa (blanc sobre fons
negre).

De manera addicional, el logotip també
pot ser representat en blanc o negre
sobre color corporatiu PANTONE
P179-15U.

USOS CORRECTES

IR

<
=

N

0

(=g
(e—
(=l

N
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0.8 US0S

A continuacié és mostren possibles
alteracions del logotip no admeses en el
seu us.

USOS INCORRECTES

3
’&}g}

Or

DISTORSIONAR EL LOGOTIP

g
%/

ULITITZAR LOGOTIP SOBRE
FONS COLOR NO CORPORATIU

GIRAR EL LOGQOTIP

ULITITZAR LOGOTIP EN COLOR
NO CORPORATIU
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5.9 ELEMENTS GRAFICS

Els recursos grafics de suport de la
imatge grafica estan basats en formes
geometriques, unitats basiques de
disseny i creacio, i la tipografia
corporativa.

TRAMES A PARTIR DE LA TIPOGRAFIA

RECURSOS GEOMETRICS

505
DES
|G N




Aplicacions de marca
SOS Design

42

Per ser coherents amb la filosofia del festival, es
minimitzara la impressié. Per a campanya de difusio
s'utilitzara el color vermell per a generar impacte visual.

Impressions aplicacions grafiques

De manera prioritaria les impressions es faran en blanc
i negre prioritzant els espais en blanc per estalviar
recursos.

Aplicacions digitals

Per ala Web i 'App, l'eleccié és pantalles negres. Es un
fet demostrat que les pantalles fosques sén més
eficients energéticament. [6]

[6] Jon Doucette. 2007. http://ecoiron.blogspot.com/
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6.1. CARTELLERIA

Festival de
Disseny
Sostenible

5 juny 2020

CCCB

Aplicacio mockup
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b.2. PROGRAMA

505
DES
IGN

SOS Design celebrara la seva primera
5 de juny del 2020. Aquets esdeveniment
reuneix a diferents professionals | activitats
entorn del disseny sostenible. Un espaj
multidisciplinari vinculat al disseny | jes Seves
diferents disciplines subjacents, disseny de
producte, senyalistica, disseny digital, i

de moda i d'altres, per crear un didleg critic
sobre la Implicaclé que han de tenir els
creatius del present per configurar el futur,

El seu caracter transversal permet definir el
disseny com una categoria que abasta
diferents dimensions, i com totes elles tenen
un Impacte en l'entorn, no només

wtal, sind social i
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6.3. WEB

Festival de
Disseny
Sostenible

Festival de
Disseny
Sostenible

3 JUNY
18: B0H

INAGURACID

PS0S DESIGN WPROGRAMA

PS0S DESIGN

“Disseny sostenible, el
futur del mon, el futur
de tots”

Festival de
Disseny
Sostenible

505

DES

Festival de
Disseny
Sostenible

PROGRAMACIO

PPROGRAMA
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6.4. MOCKUP APP
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b.5. DISPOSITIUS

PROGRAMACIC

Festival de
Disseny
Sostenible

505
DES

vin

culat al d

sseny de p
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7. AVALUACIO

Pels requeriments del projecte hi havia molts aspectes a treballar. Des de la investigacié del context,
la definicié de sostenibilitat, metodologia i aspectes intrinsecs, aixi com al disseny de la imatge de
marca i les diferents aplicacions.

Per a la producci¢ de I'esdeveniment, he realitzat un desk reserch, en el que he cercat persones
relacionades amb el disseny sostenible, i empreses i marques sostenibles. Aquesta investigacio ja
hagués donat per a realitzar un treball en qué voldria haver profunditzat més, i és que és un tema que
abasta moltes disciplines de disseny i molts aspectes que sén transcendentals per a un canvi de
mentalitat, no només en el dissenyador, sind en el consumidor. Perd amb una metodologia ben
definida i estructurada, I'objectiu principal era fer una proposta general per al desenvolupament d'una
primera edici¢ de SOS Design, tenint en compte el public al qual es dirigeix.

Pel que fa al desenvolupament del disseny de la imatge de marca, havia de complir amb unes carac-
teristiques concretes, que considero haver implementat en linies generals. La imatge és de linies
senzilles, el que li atorga austeritat, a la vegada que projecta una imatge sobria. Volia transmetre
sostenibilitat des de una perspectiva moderna, lluny dels estereotips més relacionats amb el disseny
ecologic. He procurat justificar i defendre cada decisié que he pres, des de I'eleccié del naming, a I'Us
del color. Per a desenvolupar les aplicacions grafiqgues he aplicat també aquest criteri de sostenible i
raonar cada decisio presa per a ser coherent amb la marca. Respecte a les aplicacions impreses, crec
gue era una prioritat minimitzar tot I'impacte residual que generen.

En general, és un treball que m'ha aportat coses molt positives i que m'agradaria continuar explorant.
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7.1 CONCLUSIONS

Els objectius que havia fixat eren desenvolupar la ideacié i disseny d'un festival de disseny sostenible.
En procés d'investigacié i analisi he pogut observar que no hi ha un espai enfocat exclusivament a
aquest tema, i considero que és prou important per posar hi el focus i realitzar un esdeveniment
d'aguestes caracteristiques. A més, considero que hi ha una perspectiva molt enfocada a les "elits". En
el benchmarking, prenent els tres festivals de referéncia, he vist que el preu és molt elevat, el mateix
gue amb els estudis.

Crec que hi ha una percepcié poc definida i concreta que és el disseny ecologic i el disseny sosteni-
ble, les diferéncies sén fonamentals per entendre que les decisions no només han d'afectar a la part
visible, com els materials sin6 pensar en tot el cicle, podem dissenyar un producte de fusta ecologica,
perd que I'obtencid d'aquesta fusta sigui mitjangant I'explotacié de persones, o que el transport
d'aguest material sigui altament contaminant.

Estic convencuda de que aquesta proposta és necessaria per a fer una divulgacié democratica del
coneixement, que a més té una rellevancia transcendental en la metodologia de disseny, i €s que
vivim una emergeéencia climatica sense precedents, en el qual és absolutament necessari que tots els
productes i processos industrials siguin sostenibles, és a dir, beneficiosos per a la societat, I'economia
i el medi ambient, per aix0 és necessaria la divulgacio del coneixement i el pensament critic.
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