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La marca es el elemento principal de la identidad visual de la empresa por lo que es 
necesario aplicarla siempre en todas las comunicaciones y en sus productos.

La marca es un imagotipo, combinación de imagen y texto. No se puede deformar, 
alterar, ni usar partes de ella, pero sí que está permitido usar la imagen de manera 
independiente. 

Se puede reproducir a cualquier escala pero siempre se debe respetar las proporciones 
y el área de protección/respeto. 

Marca

La marca
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La marca puede presentar variaciones según donde se aplique. 

Recordamos que la imagen y el texto se pueden usar de manera independiente pero no 
está permitido el uso de otras versiones que no estén en contempladas en este apartado, 
excepto la versión blanca que se puede utilizar con varios fondos. 

Versiones

Versiones

Versión Original Versión Gama Alta Versión Té, Dulces  y Papelería
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Colores

Paleta

La marca está compuesta por tres colores 
inspirados en la pureza del los campos de 
té y en la vajilla artesanal. 

Para el packaging de productos se usarán  
colores inspirados en las telas coreanas. 

La versión gama alta utilizará el color 
blanco en el imagotipo. 

#aabc44
RGB: 170, 188, 68
CMYK: 38%, 12%, 93%, 0%

#606469
RGB: 96, 100, 105
CMYK: 63%, 52%, 48%, 20%

#ffffff
RGB: 255, 255, 255
CMYK: 0%, 0%, 0%, 0%
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Trajan Pro 3 Regular 

ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz
0123456789

Acumin Pro Light

ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz
0123456789

Malgun Gothic Semilight

ㄱㄴㄷㄹㅁㅂㅅㅇㅈㅊㅋㅌㅍㅎㄲㄸㅃㅆㅉ
ㅏㅓㅗㅜㅡㅣㅐㅔㅚㅟㅢㅑㅕㅛㅠㅒㅖㅘㅝㅙㅞ
0123456789

Tipografía

Tipografía de la Marca

Trajan Pro 3 Regular se utiliza para 
el nombre “Chueok”, Acumin Pro Light 
para “Tea House” y Malgun Gothic 
Semilight se usa para el nombre en 
Coreano. 
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Acumin Pro Bold

ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz
0123456789

Acumin Pro Regular

ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz
0123456789

Malgun Gothic Bold

ㄱㄴㄷㄹㅁㅂㅅㅇㅈㅊㅋㅌㅍㅎㄲㄸㅃㅆㅉ
ㅏㅓㅗㅜㅡㅣㅐㅔㅚㅟㅢㅑㅕㅛㅠㅒㅖㅘㅝㅙㅞ
0123456789

Malgun Gothic Regular

ㄱㄴㄷㄹㅁㅂㅅㅇㅈㅊㅋㅌㅍㅎㄲㄸㅃㅆㅉ
ㅏㅓㅗㅜㅡㅣㅐㅔㅚㅟㅢㅑㅕㅛㅠㅒㅖㅘㅝㅙㅞ
0123456789

Tipografía

Tipografía en las Comunicaciones

En las comunicaciones externas e internas 
en inglés y castellano se recomienda utilizar 
Acumin Pro. 

En los titulares Acumin Pro Bold y para los 
bloques de texto utilizaremos Acumin Pro 
Regular.

En las comunicaciones en coreano 
utilizaremos Malgun Gothic.

En los titulares Malgun Gothic Bold y para 
los bloques de texto utilizaremos Malgun 
Gothic Regular.

La web usa una google font (Open+Sans) 
para que todos los usuarios vean la 
misma fuente. 
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Materiales corporativos y de comunicación

•	 Marca en blanco con fondo verde.
•	 Tarjetas de presentación.
•	 Mockup de la página web.
•	 Marca sobre imagen.
•	 Bebida.
•	 Packaging té (original y gama normal).
•	 Bolsas. 
•	 Merchandising: Tote Bag. 
•	 Señalética identificativa.
•	 Marca en blanco con fondo gris.
•	 Carta. 
•	 Packaging té (gama alta).
•	 Packaging dulces (gama alta).

    

Aplicaciones básicas






























