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Resum del Treball

La finalitat del treball és crear un lloc web amb Wordpress per treballar amb Marqueting
d’Afiliacié i una bona estrategia d’Inbound Marketing. El context d’aplicacié del projecte ve per
una banda motivat per un interés personal en crear un projecte capag de ser monetitzable fora
de la universitat aixi com d’oferir una visié de que no és tant senzill com sembla voler fer-se un

lloc i posicionar-se en el mén online.

La metodologia emprada ha estat la de dividir el projecte en fases escalonades analitzant
primerament el context del Marqueting d’Afiliacié per poder tragar un cami amb dades objectives

i reals.

Els resultats obtinguts han estat la creaci6 d’'un lloc web amb Wordpress, la creacié d’'un compte
d’Amazon Affiliats que ha permés enllagar productes dins el lloc web, plantejar una estrategia
global que engloba: estratégia de posicionament web, estratégia Inbound Marketing i estratégia
de Xarxes Socials. A més, també s’han creat 3 buyers persones i s’han escollit quins productes
sén més idonis per a cada un d’ells per treballar les estratégies amb coheréncia i sentit.

Respecte a les conclusions del treball, s’ha verificat la importancia d’'una bona planificacié aixi
com l'assoliment de tots i cada un dels objectius plantejats. A més, perd, s’ha creat un nou
objectiu que ha aparegut durant el procés de treball i s’ha mostrat també quines sén les linies de
futur viables per millorar el treball i per a treure-li un rendiment econdmic i poder-lo monetitzar en

un context real.
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Abstract

The problem that is addressed and worked on in this final Master's Degree project is the
unwillingness to work on a personal project that will allow to obtain a new source of income and,
on the other, serve as a starting point for small shops who want to be visible in the digital world.
That is, to explain to small and medium-sized businesses the difficulty of online positioning, the
effectiveness of Inbound Marketing, and to show how Affiliate Marketing is a very good option for
their business, because both they and third parties can promote products and services by
earning a commission. In this way everything is having benefits. Promotion for the brand, and
commission by the person promoting it, being the brand owner or a third party who chooses to
focus on products or services of the brand.

Therefore, the conclusion and results of this project will be defined by the market analysis in the
Affiliate Marketing sector, as well as the choice of the product and the target audience to work so
that if you find a good business opportunity, you can create a good digital strategy around it. If
this strategy is implemented with a good and a clear planning, and with well-defined goals, the
set goals will surely be completed.

Through mundomarinero.com it is shown the content approach, buyer people, tools worked,
typologies of strategies and decisions made that allow a business to be visible in the online world

and to increase sales.
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Abstract

The problem that is addressed and worked on in this final Master's Degree project is the unwillingness
to work on a personal project that will allow to obtain a new source of income and, on the other, serve as
a starting point for small shops who want to be visible in the digital world. That is, to explain to small and
medium-sized businesses the difficulty of online positioning, the effectiveness of Inbound Marketing,
and to show how Affiliate Marketing is a very good option for their business, because both they and third
parties can promote products and services by earning a commission. In this way everything is having
benefits. Promotion for the brand, and commission by the person promoting it, being the brand owner or

a third party who chooses to focus on products or services of the brand.

Therefore, the conclusion and results of this project will be defined by the market analysis in the Affiliate
Marketing sector, as well as the choice of the product and the target audience to work so that if you find
a good business opportunity, you can create a good digital strategy around it. If this strategy is
implemented with a good and a clear planning, and with well-defined goals, the set goals will surely be
completed.

Through mundomarinero.com it is shown the content approach, buyer people, tools worked, typologies
of strategies and decisions made that allow a business to be visible in the online world and to increase
sales.

Resum

El problema que s’aborda i es treballa en aquest projecte final de Master és la inquietud de treballar en
un projecte personal que per una banda permeti obtenir una nova font d’'ingressos i per I'altre serveixi
com a punt de partida a petits comergos que volen ser visibles en el mén digital. Es a dir, que permeti
explicar a petits comerciants i mitjanes empreses la dificultat del posicionament online, I'efectivitat de
I'Inbound Marqueting i que mostri com el Marqueting d’Afiliacié és una molt bona opcié pels seus
negocis perqué tant ells com tercers poden promocionar productes i serveis aconseguint-ne una
comissié. D’aquesta manera tot sén beneficis. Promocioé per a la marca, i comissié per la persona que
la promociona, sigui el propietari de la marca o un tercer que decideix enfocar-se en productes o
serveis d’aquest.

Aixi doncs, la conclusio i resultats d’aquest projecte vindran definits per I'analisi del mercat dins el
sector del Marqueting d’Afiliacié aixi com també de I'eleccié del producte i del public objectiu a treballar
de manera que si es troba una bona oportunitat de negoci, permetra crear una bona estratégia digital
entorn a aquest. Si aquesta estratégia s’executa amb una bona planificacio i amb els objectius clars i

ben definits, de ben segur que es compliran els objectius establerts.
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A través de mundomarinero.com es mostra quin és I'enfoc de continguts, buyer persones, eines
treballades, tipologies d’estratégies i decisions preses que permeten a un negoci ser visible en el moén
online i afavorir 'augment de les vendes.

Paraules clau

Marqueting d’afiliacio, Estratégia de posicionament online, Marqueting de continguts, Inbound

Marqueting, Buyer Persona, Campanyes publicitaries de Xarxes Socials
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Capitol 1: Introduccio

1.Introduccié/Prefaci

Treballant en Marqueting Digital, I'actual professié de I'autora d’aquest projecte, s’'observa que cada
vegada és més important que els departaments de Marqueting siguin més creatius i amb més enginy
per captar I'atencio dels usuaris que poden esdevenir com a possibles clients.

Cada vegada hi ha més contingut a internet, i costa molt discernir de les noticies verdaderes de les

noticies falses, també anomenades fake news.

Amb aquest projecte s’espera mostrar que és possible aconseguir bons resultats dins el mén online
sempre que es crei el contingut adequat, en el moment adequat i per a 'usuari adequat. Només aixi és

possible aconseguir I'éxit en el sector digital.

Per altra banda, en el moment actual que no forma part de 'ambit digital, la societat s’enfronta en el que
esdevindra una nova crisi financera de manera que per aconseguir una estabilitat economica i

financera és important poder obtenir una nova font d’'ingressos.

Finalment, realitzar un projecte propi i personal fora de la feina fa que sempre s’estigui actualitzat pel
qué fa a coneixements dins I'entorn digital i permet mantenir la capacitat d’aprenentatge, de sintesis i

d’exemplificacié de projectes.

S’adquireixen habilitats com la capacitat de planificacid, habilitats técniques i digitals al crear i construir
un lloc web, la capacitat d’escriptura i correccio, etc. D’aquest manera, es treballa en totes i cada una
de les parts d’'un projecte global, afavorint el convertir-se en una persona multidisciplinar en el mén

digital, aspecte importantissim avui dia dins I'entorn de carrera professional digital.
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2. Descripcio/Definicid

El punt de partida del treball en qlestié basa la seva rad de ser en obrir un lloc web amb Wordpress per
treballar un projecte amb Marqueting d’Afiliacio i plantejant una estrategia d’Inbound Marketing. La
necessitat a cobrir rau en detectar una oportunitat de negoci on hi hagi un public objectiu que vol dins

un sol lloc web poder obtenir informacié rellevant i accés rapid a la compra de productes d’un sector.

A través d’analitzar el mercat entorn al Marqueting d’Afiliacié s’ha volgut abordar la necessitat a cobrir
de certs usuaris de trobar un lloc web que aglutini el tema del mén mariner. Es a dir, que trobin
productes del mén mariner, que els puguin comprar facilment, que els puguin comparar entre ells i que
vegin contingut de qualitat del sector com per exemple consells per viatjar en platges, les peces de

roba que més s'utilitzen a I'estiu, els objectes ideals per a decorar una casa amb estil mariner, etc.

La rellevancia de la tematica cau en que I'oportunitat de negoci esmentada no existeix. Es a dir,
existeixen ecommerce propis que venen productes relacionats amb el mén mariner pero els manca un
blog amb condicions, o bé existeixen pagines d’afiliacié que enllacen productes mariners barrejats amb
productes d’altres sectors, i per tant no hi ha una unitat al respecte de tot aquest concepte.
Paral-lelament a aixd, destacar el fet que si aquesta unitat existeix i es treballa amb coheréncia i una
bona planificacio, el projecte pot anar molt més enlla d'un trebal académic convertint-se en un projecte
monetitzable a llarg plag.

El resultat final del treball pretén analitzar la situacio actual del mercat del Marqueting d’Afiliacio, crear
un lloc web i donar-se d’alta a Amazon Affiliates per enllagar productes del mén mariner aixi com
plantejar la possible estratégia online a treballar enfocada per a 3 buyer persones interessats en
aquesta tipologia de producte i de continguts.

Finalment, pel qué fa a les caracteristiques del producte resultant final val a dir que totes i cada una de
les estratégies plantejades s’enfoquen exclusivament als buyers persona definits després d’analitzar la
situacié actual del mercat. A banda d’aixd, s’ha volgut mostrar també una mostra inicial de com seria

una aplicacio real d’aquestes estratégies pel que fa a contingut personalitzat en cada cas.

16 / 168



Analisi, estratégia i creacio6 lloc web amb Marqueting d’Afiliacié,
Master Aplicacions Multimeédia. Irene Ponsati Mitja

3. Objectius generals

Pel qué fa als objectius del treball en quiestio, es divideixen en tres seccions

3.1 Objectius principals

Objectius de I'aplicacié/producte/servei:
e Analitzar la situacio actual i I'evolucié del Marqueting d’afiliacio.
e Analitzar la situacio actual i I'evolucié del Marqueting d’afiliacio.
e Escollir un producte idoni per treballar a través d’aquesta metodologia.
e Crear un lloc web amb Wordpress treballat a través del marqueting d’afiliacié entorn al
e producte escollit.

e  Obrir un compte d’afiliats a la plataforma Amazon.
Objectius per al client/usuari:

e Recopilar dins el lloc web informacié i links d’interés perqué un usuari trobi el producte que vol
comprar d’'una forma facil, rapida i directe.

e  Oferir una experiéncia d’'usuari facil de navegar de manera que amb un cop d’ull un usuari
pugui trobar el qué busca sense complicacions.

e Crear contingut de qualitat i valor per I'usuari seguint una estratégia d’'Inbound Marqueting

Objectius personals de I'autor del TF:

e Crear un treball que permeti seguir més enlla de la universitat.
e Treballar un projecte perqué pugui ser rendible i monetitzable.
e Consolidar els coneixements treballats durant el Master entorn a: posicionament SEO,

estratégies de marqueting digital i creaci6 i difusio de contingut de valor.

3.2 Objectius secundaris

Com a objectiu secundari vull destacar el que ha aparegut al llarg del procés de treball del projecte.

e Mostrar a petites i mitjanes empreses les eines, técniques i estratégies existents al mercat
entorn al Marqueting d’Afiliacié que poden fer vendre els seus productes online, promocionar la

seva marca i obtenir una nova font d’ingressos pels seus negocis.
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4. Metodologia i procés de treball

Al parlar de la metodologia i el procés de treball emprats per a la realitzacié del projecte, s’ha dut a
terme una estrategia d’aprofitar models de negocis existents i adaptar-lo a noves formes de generar
negoci dins el mon digital, com és el Marqueting d’Afiliacié. S’ha creat un lloc web i un compte

d’Amazon Affiliates que ha permés enllagar productes al lloc web d’un sector en concret.

Per trobar aquest sector s’ha realitzat un analisi previ de la situacio actual del Marqueting d’Afiliacié que
ha permés trobar una oportunitat de negoci entorn a productes del sector mariner, ja sigui moda,
decoracid, etc.

S’ha decidit apostar per aquesta tipologia de negoci perqué permet treballar continguts adregats a un
perfil en concret, és a dir, a un perfil que tingui la necessitat o li agradin els productes del sector mariner
i actualment no hi ha un lloc web que treballi d’aquesta forma ni que englobi tot el queé aquest sector
comporta d’'una forma correcte. Generalment tenen producte perd no hi ha un blog amb continguts de

qualitat que nodreixi aquest sector, i aqui és on entra 'eleccié d’aplicar I'estratégia Inbound Marketing.

Amb aquesta estratégia es busca que sigui I'usuari qui trobi a la marca i s’interessi per ella en comptes
dabordar-lo nosaltres amb multiples anuncis on en molts casos sén sense rellevancia pels usuaris. A
banda d’aix0, de contingut a internet n’hi ha molt i per tant escollint molt bé a qui ens enfoquem, i quin

és el nostre buyer persona ha permés plantejar una estratégia de continguts amb cara i ulls.

A banda d’aix0, tots aquestes conceptes s’han complementat amb prototips i un procés d’ideacio i
creaci6 del logotip de 'empresa, que a la llarga ha de desenvolupar-se amb un complet llibre d’estil per

potenciar la marca graficament.

En un nivell més estructural, s’ha decidit seguir un cami escalat dividint el projecte per fases de manera
que si una fase no estava completada no es podia passar a la segtient, ja que moltes d’elles havien de
ser executades després de reflexionar i/o analitzar certs conceptes. Si no s’hagués seguit una
planificacié acurada i dividida en cada una de les entregues a realitzar, treballar d’aquesta forma no
hagués estat possible, ja que segurament s’haguessin fet moltes accions en paral-lel i algunes d’elles
no haguessin sortit amb els resultats desitjats perqué unes depenien d’'unes altres.

A banda d’aixd, en tot moment s’ha modificat la planificacié en cas que aquesta no s’adeqiiés en el
moment en qué el treball es trobava, o a les seves necessitats. Un clar exemple ha estat girar 'ordre de
dues tasques inicialment plantejades (“Definir el public objectiu” i “Escollir el producte a treballar’) en
qué no tenia sentit el planteig inicial ja que primer es necessitava saber en quin sector treballar (en

aquest cas el sector mariner) abans d’escollir i determinar el public objectiu del projecte.
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Finalment, pel qué fa a recursos emprats en el projecte, els principals sén: Creacié lloc web amb
Wordpress, insercié de plugins com Yoast SEO per afavorir el posicoinament online dels continguts del
site, Gantt project per a treballar la planificacié, HubSpot CRM, Photoshop i lllustrator pel disseny del

logotip i la plataforma d’Amazon d’Afiliats, entre altres.

5. Planificacio

Pel que fa a la planificacid, a continuacié es mostren dos diagrames de Gantt que representen la
planificacié inicial i la planificacié final del projecte amb totes i cada una de les seves variacions al llarg
del projecte.

El treball s’ha planificat d’acord a les entregues del treball pertinents: PAC1, PAC2, PAC3, PAC4 i
PACS5, on les dues primeres entregues han fet referéncia a aspectes introductoris com plantejar el
projecte, decidir la seva planificacio, explicar la motivacio de realitzar aquets treball i contextualitzar el

projecte.

Les entregues que fan referéncia a la PAC3 i la PAC4 sén les fases on hi ha el gruix del projecte. Es a
dir, és on s’hi ha compreés les tasques de: ideacio, creacid, analisis, gestié, crear contingut, plantejar

estratégies i molt més.

Finalment, en I'tltima entrega del projecte s’ha treballat en perfilar la memoria i I'informe de treball aixi

com a ultimar detalls, revisar errors i preparar les presentacions del projecte.

)... 2019 (2020
Project _.- T T T T T T T T T T T T T T
Nombre Fecha de inicio Fecha de fin ) et D bk beall bl b hme S S ST MR T SR St
v © PAC1 - Proposta 25/09/19 3/10/19
© Proposta del titol 25/09/19 2/10/19 [ | | | | | | | [ | [ | | | | | | | [ | | | | | | | | |
© Paraules clau i resum de la proposta 27/09/19 3/10/19 | —
© Justificaci6 | motivacié 30/09/19 1/10/19 =
v © PAC2 - Mandat del projecte i planificacié 5/10/19 14/10/19 r N
© Estat de l'art (o anlisis del mercat) 5/10/19 11/10/19 | — |
© Definicié d'objectius i abast 8/10/19 13/10/19 ==
© Planificacié del projecte 10/10/19 14/10/19
v © PAC3 - Entrega 1 15/10/19 11/11/19 r N
v © Analisis inicials per definir el projecte 15/10/19 21/10/19 P—
© Analisi de llocs webs que avui dia treball... 15/10/19 21/10/19 ==
© Analisis d’ecommerce que venen product... 15/10/19 21/10/19 [ —
© Analisis de productes per vendre's amb ... 15/10/19 21/10/19 | | | | N | | | | | | | | | | | | | | | | | | | |
© Definir el pablic objectiu 22/10/19 25/10/19
© Escollir producte a treballar 22/10/19 25/10/19
v © Creaci6 lloc web amb Wordpress 26/10/19 7/11/19 [ N
© Crear arbre de navegaci 26/10/19 29/10/19 =
© Diagrama de flux 26/10/19 31/10/19 ==
© Crear les primeres pagines del llocweb  30/10/19 7/11/19
© Iniciar compte d'Amazon Affiliates 4/11/19 9/11/19
© Redactar informe de treball 5/11/19 11/11/19
© Redactar document meméria 19/10/19 11/11/19
v © PAC4 - Entrega 2 12/11/19 9/12/19 L4 N
© Finalitzar lloc web 12/11/19 1/12/19 I
© Finalitzar Ialta dins d'Amazon Affiliates 12/11/19 19/11/19
© Enllacar els productes d'Amazon al lloc web ~ 25/11/19 9/12/19
© Plantejar estratégia de posicionament del llo... 17/11/19 1/12/19 | ——
© Crear contingut de qualitat dins l'estratégia ... 25/11/19 9/12/19
© Plantejar campanyes publicitaries a les Xarx... 23/11/19 1/12/19 | —
© Redactar informe de treball 3/12/19 9/12/19
© Redactar document meméria 16/11/19 9/12/19 | ———
v © PACS - Tancament 10/12/19 3/01/20 v N
© Comprovar i corregir errors del producte 10/12/19 22/12/19 | ———
© Redactar informe de treball 28/12/19 3/01/20
© Finalitzar document memoria 17/12/19 3/01/20
v © Presentaci6 del projecte 23/12/19 3/01/20 Pr—
© Preparar la presentacio del projecte 23/12/19 29/12/19
© Ensajar la presentaci del projecte 28/12/19 3/01/20
© Entregar el treball final amb totes les parts 28/12/19 3/01/20

Taula 1: Planificacio inicial
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En aquets segon diagrama de Gantt s’hi troben especificades certes modificacions en la planificacio

com és intercanvi d’ordre entre tasques, insercié de tasques noves a mesura que el treball anava

avangant aixi com eliminacié d’alguna tasca que va acabar perdent sentit.

= ~—
GAnTT < o 2oL 2020
project » .- T T T T T T T T T T T T
— = e 39 Swmw 42 Swmwe 43 Semwe 44 Se 46 Sews 47 Seeew A8 Sewwm 49 Sewwwm 50 Sewwm 51 Seam 52 Serm 1
Nombre Fecha de inicio Fecha de fin o) AR A AR A Ay Ay A e e e ooy
v © PAC1 - Proposta 25/09/19 3/10/19
© Proposta del titol 25/09/19 2/10/19 [——]
© Paraules clau i resum de la proposta 27/09/19 3/10/19 [ —]
© Justificacié | motivacié 30/09/19 1/10/19
v © PAC2 - Mandat del projecte i planificacié 5/10/19 14/10/19 N
© Estat de I'art (0 analisis del mercat) 5/10/19 11/10/19
© Definici6 d'objectius i abast 8/10/19 13/10/19 ==
© Planificacié del projecte 10/10/19 14/10/19 ==
v © PAC3 - Entrega 1 15/10/19 11/11/19 4 N
v o Analisis inicials per definir el projecte 15/10/19 21/10/19 p—
© Analisi de llocs webs que avui dia treball... 15/10/19 21/10/19 ==
© Analisis d'ecommerce que venen product... 15/10/19 21/10/19 ==
© Analisis de productes per vendre's amb ... 15/10/19 21/10/19 ==
© Escollir producte a treballar 22/10/19 25/10/19 —
© Definir public objectiu 22/10/19 25/10/19 —
¥ © Creaci6 lloc web amb Wordpress 26/10/19 7/11/19 e N\
© Crear arbre de navegacié 26/10/19 29/10/19 =
© Configuracions inicials i creaci6 lioc web a... 30/10/19 7/11/19 /™
© Crear les primeres pagines del lloc web  30/10/19 7/11/19 [——]
© Iniciar compte d'Amazon Affiliates 4/11/19 9/11/19 |}
© Finalitzar l'alta dins d'Amazon Affiliates ar la... 4/11/19 9/11/19 —
© Redactar informe de treball 5/11/19 11/11/19 ==
© Redactar document membria 19/10/19 11/11/19 [ ——
v © PAC4 - Entrega 2 12/11/19 9/12/19 o N
© Finalitzar lloc web: Escollir plantilla i definir p... 12/11/19 1/12/19 [ ]
© Definir: Nom del projecte, logotip i branding 12/11/19 19/11/19 [ ]
© Enllagar els productes d'Amazon al lloc web ~ 26/11/19 9/12/19 [E———
© Escollir productes i estructuracié de product... 25/11/19 9/12/19 | ——
© Plantejar estratégia de posicionament del llo... 17/11/19 1/12/19 [——
© Crear contingut de qualitat dins l'estratégia ... 25/11/19 9/12/19 [E——
© Estratégia Inbound per a cada Buyer Persona 25/11/19 9/12/19 | ——
© Plantejar campanyes publicitaries a les Xarx... 23/11/19 1/12/19 [——]
© Redactar informe de treball 3/12/19 9/12/19 ==
© Redactar document memoria 16/11/19 9/12/19 [ ——
v © PACS - Tancament 10/12/19 3/01/20 P—
© Afegir més productes d'Amazon al lloc web 11/12/19 3/01/20 [ 1
© Cas real d'un contingut per a cada Buyer Per... 10/12/19 3/01/20 | E— 1
© Comprovar i corregir errors del producte 10/12/19 22/12/19 [——
© Redactar informe de treball 28/12/19 3/01/20 ==
© Finalitzar document memaria 17/12/19 3/01/20 | ——
v o Presentacié del projecte 23/12/19 3/01/20 pr—
© Preparar la presentacié del projecte 23/12/19 29/12/19 [ —]
© Ensajar la presentacié del projecte 28/12/19 3/01/20 [ —]
© Entregar el treball final amb totes les parts  28/12/19 3/01/20 [—

Taula 2: Planificacio final

A continuacié es mostra també en format taula la planificacié inicial i la planificacié final del projecte

amb la seva durada, les dates d'inici i les dates de fi de cada tasca.

PAC 1 - Proposta

Proposta del titol

Paraules clau i resum de la proposta
Justificacié i motivacio

PAC 2 - Mandat del projecte i planificacio
Estat de I'art (o analisis del mercat)
Definicio d'objectius i abast

Planificacio del projecte

PAC 3 - Entrega 1

Analisis inicials per definir el projecte

Analisi de llocs webs que avui dia treballen amb Marqueting 7

d’Afiliacié

Analisis d’ecommerce que venen productes online. 7

10 25/9/19  4/10/19

8 25/9/19  2/10/19
7 27/9119  3/10/19
5 30/9/19  4/10/19
10 5/10/19  14/10/19
7 5/10/19  11/10/19
6 8/10/19  13/10/19
5 10/10/19  14/10/19
28 15/10/19  11/11/19
15/10/19 21/10/19

15/10/19 21/10/19
15/10/19 21/10/19

~
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Analisis de productes per vendre's amb Marqueting 7 15/10119 21/10/19

d'Afiliacié
Definir el public objectiu 4 22/10/19 25/10/19
Escollir producte a treballar 4 22/10/19 25/10/19
Creacio lloc web amb Wordpress 13 26/10/19  7/11/19
Crear arbre de navegacio 4 26/10/19 29/10/19
Diagrama de flux 6 26/10/19 31/10/19
Crear les primeres pagines del lloc web 8,5 30/10/19  7/11/19
Iniciar compte d'Amazon Affiliates 6 4/11/19  9/11/19
Redactar informe de treball 7 51119  11/11/19
Redactar document memoria 12,5 19/10/19  11/11/19
PAC 4 - Entrega 2 28 12/11/19  9/12/19
Finalitzar lloc web 20 12/11/19  1/12/19
Finalitzar I'alta dins d'’Amazon Affiliates 8 12/11/19  19/11/19
Enllagar els productes d'Amazon al lloc web 15 25/11/19  9/12/19
Plantejar estratégia de posicionament del lloc web 15 17/11/19  1/12/19
'\C/Igarzru:%rrwlténgut de qualitat dins I'estratégia d'Inbound 15 251119 9/12/19
Plantejar campanyes publicitaries a les Xarxes Socials 9 23/11/19  1/12/19
Redactar informe de treball 7 3/12/19  9/12/19
Redactar document memoria 11,5 16/11/19  9/12/19
PAC 5 - Tancament 25 10/12/19  3/1/20
Comprovar i corregir errors del producte 13 10/12/19  22/12/19
Redactar informe de treball 7 28/12/19  3/1/20
Finalitzar document memoria 18 17/12/19  3/1/20
Presentacio del projecte 12 23/12/19  3/1/20
Preparar la presentacié del projecte 7 23/12/19  29/12/19
Ensajar la presentacio del projecte 7 28/12/19  3/1/20
Entregar el treball final amb totes les parts 7 28/12/19  3/1/20
Taula 3: Taula planificaci6 inicial
Nom Activitat Durada I.:)arta.l Data fi
inici
PAC 1 - Proposta 10 25/09/19 | 04/10/19
Proposta del titol 8 25/09/19 | 02/10/19
Paraules clau i resum de la proposta 7 27/09/19 | 03/10/19
Justificacié i motivacio 5 30/09/19 | 04/10/19
PAC 2 - Mandat del projecte i planificacio 10 05/10/19 | 14/10/19
Estat de I'art (o analisis del mercat) 7 05/10/19 | 14/10/19
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Definicié d'objectius i abast 08/10/19 | 13/10/19
Planificacio del projecte 10/10/19 | 14/10/19
PAC 3 - Entrega 1 28 15/10/19 | 11/11/19
Analisis inicials per definir el projecte 7 15/10/19 | 23/10/19
Analisi de llocs webs que avui dia treballen amb

Marqueting d’Afiliacio ! 15710719 ) 22110119
Analisis d’ecommerce que venen productes online. 7 15/10/19 | 22/10/19
Analisis de productes per vendre's amb Marqueting

S Afiliacio 7 15/10/19 | 21/10/19
Escollir el produte a treballar 22/10/19 | 25/10/19
Definir el public objectiu 22/10/19 | 25/10/19
Creacio lloc web amb Wordpress 13 26/10/19 | 06/11/19
Crear arbre de navegacio 26/10/19 | 29/10/19
Configuracions inicials i creacio lloc web amb Wordpress 27/10/19 |31/10/19
Crear les primeres pagines del lloc web 8,5 30/10/19 | 07/11/19
Iniciar compte d'Amazon Affiliates 6 04/11/19 | 09/11/19
Finalitzar I'alta dins d'’Amazon Affiliates 8 04/11/19 | 09/11/19
Redactar informe de treball 7 05/11/19 | 11/11/19
Redactar document memoria 12,5 | 19/10/19 | 11/11/19
PAC 4 - Entrega 2 28 12/11/19 | 09/12/19
:;igg:j{::-r lloc web: Escollir plantilla i definir plugins a 20 121119 | 01/12/19
Definir: Nom del projecte, logotip i branding 8 12/11/19 | 19/11/19
Enllagar els productes d'’Amazon al lloc web 15 26/11/19 | 09/12/19
Els;?(lallr productes i estructuracié de productes a col-locar 15 2511119 | 9/12/19
Plantejar estratégia de posicionament del lloc web 15 17/11/19 | 01/12/19
fﬂ;z;g;:gngut de qualitat dins l'estratégia d'Inbound 15 25/11/19 | 09/12/19
Estrategia Inbound per a cada buyer Persona 15 25/11/19 | 9/12/19
Plantejar campanyes publicitaries a les Xarxes Socials 9 23/11/19 | 01/12/19
PAC 5 - Tancament 25 10/12/19 | 03/01/20
Afegir més productes d’Amazon al lloc web 24 11/12/19 | 03/01/20
Cas real d'un contingut per a cada buyer persona 14 10/12/19 | 23/12/19
Comprovar i corregir errors del producte 13 11/12/19 | 23/12/19
Redactar informe de treball 7 28/12/19 | 03/01/20
Finalitzar document memoria 18 17/12/19 | 03/01/20
Presentacio del projecte 12 23/12/19 | 03/01/20
Preparar la presentacio del projecte 7 23/12/19 | 29/12/19

Taula 4: Taula planificacio final amb els canvis
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En el moment de destacar les fites i dates més importants del projecte aquestes han estat les que han
permés avangar en el projecte. Una de les més importants ha estat finalitzar els tres analisis inicials per
situar el projecte dins I'entorn del Marqueting d’Afiliacioé. Sense aquesta opcié era molt dificil comengar

a prendre accié i prendre decisions de cap on desenvolupar el projecte i quin cami seguir.

Una altra fita important ha estat en el moment en qué els buyer persones han quedat correctament
definits. D’aquesta manera s’ha pogut treballar amb la definicié d’estratégies necessaries per a cada un
d’ells, data important que defineix un abans i un després del projecte. Definint les estratégies pertinents
ha permés que el projecte pugui anar més enlla i que es pugui crear el contingut d’acord al que s’ha

estipulat en cada pla estratégic.

També ha estat de vital importancia el moment en qué s’ha acabat de crear i configurar el lloc web aixi
com la creaci6 del compte d’Amazon junt amb I'enlla¢ de productes d’Amazon dins del lloc web.

Aixi doncs, gracies a una planificacié detallada s’ha pogut treballar amb sintonia i pas a pas tragant la

linia de treball més adequada a les necessitats del projecte.
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6. Pressupost
Pel que fa al pressupost, aquest esta dividit en conceptes fixes i conceptes variables. Els conceptes

fixes es troben classificats per fases de la forma segient, i sumen un total de: 25.949,50 €.

- Introduccio, organitzacio i planificacié del projecte

- Analisis i eleccio del producte pel projecte

- Public objectiu i productes per a cada un d'ells

- Creacio i configuracio lloc web amb Wordpress

- Branding
- Compte d'Amazon Affiliates

- Creacio i definicio d'Estratégies

- Redaccié d'informes de treball i memoria final

- Presentacio del projecte

Cada un d’aquests conceptes esta calculat en base preu/hora, variant el preu hora depenent de la

dificultat técnica i de la quantitat d’hores que s’ha de dedicar a fer cada tasca.

. Data . Quantitat Preu /

Conceptes fixes inici Data fi d'hores hora Total
1. Introduccio, organitzacio i planificacio
del projecte 25/09/19 [ 14/10/19 24 85,00 € |2.040,00 €
Proposta del titol 25/09/19 (02/10/19 1,5 10,00 € | 15,00€
Paraules clau i resum de la proposta 27/09/19 {03/10/19 2 12,00 € | 24,00€
Justificacié i motivacio 30/09/19 [04/10/19 2 10,00 € | 20,00 €
Estat de I'art (o analisis del mercat) 05/10/19 [ 14/10/19 10 20,00 € | 200,00 €
Definicio d'objectius i abast 08/10/19 [13/10/19 1,5 15,00€ | 22,50 €
Planificacio del projecte 10/10/19 [ 14/10/19 7 18,00 € | 126,00 €
2. Analisis i elecci6 del producte pel
projecte 15/10/19 |25/10/19 39 165,00 € | 6.435,00 €
Analisi de llocs webs que avui dia treballen
amb Marqueting d’Afiliacio 15/10/19 | 22/10/19 15 45,00 € | 675,00 €
Analisis d’ecommerce que venen
productes online. 15/10/19 {22/10/19 10 45,00 € | 450,00 €
Analisis de productes per vendre's amb
Marqueting d'Afiliacio 15/10/19 {21/10/19 12 45,00 € | 540,00 €
Escollir el producte a treballar dins el
projecte 22/10/19 (25/10/19 2 30,00€ | 60,00€
3. Public objectiu i productes per a cada un
d'ells 22/10/19 | 9/12/19 25 85,00 € |2.125,00 €
Definir el public objectiu: Buyer Persones | 22/10/19 |25/10/19 10 45,00 € | 450,00 €
Escollir productes i estructuracio de
productes a col-locar al site 25/11/19 | 9/12/19 15 40,00 € | 600,00 €
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4. Creacio i configuracioé lloc web amb
Wordpress 26/10/19 | 1/12/19 10,5 130,00 € | 1.365,00 €
Creacio lloc web amb Wordpress: Domini,
hosting, certificat SSL 26/10/19 (06/11/19 1,5 25,00€ | 37,50€
Crear arbre de navegacio 26/10/19 (29/10/19 2,5 25,00€ | 62,50€
Configuracions inicials i creaci6 lloc web
amb Wordpress 27/10/19(31/10/19 1,5 20,00€ | 30,00€
Crear les primeres pagines del lloc web 30/10/19|107/11/19 1 25,00€ | 25,00€
Finalitzar lloc web: Escollir plantilla i definir
plugins a instal-lar 12/11/19 |01/12/19 4 35,00 € | 140,00 €
5. Branding 12/11/19 |19/12/19 11 60,00 € | 660,00 €
Definir nom del projecte 12/11/19 [19/11/19 3 30,00€ | 90,00 €
Logotip i colors 12/11/19 [19/11/19 8 30,00 € | 240,00 €
6. Compte d'Amazon Affiliates 4/11/19 | 3/1/20 2 80,00 € | 160,00 €
Iniciar compte d'Amazon Affiliates 04/11/19 [09/11/19 1 40,00€ | 40,00€
Finalitzar I'alta dins d'’Amazon Affiliates 04/11/19 [09/11/19 1 40,00€ | 40,00€
7. Creacio i definicié d'Estrategies 17/11/19 | 23/12/19 36 220,00 € | 7.920,00 €
Plantejar estratégia de posicionament del
lloc web 17/11/19{01/12/19 8 45,00 € | 360,00 €
Crear contingut de qualitat dins I'estrategia
d'Inbound Marqueting 25/11/1909/12/19 10 40,00 € | 400,00 €
Estratégia Inbound per a cada buyer
Persona 25/11/19 | 9/12/19 9 45,00 € | 405,00 €
Plantejar campanyes publicitaries a les
Xarxes Socials 23/11/19(01/12/19 4 45,00 € | 180,00 €
Cas real d'un contingut per a cada buyer
persona 10/12/19 {23/12/19 5 45,00 € | 225,00 €
8. Redaccio d'informes de treball i memoria
final 19/10/19 | 3/1/20 44 40,00 € [1.760,00 €
Redactar informes de treball 05/11/19 | 3/1/20 9 20,00 € | 180,00 €
Redactar document memoria 19/10/19 | 3/1/20 35 20,00 € | 700,00 €
9. Presentacio del projecte 11/12/19 {03/01/20 50,5 69,00 € |3.484,50 €
Comprovar i corregir errors del producte 11/12/19 {23/12/19 6 20,00 € | 120,00 €
Preparar les presentacions del projecte 23/12/19(29/12/19 40 25,00 € |1.000,00 €
Ensajar les presentacions del projecte 28/12/19(03/01/20 3 12,00€ | 36,00 €
Entregar el treball final amb totes les parts | 28/12/19 |03/01/20 1,5 12,00€ | 18,00€
25.949,50
TOTAL €

Taula 5: Pressupost
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Pel que fa a conceptes variables, aquests es valoren segons la quantitat de producte, en comptes de la
quantitat d’hores. Es a dir, es valora per cada vegada que s'insereix un nou producte des d’Amazon al

lloc web de mundomarinero.com.

Partint d’aquesta premissa pero, s’ofereixen també packs de productes de manera que en el cas

d’inserir molts productes en una peticid, cada producte pugui sortir a un preu més economic.

Afegir i enllagar 1 producte al lloc

web - - 1 20,00 € 20,00 €
Pack afegir i enllagar 10 180,00
productes - - 10 18,00 € €
Pack afegir i enllagar 25 375,00
productes - - 25 15,00 € €
Pack afegir i enllagar 50 600,00
productes o + - - 50 12,00 € €

Taula 6: Conceptes variables pressupost
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7. Estructura de la resta del document

Pel que fa a I'estructura de la resta del document, aquesta es troba dividida en els seglients capitols.
Capitol 2 — Analisi

En el capitol 2 s’hi troben els 3 analisis realitzats que han permes definir el cami a seguir del projecte:
Analisis d’ecommerce que venen productes online, analisis de llocs webs treballats amb marqueting

d’afiliacié i analisis de productes per a treballar-los amb marqueting d’afiliacio.
Capitol 3 — Disseny

En aquest capitol s’estableixen les bases de com ha de ser el lloc web en qliestid, es crea, es configura
i es decideix quina plantilla utilitzar d’acord a les necessitats del projecte. També és on s’idea i es crea

el logotip del projecte.
Capitol 4 — Implementacié

En el capitol 4 s’acaba de plantejar el lloc web, s’afageixen les pagines i el menu pertinent. Es crea un
compte d’Amazon Afiliacié i s’enllacen els primers productes dins el site.

Capitol 5 — Escollir i estructurar productes

En aquest seglient capitol es defineixen amb més precisié quins son els productes idonis per a cada
buyer persona de manera que aquesta accié permet plantejar unes estratégies més acurades i amb

més sentit.
Capitol 6 — Estratéegia de posicionament web

Dins aquest capitol s’esmenten totes i cada una de les accions que es poden realitzar per posicionar
correctament un lloc web, ja sigui amb posicionament organic SEO o amb posicionament de pagament.

Capitol 7 — Contingut de qualitat

En aquest capitol es reflexiona sobre qué vol dir contingut de qualitat, i com hauria d’estar estructurat,

platnejat i dissenyat un contingut digital de qualitat per a un buyer persona.
Capitol 8 — Estratégia Inbound Marketing

En aquest capitol s’hi troba I'estratégia de continguts plantejada per a cada un dels buyer persones
pertinents. Cada una d’aquestes estrategies correspon a titulars d’articles de blog segons la fase de
compra en qué es troba l'usuari.

Capitol 9 — Campanyes publicitaries a les Xarxes Socials

En aquest capitol s’hi troba I'estratégia de xarxes socials plantejada per a cada un dels buyer persones

pertinents. S’adapta el tipus de posts i el medi en que publicar el contingut de manera que pugui arribar
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més a un buyer persona o a un altre, valorant opcions com: Instagram Feed, Instagram Stories,

Pinterest, publicitat en Xarxes Socials, etc.
Capitol 10 — Casos reals

En el capitol 10 s’exemplifica en un cas real per a cada buyer persona com seria una proposta de
contingut per a cada un d’ells, ja sigui en article de blog o bé en pagina amb enllagos de productes

d’Amazon dins el lloc web.
Capitol 11 — Conclusions i linies de futur

En l'ultim capitol es conclou reflexionant sobre els objectius assolits del projecte, la metodologia
emprada per treballar, i també s’esmenten les diverses linies de futur que por tenir el projecte fora de
I'ambit académic.
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Capitol 2: Analisi

1. Estat de I'art

Al parlar de I'estat de I'art dins les tematiques on s’engloba aquest projecte és important treballar-lo a

través de varis punts de vista per aixi obtenir-ne una visio global.:

- Entendre el concepte de Marqueting d’afiliacié i la seva evolucio

- Descobrir projectes que treballen dins el mateix sistema

- Conéixer quins tipus de productes son idonis per ser venuts a través del Marqueting d’Afiliacio

- Entendre qué és Inbound Marqueting dins la vessant de treballar el marqueting de continguts
oferint-los de qualitat public adequat.

- Veure quines eines i plataformes digitals s’utilitzen avui dia per treballar en projectes d’'una

envergadura similar.

1.1. Marqueting d’afiliacié

El marqueting d’afiliacio va néixer 'any 1996 moment en qué Jeff Bezos, fundador d’Amazon va
permetre als usuaris poder compartir els llibres que hi havia dins Amazon dins les seves propies
pagines web i rebre una comissié cada vegada que es venia un llibre dins Amazon sempre i quan

aquest vingués referit d’'una de les seves webs.

Avui dia el concepte de Marqueting d’afiliacié va molt més enlla, ja no parlem de Marqueting d’afiliacio
entorn a enllagar productes d’'una plataforma de tercers, siné que parlem també d’enllagar serveis dins

de plataformes de tercers.

Va ser Amazon el precursor d’aquest métode, tot i que I'han seguit tot tipus d’altres marques com la
plataforma Etsy, plataforma Edreams, AliBaba, eBay, etc.

1.2. Projectes de marqueting d’afiliacio

Un dels projectes de Marqueting d’afiliaci6 més famosos a través de YouTube avui dia és el de
Romuald Fons, que va descobrir un ninxol de mercat molt potent i que no estava explotat a internet
encara. El projecte es diu decalaveras.com i engloba tot tipus d’articles de calaveres dins un mateix
lloc web. Romuald va detectar que hi ha molta gent que li agraden les calaveres de manera que si

ajuntava una gran quantitat de productes que incorporessin la calavera podria funcionar. | aixi ha estat.

29 / 168



Analisi, estrategia i creacio lloc web amb Marqueting d’Afiliacio,
Master Aplicacions Multimedia. Irene Ponsati Mitja

El lloc web en questié enllaca a tot tipus de

(J
productes relacionats amb calaveres que es D EC ‘.‘.i LAVE ms
troben dins d’Amazon, com per exemple:

Ropagdtica v Roparockera v Ropadecuero v RopaPunk v ModaPinUp v Camisetas de bandas v

masqueres, camisetes, anells, pins, i i i
_ _ Tienda online de articulos con calaveras
collarets, disfresses, magquillatge, tasses, Aqul esés y eresde los nuestros,no qieres en t camisea el logotipo de un caballojugandoal polo,

nilun cocodrilo ni una golondrina, y tampoco quieres que te cobren 10 veces su valor solo por eso.
Buscas articulos con personalidad propia, impactantes y que te definan.

etc.

TSA Commerce (Turbo SEO Affiliation) on

explicava als usuaris la facilitat de crear un

MASCARAS CAMISETAS

lloc web d’afiliacié i guanyar diners rapid amb

porque
estupendo asustando especticulo.

aquest tipus de negoci. Evidentment,
. . Figura 1: Web decalaveras.com
venent-ho amb aquest missatge les visites
del seu video no paren d’augmentar, fins a trobar-se avui en dia amb més de 500.000 visualitzacions

des de I'any 2016, any que va crear el video.

A banda d’aix0, val a destacar que comengant amb el mén de les calaveres li ha permés també obrir
nous mercats entorn a roba gotica, camisetes de grups de musica com: Linkin Park, AC DC, Metallica,
etc. Aquest aspecte és molt interessant ja que engloba la calavera no només al public objectiu
interessat Unica i exclusivament en calaveres sin6 en altres entorns i targets on la calavera és utilitzada
perd no per I'element en si sind pel marxandatge de grups musicals on els seues membres si podien

vestir amb roba amb simbols de calavera.
Un altre projecte interessant i molt divers al vist anteriorment és 'anomenat viajerospiratas.es. En
aquest cas el lloc web d’afiliacié no treballa amb la plataforma Amazon com si ho feia decalaveras.com,

sind que basa el seu sistema d’enllagos d’afiliats amb companyies de vols i pagines webs de viatges.

) ViajerosPiratas Ofertas Actuales  Buscay Reserva Destinos  Vacaciones

Vuelos Vacaciones Hoteles Cruceros Varios

(i Vacaciones

Viaje a Zanzibar desde sélo 618€ incl. vuelos y de 5
a 9 noches de hotel con playa privada y desayunos
desde 618 € p/p

Mostrar oferta

18 Vacaciones
Vuelos Viaje de fin de semana a Londres desde sélo 163€
Vuelos a Venecia desde sélo 15€ por-trayecto incluyendo vuelos y alojamiento
esde 30 € p/p desde 163 € pip

Mostrar oferta Mostrar oferta

Selecciona una categoria Origen Destino Fecha del viaje

Figura 2: web viajerospiratas.es (1)
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Selecciona una categoria Origen Destino Fecha del viaje

Q Origen Q Destino £ Fecha del viaje

28 Todas

I ’
SMLEEE desde 109 € p/p
A vueros 1) vacaciones 2% varios
Vuelos a Roma Viaje de fin de semana a Florencia Ofertas Nochevieja 2019 - 2020
Vuelos a Roma baratos desde solo 15€ por trayecto Viaje de fin de semana a Florencia desde s6lo 109€ Adelantate y reserva tu viaje hotel para pasar un fin de
incluyendo vuelos y hotel ano de ensuefio

hace 6 horas hace 17 horas
a3 3 -
Figura 3: web viajerospiratas.es (2)

Dins el lloc web viajerospiratas.es (projecte que existeix també amb molts altres idiomes), s’hi recopilen

ofertes de varis llocs webs de manera que l'usuari sempre pot trobar viatges amb descomptes

exclusius aixi com també més barats que si comenca a buscar vols, hotels, etc per separat.

Un aspecte a destacar d’aquest projecte i que el fa diferenciador amb I'anterior és el fet que mostra als

usuaris un espai on s’hi veu la valoracio de booking d’altres usuaris que han visitat aquests llocs, s’han

allotjat en aquests hotels o han viatjat amb segons quines companyies.

Oferta Share < Oferta Share <&

¢Dénde os alojaréis?
« Opcion 1

s proponemos en esta ocasion el Promised Land Lodge, un hotel en primera linea de costa con playa privada valorado con un
8.6 sobre 10 en Booking.com, basado en mas de 720 comentarios. l establecimiento dispone de piscina, bar y restaurante con
vistas al mar, asi como de una zona de masajes.

Sus se encuentran decorad: bil I de la zonay disponen de acceso wifi a Internet gratuito y

bafio privado.

Confort Relacién calidad - precio
— 0 SE—

Ubicacién WiFi gratis
——— o SE— 69
instalaciones y servicios

— o

RESERVAR

Figura 4: viajerospiratas.es valoracions booking

Aquest aspecte és molt interessant ja que avui dia cada vegada s6n més els usuaris que miren les

opinions d’altres usuaris sobretot pel qué fa a viatges i/o oci anant a dinar i/o sopar en un restaurant.
A banda d’aix0, és destacable el fet que no treballa el marqueting d’afiliacié enfocat a producte, sin6

que ho enfoca a serveis. El Marqueting d’afiliacié tal i com va néixer s’enfocava Unica i exclusivament a

obtenir comissions per a la venda de productes, i no per a serveis.
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Un tercer exemple que també treballa Marqueting d'afiliacié és everydaycarry.com, un blog

especialitzat en aglutinar packs de productes per a viatgers de tota mena.

EVERYDAY CARRY TRENDING GEAR ~ BUYING GUIDES ~ SUBMIT

THE BEST HIKING BACKPACKS IN 2019

THE TOP 10 BRIGHTEST FLASHLIGHTS IN THE BEST LARGE FOLDING KNIVES FOR B
2019 EDC IN 2019 THE BEST SLIM BIFOLD WALLETS IN 2019

2\
i T N

Figura 5: web everydaycarry.com

Aqui ja no s’observa un producte en concret, siné que es podria definir com una combinacié dels dos
projectes anteriors. Del primer projecte n’agafa I'opcio del marqueting d’afiliacio a través de productes,
tot i que no només es centra amb un producte, siné que escull un tipus de public objectiu molt ampli
com és “els viatgers” i els mostra packs de productes de tota mena. A la portada del lloc web de

everydaycarry.com ja s’hi pot observar diversos productes com sén motxilles, llanternes, etc. De

manera que cada tipologia d’'usuari escollira un cami o un altre segons si busca motxilles, llanternes,
navalles, etc. Per al seu viatge.

Es un dels casos més dificil de marqueting d’afiliacio, ja que engloba un segment de mercat molt ampli
i és capag de fer-lo funcionar. L'interessant d’aqui també és que no només utilitza Amazon com a

plataforma d’afiliacié. També en fa servir d’altres com poden ser: Knifecenter, Huckberry, entre altres.

W

EVERYDAY CARRY TRENDING GEAR  BUYING G o ~)~ KnifeCenter.com Q enewaros  Acoun v

Kitchen  Shave MultiTools Flashiights  Swor

FREE SHIPPING ALL WEEKEND W/ PROMO: FREESHIP [

Chris Reeve Large Sebenza 21 Folding Knife 3.625" S35VN Stonewashed Blade, Titanium Handles - L21-
1000
°
Qty: 1 % Add to Cart
In Stock

° Ships for breet
Chris Reeve Large Sebenza 21 \—//

EVERYDAY CARRY trenoin

(eREWARDS Point

#Huckberry @ an @

Footman GroteyCamy Accamsodion  Weme  Outdoss  Coaramee st Pt ot

MPL 30 s240.00

fereeet 1o e

Evergoods MPL 30

Key Fe
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Una de les bases pel que fa a I'atraccié de 'usuari és mostrar-li exactament la mateixa fotografia de
producte quan s’anuncia que quan el vol comprar, de manera que facilment pugui entendre que es
tracta exactament del mateix. Ara bé, és interessant com everydaycarry.com ha utilitzat en el cas de la
motxilla una fotografia de la sensacié que té un usuari al viatjar amb ella. Treballar el tema de les

emocions és quelcom també important, sense descuidar que el producte es vegi amb total claredat.
1.3. Productes idonis per a Marqueting d’afiliacio

Es de vital importancia entendre que no tot producte és ideal per vendre per marqueting d’afiliacié. Un
pas previ per a poder determinar una primera seleccié de productes es basa en entendre i descobrir
publics objectius amb alguns interessos especifics per un sector.

Quan el public i/o publics objectius estiguin suficientment clars, llavors si que ens podem centrar en
algun producte i/o servei. Per exemple, un bon candidat pel que fa a producte podria ser el cubo de

rubik. Es un ninxol de mercat molt interessant a treballar ja que si t& un public objectiu a darrere.

Ara bé, un segiient pas es basa en la valoraci6 del propi producte en si aixi com de la competéncia. Es
a dir, és fantastic trobar un ninxol de mercat potent i segmentat pero... hi ha molts llocs webs que
treballin el marqueting d’afiliacio amb aquest tipus de producte?

Dins del projecte és un dels punts a treballar, crear un analisis de quines tipologies de producte poden
ser interessants per treballa. Un clar exemple s’ha vist amb els projectes anteriors, en qué
decalaveras.com ha estat capa¢ de trobar un public objectiu molt concret i a banda d’aixd ha sabut

“treure-li suc” i obrir fronts cap a nous mercat relacionats amb aquest.
Aquest aspecte és molt interessant ja que d’aqui pot sorgir la idea de treballar marqueting d’afiliacio
amb productes relacionats oferint packs. No és exactament el mateix pero s’acosta a la manera com té

viajerospiratas.es de treballar els seus productes.

Un cop s’han analitzat cada un d’aquests apartats, és més facil entendre quin és I'abast total del

projecte aixi com també els objectius i les seves limitacions.
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2. Analisi del mercat

2.1. Analisi de llocs web que avui dia treballen amb Marqueting d’Afilicié

Al parlar de llocs web que avui dia treballen amb Marqueting d’Afiliacié es poden trobar projectes que
treballin amb enllagos d’afiliats de multiples plataformes, com poden ser Amazon, AliExpress, Etsy,
Booking, etc.

Ara bé, per a realitzar un bon analisis i comprovar si un lloc web esta ben treballat o no per vendre a

través del Marqueting d’Afiliacio, és important fixar-se en el seglent:

- Es facil de navegar i trobar els productes?

- S’entén amb claredat qué és el que es ven en aquest lloc web?

- L’usuari ha de fer molts passos abans de comprar un producte?

- El lloc web es veu correctament per a mobils?

- Es facil moure’s dins el lloc web amb una velocitat de carrega rapida?

Aquestes i moltes altres preguntes son algunes de les necessaries a fer-se en tot projecte on es pretén
que l'usuari faci quelcom, de manera que aixi es pot esbrinar qué no funciona i a on cal destinar-hi més

esforcos per a millorar-ho.

Partint d’aquesta premissa, s’han buscat 2 exemples de llocs web treballats amb marqueting d’afiliacio
per descobrir qué tenen en comu, qué tenen de diferent i detectar si sén llocs webs idonis per treballar

amb aquest model de negoci.
Comprarmicafetera.com

https://www.comprarmicafetera.com/

La primera opcio a analitzar és el lloc web comprarmicafetera.com. Al entrar dins el lloc web es veu
amb claredat quina tipologia de producte hi ha dins. Es molt clar i visible que un usuari hi trobara tot un

gran ventall de cafeteres on podra escollir quina és la més adequada segons les seves necessitats.
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omprarMiCafetera.com
CAFE Y MUCHO MAS

- Inicio Cafeteras Molinillos Espumadores Blog Marcas Recetas Guias Tienda

iBIENVENIDOS, CAFETEROS!

Quiza tienes una maquina de café en tu casa, pero no conoces bien las demas cafeteras ni sabes en qué se diferencian de la tuya. Quiza ya

sabes como hacer café con un determinado método, y deseas probar otras elaboraciones. O bien estas pensando en comprar una cafetera

domeéstica, y tienes la cabeza hecha un lio entre una baraja de varias opciones cuyas ventajas o inconvenientes no eres capaz de distinguir.

Ta solo quieres agradar a tus visitas y disfrutar de un buen café por la mafiana, pero a la hora de comprar tu cafetera te encuentras con que...
juna no tiene nada que ver con otral Métodos de extraccion, marcas, modelos, manuales, automaticas, capsulas, espressos... ;Cuél es la
mejor maquina de café para casa? ;Qué maquina de café me compro? O peor aun... ;Qué maquina de café me recomiendan? {BASTA! ;Qué

cafetera me conviene comprar? A partir de este momento, se acabaron las dudas y los problemas.

Clases de Cafeteras Domésticas
’ ( Como todas las webs del mundo, este sitio web usa cookies. Si contintas
m = % . \/ = F navegando entendemos que las aceptas.  CErrar  Leer mas

Figura 7: web comprarmicafetera.com

Una de les altres quiestions que crida I'atenci6 és la imatge corporativa. O dit d’'una altra manera, la
imatge corporativa poc treballada. Els multiples colors que es troben a les lletres del logotip combinat
amb el logotip d’'una tassa deixen bastant que desitjar. Es nota que en aquest projecte i lloc web no ha
primat la imatge corporativa sind que s’han destinat els esforgos en un altre sentit, com és el

marqueting de continguts.
Si I'atencié es posa damunt la pagina d'inici, s’aprecia que és una pagina destinada en gran part al
posicionament web pel que fa a continguts. Aquesta pagina d'inici es divideix en molts subapartats
corresponents a preguntes tipiques que es fa un usuari quan vol descobrir i saber quina és la cafeteria
que necessita comprar-se.

Dins aquesta pagina Home, alguns dels subapartats que es treballen sén:

- Quiero saber cual es la major cafetera de 2019
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Quiero saber cudl es la mejor cafetera de 2019

Pues lo sentimos, pero eso no te lo podemos decir. El dilema de qué cafetera elegir dependera de varios factores, como por ejemplo qué tipo
de café te gusta, donde la vas a utilizar, o de cuanto presupuesto dispones. No es lo mismo una cafetera express que una de émbolo o que

una profesional para bares.

Lo que si podemos mostrarte es el ranking actualizado de las 10 cafeteras mas vendidas en Espaiia en lo que va de afio. No es que sean
necesariamente las mejores cafeteras de 2019, pero si constituyen una magnifica referencia para conocer hacia dénde van los gustos y las

tendencias de los espafioles.

Vista

previa Producto Valoracién Precio
De'l hi M ificaSE 22.110.B - Cafet tomati 15 b: d ié No h: oy
e'longhi Magnifica S Ecam .B - Cafetera superautomatica, ares de presion, o hay 29511€ ‘
1 3 ac AHORA
13.. valoraciones Bl bbetis
Prime
2 Krups EA815070 - Cafetera Automatica 15 Bares de Presién, Pantalla LCD, 3 Niveles No hay 282.92€ ‘ Bl
de... valoraciones o BT bbetassia B
rime
3 ECODE Cafetera Espresso Forte Touch, 20 Bar, Panel Tactil, Estructura INOX, Boquilla 85.90€ ‘ a c AHORA.
w| Detspuma. 105 0pinionss 7990€ |2 CompraraHoRA |

Figura 8: subapartats web comprarmicafetera.com

Dins aquest espai s’'observa un breu text que déna una resposta breu a la pregunta en questié i tot just
a sota s’hi ha afegit un enllag directe d’Amazon de diverses cafeteres perque l'usuari les compri
directament. Si es posa l'atencié a la tipologia d’enllag més endavant s’explicara quines tipologies
d’enllagos ofereix Amazon dins el seu programa d’Afiliacid ja que alguns tenen format vertical,
horitzontal, productes junts, separats, etc. En aquest cas a més, s’hi destaca el fet que alguns dels
productes formen part dins del programa Prime d’Amazon (Programa que permet als usuaris que
paguin una quota mensual a Amazon, obtenir algun dels productes just 'endema de realitzar-ne la
compra) i per tant 'usuari que pagui el servei Prime d’Amazon pot obtenir aquestes cafeteres I'endema
de la realitzacio de la comanda. A més a més, aquest enllag permet veure visiblement si un producte té
valoracions o0 no en té, i en cas de tenir-ne quantes n’hi ha i si és un producte valorat en més de 4

estrelles o no.

Parlant de les estrelles d’Amazon, la nova botiga fisica oberta pel propi Amazon demostra la teoria de
que els productes més comprats son els que es troben valorats amb més de 4 estrelles. La primera
botiga fisica d’Amazon s’ha obert a Estats Units i només s’hi venen productes que tenen valoracions de

4 estrelles o més a la plataforma online.
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MARKETING ECOMMERCE TECH&TRENDS HERRAMIENTAS ENTREVISTAS CONTENT PARTNERS 5 NDENC

Amazon 4 estrellas: el gigante online abre
una tienda en Nueva York para vender solo
sus mejores productos

@ sUSANA GALEANO x 27 SEPTIEMBRE, 2018

CHAT CON SOPORTE VISUAL

iSUSCRIBETE!

Acepto recibir comunicaciones comerciales perfiladas
conforme a la politica de privacidad de Iniciativas
Virtuales. €@

iSuscribeme!
y las tiendas pasarian a la historia, ahora sabemos que la omn! dad es la mejor apuesta del

sector retail, y no hay mejor ejemplo de ello que Amazon. El gigante de las ventas online a nivel ULTIMO VIDEO EN YOUTUBE
mundial quiere abrir una tienda fisica, Amazon 4 estrellas, un lugar donde se podran encontrar sus

Figura 9: Exemple venta productes 4 estrelles o més a Amazon

Si hace algunos afos se pensaba que las ventas online lograrian eliminar por completo el canal fisico

Reafirmant aquesta teoria hi ha 'article publicat a Business Insider que revel-la que els articles que es
van vendre més durant el Black Friday a Amazon sén articles valorats en 4 o més estrelles de

valoracio.

- Comprar Cafetera: ;Una Decision Para Siempre?

Un altre aspecte interessant i molt ben treballat en aquest lloc web és I'is de comparatives en forma de
taula i visualment molt facils d’entendre per l'usuari visitant. En un cop d’ull simple i rapid, es poden
veure funcions i caracteristiques que té una cafetera vers una altra. D’aquesta manera s’incentiva la
decisio de compra molt més que si no es mostra res, ja que és l'usuari qui després ha de fer la recerca

més exhaustiva per comprar-les entre elles i prendre la decisié final.
El recurs de la taula comparativa és un recurs molt valid i funcional si es busca que l'usuari faci una

compra, ja que se’l ajuda en la seva presa de decisio i visualitzant els productes d’aquesta manera té
una visio global per fer-se una idea del que l'interessa i el qué no.
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A banda d’aixd0 aquesta taula mostra també si és un producte Prime d’Amazon o no, quantes
valoracions té, i alguns d’ells els destaca com a: super preu, el més venut, o el més recomanat,

caracteristiques que es tenen molt en compte al comprar dins d’Amazon.

Comprar Cafetera: {Una Decisién Para Siempre?

Sabemos que una cafetera nos va a durar muchos, muchisimos afos... y quién sabe si para toda la vida. La decision de comprar una cafetera
no puede tomarse a la ligera, sobre todo si es la primera vez que vas a hacerlo. Vivimos en una era donde cada vez cobran mayor
protagonismo la publicidad y las campaias de marketing. A veces es complicado separar el grano de la paja, y por eso es necesario contar

con asesores.

ComprarMiCafetera.com es la web N°1 mundial en habla hispana especializada en informacion y analisis de productos relacionados con el

café. Un orgullo, y una gran responsabilidad al mismo tiempo.

Nuestra misién es ahorrarte tiempo. Evitamos que nuestros lectores pierdan tiempo de investigacién, de andlisis y de comparativas durante su
proceso de compra. Queremos que el usuario disponga de un solo lugar de referencia donde encontrar toda esa informacién lista para

consumirse y procesarse.

Nosotros evaluamos todos los modelos de cafeteras del mercado, cotejamos datos, filtramos el polvo de la paja, y te ofrecemos finalmente
toda la informacién necesaria de la manera més limpia y clara posible. Todo lo que i harias antes de comprar una cafetera online, nosotros ya

lo hemos hecho antes.

De esta manera, tienes a tu disposicién todos los datos relevantes de cada producto: precios, ofertas, prestaciones, tablas, imagenes... para

que no te lleves sorpresas a la hora de comprar tu cafetera. Y de paso, si tienes alguna duda, también te la podremos resolver a través de los

comentarios de la web.

Para muestra, un botén:

& {SUPER PRECIO!

Cecotec Power Matic-

[ oo |

Nombre Saeco Incanto Delonghi ECAM 22.110 IKOHS Potts Delonghi Dedica EC-685

Ccino
m
=
[ 3 1

imagen e

-
Marca Cecotec Saeco Delonghi IKOHS Delonghi
Modelo Pewer batc-ccino Serle Incanto ECAM22110 Potts DedicaEC-685
Capacidad 17litros 18litros 18litros 05 litros 15litros
Tipo Express Express Express Multicipsulas Express
iAutomitica? v v v v x
o A A 35x27 x 45 cms. 34x22x43cms. 35x23x43cms. 26x11x26cms 33x15x 30 cms.

Profundo)

Molinillo de 250 gramos,
Tanque de leche incluido,

Molinillos cerémicos, 15
bares de presion, compatible
con filtros AquaClean,

15 bares de presion,
Posibilidad de usar café en
granoy molido, Altura de

Ac isti c t 3
Pantalla LED, Perfiles de
usuario, Limpieza automitica,

café entre 5 niveles, Altura

. Apagado
automitico, Personaliza

Memorizacién de

taza, bandeja calienta tazas

Compatible con cépsulas
Nespresso, Dolce Gustoy con
café molido. Incluye 3
adaptadores intercambiables.
Cucharilla dosificadoray
prensador. Manual de
instrucciones en espafiol. Dos
tamafios de café
predeterminados (largoy
corto)

5536€

| @ Comprar AHORA |

Actualizacién de la exitosa
Delonghi EC-680, 15 bares de
presion, Alarma sonora de
descalcificacion, Vaporizador
integrado para elaborar
capuccinos, Bandeja
Calienta-tazas superior,
Compatibilidad con cépsulas
monodosis ESE

553 Opiniones.

169.00€

| 8 compraratiora |

o Limpieza | enla parte superior, Molinillo
automitica silencioso

Valoracién

Popularidad

Precio 25281€ Precio no disponible 29511€

Comprar | 8 compraratiora | | |8 compraraviora | | @ compraratiora |

iEnvio répido? Brime Prime

Prime

Prime

Figura 10: Comprar cafetera, ¢ una decision para siempre?

- ¢ Qué maquina de café me compro?

En aquest apartat per exemple no hi ha enllagos a producte directament, pero si que s’hi troba el
contingut treballat amb el concepte de linkbuilding. Linkbuilding vol dir enllagar dins un article de blog, o
bé dins d’'una pagina en concret del lloc web cap a una altra pagina web (ja sigui dins la propia web, o
a la pagina web d’'un extern). L’avantatge de I'utilitzacié d’aquest concepte és que l'usuari vegi que
'empresa darrere del lloc web és un expert en el tema. A part d’aix0, analitzant-ho des del punt de vista

de Google, és un punt molt gran a favor del posicionament organic de continguts. Google en aquests
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casos detecta que l'usuari no marxa del lloc web inicial si el que es fa és enllagar els continguts uns
amb els altres de forma interna, i aix0 fa que I'usuari passi més temps en un lloc web augmentant aixi

doncs el temps d’estada de mitjana dels usuaris que entren en el site.

¢{Qué mdaquina de café me compro?

Si quieres saber qué maquina de café comprar, debes tener claro primero que cada uno de estos tipos de cafeteras funciona de manera

diferente al resto.

Antes de comprar tu maquina de café, ten en cuenta que el café que prepara cada una tiene distintos matices, e incluso la preparacién del

mismo implica distintos requerimientos.

Ademas, cada uno de estos tipos de cafeteras puede subdividirse en otros grupos: cafeteras manuales o automaticas, eléctricas, de acero o de
aluminio, con o sin molinillo, con o sin vaporizador... en definitiva, el abanico de compra es enorme. Y no es raro que los usuarios noveles

queden abrumados sin saber qué cafetera comprar, 0 a qué campana de publicidad deben hacer caso.

Por este motivo, y porque somos la mayor web especializada en cafeteras de todo el mundo en habla hispana, vamos a presentar brevemente
cada tipologia de cafeteras. Hablaremos de sus rasgos mas caracteristicos, de las diferencias con otras cafeteras, te explicaremos hacia qué
tipo de consumidor estan enfocadas/recomendadas, y completaremos la informacién con los enlaces a los articulos mas interesantes de

nuestro blog.

¢Qué cafetera de capsulas comprar? ;La mejor cafetera del mundo es siempre la mas cara? ;Cuales son las mejores cafeteras del mercado?
¢Cémo es el café que preparan? ;Cuél tarda menos en calentar el agua? ;Cual es la mejor cafetera para la oficina? ;Cual es la maquina de
café mas barata o més cara? ;Se pueden conseguir buenas ofertas de cafeteras en el Black Friday de cada afio? (o también en el Amazon

Prime Day) Todas estas y muchas mas dudas... las resolveremos en las siguientes lineas. ;Nos acompanas? jVamos alla!

Figura 11: enllagos web comprarmicafetera.com

Si es clica damunt un dels enllagos, per exemple tipos de cafeteras, aquest redirigeix a I'usuari a uns

altres continguts on es déna resposta a la pregunta de: quins tipus de cafetera existeixen. D’aquesta
manera l'usuari pot completar la informacié i resoldre els dubtes i preguntes que li van sorgint sense

necessitat de buscar-ho a una altre lloc, per exemple un altre lloc de la competéncia.

L'intressant aqui és veure que no s’enllaca producte directe, sind6 que és un lloc web on es
complementa amb contingut que posicioni correctament a Google. Aquesta url es compon d’un text
introductori on predomina la paraula clau tipos de cafeteras, seguit d’imatges de tots i cada un dels
tipus de cafeteres que aquesta web ha decidit mostrar a I'usuari i a continuacié mostra els titulars de

cada una d’aqeustes tipologies de cafeteres amb una breu descripci6.

Aqui intervenen dos factors. El primer és que visualment i amb imatges, I'usuari es sent comode i li és
molt facil navegar i escollir cap a quina tipologia de cafeteria vol seguir investigant. Per altra banda, que
tot seguit hi hagi el text de cada una d’elles amb una breu explicacié déna una mica més d’informacié a
l'usuari final perd afavoreix el posicionament a Google. La pregunta és perque? Si es va un pas enlla i

s’analitza el codi intern del lloc web, s’observa com cada un d’aquests subtitols és una etiqueta h3.

Google no entén d’'idiomes sind que hi entén de llenguatges, i quan analitza un lloc web per veure si el
contingut és bo i/o rellevant o no, ho fa a través de les etiquetes h, corresponents als titols.
La regla principal és que en una url hi ha d’haver una unica h1 que correspongui al titol principal de la

pagina, alguna h2 corresponent al primer nivell de subtitol, i h3 corresponents a titols dins del primer
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subtitol. Tot seguit es poden col-locar també h4, h5, etc. Ara bé, les etiquetes que posicionen millor sén
h1, h2 i h3.

Analitzant el codi intern d’aquesta url s’observa doncs com es segueix correctament les directrius de
Google i I'etiqueta h1 correspon al titol del lloc web, I'etiqueta h2 al primer nivell de subtitol i les
etiquetes h3 al segon nivell de subtitols.
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Figura 14: Cafeteras de capsulas, etiqueta h3

Després de veure alguns punts de com esta treballat aquest lloc web, es destaca a continuacié altres
aspectes rellevants que fan que aquest site estigui totalment treballat pel que fa a continguts ultils i de
valors per l'usuari, aixi com també és un lloc web amb molt de potencial en el posicionament SEO en

cercadors com Google.

Comprarmicafetera.com treballa també amb una seccié de Guies, contingut de valor per a I'usuari on
s’enfoca al minim detall. Es a dir, explica a I'usuari el mén de les cafeteres fins al punt en qué un dia

una cafeteria pot ser que no faci I'olor desitjada.

omprarMiCafetera.com
CAFE Y MUCHO MAS

Inicio Cafeteras Molinillos Espumadores Blog Marcas Recetas Tienda

Mantenimiento Rankings Comparativas

ESTAS EN LA CATEGOR[A_ Descalcificacién Limpieza
MANTENIMIENTO

para la celulitis
04/11/2019

Café parael pelo 02/11/2019

Café para las plantas
= ) BOSCH 07/10/2019

Cafeteras en El Corte Inglés
06/10/2019

Los Cafés Mas Raros Del

Mundo 28/06/2019

MI CAFETERA HUELE MAL MANUALES DE INSTRUCCIONES
POR QUE EXPLOTAN LAS CAFETERAS BOSCH
CAFETERAS? Una limpieza deficiente de la cafetera (ya

sea del depésito de agua o de los

ranductac intarnac) Hana sariac

Café Hervido 19/06/2019

hitps:/jv

ategoria/guias-de-compra/ Seguimos cumpliendo con nuestro objetivo

Figura 15: Contingut de valor comprarmicafetera.com

L’apartat de guies el divideix en: guies de manteniment, rankings, comparatives, etc. de manera que no

nomeés és un lloc web de venta directe del producte siné que a més a més es preocupa dels problemes
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i dubtes frequients que pot tenir un usuari mostrant-los en multiples formats i formes perqué tothom hi

pugui tenir cabuda.

Al entrar dins una guia, per exemple mi cafetera huele mal, no hi ha un enllag directe a la compra del
producte, ja que aqui 'usuari necessita ajuda i busca més informacio al respecte. Aqui és un mal lloc
per enllagar un producte per intentar aconseguir una venta directe o una compra compulsiva. Ara bé,
en tot el lloc web hi ha I'existéncia de la barra lateral a la dreta amb els ultims articles de blog perqué
I'usuari obtingui més informacid si vol, aixi com també un apartat de Top ventes d’Amazon pel qué fa a

cafeteres, entre altres seccions.

Ultimos Articulos

« Café parala celulitis

MI CAFETERA HUELE MAL

Ultima actualizacién: 15/09/2018 04/11/2019

Una limpieza deficiente de |a cafetera (ya sea del depésito de agua o de los conductos internos) tiene + Café parael pelo 02/11/2019

varias consecuencias, y una de ellas no es demasiado agradable: los olores de la cafetera. Cuando la « Café para las plantas

cafetera huele mal normalmente es por la acumulacién de sedimentos organicos (posos de café, o restos 07/10/2019

de leche) en algiin compartimento. « Cafeteras en El Corte Inglés
06/10/2019

¢Cémo quitar el olor de la cafetera? Pues en muchos casos la solucién depende de dénde esté localizada
« Los Cafés Mas Raros Del

Mundo 28/06/2019
« Café Hervido 19/06/2019

la suciedad, pero para eliminar los olores de la cafetera nosotros recomendamos dos procesos basicos, y

no excluyentes:

1. Practicar una limpieza a fondo de todos los componentes exteriores de la maquina, con el objetivo de

eliminar los restos visibles.

Top Ventas en Amazon
2. Descalcificar la cafetera, incluso con un descalcificador especial antiolores.
B
2 2 De'longhi Dedica EC685.M -
Limpieza a fondo de la cafetera 2{. Cotoarada b
169,00€

Para este apartado te recomendamos que leas mas despacio nuestra guia de limpieza de cafeteras, pero
e - e e . ) . . . = e

Figura 16: Article blog comprarmicafetera.com

Sens dubte, és un projecte amb moltes capacitats i molt potent en marqueting de continguts per ser
treballat amb marqueting d’afiliacié. Té una gran quantitat de contingut de valor, i contempla i té en

compte també els aspectes técnics de posicionament SEO tant exigents de Google.

Per destacar algun altre punt fort més, val a dir que contempla també un espai de receptes, molt
interessant si es vol que l'usuari entri en el mén de la cafetera i no busqui res més de cara a la
competencia. Si un usuari busca cafetera, és molt valués que se li pugui oferir contingut interessant

entorn a qué pot arribar a fer si decideix comprar-se una cafetera.

Finalment, i ja per acabar I'analisi d’aquest primer lloc web, puntualitzar I'is del concepte tienda.
Generalment al navegar per un lloc web on hi ha I'apartat de tienda, aquest sol fer referéncia en afegir
productes a un carro de compra i realitzar la compra dins el mateix site en questio. Res a veure amb el
marqueting d’afiliacio.

En aquest cas pero, dins la seccid tienda, s’hi poden trobar accessoris, capsules, etc. que son
productes complementaris en la compra de tota cafetera. Si un usuari es compra una cafetera de

capsules perd no es compra cap capsula, la cafetera no li servira de res, per tant poder treballar amb un
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producte que necessiti de productes complementaris és una molt bona opcidé per treballar el
marqueting d’afiliacio i obrir nous mercats i/o noves possibilitats de venda.

omprarMiCafetera.com

CAFE Y MUCHO MAS

Inicio Cafeteras Molinillos Espumadores Blog Marcas Recetas Guias Tienda

Accesorios Tienda de Café Tienda de Capsulas

M l CAF ET E RA H U E |_ E M A |_ Tiendade Desayuno  Tienda de Cocina Tienda del Hogar

Figura 17: Seccié Tienda comprarmicafetera.com

Demariposas.com

https://www.demariposas.com/

Al analitzar el lloc web demariposas.com s’observa que l'estética del site res té a veure amb I'exemple
anterior.

Es un lloc web molt senzill, amb molts pocs elements al ment i que va més directe al gra pel que

representa a la venta de producte a l'usuari visitant.

) &
. .
e < coas. com
Significado de los Mariposas  Tienda de Mariposas ~ Q
finillos de Mariposas

Los anillos son el complemento ideal para expresar tu estilo. Es de las primeras joyas que llaman la atencién cuando

entablas una conversacion, ya que al hablar movemos las manos, y es inevitable fijarnos en los anillos que llevamos

puestos. Los Anillos de Mariposas son joyas especiales, que definen muy bien nuestro estilo y personalidad: libre y

dispuesta a evolucionar.

Esta es nuestra seleccion de anillos que hemos realizado para ti:

(Y®
I
Y \,? \\\ &
N i *

) A
(/ 4
\ ‘/ "’
< [ <
Anillos Mujer Plata de ley 925 Mariposa AIUIN Anillo de plata mariposas abierta LCDY Anillo de Mariposa Azul Ligero y
Anillo. anillo. Elegante.
1.4 » »
O \ [‘ 1
)
" \ /
T Via &3
N, %
1/ & %‘ ' v m
& A
v DT /
Hosaire Anilo de Plata de Ciervo de Con Vinani RSLEO - Anillo, Mariposa Paisley, Plata SUE'S SECRET Anillo Mujer - Cristales
estiloy. do Mariposa de.
" " »

Figura 18: Web demariposas.com
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Prenent total atencié a la Home del lloc web el primer que s'observa és una mostra de totes les
tipologies de productes relacionats amb papallones que es poden trobar al lloc web, classificats per
categories com per exemple: anells, adornaments, bosses, coixins, etc. Ara bé, la classificacid
d’aquestes productes es podria fer dins un aspecte més genéric i entrar mica en mica cada vegada
més en detall, com per exemple: decoracid, bellesa, moda, etc. D’aquesta manera, facilitaria la cerca
de productes a l'usuari visitant, ja que si no, ha de llegir-los i veure’ls tots per trobar el qué realment
esta buscant.

Si es clica damunt d’una de les “categories” de producte, com per exemple bolsos de mariposa, el que
s’aprecia és que I'estructura de les pagines sempre és la mateixa. Un titular de la categoria, un text

breu explicatiu del que 'usuari hi trobara a dins i I'enllag directe del producte per a ser comprat.

‘Bolaos de Mariposas

No se puede salir de casa sin bolso. Pero ademas de para llevar el mévil, la cartera, el pintalabios y las llaves de casa,
el bolso que llevas cuenta mucho de tu personalidad. Algunas veces compramos un bolso porque combina bien con
lo que vamos a llevar puesto, pero en otras ocasiones buscamos un bolso que nos guste, y que se identifique con

nuestra forma de ser y de pensar. Los Bolsos de de esta seccién, que te con ellos.

Encuentra el bolso que mejor te quede entre estos:

!
{4
b

X«

Miss Lulu - Bolso Escolar de Pléstico con Nopersonality - Juego de 3 Mochilas de
Correa. Escuela.

Shagwear - Monederos para mujeres. LUXBURG 15" Pulgads Minnie Mouse Biuty Bolso
Funda en

jévenes: Bandolera,
| reaas |

VON LILIENFELD Bolsa Compras Motivo
Bandolera.

forime

mujer bolso.

SIGNARE Bolso tapiz de hombro de moda ‘SweetaCandy Bolso Maletin para Portatiles Karactermania Mickey Mouse Paisgrey
OE. Boiso.

Prim: Prim:

Figura 19: Categoria bolsos web demariposas.com
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Ara bé, no tot el que s’hi troba sén bolsos. Si es parla de bolsos, I'ideal és que només es mostrin bolsos,
no que hi hagi clauers o moneders. En altres llocs webs si que s’observa la tendéncia de col-locar

moneders i bolsos dins la mateixa categoria, com fan grans marques com: Primark, MarkandSpencer i

Asos, pero els productes com el clauer no tenen absolutament res a veure. Genera confusioé a l'usuari

i no defineix acuradament els productes a vendre, ni la seva correcta classificacio.

Si s’avanga en I'analisi d’'una categoria, després d’enllagar els productes hi ha la mateixa pregunta en

cada una de les categories: Por qué comprar bolsos de mariposas?

g
555

meekoo Llaveros con Lentejuelas de 30 SIGNARE Maletin tapiz moda para mujer Sasairy Bolso de Embrague Clasico Bolsa de
Piezas... bolsa para... Mano...

forime Prime
—TTT

Contenido [Ver]
¢Por qué comprar Bolaos de Mariposas?

Bolsos de Mariposas, Mochilas con Mariposas, incluso Maletas con Mariposas. Nuestra amigas aladas estan en toda
una serie de complementos que nos definen. ;Por qué comprarlos? Muy sencillo, porque nos gustan y queremos
lucirlos, quedan genial.

Los puedes llevar con tus vaqueros, los puedes llevar con tu vestido de fiesta, puedes llevar tu bolso con todos los
looks posibles, siempre que tu estés a gusto.

Pero aulin hay mas, tienes bolsos y bolsas con Mariposas para que tu nifia lleve el almuerzo al cole, también tienes
fundas para el portatil con motivos de Mariposas...no me negaras que las mariposas no estan de moda, y que quedan
genial en cualquier sitio que las pongas.

Lo realmente dificil va a ser decidir entre todos estos bolsos, bolsas y mochilas, cual es la que te vas a comprar. Pero
solo te tendras que preocupar por elegir el modelo, de la calidad y el disefio ya nos ocupamos nosotros,
seleccionando los mejores que se estan fabricando en este momento, para que tu satisfaccion sea total, y siempre al

mejor precio.

Figura 20: 4 Por qué comprar bolsos de mariposas?

Es una pregunta valida i que pot aportar informacié de valor a 'usuari que esta visitant el lloc web. Ara
bé, podria ser interessant que no fos la mateixa pregunta en cada una de les tipologies de productes, ja
que s’esta donant la mateixa importancia en la compra de cada un d’aquests productes, i pot generar
confusié a l'usuari. Si tots els productes tenen resposta a perqué s’ha de comprar, sera dificil que
descobreixi facilment quin t¢ mes qualitat, quin és més durador, quin és més tipic, quin t& millors

valoracions, etc. Continguts que poden ajudar a prendre una decisié molt més facilment.
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Si s'observen, per exemple, dos categories diferents, I'estructura del contingut i la pregunta enfocada a

l'usuari és la mateixa en tots dos casos.
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Tenda de Mariposas  Q

nillos de Mariposas

Los anillos son el complemento ideal para expresar tu estilo. Es de las primeras joyas que llaman la atencién cuando
entablas una conversacion, ya que al hablar movemos las manos, y es inevitable fijarnos en los anillos que llevamos
puestos. Los Anillos de

son joyas i que definen muy bien nuestro estilo y personalidad: libre y
dispuesta a evolucionar.

Esta es nuestra seleccién de anillos que hemos realizado para ti:

Master Aplicacions Multimedia. Irene Ponsati Mitja

@j g‘ %%Maéwm

Significado de las Mariposas  Tenda de Mariposas

‘Decoracion de Mariposas

La Decoracién de Mariposas esté de moda, no hay més que comprobar que tenemos Articulos de Mariposas para
decorar todo tipo de estancias y objetos. Podemos utilizar mariposas para decorar cortinas, cojines, paredes,
sabanas....

Las mariposas, son un elemento decorativo que alegra cualquier estancia, gracias a sus variados y espectaculares

colores. Si te encanta decorar con mariposas, estoy seguro que la seleccién que hemos realizado te gustara:

colorida... Decorativos para.. Visilos...
Vrime wHRRS orime. Lt Hrime

Plata Anillo Mujer - Cristales
estioy.. Mariposa de...

whws rime o Prime

$

Anillo. Conjunto... forma de..
wwwws Vrime Rkdws whrnw

Anillo de... mariposa... Pulsera...

Ol
72>
! +* /
Forbostest1 o a25.con
Mariposa... Mujer Moda.... disefio de...
s Pose “ime

Contenido [ver)

Por qué comprar inillos de Mariposas?
Es muy sencillo, los Anillos de Mariposas son ideales como joyas de complemento para cualquier ocasién, y para
cualquier cosa que nos pongamos: vaqueros, vestidos de fiesta, informal...
En la tienda, vas a encontrar anillos de nifas, anillos de mujer, anillos en plata, anillos con piedras preciosas, nuestra
seleccion es la mejor.
Todos los anillos que estdn reali con

nobles, como la plata o el acero inoxidable, y en la
mayoria de las ocasiones estan rematados con piedras preciosas, circonitas o cristales de primera calidad.
Ademas de la calidad de nuestros Anillos con Mariposas, observa el cuidado disefio. La mayoria de los disefios son
exclusivos y originales, por lo que deberias elegir rapido, algunos estaran disponibles sélo por un tiempo limitado,
hasta que se agoten las existencias.
Otro punto a favor, es que disponemos de anillos baratos, en comparacién con los que podrias encontrar en cualquier
joyeria convencional.
Seguro que encuentras el anillo que estabas buscando, y que después de recorrer un montén de tiendas no has
conseguido encontrar. Ahora lo tnico que tienes que hacer, es seleccionarlo y pagar con tu tarjeta de crédito. En

pocas horas lo podras lucir en tu mano.

Figura 22: Categoria anillos de mariposas

P waw rime *ws rime

P rieme ey s rime

& Por qué Comprar Decoracion de Mariposas?
Es obvio, las mariposas nos transportan a los meses més célidos del afio, la primavera...el verano..y a todos nos gusta
el verano, nos recuerda a vacaciones.
Pero no es Ginicamente por eso, los variados colores de las mariposas, junto con los dibujos geométricos de sus alas,
las hacen un elemento decorativo muy especial y Gnico.

Un lugar ideal para colocar una Decoracién con Mariposas, son las habitaciones infantiles. Las decoraciones en las
que se incluyen mariposas, hadas, duendes, crean el ambiente que queremos para los més pequefios de la casa, un
mundo de imaginacién, ilusién y juegos.

En la tienda online demariposas.com, hemos buscado aquellos elementos relacionados con las mariposas, que
puedan ayudarte a mejorar la decoracion de tu hogar. Vas a encontrar mariposas decorativas de todos los tamafios,
junto con ideas para crear tus propias decoraciones, por ejemplo con siluetas de mariposas para poder pintar sobre
la pared...

Pero no nos hemos olvidado que las mariposas no sélo se pueden utilizar para decorar paredes, se pueden utilizar
para decorar todo tipo de objetos, por lo que hay articulos tan originales, como un molde de silicona para decorar
tartas con Figuras de Mariposas.

Veras que realizar la compra en nuestra tienda online, es muy sencillo, sélo tienes que elegir el articulo que te gusta,
pagarlo con tu tarjeta de crédito y en unas pocas horas lo tendrés en casa, para empezar a realizar tus Decoraciones

con Mariposas.

Figura 21: Categoria decoracion de mariposas
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A la part inferior de cada una de les pagines de les diverses categories, s’hi observa I'apartat Ademas
de (categoria), en la tienda puedes encontrar.. i un seguit d’enllagos a altres categories de productes
amb papallones perd tot desorganitzat i sense sentit. Es a dir, és quelcom estrany que dins la pagina
manualidades de mariposas, les categories de productes enllagades siguin algunes com: Relojes de
mariposas, broches de mariposas, colgantes de mariposas, vestidos de mariposas.

Estas manualidades, con la variedad de disefos posibles, aplicados sobre una pared de un dormitorio infantil o un
saldn, crea un ambiente muy original, y que no sera sencillo de imitar.

Pero no nos quedemos sélo con la decoracion para paredes, la Decoracidon con Mariposas es aplicable también a la
creacion de joyas artesanales, Botones para ropa con forma de Mariposas...que nos permiten personalizar hasta la
ropa que llevamos.

Una simple camisa, sin ninguna personalidad se va a convertir en una camisa Unica, gracias a los Botones de
Mariposas.

Descubre en nuestra tienda online, todos los articulos con Mariposas, disefiados para hacer manualidades.

fldemas de Manualidades de Mariposas, en la tienda tienes:

i /- 3 A=

F VR E

& & 5'&%

£ & ;ﬁ;«‘&ﬁ g

‘Broches de Mariposas Telojes de Mariposas Colgantes de Mariposas Vestidos de Mariposas

Figura 23: Secci6 'Ademas de' demariposas.com

Potser és més interessant que si es busca que l'usuari faci manualitats o es troba en aquesta pagina
perqué té interés en les manualitats, s’hi relacionin productes amb qué s’hi puguin fer manualitats. Un
collaret o un fermall si son productes més adequats per fer manualitats, pero no un rellotge. Que també
pot ser, tot i que denota que s’han col-locat categories a I'atzar sense massa sentit en un fil conductor o

en uns continguts que enllacin entre ells correctament perqué engloben una tematica i/o un sector afi.

Al parlar de I'estructura pel qué fa a titols i a Google, és un lloc web bastant pobre pel qué fa a les
categories de producte pero ric en titols i estructura si es centra I'atencié a la Home, a I'apartat Tienda,
0 a la secci6 El significado de las mariposas.

En tots tres espais s’hi pot trobar un correcte funcionament de I's d’un sol titol principal treballat amb
I'etiqueta h1, Us de subtitols treballats amb I'etiqueta h2 i I'is de subtitols de segon nivell treballats amb

I'etiqueta h3.
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[® @] | Elements Console Sources Network » ©346| : X
e

’ .‘ w<div id="page" class="hfeed site grid-container container grid-parent’s
::before
. . v<div id="content" class="site-content"s
6 ‘ . wm v<div id="primary" class="content-area grid-parent mobile-grid-100 grid-100
tablet-grid-100">
::before
v<main id="main" class="site-main">
o vearticle id="post-2520" class="post-2520 page type-page status-publish

category-portada” itemtype="https://schema.org/CreativeWork" itemscope>
v<div class="inside-article">
v<header class="entry-header">
<h1 class="entry-title" itemprop="headline"-Mariposas,
demariposas. con...Tienda de Decoracién con Mariposas</hl> == $0

hi.entry-title 676x96 </header>
<!— .entry-header -—>
o o »<div class="entry-content" itemprop="text'">.</div>
‘Mariposas, demariposas.com....Tienda de

‘Decoracién con Mariposas

v class="comments-area">..</div>
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<i— #main -—>

¢Cansados de buscar esa camiseta, 0 esos vinilos parala pared con M body f#page f#content #primary f#main #post-2520 div header hi.entry-tite

mariposas? Se lo que cuesta encontrar esos pendientes o ese colgante, pero no te Styles  Event Listeners  DOM Breakpoints  Properties  Accessibility

P s . Filter he .cls +
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element.style {
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Figura 24: Tienda de mariposas - etiqueta h1
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Las mariposas son un simbolo de libertad e independencia. A todos nos gusta
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sentirnos diferentes y originales, las mariposas estan diciendo algo de nosotros...no <h2-La belleza de las mariposas</h2> == $0

» <p>..</p>
sémos faciles de atrapar, nos gusta la independencia, somos espiritus libres. "“2 *"j"“‘"‘a"“ con mariposas</h2>
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Ademés de ser un simbolo de independencia, también significan transformacion, e fj;_'“"‘””“” en 1o decoracién de casa</h2-
g o . <h3>Decoracién de paredes con mariposas</h3>

evolucion y metamorfosis. Por eso, en algunas culturas se considera que son <Ip>

<hd-Vinilos y pegatinas de mariposas</hd>

capaces de conectar entre el mundo de los vivos y los muertos. »<
<!— Quick Adsense WordPress Plugin: http://quickadsense.com/ ——>
¢Que mejor manera de demostrar nuestra transformacién, que exhibiendo una badiv class="f10de49e02018b05f1bddB3220c5e983" data-index=
style="float: none; margin:10px @ 1@px 0; text-align:center;">..
mariposa? html body #page #content #primary #main #post-2520 div div.entry-content h2
h2  676x36 Styles  EventListeners DOM Breakpoints ~ Properties  Accessibility
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1a belleza de las mariposas element.styte {
}
h2 { index):149
Las mariposas son gréciles, hermosas y delicadas. Los colores de las alas de font-fanily: "Lobster Two", display;

font-weight: bold;

mariposa han inspirado e inspiran a los pintores, escritores, cineastas, y por su

h2 { style.min.c.ver=2.3.2:1 -
puesto, a los directores de cine. Koo S =)
. ; . . line-height: 1.2em;
Creo que junto con las rosas rojas, son las creaciones mas bellas de la naturaleza. Font-weight:—300; =

i Console What's New X X

Figura 25: La belleza de las mariposas - etiqueta h2
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@s mariposas en acion de casa
h2-Demariposas, simbolo de libertad y transformacién</h2:
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h3  676x27
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‘Decoracion de paredes con mariposas — (index) 1148
font-fanily: “Lobster Two", display;

} ) . " font-weight: bold;
Hay muchas opciones decorativas para que una pared, adquiera la personalidad fontosizer 23px;

que buscamos. Cada elemento decorativo elegido, dependera de nuestro estilo y h3 < style.min.cover=2.3.2:1 =
hasta que punto nos gusten las mariposas. ~ margin-bottom: 20px;
line-height: 1.2em;
No es lo mismo colgar un cuadro con mariposas, a poner el papel pintado de i Console What's New X X,

Figura 26: Las mariposas en la decoracién de casa - etiqueta h3

A més, també s’hi utilitza llistes tot i que el contingut segueix sense tenir massa sentit. Dins la secci6
geneérica hi ha un apartat que s’anomena Manualidades con mariposas, on hi apareix text explicatiu al
respecte i un llistat de materials amb qué es poden fer manualitats i crear papallones. L’ideal seria que
aquest text es trobés dins la categoria on hi ha enllagats tots els productes de manualitats amb
papallones i no a una pagina genérica, ja que l'usuari probablement no ho llegeixi en aquest sector
perqué és una pagina amb un scroll molt llarg i amb una barreja de tot tipus de continguts. Es més
interessant col-locar el contingut de manualitats dins la categoria manualitats per facilitar la informacio

i la navegacio de l'usuari.

Manualidades con mariposas

Las manualidades con mariposas dan mucho juego. Tanto a nivel profesional, como a nivel de manualidades infantiles, las manualidades con mariposas
son muy atractivas. Quizés por la mezcla de colores o texturas, lo cierto es que estdn de moda y una vez terminadas quedan muy bien.

Sialas posibilidades que ofrecen las mariposas, por sus miltiples colores, formas y tamafios, afiadimos la gran variedad de materiales existentes, estamos
generando una gran cantidad de posibilidades decorativas.

Las mariposas se pueden hacer de infinidad de materiales:

= Mariposas de goma eva

= Mariposas a punto de cruz

= Mariposas de seda

= Mariposas de fieltro

= Mariposas de ganchillo

= Mariposas de tela

= Mariposas de crochet

Todas estas disciplinas de manualidades, admiten generar disefios en los que el tema principal son las mariposas.

Para satisfacer todas esas necesidades, en la tienda tenemos una seccién exclusiva: manualidades de mariposas.

A veces no necesitamos una “Mariposa de Goma Eva”, pero si que necesitamos comprar goma eva de un determinado color para las alas de las
mariposas, o varillas para simular las antenas..ya sabes que las posibilidades decorativas y la imaginacion, nos pueden llevar a limites insospechados. Pues

todas esas opciones las tienes disponibles en nuestra tienda.

Figura 27: Categoria manualidades con mariposas, demariposas.com
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A part d’'aix0, per a Google també és millor ja que detectara que hi ha més d’una url amb contingut de
valor i que pugui posicionar-se bé dins el cercador, i no només una url amb gran quantitat de contigut
barrejat i després una url de categoria amb solzament una breu explicacio i una pregunta repetida entre

categories.

Finalment, destacar que en aquest lloc web es treballa el linkbuilding perd només en tres de les

pagines en questid: Home, Tienda i significado de las mariposas.

Una de les parts més importants del marqueting d’afiliacio és centrar I'atencié a I'usuari. En les seves
necessitats, problemes, dubtes, etc. i aixd és primordial portar-ho a un nivell de detall molt alt. Per tant,
no és dolent que el linkbuilding estigui treballat en pagines genériques on es parla de tot. El que si és
dolent és que aixd no es faci a les pagines de categories on s’enfoca i es va molt més al detall en

caracteristiques i funcions de cada producte en questio.

Aquest lloc web treballa un ninxol de mercat molt concret pero es troba bastant desorganitzat pel qué fa
al contingut. Té moltes possibilitats de creixement i un gran potencial de millorar i augmentar la seva

visibilitat online.

2.2. Analisi d’ecommerce que venen productes online

Dins l'analisi d’ecommerce que venen productes online el que es busca és enfocar-ho centrant
l'atencié a com estan estructurades aquestes pagines webs, com és el seu procés de pagament i
també quina tipologia de continguts publiquen per potenciar aquest producte online.

Maskecubos.com

Com a primera opcid, s’analitza 'ecommerce Maskecubos.com on venen tot tipus de productes

relacionats amb el cubo de rubik, moltes de les variants del cubo de rubik existents al mercat, aixi com
també jocs, stickers, puzzles, entre altres que s’assimilen al funcionament i/o a I'estética del cubo de

rubik. D’aquesta manera, el lloc web denota una certa unitat pel qué fa a la tipologia de producte.

ESv Q | 2 MyAccount v

También pedidos por teléfono,

MasKeCubos

CUBOS  STICKERS ~ ACCESORIOS ~ LOTES ~ PUZZLES  INGENIO  SPINNER  HANAYAMA  YOYO TV BLOG & carrito: 1

GAN
MEGAMINX

MASKECUBOS

%

Figura 28: web maskecubos.com
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El que s’observa a continuacio si s’analitza des d’'un punt de vista més técnic i d’estructura, és que

l'usuari té molt facil 'accés a cada un dels elements del menu, aixi com també disposa d’'un menu a

I'esquerra on hi apareixen diversos filtres i també les novetats més recents quan es clica en un element

del menu.

7% maskecubos

cusos STICKERS
Inicio | Cubos

CATALOGO

FILTROS HABILITADOS:
COLOR BASE

Amarillo (1)

Azl (8)

Blanco (84)

Negro (314)

Primary (1)

Purpura (1)

Rojo (3)

Rosa (16)

Transparente (5)

STICKERS
Con Stickers (380)
Stickerless (116)
Stickers No Colocadas (14)

Tiles (3)

SUPERFICIE
Pillow (54)

Plana (424)

ANTI-POP
No (237)
Si(263)

NOVEDADES

SUDADERA CUBO 3X3
DERRETIDO

22,95€ Tax included

QIYI PYRAMINX 2X2

8,95€ Taxincluded

QIYI DNA 3X3
STICKERLESS

7,95€ Taxincluded
MOYU MOFAN
MEILONG 9X9
34,95€ Tax included

YUXIN LITTLE 8X8
29,95€ Tax included

GANS 251 V2
MAGNETIC

29,95€ Tax included
GAN 356 1

79,95€ Tax included

HANAYAMA CAST STAR

14,95€ Tax included

© QIVI X-MAN 7X7
SPARK M

Qarrigdem

53,95€ Tax included

ACCESORIOS LOTES

PUZZLES

COMPRAR CUBO MAGICO ORIGINAL O PROFESIONAL ONLINE

SUBCATEGORIAS

etm

8

Cibicos MINX

STAND PARA CUBOS MAGICOS
0,65€ Impuestos incluidos

ARADIR AL CARRITO

BOLSA NYLON PARA CUBOS MAGICOS
1,50€ Impuestos incluidos

ARADIR AL CARRITO

STAR CUBE
14,95€ impuestos incluidos

ARADIR AL CARRITO

INGENIO SPINNER

® 601130764

ambié

didos por teléfono.

HANAYAMA  YOYO TV BLOG

& carrito:1

Rubik, con sus diferentes formas y combinacione

Hay 555 productos.

ge = &

Especiales

DIY (Hazlo tu mismo)

Gear Cube

Y] 3X3 YONGJUN
7,95€ Impuestos incluidos

STAND PARA CUBOS MAGICOS
TRANSPARENTE

0,65€ Impuestos incluidos
ANADIR AL CARRITO
ARADIR AL CARRITO

QIYI QIDI 2X2
7,95€ Impuestos incluidos

V-CUBE 2 FLAT. BASE BLANCA. CUBO 2X2

14,95€ Impuestos indluidos
ARNADIR AL CARRITO

%

V-CUBE 2 FLAT. BASE NEGRA
14,95€ Impuestos incluidos

ARNADIR AL CARRITO

BOLSA NYLON AZUL PARA CUBOS
GICOS

2,50€ Impuestos incluidos
ANADIR AL CARRITO
ARADIR AL CARRITO

Figura 29: estructura web maskecubos.com

Amb aixo6 es demostra que la intencié és oferir a I'usuari un lloc web amb contingut que s’actualitza

constantment, i que no vol quedar-se estancat pel qué fa a varietat de producte.
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L’esforg i feina que hi ha a darrere en I'estructuracié de totes les tipologies de producte, per exemple en
el cas dels cubs, és excepcional. Es troben classificats segons si son de 2x2x2, de 3x3x3 , etc. i les
imatges mostren el producte amb fons blanc de manera que sigui el producte el que destaqui i I'atencio

no es focalitzi en un altre punt.

Primary (1)

VENTA DE CUBOS DE RUBIK BARATOS Y BUENOS ONLINE Hay 349 productos;
Parpura (1)
Rojo (3) SUBCATEGORIAS
Rosa (15)
Transparente (5)
STICKERS \
Con stickers (271)
Stickerless (76) 5x5x5 6x6x6
Stickers No Colocadas (9)
Tiles (2)
Imagen no Imagen no
SUPERFICIE disponible disponible
Pillow (37)
Plana (308) 9x9x9 10x10x 10 11x11x11
ANTI-POP
No (144)
si211)
PESO
Rango: Okg - 2kg
— Mostrar 12 Por Pégina  Ordenar Por  En inventario primero

PRECIO

Rango: 0,00€ - 400,00€
)

[
4
NOVEDADES
SUDADERA CUBO 3X3
DERRETIDO STAND PARA CUBOS MAGICOS ¥) 3X3 YONGJUN Q¥IQIDI 22
22,95€ Taxincluded 0,65€ Impuestos incluidos 7,95€ Impuestos incluidos 7,95€ Impuestos incluidos

B

QIYI PYRAMINX 2X2 . ~ _
ANADIR AL CARRITO ANADIR AL CARRITO ANADIR AL CARRITO
8,95€ Tax included

Figura 30: Classificacié de productes web maskecubos.com

Procés de pagament i experiéncia d’usuari

Al parlar del procés de pagament i I'experiéncia d’'usuari en questio,
primer de tot es centrara I'atencié en voler saber més informacié d’'un

producte en concret.

Al voler veure un producte amb detall i clicar al damunt de Vista
Rapida, s’observa un error amb el pop-up que sobresurti es col-loca al
mig de la pantalla.

YJ 3X3 YONGJUN

7,95€ Impuestos incluidos

ANADIR AL CARRITO

Figura 31: Afegir al carro de compra,
maskecubos.com
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Y) 3x3 Yongjun

Referencia: 3x3Y)B

Condicién: New product

Figura 32: Error pop-up maskecubos.com

El pop-up té una altura molt petita que impedeix una visio clara del producte i les seves caracteristiques

de manera que per ampliar informacioé no és una opcié valida. S’ha de revisar molt bé tot el lloc web

abans de mostrar-lo al public ja que un error d’aquest calibre pot fer perdre molts usuaris i/o moltes més
conversions. El lloc web esta molt ben treballat excepte aquest punt, que al ser un error tant greu i tant

visible, pot fer que la bona feina que s’ha fet no es tingui en compte absolutament per res.

Des del punt de vista de l'usuari genera una gran frustracié i una taxa d’abandonament del lloc web

molt més alta que si el pop-up funcionés com toca.

Ara bé, si es navega pel lloc web a través de dispositius mobils, 'opcié de veure rapidament el producte

no hi és ja que es busca la intencionalitat d’'una venta de producte més directe que no pas amb un

ordinador, on la decisio pot ser més premeditada. D’aquesta manera I'error del pop-up desapareix i es

pot afegir el producte al carro de compra amb un simple clic.

iPhone 6/7... v 414 x 736 83% v Online v

= CATEGORIAS

ANADIR AL CARRITO

¥) 3X3 YONGJUN

7,95€ Impuestos incluidos

ANADIR AL CARRITO

[x

al Elements Console  Sources  Network » 9143 ! X
SLy (B TYPET TERL/LSS  MEULd™ Prine >1my { VISIOLUILY:NLIUUEN F</Siy e

» <div id="amazon-root">..</div>

<link href="https://fonts.googleapis.con/css?fanily=0pen+Sans:300,400,600,700'
rel="stylesheet" type="text/css">

<!—[if IE 8]>

<script src="https://oss.maxcdn.com/libs/htm5shiv/3.7.0/html5shiv. js">
</script>

<script src="https://oss.maxcdn.com/libs/respond.js/1.3.@/respond.min.js">
</script> <![endif]-—>

v<div id="page">
» <div class="header-container">.</div>

v<div class="columns-container'> = $0
»<div id="slider_row" class="row">.</div
» <div class="breadcrumb_bg">..</div>
» <div id="columns" class="container'>.</div>
</div>

»<div class="footer-container">..</div>

/div

»<a class="top_button" href="#" style="display: inline;">..</a
<script async src="//waw.google-analytics.com/analytics.js"></script>

script async src="//connect.facebook.net/en US/fbevents.js"></script
<script type="text/javascript” async src="https://tag.oniad.com/cb3739ba-141a~

html  #icategory div#ipage  div.columns-container

Styles  Event Listeners  DOM Properties
Filter shov .cls +,
element.style { e
border

.columns—container { v 1169 _c5bd.4_all.css:2 —

reresnen: B
) - - |-
html, body, div, span, v_1169 c5b4.4 all.css:2 =
applet, object, iframe,
h1, h2, h3, h4, hS, h6, p, blockquote, pre, a,
abbr, acronym, address, big, cite, code, del, dfn,
em, ing, ins, kbd, q, s, samp, small, strike,
strong, sub, sup, tt, var, b, u, i, center, dl, dt,

: Console What's New x X

Figura 33: Versié mobil maskecubos.com
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Al parlar del procés de pagament, la pagina de pagaments és molt clarificadora ja que mostra una linia
temporal on l'usuari t¢ molt clar en tot moment en quin pas es troba i quins passos ha de fer per

completar el pagament i finalitzar la compra del producte en qlestio.

ESv Q | & MyAccount v
Masuecuhns También pedidos por teléfono.

CUBOS STICKERS ACCESORIOS LOTES PUZZLES INGENIO SPINNER HANAYAMA YOYO v BLOG Q Carrito: 1

Inicio | Su Carrito

PRODUCTOS EN SU CARRITO Su carrito contiene 1 producto
~
- < & e =|
RESUMEN INICIAR SESION DIRECCION TRANSPORTE PAGO
producto Descripcién Disponibilidad Precio Cant. Total

unitario

= Y} MGC V1 -V2 3X3X3

P 1
SKU : mge 15,95€ o 15,95€
Color Base : Black, Modelo : Version 1
Total productos (IVA incluido) 15,95€
Cupones
“ Total gastos de envio IVA incluido: 4,90€
Disfrutar de nuestras ofertas: Impuestos 3,62€

Envio GRATIS x 65€ de compra

REGALO CUBO 3x3 por 100€ de compra Total

BOLSA REGALO por 40€ compra Clia— 20,85€
STAND PARA CUBOS GRATIS X 25€

CONTINUAR LA COMPRA m

Figura 34: Procés de pagament maskecubos.com

A més, es veu clarament el preu amb impostos i el preu sense impostos aixi com opcio a afegir un codi

promocional, a seguir afegint més productes al carro de compra o bé anar directament a caixa.

Es interessant també el fet que es mostri la imatge del producte seleccionat per ser comprat de manera
que l'usuari pot corroborar que no s’equivoca amb la seva eleccid, ja que a vegades si nhomés es
mostra el titol del producte, pot no ser tant facil descobrir si és el que s’havia escollit o si és alguna
variant d’'un producte.

Ara bé, si es prova la mateixa acci6 amb dispositius mobils, s’observa també una gran experiéncia

d’usuari amb facilitat per veure més imatges del producte en qiestio, es mostra el titol i una descripcio
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just a sota del producte, i el botd d’afegir el producte al carro de compra és gran permetent que sigui

facil i rapid.
iPhone X v 375 x B12 69% v Onlin¢ iPhone X v 375 x 812 69% v Online
ES v Q 2 = CATEGORIAS
£ Enviar a un amigo
7% MaskeCubes & prn
MOYU GUOGUAN YUEXIAO 3X3
= CATEGORIAS = Y EDM

Referencia: MGY3EDM
Inicio | Cubos Cubicos 3X3X3 ' MOYU
Condicion: New product
GUOGUAN YUEXIAO 3X3 EDM
El Guoguan Yuexiao 3x3 EDM es un innovador cubo

3x3 magnético.

NUEVO Con este modelo de Moyu podras trasladar los
imanes de las aristas una posicion, y asi cambiar la

sensacion magnética de fuerte a débil o viceversa.

Version sticker base negra

v ¥ o]

Color Base

24,95€ Impuestos incluidos

Figura 35: Experiéncia d'usuari (1) Figura 36: Experiéncia d'usuari (2)

Tipologia de continguts

Si s’analitzen els continguts d’aquest lloc web val a dir que s’hi planteja una estratégia interessant
dividint els continguts en tres parts: un espai blog, un espai de ressenyes i un espai de “unboxing”, el

famés concepte de desempaquetar un producte quan arriba a casa al haver-se comprat online.

Ara bé, pel quée fa al contingut del blog deixa bastant que desitjar ja que esta focalitzat Unica i
exclusivament a la marca maskecubos, qué fan i on sén en cada moment, aixi com també en la venta

de producte. En cap moment resolen dubtes que puguin tenir els usuaris. A més, hi ha molts pocs
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articles de blog. Des del primer que s’ha redactat fins a I'Gltim hi ha una diferencia aproximada

de dos

anys. Per tant, no estan portant a terme cap mena d’estratégia de continguts valida ni treballada per a

posicionar-se correctament a internet i diferenciar-se de la competéncia.

El Blog de los Cubos Magicos CUbos2:2  Cubos33  Cuboséré  CubosSs  Rubk  Tienda

Blog oficial de MasKeCubos

é.’m&m "

MASKECUBOS.COM
« E -

Rompecabezas de madera
y metal

MasKeCubos en la Feria de
Registrate en MasKeCubos Muestras de Zaragoza
Descuentos Exclusivos Fiestas del Pilar 2017.

Campeonato del mundo
del cubo de Rubik 2017 en
Paris

Comprar spinner. Comprar Apertura de Tienda Fisica
fidget spinner. de MasKeCubos en
Zaragoza

Cubo Rubik 5x5 Original

°r

€l cubo de rubik 4x4
original

El cubo de rubik 2x2
original
MasKeCubos en la Tele Semana de Internet en Feliz 2018. Empezando con
Maskecubos Musica. 6 Videos Musicales
con el Cubo de Rubik 3x3.

€1 Cubo de Rublk

e

Figura 38: Contingut blog (1) Figura 37: Contingut blog (2)

Finalment, observant amb atenci6 els apartats de ressenyes i unboxings es podria treballar de diferent

forma. Actualment només hi ha enllagos de videos de Youtube on visualment s’explica i s’analitzen

alguns dels cubs de rubik aixi com també es desempaqueten alguns paquets referent a aquests

productes.

No és una mala estratégia si es treballa amb gust i ganes, pero si hi ha un grapat de videos un a

de l'altre sense cap contingut més rellevant, ni una guia, ni un titol, ni una descripcié o explicacio

| costat

de que

s’hi trobara al video abans de fer clic I'usuari no veu cap diferéncia a priori entre un video un altre tret de

la imatge de portada i el titol si de casualitat para atencid i el llegeix.
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& fpe— ® corsores
MasKeCubos »
T Maskecubos tinpetee e

edidos por teléfor
RS STOMRS  ACCOMOS  LOTES  PUZAES  WGIMO  SPNMOL  WAKAAUA YOO T hio0 @ ame

CUBOS  STICKERS ~ ACCESORIOS ~ LOTES  PUZLES  INGENIO  SPINNER  HANAYAMA  YOYO TV BLOG & cantor1

REVIEWS Inicio | TV | Unboxings

UNBOXINGS DE PRODUCTOS

EFEVEW
'PYRAMINX
YORg Iun Figura 40: Videos unboxing (2)

Figura 39: Videos unboxing (1)

Marinera.shop

Al parlar del projecte marinera.shop, en aquest cas també s’analitza valorant la seva estructura web, el
procés de pagament junt amb I'experiencia d’usuari que s’hi ofereix aixi com la tipologia i estratégia de

continguts que s’hi planteja.

https://www.marinera.shop/es/

Estructura del lloc web

Focalitzant I'atencié a I'estructura del lloc web val a dir que només entrar a la pagina inicial del lloc web
s’hi troba un slider d’imatges acompanyats d’un titol incrustat a la imatge que reforcen qué s’hi trobara

al lloc web.
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RIN
o My

4 o°
04 1 pecod®

a 30 DIAS

SmmacEoevowoon

% 100% PAGO SEGURO
NGRS A AR
S

Iniciar sesion

Productos Destacados

Carrit 00

Figura 41: Web marinera.shop

Tot i aix0, no hi ha un menu comode i que es reconegui facilment a la part central superior del lloc web,
com sol ser-hi en la gran majoria de llocs web. En comptes d’'un menu organitzat correctament per
pagines i/o categories de productes, s’observa a la seva esquerre un menu en format llista bastant

llarga perque s’esculli el producte que s’esta buscant.

Busqueda en catalogo
Regalo y decoraciéon marina “ i
lluminacién nautica
Vaijilla, utensilios mesa \ *_LJ
< S

¥

Instrumentos de navegacion
y relojes

Maquetas de barcos
Textil marino para el hogar

Moda marinay
complementos

Za
Faros marineros decorativos — == ~ =

Llaveros nauticos

Juegos de mesa
Esferasy globos

Souvenir, imanes y

pequerios objetos NOVedadeS

Cajitas y huchas marineras

&
fo
P 3

\ £ 2N
Figura 42: Menu marinera.shop

A més, si es clica per exemple una de les opcions del menu com és Regalo y decoracién marina, es
desplega cap a la dreta un submenu que a priori no sembla que cada una de les seccions sigui

separada ni clicable. Pero si es va un pas més enlla i es clica damunt de Cuadros marinos o bé de

Objetos de oficina nauticos, es descobreix que si, que son altres pagines dins del mateix lloc web.
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Iniciar sesion

Productos Destacados

Carritoo

I Busqueda en catalogo |

- (D

Cuadros marinos
lluminacion nautica Mobiliario nautico y Colgadores

Vaijilla, utensilios mesa Objetos de barco, boyas, anclas, redes, campanas, remos y timones

]
’ Regalo y decoracion maring

., Guirnaldas marinas y colgantes
Instrumentos de navegacio

loi Portavelas y candeleros marineros
y relojes

Objetos de oficina nauticos

Manuetac da harcac
https://www.marinera.shop/es/20-cuadros-marinos

Figura 43: Menu marinera.shop (2)

Partint d’aquesta premissa, cal una reorganitzacio i correcta categoritzacio dels elements del site per

facilitar la navegacio a l'usuari, ja que actualment no és gens intuitiva.

A part d’aquest aspecte pero, I'estructura i disseny de la pagina de quadres marins i de la pagina on hi
ha objectes d’oficina nautics no son iguals. Una d’elles disposa d’una portada i una altra no. Per tant, hi
ha certa desorganitzacio alhora de presentar els productes en les diverses pagines i categories. S’ha

d’'unificar de manera que es vegi un site comu i 'usuari no entri en confusio ni se li generi sentiment de

frustracio.
RINZ
N %y
pI| [~ 4

Cuadres marinos

Cuadros de estilo rastico, de tendencia industrial, vintage, cuadros Y paneles decorativos originales y creativo: ro sobretodo terriblemente marineros. Vena

descubrirlos !
100% PAGO SEGURO
N0 GUARDAMOS LA INFORMACION
ESUTAETA

Iniciar sesion

Carrilu0

Blsqueda en catdlogo

Regalo y decoraciéon marina

Figura 44: Opci6é Cuadros Marinos amb imatge de portada
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RINg Objetos de oficina nauticos
\}?‘ R s ]

O 1l I\
004 pgoon® Sl NP~ |
5‘“ WY b :
300iAs ( \| Ef
/ r D
i
100% PAGO SEGURO M=
ESTUCHES NAUTICOS PORTAFOTO O MENSAJE LAPICERO NAUTICO LUPA NAUTICA DE
Iniciar sesion LAPICEROS ANCLA VELERO PORTILLO BOLSILLO EN...
W 475€ 8,59 € 64,25 € i 38,60 €
Carriloo

Figura 45: Opci6 objetos de oficina nauticos sense imatge de portada

Un altre aspecte a tenir en compte és I'idioma amb qué es vol treballar. El lloc web funciona en castella,
anglés i frances, perod al logotip hi diu textualment: “Moda i decoracio”, que no és cap d’aquests tres

idiomes.

Per trobar-li un punt a favor és que hi ha una gran varietat de productes i una persona que entri en
aquest lloc web i investigui una estona pot descobrir bastant tot aquest mén. Hi ha molt producte
relacionat i complementari entre ell de manera que permeten a l'usuari que no marxi a la competéncia
si troba aqui el que esta buscant. Amb una amplia oferta de producte és més facil que I'usuari busqui

en un mateix lloc més d’'un producte en comptes d’anar-lo a buscar a un lloc web de la competéncia.

Procés de pagament i experiencia d’usuati

Si es vol intentar comprar un producte i es clica per a veure’l amb més detall, la imatge queda
destacada al mig de la pantalla mostrant el producte a la perfeccidé pero la informacié extra com
caracteristiques del producte, mides, etc. passen a un segon pla i no son tant comodes de veure. Ara
bé, tampoc és quelcom dificil ja que amb un parell de clics es pot entendre molt bé el producte, com és

visualment, i quines caracteristiques té.

A part d’aixo, el procés de pagament en el moment d’afegir un producte al carro de compra és molt
comode i senzill. El boto és gros i es veu facilment, podent escollir també si es vol una o més quantitats
del producte. Tot seguit, al afegir un producte al carro de la compra s’obra un popup al mig de la

pantalla on aquest cop si funciona a la perfeccié i no té una algada que no li pertoca.
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+ Producto anadido correctamente a su carrito de compra

MESITA Hay 1 articulo en su carrito.
NAUTICA Total de productos: 462,30 €
CUERDA

462,30 €

Envio total: 6,13 €

Total: 468,43 € (impuestos inc.)

Continuar comprando Pasar por caja

Cantidad: 1

Figura 46: Procés de pagament marinera.shop

Aqui es centra l'atencid al producte en questié i la resta del lloc web passa a un segon pla,

caracteristica molt interessant si es busca que I'usuari acabi realitzant la compra.

Tipologia de continguts

Al parlar de continguts és on hi ha la part critica. No disposa de cap contingut que afavoreixi a resoldre
els dubte que pugui tenir un usuari al comprar i/o tenir la intencié de buscar un producte dins I'entorn
mariner. No hi ha blog, no hi ha ressenyes de producte. En cap lloc hi ha una comparativa per saber

quina taula és millor per exemple, ja que se’n venen més d’una.

Per altra banda, els petits detalls no es troben massa ben cuidats. Ja s’ha parlat de I'idioma del logotip
perd el mateix passa en el pop-up vist amb anterioritat. Per analitzar la situacié s’ha afegit un sol
producte al carro de compra i el text que es veu és total de productos, en plural. No és quelcom greu

perd denota que es busca la venta més que el satisfer al client.

2.3 Analisi de productes per vendre’s amb Marqueting d’Afiliacio

Després d’analitzar exhaustivament quée hi ha a internet avui dia d’exemples de webs treballades amb
marqueting d’afiliacié, ecommerce i el seu procés de pagament i estratégia de continguts, el projecte
s’endinsa a veure com ha de ser i qué ha de tenir un producte per a ser venut amb Marqueting
d’Afiliacio.

Al parlar d’analitzar productes dins el marqueting d’afiliacio, una de les premisses interessants a tenir
en compte és si aquest producte ja s’esta venent a internet, si t& molta competéncia, i/o si té
possibilitats. Encara que no s’estigui treballant amb marqueting d’afiliacié, pot ser un producte que
tingui molta competéncia en llocs webs ecommerce que I'estiguin venent de forma directe darrere de

certes marques.
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Per valorar si un producte té molta competéncia o no, una de les opcions és escollir un producte,
detectar-ne alguna de les seves paraules clau i cercar a la primera pagina de google quins sén els

resultats que s’hi obtenen quan es busquen les paraules clau en questié afegint-hi I'accié de comprar.

A banda d’aixo, cal destacar també la rellevancia del producte. Es a dir, al parlar de marqueting
d’afiliacié un dels productes més idonis per ser venut amb aquest sistema és el que s’enfoca a un
mercat molt especific, com per exemple papallones o calaveres com s’ha vist amb anterioritat. Sén
productes molt especifics que funcionen molt bé en publics en qué els agraden les papallones i/o les
calaveres i que puntualment es poden arribar a comprar una gorra, un bolso, una camiseta, un clauer,

entre altres.

El focus per aquest ninxol de mercat no es troba en la compra d’un bolso, una camiseta, etc. és en la
papallona o calavera que hi ha reproduida en el bolso, camiseta, etc. que fa prendre la decisié a I'usuari
de comprar aquell producte o no. Aqui és on esta la clau d’un producte que pot arribar a funcionar en

marqueting d’afiliacio.

Aixi doncs, partint d’aquesta introduccio i conceptualitzacio inicial es comenga 'analisi de possibles

productes amb capacitat de treballar-se amb marqueting d’afiliacio.
Cubo de Rubik
Per analitzar si un producte és valid o no, es comenga cercant a Google paraules clau com:

Cubo de rubik
Tipos de cubo de rubik

Comprar cubo de rubik

Si es busca només cubo de rubik la gran majoria de resultats a google sén llocs webs que ofereixen la
solucié del cubo de rubik a priori, tot i que en algunes d’elles si que es pot arribar a comprar el producte
també, com per exemple a: kubekings.com
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Configuracié

Eines

Aproximadament 6.200.000 resultats (0,52 segons)

Videos

Resolver cubo de Rubik
3x3 (Principiantes) | HD
| Tutorial ...

Cuby
‘YouTube - 10 de marg 2015

O’
cuBo [

51 18:32 gD BA#ra oisponisLe

El mejor tutorial de
Cubo Rubik (o al
menos el mas bonito)

Como hacer el Cubo de
Rubik en menos de 15
segundos 1/2

Magic Markers
YouTube - 28 de marg 2018

R de rubik
‘YouTube - 3 de juny 2014

Aprende a resolver el Cubo de Rubik 3x3 con el METODO ...
https://blog.kubekings.com » como-hacer-el-cubo-... ~ Tradueix aquesta pagina
¢ Siempre te ha parecido muy complicado el cubo 3x3? En este tutorial vamos a intentar
explicarte paso a paso como hacer el cubo de rublk 3x3. ;Sabias que ...

Notacién Cubo de Rubik - Cémo hacer el cubo de rubik 4 ...

Resolucién del cubo de Rubik - Rubik-AZ

https://www.rubikaz.com » resolucion v Tradueix aquesta pagina

Este método consiste en resolver el cubo de Rubik por capas, primero la superior, luego la
central, y por Gltimo la inferior. Con un poco de practica el cubo de ...

Solucién cubo 4x4 - Paso 4: cruz en la ultima cara - Paso 5: extender la cruzala ...

Cubo de Rubik - Wikipedia, la enciclopedia libre
https://es.wikipedia.org » wiki » Cubo_de_Rubik v Tradueix aquesta pagina

El Cubo de Rubik es un

por el escultor y

profesor de arquitectura hingaro Emé Rubik en 1974.

Origen: Hungria; 1974

Otro nombre: Cubo mégico

Tipo: Rompecabezas
Unidades vendidas: 350 millones

Ermné Rubik - Categoria:Cubo de Rubik - Cubo de bolsillo - Speedcubing

Solucionador del Cubo de Rubik

https://rubiks-cube-solver.com» ... v Tradueix aquesta pagina

El solucionador del Cubo de Rubik en linea calcula los movimientos necesarios para resolver
un cubo de Rubik mezclado. Introduce los colores de tu cubo ...

Coémo hacer el cubo de Rubik: trucos, pasos y soluciones
https://www.nobbot.com > off-topic » como-hacer... ¥ Tradueix aquesta pagina

8 de juny 2018 - Sabes resolver el cubo de Rubik? Te ensefiamos paso por paso y con dibujos
(y trucos) c6mo avanzar poco a poco y cémo resolver cada caso ...

Como resolver un cubo de Rubik - PARA PRINCIPIANTES
https://cube3x3.com » como-resolver-un-cubo-rub... ¥ Tradueix aquesta pagina
Esta es la mas sencilla solucion existente. Sélo tendras que aprender 6 algoritmos! Como

resolver un cubo de Rubik.

Altres persones també han cercat X
como hacer cubo de rubik 3x3 rapido  cubo rubik 4x4

resolver cubo rubik 2x2

Goliath - Cubo de Rubiks 3X3 Original, 6 colores (72101 ...
https://www.amazon.es > Goliath-Rubiks-Original-... ¥ Tradueix aquesta pagina
Yok ¥k Puntuacio: 4,5 - 291 ressenyes

El cubo de Rublik 3x3 es un juguete rompecabezas. Su disefio permite que gire mucho mas
rapido que el clasico cubo y con un mecanismo suave, facilitando ...

Rango superior de edad recomendada: 8

afos ...
Numero de piezas: 1

Tipo(s) de material: PVC

Material Composition: 95% plastico, 5%
metal

Figura 47: Cerca a google cubo de rubik

Ara bé si es cerca a Google Tipos de cubo de Rubik els resultats que s’obtenen soén diferents, més

enfocats a producte i practicament cap resultat on es mostri com es soluciona el cubo de rubik. Tot i

aixo, alguns d’ageusts resultats també prové d’una botiga online on es pot comprar el producte, com

per exemple: losmundosderubik.com
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Go;ﬁgle tipos de cubo de rubik m 4 Q

Q Tot [ Imatges [J Videos < Shopping i Més Configuracié  Eines
Aproximadament 853.000 resultats (0,50 segons)

Descubre los tipos de cubos Rubik y sus nombres mas ... - Blog
https://blog.kubekings.com » tipos-de-cubos-rubik... v Tradueix aquesta pagina

Si quieres saber los tipos de cubos Rubik y sus nombres, a continuacion te contamos algunos
de las mas Este ico es uno de ...

Modelos Cubicos - Cuboides - Morphix - Minx

Videos

24:44
TODA mi coleccién de TODOS los tipos de Resolver cubo de Rubik
CUBOS de RUBIK | Cubos/Rubik/Puzzles MIRROR 3x3 | HD |
Coleccién (Enero ... 3D (Parte 1) Tutorial | Espafiol

Cuby Adrian Gémez Ramirez Cuby

YouTube - 10 de gen. 2016 YouTube - 13 de nov. 2014 YouTube - 14 de jul. 2015

kubekings.com - Tu tienda especializada en el cubo de Rubik
https://kubekings.com ~ Tradueix aquesta pagina

Descubre con nosotros el apasionante mundo del Cubo de Rubik y todas sus modificaciones,
encontraras algunos de los puzzles ... Tipos de cubos de rubik.

Heu visitat aquesta pagina el dia 17/09/19.

Altres persones també han cercat X
cubos de rubik raros  kubbiks

los mundos de rubik  cubo de rubik 2x2

puzzles de ingenio  lightake

Imatges sobre tipos de cubo de rubik

sacsenEy o
v oRio a8 &

(Bl E 2031 g
9B I IT WL =,
BBV YY) g it
CR@FIC T

-> Meés imatges per a tipos de cubo de rubik Informeu de les imatges

tipos cubo rubik - Amazon.es

https://www.amazon.es » tipos-cubo-rubik » k=tip... v Tradueix aquesta pagina
MEISHINE® Profesional Piramide Cubo Mégico — Pyraminx Mégico Cubo de la Velocidad
Cubo Maégico Inteligencia Juego de Puzzle Cube Magic Speedcube.

Coleccién de variaciones del cubo de Rubik - RubikAZ
www.rubikaz.com » coleccionvariacionesrubik v Tradueix aquesta pagina

Cubo de rubik sin centros por lo que realmente usa otro mecanismo. Tengo uno en su caja
original sin abrir y otro abierto. Clon de calidad con fondo blanco a ...

Los Mundos de Rubik

https://www.losmundosderubik.es > ... ¥ Tradueix aquesta pagina

Descubre el increible mundo de los cubos de Rubik! Cubos, cuboides, engranajes...Entra y
encuentra tu siguiente reto!

Els usuaris també han preguntat

¢ Cuantos tipos de cubo de Rubik hay? V.
¢ Cuantas combinaciones se pueden hacer con el cubo de Rubik? v
¢Quién es el inventor del cubo Rubik? v
¢ Cémo se creé el cubo de Rubik? v
Suggeriments

Cubo de Rubik - Wikipedia, la enciclopedia libre

https://es.wikipedia.org » wiki » Cubo_de_Rubik v Tradueix aquesta pagina

El Cubo de Rubik es un al por el escultory .....
Un tipo diferente de solucién es la desarrollada por Ryan Heise, la cual no utiliza algoritmos,
sino un grupo de principios fundamentales que se ...

Tipo: Rompecabezas  Otro nombre: Cubo mégico
Origen: Hungria; 1974  Inventor: Erno Rubik

Modificaciones 3x3 - Los Mundos de Rubik
https://www.losmundosderubik.es > ... ¥ Tradueix aquesta pagina
Aqul podras encontrar todas las modificaciones de este tipo de cubo.

Cubo Rubik Variaciones de 3x3, Formas Especiales de Cubo ...
https://cuboscubik.com » Cubos-Rubik-Formas-Es... ~ Tradueix aquesta pagina
Cubos Rubik, Cubo Rubik, Rubik, Rubik Guadalajara, Rubik Mexico, Comprar Cubos Rubik,
Comprar Cubo Rubik, Tienda de cubos Rubik,Formas Especiales.
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Figura 48: Cerca a google tipos de cubo de rubik

La tercera cerca de paraula clau s’enfoca a comprar cubo de rubik, i els resultats que s’obtenen sén tot
botigues online on es pot comprar el producte. Ara bé, I'interessant d’aquesta qlestié és veure que
aquest producte té molta competéncia online. Es a dir, un usuari que vulgui comprar el cubo de rubik o
derivats del cubo de rubik original t¢ multiples llocs webs on fer la compra. Per tant, si es vol apostar per
treballar el cubo de rubik en temes de marqueting d’afiliacio s’ha de plantejar una molt bona estrategia
de continguts i ser diferent al qué ja hi ha.

Hi ha molts llocs webs que mostren com resoldre el cubo de rubik aixi com també molts altres on
comprar totes i cada una de les tipologies de cubo de rubik existents al mercat. Per tant, o es planteja
amb una estratégia innovadora i amb un contingut molt divers i amb un valor molt alt per 'usuari o és un

producte bastant complicat per a treballar amb marqueting d’afiliacié.

Per contra, cercant online amb la intencié de comprar el cubo de rubik els resultats que s’obtenen a

internet sén practicament tots ecommerce existents on comprar el producte.

En els primers resultats de Google no hi ha cap lloc web que treballi aquest producte amb marqueting
d’afiliacié i aixd pot ser un punt a favor, ja que al haver-hi molta competéncia sembla ser que el
producte es compra i interessa a nivell online, pero no es treballa avui dia amb marqueting d’afiliacio.
Per tant, aqui hi hauria una oportunitat de negoci molt interessant al respecte, ja que segons l'estudi

“Estudio Marketplaces 2019” realitzat per 'empresa Tandem Up I'any 2019 molts usuaris prefereixen

avui dia comprar a través d’Amazon en comparacié amb altres marketplaces com ebay, Aliexpress,
Elcorteinglés o ecommerce de tercers que desconeixen i que no els poden generar tanta confianga

com si ho fa Amazon per exemple en el tema de les devolucions.

-
TANDEM)JP

Amazon tiene la capacidad de captar a 9 de cada 10 visitantes y de
fidelizar practicamente 9 de cada 10 compradores

amazon

Conoce D o

Visita | \ 93%

Compra | | ) 94%

Habitual busqueda 7% °

Habitual compra ) 88%

ebay Express € Cavie fngtss
Conoce 81%

Visita 27 D 81% D 78% ) 79%
Compra 51% o s o
Habitual busqueda R D 71% D % ) 60%
Habitual compra 25% 49% ) 63% ) 40%

£ en cudles haz comprada alguria ves? Compradores online: n=706

Figura 49: Estudi Marketplaces 2019 (1)
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-
TANDEM)UP

Mas del 50% de compradores online compraron online en el

. . #EstudioMarketplaces19
pasado Black Friday, y uno de cada tres lo hizo en Amazon ?

amazon 3%
AliEpre’SS I G

ebay

©Coriefngter, NN 6%

q .
©
» zalando W 3%

Jeprivalia | 1%

Y en cudi/es delos siguientes tiendas online/e-commerce compraste el pasado Black Friday? Compradores Online :n=706

Tandem Confidential and Proprietary

Figura 50: Estudi Marketplaces 2019 (2)

-
TANDEM)UP

El 80% utilizo el canal online para hacer sus compras de

. . . #EstudioMarketplaces19
navidad, y la mitad lo hizo en Amazon ?

amazon 1 51%
S
UCoiefrgts, N 5%

ebay 0

;Compraste online en estas tltimas navidades?

AllExoress NG 11%
6 . 6%
(9 - %
Carrefour

pzalando ' 5%
.E . 4%
Wwish W 3%

Jeprivalia W 2%

LaRedoute I 2%

Compradores Online : n=706

Tandem Confidential and Proprietary

¥ en cutl/es de los siguientes tiendas online./e-commerce compraste estas ditimas Novidodes?

Figura 51: Estudi Marketplaces 2019 (3)
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-~
TANDEM)UP

#EstudioMarketplaces19
El 84% opina que hacer una devolucion en Amazon es facil.

Facilidad de devolucion
;Alguna vez has devuelto un producto comprado
por amazon?

84%
 1 - (%T2B)

"' ¢Alguna vez has devuelto un producto comprado en amazon?
N S ¢,

i1 3 4 & y { ¢ 3 v & e 4 Tandem Confidential and ietaky
M.‘Mi- 87 1 i ol un s ok b B 188 BN é hid e o dh e N ] Wedi o " ogh G B 7 T m‘

Figura 52: Estudi Marketplaces 2019 (4)

Per altra banda és important també valorar si és un producte estacional o no. Per exemple, un producte
que es considera una joguina és molt estacional en época de nadal, si es compara per exemple amb un

electrodomeéstic, que es compra per necessitat o bé quan s’espatlla el que 'usuari ja té.

Si es parteix d’aquesta base, el cubo de rubik és un producte que pot patir les conseqgliéncies de
producte estacional i per tant s’hauria de treballar i apostar molt més per donar valor al producte fora
del periode de nadal, com a producte interessant per a regalar en aniversaris, com a gimcanes
escolars, etc. Des del punt de vista de marqueting té altres possibilitats perd que s’haurien de treballar

amb molt de deteniment i constancia.

Finalment, destacar el fet del preu del producte. Si és una tipologia de producte amb un preu baix, pot
ser més senzill que sigui comprat per més usuaris que si té un preu més alt, on la compra probablement
sigui més premeditada i no tant “compulsiva”. Tot i aixd, en marqueting d’afiliacioé les comissions que
s’obtenen per un producte d’un preu més baix s6n molt insignificants i també és interessant que pugui
haver-hi variacions del producte on hi hagi tant preus alts com baixos de manera que puntualment

també es puguin obtenir comissions més elevades.

Aixo amb el cubo de rubik no passa, ja que la gran majoria de cubs i/o els seus derivats no sobrepassa
els 100 euros de tiquet, per tant el tiquet mig és molt baix, i en consequéncia també son molt baixes les

comissions.
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Cubos de Rubik

ROMPECABEZAS  PUZZLES

Rompecabezas Puztles Puzzle 30
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Juegos de Mesa

JUGUETES  CAMISETAS  BLOG

$ ® ®R @ N

CUBOS DE RUBIK vermss

m
-
299¢
o
mm

QIYi Thundarclap 363 V3 M

910€ . -

YuXin Huanglong 55 M

wane =

Cubo 303 Gigante 30 &m caN3se LanLan Star Pyraminx
@ Crnega imare - -
1799¢
= [rwevol [evo]
® .
b d
Davan
s545¢
=n
MelLong 12612 o
® Sue 17,99 € oo -
- o - 3990 ¢
12495 ¢

3990 ¢
: 6250¢€
o

MoYu WeiLong GTS V2 M (WCA Record)

-

2270¢ -

GAN2STM
-

27,99 €90

o

MFS Twins Cube Lantan Romboedro DOR 3x3
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Figura 53: Preu producte (1)
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© 601130764

También pedi

CUBOS  STICKERS  ACCESORIOS  LOTES  PUZZLES  INGENIO  SPINNER  MANAYAMA  YOYO TV BLOG

CATALOGO

'!

3 E0M VXN EIGHT Qmers LEFUN GHOST PYRAMINK

24,95€ mpuestos i

oLTIMos MAS VENDIDOS.

11,95€ mpuestos ncuidos 13,95€ mpuestos ichados 9,95€ Impuestos nchscos

IR AL CARRITO

5

V-CUBE 3X3 FUNKY SPIRALS 38 PILLOW.

ARADIR AL CARRITO ARADIR AL CARRITO

b

QmvAam

39,95 mpuestas incidos

ARADIR AL CARRITO

QY1 X-MAN DESIGN VOLT SQUARE -1
12,95€ mpuestos inchscon

QmaQibi2e

7,95€ mpuestos nchudos
18,95€ Antes 19,95€ Impuestos ncuidos
ARADIR AL CARRITO

ARADIR AL CARRITO. ARADIR AL CARRITO

ARADIR AL CARRITO

VIEW MORE PRODU

o

il ® =
REGALO SORPRESA ENVIO GRATIS ENTREGA 24H
Con cada pedido superior a 30€ €n pedidos superiores a 60€ Tu pedido gestionado agimente.

OFERTAS

a1 1010 BLACK
118,95€ ~ies 158,95€

Impuestos incidos

BATTLESTACK
VASOS,

199,956 Antes 439,956 Impuestos inchaces 94,95 Arce: 95,95€ Impuestos inchidos

99,95€ Antes 429,95€ Impuestos incuidos

ARADIR AL CARRITO

ST
ORRRS
CRRS

(CAU TERAMINX. BASE BLANCA UBE 8X8 BASE 80
A

49,95 Artes 53,95 impuestas incidos
55,95 Artes 59,95 mpuestas mncuidos

80,95€ Arces 85,95€ inporstos nchscos
47,956 Artes 49,95€ Impuestos inchidos

7

'SHENGSHOU GIGAMINX. MINX BASE LUKURIOUS SET QY1 CUBE 8 EN 1
BUANCA

CUBO DE RUBIK 3X3X3 LAMPARA. SPEED STACKS GENA PRO TIMER.
RUBIK'S 363 CRONOMETRO.
44,95€ A1e5 49,95€ Impuestes mcidos

47,95€ 4745 49,95€ Impuesios nchscs £3,95€ Anes 45,95€ ipuesos inckices 43,95 Ares 44,95€ Impuesis inchados

Figura 54: Preu producte (2)
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Moén mariner
Una altra opcié de producte a treballar en Marqueting d’afiliacié és I'opcié de productes mariners.

Es una opci6 interessant si es parteix de la base de que és quelcom molt especific si s’enfoca per
exemple en el sector de la moda, perd alhora és molt ampli perqué pot abarcar més d’un ninxol de

mercat alhora i per tant és una opcié molt interessant.

Per fer I'analisi es comengara comparant també quins resultats s’obtenen a Google per a les paraules
clau seguients:

Comprar moda marinera
Comprar productos marineros

Productos decoracion marinera

Al cercar comprar moda marinera els resultats que s’obtenen a Google sén tot botigues online on
comprar productes de moda d’estil mariner, per tant no hi ha ni una sola opcié que es treballi amb
marqueting d’afiliacio. Tot s6n botigues online amb marca propia com per exemple:
https://www.portubtl.com/es.

'

e 4

BATELA
Chubasquero Batela KANTAURI
REF:C3008
Poliuretano con forro 100% algodén

190 €

BATELA
Chaqueton Batela ALMIRANT

REF.A2S35
80% lana 20% poliamida
15¢

BATELA
Chubasquero Batela NEW HAVEN

REF:C3003

oaTELA

Chubasquero Batela DUFOUR
REF- C3031

Ext:100% PU Inter: 100% Poliester

¢

BATELA
Cortavientos Batela UBIRI

REF. 2052
Softshell
52,90€

47 S

BATELA
Chubasquero Batela GETARIA

Ex:100% PU Inter: 100% Poliester
@0¢

[T
Chubasquero Batela ALGUERO

REF C30M
Poliuretano con forro algodn 100%
@0¢

BATELA
Chubasquero Batela LUANCO
REF:C301
£xt100% PU Inter: 100% Poliester
$990¢

BATELA
Chaqueta Batela MILITAR

97%Algodén 3% Elastane
“0¢

Figura 55: Web portubtl.com

BATEL
Chaquetén Batela DONOSTI

REFA2S92
80% lana 20% poliamida

ATEA
Plumifero Batela TANIT

REFA112
100% poliester
9,90 ¢

b b

BATEL
Chubasquero Batela CALVT

£32100% PU Int100% aigodén
,%0¢
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Ara bé, si la cerca es fa entorn a la paraula clau comprar productos marineros, els resultats que
s’obtenen sén practicament els mateixos pero sense centrar-ho en la moda. Botigues online de venta
directe de producte, res a veure amb marqueting d’afiliacié. Es segueix veient doncs la tendéncia de

marques propies.

Godgle comprar productos marineros m 4 Q

QTot @ Imatges O Shopping (S Maps () Videos Més Configuracé Eines

Aproximadament 6.780.000 resultats (0,56 segons)

ant Mot @ terin Foxs  EEE
Slerena Conet dAd en
: cors
Ulora en
sama do Dot pubol
Sant Gregori Nova Argonautica Madremonys; Cord

i - Menels
Bonmat sescons @ @) Decathlon Girona

La Bisbal
dEmporda
Nacsonal

Vilablardh Dades del mapa €201 Inst. Geog.
Puntuacié ~ Horari ~
Iterin Z)
4,8 %% %% (6) - Botiga d'esports a I'aire lliure —

Celra - 872 59 07 07
Tancat - Obre dl. a les 9:00
© El seu lloc web menciona productos marineros

Nova Argonautica

5,0 %% % %% (3) - Botiga de materials marins ’
Girona - 656 34 19 55 G C
Obert les 24 hores

© El seu lloc web menciona compra | productos

Decathlon Girona -
4,2 %Kk %%k * (4.725) - Botiga d'articles esportius i
Girona - 972 41 76 63

Tancat - Obre dl. a les 9:00

= Meés llocs

Objetos Nauticos Decorativos - Objetos Marineros - Iterin
0 com > 184-objets tica » Tradueix aquesta pagina
Jkkkd Puntuacio: 4.6 - 113 vots
de objetos de decoracion nutica. Objetos originales y curiosos marineros aqul. ... Hay 300
productos. Subcategorias ... Mas Comprar. jPrecio rebajado!

Tienda de Decoracién Nautica Marinera Online N°1 - Iterin

in.com » 173-tiends i tica + Tradueix aquesta pagina
k) Puntuacio: 4.6 - 112 vots
Catélogo de articulos y adomos de decoracion nautica en oferta para comprar oniine (@ Envio
24/48 horas. ... Bolso de Mano Marinero Combinado (6u)
Heu visitat aquesta pagina el dia 19/10/19

El Mercader del Mar - Decoracién Nautica y marinera tienda ...
https://elmercaderdelmar.com v Tradueix aquesta pagina

Tienda online comprar decoracién nutica y ropa marinera a los mejores precios, ... Salvavidas
nautico para la decoracién de hoteles, espacios marineros,

Objetos de Barco - Catalogos marineros - Cuadros nauticos marineros - Relojes

Hou visitat aquesta pagina 2 vegades. Darrera visita: 17/09/19

decoracion marinera - Amazon.es

https://www.amazon.es » decoracion-marinera v Tradueix aquesta pagina
Outflower Mantel Tapiz de Pared con Disefio de Estilo Marinero para Decoracion de la Pared
Toalla de Playa 150 * 102CM .. Mas opciones de compra

NAUTICADECOR: d ion nautica | d ion
https:/iwww.nauticadecor.com » ... ~ Tradueix aquesta pagina

de 10 afios ofreciendo soluciones a nuestros clientes, vendiendo nuestros productos en toda
Europa y también el resto del mundo. ... Moda y téxtil marinero.
Faros marinos y marineros ... - Decoracién marinera y nautica - Decoracion marinera

Decoracion restaurantes y locales | Donde comprar ...
hitps://www.nauticadecor.com » 16-decoracion-m... ~ Tradueix aquesta pagina
Donde comprar decoracion para mi restaurante. ... AQUI DISPONE DE UNA SELECCION
PRODUCTOS PARA DECORACION MARINERA, .... Cuadro marinero.

Heu visitat aquesta pagina el dia 19/10/19.

Marinero. Compra-Venta de articulos ... - MILANUNCIOS.COM
https://www. com > arte-y ~ Tradueix aquesta pagina
Compra-Venta de articulos de arte y decoracion marinero. Articulos de arte y decoracion de
ocasién a los mejores precios.

Decoracion nautica, maquetas de barcos y productos navales
https://www.artesfer.com ~ Tradueix aquesta pagina

Decoracion nautica, maquetas de barcos y productos navales y marineros | Artesania Esteban
Ferrer.

Tienda de Productos para Fiesta Marinera
hitps://www.airedefiesta.com » 1820-fiesta-marinera + Tradueix aquesta pagina
Todos los productos que necestas para decorar una Flesta Marinera para cualquier edad
Comprar Flesta Marinera barato con Banderines, guimaldas, globos.

Decoracién nautica y marinera - TIENDA ONLINE
htps://www.decoracion-marinera.es + Tradueix aquesta pagina

PRODUCTOS DESTACADOS. Camiseta .... Ojo de buey marinero de 23,5 cm en latén pulido
con bisagras y clerres para poder abrir y fiar el... 1 Opinion.

Bolsos marineros - Contacto - Faroles - Medios Cascos

Figura 56: Cerca comprar productos marineros
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Finalment, si es fa la cerca entorn a la paraula productos decoracién marinera la tendéncia de nou
torna a ser de venta directe de producte perd hi ha algun resultat més que destaca i és diferent, per

exemple la botiga El mercader del mar, on s’hi troba també una seccié de noticies on s’hi mostren

projectes, idees, i tendéncia en decoracié d’espais a I'estil mariner, i també hi apareix un resultat com

és la revista de moda revistainteriores.es amb un article parlant dels 10 _manaments d’una decoracid

marinera.

Aqui s’observa doncs que hi ha possibilitats de treballar aquest producte a través d’'una bona estratégia

de continguts sempre que aquesta s’enfoqui al public adient.

Si es busca a Google “tendencias decoracion marinera” hi ha més de 700.000 mil resultats, per tant
de continguts existents entorn a aquest tema n’hi ha molts. Tot i aixd al cercar productos marineros,
s’obté una xifra de resultats de 16.500.000, un nombre molt més elevat que I'anterior perd no hi ha
molta competéncia respecte un lloc web on s’aglutini tot el que el mén mariner comporta. Alguns llocs
webs s’enfoquen més a producte decoratiu, altres més a moda i si s’accedeix a la pagina 2 de resultats

de Google amb aquesta cerca el primer resultat és la seccié de moda marinera de Maison Du Monde.

Godgle productos marineros m § Q

Q Tot [ Imatges (& Maps < Shopping [ Videos i Més Configuracié6  Eines

Pagina 2 d'aproximadament 16.500.000 resultats (0,81 segons)

Estilo marinero | Maisons du Monde

https://www.maisonsdumonde.com » estilo-marinero-nd8212a9c2eaac91df7...

1,00 € fins a 1.990,00 €

Estilo marinero. (778 productos). Filtrar por: Pertinencia, Novedades ..... blanco y composite.
En stock. 59,99 €. Has visto 40 productos de 778. Mas productos.

Marineros rusos de los barcos apresados en Espania se ...
https://mundo.sputniknews.com > politica > 20190... v Tradueix aquesta pagina
20 d'ag. 2019 - MOSCU (Sputnik) — Los marineros rusos de los barcos bloqueados en ...
(Rusia) se quejaron de la escasez de combustibles y productos ala ...

Pack decorativo estilo marinero - 5 productos - Venta-Unica.com
https://www.venta-unica.com > pack-decorativo-es... v Tradueix aquesta pagina
Pack decorativo estilo marinero - 5 productos - Lampara de madera de acacia - Alfombra
100% algodén - Lienzo 45x140 cm - Cojin 100% algodén - Estilo ...

Pedir en linea Otros Productos Marineros Regalos | Spreadshirt
https://www.spreadshirt.es » Comprar » Bestseller - Tradueix aquesta pagina

Otros Productos Marineros Regalos en Spreadshirt v Disefios originales v’ 30 dias de plazo
de devolucion v jPedir en linea Otros Productos Marineros ...

Figura 57: Cerca productos marineros

Aixo denota que hi ha competéncia perd que tampoc esta molt definida encara, i per tant hi ha una
oportunitat de negoci interessant. Treballant una bona combinacié de productes i una estrategia de

continguts molt focalitzada, es pot aconseguir quelcom interessant.
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A banda d’aixd, cap d’aquests resultats és treballat amb marqueting d’afiliacié. Tots els productes que
es poden comprar son de marques propies, per tant aqui s’obté un punt més per poder treballar aquest
concepte amb marqueting d’afiliacio.

Finalment, si es posa I'atencioé en el preu, hi ha un gran ventall de possibilitats d’oferir preus baixos en

productes més senzills i de decoracid, aixi com també tenir preus alts en peces de roba de grans

marques existents al mercat que s’enfoquin a I'estil nautic i mariner.
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tendencias en decoracion marinera m § Q

Q Tot [ Imatges < Shopping [ Videos i Més Configuracié  Eines

Aproximadament 708.000 resultats (0,42 segons)

Imatges sobre tendencias en decoracion marinera

- Més imatges per a tendencias en decoracion marinera  Informeu de les imatges

Decoracién marinera: tendencia en 2019 - Multimacro Blog
https://multimacro.com » blog » decoracion-marin... v Tradueix aquesta pagina

2 de maig 2019 - La decoracién marinera es tendencia en este afio 2019 y es una magnifica
eleccién para aportar ese punto de frescura y luminosidad que ...

Las 382 mejores imagenes de DECORACION MARINERA en ...
https://www.pinterest.com » asunsamperio » decoracién-marinera

2019- Explora el tablero de asunsamperio "DECORACION MARINERA" en Pinterest. ... de
interiores, ideas ivas, y estilo D ion Nautico ...

Tendencias estilo marinero - Ideas deco - Revista Micasa
https://www.micasarevista.com » ideas-decoracion v Tradueix aquesta pagina
28 de maig 2019 - CLAVES PARA LOGRAR UNA DECO MARINERA. El look marinero de
siempre se ha actualizado. La decoracién sigue siendo fresca y ...

Decoracién marinera. Estilo Navy | tiovivo creativo
https://www.tiovivocreativo.com » blog » diseno v Tradueix aquesta pagina

3 de juny 2018 - Decoracién marinera estilo navy Imagen Royal Navy bRitancia (Foto:
Wikipedia) Decoracién marinera moda estilo navy Coco Chanel (Foto: ...

Las 65 mejores imagenes de Decoracion playera en 2019 ...
https://www.pinterest.es » duehome » decoracién-playera

La decoracién de interiores con inspiracion marinera es ideal para esta época del afio. Nos
evoca a la brisa del mar, el descanso y la paz de la costa. Inspirate ...

10 mandamientos de la decoracién marinera - Revista Interiores
https://www.revistainteriores.es » los-10-mandamie... ~ Tradueix aquesta pagina

15 de juny 2017 - Aunque sobre todo pensemos en ella en verano, la decoracién marinera es
temporal y vélida para cualquier vivienda.

Consejos para una decoraciéon marinera: un ambiente marino ...
https://midecoracion.com » casas » consejos-para-... ¥ Tradueix aquesta pagina
8 de febr. 2018 - Por supuesto, seran los objetos de decoracion los que atribuyan el ...
Habitacion con decoracién marinera en tonalidades azules, blancos y grises .... 2019 Mi
Decoracién | Claves y tendencias para decorar tu hogar con estilo ...

Decoracioén marinera: estilo navy para tu hogar - Moove ...
https://moovemag.com » 2014/05 » decoracion-m... ¥ Tradueix aquesta pagina

La decoracién marinera en tonos blancos y azules es una de las tendencias del verano para
convertir tu hogar en un oasis de paz y tranquilidad.

Claves de la decoracion marinera en salones y comedores
https://bricoladores.simonelectric.com » claves-de-... ¥ Tradueix aquesta pagina
Ultimas tendencias de decoracion para tu hogar. decoracion marinera. Madera, rayas en azul
marino y blanco y elementos marineros como las anclas: las ...

Go gle >

123456728910 Seglient

Figura 58: Cerca tendencias en decoraciéon marinera
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3. Escollir el producte a treballar

Després d’haver vist totes i cada una de les opcions anteriors pel qué fa a analisis de productes,
d’ecommerce existents, de llocs webs que actualment treballen amb marqueting d’afiliacio, i de quina

tipologia de producte pot encaixar en aquest model de negoci s’ha optat per treballar en el producte i/o

productes entorn al concepte mariner.

Com s’ha comprovat amb anterioritat és un producte amb moltes possibilitats d’abarcar varis publics

diferents. Per exemple, persones interessades en la decoracio de la casa, persones interessades en la

moda, usuaris amants del mar i la navegacio, etc.

Treballant amb el concepte mariner es pot estendre i fer créixer aquest mén en moltes direccions, i dins
del Market place d’Amazon hi ha una gran quantitat d’aquesta tipologia de productes per a ser venuda.

Per tant, es pot crear un espai web amb molta diversitat i varietat de producte.

Ordens por. Destacades v

find. oodji Ultra

Levis Lipodo
Lidia Peacoat - Chaqueta para Mujer  Gorro Docker Portuario en Color Abrigo Hombre Hombre Polo de Algoddin con Balsllo
1 Negro - Estrecho y apreciado como. n en el Pecho.
63,74¢ ) 60,00¢
15,95¢ nega GRATISpara mimbros de Prme 14,50¢

Entrega G
prime

;
a5 | w | e ] n v@
e s ——")
==
st deropa de extriores PA——1
o
e
R
codf Ut Jo—— codiut
ambre ol e Estlo Marnrode Gora aier Chaouempaatiore e ey a Raas cn remalia
Tt y o dtvomes
39,95¢ 169,10¢
15,80¢ : S 14,00¢
ime i
é &
. =" |
1 N
:.,——d“'—"(\
=
=
i i ji i Tommy Hilfiger edc by Esprit
MuerCamitacon Decarcdnde MofrSdtrHolado con Brdado A par Homies Comisetapaa i
o : \ -
d 18,60¢ 200,24¢ 8,10¢2555¢
5,20¢ Entrega GRATIS parn miambros da Prima Ceies prime

Figura 59: Cerca moda marinera a Amazon
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2¥a probaste el depésito directo en bancos extranjeros? Aprende mas

= amazon.

Enviar a Irene

La Bisbal... 17100

Amazon.es  Los mas vendidos

Todos los departamentos ~

Volver a comprar

Chollos  Ofertas

llaveros marineros

Amazon.es de Irene

Productos Reacondicionados

1-48 de 900 resultados para "llaveros marineros”

Amazon Prime

O vprime

Departamento
Equipaje
Llaveros
Llaveros para hombre
Llaveros para mujer
Hogar y cocina
Accesorios decorativos
Decoracién para celebraciones de boda
Cierres para bisuteria
Adornos
Informética
Memorias USB
Juguetes y juegos
Llaveros
Mufiecos y figuras
Zapatos y complementos
Bolsos
Ropa especializada
Llaveros de otras marcas
~ Ver los 12 departamentos

Valoracién media de los clientes

WA WK YT omés

e

L 0 ¢
b 4 ¢
) AGK

omis
omis

omiés

Marca
(] sitacora
Tribe
[ skpa-T
[ Mopec
[] Great Eastern Entertainment

Color

Capacidad de memoria USB
Hasta 2 GB
[acs
8GB
16 GB
32GB
64 GB
128 GBy més

Material de los zapatos y de los bolsos
[ sintético
Envio internacional

[ envio internacional elegible

Nunca vistos en Amazon

Lista de deseos

Chollos  Cheques regalo

Cheques regalo ~ Amazon Prime

El precio y otros detalles pueden variar en funcién del tamaio y del color

Subitodisponibile
Llavero con ancla y nudo marinero
BOMBONIERA

*er 1

7,77¢
vprime Entrega GRATIS miércoles, 13 de
noviembre

Wind Passion
Wind Passion Llavero Amarillo de
Cuerda Nautica Hombres y Mujeres
e

9,99¢

prime Entrega GRATIS miércoles, 13 de

noviembre

Mopec
Mopec Llavero para Comunién Nifio
Marinero, Metal, Azul, 0.4X2.7X5.7...
v V1

21,80¢
prime Entrega GRATIS martes, 12 de
noviembre
S6lo queda(n) 1 en stock (hay més unidades
en camino).

Anne's Gift Emporium
Llavero de anclaje de metal de lujo,
chapado en bronce envejecido, gra...

8,99¢
/prime
Sélo queda(n) 1 en stock.

Genven
Accesorios para el Hogar Creativo
Weave Rope Polyester Ball Llavero...

2,72¢

2,00 € de envio

Philippi
Philippi Design Vela 245037 - Llavero
con Barco Marinero para Marineros ...

14,90¢
Entrega GRATIS el martes, 19 de

noviembre para miembros de Prime
S6lo queda(n) 3 en stock.

Vender

Apps de Amazon

Hola Irene

Cuentay listas ~

Ayuda

Vender en Amazon

By o’
Unbekannt

Colgante de llave de ancla, 3 cm,
metal

7,79¢
vprime Entrega GRATIS miércoles, 13 de
noviembre
S6lo queda(n) 1 en stock.

Unbekannt
Llavero con colgantes de ancla,
brijula y timén, estilo marinero

8,60¢

prime Entrega GRATIS martes, 12 de
noviembre

LGP
Pack Pulsera y Llavero Bandera de
Espania en Cabo de Barco con Nud...

16,90¢
Envio GRATIS
S6lo queda(n) 1 en stock.

Figura 60: Cerca llaveros marineros a Amazon

Ayuda ¥

Beneficios

Devolucionesy ~ Mi

Pedidos Prime ~ o Cesta

Nunca vistos en Amazon Todas las ofertas

Trabajar en Amazon

Ordenar por: Destacados v

Arte Mare
Llavero de Nudo de Amor, Unisex
12,62¢

Entrega GRATIS el lunes, 18 de noviembre
para miembros de Prime

Kadactive
Llavero con Cuerda Paracord, Aro y
Mosquetdn (Lote de 2) de Kadactive...
Tty v2
7,90¢

/prime Entrega GRATIS jueves, 14 de

noviembre

ailita
Llavero con brujula ndutica con
brijula y llavero de marinero de rosa

6,94¢
3,49 € de envio
Envio en 2 a 3 dias.
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2¥a probaste el depésito directo en bancos extranjeros? Aprende mas

= amazon=

Enviar a Irene

La Bisbal... 177100

Amazon.es  Los mds vendidos

Volver a comprar

Chollos  Ofertas

Todos los departamentos ¥ cojines marineros

Amazon.es de Irene

Productos Reacondicionados

1-48 de mds de 3.000 resultados para "cojines marineros”

Amazon Prime
(3 vprime

Departamento
Hogar y cocina
Textiles del hogar

Fundas para cojines
Cojines
Protectores de almohada
v Ver mds

v Ver los 3 departamentos

Valoracién media de los clientes

RR KR YT omés

WITTTTITY omés

Marca

[ Luxbon
(] winkey

) ocean

Precio

0-20 EUR

20 - 50 EUR
50 - 100 EUR
100 - 200 EUR
200 - 500 EUR

EUR Min. |[EURMax | | Ir

Novedades

Ultimos 30 dias
Ultimos 90 dias

Envio internacional

[CJ envio internacional elegible

Vendedor
("] Top Fine

[[] ssamz

("] Yoosang

(] qiufent

(] FELZ-@Ropa de mujer barata @
[ TABUE

(] hgfighf

[~ Happy Forward Store

[] AsaP cHIC

[[J vieoaL

Disponibilidad
[ Incluir no disponibles

Nunca vistos en Amazon

Lista de deseos

Chollos  Cheques regalo

Cheques regalo  Amazon Prime

El precio y otros detalles pueden variar en funcién del tamafio y del color

JOTOM funda de almohada de lino de
algodén suave sofd funda de cojin del
coche decoracion de la cama en casa
45 x 45 cm, juego de 6 (Animal...
AAA ATy v49

19,99¢
Promocién disponible

\/prime Entrega GRATIS miércoles, 13 de
noviembre

s N

&A»X-\\x} il
Luxbon Conjunto de 4 Funda Cojin
Almohada Mar Azul Lino Duradero
Decoracién para Sofa Cama Coche
45x45 cm
KARRY V73

14,99¢
vprime Entrega GRATIS martes, 12 de
noviembre

TaoNaisi Juego de 4 fundas de cojin
de lino y algodén, disefio de océano,
45,7 x 45,7 cm

AARRKLY V3

8,69¢

Envio GRATIS

Vender

Apps de Amazon

Hola Irene

Cuentay listas ~

Beneficios

ayuda £F

Devolucionesy ~ Mi

Pedidos Prime ~ o Cesta

Ayuda Nunca vistos en Amazon Tods s ofertas

Vender en Amazon

Topfinel Fundas Cojines Geométrico
Decorativa Almohadas Fundas para
Sofa Cama Sala de Estar Dormitorio
Diamante 45x45cm 4 Juegos Colores
21,99¢

vprime Entrega GRATIS miércoles, 13 de

noviembre
S6lo queda(n) 3 en stock.

Trabajar en Amazon

Ordenar por: Destacados v/

Valoracién del anuncio

WMWZ Azul Serie Océano Cojin
Almohada Lino Decoracién para Sofa
45X45 Cm,Conjunto De 4
KRARL 2

18,98¢

2,99 € de envio

Huifeng$S Fundas de cojin cuadradas
de Lino para sofds o Camas, Estilo
Marinero, Estilo Retro, Juego de 4
Fundas de cojin, 45 x 45 cm

14,99¢
v/prime Entrega GRATIS martes, 12 de
noviembre

Gspirit 4 Pack Oceano Vela Ancla
Navegacién Brujula Salvavidas
Algodén Lino Throw Pillow Case

Funda de Almohada para Cojin 45x4...

KA KRRy V20

8,89¢

2,99 € de envio

JOTOM funda de almohada de lino de
algodén suave sofa funda de cojin del
coche decoracién de la cama 45 x 45
cm, juego de 4 (Animal marino 2)
HR KL 20

16,99¢

Promocién disponible

v/prime Entrega GRATIS jueves, 14 de
noviembre

LSHOME Nautica Lino Cojin Cubierta
Ancla Marinero Velero Cojin Funda
Funda De Almohada Mediterranea

Casa Decoracion Cuadrada Funda De...

L2 8 A}

19,69¢
1,60 € de envio
S6lo queda(n) 3 en stock.

Hunter giang Divertido Lino de
algodén Decorativo Cuadrado Tiro
Funda de Almohada Fundas de cojin
Lindo mar Marinero Voyager patrén...

5,33¢
Promocién disponible

5,00 € de envio
Envio en 2 a 3 dias.

Fossrn 4PC/Conjunto Fundas Cojines
45x45 Vida Marina Coral Tortuga
Marina corcel de mar Pulpo Ballena
Funda de Cojines para Sofa Jardin...

3,99¢

7,99 € de envio

Figura 61: Cerca cojines marineros a Amazon

Luxbon Funda Cojines 45x45 Sofa
Verde Claro Lino Duradero Fundas de
Almohada de Costa de Algas Nauticas
para Coche Cama Hogar Decoracion
KhAAK V1

5,79¢

vprime Entrega GRATIS miércoles, 13 de
noviembre

A banda d’aix0, l'estratégia de continguts es pot treballar fins a tal punt que es poden fer

recomanacions de llocs tipics de diferents paisos amb les diferents platges d’on gaudir de la roba

marinera que I'usuari s’ha comprat, entre altres opcions.
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Es un mercat molt petit i molt ampli alhora, ja que es pot enfocar per exemple només als amants de les
ancores, o bé als amants de tot el qué el mar engloba, de manera que es treballin també possibles
subninxols i altres tipologies de mercats.

Aixi doncs, la decisi6 esta clara i el producte a treballar sera el mén mariner.

Ara bé, per confirmar i reafirmar la decisio, s’ha de llegir amb total deteniment I'apartat anterior, on
s’argumenta amb claredat perqué és una opcié valida pel marqueting d’afiliacié. Hi ha pocs molts
resultats a google en el moment de posar paraules clau genériques amb opcié a compra pero la
competencia és inexsitent en temes de marqueting d’afiliacio. Hi ha un ninxol de mercat especific amb
possibilitats molt altes de creixement, i es pot treballar entorn a més d’una linia de productes i inclus

afegir-hi a la llarga recomanacions i valoracions d’empreses que ofereixen serveis dins el sector.

Es reafirma doncs la decisio i es confirma que pot arribar a ser un projecte amb prospecties de futur ja
que productes relacionats amb el mar, la moda marinera, la decoracié marinera, etc. n’hi ha molts i és
molt probable que dins d’aquest moén s’hi puguin trobar diferents tipus de buyer persona (joves, adults,

parelles, solters, etc. amb interessos afins en aquests sectors.)
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4. Public objectiu i perfils d'usuari

Al parlar de public objectiu és important destacar el fet que una de les caracteristiques imprescindibles
perqué aquest public objectiu funcioni és que ha de tenir interés en productes relacionats amb tot el

sector mariner, ja sigui moda, decoracio, disfresses, etc.

Partint doncs d’aquesta premissa, es divideix el public objectiu en 3 buyer persones incials. Un buyer
persona és una representacié semificticia d’'un comprador ideal amb unes caracteristiques, interessos

i necessitats determinades.

Un dels problemes més comuns en la generacié de buyer persones és el fet de crear un buyer persona
diferent per a cada un dels productes que quelcom vol vendre, i aixo és un error. Al parlar de productes
dins d’un sector en concret, per exemple dins el sector mariner, se’'n poden trobar molts de diferents.
Aixi doncs, no es tracta de crear un buyer persona per a cada un d’aquests productes, siné d’entendre
que un buyer persona és completament diferent a un altre i que cada un d’ells pot ser susceptible de

comprar un o més productes del lloc web.

Per tant, s’ha de treballar molt acuradament en la creacié del buyer persona i s’ha de tenir clar que un
buyer persona es diferencia d’un altre perque té caracteristiques, interessos o necessitats diferents, no

perqué compri un tipus de producte o un altre.

Per a la creacio dels buyer persones entorn al mén mariner, algunes de les preguntes que s’han dut a
terme han estat les seguents:

- Quines son les necessitats de l'usuari?
- Quins son els reptes de l'usuari?
- Perque necessita el/els productes?

- Quin benefici obté 'usuari al comprar un dels productes?
Pel que fa a I'analisi dels buyer persones, s’han trobat 3 perfils diferenciats.

El primer de tots ells és la Marina, una noia de 23 de Barcelona amant de la moda
marinera, la Barceloneta i una bona paella. Li apassiona estar a la ultima i
descobrir tendencies a Pinterest i a Instagram. Sol comprar bastant per internet,
sobretot a Amazon, ja que li genera més confianga i pot arribar a obtenir un
producte tant sols amb un dia si esta categoritzat com a producte d’Amazon
Prime.

A més, es passa hores i hores llegint i rellegint blogs d’influencers de moda i de

viatges en platges paradisiaques que li permetin planificar el seu seglient viatge.

Figura 62: Buyer
Persona Marina
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El segon buyer persona és la Gemma, una dona de 42 anys autdbnoma i
casada que treballa i és especialista en disseny d’interiors. La seva clientela
habitual sén usuaris de Barcelona amb segona residéncia a la Costa Brava
que cerquen un canvi en la decoraci6 i un enfoc més mariner amb un toc fresc
i costaner. Els agrada la Gemma perqué sap trobar I'objecte ideal per a cada

raconet de la casa, i la recomanen cada vegada més entre els seus amics.

Figura 63: Buyer
Persona Gemma

Finalment, el tercer perfil €s un noi jove fill d’'una familia adinerada amant de la
barca i navegar en platges de la Costa Brava, que treballa com a model de roba
d’estiu enfocada al sector nautic. Li encanta estar a la moda en tot moment, i
compra practicament tota la seva roba online a Amazon. A banda d’aixd, busca
i esta pendent de les novetats en productes i noves técniques per practicar els

esports d’aigua que més li apassionen, com son: windusrf, vela, kayak, paddle

surf, etc.

Figura 64: Buyer
Persona Marc

Per observar amb més deteniment cada un d’aquests tres perfils, s’han treballat amb una plantilla de

Buyer Persona que es pot consultar dins la carpeta Annexes/BuyerPersones.
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Capitol 3: Disseny

Per a la creaci6é del lloc web amb Wordpress primer de tot es realitza un arbre de navegaci6 per
plantejar I'estructura inicial que aquest site ha de tenir, a continuacié es crea i es treballen les
configuracions inicials i el seglient pas és comengar a generar i crear I'estructura de les primeres

pagines per a una fase posterior afegir-hi contingut i els productes necessaris.

1. Arbre de navegacio

Al parlar de I'abre de navegacio, el concepte en qlestié determina I'estructura inicial basica del lloc
web. No és una opcio definitiva, és una opci6 inicial que es pot moure i pot evolucionar al llarg del

temps.

Inicio

Decoracion

marineros Marineros

somos

X Blog
marinera

Quiénes

Moda Disfraces Accesorios

=
)
S
5
D
S

Tendencias moda
marinera

Moda marinera

Cojines marineros
para mujer

Disfraces marineros
para mujer

Tazas marineras }

Tendencias
decoracion marinera

Moda marinera
para hombre

Cuadros
marineros

Disfraces marineros
para hombre

Bolsas marineras }

Mejores playas del
mundo

Moda marinera
para nifios

Disfraces marineros
para nifios

Mesas marineras Llaveros néuncos}

Aléjate sintiendo el
mar

Lamparas
marineras

Parint dels analisis inicials perd sobretot de les necessitats i objectius dels buyer persones s’ha

estructurat el lloc web de la forma seglent:

1.1. Seccié Decoracié marinera

Dins aquesta seccio actualment s’hi especifiquen aspectes com coixins, quadres, taules, lampades...
Es solament una idea inicial i aproximada de les tipologies de productes que es poden englobar dins

seu. No és definitiu ni tampoc finit. Es a dir, es pot engrandir tant com sigui necessari en cert moments

oportuns.
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Dins aquesta seccio la Gemma podra trobar facilment objectes i contingut adaptat per realitzar els
dissenys d’interiors pertinents pels seus clients. La idea és poder col-locar un gran ventall de
possibilitats i productes de tota mena enfocats al mén mariner.

1.2. Seccié Moda marinera

Aquesta segona seccio es divideix en moda per homes, dones i nens. Tot i aixd, cada una d’aquestes

subseccions pot incloure dins seu categories com: gorres, jerseis, jaquetes, pantalons, etc.

D’aquesta manera tant la Marina com en Marc poden entrar al lloc web i d’'un cop d’ull trobar la seccio
especifica del producte que estan buscant. Es busca una interaccié facil de cara a l'usuari final, i que

els sigui comode i rapid comprar i/o descobrir noves peces de roba.

1.3. Secci6 Disfraces marineros

Aquesta secci6 pretén oferir als buyer persones en qliestié un aspecte més de concepte. Es a dir, la
Marina, la Gemma i en Marc trobaran al lloc web alld que busquen perd és interessant que vegin
possibilitats de nous camins i altres oportunitats d’adquirir productes del mateix sector perd enfocats
cap a una altra linia. Potser ells no seran els primers interessats en comprar disfresses, pero si s’acosta
I'época de carnaval o si coneixen amics i/o coneguts que si els agradi disfressar-se poden arribar a ser

prescriptors de la marca i recomanar el lloc web a tercers.

1.4. Seccié Accesorios marineros

Aquesta seccid esta plantejada per a col-locar-hi altres tipologies de productes que no es poden
col-locar a les tres seccions inicials i principals. Pot ser que inicialment tingui un sentit perd que acabi
desapareguent en una segiient fase quan es comecin a enllagar productes. També pot passar que es
transformi en una seccié com: Material esportiu, que podria ser interessant pel buyer persona Marc. De
moment queda plantejada aixi fins que es facin proves més exhaustives i es comenci a enllagar

producte real.

1.5. Seccié blog

Analitzant els buyer persones i descobrint les tipologies de blogs, revistes i contingut que busquen a
Internet, la idea inicial és dividir el contingut del blog en quatre categories: Tendéncies en la moda,
tendéncies en la decoracio, platges del mon i llocs on allotjar-se decorats i/o ambientats en el mén
mariner. D’aquesta manera els tres buyer persones podran inspirar-se, agafar idees, i submergir-se en

el mén mariner obtenint una visio global de producte i de contingut.
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1.6. Secci6 quienes somos

En aquesta seccio es pretén presentar 'equip que hi ha darrere de la marca perd sense mostrar el nom
real ni les cares reals. Es vol buscar quelcom creatiu i diferent com: Descubre la pareja sin rumbo que
hay detras de este blog, o preparar alguna petita historia mig ficticia i mig real que parli de qui hi ha

darrere.

2. Configuracions inicials i creacio lloc web amb Wordpress
El primer pas per poder tenir un lloc web del projecte en qiestié és contractar un domini i/o un hosting.
Com s’ha analitzat amb anterioritat, el producte escollit ha estat quelcom relacionat amb el mén

mariner, i partint d’aqui s’ha decidit treballar amb el nom “Mundo Marinero”. D’aquest manera doncs, el

domini comprat ha estat mundomarinero.com, i s’ha escollit un hosting amb el proveidor Webempresa.

Per a treballar amb un lloc web amb Wordpress s’ha instal-lat el Wordpress dins el hosting en questio.

webempresa

Escoge un dominio...

o 1. Quiero registrar un nuevo dominio.

Selecciona esta opci6n si quieres registrar un dominio nuevo a tu nombre.

WWW.  mundomarinero com + Comprobar

2. Ya tengo un dominio registrado.

Puedes dejar tu dominio en el proveedor actual o trasladarlo més adelante a Webempresa

Al activar por un afio tu nuevo Hosting, registro Gratis de 1 dominio por 1 afio para las extensiones : .€s, .com, .net, .org, .eu, .info, .com.es, .org.es, .com.mx, .com.co

iBuena suerte!, mundomarinero.com esta disponible

Figura 65: Webempresa

Aqui s’ha col-locat el nom de domini desitjat per treballar i acte seguit s’han col-locat les dades inicials

dins el CPanel.
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Q 2 undomaz - & Crcerrarsesion

.00 & WordPress 5

Nombre del sitio
Mundo Marinero
Selecciona un dominio

http://mundomarinero.com s

Rutae

El dominio seleccionado no tiene certificado SSL, se instalara sobre HTTP. Instala tus
certificados gratuitos, mas info @aqui

MI SITIO WORDPRESS

ejemplo en http://mundomarinero.com/webchula, deberés escribir el nombre de la
carpeta, en este ejemplo webchula

Ruta en la que se instalara tu WordPress. Si quieres que la web cargue en la raiz del
dominio, déjalo vacio. Si quieres que cargue en una carpeta del dominio, por

Email administrador

Resumen de la instacién: re13pusag@hotmail.com

Figura 66: cPanel Wordpress

El pas segiient abans de comengar a treballar ha estat instal-lar un certificat de seguretat.

Un certificat de seguretat és un certificat necessari cada vegada més, sobretot si parlem en termes de
Google, sempre que es busqui que un lloc web vengui productes online, o que es busqui rebre
formularis de contacte, etc. Es a dir, és interessant activar un certificat de seguretat a un lloc web si

aquesta ha de rebre dades d’'un usuari.

Si un lloc web no disposa de certificat de seguretat I'inercanvi de dades entre 'usuari que omple un
formulari o fa un pagament online i el lloc web en qiiestié és un intercanvi de dades que no estan
encriptades i per tant és molt més facil que hi hagi problemes de seguretat. En canvi si s’instal-la un
certificat de seguretat, totes i cada una de les dades que s’intercanvien entre I'usuari final i el lloc web
en questié queden encriptades.

A més, si es posa el focus a Google i al seu cercador, actualment esta comengant a mostrar un

missatge poc agradable de: Aquest lloc web no és segur, com passa cada vegada a més llocs webs.
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C O | ANoes seguro | bitps:wwwdibacat @arl@c P HQLAORA D

o o i

A

La conexion no es privada

& A Not secure example.com

CONFIGURACION AVANZADA Volver para estar a salvo

Figura 67: Pagina web no segura

Ara bé, si s’instal-la aquest certificat de seguretat, la url del site passa a ser segur i en comptes de
mostrar http:// mostra https:// , el missatge de aquesta web no és segura desapareix i a la barra de dalt

just al costat de la url del site, s’observa el seglent, confirmant doncs que el lloc web ara si és segur.

Wi How-To Geek - For Geek X

& C @ Secure https://www.howt

Figura 68: Pagina web segura

Després d’entendre que és un certificat de seguretat i com funciona, s’ha instal-lat el certificat de
seguretat gratuit LetsEncrypt al lloc web mundomarinero.com. Per a fer-ho, s’ha accedit al CPanel del

hosting i s’ha seguit la configuracié que el proveidor requereix.

Primer de tot s’ha entrat dins I'apartat “Seguridad/SSL/TLS”
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W
@ Bloqueador de IP il
‘ Ciberprotector E CiberProtector 2FA

Figura 69: Certificat de seguretat

SSL/TLS

o

Després s’ha dirigit I'accio dins I'apartat d’administrar els llocs web amb SSL i s’ha escollit el certificat

LetsEncrypt per instal-lar-lo a mundomarinero.com

= Ver Carrito (0) i Notificaciones (0)

webempresa

Inicio Hosting ~ Dominios Activos ~ Facturacion ~ Soporte ~ Crear Ticket Tickets Actuales Afiliados ~ Formacion  MiCuenta ~

Certificados

Nuevos certificados para la cuenta de cPanel mundomaz :

Al solicitar el certificado para www.sudominio.tld el certificado funcionara para www.sudominio.tld y sudominio.tld indiferentemente.

Descripcién Precio

Protege tu pagina web de una manera rapida y gratuita. Se habilitara la Gratis

K Let’s Encrypt
TYPY opcion AutoSSL de tu cuenta de cPanel de forma que todos los dominios

cuya IP de la web apunte al servidor de Webempresa, tendran pasados
pocos minutos, instalado un certificado SSL gratuito y vélido para todos los
navegadores.

Desde que se habilita AutoSSL en la cuenta, hasta que puedas ver tus webs
por SSL, pueden pasar hasta 20 minutos mientras se realiza todo el proceso
de validacion e instalacion de los certificados.

Figura 70: Instal-lar certificat de seguretat

Aixi doncs, al entrar dins de mundomarinero.com s’observa com el lloc web té un certificat de seguretat
instal-lat i per tant no hi haura inconvenient en cas que hi hagi un intercanvi de dades amb els usuaris

visitants.

https://mundomarinero.com/

{} | & mundomarinero.com

B3 cursos E3 BL X Marinero

Ver informacién del sitio g

Tu informacion (por ejemplo, las contrasefas o los
numeros de las tarjetas de crédito) es privada cuando
se envia a este sitio web. Mas informacion

Certificado (valido)

Cookies: (5 en uso)

Configuracion del sitio web

Figura 71: mundomarinero.com web segura
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Per a configurar el lloc web en quiestio, el primer que s’ha treballat ha estat entrar dins de Wordpress
amb l'usuari i la password corresponents i entrar dins de la pestanya “Ajustes/Generales” per treballar
aspectes com el nom del site, la descripcié curta, decidir en quin format es vol mostrar la data en cas de
publicacié d’articles, el format de I'hora i quin dia comenca la setmana. Pel qué fa al nom del site i ala
seva descripcid, son aspectes que a priori semblen no tenir massa importancia perd son els petits
detalls que fan d’un lloc web que estigui més o menys ben treballat, afavorint aixi també el seu
posicionament online. Res més dificil que configurar aspectes generals d’'un bon inici de manera que

quedi tot correcte i ja no és necessari remenar-ho més en cas que no es vulgui modificar.

‘\‘f‘w # MundoMarinero <1 B

@ Escritorio Ajustes generales

A Entradas
Titulo del sitio Mundo Marinero
07 Medios
I Péginas Descripcién corta Decoracién y moda marinera
® Comentarios En pocas palabras, explica de qué va este sitio.

Figura 72: Titol i descripcié web

@ MundoMarinero <1 B =+ Afadir
@ Escritorio Zona horaria Madrid s
Elige una ciudad en tu misma zona horaria o una zona UTC.
Entradas
La hora universal (UTC) es ©8-11-2019 16:44:32 . La hora local es ©8-11-2019 17:44:32 .
Medios
- Esta zona horaria se encuentra actualmente en horario de invierno.
Paginas El horario de ahorro de energia comienza el: 29 marzo, 2020 1:00 am .
Comentarios
Apariencia Formato de fecha * ) 8 noviembre, 2019 JjF, Y
Plugins (1 2019-11-08 Y-m-d
Usuarios 11/08/2019 m/d/Y
" 08/11/2019 d/m/Y
Herramientas my in
. Personalizado: iRY
Ajustes
Vista previa: 8 noviembre, 2019
Generales
Escritura Formato de hora *) 5:44 pm g:ia
Lectura 5:44 PM g:i A
Comentarios
17:44 H:i
Medios
Personalizado: gia

Enlaces permanentes

P Vista previa: 5:44 pm
Privacidad

Documentacién sobre formatos de fecha y hora.

Akismet Anti-Spam

Figura 73: Ajustar data i hora
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3. Creacio primeres pagines lloc web

Primerament i en una fase inicial com es troba el projecte, es creen a continuacié les pagines amb

I'estructura plantejada dins I'arbre de navegacié.

Per a fer-ho s’accedeix al lloc web www.mundomarinero.com/wp-admin i des de la seccié Paginas, es

fa clic damunt Anadir nueva.

Les pagines, perd, no es mostraran al public sind que de moment es guardaran com a borrador.
Comengaran a ser visibles en la segiient fase, quan s’hi comencin a crear continguts i a enllagar

productes des d’Amazon.

Titulo

Decoracién marinera — Borrador
Inicio — Borrador, Pagina de inicio
Politica de privacidad — Borrador, Pagina de politica de privacidad

Titulo

Figura 74: Pagines lloc web (1)

Acte seguit, es repeteix aquesta accio fins a completar totes i cada una de les pagines plantejades

inicialment que han d’existir al lloc web.

& @A MundoMarinero &1 B + Afiadir
) Opciones de p
@ Escritorio Paginas  Aadirnueva
A Entradas Todos (21) | Borradores (21)
03 Medios Accionesenlote 3  Aplicar Todas las fechas ¥ Filtrar 21 elementos
M Paginas Titulo Autor [ ]
Todas las paginas Accesorios marineros — Borrador mundomarinero0 —
e 1
Afiadir nueva
% Comentarios Blog — Borrador mundomarinero0 —
1
2 Apariencia
K¢ Plugins @ Bolsas marineras — Borrador mundomarinerod —
1
e Usuarios
¢ Herramientas Cojines marineros — Borrador mundomarinero0  —
. 1
Ajustes
© Cerrar meni )
Cuadros marineros — Borrador mundomarinerod —
1
Decoracién marinera — Borrador mundomarinero0 —
1
Disfraces marineros — Borrador mundomarinero0 —

1

Figura 75: Pagines lloc web (2)
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L’interessant a tenir en compte en la creacié de pagines és la creacié d’una pagina blog ja que
Wordpress va néixer com un blog i cada vegada que es generi una nova entrada de blog, aquesta per

defecte apareixera a l'inici, com si d’'una pagina central Home es tractés.

En canvi si es genera una pagina blog, dins la configuracié de Wordpress es pot definir quina és la
pagina que es vol que englobi les entrades de blog i quina és la pagina que es vol que es mostri quan

un usuari entra a la Home del lloc web.

Per treballar aquesta configuracié s’ha d’anar dins de Ajustes/Lectura i dins l'apartat Tu portada
muestra, escollir quina pagina correspondra a la Home i quina pagina sera la que mostrara les entrades

de blog.

# MundoMarinero <1 B =4 Afiadir

Escritorio Ajustes de lectura

Entradas

Tu portada muestra Tus Ultimas entradas

Medios

*) Una pagina estatica (seleccionar abajo)

Paginas

Comentarios Portada: Inicio $

Apariencia Pégina de entradas: Blog B

Figura 76: Pagina inicial i pagina entrades

En el projecte mundomarinero.com, la pagina home es dira Incio i la pagina de les entrades sera Blog.
Ara bé, s’ha de tenir en compte que per poder configurar aquest aspecte aquestes dues pagines han
d’estar publicades, ja que si el seu estat és Borrador Wordpress no permet cap tipus de configuracié al

respecte.

El pas segiient és doncs, preparar I'estructura del blog. S’ha parlat de dividir-lo en 4 seccions. Per a

fer-ho es crearan categories dins de Wordpress.

Per a crear una categoria s’ha d’anar dins I'apartat Entradas, Categorias i afegir les categories que

siguin necessaries.

Wordpress per defecte crea la categoria anomenada Sin categoria. Es important tenir-ho en compte ja
que en el moment de crear una entrada, Wordpress la sol classificar per defecte dins la categoria: Sin
categoria, i per tant s’ha d’estar atent d’eliminar aquesta categoria i afegir la que es vulgui treballar en

cada cas.
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Hola, mundomarinero01 [

@ Escritorio

# Entradas

Todas las entradas
Afiadir nueva
Categorias
Etiquetas

07 Medios

N Paginas

¥ Comentarios

¥ Apariencia
K¢ Plugins (1
e Usuarios

4 Herramientas

Ajustes

Categorias

Afiadir nueva categoria

Nombre
Tendencias moda marinera

El nombre es como aparecera en tu sitio.

Slug
tendencias-moda-marinera
El «slug» es la version amigable de la URL del nombre. Suele estar en
mintsculas y contiene solo letras, nimeros y guiones.
Categoria superior
Ninguna

Las categorias, a diferencia de las etiquetas, pueden tener jerarquias.
Podirias tener una categoria de Jazz, y por debajo las categorias Bebop y
Big Band. Totalmente opcional.

Descripcién

La descripcién no suele mostrarse por defecto, sin embargo hay algunos
temas que puede que la muestren.

Afiadir nueva categoria

Acciones enlote ¥ | Aplicar

Nombre

Sin categoria

Nombre

Accionesenlote §  Aplicar

Descripcién

Descripcién

Opciones de pantalla ¥ Ayuda ¥

Buscar categorias

1 elemento
Slug Cantidad
sin-categoria 1
Slug Cantidad

1 elemento

Al eliminar una categoria no se eliminan las entradas de esa categoria. En su lugar, las entradas que sdlo se asignaron a la categoria
borrada se asignan a la categoria por defecto Sin categoria. La categoria por defecto no se puede borrar.

Las categorias se pueden convertir a voluntad en etiquetas usando el conversor de categorias a etiquetas.

Figura 77: Gesti6 de categories Wordpress

Al voler afegir una nova categoria s’ha d’escollir un nom, un slug i una descripcié. Els apartats slug i

descripcid fan referéncia a la millora del posicionament SEQO, ja que en molts casos es parla de que

amb un correcte treball de les pagines de categories de Wordpress, es pot millorar molt el

posicionament organic d’'un lloc web, com molt bé diu en Jaume a l'article de blog: “SEQO para

categories: Sobre qué escribes en tu blog.”

En aquest cas pero, es crearan les categories només amb el Nom i I'slug ja que encara no s’ha escollit

quina sera la plantilla més adient pel projecte i algunes d’elles mostren per defecte la descripcio de la

categoria al public. Es quelcom que es decidira més endavant valorant si interessa o no que aquesta

descripcio es mostri i si el tema la mostra d'una manera prou estética com per poder-la fer visible.
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@ Escritorio

A Entradas

Todas las entradas
Afiadir nueva
Categorias
Etiquetas

07 Medios

W Paginas

¥ Comentarios

¥ Apariencia
A Plugins (1
& Usuarios

4 Herramientas
Ajustes

[

o1 9

Categorias

Afadir nueva categoria

Nombre

El nombre es como aparecerd en tu sitio.

Slug

El «slug» es la versién amigable de la URL del nombre. Suele estar en
mindsculas y contiene solo letras, numeros y guiones.

Categoria superior

Ninguna :

Las categorias, a diferencia de las etiquetas, pueden tener jerarquias.
Podirias tener una categoria de Jazz, y por debajo las categorias Bebop y
Big Band. Totalmente opcional.

Descripcién

La descripci6n no suele mostrarse por defecto, sin embargo hay algunos
temas que puede que la muestren.

Afiadir nueva categoria

Acciones enlote 3 | Aplicar

Nombre

Aljate sintiendo el mar

Mejores playas del mundo

Tendencias decoracién marinera

Tendencias moda marinera

Sin categoria

Nombre

Accionesenlote 3 Aplicar

Hola, mundomarinero01 |8

Opciones de pantalla ¥ Ayuda ¥

Buscar categorias

1 elemento
Descripcién Slug Cantidad
= alojate-sintiendo-el-mar 0
- mejores-playas-del-mundo 0
- tendencias-decoracion- [

marinera

- tendencias-moda-marinera 0
— sin-categoria 1
Descripcion Slug Cantidad

1 elemento

Al eliminar una categoria no se eliminan las entradas de esa categoria. En su lugar, las entradas que slo se asignaron a la categoria
borrada se asignan a la categoria por defecto Sin categoria. La categoria por defecto no se puede borrar.

Las categorias se pueden convertir a voluntad en etiquetas usando el conversor de categorias a etiquetas.

Figura 78: Creacié categories Wordpress

Un cop existeixen les pagines i categories necessaries, és hora de configurar el menu. Per a fer-ho

s’accedeix dins la seccié Apariencia/Menus i s’escriu un nom al menu en quiestié. Aquest nom és intern

i no és visible al public, per tant es decideix posar-hi el nom de Menu principal.

Acte seguit s’ha d’escollir una ubicacié d’aquest menu. El concepte d'ubicacio fa referéncia a que

segons quin Tema s’esculli de Wordpress pot ser que es pugui col-locar un menu en diverses parts del

site. El més comu i tipic és a la part de dalt de tot del lloc web, tot i que es poden trobar menus laterals

o bé també al footer.

En aquest cas el menu es col-locara a la ubicacié principal de manera que es mostri a dalt de tot com la

gran majoria de llocs webs.

Estructura del menu

Nombre del mend  Men principal

Afade elementos

de menu desde la columna de la izquierda.

Ajustes del menu

Afadir paginas
automdticamente

Dénde se vera

Borrar menu

Guardar ment

Anadir automéaticamente nuevas paginas de nivel superior a este menu

[v] principal
Men del pie de pagina
Menu de enlaces sociales

Guardar ment

Figura 79: Menu principal i ubicacié
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Un cop escollit el menu, s’han d’incloure les pagines i categories necessaries. Per a poder-ho fer pero,
totes elles han d'estar en l'estat publicades. No s’accepten configuracions si les pagines i les

categories es troben en I'estat Borrador.

Per a fer-ho, es pot treballar amb les accions en lot. Es a dir, que es modifiqui I'estat de Borrador a
Publicada de totes les pagines de cop en comptes de fer-ho una a una.

@ @A MundoMarinero &1 B

Hola, mundomarinero01 [

Opciones de pantalla ¥ Ayuda ¥

@ Escritorio Paginas Afadirnueva
A Entradas Todos (21) | Publicadas (2) | Borradores (19) Buscar paginas.
07 Medios Editar 4  Aplicar | Todaslasfechas 4 | Filtrar 21 elementos 1 |de2[ >
I Péginas v Titulo Autor [ ] Fecha
Todas las paginas EDICION EN LOTE
Afadir nueva © Accesorios marineros Autor — Sin cambios — $
© Blog
¥ Comentarios € Bolsas marineras Superior — Sin cambios — B
€ Cojines marineros
> € Cuadros marineros Comentarios — Sin cambios — %
4 Apartancla © Decoracién marinera
¢ Pl © Disfraces marineros Estado Publicada B
2 in:
& Plugin: @ €© Disfraces marineros para hombre
. .
Usuarios

Figura 80: Accions en lot

Un cop les pagines estan totes en I'estat publicar, es pot tornar dins apariencia/menus i comengar a
organitzar el menu.

Des de la part esquerra on hi diu pagines, s’han de seleccionar les pagines que es volen col-locar i
prémer damunt afiadir al menu. Acte seguit es pot modificar I'ordre d’algunes d’elles fent “drag and
drop” i per a col-locar pagines en un segon nivell com a submenu, es fa el mateix moviment “drag and

drop” perd cap a la dreta i col-locant la pagina i/o pagines que es vulguin just a sota de la pagina
principal.
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Afiadir elementos al menu Estructura del menud
Péginas 4 Nombre del ment  Menu principal
TR Ve e e Coloca cada elemento en el orden que prefieras. Haz clic en la flecha que hay a la derecha del elemento para mostrar més opciones de configuracion.
Tazas marineras . 5
Inicio Pagina v
Llaveros néuticos
Bolsas marineras )
3 3 & Decoracién marinera Pagina v
Disfraces marineros para nifios
Disfraces marineros para hombre
Disfraces marineros para mujer Cojines marineros subelemento Pigina v
Moda marinera para nifios
Moda marinera para hombre Cuadros marineros subelemento Pagina v
Seleccionar todos Afadir al mend
Mesas marineras subelemento Pagina v
Entradas v P ; i
Lamparas marineras subelemento Pagina v
Enlaces personalizados v
Moda marinera Pagina v
Categorias v
Moda marinera para mujer Pagina v
subelemento
Moda marinera para hombre Pagina v
subelemento
Moda marinera para nifios Pagina v
subelemento
Disfraces marineros Pigina v
Disfraces marineros para mujer Pagina v
subelemento
Disfraces marineros para hombre Pagina v
subelemento
Disfraces marineros para nifios Pagina v
subelemento
Accesorios marineros Pigina v
Tazas marineras subelemento Pagina v
Bolsas marineras subelemento Pagina v
Llaveros nauticos subelemento Pagina v
Blog Pagina v
Quiénes somos Pagina v
Ajustes del ment
Afadir paginas Afadir automaticamente nuevas paginas de nivel superior a este ment
automaticamente
Dénde se veré v Principal

Ment del pie de pagina
Meni de enlaces sociales

Borrar ment Guardar mend

Figura 81: Afegir pagines al menu
En aquest cas s'observa com s’han afegit totes i cada una de les pagines pertinents. Ara bé, dins

I'apartat blog el que s’hi col-loquen no sén pagines siné que sén cada una de les categories creades

amb anterioritat.
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@ A MundoMarinero &1 B =+ Afadir

@ Escritorio

Blog Pagina v
A Entradas . ) )
Tendencias moda marinera Categoria v
07 Medios subelemento
|M Péginas )
Tendencias decoracién marinera Categoria v
¥ Comentarios subelemento
g Aparienci ;
» e Mejores playas del mundo Categoria v
subelemento
Temas
Personalizar .. L X
Algjate sintiendo el mar Categoria v
Widgets subelemento
Ments
Editor de temas Quiénes somos Pigina v
K¢ Plugins (1
e Usuarios Ajustes del menu
/~ Herramientas Afadir pdginas Anadir automaticamente nuevas paginas de nivel su

automdticamente

Ajustes )

Dénde se verd v Principal
© Cerrar menu Mend del pie de pagina

Men(i de enlaces sociales

Borrar menu

Figura 82: Afegir categories al menu

Un cop afegides totes les pagines i categories, s’observa com queda el menu. En aquest cas no es veu
tot ja que la plantilla és la que porta per defecte i no s’hi ha tocat res d’estils. L’interessant és valorar
quina tipografia és la més idonia a treballar, quina mida ha de tenir perqué hi pugui cabre tot el menu a
la pantalla, etc.

@) @ MundoMarinero ,# Personalizar < 1 B + Afadir Hola, mundomarinero01 [ Q

Mundo Marinero — Decoracion y moda marinera

Inicio Decoracion marinera v Moda marinera v Disfraces marinerosv @

Figura 83: Menu mundomarinero.com (1)

() @ MundoMarinero ,# Personalizar < 1 B + Afadir

Hola, mundomarinero01 [ Q

Mundo Marinero Decoracién y moda marinera
Inicio Decoracion marinera v Moda marinera v Disfraces marinerosv @

Moda marinera para mujer

Moda marinera para hombre

R Moda marinera para nifios

Figura 84: Menu mundomarinero.com (2)

Finalment, per acabar la configuracié de forma correcta s’ha de decidir si es vol que les pagines
principals com per exemple Moda marinera, Decoracién marinera, etc. es comportin com a pagina o es

comportin només com a element classificador i clarificador de les subcategories en el menu.
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Aquest concepte es decidira en una fase posterior, depenent de I'estratégia de continguts que es
plantegi. Tot i aixd, en el cas que es vulgui evitar que una d’aquestes pagines sigui un enllag, en
comptes de col-locar la pagina al menu 'element que s’hi ha de col-locar és un enllag personalitzat on
s’hi pot escollir el nom a mostrar publicament, per exemple: Moda marinera, i a continuacié on hi diu
enllag, s’hi posa el caracter seglient: #. D’aquesta forma existira un element del menu perd que no sera
clicable i no portara enlloc.

&Y @A MundoMarinero <1 B <+ Afadir
@ Escritorio

Paginas v
A Entradas

Entradas v
07 Medios

- Enlaces personalizados

M P4ginas P “
® Comentarios

URL #

XY Apariencia

Texto del enlace

Temas Moda marinera

Personalizar

_ Afadir al menu
Widgets

Ments

Categorias v
Editor de temas

Figura 85: Desenllagar elements del menu
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4. Disseny grafic i interficies

4.1. Nom del projecte

Pel que fa al nom del projecte, s’ha decidit apostar per la globalitat del que engloben els productes

mariners d’aquesta manera s’adequa a tots i cada un dels buyer persones en questié.
Les primeres idees de noms pel projecte van ser:

- El mundo de los marines
- Encuentra tu rumbo

- Viajando con la moda

- Todo marinera

- Mundo marino

Finalment es va optar pel nom Mundo Marinero, que permet que el projecte sigui escalable en el futur
englobant des de productes inicialment treballats amb enllagos d’afiliacié d’Amazon, fins a opcions,

recomanacions i valoracions de guies turistiques en platges de tot el mon...

Es un projecte ambicids i que pot englobar molts paisos i cultures diferents. Per aixd s’ha utilitzat un
dels conceptes com és: “mundo”. Centrant I'atencié en la paraula marinero, s’ha decidit utilitzarla
perqué és I'essencia del projecte i perque té una capacitat d’escalabilitat i de projeccié de futur molt
més gran que vendre només producte directe. Dins el mén mariner, s’hi poden englobar també serveis
i crear una gran comunitat d’'amants del mar, la navegacié, les platges, la moda marinera, i tot el que

pugui tenir-hi cabuda dins el sector.

A banda d’aix0, el nom encaixa perfectament en cada un dels buyer persones a qui van destinats els
continguts en questio.

Al parlar de la Marina, té la necessitat imperiosa de renovar armari constantment, per tant oferint-li
productes relacionats amb la moda i que aquests es renovin d’acord a les modes del sector. Al
observar en Marc, s’ha de treballar no tant en moda sind més en esport i/o accessoris de navegacio, i

finalment destacant la Gemma, en aquest cas s’aposta més per producte de decoracio.

En tots tres casos perod, hi ha cabuda dins el nom mundo marinero, ja que mundo és un concepte

geneéric i marinero és especific pero deixa opcioé a moltes variants diverses dins el mateix sector.
4.2. Logotip i branding

Tot seguit, s’han treballat varis esbossos de possibles logotips treballats amb els seguients elements

representatius del mar i del seu entorn:
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- Onades
- Timé
- Ancora
- Ratlles
- Far
MUNDO MARINERO MUNDO  MARINERO
MUNDO MUNDO
MARINERO  MARINERO mANIKERS
mundo ==mundo undo
m M marinero =11ap|nero "Iarinero
MM MR oot undo undo
arinero  llarinero
Ir/—\\l N v munao
N marinero
M mundo
mm m mmnmm D I"M LWLIFL I”marinero
mundo mundo
marinero marinero

MHAfro  Mamnero

MUNDO MUN MUN MA MUNMANE
MARINERO DO DO RI DO RI RO
MA NE
Rl RO

Figura 87: Ideaci6 i creacio logotip (1) R

Figura 86: Ideacid i creacié logotip (2)

En aquests primers esbossos s’ha treballat el nom Mundo Marinero jugant amb la interposicié de les
lletres inicials en cada un dels dos mots, la M. Partint d’aqui s’ha buscat també com jugar amb aquest

concepte i unir-lo al de les ratlles, un dels motius més caracteristic dins el mén mariner.

M UNDO M UNDO

MARINERO  MARINERO

Figura 88: Ideacié i creacié logotip (3)

En aquesta tercera imatge s’ha seguit indagant i investigant en el fet de com incorporar I'element de les

ratlles dins el logotip. Tot i aix0, no ha acabat de convéncer i s’han fet més proves al respecte.
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M
M M UNDO M UNDO )
:l MARINERO MARINERO MARINERO
:."n]'\) —_ —_— —
\=/
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Figura 89: Ideaci6 i creacio logotip (4)

Com que l'anterior concepte no acabava de funcionar del tot, s’ha volgut incorporar i jugar amb
I'element del far. Element inspirador i que guia als tripulants quan aquests es troben a alta mar. Per a
treballar el concepte del far s’ha jugat de nou amb la lletra M aixi com també amb I'element de la ratlla.
A banda d’aix0, les tres linies col-locades a sota del nom volen representar el mar i el corresponent

horitzo.

M
M IMUNDO MUNDO Y] MARINERO
E MARINERO M
M
[ v noo . PN 5
|z MUNDO [\_/1 MARINERO

Euunno

MARINERO
YOU
MUNDO MUNDO Iv V'«C‘C@ h ARE Ll
MARINERO MARINERO MARINERO THE M
LIGHT B
MUNDO
MARINERO
- MUNDO
Bonse,  Bhome,,  Bhose. VARINERS B o
i sl
~£15% liMARINERD
M g MUNDO =
NUNDO uuluuo WUNDO Euwusuo MUNDO ﬂ MARINERO

Figura 90: Ideaci6 i creacio logotip (5)

Aqui s’ha seguit investigant i jugant amb els elements “far”, la “M” i les ratlles, superposant els
elements, col-locant-los a dreta i esquerra, perd també sense éxit. Es busca un logotip amb més
personalitat i que no sembli tant serids. S’ha volgut apostar per un concepte més dinamic i que denoti

moviment constant i frescor.
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Amb aquest aspecte sobre la taula, doncs, s’ha volgut sortir d’aquests elements i incorporar-ne de nous
com so6n el timd, cordes, el mon, I'ancora i les onades. D’aquesta manera s’ha volgut sortir de
I'estancament i obrir nous fronts i possibilitats.

Figura 91: Ideacié i creacio logotip (6)

Al jugar amb tots i cada un d’aquests elements, alguns més interessants i/o afins que altres, les
propostes de logotips resultants quedaven bastant carregades. Es per aixd doncs, que s’ha volgut fugir
d’aquest tipus de propostes i apostar per un logotip amb estil més minimalista i dinamic.

Aixi doncs, s’ha volgut introduir de nou el concepte de la M i fer-lo jugar amb el concepte de les onades
del mar, creant aixi una visié més lliure i amb més dinamisme que I'anterior.
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Figura 92: Ideacié i creacio logotip (7)

Finalment 'aposta ha estat seguir treballant i polint el concepte de les dues m amb les onades del mar
i s’ha treballat entorn a malles, per tenir un logotip adequat i proporcionalment correcte.

s
s as

P
S
bt
P
e
bt

Figura 93: Ideacié i creacié logotip (9)
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Finalment, el resultat obtingut a través de les malles és el que s’ha donat com a valid. Aixo és degut a
que s’ha pogut jugar amb les dues M com inicialment s’havia intentat, unir-ho amb el concepte de les
onades, un dels aspectes amb més potencial del mén mari, i dotar a la marca d’'una energia i

dinamisme inimaginables.

Mundo Marinero
M/ NN~
e maninenro
gt
M N~
Munds Marinero

Figura 94: Ideacié i creacié logotip (10)

Aclarint el concepte que finalment es vol aconseguir també s’han fet proves amb la gruixudesa de les
linies aixi com proves amb la tipografia. Partint de totes les versions, el resultat final ha estat el

seguent. Una imatge neta, minimalista i dinamica, amb una gran energia i un gran potencial.

NN~
nundo manineno-

Figura 95: Logotip final
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Capitol 4: Implementacié

1. Donar d’alta compte d’Amazon Affiliates

Per iniciar el compte d’Amazon Affiliates un dels requisits obligatori és I'existéncia d'un lloc web.
D’aquesta manera, Amazon pot detectar quin sera el lloc web on es col-locaran alguns productes per a
la seva promocio.

El primer pas per a crear un compte d’Amazon Affiliates és accedir al lloc web seglent
(https://afiliados.amazon.es/) i donar-se d’alta.

Les primeres dades que demana son relacionades amb qui és el propietari del compte, a nom d’aqui

s’han de fer els pagaments i si a efectes fiscals es tracta d’'un usuari resident als Estats Units.

amazon

Hola, Irene Ponsati Mitja

Informacién de cuenta

Importante: Consulta las siguientes instrucciones antes de rellenar el formulario.

A nombre de quién seran emitidos los pagos?

Tu cuenta principal de Amazon.es se encuentra a continuacion. Realizaremos los pagos en esta cuenta a no ser que afadas o
selecciones otra direccion.

Irene Ponsati Mitja

C/ Ateneu pii Margall n2 13
piso 2

LA BISBAL D'EMPORDA
Girona

17100

Espana

690066234

Seleccionar una direccion distinta

¢Quién es el titular principal de esta cuenta?
®) El beneficiario arriba indicado

Otra persona - Introducir a informacién

A efectos fiscales en EE. UU: jes usted ciudadano estadounidense?

Siguiente >

Condiciones de uso | Aviso de privacidad  © 1996-2019, Amazon.com, Inc.

Figura 96: Alta compte Amazon Affiliates (1)
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Acte seguit demana introduir el lloc o llocs webs amb que es vol treballar en marqueting d’afiliacio i
explicar i completar un formulari referent a quin és la tematica dins el programa d’afiliacié que es vol
adoptar. S’ha d’aportar doncs una breu descripcio del lloc web, classificar el site en algunes categories
i decidir també com es fara la promocioé dels productes que s’enllacin al lloc web. En aquest cas, s’ha
escollit treballar entorn al posicionament organic SEO i al blog, ja que es treballara el site posicionant-lo
amb continguts de qualitat i una estratégia d’Inbound Marqueting, on és 'usuari qui trobara el producte

per internet en comptes d’atacar-lo directament amb publicitat més agressiva.

Aviso importante: Leer este registro sélo se aplica al programa de Afiliados de Amazon Espaia (Amazon.es). Si quieres registrarte
en los programas de otros paises, tendrds que hacerlo por separado. Introduce las principales paginas web y/o apps en los que
deseas mostrar anuncios de Afiliados de Amazon. Tu registro sera verificado después de redirigir tu primera visita. Se requiere que
todas las paginas webs y/o apps estén activos antes de la primera visita y verificacion de tu cuenta. Los sitios populares no seran
aceptados a menos que seas el propietario de los mismos. Las paginas de Facebook y Twitter podran ser analizadas, siempre que
nos informes de las URLs especificas de las mismas: [Correcta: www.facebook.com/ID_de_pdgina; Incorrecta: www.facebook.com].
Todas las apps deben estar disponibles en al menos una de las app stores pre-aprobadas (Amazon, Google Play o Apple). Se debe
introducir el enlace a la app para cada una de las tiendas. Lee estas instrucciones antes de rellenar tus datos.

Haz una lista con las principales paginas web y/o apps en las que quiera introducir banners, widgets, enlaces especiales u otros
anuncios del Programa de Afiliados de Amazon. Se necesita introducir al menos una pagina web y/o app.

Introduce la(s) URL de tu(s) pagina(s) web Introduce la(s) URL de descarga de tu(s) app(s)

ejemplo.com o ejemplo.com/miblog ‘ Anadir ‘ ejemplo.com/store/apps/appejemblo Anadir

mundomarinero.com

<« Anterior Siguiente »

Figura 97: Alta compte Amazon Affiliates (2)
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Mundo Marinero quiere mostrar a los usuarios apasionados del
mar, de la decorakidn del hogar entorno al mar, de la moda
marinera, etc. un lugar donde poder comprar todo tipo de

objetos y moda relacionados con esta tematica. Ademds,

quiere

también trabajar entorno a los contenidos mostrando lugares
fantasticos donde lucir estos looks y/o productos. En playas,
viajando, decorando el hogar, etc.

cual es tu public

0, qué

¢Cudl de las siguientes categorias se relaciona mejor con tu pagina web o app? *

‘ Distribucién/Merchandising

‘ Hogar/Mascotas/Cocina/Bodas/Familia/Arte y artesania

o

‘ Ropa/Joyeria/Calzado

Seleccionar mas tematicas

¢Qué tipo de productos de Amazon deseas publicar en tu pagina web o app? *

[] compra de comida, salud y bebé ["] Electrénica [~] Hogar y jardin
\:\ Juguetes, nifos y bebés \:\ Libros \:\ Ordenadores y oficina
[ Pelicutas, musica y videojuegos [] Ropa, calzado y joyeria

¢De qué tipo es tu pagina web? *

‘ Una pagina web de contenido

‘ Un blog

‘ Adicionar mais tipos

Figura 98: Alta compte Amazon Affiliates (3)

Trafico y monetizacion

:Como vas a generar trafico para tu pagina web? *

[ Basqueda pagada [ Anuncios [v] seo

[] correo electrénico [ Redes sociales [~] Blogs

[ Portales de compra [ Foros [ Generacién de oportunidades
[ sin conexién ["] cashback [] otros

:Como usas tus paginas web o apps para generar ingresos? *

Afiliados de A es la tnica izacién

Seleccionar secundario

Anadir mas

:Como generas los enlaces normalmente? *

Sistema de gestién de contenidos

¢Cudntos visitas Gnicas mensuales tienen tus paginas webs o apps? *

Inferior a 500

¢Cudl es la razén principal para unirte al Programa de Afiliados de Amazon? *

Otros

:Cémo nos has conocido? *

Busqueda online

Figura 99: Alta compte Amazon Affiliates (4)
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amazon

Hola, Irene Ponsati Mitja

1 de cuent de paginas w L Cémo comenzar
a usar la Central de Afiliados

Gracias por enviarnos tu candidatura al Programa de Afiliados de Amazon.es. Una vez que hayas
generado tres ventas adscritas, nuestro equipo revisara el (los) sitio (s) web o cuentas de redes
sociales asociados con tu aplicacién para asegurarnos de que cumples con el Acuerdo Operativo
para el Programa de Afiliados de la EU.

Pais y Pagina web ID de afiliado

& Afiliados de Amazon.es \/
—

Figura 100: Alta compte Amazon Affiliates (5)

Un cop completats tots els passos necessaris i havent introduit les dades de cobrament del banc per

rebre les comissions pertinents, el compte d’afiliacié d’Amazon ja esta creat.
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2. Finalitzar lloc web

2.1. Escollir plantilla

Per escollir una bona plantilla al treballar amb Marqueting d’Afiliacid6 s’han de tenir en compte
conceptes com que el producte destaqui per sobra de la resta del site. Es a dir, si s'utilitza una plantilla
on la barra lateral esta activada, pot ser que I'atencio de l'usuari no es centri tant en el producte en

questié i es desvii cap al contingut de la barra lateral.

Un altre aspecte important a tenir en compte en una plantilla és que sigui facil de navegar, és a dir, que
l'usuari pugui trobar facilment tots els elements que busca i els pugui comprar amb facilitat, aixi com

també realitzar accions com retrocedir d’'una manera comode, practica i rapida.

Un dels temes interessants per treballar amb Marqueting d’Afiliacio és GeneratePress, ja que és una
plantilla gratuita en primera instancia (té accés a funcions més avangades amb un pla de pagament) de

manera que es pot comengar un projecte inicial sense necessitat d’inversié en aquest aspecte.

A banda d’'aixd, GeneratePress permet eliminar la barra lateral i centrar I'atencié de l'usuari en el

contingut del site.

Es un tema molt senzill, que pesa poc i pensat sobretot si es vol utilitzar també amb un generador de

Pagines, o dit d'una altra forma, un Builder, com per exemple Elementor.

Live Page Builder For WordPress

Elementor Page Builder

Por Elementor.com

Figura 101: Builder Elementor

Aquesta opcid és interessant per comengar amb una plantilla base molt neta i simple, i a llarg plag
poder treballar el lloc web per amb Elementor potenciant aixi la marca i el branding de la marca en

questio. Pel qué fa a personalitzacio, amb al versi6 gratuita es pot tocar molt poca cosa, i per tant s’ha
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optat per mirar altres opcions viables i interessants que permetin més joc al treballar amb els colors del

menu i alguna opcié de posar imatges en la capgalera per captar I'atencié de l'usuari.

Mundo Marinero

Decoracién y moda marinera

Inicio Decoracién marinera v Moda marinera v Disfraces marineros v Accesorios marineros v Blog v Quiénes somos

Inicio

Esta es una pagina de ejemplo. Es diferente a una entrada del blog porque permaneceré en un solo lugar y apareceré en la navegacion de
tu sitio (en la mayoria de los temas). La mayoria de las personas comienzan con una pagina «Acerca de» que les presenta a los visitantes
potenciales del sitio. Podrias decir algo asi:

iBienvenido! Soy camarero de dia, aspirante a actor de noche y esta es mi web. Vivo en Mairena del Alcor, tengo un
perro que se llama Firulais y me gusta el rebujito. (Y las tardes largas con café).

.0 algo asf:

La empresa «Mariscos Recio» fue fundada por Antonio Recio Mata. Empezé siendo una pequefia empresa que
suministraba marisco a hoteles y restaurantes, pero poco a poco se ha ido transformando en un gran imperio.

Figura 102: Plantilla basica mundomarinero.com

Partint de la premissa que es busca que sigui una plantilla agil, facil de navegar, que destaqui el
producte i que tingui algun aspecte més de personalitzacié inicial sense necessitat d’utilitzar un
constructor de pagines, es pot treballar amb la plantilla Astra, pensada especialment perqué destaqui

en rapidesa i poc pes.

Starter Sites Pro Features WooCommerce Testimonials Pricing

HUGE BLACK FRIDAY SALE

Join 530,769+ Users with Our Biggest Discount of All Time!

Amazing v of plants
starting just $6

SIERRA NATURAL PARK
s =D

Figura 103: Plantilla Astra

En aquest cas s’hi destaca també el fet que porta incorporat per defecte la possibilitat de treballar amb

les pagines AMP (Accelerated Mobile Pages). Una pagina AMP és una pagina pensada especialment
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per mobils de manera que un usuari amb un mobil pot llegir un article de blog d’un lloc web sense
necessitat de veure pop-ups, publicitat, i algunes imatges que poden entorpir el que realment
l'interessa de I'article, que és contingut de valor.

Si s'observa el lloc web La Vanguardia en format mobil, es pot veure la diferéncia de contingut entre

una pagina sense aplicar-hi AMP i una pagina que s’esta llegint en format AMP.

ol PARLEM & 17:08 B@14% ] ol PARLEM & 17:08 8@14%
AA & lavanguardia.com © & lavanguardia.com ©

Las campainas mas

impactantes contra el impactantes contra el
SIDA que deberias SIDA que deberias
recordar recordar

Redaccion, Barcelona
» La enfermedad afecta alrededor de 35 | Actualizado a 01/12/2019 13:47

millones de personas en todo el mundo y
no tiene cura

DIA MUNDIAL DE
LA LUCHA CONTRA EL SIDA

Dia Mundial de la lucha contra el sida (LV)

El conocido SIDA, especificamente

: iViaja con Vueling donde
Yo ; siejampre has qugerido! sindrome de inmunodeficiencia adquirida,
< h m < h m O
Figura 105: Contingut sense AMP Figura 104: Contingut amb AMP

En la primera fotografia s’hi observa el menu, les icones de xarxes socials, un banner publicitari a sota,
entre altres elements que a la segona fotografia no apareixen. En aquest cas, I'article de la segona
fotografia s’esta llegint en format AMP mentre que en el primer cas aixd no passa. D’aquesta manera,
utilitzant pagines AMP I'atencio de I'usuari no és enterbolida per elements publicitaris i s’aprofita el total
de la pantalla pel que és realment rellevant.

Si s’instal-la la plantilla Astra i es prova, s’observa a més que permet personalitzar el menu i la pagina

d’inci d’'una forma més interessant que la primera opcio.
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Décoracion y. moda marinera

5:\\\
\Q\‘ \ 4 ) o
nigio. . Decorac arinera v Modamarinera’: ¥ isfraces marineros v Accesorios marineros v Blog v Quiénes somos.
A, N \ - 2

BN O

e il

Moda marinera para mujer Q susar...

amazon.es amazon.es amazon.es

A

E

Entradas recientes

WordPress felizmente alojado en

" Webempresa
VENCA VENCA VENCA
Camiseta... Camiseta... Camiseta...
EUR 9,99 EUR 9,99 EUR 9,99 . .
Comentarios recientes
Comprar ahora) Comprac shom Comprarahor:

Figura 106: Proves plantilla Astra

Es pot col-locar una imatge de capgalera al site de manera que es pot dotar al lloc web d’una pagina
d’inici més interessant que la resta de plantilles en la seva versioé gratuita, tot i aixd tampoc és quelcom

excepcional.

Es molt interessant pel qué fa a les pagines AMP perd no tant per la personalitzacié. Ara bé, és
important entendre quins sén els objectius del projecte per realitzar el lloc web. Es necessaria una
personalitzacié molt exhaustiva? Potser al treballar marqueting de continguts i afiliacio el més
important és que els continguts siguin el rei, com es diu, i que siguin ells qui marquin el cami a seguir
dels objectius que s’han d’establir i complir.

Una altra opci6 interessant de plantilla a utilitzar és el tema Bard, de WP Royal. Una opcié molt
interessant pel qué fa a la personalitzacié de manera que no és necessari treballar a la llarga amb un
editor de pagines com és Elementor, entre altres opcions.

109 / 168



Analisi, estratégia i creacio6 lloc web amb Marqueting d’Afiliacié,
Master Aplicacions Multimedia. Irene Ponsati Mitja

Ba rd Por WP Royal

Versién: 1.6.7.1

Ultima actualizacién: 26 de
noviembre de 2019

=n TESTORVE  OME  FEATURES  SHOP  ABOUT  CONTACT a Instalaciones activas: 20.000+
Versiéon de WordPress: 4.7 o superior

Pagina de inicio del tema —

Valoraciones Ver todo >

5 estrellas 14
4 estrellas

3 estrellas

2 estrellas

N © © o

1 estrella

Tema gratis para blogs personales y multiautor de WordPress. Perfecto para
blogs de tipo personal, estilo de vida, salud y fitness, comida, cocina, panaderia y

Afadir mi resena

Figura 107: Tema Bard (1)

mm’@mm

—— Decoracién y moda marinera —

A

INICIO DECORACION MARINERA MODA MARINERA DISFRACES MARINEROS ACCESORIOS MARINEROS BLOG

QUIENES SOMOS

INICIO Buscar. n

ﬂ\a pagina de ejemplo. Es diferente a una entrada del blog porque permanecera en un solo lugar y aparecera en la navegacion de tu

Figura 108: Tema Bard (2)

L’avantatge de Bard és que visualment pot ser molt atractiu, tot i que no permet eliminar la barra lateral.
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-
—— Decoracién y moda marinera —

INICIO DECORACION MARINERA MODA MARINERA DISFRACES MARINEROS ACCESORIOS MARINEROS BLOG

QUIENES SOMOS

INICIO n

E sta es una pégina de ejemplo. Es diferente a una entrada del blog porque permaneceré en un solo lugar y apareceré en la navegacién de tu

sitio (en la mayoria de los temas). La mayoria de las personas comienzan con una pagina «Acerca de» que les presenta a los visitantes ENTRADAS RECIENTES

potenciales del sitio. Podrias decir algo asi:

; / i
iBienvenido! Soy camarero de dia, aspirante a actor de noche y esta es mi web. Vivo en Mairena del Alcor, tengo un perro que se llama Firulais y me WordPress felizmente alojado en

gusta el rebujito. (¥ las tardes largas con café).
Webempresa
.0 algo as:
La empresa «Mariscos Recio» fue fundada por Antonio Recio Mata. Empez siendo una pequeiia empresa que suministraba marisco a hoteles y
COMENTARIOS RECIENTES

restaurantes, pero poco a poco se ha ido transformando en un gran imperio. Mariscos Recio, el mar al mejor precio.

Como nuevo usuario de WordPress, deberias ir a tu escritorio para borrar esta pagina y crear nuevas paginas para tu contenido. jPasalo bien! n
Un comentarista de WordPress

Figura 109: Tema Bard (3)

Una de les opcions perqué no aparegui és eliminant tots i cada un dels elements que la componen
accedint dins Wordpress a I'apartat Apariencia/Widgets. Acte seguit es busca I'element Barra lateral
derecha i s’elimien tots i cada un dels seus element que provenen per defecte, com per exemple:

entrades recents, comentaris recents, etc.

Barra lateral derecha A

Anade aqui los widgets para que aparezca en la barra
lateral.

Figura 110: Barra lateral
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Qi i

—— Decoracién y moda marinera —

INICIO DECORACION MARINERA MODA MARINERA DISFRACES MARINEROS ACCESORIOS MARINEROS BLOG

QUIENES SOMOS

INICIO

sta es una pégina de ejemplo. Es diferente a una entrada del blog porque permaneceré en un solo lugar y apareceré en la navegacién de tu sitio (en la mayorfa de los temas). La mayoria
de las personas comienzan con una pgina «Acerca de» que les presenta a los visitantes potenciales del sitio. Podrias decir algo asf:

iBienvenido! Soy camarero de dia, aspirante a actor de noche y esta es mi web. Vivo en Mairena del Alcor, tengo un perro que se llama Firulais y me gusta el rebujito. (Y las tardes largas
con café).

...0 algo asi:

Figura 111: Pagina sense barra lateral

Altres opcions a tenir en compte en el moment d’escollir una bona plantilla amb Wordpress és si
aquesta esta actualitzada recentment, i I'Ultima actualitzacié de Bard data del 26 de novembre del
2019, per tant esta recentment actualitzada i a punt per treballar. A part d’aixd, un dels altres
avantatges és que disposa d’opci6 responsive per ser visualitzada correctament en mobils aixi com
opcid a les pagines AMP vistes anteriorment amb la plantilla Astra. Sens dubte, és una de les opcions

a treballar inicialment en el projecte.

Ara bé, escollint aquest tipus de plantilla es genera una questioé visual que s’ha de treballar. El menu és
quelcom llarg i no hi queb en el total del lloc web i en la seva versio gratuita no permet treballar la mida
de la tipografia, de manera que si es treballa amb la versié gratis inicialment, s’ha de prescindir de
I'apartat del menu sobre nosaltres, o bé col-locar-lo al footer junt amb els aspectes legals com Avis
Legal i/o la Politica de Privacitat.

p—

577%( /%2677]‘ =

—— Decoracién y moda marinera ——

INICIO DECORACION MARINERA MODA MARINERA DISFRACES MARINEROS ACCESORIOS MARINEROS BLOG

QUIENES SOMOS

Figura 112: Mend mundomarinero.com
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Aixi doncs, en el moment en qué es troba el projecte actual i escollint el tema Bard, es crea un segon

menu col-locat al Footer fent desapareixer I'apartat Quienes Somos del menu principal.

Per a la creacié d’aquest menu s’ha de tenir en compte la seva ubicacié. En aquest es col-loca en la

ubicacié peu de pagina, permetent aixi no entrar en conflicte amb la ubicacié del menu principal del
site.

Opciones de pantalla ¥ Ayuda ¥
Menl_']s Gestionar con vista previa

Editar mends Gestionar ubicaciones

Elige el menu que quieras editar: | Menl footer v ‘ Seleccionar | o crea un nuevo menti. jNo olvides guardar tus cambios!
Afiadir elementos al menu Estructura del menu
Péginas * Nombre del menu | Menu footer
Masreciente  Vertodo Buscar Afiade elementos de menu desde la columna de la izquierda.
(0 Blog
\;\ Front Page

Ajustes del menu

() Llaveros nauticos Afadir paginas \:\ Afiadir automaticamente nuevas paginas de nivel superior a este menu
- automaticamente

[_J Bolsas marineras

() Disfraces marineros para nifios Dénde se verd () Menu superior

() Disfraces marineros para hombre (0) Ment principal (Actualmente como: Mend principal)

() Disfraces marineros para mujer Menl de pie de pagina

() seleccionar todos

- ) Borrar mend Guardar mend
Anadir al menu

Figura 113: Menu peu de pagina (1)

MenL’js | Gestionar con vista previa

Editar menus Gestionar ubicaciones

Tu tema tiene 3 mends. Elige qué menu deberia aparecer en cada ubicacion.

Ubicacién en el tema Menu asignado

Menu superior ‘ — Elige un mend — v ‘ Utilizar ment nuevo

Meni principal ‘ Menu principal v ‘ Editar = Utilizar menu nuevo
Menu de pie de pagina ‘ Menu footer v ‘ Editar = Utilizar menu nuevo

Figura 114: Menu peu de pagina (2)

Un cop creat aquest mend, ja s’hi poden incloure les pagines pertinents: Quiénes somos, Aviso Legal i
Politica de privacidad.
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Elige el menti que quieras editar: | Men footer (Mendi de pie de pagina) v || Seleccionar | o crea un nuevo mend. iNo olvides guardar tus cambios!

Afiadir elementos al menu Estructura del men(
Paginas . Nombre del ment | MenU footer
Més reciente | Vertodo Buscar Coloca cada elemento en el orden que prefieras. Haz clic en la flecha que hay ala derecha del elemento para mostrar més opciones de configuracion.
() Aviso Legal o 4
Quiénes somos Pigina v
Blog
Front Page
Aviso Legal Pigina v

Tazas marineras

Llaveros nuticos
Bolsas marineras Politica de privacidad pigina v

) Disfraces marineros para nifios

() Disfraces marineros para hombre

— Ajustes del ment
() seleccionar todos

Afiadir al ment Anadir pégmas (O) Afadir autométicamente nuevas paginas de nivel superior a este mend
Dénde se vers () Mend superior
Entradas v — . .p .
(O Men principal (Actuaimente como: Mend principal
Enlaces personalizados v ) Ment de pie de pagina

Ca‘EQOﬁas ’ T

Figura 115: Menu peu de pagina (3)

S’observa doncs que al peu de la pagina ja s’hi inclouen els elements esmentats, i que al menu

principal ha desaparegut I'element quienes somos.

—— Decoracién y moda marinera —

INICIO DECORACION MARINERA MODA MARINERA DISFRACES MARINEROS ACCESORIOS MARINEROS BLOG

Figura 116: Menu principal definitiu

N\

VOLVER ARRIBA

Figura 117: Menu peu de pagina definitiu
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2.2. Definir plugins a instal-lar
Al parlar de plugins a instal-lar, sempre s’ha de mirar aquesta questio respecte varis punts de vista.

Si es centra I'atencio en plugins pel qué fa al contingut i posicionament SEO del lloc web, una molt bona

opcio és el plugin Yoast SEO.

Snippet Preview

This is a rendering of what this post might look like in Google's search results. Learn more about the Snippet Preview.

How to use Yoast SEO's content analysis tool « Yoast
https://yoast.com » use-content-analysis-yoast-seo

Jun 15, 2016 - The content analysis tool in Yoast SEO helps you write content that is both
easy to read and ranks well in the search results! Here's how to use it.

0 = # Edit snippet

SEO title © Insert snippet variable

Slug

use-content-analysis-yoast-seo

Meta description © Insert snippet variable

The content analysis tool in Yoast SEO helps you write content that is both easy to read and ranks
well in the search results! Here's how to use it.

Close snippet editor

Figura 118: Plugin Yoast SEO

Aquest permet analitzar com es troba el posicionament dins una entrada i/o pagina del site respecte a
una paraula clau. Es un plugin molt interessant ja que déna indicacions del qué s’ha de fer per millorar
aquest posicionament, com per exemple estructurar el text en varis paragrafs, utilitzar les etiquetes h1,
h2, h3 etc. de forma correcte, o bé treballar la metadescripcié que apareixera a Google en el moment

d’'una cerca, entre altres opcions.

Un altre plugin interessant enfocat a treballar el Marqueting d’afiliacié a través d’Amazon és WP
Compear. Un plugin que permet integrar els productes d’Amazon dins el lloc web en format carroussel
per mostrar-los un al costat de I'altre, aixi com també facilita I'ts de comparatives. Un aspecte de vital
importancia en Marqueting d’Afilaicié. Es tracta d’ajudar a I'usuari, no només enfocar-se al producte, de
manera que si se li ofereix una taula comparativa de varis productes tots ells relacionats amb
caracteristiques comunes és més facil que pugui entendre perqué el vol i quin és el més adient en cada

cas.
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With Draggable Images

Photo

Name Star Wars Welcome to Tatooine Men's Star Wars Cool Kids Galactic High Star Wars Boba Fett Sarlacc Bait Mens
Gold T Shirt School Class of '77 Adult T-shirt - Black T-shirt

Brand Star Wars Star Wars Star Wars

Price $10.70 - $21.99 $17.99 - $22.99 $11.99 - $23.29

Avg. Rating * % W iy v 1 8.6 .8 & ¢ 1 8.6 .6 8 ¢

Buy Now Buy on Amazon Buy on Amazon Buy on Amazon

Figura 119: Plugin WP Compear

Un tercer plugin interessant sobretot si es vol treballar en una estratégia d’Inbound Marketing com és el
cas, és el Plugin del CRM per referéncia HubSpot. Aquest plugin s'anomena HubSpot — All In One
Marketing.

HubSppt

The all-in-one growth plugin to better
attract, engage, and delight prospects & customers.

- FREE FOREVER -

orms & Popups | Live Chat & Chatbots | Email Marketing | A s | 200+ Integrations

Figura 120: CRM HubSpot

Amb aquest plugin es pot treballar I'atraccid, conversié i fidelitzacié de contactes nous i existents amb
I'us d’eines com formularis, pop-ups emergents que surtin automaticament quan l'usuari faci alguna
cosa, o bé col-locar un xat al lloc web per respondre als usuaris d’'una forma més directe, comode i

natural.
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3. Enllacar els productes d’Amazon al lloc web

Per enllagar productes del compte d’afiliacio dins del lloc web realitzat amb Wordpress, es pot fer

instal-lant el plugin Amazon Affiliates Link Builder.

afiliados

Amazon Associates Link Builder

€l plugin del Creador e enlaces para Afiliados de Amazon para WordPress puede ayudarte a integrar productos
de Amazon en tu sitio de WordPress de forma facil y atractiva en tan solo unos pocos clics. El Creador de
enlaces en un plugin para WordPress gratuito y con soporte oficial, disefiado para que buscar productos de
Amazon e incluirlos en su sitio sea una tarea cada vez més facil para los Afiliados, de manera que no tengan ni
siquiera que salir de su editor de WordPress.

Utilizar el Creador de enlaces significa que no tendrés que meter a mano la informacion del producto, como su
nombre, descripcién o vistas previas. Al contrario, el Creador de enlaces genera short-codes que puedes usar
para importar datos de Amazon y mostrarlos en tu propio sitio web en distintos formatos de visualizacién.

& Descargar aqui

Figura 121: Plugin Amazon Associates Link Builder (1)

Per a instal-lar un plugin de Wordpress s’ha d’accedir dins el lloc web, i anar a Plugins, Afiadir nuevo i

acte seguit cercar-lo amb el cercador que hi ha a dalt de tot a la dreta, on hi diu “Buscar plugins”.

Mundo Marinero Afiadic Hola, mundomarinero01 |78
Ayuda ¥
seroro Afiadir plugins
Entradas
Destacados  Populares  Recomendados  Favoritos Palabra clave v H Buscar plugins...
Medios
[N Paginas Los plugins extienden y amplian las funcionalidades de WordPress. Puedes instalar automaticamente plugins desde el directorio de plugins de WordPress o subir un plugin en formato .zip haciendo clic en el botén de
Ia parte superior de esta pagina.
Comentarios
Apariencia Akismet Anti-Spam Activo Editor clésico Instalar ahora
£ Plugins Akismet revisa tus comentarios y envios al Més detalles Activa el anterior editor «clésico» de WordPress y el Més detalles
. . formulario de contacto contra nuestra base de disefio tradicional de a pantalla de edicion con
Plugins instalados datos global de spam para protegerte a ti y a tu sitio TinyMCE, cajas meta, etc.. Compatible con los

de contenido malicioso.

Afadir nuevo
Por Automattic

Editor de plugins
Usuarios
5+ millén instalaciones activas

Herramientas

Ajustes

Figura

(841) Ultima actualizacién: hace 1 semana (735)

v Compatible con tu versién de WordPress

plugins que amplian esta ...

Por WordPress Contributors

Ultima actualizacién: hace 1 semana

5+ millén instalaciones activas v Compatible con tu versién de WordPress

122: Afegir plugin

Acte seguit s’installa i s’activa el plugin i aquest demana completar una série de passos perqué es

pugui comengcar a treballar.
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) @A MundoMarinero &1 B + Afadir Hola, mundomarinero01 [I
L Bz Associates Link Builder

A Entradas

O Medios Sobre el Programa de Afiliados de Amazon

M Paginas El Programa de Afiliados de Amazon es uno de los programas de marketing de afiliados pioneros. Est4 disponible en paises repartidos por todo el mundo, y lleva desde 1996 trabajando con creadores de

X contenido para ayudarles a obtener ingresos con sus pasiones. Para saber més sobre el Programa de Afiliados de Amazon, por favor, haz clic aqui.
¥ Comentarios
Sobre el Creador de enlaces para Afiliados de Amazon
Apariencia
El Creador de enlaces es el plugin gratuito para WordPress del Programa de Afiliados de Amazon. Este plugin te permite buscar productos del catalogo de Amazon, acceder a su disponibilidad y precios en
Plugins tiempo real y crear facilmente enlaces a esos productos de Amazon para incluirlos en tus posts. Con é podras genera enlaces de texto, elementos publicitarios personalizados o aprovechar la gran variedad
de widgets que hemos disefiado e incluido en el plugin.
Usuarios
Aviso

»
I’
.
-
#~ Herramientas .
Debes revisar y aceptar las Condiciones de uso del Creador de enlaces para Afiliados.

Ajustes E1 plugin est4 en fase beta. Pretendemos afiadir nuevas funciones y mejoras de forma regular en esta fase beta y en otras Ly tus opiniones y
| Associates Link Los primeros pasos
ETE Paso 1 - Convertirse en Afiliado
Acercade Para convertirte en Afiliado, crea una cuenta de Afiliado de Amazon siguiendo la URL de tu pais:
Ajustes
i m . /
Paniios Australia https://affiliate-program.amazon.com.ay
Brasil https://associados.amazon.com.br/
Canadé https://associates.amazon.ca/
China https://associates.amazon.cn/

Figura 123: Plugin Amazon Associates Link Builder (2)

El primer pas de tots ells és que s’ha d’estar donat d’alta amb un compte d’Afiliats. En aquest cas ja
esta cobert, per tant si es segueix al pas seglent s’observa que Amazon demana registrar-se a la API

d’anuncis de productes d’Amazon seguint les seguents instruccions.

Una d’elles és tenir el compte d’Amazon Afiliats creats. Acte seguit s’ha d’entrar dins el compte, anar a
Herramientas, i escollir 'opcié Product Advertising API.

« Nuevo: Link Builder WordPress Plugin Locale: == Espaiia v Afiliado: mundomarinero-21
amazon ire13pusa@hotmail.com ~

Inicio

Enlaces de Producto ~ Ofertas y Programas especiales ~ Herramientas ~ Central de Informes Ayuda ~ _

Barra Web

Verificador de

enlaces
Lista de Comisiones del Programa de Afiliados

Requisitos de Participacidn en el Programa de Afiliados Product
Advertising API
Listado de Productos del Programa de Afiliados

Link Builder Plugin
para WordPress

Politica de Aplicaciones Méviles del Programa de Afiliados

Nirertricec cnhre Marrac Renictradac del Praarama de Afiliadnc

Figura 124: APl Amazon

Aqui demana complir una série de requisits per poder instal-lar aquesta API. Un d’ells és tenir més de 3
ventes al site en els primers 180 dies després de 'alta del compte d’Afiliats. El projecte es troba en una
fase molt inicial, de manera que no hi ha cap compra realitzada. Aixi doncs, no es pot accedir a I'API

d’Amazon per enllagar els productes al lloc web.

Ara bé, 'accés d’aquesta API permet poder enllagar productes al lloc web amb enllagos diversos, com

per exemple fer comparatives de productes, col-locar un carroussel d’'imatges, etc.
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Tot i aix0, no tot esta perdut. Quan un projecte comenga a arrancar i encara no compleix els requisits

necessaris per tenir accés a la API, es poden posar enllagos al lloc web utilitzant la barra d’Afiliats
d’Amazon, o Barra Web com 'anomenen ells.

Inicio

La manera mas rapida de enlazar cualquier pagina de Amazon es utilizar la Barra web para afiliados. Esta aparecerd automaticamente al inicio de cada pégina que visites en
Amazon, si previamente te has identificado con la misma cuenta Amazon que utilizas para Afiliados. Para crear un enlace a una pagina con la Barra web, tan sélo tienes que ir a
la pagina que quieras de Amazon y hacer clic en el botén de "Enlazar a esta pagina” de la barra web. Es asi de facil. Mas informacién

Amazon Afikados

Barra wek Obtener enlace:  Texto f Beneficios Ayuda ¥
amazon. R T——y

Todos los Hola sheebn Suscribete a Lista de
departamentos - Ama [BEUERWIENS] ofortas  Choquos regalo  Vender  Ayuda Micuenta -+ Premium - deseos - -\JM

Figura 125: Barra web Amazon
Aquesta barra es pot trobar dins del compte d’afiliacié d’Amazon, accedint a Herramientas/Barra Web.

Partint d’aquesta base, per enllagar un producte nou utilitzant la barra en qlestid, s’ha d’obrir el lloc
web d’Amazon quan s’esta dins la sessié d’'amazon afiliats, de manera que al cercar un producte dins
d’Amazon, es pot escollir amb la barra del damunt si obtenir I'enllag d’afiliacié d’aquest producte amb
només text o amb text + imatge.

Amazon Afiliados Obtener enlace:

o ol | D f 2¥a probaste el depésito directo en bancos extranjeros? Aprende més Beneficios  Ayuda ¥
= amazon ; Hola Irene Devolucionesy  Mi (]
es v
— ~~——Tprime Todos los departamentos moda marinera Cuentay listas ~ Pedidos Prime ~ -\.-./cesta
Enviar a Irene .
La Bisbal... 17100 Volver acomprar  Amazon.es de rene  Semana de Black Friday ~Chollos Chequesregalo Vender Atencién al Cliente Semana de Black Friday Descubre todas las ofertas
. - o i DEVOLUCIONES
Amazon Fash|°n NOVEDADES MUJER HOMBRE NINA NINO BEBE EQUIPAJE MARCAS PROMOCIONES

GRATUITAS

()()dji Para comprar, selecciona Tamafio
A Elige entre las opciones a la
" . izquierda
v oodji Ultra Mujer Blusa con Acabado en
Contraste B mearsncss
Frfe ey v 14valoraciones
Precio: 10,10 € - 13,30 € vprime Afadir a la Lista de deseos | v

Devoluciones gratis en algunas tallas y colores
Precio final del producto

compartir A1 W ®

Medida: Como esperaba (89%) ~

Tamaiio: Chollos
Seleccionar #  Tabla de tallas Camisetas Sin
Mangas Mujer
Color: Azul (7910q) SHOBD...

SHOBDW Mujer

i ' " ] . I i ' EUR 0,79
E + EUR 4,99 de envio
W2

Lo o

« Este modelo tiene la talla mas pequefia de lo normal. Elige, por
Figura 126: Copiar enllag producte(1)

Es busca doncs la paraula moda marinera i s’escull un producte, per exemple la blusa Ultra Mujer amb

acabats en contrast de la marca oodiji.

Acte seguit s’observa que al damunt hi apareix la barra web d’Amazon i s’escull 'opcié Obtener enlace
(Texto + Imagen).

119 / 168



Amazon Afiliados

Obtener enlace:

Texto

Texto + Imagen

Analisi, estrategia i creacio lloc web amb Marqueting d’Afiliacio,
Master Aplicacions Multimedia. Irene Ponsati Mitja

e ¢¥a probaste el depésito directo en bancos extranjeros? Aprende mas

Enlace de texto e imagen para esta pagina

@ Id. Afiliado | mundomari...

v |ld. seguimiento| mundomari... v

Abrir enlace en otra pestafia

l Mostrar borde

<y Enlace de texto+imagen creado mas abajo.
Copie el cédigo HTML generado y péguelo en el cédigo de su sitio web. Mas

informacién

X Hola Irene

Cuenta y listas ~

Black Friday  Chollos Chequesregalo Vender Atencién al Cliente Semana de Black]

RE NINA NINO BEBE EQUIPAJE MARCAS PROM

I'\

oodji

<iframe style="width:1

:240px;"

‘4

g="no'

'0" src="//rcm-eu.

oodji Ultra Mujer Blusa con Acabado en

1=

Contraste
< r¥ryiy ¥ 14 valoraciones

Precio: 10,10 € - 13,30 € vprime
Devoluciones gratis en algunas tallas y colores
Precio final del producto

Medida: Como esperaba (89%) -
Tamafio:

Seleccionar §  Tabla de tallas

Color: Azul (7910q)

3 I [ i . @ i .

= Este modelo tiene la talla mas pequefia de lo normal. Elige, por

Figura 127: Copiar enllag producte(2)

Aqui es desplega un pop-up que mostra I'enllag a copiar de manera que ja s’ha obtingut I'enllag

d’afiliacié6 amb I'id d’afiliats de mundomarinero. Un cop copiat aquest enllag html en format iframe,

s’accedeix a la pagina de wordpress on es vulgui col-locar i s'insereix.

Per a inserir-lo s’afageix un nou bloc de contingut html, i es col-loca dins aquest bloc a la pagina en

questié, per exemple dins la pagina Moda marinera para mujer.

@ Escritorio

A Entradas

07 Medios

|l Péginas
Todas las paginas

Afiadir nueva

% Comentarios

Apariencia

i Plugins
Usuarios
Herramientas

Ajustes

Associates Link
Builder

r me

&Y @A MundoMarinero B

= Afadir Ver pagina

® ® = Cambiar a borrador
.o ~mn; 1S2=1&amp; bgl=FFFFFF&a <iframe
fc1=000000&amp; 1c1=0000 style="width:120px;height:
Euscar un bloque .
amp; t=mundomarinero- 240px;" marginwidth="0"
amp; language=es_ES&amp; marginheight="0"
Mas utilizados ~ 2&amp ; p=8&amp; l=as4&amp scrolling="no"
amazon&amp; f=ifr&amp; re frameborder="0"
5_ss_li_til&amp;asins=B src="//rcm-eu.amazon—-
e qa 7] >D42YZ&amp; linkId=e5cc9 adsysten. com/e/cn?
HTML Pérrafo Shortcode 2f8fffd71e67a06e00eef06 1t1=_blank&amp; bc1=000000&
personalizado </iframe> amp; IS2=16amp; bg1=FFFFFF&a
m (™ H
Columnas Imagen Encabezado arginwidth="0" marginheight="0" scrolling="no" frameborder="0"
m?ref=tf_til&amp; t=mundomarinero-
Q amp; IS2=1&amp; asins=BO1IN1742A0&amp; linkId=02bcf736fce2e74a99f8
‘— 99 p; fc1=333333&amp; 1c1=0066c@&amp; bgl=ffffff&amp; f=ifr">
Galeria Lista Cita
® v [/1 (0D

Figura 128: Afegir producte a Wordpress (1)
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@ Escritorio

A Entradas

07 Medios

M P4ginas
Todas las paginas

Afiadir nueva

® Comentarios

Apariencia
Plugins
Usuarios
Herramientas

Ajustes

Associates Link
Builder

Acte seguit es publica i/o s’actualitza la pagina del site i es comprova que l'enllag s’ha

correctament.

] -4 Afiadir Ver pagina
® o ® =
£40pX; marginwiawn= v

marginheight="0"
scrolling="no"
frameborder="0"
src="//rcm-eu.amazon-
adsystem.com/e/cm?
1t1=_blank&amp; bc1=000000&
amp; IS2=1&amp; bgl=FFFFFF&a

<iframe style="width:120px;height:240px;" marginwidth="0" marginheight="
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e

21&amp; language=es_ES&amp;
0=30&amp ; p=8&amp; l=as4&amp
;m=amazon&amp; f=ifr&amp; re
f=as_ss_li_til&amp;asins=B
@7GPD42YZ&amp; LinkId=e5cc9
bdcef8fffd71e67a06e00eefd6

8"></iframe>

Cambiar a borrz
L40pX; marginwiawn= v
marginheight="0"
scrolling="no"
frameborder="0"
src="//rcm-eu.amazon-
adsystem.com/e/cm?
1t1=_blank&amp; bc1=000000&
amp; IS2=1&amp; bgl=FFFFFF&a

scrolling="no" frameborder="

src="https://rcm-eu.amazon-adsystem.com/e/cm?ref=tf_til&amp; t=mundomarinero-

21&amp; m=amazon&amp; 0=30&amp ; p=8&amp; l=as1&amp; IS2=1&amp; asins=BOIN1742A0&amp; linkId=02bcf736fce2e74a99f8

5ee748ade77b&amp;bcl=ffffff&amp; lt1=_top&amp; fc1=333333&amp; Lc1=0066cO&amp;bgl=ffffff&amp; f=ifr">

</iframe>

HTRL v - Vista previa :

efa6d8dbd8b50de3"></1iframes|

src="//rcm-eu.amazon-adsystem.com/e/cm?
1t1=_blank&bc1=000000&152=1&bg1=FFFFFF&fCc1=000000&1c1=0000FF&t=mundomarinero—
21&language=es_ES&0=30&p=8&1=as4&m=amazon&f=ifr&ref=as_ss_li_til&asins=BO6XRL248G&1inkId=:

<iframe style="width:120px;height:240px;" marginwidth="0" marginheight="0" scrolling="no" frameborder="0"

Figura 129: Afegir producte a Wordpress (2)

o @ Moda marinera para mujer-Mu- X+

€« ->C 0

& mundor

CURSOS BLOGS WORK B3 uoc IRENE

marinero.com/moda-marinera-para-muje

undo Marinero | Facebook

WordRef

Twitter %% Gmail [W] ERAM

K& UoC

col-locat

¥ Incognito @

Netflix jn Linkedin Evernote i IEBS

Moda marinera para mujer

amazon.es amazon.es

o

VENCA VENCA
Camiseta... Canmiseta...
EUR 9,99 EUR 9,99
Comprar ahora ﬂ Comprar ahora
amazon.es amazon.es

q M

oodji Collection
Mujer.
EUR 5,40

oodji Ultra Mujer
Blusa con.

EUR 13,20
Gl Floces

VENCA
Camiseta...

EUR 9,99
Comprar ahora

Entradas recientes
WordPress felizmente alojado en
Webempresa

Comentarios recientes

Un comentarista de WordPress en WordPress

felizmente alojado en Webempresa

Archivos

octubre 2019

Categorias

Sin categoria

Meta

Figura 130: Afegir producte a Wordpress (3)

Ara bé, com s’ha mostrat amb anterioritat, els enllacos realitzats a través de la barra web disten molt

dels enllagos que es poden arribar a treballar si s’aconsegueix accés a la API. Aquest doncs és un dels
processos a aconseguir i treballar de cara al futur.
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S’ha de treballar amb forga i ganes per aconseguir 3 vendes i complir tota la serie de requisits que

Amazon demana per poder treballar amb enllagos més atractius de cara als buyer persona finals.

Aquesta accio d’afegir enllagos és la mateixa per a totes i cada una de les pagines del lloc web, es
tracta doncs d’escollir i agrupar una série de productes idonis per a cada una de les segmentacions
treballades i estudiades amb anterioritat, i repetir el procés d’afegir els enllagos corresponents en cada

pagina.
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Capitol 5: Escollir i estructurar productes

Un dels errors més comuns al crear un lloc web és no pensar des del punt de vista del consumidor. Es
a dir, en molts casos, I'estructura del lloc web passa per mostrar als usuaris visitants el qué 'empresa
vol vendre i/o té per vendre, ja siguin productes i/o serveis. Aixd no esta gens malament, sempre i quan

es faci des de I'enfoc correcte.

Sovint també s’observen casos en qué les empreses utilitzen el lloc web per vendre els seus productes
i/o serveis i els anomenen d’'una forma tant técnica i especifica que un usuari visitant que podria
necessitar d’aquell producte i/o servei per resoldre el seu problema i/o necessitat no s’hi sent identificat
i automaticament surt del site, comportant aixi un rebot dins el lloc web i per tant una caiguda respecte

al posicionament del lloc web en cercadors.

Es per aixd doncs que és important partir de la creacié dels buyer persones, definir acuradament com
és el consumidor a qui es dirigeixen els nostres productes i serveis i estructurar la web cap aquest

cami.

En el cas en qliestio, hi ha 3 buyer persones principals inicials (un buyer persona no és quelcom fix, pot
evolucionar d’igual forma geu evolucionen les persones i els negocis). Inicialment pot tenir unes

necessitats i/o problemes en concret i a la llarga pot arribar a tenir-ne de nous.

Es per aixo que el lloc web s’ha estructurat en I'apartat de moda valid per a la Marina i en Marc, en la
seccio decoracio apta per ala Gemma, en la seccio d’accessoris valid per a tots tres i s’ha decidit afegir
també l'apartat disfresses per treballar un futur buyer persona com poden ser usuaris interessats en

festes d’aniversari, carnavals, etc.

A banda d’aixd també s’ha escollit treballar el lloc web per poder atraure, convertir i fidelitzar aquests

usuaris amb contingut de qualitat dins I'apartat Blog.
Aixi doncs, és la manera com s’ha de pensar un lloc web.

Pel que fa a la seleccid de productes a escollir, i valorant les necessitats dels buyer persona del
projecte, els productes inicials a treballar sén:
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5.1. Productes buyer persona Marina

Al parlar de la Marina i de les seves necessitats i habits de compra, com s’ha vist amb anterioritat, és
una persona que es fixa molt en les tendéncies de moda actuals aixi com també en les ofertes que hi
ha al mercat, per tant fent una cerca a Amazon de productes relacionats amb la moda marinera
s’observa una alta tendéncia en la venda de camisetes i jerseis tant per home com per dona, per tant

sens dubte un dels productes a col-locar seran camisetes marineres de dona.

10,104

Figura 132: Productes Marina (1) Figura 131: Productes Marina (2)

A part d’aix0, és interessant també col-locar-hi productes que permetin la venda creuada, és a dir, que
pugui afegir al carro de compra productes similars a les camisetes o bé complementaris. Per exemple,
per a producte similar es podria entendre una camiseta de maniga curta amb una de maniga llarga, en
canvi un producte relacionat podria ser una jaqueta, un pantalé que pugui complementar la camiseta

que decideixi comprar-se, unes sabates, etc.

Sense deixar de banda el concepte de les ofertes, és interessant entrar cada “x” temps dins la
plataforma Amazon seleccionant I'apartat ofertes i la categoria Ropa de manera que si hi ha una oferta
en questié, aquesta es pot col-locar al site durant un temps determinat i podria ser que els usuaris

classificats com a buyer persona Marina fessin una compra al respecte.
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amalon = Todos los departamentos ~ Hola Irene
~—

mi
Cuentaylistas - Pedidos Prime ~ Y eesta

Enviar a Irene

La Bisbal... 17100 Volver acomprar Amazon.esdelrene Ofertas Chollos Chequesregalo Vender Atenciénal Cliente  Hogary cocina Llévate 5€ al comprar 50€ en Cheques Regald

Ofertas  Ofertas seguidas  Chollos  Préximas ofertas ~ Amazon Renewed ~ Outlet  Productos Reacondicionados  Los mdsvendidos  Amazon Prime  Apps de Amazon  Amazon Underground  Amazon Assistant

v M\‘ Financia al 0* TAE hasta 24 meses

esta seleccion de productos’ pescibrelo -

~Ver condiciones

Ofertas

Descubre nuestras Ofertas del dia, Ofertas flash, promociones y més. Mas informacién sobre las Ofertas flash y Ofertas del dia aqut.

Mostrando 1-40 de 49 resultados para Ropa X

Categoria
Eliminar
~) Alimentacién y bebidas
Aspiracién y limpieza de suelo
) Audio y video portitil
*) Auriculares
Bebé
" Bebidas alcohélicas
) Belleza
Bricolaje y herramientas
~ Climatizacién y calefaccién

"I Coche y moto 7,88 €-78,75 €

Hasta un -25% en jerséis de punto
de nuestras marcas Amazon Moda

Cuidado y limpieza del hogar
") Deportes y aire libre
Dispositivos Amazon

~| Electrénica
) Equipaje

Fotografia y videocamaras
") Grandes electrodomésticos
~ Hogar

Acceso Prioritario Prime

20,32€-22,04 €
Precio: 28;22-€—36,61-€ (-28%)

0% reservadas Quedan 11:42:12
Separatec Béxer para Hombre,
Calzoncillos Hombre Boxer con B..

Vendido por Holocene_Apparel y
gestionado por Amazon.

e drfe dr e 1

9,98 €

Precio: 16,98-€ (-41%)
6% reservadas Quedan 2:02:12
WHCREAT Gafas de Sol de
Conduccion Polarizadas para Ho...

Vendido por WHCREAT y gestionado por
Amazon

L 822 247

Iluminacién ‘

) Industria, empresas y ciencia Rt

Ver oferta

Afiadir a la cesta

") Informética
Instrumentos musicales
" Jardin y exterior
"I Joyeria
Juguetes
" Kindle
Libros
") Méviles y telefonia
") Muebles
Mdsica

~ Oficina y papeleria
7 Peliculas y TV

Planchas y accesorios 8,00 €-34,00 €

Hasta un 35% en ropa deporitva de
nuestras marcas Amazon Moda

" Productos para mascotas
~ Relojes
Ropa

e s s

<}

Salud y Cuidado Personal
~ Software

TVy home cinema
~ Videojuegos

Zapatos y bolsos

Todo lo demés

17,49 €- 365,49 €
Descuentos en The North Face

iy 375

9,45 €-66,94 €

Hasta un 35% en ropa y zapatos de
CARE OF by PUMA

e s e

| Ver oferta

| Ver oferta

| Ver oferta

Tipo de oferta
Ofertas flash
Ofertas destacadas
Ofertas del dia

Ofertas con acceso prioritario para
Prime

Disponibilidad
) Ofertas disponibles
Préximas ofertas
~) Ofertas finalizadas

Amazon Prime

prime
Precio 6,96 €-891,97 €

Por debajo de 20 EUR Hasta un 15% de descuento en
20 - 50 EUR productos de Industria, Empresay
50-100 EUR Ciencia

100 - 200 EUR 1 8 8 ¢igrdl]

200 EUR 0 més

Descuento
Descuento del 10% o més

1418 €-41,16 €

Hasta un -30% en vaqueros de
nuestras marcas Amazon Moda

11,50 €- 92,00 €

Hasta un 50% en vestidos de
nuestras marcas Amazon Moda

Descuento del 20% o més

Descuento del 30% o mis Ver oferta

Ver oferta

Ver oferta

Descuento del 40% o més

Valoracién media de los clientes

Figura 133: Ofertes d'Amazon

Ordenar por | Destacados v

2324 €
Precio: 36,99-€ (-25%)

0% reservadas Quedan 5:32:12
Genuwin Camisetas de Tirantes
para Hombre de Cuello Redondo, ...

Vendido por Holocene_Apparel y
gestionado por Amazon.

‘ Ver oferta

medela

11,68 €- 109,99 €

Oferta en Medela

Wiy 925

| Ver oferta |

22,46 €- 23,36 €
Precio: 24;96-€—25,96-€ (-10%)

Cola de Sirena para Natacién Traje
de Baiio 4pcs Mermaid Bikini con

Fededrde vy 120

‘ Ver oferta
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5.2. Productes buyer persona Marc

Al centrar I'atencio en els productes que poden interessar a en Marc al ser model de roba d’estiu,
sobretot de banyadors, sens dubte dins el site hi ha d’haver un espai molt complert de roba d’estiu i de

banyadors que siguin tendéncia i tinguin relacié amb el mar.

Al cercar dins Amazon bafiadores marineros para hombre, els productes que s’hi observen son els

seguents:

Tommy Hilfiger find. Clnnamou
Medium Drawstring Baftador para Marca Amazon - find. Baflador de
wtrérer 15,89¢ i 1
32,99¢ prime 6,57¢
prime 250
Manadlian_Bahador para hombre. oyt
2019 Pushup, s 17t
: Thingdo..  Sasiete Tk Mofe Braef, Tk, T s7sm
- sownn 6,18¢ priene
511 3,59 Cde envio
Ciabalis ALPHADVENTURE
par Tipo P
béxer Corto Azul con Ancla, Bermud. para Hombre
19,90¢ 19,96¢
emvo GanTS 299 cteenio

)

Bsa oodji Ultra Cinnamou “Tops de hombre ZODOF
e e v i R U - s
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Figura 135: Productes Marc (1) Figura 134: Productes Marc (2)
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Per tant en aquest cas no és tant facil trobar productes que puguin interessar i agradar a en Marc, ja
que amb aquest tipus de cerca es barregen tot tipus de banyadors. De noi, de noia, aixi com també de

motius i estampats que res tenen a veure amb el mén mariner.

En aquest cas doncs s’utilitzarien cerques més treballades com per exemple: bafiadores con anclas.
Ara si que s’aconsegueixen els productes interessants per oferir-los a usuaris amb el perfil del buyer
persona Marc.

Y,

B0
RN :a

.o

. Figura 136: Bafiadores con anclas (2)
Figura 137: Bafadores con anclas (1)
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D’aquesta manera doncs, és com s’escullen els productes a col-locar i treballar pel cas d’en Marc. A

més a més, pero, també es poden incloure productes com els nautics, tipica sabata d’esitl mariner que

combina a la perfeccié amb la moda d’aquesta tipologia.
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Figura 138: Producte nautics
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L’interessant en aquest cas també és veure quins de tots aquests productes sén els més venuts, per
col-locar-los al site i destacar-los respecte la resta. D’aquesta manera faran que els usuaris amb perfil
de buyer persona Marc es sentin identificats i amb la necessitat imperiosa de comprar abans el que
més s’ha venut que no pas un altre. Aqui s’ha de recordar la importancia que té per a en Marc el fet
d’estar a la moda i obtenir també els productes que estan en tendéncia.

5.3. Productes buyer persona Gemma

Al parlar de productes que poden interessar al Buyer Persona Gemma, en aquest cas és interessant fer
cerques a Amazon de paraules com: ancores, de manera que s’hi troba tot un reguitzell de productes
diversos al voltant de I'ancora que permetra al buyer persona Gemma agafar idees i seguir cercant cap

a un cami o cap a un altre.

Aquest tipus de buyer persona, a vegades no sap exactament qué busca, i necessita inspiracié per tant
fer cerques amb paraules clau genériques pot ajudar a seleccionar quins tipus de producte es poden

afegir al lloc web.

En aquest cas, pero, dependra molt de cada un dels clients de la Gemma, i prevaldra trobar productes

relacionats amb el mar que siguin edicions limitades, que tinguin poc estoc, o que siguin originals.

Partint d’aquetsa premissa, es pot buscar a Amazon el seglent: “ancla” i s’'observa doncs que hi ha

diferents articles que denoten diferéncia entre tots ells i que poden servir per a decorar un espai.

WINOMO Estilo mediterraneo ancla é’
nautica azul colgando de la pared Gearmax® Retro Vintage pirata ancla 180 Piezas Mini Ancla y timén
decoracién de la madera (azul) PU cubierta de hojas sueltas cuerda Colgante Madera,Confeti Comunion
e~ 10 atado en blanco Notebook(Azul Decoracion,Decoracién Mesa
marino) Bautizo,Mediterraneo Fiesta...
14,99¢€15.90¢ ¢ V3 rfr & V5

prime Entrega GRATIS miércoles, 11 de €
9,29 5,89¢

Envio GRATIS

diciembre prime Entrega GRATIS miércoles, 11 de

diciembre

Figura 139: Productes Gemma
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Aquest procés s’ha de repetir també amb altres motius del mar com per exemple: timons, vaixells,
ratlles, pirates, nusos, etc. Per tant en la seccié de “decoracién marinera” els productes no sén tant

clars ni tant definits com en els dos casos anteriors.

Al analitzar en global els productes interessants per a cada un dels buyer persona en questio, una de
les idees preconcebudes inicialment de col-locar productes per a nens queda actualment desfasada, ja
que tenen més importancia altres tipus de productes i interessos en aquests buyer persones. Aixi
doncs, els productes referents a nens dins la moda marinera es treballaran en una fase més posterior

del projecte, per exemple a un o dos anys vista quan el negoci estigui en dansa.

Ara bé, en cap cas s’ha parlat dels productes de disfresses pero s’opta per a no ser eliminats, ja que és
una de les propostes que fa la marca per captar un nou buyer persona que actualment no és un dels
principals. No s’hi destinara la totalitat de recursos, perd sera quelcom que s’anira coent mica en mica.

Existira per a veure si puntualment “cau” alguna venda.

Aquest concepte o manera de fer en Marketing és bastant comu ja que s'utilitzen els productes “més
venuts”, els “més top”, els que més estan de moda per atraure a l'usuari i als buyer persona en questié
i no se’ls parla de cap altre producte, cosa que descobreixen quan entren dins al site. D’aquest manera,
es genera una sensacio de que aquella marca és molt més que el que ells creuen, i es converteixen en

usuaris més susceptibles de navegar i descobrir qué hi ha més enlla.
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Capitol 6: Estrategia de posicionament web

Una bona estratégia de posicionament del lloc web passa per treballar i col-locar els continguts del site

d’acord als buyer persones adequats. Aspecte que s’observara en el punt seguient.

Ara bé, per a posicionar correctament els continguts, i per treballar correctament les pagines i els

articles de blog del projecte s’han de tenir en compte una série de requisits.

Per una banda, és important treballar correctament les etiquetes h1, h2, h3, etc. Aquestes etiquetes fan
referéncia a que cercadors com Google per valorar si un lloc web esta treballat correctament o no, no hi
entén d’diomes i es fixa en I'estructura de I'article i/o de la pagina. L'etiqueta h1 s’ha de col-locar al titol
principal i les etiquetes h2 i h3 han d’anar successories sempre i quan hi hagi la necessitat de crear

subtitols de primer i segon nivell.

En aquest cas pero, hi ha més etiquetes... h4, h5, etc. Ara bé, les etiquetes que Google posiciona millor
sbn les etiquetes h1, h2 i h3. D’etiqueta h1 només n’hi ha d’haver una, perd de h2 i h3 n’hi poden haver

tantes com el text requereixi, sempre i quan no sigui excessiu.

Per altra banda és important el titol de l'article. L'usuari que cerca per internet ha de poder entendre
amb un titular que hi trobara dins si clica per llegir-lo. Partint d’aquesta premissa, aqui s’hi agafeix

I'estructura del contingut.

Smarter With Gartner Subscribe  Q Gartner.

Comms Finance Human Resources T Legal & Compliance Marketing Sales Service Supply Chain

Top 12

Emerging Digital
Workplace
Technologies

Digital Business

Figura 140: Smarter With Gartner

Es a dir, 'usuari un cop clica damunt un enllag en concret ha de poder fer una lectura rapida i visualitzar
amb “diagonal” les parts de les que tracta el text, de maneraque podra posar més atencio en unes que
d’altres. Poques son les vegades que un article es llegeix de dalt a baix al complet. Per tant, si es

facilita amb una bona estructura visual, clara i rapida, sera molt més practic i facil de llegir.
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Un cas que treballa molt bé I'estructura del text és el seglient article de gartner.com. Separa molt bé els

punts enumerant-los de manera que a simple vista és molt facil entendre de qué parla cada seccié.

The Top 12 Emerging Digital Workplace Technologies

Ambient Knowledge

1
Imagine tapping the vast amount of (mostly dark) information to harness
employee skills and expertise. Natural language processing and machine
learning will help organizations extract information from a wide array of
employee sources to gather valuable knowledge.

2 Read Analytics
Think of this as the democratization of big data analytics where dashboards
and analytics functions are pushed down into the employee community to
drive better, data-driven decisions.

3 Production Studio

Why is PowerPoint still the dominate method for making presentations in the
enterprise when consumers often create videos, graphics, podcasts, and
other types of media in their personal lives? Organizations can seize the
opportunity to create multimedia tools and production hubs for employees to

bring these rich media types to their work environments.

Figura 141: Estructura text

Una altra clau perqué un article o una pagina funcioni i agradi més a 'usuari vistant és I'is d’elements

visuals com infografies aixi com també col-locar-hi botons de crits a I'accié.

Tornant a I'article de garnier.com, la infografia és ideal ja que mostra d’una forma visual i molt clara un
resum del qué s’hi trobara en el text. Aixi 'usuari abans de comencar a llegir ja té una minima idea del
seu contingut. A part d’aix0, aquesta infografia fa d’index de continguts, un altre exemple molt util que
es fa servir en els blogs digitals. Col-locar un petit index a l'inici del blog per retenir I'atencio dels
usuaris realment interessats amb aquell contingut, en comptes d’esperar que vagin fent “scroll” amunt i

avall per descobrir qué hi poden trobar.
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Top 12 Emerging
Digital Workplace
Technologies

Exploiting

Information Tapping the
physical/virtual
connection

B @ [

Ambient Read Production
Knowledge Analytics Studio
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Immersive Biirolandschaft Internet of
Technology Things

© &

Silo Busting My Pet Al My Personal
Cloud

s B Y=
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gartner.com/SmarterWithGartner

Source: Gartner (October 2015)

@ 2015 Gartner, Inc. and/or its affiliates. Al rights raserved. Gartner is a registered trademarks of rtn r
Gartner, Inc. or its affiliates. For more information, email info@gartner.com or visit gartner.com. ®

Figura 142: Infografia - Index de continguts

Un altre aspecte a destacar és 'us del concepte linkbuilding. El linkbuiding és una estratégia d’enllagos

que basa el seu Us en col-locar enllagos interns i externs dins un article de blog i/o pagina. Es a dir, dins
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un mateix article on es parla d’'un tema A, col-locar-hi enllagos a altres articles de blog dins la mateixa
propia web que complementin amb contingut de valor aquest article A de manera que I'usuari pugui

obtenir una visié global i un coneixement complet del tema que esta llegint i/o del qual cerca informacio.

Passa el mateix amb el slinks externs. Si dins el mateix article s'utilitzen enllagos cap a altres webs a
I'exterior, aixd enforteix que aquestes pagines webs també puguin col-locar enllagos cap a la web
propia. Aixo fa doncs que augmenti la notorietat de la pagina web. | per a Google és una bona opci6.

Una pagina web amb més notorietat que una altra la posicionara en molt millor posicié.

Un exemple d’'un bon Us de linkbuilding és I'article de blog de ennaranja.com, on es veuen els enllagos
clarament diferenciats de color (utilitzant el color corporatiu de la marca) i on s’hi fa una correcta
combinacié d’enllagos interns i externs, aportant contingut de valor com per exemple estudis que
demostren la teoria de l'article, detonant aixi confianga que no s’inventen la informacié escrita. Si no

que escriuren d’acord a informacié contrastrada i verificada.

E n N ara nj a Economia fécil v Inversién ~  Hipotecas~  Agile  Actualidad ING  Elige Bien Tu Barrio "®°  Q ING );i};v

WS U U S MU LA G I S AU YU U U Uy AU U UL | U
ejemplo, en las carreras técnicas es frecuente que se empiece trabajando como
becario, y ese salario no se empiece a cobrar hasta pasados unos afos.

Por otro lado, si el estudiante ingresa en el mundo laboral y consigue trabajo el
primer mes después de salir de la ESO o de Bachillerato, podrd ganar de manera
aproximada unos 14.604 euros al ario, o lo que es lo mismo, 73.020 euros en

f cinco anos.

No estudiar una carrera da 73.020 euros en cinco afios

Bajo estas percepciones muchos jévenes saltan de las aulas del instituto a
trabajos de baja cualificacién en busca de dinero rdpido. Segun un estudio del
afo 2012 en nuestro pais, “entre los jévenes que estudian educacién obligatoria, el
17% no llega a finalizar esos estudios, frente al 3% de los jévenes que abandonan
la formacién mientras son universitarios".

K

Si dentro de cinco aros cerrdsemos las cuentas la decisién parece obvia: no
estudiar. Pero auin nos quedan muchos arios de trabajo por delante, y ahi es
donde los universitarios recuperan (y superan) a las personas sin titulacion.

10 afios después de la carrera, y descontando el coste de la misma, un titulado
que haya encontrado trabajo habra ingresado 247.220 euros brutos (25.900
euros anuales en 10 afios menos 11.860), mientras que un no-titulado de nivel

Aranhminca alba hahes inacacnda 210 ACA avivan hoidan (114 EOL Avivan aniialac

Figura 143: Bon Us de linkbuilding

D’acord al vist amb anterioritat, és important entendre i comprendre totes aquestes accions sense
oblidar tampoc I'is d’icones de xarxes socials dins els articles perqué aquests es puguin compartir a les
diferents xarxes socials amb facilitat.

Un altre punt interessant és utilitzar el plugin de Yoast SEO vist anteriorment, que permet optimitzar el
titol, I'slug i la descripcié dels resultats que surten en els buscadors. Es un dels plugins més potents i
més coneguts de Wordpress que déna directrius de millora constant i permet tant el posicionament de
text com d’imatges.

També és interessant a nivell técnic treballar I'eina Google Trends quan no es coneix quines paraules

clau poden ser interessants a posicionar, ja que dona idees de qué busquen els usuaris entorn a una
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paraula clau que es creu que podria funcionar. A més, no s’ha d’oblidar I'is tant important de Google

Search Console, una eina que permet dir-li a Google: “Hola, tinc un nou article de blog que he publicat

a la web, que passes per aqui i I'analitzes?”. La idea és que Google indexa les pagines dins el seu
cercador quan pot o vol. A vegades interessa que una pagina en concret estigui indexada el més aviat
possible, per tant amb eines com Google Search Console és la marca qui pot fer el pas dient-li a

Google que passi.

A més, una altra de les estratégies a aplicar és “espiar” la competéncia amb eines com Rank Tracker,
nightwatch, o I'extensié de Google Chrome anomenada SEO Quake. Eiens enfocades especialment a
fer un analisis de les paraules clau propies aixi com de la competéncia per poder fer una millora
constant en el seu posicionament. A vegades hi ha paraules clau que durant una temporada es troben
molt a munt i llavors baixen de cop, o a I'inversa. Amb aquestes eines es pot conéixer en quina posicio

es troben i treballar-les i col-locar-les en més o menys continguts.

Per ultim i no per aixd menys important s’ha de parlar de la importancia de les paraules clau. Al escriure
quelcom que va dirigit a un usuari en concret, s’ha d’entendre i posar-se al seu lloc i esbrinar qué
buscara o de quina manera buscaria quelcom que pugui solucionar el seu problema. D’aquesta forma,
le paraules clau s’han d’incloure dins el text aixi com també dins les etiquetes h1, h2, h3 de tal manera
que Google les té en compte alhora de posicionar el contingut, i 'usuari entén que aquell text donara
resposta al que esta buscant.

En un més técnic, també s’ha d’entendre que tot i treballar totes i cada una d’aquestes accions no s’ha

d’oblidar I'is de Google Analytics per analitzar correctament els resultats.

La gracia en aquest cas és crear segments de mercats dins de Google Analytics que permetin analitzar
el transit dins la zona geografica, sexe i/o edat dels buyer persones, de manera que aixi es filtra el
transit provinent de qui realment interessa i no es tenen en comptes les dades d’usuaris que provenen

d’altres llocs. Per qué és important aquesta quiestio?

Mundo Marinero creara el contingut amb castella per treballar la seva estratégia a nivell Espanyol. Ara
bé, a Llatino América també es parla el castella, i hi ha molta més gent alla que en tot I'estat Espanyol,
per tant és susceptible de que hi hagi llatinoamericans llegint el contingut de Mundo Marinero. No és
res dolent, tot i que per comencar no es vol abarcar aquest tipus de mercat sind que es volen enfocar
els esforgos a Espanya, i per tant, interessa doncs analitzar el transit d’aqui i excloure els altres paisos
fora d’Espanya on es pugui parlar també el castella.
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Capitol 7: Contingut de qualitat

Anteriorment s’ha parlat de qué és I'lnbound Marketing i la importancia que té en els consumidors

online avui dia.

El concepte d’'Inbound Marketing centra tota la seva atencié en oferir el contingut adequat a l'usuari

adequat i en el moment adequat. Aixd com es tradueix pero en un llenguatge més entenedor?

Quan un usuari fa una compra, o té una intencid6 de compra passa per un procés i unes fases de

compra. El concepte d’'Inbound Marketing anomena aquestes fases de la seglient manera:
7.1. Fase d’Atraccio6

En aquesta primera fase I'usuari t¢ un problema i/o necessitat a cobrir i comenga a fer-se preguntes

fins que descobreix quin problema té i comprén que necessita una solucié per a poder resoldre-ho.
7.2. Fase de Consideracio

A la fase de consideracié 'usuari descobreix que hi ha varis métodes, serveis, i/o productes que poden
solucionar el seu problema i/o0 necessitat a cobrir. Aqui és on investiga, compara caracteristiques,

funcions i beneficis de les diferent opcions i comenca a entendre quina és la millor solucio per a ell/a.
7.3. Fase de Decisio

En la fase de decisio ja sap quina solucid necessita i la pregunta que es fa és: A qui li compro? Es a dir,
no hi ha un unic proveidor al mén que ofereix els mateixos productes i/o els mateixos serveis i aqui és
on intervé descobrir el fet diferencial d’aquell mateix producte i/o servei en els diferents proveidors.
Garantia, qualitat, preu, durabilitat, exclusivitat, entre altres, sén els conceptes a tenir en compte en

aquesta fase.

Partint d’aquesta premissa, una bona estratégia de continguts i d’'Inbound Marketing ha de passar per
oferir al lloc web contingut de qualitat per a cada buyer Persona i en cada una de les fases del seu
procés de compra. Si un negoci és capag de resoldre els dubtes que té l'usuari en cada una d’aquestes
fases, sera vist com un expert en el sector i 'usuari confiara en aquesta empresa per a comprar el
producte i el servei. Ja no val avui dia la publicitat intrusiva posant pressié a 'usuari perqué compri un
producte o un servei només perqué una empresa ha decidit que aquest esta d’oferta durant un temps

determinat.

L’Inbound Marketing funciona educant a aquest usuari fase a fase, oferint-li contingut de qualitat i de

valor en cada moment que tingui un dubte. Només aixi acabara coneixent I'empresa en questio,
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agafant confianga amb la marca, i comprant el producte en I'empresa propia i no a la de la

competéncia.

Aixi doncs, per establir aquesta estratégia d’Inbound Marketing, és important crear i treballar els
continguts de valor en cada una d’aquestes fases aixi com realitzar altres tipus d’accions importants i

que ajuden a nodrir i a generar confianga amb la marca.

THE BUYER’S JOURNEY AND CONTENT

Decision

Stage

* Analyst reports « Expert guides + Vendor comparison
* Research reports * Liveinte ymparison

*  Product co

* eBooks *« Webc + Case studies

» Editorial content « Podcast + Trial download

» Expert content . > + Product Literature
» Whitepapers + Comparison » Live demo

* Educational Content whitepapers

Figura 144: Fases Inbound Marketing

7.4. Accions fase d’Atraccio

Les accions a realitzar dins la fase d’Atraccié busquen el que el seu nom indica. Atraure als usuaris. Es
per aixd doncs que és primordial I'is de contingut de qualitat dins el blog del lloc web, de manera que
s’aconsegueixi transit de forma organica i que sigui contingut de valor. Es a dir, que resolgui els dubtes

dels nostres usuaris.

En aquesta fase també s’utilitzen molt les xarxes socials, ja que sén un canal molt potent d’atraccio
d’usuaris desconeguts cap a la marca en questié aixi com també la publicitat en xarxes socials o els
anuncis SEM de Google Adwords. En aquest ultim cas i parlant sobretot de producte, que ha d’atraure

per la vista a I'usuari, pot anar molt bé treballar anuncis d’Adwords amb publicitat de Display.

Els anuncis de Display sén anuncis en format visual i/o grafic que es col-loquen en varis llocs webs com
per exemple diaris, revistes i/o blogs del sector com a banner visual i que generen transit cap a una

pagina web.

Algun exemple d’anunci de Display sén els que es troben regularment en diaris com La Vanguardia, ja

siguin verticals a les barres laterals del contingut o bé en format horitzontal enmig d’un text d’un article.
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TU HUELLA CAMBIO CLIMATICO ACTUALIDAD HEROES Y VILLANOS ANIMALADAS S|, EXISTE ECOGALLEGO

Déjanos echarte una mano. .
Somos tu socio, somos tu seguridad y tu tranquilidad. g §S,I.Hu'lﬂon

e Cambio climatico | Marcha por el clima de
Madrid, ultima hora en directo

n u «La ‘Marcha por el Clima’ se ha parado en medio del Paseo de la Castellana
» Greta Thunberg abandona la marcha por el clima por la imposibilidad de avanzar

» Greta: “Llevamos un aiio movilizados, pero nada ha cambiado”

« Streaming: Multitudinaria rueda de prensa de Greta Thunberg en Madrid

Figura 145: Exemple anunci Display (1)

En aquest primer cas I'anunci Display és el que es troba a dalt de tot, de 'empresa solunion. Es una
imatge grafica i/o petit .gif d'imatges que mostren publicitat a I'usuari.

MARTI ABAD

‘% Actualizado a 06/12/2019 20:00

PEUGEOT

20:00 Ante el ritmo lento de la histérica 'Marcha por el Clima' en
Madrid, esta previsto que a las 20:30 horas Greta Thunberg lea un
manifiesto. Les recordamos que la joven activista ha tenido que
abandonar la manifestacion y dirigirse directamente a Nuevos
Ministerios "por seguridad".

NUEVO PEUGEOT 208
UNBORING THE FUTURE

1956 PARTICIPACION | Todavia no hay cifra oficial de manifestantes en
las calles de Madrid pero algunas informaciones coinciden en
decenas de miles de personas. Los organizadores esperaban reunir a
100.000 asistentes.

19:52 Aunque ya se ha desplegado gran parte de la pancarta y se puede
leer sin dificultades, todavia hay una parte que parece atascada,
algo que estd afectando al ritmo de la '"Marcha por el Clima'. Todo
apunta a que la cabecera llegard con algo de retraso a Nuevos
Ministerios.

DESCUBRELO

1948 Descubierta la pancarta que ha hecho que la 'Marcha por el Clima'
se haya parado en la Castellana. "Solo ocho afnos hasta el grado y

e e L e ol s LNy o ey

Figura 146: Exemple anunci Display (2)
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En aquest segon cas és el mateix tipus d’anunci pero es mostra a la barra lateral esquerra del lloc web

i en format vertical. També és un anunci de Display.

Amb aquesta tipologia d’anunci es crida I'atencio visual de I'usuari, ja que impacta molt més una imatge

que un text, i per tant és un potencial canal d’atraccio de transit al lloc web.
7.5. Accions fase de Consideraci6

Les accions a treballar en la fase de consideracié han de permetre acompanyar 'usuari a considerar
com pot solucionar el problema que ha descobert que té en la seva fase inicial. En aquest moment és
molt util treballar el contingut de valor i de qualitat amb opcions de contingut més enriquidores per

l'usuari i que permeti a la marca extreure dades i conéixer un xic millor com és aquest visitant.

Aixi doncs, una de les opcions molt interessants per treballar en aquesta fase son els CTA (Call to
action), anomenats també botons de crits a I'accid, junt amb les landing pages acompanyades de

formularis al lloc web.

Un CTA és un botd anomenat call to action que es col-loca en posicions estratégiques del lloc web aixi
com també dins d’articles de blog de manera que inciti a l'usuari a fer una accié en concret. Per

exemple, descarregar un ebook, un pdf, aconseguir un descompte, etc.

Inbound€motion EMOTION LAB 000600

5. CTA para promover un evento

Este tipo de CTA se utiliza para promover eventos con el objetivo de crear conciencia y atraer el mayor
numero posible de visitantes en el evento. Las opciones para colocar esta CTA en tu sitio web son infinitas
ya que el mensaje puede relacionarse con todos los perfiles de visitantes que entran a tu web.

Ahora ya sabes qué es CTA, ;te gustaria conocer otras herramientas basicas para captar mas leads?

Aqui te explicamos como hacerlo:

0

o o -

g 0 * Herramientas basicas para lanzar y analizar
0 . una campaia de inbound marketing

" Por donde empezar con el inbound marketing

DESCARGATE EL EBOOK

FORMULA ESCRITA POR:

Figura 147: Call to Action (CTA)

En aquest cas, el cta és l'element grafic situat enmig del text d’'un article de blog on la web
Inboundemotion vol que l'usuari es descarregui I'ebook de les “Herramientas basicas para lanzar y

analitzar una campafa de inbound marketing”.

D’aquesta forma s’'incrementa la quantitat de leads (un lead és un usuari que ha donat més informacio

d’ell/a en una empresa, com per exemple el seu e-mail, o el seu nimero de teléfon) pel que fa a
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'empresa en questio i 'usuari va coneixent molt més la marca i es va generant conjuntament una
relacié de confiancga. L'interessant aqui és que el recurs que obté I'usuari després de prémer damunt el
CTA en qliestioé I'hi ha de servir per resoldre més dubtes en la segona fase del procés de compra.

Només aixi es considerara contingut de valor.

Perqué un usuari es pugui descarregar un contingut pertinent del site, es sol utilitzar el que s’anomena
una landing page. Una landing page és una pagina daterratge dins un lloc web, que no

necessariament ha d’estar indexada dins el menu, pero que si forma part del lloc web.

En aquesta landing page s’hi col-loca un formulari de manera que quan 'usuari 'ompli, podra obtenir el

recurs desitjat. Ja sigui un pdf, un ebook ,un descompte, una guia, etc.

Learn to code interactively, for free.

How can coding
help you?

ho

Liz Beigle-Bryant Joah Gerstenberg and Haley
s s

25 million

Figura 148: Landing page

En aquest cas, aquesta landing page disposa d’'un formulari aixi com també de contingut extra que
dona valor i explica amb més claredat a I'usuari el perqué s’ha d’inscriure i com fer-ho pot ajudar-lo a
assolir els seus objectius. Per una banda s’hi inclou un video explicatiu i per I'altre opinions d’altres
usuaris. Aquesta landing page forma part del lloc web CodeAcademy, una académia per aprendre
programacio, per tant la valoracié que facin els alumnes d’aquesta academia és primordial per un

usuari que vol apuntar-s’hi per primer cop.
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7.6. Accions fase de Decisio

A la fase de decisid, la intencid és tancar la compra i convertir finalment el lead que s’ha obtingut
anteriorment gracies a I'oferta de contingut, en un client final. En aquest cas doncs, si la marca ha estat
sempre al costat de I'usuari oferint-li contingut de valor ja sigui de forma organica o de pagament amb
accions publictaries, aixi com amb bons recursos i pdf's descarregables, sera molt més senzill que
aquest usuari es converteixi en client i que acabi comprant el producte i/o el servei en la marca propia i

no a la d’'un competidor.

En aquest cas les possibles accions i eines que ajuden a que aixd passi son la utilitzacié de xats en viu,
on s’ofereix a l'usuari una conversa més propera i totalment personalitzada segons les seves
necessitats. A més, cada vegada son més els usuaris que prefereixen interactuar amb les marques a
través d’aplicacions de missatgeria instantania. Per tant, els usuaris es senten més comodes en fer

“negocis” d’aquesta forma.

Customize chat

9

Figura 149: Xat en viu

Un aspecte interessant de la utilitzacié d’'un xat és col-locar-lo a totes les pagines del lloc web, i aqui és
on hi ha les famoses “opcions avangades”. Si es vol aconseguir una conversa molt més natural amb els
usuaris, depenent en quina pagina aquests es troben, se’ls pot fer un tipus de preguntes o unes altres,
o intentar fer la venda més agressiva o menys. No és el mateix trobar un usuari dins la pagina de preus

del lloc web que dins de la pagina d'inici.

Un altre aspecte a tenir en compte per a convertir el lead en client final és poder fer el seguiment
d’aquest usuari amb un CRM. Un CRM és una eina de seguiment i gestié de la base de dades
d’usuaris. Difereix d’'un ERP pel qué fa al tema de pressupostos i facturacié. Un CRM no es caracteritza
per ser un software que realitza pressupostos i porta un control de la facturacié dels clients, siné que
forma part de tenir classificats la base de dades d’'usuaris segons el buyer persona de qui formen part
de manera que aixi se’ls pot nodrir amb contingut de qualitat i rellevant en cada cas segons quin buyer

persona son i en quina fase de compra es troben.
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Avui dia, un dels millors CRMs del mercat que treballa i fa un seguiment a la perfeccié d’'un usuari
utilitzant I'estrategia d’'Inbound Marketing és el CRM HubSpot. Un software especialitzat en CRM,
Marketing i Vendes.

“p Sales ~  Dashboard

HubSpot

July 2015
/' About HubSpot

ZO% Andy Smith
¥

P

> 1

Figura 150: Seguiment usuari CRM HubSpot

La forma de nodrir aquests usuaris es fa utilitzant 'email marqueting amb I'enviament de newsletters
periodiques. L'important aqui és definir clarament a qui va dirigida aquesta newsletter, i en quina fase

de compra es troba 'usuari en aquest moment.

Per exemple, no és el mateix parlar amb un client que ja ha comprat quelcom de la marca en qlesti6 i
se li vol oferir algun producte i/o servei complementari, que el primer moment en qué un desconegut
aterra i navega pel site. En aquest cas es pot ser més agressiu en la venta amb el primer usuari ja que

coneix la marca i ha confiat amb anterioritat amb ella que no pas amb la segona visita.

Al parlar d’email marqueting una de les eines més utilitzades avui dia en el mercat és Mailchimp, un
software molt potent que permet automatitzar processos segons quines accions han fet els usuaris i

crear plantilles molt creatives pel qué fa al disseny grafic de presentacié del contingut.

@ mailchimp Why Mailchimp? Marketing Platform Pricing Resources « Q search Login Sign Up Free

Make your side hustle
your main hustle

Our all-in-one Marketing Platform gives you
the tools to find the right customers, build
your audience, and bring your brand to life.

m e

Figura 151: MailChimp - Email Marqueting
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Capitol 8: Estrategia Inbound Marketing

8.1. Estrategia Inbound Marketing buyer persona Marina

Dins l'estartégia d’'Inbound Marketing, i centrant I'atencié amb el buyer persona Marina, es proposen

els segients continguts a redactar dins el blog de mundomarinero.

Pla de continguts Mundo Marinero

Fase Descobriment
Quin és el meu problema? El Buyer persona ha expressat simptomes d’un problema

CONTINGUT

Viajar gratis en las mejores playas del mundo

¢Qué debes llevarte en tu maleta antes de un viaje en la playa de...?
¢,Cémo viajar con poco dinero?

Mundo Marinero: descubriendo la moda marinera

Las rayas marineras que nunca pasan de moda.

Escoge tu rumbo hacia la playa de...

Fase Consideracié
El Buyer Persona ha definit el seu problema, per tant busca: Quines solucions hi ha?

CONTINGUT

Las playas mas top de la Costa Brava

Los bafiadores marineros para mujer mas top de esta temporada
Las 5 prendas imprescindibles para irte de vacaciones a la playa
Tendencias en moda marinera para este verano

Top prendas con estampados marineros que llevan las mas influyentes
Los 10 hoteles mas baratos de la Costa Brava dénde alojarse

Los 5 rincones mas bonitos de la Costa Brava que pocos conocen
Las prendas veraniegas mas de moda este verano

Los mejores hoteles con encanto que nadie conoce

Las marcas de moda por excelencia en ropa marinera

Moda marinera: afio tras afio en tendencia

Los disefios mas top de camisetas marineras para mujer

Fase Decisio
El Buyer persona s’ha decidit per una solucio o estratégia. Ja sap quin tipus de piscina
es comprara. A qui li compro?

CONTINGUT

Mejores marcas de ropa marinera para mujer

Mundo Marinero: toda la ropa marinera y mas

Los mas vendidos en moda marinera

Todo lo que necesitas saber de nuestra marca
Mundo Marinero: Mas alla de la moda y la decoracion
Mundo Marinero: Un rumbo al alcance de todos.

Taula 7: Pla de continguts Marina
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Aquest pla de continguts és el que es planteja com a punt de partida i com a inici. Es a dir, dins una
estratégia d’'Inbound Marketing el pla de continguts varia i va creixent i evolucionant aixi com creix i

evolucionen les persones, els usuaris, les tendéncies i les metodologies de compra.

En aquest cas doncs s’ha partit de contingut de valor dins el blog que mostri per una banda viatges aixi

com també la venda de roba que es troba en tendéncia dins aquest sector.

Es important destacar que en la fase de Descobriment, la Marina no coneix absolutament de res la
marca. No sap que és Mundo Marinero, ni d’'on ha sorgit. De fet, tampoc li preocupa. En aquest
moment el qué vol la Marina és entendre que té la necessitat de trobar un lloc on pugui resoldre els
seus dubtes de viatges a bon preu, de platges paradisiaques i quina roba esta en tendéncia dins
aquets sector.

Acte seguit, dins la fase de consideracié la Marina ha entés quina és la seva necessitat i comenga a
buscar quines son les peces de roba que estan en tendéncia per sentir-se popular dins els seus aixi
com a descobrir i valorar opcions d’on sera el seu propi viatge seguint la teoria de viatjar barat ja que no

disposa d’'una economia massa elevada.

Quan la Marina apren i descobreix quines peces de roba vol i a on vol viatjar, a la fase de Decisio és
quan cerca a on comprar-les. Es a dir, no és fins a la fase de Decisié que se li ha de parlar a la Marina
dels origens de la marca Mundo Marinero, i del que hi ha més enlla del qué ella esta buscant. De
manera que pugui interactuar amb la marca, entendre-la i acabar-hi comprant perqué la coneix i li

genera confianga.

En cada cas, i acompanyant als continguts adients que responen els dubtes de la Marina en cada una
de les fases de compra, s’ha d’acompanyar-la utlitzant les eines i técniques vistes anteriorment.
Treballar calls to action que donin a la Marina contingut interessant com per exemple un descarregable
on pot descobrir les 10 peces de roba marineres que va utilitzar una de les influéncers que més li
agrada. Un cop es descarregui aquest contingut, es pot nodrir amb email marqueting a la Marina

generant newsletters compartint els articles de blog de la segiient fase de compra.

Si cada vegada que rebi una newsletter, encaixa en el moment en qué ella es troba i resol els dubtes i
necessitats que té en aquell moment, junt amb un xat personalitzat que li faci preguntes entorn al qué
esta buscant i/o el producte que esta visualitzant en aquest moment, la Marina sera una gran candidata

per a ser convertida en client.
8.2. Estrategia Inbound Marketing buyer persona Marc

Al escollir el millor contingut dins I'estratégia de continguts pel buyer persona Marc, s’ha seguit el
mateix argument i teoria que s’ha vist amb la Marina, en qué en la primera fase en Marc descobreix que
té un problema. Necessita trobar quines son les tendéncies dins la moda marinera aixi com veure quins

sén els nautics que es porten aquest any.

144 / 168



Analisi, estratégia i creacio6 lloc web amb Marqueting d’Afiliacié,
Master Aplicacions Multimeédia. Irene Ponsati Mitja

Acte seguit, dins la fase de consideracié en Marc valorara quines peces de roba li encaixen per a les
seves desfilades aixi com veure quins sén els nautics més adients per a ell aquesta nova temporada, i

entendra en una fase final a quin lloc els ha de comprar i quée és la marca Mundo Marinero.

Partint d’aquesta premissa, el pla de continguts inicial que es planteja és el seguent:

Pla de continguts Mundo Marinero

Fase Descobriment
Quin és el meu problema? El Buyer persona ha expressat simptomes d’'un problema

CONTINGUT

¢ Qué ponerse para una fiesta en el mar?

Ropa con rayas marineres para hombre

Sentirse como un modelo vistiendo como un marinero
Lo que dice la prensa de la moda marinera

¢ Por qué nunca pasa de moda la ropa marinera?

¢ Por qué los nauticos siempre estan de moda?

La ropa mas de moda con motivos marineros

Moda marinera en los desfiles de moda

Fase Consideraci6
El Buyer Persona ha definit el seu problema, per tant busca: Quines solucions hi ha?

CONTINGUT

Las mejoras playas para visitar con una barca

Los rincones mas bonitos de la Costa Brava

¢ Fiesta con amigos en el mar? En la cala de... jtodo es possible!
Los mejores outfits de verano para hombre

Moda marinera: El outfit que nunca pasa de moda

Los bafadores para hombre marineros que marcaran tendéncia.
¢ Cuales son los mejores nauticos para mi?

Bafadores marineros: Tendencias actuales para este verano
Los desfiles de moda marinera mas top de toda la Costa Brava

Fase Decisio

El Buyer persona s’ha decidit per una solucié o estratégia. Ja sap quin tipus de piscina
es comprara. A qui li compro?

CONTINGUT

Moda de verano: Pidela hoy y consiguela mafana

Mundo Marinero: Los mejores nauticos para hombre

Los nauticos mas vendidos este verano

Mundo Marinero: Descubre ahora las ofertes mas top en moda marinera
Mejores marcas de ropa marinera para hombre

Taula 8: Pla de continguts Marc

En aquest segon cas també és complementara I'estratégia de continguts amb les altres eines

observades anteriorment. Per exemple, quan en Marc es trobi dins la pagina de nautics per a home,
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una de les accions a realitzar és programar el xat que aparegui automaticament preguntant-li si té

algun dubte o necessita una comparativa més exhaustiva d’algun dels models que hi ha al lloc web.

D’aquesta forma en Marc entendra que Mundo Marinero vol que prengui la millor decisié. La gracia
d’'una bona estratégia d’Inbound Marketing recau en ajudar en tot moment a I'usuari visitant. Ser alla
per comprendre i resoldre tots els seus dubtes sense cap mena de compromis. Acceptant que la
competéncia existeix i que pot ser que demani ajuda a una marca i que acabi comprant a una altra.
Aix0 és quelcom que s’ha de tenir present, ja que pot passar. Tot i aixd, no tothom acabara comprant a
la competéncia. Hi haura algu que si valorara aquesta ajuda i acabara comprant a Mundo Marinero.

Aqui és on s’assoleix I'éxit absolut de I'estratégia plantejada.

8.3. Estratégia Inbound Marketing buyer persona Gemma

L’estrategia que es planteja pel buyer persona Gemma difereix una mica dels dos casos anteriors ja
que els interessos de la Gemma en aquest cas s’enfoquen més en productes de decoracio i d’interiors

en comptes de la moda.

Aixi doncs, I'estratégia de continguts pel blog referent a la Gemma, sén els seglents:
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Pla de continguts Mundo Marinero

Fase Descobriment
Quin és el meu problema? El Buyer persona ha expressat simptomes d’un problema

CONTINGUT

Disefiando una casita a la orilla del mar

Objetos originales de decoracién marinera

Los colores del mediterraneao siempre son inspiracion

El estilo marinero y la decoracion: ; Moda o tendencia?

La combinacion de objetos marineros: la clave de un disefio top
Descubre las mejores revistas de disefio de interiores con estilo marinero

Fase Consideracio
El Buyer Persona ha definit el seu problema, per tant busca: Quines solucions hi ha?

CONTINGUT

Los mejores objetos para disefiar un hogar marinero

El timon, el objeto mas deseado de ... para su casa en la playa
Los 3 colores mas utilizados en disefio de casas de mar

Los productos mas originales en decoracién marinera
Desucbre 5 ideas para decorar tu casa con estilo marinero
Las casas mas top con disefios marineros

Fase Decisio
El Buyer persona s’ha decidit per una solucié o estratégia. Ja sap quin tipus de piscina
es comprara. A qui li compro?

CONTINGUT

Mundo Marinero: productos de decoracién marinera

Mundo Marinero: todo sobre decoracién marinera

Productos marineros de oferta: pidelos hoy y te llegaran mafana
Mundo Marinero: decoracién marinera con encanto

Disefiando interiores con estilo marinero

Taula 9: Pla de continguts Gemma

En aquest cas, la Gemma ma la primera fase descobreix idees de quins objectes s’utilitzen o quins sén

els més comuns per a dissenyar cases amb estil mariner. En la segona fase, necessita anar una mica

més enlla, entendre la tipologia del color, descobrir i diferenciar algun objecte vers un altre, etc.

Finalment, en la fase de decisié la Gemma ha d’entendre i conéixer més a fons la marca Mundo

Marinero de manera que pugui aconseguir productes d’'una manera rapida. Es a dir, que els pugui

comprar avui i aconseguir 'endema. Per a la Gemma aquesta funcié és molt important perqué depéen

molt de les dates acordades i del qué vol el client en tot moment.

Es per aixd doncs que amb una bona estratégia de continguts i amb I'opcié de poder comprar els

productes a Amazon, és una gran candidata a comprar els productes dins de Mundo Marinero. Aixo li
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atorgara confianga alhora de treballar les devolucions perqué Amazon ho té controlat i €s una marca
potent i que genera molta confianga, i entendra que entrant a Mundo Marinero pot trobar molt de

producte divers sense haver de fer grans cerques, ja que aquest estara classificat i sera més facil de
trobar.
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Capitol 9: Campanyes publicitaries Xarxes

Socials

Quan es parla de campanyes publicitaries a les Xarxes Socials, aquesta es dividira en dues
parts per a cada un dels buyer persones en concret. Per una banda hi haura 'existéncia de

publicacions a les xarxes socials, i per I'altre campanyes publicitaries a les xarxes socials.
9.1. Estratégia Xarxes Socials buyer persona Marina

Les xarxes socials que freqlienta la Marina son Whatsapp, Instagram i Pinterest. En aquest cas doncs,
sera necessari instal-lar dins el lloc web un plugin de Whatsapp que permeti que usuaris com la Marina
es sentin comodes alhora de resoldre qualsevol dubte via xat. L’interessant aqui és que aquesta opcio
només aparegui quan la Marina entri al lloc web a través d’un dispositiu mobil, i que s’activi un altre
tipus de xat quan la Marina entri al site a través d’'un ordinador. Una molt bona opcié de xat per a
col-locar quan la visita es fa a través d’ordiandors pot ser instal-lant el xat de HubSpot, eina vista amb

anterioritat.

El plugin que s’utilitzara per instal-lar el xat de Whatsapp és el seguent: WAme chat

Solo moévil Solo mostrar el botén en moviles

WAme chat Instalar ahora

WA Conecta un chat de WordPress con WhatsApp. La Mis detalles Posicién en pantalla 1zquierda
mejor solucién para marketing y soporte. Deja de ®) Derecha
me perder clientes y aumenta tus ventas.

Por Creame

mioen [ socsios imagen |

(58) Ultima actualizacién: hace 4 semanas Tooltip

100.000+ instalaciones activas v Compatible con tu versién de WordPress

Figura 152: Plugin WA chat

Al parlar d’'Instagram, es compartiran fotografies i posts relacionats amb qué porten les influencers dins
de la moda Marinera, aixi com també fotografies de producte puntuals. Un dels errors més freqiients en
publicacions d’Instagram de marques és utilitzar i només publicar als usuaris la gran oferta de
productes que aquestes tenen. | perqué és un error? Doncs perqué es tracta de posar-se al lloc de
l'usuari. Els usuaris no obren Instagram per comprar. L’obren per distreure’s, per xafardejar, per passar
I'estona mentre esperen I'autobus o el tren en una estacié, quan estan avorrits, etc. Aixi doncs, com és

possible vendre per Instagram?
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Una de les grans lleis més utilitzades pel contingut adequat a les xarxes socials és llei de pareto, que
estipula que el 80% del contingut que s’ha de mostrar a les xarxes socials ha de ser contingut que ajudi

i doni valor a 'usuari, i que el 20% ha de ser la venta directe de producte.
D’aquesta manera doncs, el 80% del contingut que anira a Instagram sera el segient:

- Publicacions d’influencers vestint moda marinera- publicacions de destins i platges paradisiaques
- Publicacions on es mostri “el antes y el después” d’'un look.

- Instagram Stories que mostrin el procés de compra dins de Mundo Marinero

- Instagram Stories que mostrin el lloc web de mundo marinero, algun pla detall dels menus que
interessen a la marina com: Moda marinera para mujer

- Instagram Stories anunciant a publicacié d’'un nou article de blog

- Instagram Stories anunciant I'existéncia de nous productes dins el lloc web

- Fotografies i Instagram Stories de lifestyle. Es a dir, contractar models puntuals per portar els
productes que apareixeran dins de Mundo Marinero.

A més a més, també es fara servir I'eina link.tree per a instagram. Aquesta eina s’utilitzara ja que una
de les bases de I'Inbound Marketing és el contingut, i dins d’Instgram no es permeten fer enllagos que
derivin a 'usuari cap a un article de blog.

8 f v * linktree Blog  Pricing  Help 2 Login

You only get one chance
to link.
Make it do more.

Figura 153: Eina link.tree

Ara bé, obrint un compte dins I'eina online link.tree aquesta permet col-locar a la biografia d’Instagram
més d’un enllag al site. Per tant, és una bona opcié per dirigir a 'usuari a més d’'una pagina i/o a
continguts diferents dins la pagina de Mundo Marinero.

Un exemple d’un bon Us de I'eina link.tree és el compte d’Instagram d’Oink My God.
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oinkmygod  siguendo -
435 publicaciones 5.865 seguidores 1.200 seguidos

Oink my God 4 Marketing Online

Agencia Digital de Barcelona y stper Blog para que te conviertas en un crack del
#MarketingOnline

% Ladel Cerdito &

~ hola@oinkmygod.com
linktr.ee/oinkmygod

semrush_es, bizmkting y inboundcycle

Figura 154: Compte Instagram Oink My God

,//;/'/ \'\’\r Aqui Oink my God utilitza varis enllagos pero tots ells van destinats a
continguts de valor per a l'usuari. Ja sigui I'tltim post del blog, els
ultims articles del blog, un curs gratuit o bé un munt de recursos que
l'usuari es pot descarregar.

[Nuevo post] éCudl es la diferencia entre

hi , Black 4 . . .
e Es una molt bona forma de diferenciar els seus buyer persones ja

que no tots poden es troben interessats en una formacio perd si en

Pack de recursos TOP para Community

Managers aprendre quelcom o potser n’hi ha algun d’ells que es troba en la

tessitura de treballar amb algun dels recursos que ofereixen.
Curso GRATIS para ser un CRACK en

Marketing de Contenidos

Ultimos articulos del blog

Figura 155: Link.tree a Oink My God

Aixi doncs, s’observa com s’utilitzara link.tree per a mundo.marinero.

En el cas de la Marina, es derivaria a l'usuari a articles de blog
referents al es millors platges de la Costa Brava, aixi com en descobrir

la moda més actual dins el sector i estil mariner.

A més, també s'utilitzara I'eina d’Instgram anomenada Instagram Shopping. Aixd que permet? “Fer
compres directament des d’Instgram”. Es a dir, d’igual forma que avui en dia s’etiqueten a persones en
les fotografies, Instagram Shopping permet carregar un cataleg de productes dins la plataforma i que

aquests s’etiquetin a les fotografies en qlestio.

Ara bé, Instagram no té una passarel-la de pagament que permeti comprar directament dins la
plataforma. El que fa és atraure 'usuari, i derivar-lo a un enllag web on hi hagi aquest producte per ser
afegit al carrito. En aquest cas I'enllag a utilitzar aqui seria el link directe d’Amazon del producte en
qlestié. Es saltaria el lloc web mundomarinero. Tot i aix0, aquesta accio es fara puntualment d’acord al
20% del contingut a publicar referent a la venta directe de producte.
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Instagram

TLLY

®)

Figura 156: Instagram Shopping

Paral-lelament a tot aixd, es farien campanyes publicitaries a Instagram de forma recurrent. Es a dir,
cada mes es plantejaran unes 3-4 campanyes, una d’elles que sigui present constantment, i 2 0 3 més

que siguin esporadiques.

La campanya recurrent sera una campanya de retargetting que es diu dins el mon digital. Aixo qué fa o
com funciona? Amazon n’és un dels reis. Retargetting, també anomenat remarketting, fa referéncia a
“perseguir” 'usuari. Es a dir, en crear una campanya publicitaria a les xarxes socials que vagi destinada

i segmentada als usuaris que hagin visitat el lloc web, o una seccié d’aquest lloc web.

D’aquesta manera, si la marina entra a visitar moda marinera para mujer, sempre tindra present i de
forma recurrent impactes sobre Mundo Marinero oferint-li algun descompte i/o promocié en productes

que es troben dins la web en la seccié de moda marinera para mujer.

Finalment, una de les altres opcions és utilitzar Pinterest. Pinterest es mou molt per imatge i inspiracio,
per tant les fotografies que es mostraran més seran les de models amb la roba posada. No s’utilitzara
tant el producte directe ja que no és una xarxa social on hi primi la venta de productes. Sera una xarxa

social que s'utilitzara més sobretot per a atraure nous usuaris i fer créixer la marca.
9.2. Estrategia Xarxes Socials buyer persona Marc

Tot seguit, per a plantejar I'estratégia de Xarxes Socials per al buyer persona Marc s’ha de tenir en

compte que es mou amb Whatsapp i amb Instagram.

Partint d’aquesta premissa, respecte a Whatsapp s’optara per fer exactament el mateix que en el cas

interior. Ara bé, Les preguntes que se li faran an Marc a el xat aniran destinades a resoldre dubtes
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respecte a quin tipus de nautic I'interessa més, quina qualitat esta buscant, quin és el seu preu ideal?,

etc.

Pel qué fa a Instagram, es complementara la informacié argumentada anteriorment afegint els

continguts adients per a ell:

- Fotografies de models masculins amb banyadors d’estil mariner

- Instagram Stories resumint desfilades de moda actuals dins la roba d’estiu

- Instagram Stories anunciant la venda d’entrades per a assistir a desfilades de moda

- Instagram Sotires anunciant concursos i promocions per ser model de la marca

- Fotografies de “lifestyle” de models portant els productes de la marca

- Instagram Stories mostrant opinions dels clients que han comprat peces com banyadors i/o nautics

- Venda directe de producte tant per Instagram Stories com per posts al feed d’activitat.

A banda d’aix0, s'intentara contactar amb perfils d’'usuaris com en Marc a través d’'Instagram per formar
part dels models de la marca. Es un mén que dominen i en el qual s’hi senten segurs, i per tant és una
opcid a valorar a llarg plag. D’aquesta manera en Marc es sentira identificat amb la marca i voldra

comprar a Mundo Marinero i no a un competidor.

Ala llarga, i en un futur a mig llarg plag s'utilitzara Instagram també per a mostrar proveidors d’Escoles
Nautiques i de académies d’esports nautics anunciant les seves ofertes i packs de productes i serveis

que ofereixen.

Finalment, es donara molt de potencial a grans marques. Es a dir, es cercaran productes per en Marc
que siguin referents en marques de gama mitja-alta de manera que senti que si els pot aconseguir és
una persona meés “cool” que una altra. Lli agrada molt vestir de marca i per tant, no I'importara invertir
més diners en una pega de roba que sigui més cara si és d’'una marca que li fa el pes i sobretot, que

estigui de moda.

Si es centra I'atencié en la publicitat a les xarxes socials aquesta es fara a través de campanyes
publicitaries en punts claus. Es a dir, quan alguna de les grans marques faci algun outlet dels seus
productes, s’anunciara per Instagram invertint en publicitat a Instagram Stories de manera que en Marc
podra aconseguir els productes de gamma alta a un preu una mica més assequible. Per a ell no és un
problema el preu, perd que aquest es rebaixi és un intensiu ja que aixi en pot adquirir més en cada
compra. Paral-lelament a aix0, es fara una campanya molt potent abans de I'estiu mostrant i anunciant
a Instagram (tant a Instagram Stories com en el feed) models exclusius i edicions limitades de les grans

marques que en Marc segueix.

Partint d’aquest punt, aqui hi ha un aspecte interessant al parlar de marques amb marqueting
d’Afiliacié. Quan un producte és més car, aixi com depenent en quina categoria es troba dins

d’Amazon, la comissié que s’obté per a cada venda també és major. Per tant és un punt interessant
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d’explotar perqué s’ajuda al perfil d’'usuari Marc per una banda i s’aconsegueix major rendibilitat en

cada venda per l'altre.

9.3. Estratégia Xarxes Socials buyer persona Gemma

L’estrategia de Xarxes Socials per al buyer persona Gemma no té absolutament res a veure en la
moda. Ara bé, les xarxes socials que utilitza sén molt similars que en els casos anteriors: Whatsapp,

Instagram i Pinterest que apareix de nou.

El cas de Whatsapp queda resolt de la mateixa forma que en els dos casos anteriors, pero pel qué fa a

Instagram el contingut i publicacions seran molt diferents:

- Publicacions i fotografies de “el antes y el después” de grans dissenys de cases de luxe amb estil
mariner.

- Instagram Stories de processos de disseny d’'interiors de cases.

- Instagram Stories del contingut que es pot trobar dins el lloc web, concretament a la seccié de
decoracién marinera o bé de accesorios marineros.

- Sortejos i promocions tant a Instagram Stories com en el feed d’Instagram anunciant el sorteig de
productes exclusius i Unics on practicament no queda estoc i possiblement no es tornin a vendre. Aqui
hi ha una feina extra interna de Mundo Marinero que passa per poder parlar amb el proveidor d’aquest
objecte i/o descobrir quin és el fabricant per saber si d’algun d’ells en parara la produccio aviat. Aquesta
feina interna no es veura dins Instagram, pero és una de les formes de poder oferir productes en
exclusivitat.

- Mostrar fotografies d’estudi de tendéncies actuals en el disseny d'interiors

- Dotar el perfil d’Instagram publicant fotografies o petits videos que expliquin la naturalesa de certs
materials

- Mostrar i posar en valor els colors, la tipologia de colors i el qué aquests representen a través de

fotografies al feed d’Instagram i videos a Instagram Stories.

S'utilitzara també I'eina link.tree d’Instagram per a promoure articles de blog relacionats amb objectes i
les ultimes tendéncies en disseny d’interiors de cases amb I'estil mariner. Parlant també de la tipologia

de colors, la tendéncia i la combinacio ideal de textures, formes, colors, etc.

Paral-lalement es planteja també I'is de Pinterest per destacar objectes. En aquets cas es mostraran
bodegons i s’intentara crear fotografies creatives de la col-locacidé d’objectes quotidians en diversos
espais i combinats entre ells de diverses maneres. Aixi es dotara a la Gemma de la part creativa i
d’inspiracié que necessita per voler aquell objecte degut a les mdltiples opcions i ubicacions diverses a

on el podra col-locar. Sempre i quan el client hi estigui d’acord, és clar.

En aquest cas, a més, s’invertira també en campanyes publicitaries tant d’Instagram com de Pinterest.
En ambdés casos s’invertira en objectes quan quedi poc estoc d’aquests, o bé quan aquests es trobin

dins d’Amazon en alguna de les seves ofertes. Flash, oferta d’'una setmana, etc. A part d’aixo, es
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destacaran puntualment objectes que a Amazon es trobin dins la categoria Prime, prevalent aquests
respecte els que no ho sén, de manera que molts d’ells es poden aconseguir d’'un dia per l'altre,
aspecte 100% impossible d’aconseguir amb productes que no formen part d’aquest programa

d’Amazon.

Capitol 10: Casos reals

Anteriorment s’ha parlat del plantejament d’estratégies idonies per a cada un dels buyer persones. En
aquest apartat es mostrara el primer pas d’'implementacié de la tipologia de continguts que s’aplicara
en cada un dels buyers persones.

10.1. Cas real buyer persona Marina

Pel que fa al cas real del buyer persona Marina aquest es compon d’una mostra d’un article de blog aixi

com també d’una de les pagines del lloc web.

Centrant I'atencioé en I'article de blog aquest fa referéncia en una entrada de blog del seu pla de

continguts vist amb anterioritat. ; Qué debes llevarte en tu maleta antes de un viaje en la playa?

ALOJATE SINTIENDO EL MAR, TENDENCIAS MODA MARINERA
¢{QUE DEBES LLEVARTE EN TU MALETA ANTES DE UN
VIAJE EN LA PLAYA?

Todos sabemos lo bien que nos hace sentir cuando nos tumbamos en la
playa, sentimos la brisa el mar y vemos el sol caer sobre nuestros
cuerpos blancos que poco a poco se convertiran en ‘conguito’. No todo el
mundo...

Figura 157: Entrada blog Marina

Es important destacar que l'article de blog segueix I'estructura estudiada amb anterioritat com és la

introduccié de Call to actions, I'is de paraules clau enfocades al mén mariner aixi com mostrar-li a la
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Marina camisetes, banyadors i productes que formen part de la moda marinera. A més, els enllagos

porten també dins la seccio del lloc web (moda marinera para mujer) on li permeten a la Marina poder

accedir a productes complementaris dels seu possible interés inicial.

INICIO DECORACION MARINERA MODA MARINERA DISFRACES MARINEROS ACCESORIOS MARINEROS BLOG

MODA MARINERA PARA MUJER n

Camisetas marineras para mujer

Descubre las camisetas de mujer que nunca pasan de moda. Camisetas con anclas, camisetas a rayas y muchas mas que haran que brilles todo el

ULTIMAS ENTRADAS

verano como si fueras una sirena.
¢Qué debes llevarte en tu maleta

amazon.es amazon.es amazon.es amazon.es amazones
antes de un viaje en la playa?
= M Sy
=t | [/ l
. CATEGORIAS
Camiseta Rayas  oodji Ultra Mujer oodji Collection Mine Tom oodji Ultra Mujer  oodji Ultra Mujer
Escote Barcoy..  Camiseta... Mujer. Minetom. . Blusa con... Camiseta de...
EUR 9,99 EUR 9,30 EUR 5,40 EUR 0,63 EUR 13,20 EUR 12,20
Aléjate sintiendo el mar
pr Pl e || @ [ e | @ e

Tendencias moda marinera

Bikinis marineros para mujer

Bikinis marineros para mujer con rayas verticales, con rayas horizontales y también con diferentes motivos. Puedes escoger el que mas te guste. Hay

algunos bikinis para mujer con rayas, sin rayas, sélo con un hombro... ;qué mas se puede pedir para unas buenas vacaciones en la playa?

amazon.es amazon.es amazon.es amazon.es amazon.es amazon.es

- [ — s - N

Figura 158: Pagina exemple Marina

A banda d’aix0, un altre cas real de contingut interessant per la Marina és la propia pagina de moda
marinera para mujer. Durant el projecte s’ha pogut observar que aquesta tematica és una de les més
interessants per a ella. Per tant si s’'uneix I'article de blog i la seccié moda marinera para mujer, és molt
probable que pugui satisfer les necessitats que la Marina té envers el mén mariner. A banda d’aixo, que
de cares a Google s'utilitza el concepte de linkbuilding. Es a dir, enllagar una pagina amb altres
pagines, aixi com també amb enllagos de tercers. Tant a I'article de blog com en la pagina en questio hi

ha enllagos entrants i sortints del site.

Tot i aix0, la pagina web s’ha de dotar mica en mica de més contingut i d’articles de blog recurrents de
forma setmanal perqué es puguin posicionar a internet i perqué tinguin la rellevancia que toca per la
Marina. Amb un article de blog sol no s’aconseguira que compri algun dels productes que s’enllacen a

mundomarinero.com.
10.2. Cas real buyer persona Marc

El cas real den marc és la pagina del lloc web anomenada moda marinera para hombre on els

continguts s’enfoquen sobretot en banyadors d’estil mariner i en sabates que s’anomenen nautics. Hi
pot trobar productes tant de marca com sense marca i a més a més les imatges dels banyadors
reflexen en la majoria dels casos com aquests queden posats en “cossos perfectes de nois forguts”.

Aspecte que visualment fara que en Marc hi posi I'atencio i el punt de foco.
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Bafadores marineros para hombre de todos los tipos. Largos, cortos hasta la rodilla y cortos por encima del muslo. Sabemos que alguna vez los has
llevado y que segln la moda actual y las tendencias que se llevan guardas alguna que otra reliquia de este tipo en tu armario. Si no es asi, ;a qué estas ULTIMAS ENTRADAS
esperando?
amazon.es amazon.es amazon.es amazon.es amazon.es Onid
¢Qué debes llevarte en tu maleta
. »
Q};‘—/ antes de un viaje en la playa?
e
!
e =
e
find. Bafador de MaaMgic Ciabalu Banador Hunihuni - oodji Ultra Hunihuni -
Rayas para... Bafiador... para Hombre... Bafiador para... Hombre... Bafiador para... CATEGORIAS
EUR 20,00 EUR 21,99 EUR 19,90 EUR 19,82 EUR 11,20 EUR 19,82
s ) e ] a e ey (P cr Aljate sintiendo o mar

Tendencias moda marinera

Nauticos para hombre

Nauticos para hombre de marcas com Timberland, Camper y muchos mas. El zapato mas elegante en verano que siempre triunfa en cualquier fiesta o
cena. Zapatos nauticos para hombre de todos los colores y medidas. Colores con tonos marrén, azdl, e incluso un granate que rompe un poco con lo

tradicional del mar.

amazon.es amazon.es amazon.es amazon.es amazon.es amazon.es

&8 &5 LRt N

Figura 159: Banyadors i nautics Marc

A més, pero, se li ofereixen també complements de manera que li pugui cridar I'atencié algun element

que no tenia pensat, com ara I'adquisicié d’'una nova tovallola o bé d’'un barret de capita per quan es

trobi navegant amb la barca o a alguna festa i/o trobada amb els seus amics.

amazon.es amazon.es amazon.es amazon.es amazon.es amazon.es

E I ULTIMAS ENTRADAS

¢Qué debes llevarte en tu maleta

ZOLLNER Toalla 7 Telas Suave Marinero  textil tarrago Toalla pareo Ancla Roja
de Playa... marineras... nautico grande...  Toalla de... marinero azul...  sobre Azulejo... antes de un viaje en la playa?
EUR 23,99 EUR 11,81 EUR 8,99 EUR 19,95 EUR 14,95 EUR 15,55

Comprar ahora Comprar ahora Comprar ahora Comprar ahora Comprar ahora Comprar ahora

CATEGORIAS

Sombreros marineros y de capitan para hombre

Las gorras y los sombreros marineros para hombre son un complemento ideal para todo aquél que desee crear tendencia en verano. Imaginate

. . . . ™ Aldjate sintiendo el mar
navegando por el mar en una barca con todos tus amigos luciendo un magnifico sombrero marinero de capitan. Nosotros lo hemos probado y ya no

nos podemos desprender de él! Tendencias moda marinera
amazon.es amazon.es amazon.es amazon.es amazon.es amazon.es
j &F SNy
Brixton Fiddler - Sombrero de HAMMABURG Partido Divertido Stetson Cerrado Gorras
Gorra, tamafio... capitan de.. Sombrero... Sombrero De... Sombrero. Militares...
EUR 39,19 EUR 4,19 EUR 39,95 EUR 3,43 EUR 16,45
o Floceu FSRROIT] o Poe— PSIN] o Po——

Conectando

Figura 160: Tovalloles i barrets Marc

10.3. Cas real buyer persona Gemma

El cas real de la Gemma és completament diferent als dos anteriors. En aquest cas ella no s’enfoca a la
moda i per tant, els continguts s’han d’enfocar en la inspiracié i en que trobi objectes de decoracio

idonis per adornar les cases dels seus clients. Aixi doncs, dins la pagina decoracién marinera hi ha
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objectes classificats de forma geneérica com ara xarxes decoratives, objectes decoratius varis, quadres,

etc.

INICIO DECORACION MARINERA MODA MARINERA DISFRACES MARINEROS ACCESORIOS MARINEROS BLOG

DECORACION MARINERA n

Adornos para decorar tu casa marinera

Adornar la casa con un buen objeto de decoracién marinera hace que cuatro paredes se conviertan en un hogar. Estamos enamorados de todas y cada

ULTIMAS ENTRADAS

una de estas piezas de decoracién marinera para poner en el salén, en el recibidor, en la habitacién, etc.
¢Qué debes llevarte en tu maleta
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Tendencias moda marinera

Redes decorativas marineras

Las redes decorativas siempre son un buen complemento de toda habitacién. Hay algun rincén en la casa que quede sin decorar y parezca triste?

Cuelga una red marinera y el entorno va a cambiar por completo. Tu casa cojera color y un aire fresco que parecera otra.

amazon.es amazon.es amazon.es amazon.es amazon.es amazon.es
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Figura 161: Decoracién Marinera Gemma

Aixo és degut a que el projecte es troba en una fase inicial. Es a dir, el contingut es genera i es treballa
a llarg plag i mica en mica. Si no, mai es llengaria un lloc web al public. Cada setmana amb una bona
planificacié s’ha de generar nou contingut enfocat tant a la Gemma com en la resta de buyer persones

i aixd permetra que cada un d’ells vagi descobrint més el sector mariner i trobi el qué busca.

En aquest cas en concret perd, dins la seccié decoracion marinera de la pagina mundomarinero.com hi
ha subseccions ja creades com ara cojines marineros, meses marineres, lamparas marineres, etc. de

manera que amb anterioritat ja hi havia una primera seleccié de productes treballada.

Ara bé, s’ha decidit treballar una pagina genérica on englobar-hi aproximadament uns 6 productes en
diferents seccions de la decoracié de manera que quan en les seccions: lamparas marineres, cojines
marineros, etc. hi hagi tot el contingut complet, aquestes subpagines puguin enllagar-se amb la pagina
principal de decoracién marinera, de manera que a més a més, es crearan noves subseccions com ara:

Adornos para decorar tu casa, redes decoratives marineres, sabanas marineres, i molts més.

Actualment les pagines es troben en fase inicial i tenen una tipologia de contingut. Ara bé, els buyer
persones poden evolucionar i pot ser que a la llarga s’enfoquin més cap a un cami o cap a un altre i per

tant el contingut s’ha d’adaptar i s’ha d’anar enriquint periddicament.
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Capitol 11: Conclusions i linies de futur
1. Conclusions

Al llarg d’aquest projecte he aprés que la planificacié és un dels aspectes més importants de tot
projecte, i és un aspecte que moltes vegades passa desapercebut i en el qué no s’hi posa massa
atencio. Una bona planificacié m’ha permes assolir els objectius i les tasques plantejades practicament
en totes i cada una de les fases del projecte, de manera que si una no ha estat possible, aquesta s’ha

redefinit o s’ha col-locat en un altre lloc, adaptant en tot moment la resta de tasques a realitzar.

El treball en questio també m’ha permés entendre i comprendre que és molt gratificant treballar en un
projecte que no té un proposit purament académic, ja que quan veus que pot tenir futur permet que la

motivacioé es mantingui i es pugui treballar a gust.

Un altre aspecte a tenir en compte que m’ha fet adonar que a vegades dedicar més estona en una
tasca a l'inici a la llarga pot ser beneficids ha estat la decisio de I'eina a utilitzar per plantejar la
planificacié del projecte. Primerament es va apostar per una eina totalment desconeguda sense
analitzar quines opcions tenia tant gratuites com de pagament i sense comparar-la amb altres eines
similars al mercat. Aquesta mala decisio del principi m’ha fet fer la feina dos vegades i m’ha fet
aprendre que és millor tenir molt clar amb qué es treballa en tot moment encara que a l'inici s’hagi

s’hagi de dedicar més temps per esbrinar la complexitat de I'eina en questio.

Al centrar I'atencié amb els objectius, s’han complert amb éxit tots i cada un d’ells. Al parlar dels
objectius de l'aplicacié/producte/servei s’han pogut treballar els analisis inicials, s’han pres les
decisions d’acord aquests analisis i s’han creat tant el lloc web com el compte d’Amazon Affiliats on s’hi
ha enllagat projectes. Ha estat quelcom divertit i motivador, ja que mai havia treballat amb Amazon
Affiliates tot i que si amb Wordpress i crec que seguiré cercant noves oportunitats de negoci per crear

un nou lloc web amb caracteristiques similars.

Respecte als objectius pel client/usuari, a una de les conclusions que s’ha arribat mentre es
desenvolupava el treball és que els objectius principals s’enfocaven Unicament a usuaris que volien
trobar productes i informacié d’interés entorn a una tematica tot junt en un mateix espai web. Tot i aixo,
a mesura que el projecte ha anat avangant, s’ha generat un nou objectiu i és el fet de permetre a petites
i mitjanes empreses o professionals autbnoms que volen obrir-se moén dins internet i posicionar els
seus productes online. Aquest treball doncs, és un punt de partida per portar-los de mostra el qué es

pot aconseguir, de quina manera es pot treballar, i quines eines podrien utilitzar per a dur-ho a terme.

Pel qué fa a objectius personals de I'autor, aquests s’han complert tots. El projecte permet anar més

enlla d’'una vessant académica, i té opcions de créixer molt més enlla d’on es troba avui en dia, per tant
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és molt probable que pugui ser monetitzable a llarg pla¢. A banda d’aix0, s’han treballat diverses
tematiques del mon multimédia com sén: coneixements de SEO, coneixements de Wordpress,
coneixements d’estratégia, gestid de continguts, infografies, disseny, estructuracié d’un lloc web, entre
altres. Per tant, al treballar amb projectes d’aquesta tipologia permet que s’estigui aprenent i

consolidant coneixements constantment.

Un altre aspecte que m’ha fet aprendre molt és que tenia por a realitzar canvis en la planificacié. Temia
el fet de perdre el control i que els canvis em perjudiquessin a la llarga, perd no ha estat aixi. La
planificacié ha estat tant acurada i treballada amb detall i per tant aixd ha permés poder fer petits canvis
i seguir amb total normalitat totes i cada una de les entregues.

Finalment, i ja per acabar, el grau de satisfaccié del projecte és completa. Estic molt contenta amb el
resultat obtingut, tot i que m’hagués agradat poder treballar cada apartat amb molta més clama i amb
molt més grau de detall. Tot i aix0, després de I'entrega es perfilaran i revisaran aspectes organitzatius

i técnics per a millorar-ne abans de fer un pas més.
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2. Linies de futur

Informacid, prediccions i suggeriments sobre les possibles ampliacions a futur del treball, i/o llista de

millores a realitzar en hipotétiques futures versions del producte/servei.

Al parlar de linies de futur del projecte, aquest est pot enfocar cap a molts camins.
Per una banda, es busca treballar un llibre d’estil. Es a dir, partint del logotip i les propostes inicials de
tipografia i colors, s’ha de generar un llibre d’estil perque el lloc web i tots els elements grafics i

publicitaris tinguin el mateix estil i to. Només aixi s’aconseguira una marca amb notorietat.

Un dels altres aspectes de cares al futur és enfocar-se a nous mercats. Actualment el projecte s’enfoca
Unica i exclusivament a la promocié de productes del sector mariner dins un entorn web. Ara bé,
enfocar-se dins el sector dels serveis també pot ser una opcié perqué aquest projecte sigui

monetitzable, i no depengui només de les comissions per a cada venda d’Amazon.

Amb I'enfoc en el mercat de serveis es pot obtenir una quota fixe de mercat o bé una comissié sobre el
% de vendes de petites i/o mitjanes empreses que promocionin els seus hotels i/o restaurants propers
a la costa a la nostra pagina web. Es a dir, des el projecte en si es promocionarien aquests hotels i

restaurants a canvi d’'un incentiu monetari.

Tot i aixd, no només es pot moure el sector serveis pel qué fa a hotels i restaurants, siné també a

escoles nautiques promocionant activitats i/o compra i lloguer d’'embarcacions, etc.

Ara bé, de res serveix tot el plantejat si una de les linies de futur no s’enfoca en analitzar i realitzar
informes de tot el que esta passant. Es a dir, és important preguntar-se: Quin és el transit que el web
esta conseguint? Es el transit que fa referéncia al buyer persona en concret? Perqué si no és aixi s’han
de fer canvis com ara: Enfocar el projecte de nou, o modificar el contingut perqué arribi el transit

correcte i sigui aquest el que compri.

A banda d’aix0, si no s’analitza qué esta passant, sera molt dificil poder obrir oportunitats de negoci a
nous mercats sense numeros i dades sobre la taula. Per demanar una comissio de les vendes o un fix
mensual a una petita o mitjana empresa, se li ha de mostrar que el lloc web sense ella és rendible de
manera que si hi col-loca alla dins els seus anuncis o si vol que s’en faci promocié a través de
continguts de blog, aquesta ha de veure quins nimeros i quina rendibilitat hi ha sobre la taula, aixi com
la capacitat de monetitzacié del projecte.
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Annexes

Annex A: Lliurables del projecte

iponsati_Memoria: Memoria

iponsati_informe_de_treball.pdf: Informe de treball
iponsati_presentacio_academica.mp4: Presentacié académica
iponsati_presentacio_publica.pptx: Presentacié publica amb Power Point

iponsati_presentacio_publica.mp4: Presentacié publica: Power Point transformat a video

Annex B: Captures de pantalla

iponsati_buyer_persona_gemma.pdf: Buyer Persona Gemma
iponsati_buyer_persona_marc.pdf: Buyer Persona Marc
iponsati_buyer_persona_marina.pdf: Buyer Persona Marina
iponsati_pla_continguts_gemma.pdf: Pla de continguts Gemma
iponsati_pla_continguts_marc.pdf: Pla de continguts Marc
iponsati_pla_continguts_marina.pdf: Pla de continguts Marina
iponsati_planificacio_final: Planificacio final Gantt

iponsati_planificacio_inicial: Planificacié inicial Gantt

Annex C: Curriculum Vitae

iponsati_curriculum_vitae: Curriculum Vitae

iponsati_nota_biografica: Nota biografica de I'’Autor
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