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1.  INTRODUCCIÓN 
 
 
Para la realización del presente proyecto se ha procurado recrear condiciones de trabajo 
similares a las que puedan darse en el ámbito profesional. 
 
Para  ello  se  ha  contactado  con  Amnistía  internacional,  una  organización  no 
gubernamental  a  la  que  se  le  ha  ofrecido  hacer  una  colaboración  en  los  siguientes 
términos: 
 

Realizar un documento audiovisual que combine diferentes técnicas de producción, 
tales como video, fotografía, Animación en 2D y 3D, ilustración, infografía,  video, 
postproducción, etc... 
 
Amnistía Internacional será cliente con pleno derecho, pudiendo desentenderse, si 
lo  desea,  o  supervisar  todo  el  proceso  de  trabajo  y  hacer  cuantas  aportaciones 
considere necesarias. 
 
El coste del proyecto para Amnistía Internacional será de 0€. 
 
La  única  aportación  obligada  de  Amnistía  Internacional  será  la  de  hacer  el 
encargo,  proponiendo  como  mínimo  un  tema  y  un  enfoque.  También  puede 
desarrollar un guión o supervisar el que se les proponga.  
 
El  trabajo debe  respetar  los  términos definidos por  la universidad para  el    TFG, 
debiendo estar terminado y listo para su entrega antes del 15/01/2012. 
 
Una vez  finalizado el  trabajo se entregará una copia a  la universidad y otra a AI 
para que lo utilice con el fin que crea pertinente. 

 
Amnistía Internacional acepta el ofrecimiento y se acuerda que se realizará un audiovisual 
de  soporte  a  la  campaña  de  sensibilización  y  adhesión  popular  para  el  impulso  de  un 
tratado internacional sobre comercio de armas. 
 
Se acuerda que, a la entrega del trabajo, se formalizará un contrato de colaboración, en el 
que  se  plasmarán  todos  los  acuerdos  en  materia  de  autoría,  derechos  de  difusión,  
distribución, etc...    
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1.1. OBJETIVOS Y JUSTIFICACIÓN 
 
1.1.1.  Objetivos personales 
 

 Crear una obra audiovisual que permita experimentar con  las técnicas 
aprendidas en  los estudios del    grado Multimedia en el  ámbito de  la 
comunicación  audiovisual  i  creativa:  video,  fotografía,  audio,  diseño 
gráfico,  guionaje, modelado  en  3D,  Animación  2D  y  3D,  infografía  y 
composición digital... 

 

 Experimentar  la  gestión  y  desarrollo  de  un  proyecto  en  el  ámbito 
profesional,  aplicando  los  conocimientos  adquiridos  en  el  estudio  de 
aquellas  asignaturas  enfocadas  a  la  gestión  de  proyectos:  trabajo  y 
desarrollo de proyectos en red, gestión de proyectos, administración y 
gestión de organizaciones, mercado y legislación... 

 
 
1.1.2.  Objetivos del proyecto  
 

 Crear  un  audiovisual  de  soporte  a  la  campaña  “POR  UN  TRATADO  A 
PRUEBA DE BALAS”. El video deberá informar y sensibilizar sobre el actual 
escenario  internacional,  en  el  que  no  existe  ningún  control  sobre  el 
comercio de armas entre países. Además se solicitará la adhesión popular 
para el impulso de un tratado internacional sobre comercio de armas. 

 
 

1.2. DESCRIPCIÓN 
 

Proyecto audiovisual de  soporte a  la  campaña de  información y  sensibilización  , 
impulsada  por  Amnistía  Internacional,  sobre  la  falta  de  control  en  el  comercio 
internacional de armas. 
 
El audiovisual está desarrollado en dos partes: 
 

La primera, con una duración de 1:30 minutos, tiene por objeto sensibilizar 
sobre el problema del  trafico de armas  sin  control, presentando un  caso 
concreto: la venta de armas a los gobiernos autócratas del norte de África y 
el uso de las mismas para reprimir las protestas populares.  
 
La  segunda, con una duración de 30  segundos,  informa  sobre el objetivo 
del tratado internacional y solicita la colaboración popular a la campaña de 
presión impulsada por Amnistía internacional. 

 
El video  se alojará en el canal de Amnistía  internacional en YouTube y  se podrá 
acceder  desde  los  vínculos  que  se  creen  en  las  redes  sociales  y  correos 
electrónicos de la campaña. 
 



  5

1.3. PÚBLICO OBJETIVO 
 

 Personas de habla hispana. 

 Edad entre 20 y 50 años. 

 Seguidores  y  colaboradores  habituales  de  las  campañas  de  Amnistía 
Internacional. 

 Seguidores  y  colaboradores  habituales  de  campañas  de  derechos 
sociales en la red. 

 Usuarios de las redes sociales. 

 Con conocimientos básicos sobre los acontecimientos relacionados con 
la primavera árabe. 

 
 
1.4. VIABILIDAD 

 
En la realización de este tipo de proyectos no se aspira conseguir una rentabilidad 
económica. 
 
Normalmente  las  organizaciones  no  gubernamentales  invierten  parte  de  sus 
recursos en campañas de sensibilización. En el caso de Amnistía Internacional, la 
difusión  de  sus  campañas  y  la  concienciación  de  la  población  son  una  de  las 
principales herramientas para conseguir sus objetivos. 
 
En este caso, dado que el coste total de la producción será asumido como trabajo 
de fin de carrera y la difusión del vídeo se realizará íntegramente por Internet, el 
coste para  Amnistía Internacional será poco y se limitará al tiempo que empleen 
sus colaboradores en el desarrollo del proyecto,  
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2.  MEMORIA  

 
2.1. OBJETIVOS DEL PROYECTO 
 

2.1.1.  Objetivos generales 
 

 Crear  un  audiovisual  de  soporte  a  la  campaña  “POR  UN  TRATADO  A 
PRUEBA DE BALAS”, con el objeto de informar y sensibilizar sobre la falta 
de control en el tráfico de armas.  

 
 

2.1.2.  Objetivos específicos 
 

 Informar  sobre el comercio de armas entre  los países desarrollados y 
los países del norte de África, protagonistas de  la  llamada primavera 
árabe, y del uso que se ha hecho de este armamento para reprimir las 
movilizaciones populares.  

 

 Informar y concienciar de la necesidad de un tratado internacional que 
regule el comercio de armas. 

 

 Solicitar  la colaboración popular con  la campaña de presión  impulsada 
por Amnistía internacional.  
 

 Utilizar  un  lenguaje  gráfico  atractivo  y  dinámico,  apropiado  para  la 
difusión en la red.  

 

 Suplir  la  falta  de  documentación  gráfica  libre  de  derechos  utilizando 
imágenes sintéticas. 

 
 
2.2. CONTENIDO 
 

2.2.1.  Definición 
 

El audiovisual se ha desarrollado en dos partes diferenciadas: 
 

 La  primera  es  una  composición  audiovisual,  con  un  lenguaje 
dinámico, que expone  la problemática del comercio de armas  sin 
regulación internacional.  

 
Se  explica  como  los  gobiernos  de  los  países  “desarrollados”  han 
vendido  armamento  a  los  gobiernos  autocráticos  del  norte  de 
África  y  como  estos  han  utilizado  dicho  armamento  contra  su 
propia  población,  para  reprimir  las  movilizaciones  populares  
durante la llamada “primavera árabe”. 
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 La  segunda  es  una  composición  más  sencilla,  con  una  estética 
basada en las normas corporativas de Amnistía Internacional, en la 
que se  informa sobre el tratado  internacional para el comercio de 
armas  y  se  solicita  la  adhesión  a  la  campaña  impulsada  por  la 
entidad. 

 
 
2.2.2.  Estructura 

 
La  propuesta  inicial  implica  que  los  dos  videos  se  editarán  de  forma 
consecutiva  y  por  el mismo  orden  en  que  se  han  definido  en  el  punto 
anterior. 
 
En  previsión  de  poder  dar  otro  uso  a  alguna  de  las  partes,  cada  pieza 
deberá  tener  sentido  por  si mismo  y  deberá  poder  ser  reproducido  de 
forma independiente.  
 
 

2.3. DEFINICIÓN DE LA INTERFAZ 
 

2.3.1.  Estilo gráfico 
 

El peso narrativo recae sobre el texto narrado por la voz en off.  
 
La imagen acompaña a la narración y contribuye a ilustrarla, pero su peso 
narrativo es menor, por lo que se ha apostado ensalzar el valor plástico de 
la misma. 
 
Se  ha  trabajado  con  iconos  y  metáforas  que  deberán  ser  fácilmente 
identificables por el espectador. 
 
Se han utilizado únicamente tres colores, además del blanco y negro. Los 
tres colores elegidos han sido el amarillo de Amnistía internacional, el rojo 
para la sangre y el fuego y el verde que, junto al rojo, es muy común en las 
banderas y símbolos de la zona. 

 

  R  G  B 

Amarillo  255  237  0 

Rojo  207  5  30 

Verde  86  163  74 

Negro  0  0  0 

Blanco  255  255  255 

 
Las  tipografías  utilizadas  han  sido:  “Helvetica”  para  los  nombres  de  los 
países, “Trixie‐Cameo” para el eslogan y “Trade Gothic” para el logotipo de 
Amnistía Internacional. 
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2.3.2.  Topología de los medios 
 

Audio: Consta de una voz en off, que es el hilo conductor de la narración, 
una composición musical y efectos de sonido. 
 
Imagen: Se combina principalmente ilustración vectorial, composiciones 
tipográficas, efectos 3D, efectos de partículas y transiciones.  
 
 

2.3.3.  Dimensión de la aplicación 
 

PAL D1/DV pantalla ancha pixels cuadrados: 1050px x 576px  
 
Duración: 2min 

 1ª parte. 1 min 30 s 
 2ª parte: 30 seg. 
 

 
2.4. ANÁLISIS TECNOLÓGICO 

 
2.4.1.  Solución tecnológica adoptada 

 
El audiovisual se ha editado íntegramente en Adobe After Effects CS5. 
 
Al  no  disponer  de  imágenes  grabadas,  se  ha  optado  por  trabajar  sobre 
imágenes vectoriales estáticas, editadas previamente en Adobe Illustrator y 
Adobe Photoshop.  
 
Algunos de estos archivos  son originales y otros  se han creado alterando 
imágenes de archivo en mapa de bits. 
 
Con el fin de obtener unos planos dinámicos, se ha recurrido a las cámaras 
virtuales y capas 3D. 
 
Para  los  efectos  de  fuego  y  humo  se  ha  utilizado  el  plugin  Trapcode 
Particular y para la desintegración de objetos el plugin Trapcode Form. 
 
También se ha recurrido a efectos propios de After Effects como Dispersión 
para  la  explosión  de  la  composición  inicial,  trazo  para  la  aparición  de 
objetos, etc... 
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2.4.2.  Requisitos técnicos de producción 

 
Sistema. 

 Procesador: IntelCore i5 CPU 2.80Ghz 
 Memoria. RAM 4Gb. 
 ReadyBoost: 4 Gb 
 Sistema Operativo Windows 7, 64bits. 

 
Software. 

 Suite  Adobe  CS5:  After  Effects,  Adobe  Soundbooth,  PhotoShop, 
Illustrator, InDesign,  Bridge, Media Encode, Acrobat pro.  

 Red Giant ‐ Trapcode Particular, Trapcode Form 
 Microsoft office: Word, Excel, Project 2003. 
 Mozilla Firefox. 

 
Otros: 

 Micrófono Shure 58 
 Mesa de mezclas Behringer Xenyx 502 

 
 

2.4.3.  Requisitos técnicos de usuario 
 

El  cliente  ya  dispone  de  una  cuenta  en  YouTube,  asociada  a  su  propio 
canal, por lo que no se requiere ningún requisito excepcional. 
 
El usuario final podrá visualizar el video desde un ordenador o dispositivo 
con conexión a Internet y que disponga de  los drivers adecuados para ver 
un video en Youtube,  

 
 

2.5. NECESIDADES DE MANTENIMIENTO 
 

No se requiere mantenimiento. 
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2.6. CALENDARIO DE TRABAJO 
 

 
El  trabajo  se  ha  planificado  para  terminar  el  proyecto  el  31  de  diciembre.  De  este  modo,  si  surgen 
incidencias se dispondrá de un margen de 15 días para poder realizar la entrega antes del 15 de enero del 
2012. 
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2.7. PRESUPUESTO 
 
 

Tarea Importe 

Planificación preliminar 345,60 € 

Diseño y organización del proyecto 224,00 € 

Guionización Video 1 577,60 € 

Guionización Video 2 253,60 € 

Grabación de voz en off pruebas 88,00 € 

Grabación de voz en off definitiva 120,00 € 

Sonorización (música, FX,  Mezclas) 120,00 € 

Diseño gráfico 900,00 € 

Montaje video (composición digital, edición, posproducción) 2.100,00 € 

Posproducción 552,00 € 

 

Subtotal IVA Total IVA IRPF Total IRPF TOTAL 

5.280,80 €  18% 950,54 € 15% 792,12 € 5.439,22 €  
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ANEXOS 
ANEXO 01: RECURSOS UTILIZADOS. 
 
Archivos: 

Música:  
Título: SilenceAwait  
Autor: cdk  
Licencia: Creative Commons  

 
Voz en Off:  

Actor: Arturo Gallego. 
Licencia: Creative Commons 

 
Tipografías: 

Nombre: Helvética 
Autor: Max Miedinger  
Licencia: Creative Commons 
 
Nombre: Trade Gothic 
Autor : Jackson Burke  
Licencia: Freeware 
 
Nombre: NATOKit 
Autor: Tom Mouat  
Licencia: Shareware 
 
Nombre: Military_RPG  
Autor Iconian Fonts  
Licencia: Free for personal use 
 
Nombre: Trixie‐Cameo  
 

Software. 
   

Microsoft office  
Word: Edición de informes. 
Excel: Cálculo de presupuestos. 
Project 2003: Gestión del proyecto. 

 
Suite Adobe CS5 

After Effects: Producción y posproducción de video. 
Adobe Soundbooth: Edición de audio. 
Photoshop: Edición de imagen en mapa de bits. 
Illustrator: Edición de imágenes vectoriales. 
InDesign: Maquetación final del informe 
Bridge: Gestión de archivos. 
Media Encode: Edición de formatos de video. 
Acrobat pro. Ajustes pdf. 

 
Mozilla Firefox. 
 
Skype. 
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ANEXO 03: GUIONES  
 

3.a. VOZ EN OFF 
 
VIDEO 01. 
 
Gobiernos  de  países  poderosos  dicen  solidarizarse  con  las  poblaciones  que 
reclaman libertad en el norte de África y Oriente Medio. Sin embargo, algunos de 
estos gobiernos han abastecido de armamento a   ejércitos y policías de  la zona. 
Esta ha sido una práctica habitual, ejercida sin control por Estados Unidos, Rusia y 
países de la Unión Europea, incluida España. 
A pesar del secretismo con que actúan los gobiernos en este terreno, sabemos: 

 que Yemen ha  importado armas de al menos 10 países, entre  los que  se 
encuentran Alemania, Bulgaria o Turquía, armas que pudieron usarse en la 
represión que ha costado la vida a más de 200 personas en 2011. 

 que Miles de manifestantes pacíficos fueron muertos o heridos en Túnez y 
Egipto con material policial y militar proporcionado por terceros países. 

 que el  10 por ciento de las exportaciones de armamento de la Federación 
Rusa pueden haberse utilizado para ensangrentar Siria. 

 que Alemania, Bélgica, España,  Francia,  Italia  y Reino Unido  concedieron 
licencias  de  suministro  de  armas  y munición  a  la  Libia  de Gadafi  desde 
2005. 

 que Estados Unidos es el principal proveedor de Egipto con un suministro 
anual de 1.300 millones de dólares estadounidenses. 

La falta de control sobre el uso final de las armas convierte a sus exportadores en 
cómplices de graves violaciones de derechos humanos. 
 
 
VIDEO 02. 
 
El uso descontrolado de las armas ha llegado a un punto crítico. 
En la actualidad se está negociando, en Naciones Unidas, un Tratado Internacional 
sobre el comercio de armas.  
El Tratado deberá incluir el mayor número posible de tipos de armas, y controlar el 
mayor número posible de transferencias entre países. 
El mundo necesita el mejor tratado posible.  
Amnistía trabaja para que esto ocurra. ¡Súmate a la campaña! 
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3.b. STORYLINE 
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ANEXO 04: BIBLIOGRAFÍA Y ENLACES RELACIONADOS CON EL PROYECTO 
 
Amnistía internacional y comercio de armas: 
 

 Amnistía Internacional España: http://www.es.amnesty.org/  
 

 Informe Amnistía Internacional sobre “La afluencia de armas evidencia el mal 
funcionamiento de los controles de exportación” : 
http://www.es.amnesty.org/crisis‐norte‐africa‐oriente‐medio/noticias‐
relacionadas/noticia/articulo/la‐afluencia‐de‐armas‐evidencia‐el‐mal‐
funcionamiento‐de‐los‐controles‐de‐exportacion/ 

 

 Informe Amnistía Internacional “Arms Transfers To The Middle East And North 
África: Lessons For An Effective Arms Trade Treaty”: 
https://doc.es.amnesty.org/cgi‐
bin/ai/BRSCGI/ARMS%20TRANSFERS%20TO%20THE%20MIDDLE%20EAST%20AND
%20NORTH%20AFRICA%20LESSONS%20FOR%20AN%20EFFECTIVE%20ARMS%20T
RADE%20TREATY?CMD=VEROBJ&MLKOB=29990284848 

 
Recursos: 

 
Música CC 

Dig.ccmixter http://dig.ccmixter.org/ 
Fonts:  

Dafont http://www.dafont.com/es/ 
Fontcubes http://www.fontcubes.com/ 
Fontslog http://www.filestube.com/ 
 

Tutoriales: 
 

 Video2brain: http://www.video2brain.com/es/video‐audio 

 http://www.adobe.com/es/designcenter/video_workshop/ 

 Quemar objetos en After effects 
http://www.youtube.com/watch?v=5zNIXoHe8WU 

 Tutorial After Effects 
http://www.dailymotion.com/related/xjzb8h/1?videoid=33560225&relatedty
pe=related&related_algo=meta2‐only 

 tutorial particulas forman logo web 
http://www.dailymotion.com/video/xktt5p_tutorial‐particulas‐forman‐logo‐
web_tech 

 
Referencias: 
 

 Hungry  Beast: 
http://www.youtube.com/user/abchungrybeast?blend=22&ob=5 

 Amnistía Internacional España:  
http://www.youtube.com/user/amnistiaespana?blend=8&ob=5 
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ANEXO 05: AUDIOVISUAL “POR UN TRATADO A PRUEBA DE BALAS” 







