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NIL CAMARASA CAPILLA

Tinc un gran interés en la gastronomia i la produccio
d’aliments d’'una manera més sostenible, intelligent i
saludable. El que consumim no només té un impacte en la
nostra salut i estat d’'anims, sind que afecta al benestar dels
demés i del medi ambient i és per aixd que entenc necessari
invertir temps i recursos en desenvolupar i fomentar una
societat que tingui consciencia i ganes de menjar i produir
aliments saludables per a un mateix i pel nostre mon.




SOBRE EL
PROJECTE

El projecte consisteix en la realitzacié d’'una proposta de
Branding i Identitat Visual per a una nova empresa de
Small Farming.

Aquesta Small Farm pretén agafar un model de negoci
poc comu en la societat catalana i no només fer-ne un
projecte viable i rentable sind que busca ser una font de
coneixement i relacié per a una comunitat saludable. Per
aixo un dels pilars fonamentals rau en una bona
comunicacio en Xarxes i Web que mantingui el codi
estetic i corporatiu.




PRIMARIS

+ Dissenyar una imatge corporativa d'una Small Farm atractiva
i d'acord amb la fislosofia del projecte.

+ Crear un manual d’identitat que permeti tenir consisténcia i
coherencia en tots els aspectes grafics i visuals de la marca.

+ Disseny d'un logotip reconeixible que aporti un valor distintiu
a la marca.

» Disseny d'un estil visual propi per a xarxes socials.

SECUNDARIS

» Crear una web atractiva i user friendly on poder trobar la
informacio de manera intuitiva.

 Crear unes bases solides per a un bon Us de les xarxes socials.

« Desenvolupar un projecte on poder aplicar diversos
coneixements adquirits als estudis i al mont professional.

« Treballar en un Projecte motivat pel foment d'un producte
sostenible i saludable.

- Possibilitat de portar a la practica un projecte semblant en un
futur, tenint aixi unes bases i referencia.
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L'alimentacio forma part de les vides de cada un de nosaltres, ja sigui per subsistir o per
gaudir d’'una experiéncia gastronomica. Es motiu de celebracié i orqull per moltes
cultures i societats. Es coneixement que es traspassa de generacio en generacio.

Tanmateix patim una gran desconnexio amb l'origen dels aliments i desconeixem en
gran mesura l'impacte que aquests tenen en el medi ambient i la salut. El Planeta és un
recurs que esta en perill i ’Them de cuidar per a nosaltres, les generacions que vinguin i
per cada ésser que hi viu.

Per aixo és important consumir aliments que provinguin de produccions sostenibles,
ecologiques i regeneratives que vetllin per la salut de tots. Productes de qualitat,
honestos i de proximitat.




Verdures, hortalisses i microverds d’especialitat.

Pel que fa als microverds, es tracta d'un producte molt reconegut en el mon gastronomic
per a xefs d'alta cuina, degut als intensos gustos, contrastos de color i textura que
ofereixen als plats. Es un producte amb un cicle de creixement molt curt que requereix
d'unes condicions concretes. Per aixo es cultiva en espais d'interior controlats i té un
temps de maduracio molt concret i una vida Util curta, aixi que és important una venta
planificada i anticipada.

o~

Les verdures i hortalisses d’'especialitat son aquelles que destaquen per sabors i colors
intensos. Verdures d’arrel, varietats d'enciams i tomaquets “baby”. Productes que tenen
un valor diferencial sobre produccions convencionals amb preus molt baixos.

A

En tots dos casos, son productes lliures de fertilitzants i pesticides, de produccio

ecologica.
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Restaurants.

Els restaurants consisteixen en aproximadament el 70% del public objectiu. Dins
d’aquest public hi trobem dos categories:

Restaurants de proximitat. Son aquells restaurants que valoren el producte
de qualitat i de proximitat i que ofereixen plats cuidats. Moltes vegades
treballen amb cartes fixes o de temporada.

Restaurants d’alta cuina. Ofereixen una experieéncia gastronomica que va mes
enlla del menjar. Tenen una sensibilitat per a cada element que va al plat i els
preus mes elevats per comensal permeten treballar amb productes de

qualitat maxima. .
Consumidor final.

Consumidor final. Equival al 30% restant de la clientela. Son clients finals que
valoren el producte local i de qualitat i que estan disposats a pagar per ells. El
menjar i un estil de vida saludable és un prioritat i tot i que el poder adquisitiu
no és necessariament altissim tenen comoditat econdmica. Es un

consumidor que s'informa i es preocupa per conéixer els origens del producte
i la filosofia de 'empresa que hi ha darrera.
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Havent fet un estudi de competencia de la zona de Barcelona i Girona, es treu per
conclusio que aquesta és reduida. El tipus de negoci que es vol fer és molt especific i no
és caracteristic de zones amb molta tradicio agricola (i poca innovacio en molts casos)
com Espana.

Si que és cert pero, que hi ha moltes empreses d’agricultura ecologica i de granges i
hortes de produccio petita/mitjana que s'estan basant en metodes més sostenibles de
cultiu. De fet, les tendencies marquen un clar creixement d’aquests models d’agricultura,
amb un increment del volum de facturacio d’entorn el 20% respecte I'any anterior tant el
2017 com el 2018.

Per altra banda, no es considera que aquestes granges siguin competencia ja que la
tipologia de producte i els métodes i filosofia d'empresa estan llunys dels del model
plantejat. Les tres empreses analitzades si que sén competencia local i entres dins d’algun
0 tots aquests camps.
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DEBILITATS AMENACES

Model de negoci poc convencional. Competencia amb preus molt baixos.
Manca d’experiéncia agricola en Gran quantitat de productors locals
aquesta localitat. ecologics.

Manca d’experiéncia en crear una Poques ajudes per a petits productors.

empresa nova. Dificultat de connectar amb un public
poc obert de ment en algunes
localitats.

OPORTUNITATS

«  Demanda per aquest tipus de producte.

FORTALESES

Experiencia en empreses semblants
en altres paisos amb mes +  Contacte directe amb els xefs i clients
trajectoria en agricultura directes.

regenerativa i d’'especialitat.

«  No hiha precedent, o just comenca, en

Experiencia en marqueting digital i termes de producte d’especialitat i
xarxes socials. microverds.

Connexio amb el mon de la +  Crear una comunitat interessada en el
gastronomia i possibles clients. coneixement i donar suport al producte
local.

0o4vd



[l

Specialty Greens

El logotip corporatiu primari de Petit és la representacio dels valors i
filosofia de 'empresa, qualitat, perfeccio, naturalesa i humilitat.

La P, inspirada en les llavors que broten, és simbol de creixement i del
producte que oferim. La lletra minimalista, fina i atemporal,
caracteristica de la cerca de la perfeccio sense pretensions.

Aquest logotip és clau per fer la marca visible i reconeixible arreu,
sent el principal tret representatiu de la mateixa.
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Specialty Greens
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- MANUAL D'DENTITAT -

SECCIO 1 | LOGOTIP CORPORATIU

ETIT

Specialty Greens

1 logo corporatiu primari de Petit és la representacks dels valors |
qualitat, perfecad,

ap i
def producte que oferim. La lietra minimalista | fina, caracteristica
de1a bisqueda de la perfecti6 sense pretencions.

per fer la
‘sent of principal ret representatiu de la mateoa.
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SECOO 2 | US DEL LOGOTIP

ETIT

Specialty Creens

MARGES LOGOTIP PRINCIPAL | SENSE TAGUNE
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MANUAL DIDENTTAT

SECCIO 3 | TIPOGRAFIA CORPORATIVA

La1ipografia &5 Una €ina Gue Permet tenir una con-
sisténcia estética | que ha de jugar en conuNco
amb el kogotip.

Us per a titols.

GEOSANSUGHT | GEOSANS UGHT
s | 28 e
Espai Tracking: 50 em SRERSHIAX
P TReng NOPORSTUVWXYZ
1234356780

se
Us per a sublitols | cos. | REGULAR. ITALIC & BOLD.
ks i minGscules | ABCOEFGHIIKLM
NOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimno
parstuvwryz
123456789

GOE Ut ‘ SEGOE UI

apitals |
Espai Tracking: 0 em

SECCIO S | US SOBRE IMATGES

- MANUAL DIDENTTTAT -

U del logotip sobre imatges ha de fimdar en aquelts

Es recomenabe utiitzar fons plans (clars o foscos), evitar
ol
fitre transparent fosc damunt la imatge.

PETIT
SECCIO 3 | PALETA DE COLORS
COLORS PRINCIPALS
GRIS PROFUND.
£ Gris Profund | ¢ Blanc trancat son L aam.
els colors prncipals corporatius. Son 3 ol
colors complementars, transmeten
sobrietat seruifesa, perd eleginga BLANC TRENCAT
1 professionafitat al matevx emps. i
*
COLORS SECUNDARIS
HIVERN
XSO R N RGE 119,153,165
completar el codt de colors en cas MK 57,3030,
de necessitar o voler apiicar un toc # 7995
de color més enlla defs prinopas. o
RGB. 108,145,128
Son colors basats en les quatre 61,29,52,5
estacions de Fany. Color naturals e a
que comuniquen naturaitat i caima EsTU
com el principsis, permeten el seu RGB. 229,218,196
YK 10,11,23,0
5 complementari g A
TARDOR
RGB. 1911294
CMYK 36,5461, 14
. 95705
- MANUAL D'DENTIAT -
SECCIO 6 | MAL US DELLOGOTIP
per tal que

fer modificacions del logatip, otar-1o, cambiar proporcions,
inclinar o distorconar

A 8.

X X X
il e ETIT

Kby e acoly Green Speciaty Greens

A No comprimir o estira.
B No incinar.

€. No cambiar proporcions de Gap element.
D.No afegir sombra.

£ No cambiar s disposicid dels elements.
F. No colocar amb fons blan sobre imatges.
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Specialty Greens

Encas e dibte, pren c seerinos s gus dest]
10 by en pesarte @n conkocke o nboapent
com Les guies hourin de permete fledsiict per
doncr g 0 o expresid grohcs mantenet [ed)
delomare
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LA HORTA

g83M di11O10dd






FEED LLANCAMENT
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< petitspecialtygreens &
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Posts Followers Following

Petit Specialty Greens

Producte d’especialitat, local i honest.

Lorem ipsum dolor sit amet, con-
sectetuer adipiscing elit, sed diam
nonummy nibh euismod tincidunt
ut laoreet dolore magna aliquam

PLANTILLES STORIES
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Specialty Greens

EL NOM PETIT PROVE DE

(&) ©1 cognom del fundador

(®) i nom de la casa

N (©) Verdures petites
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Posts

=5
) petitspeciattygreens

Qv

@D Liked by carmonaruz and 2.778 others

Petit; producte de mesura reduida amb gran
intensitat de sabors i valors nutritius.

#Petit
#SpecialtyGreens
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CONCLUSIO

Un projecte d’aquestes caracteristiques requereix de
I'aplicacio multidisciplinaria de tots aquells coneixements
directament relacionats amb la creacio d'una identitat grafic:
logotip, web, xarxes... Aixi doncs, ha estat un treball on s’ha
vist reflectit 'aprenentatge de moltes assignatures del curs
de Multimedia; des de Arquitectura de la informacié fins a
Creativitat i estetica o Composicio Digital.




