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JOVE
FRESC

MODERN

A Petit volem obtenir el millor producte possible. 
Petit sí, però fresc, intens, amb caràcter. 

Així mateix, creiem que és necessari  donar una 
imatge moderna, jove i acollidora a aquest nou 
moviment agrícola.
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SECCIÓ 1  |  LOGOTIP CORPORATIU

El logo corporatiu primari de Petit és la representació dels valors i 
filosofia de l’empresa, qualitat, perfecció, naturalesa i humilitat.

La P, inspirada en les llavors que broten, és símbol de creixement i  
del producte que oferim. La lletra minimalista i fina, característica 
de la búsqueda de la perfecció sense pretencions.
 
Aquest logotip és clau per fer la marca visible i reconeixible arreu, 
sent el principal tret representatiu de la mateixa.
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SECCIÓ 2  | ÚS DEL LOGOTIP

MARGES LOGOTIP PRINCIPAL I SENSE TAGLINE

Unitat

MIDA MÍNIMA
2,2 X 2,4 cm

MIDA MÍNIMA
1 X 1,35 cm

El logotip  sense tagline 
és útil per aplicacions 
on és necessari una mia 
molt reduïda, i per tant 
no és comprensible el 
tagline. O per usos on ja 
n’és coneguda la identi-
tat.
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SECCIÓ 3  |  TIPOGRAFIA CORPORATIVA

La tipografia és una eina que permet tenir una con-
sistència estètica i que ha de jugar en conjunció 
amb el logotip.

GEOSANS LIGHT
REGULAR

A B C D E F G H I J K L M 

N O P Q R S T U V W X Y Z

1 2 3 4 5 6 7 8 9

SEGOE UI
REGULAR. ITALIC & BOLD
A B C D E F G H I J K L M 
N O P Q R S T U V W X Y Z
a b c d e f g h i j k l m n o 
p q r s t u v w x y z
1 2 3 4 5 6 7 8 9 

GEOSANS LIGHT
Ús per a títols.

Majúscules
Espai Tracking: 50 em

SEGOE UI
Ús per a subtítols i cos.

Capitals i minúscules
Espai Tracking: 0 em
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SECCIÓ 3  | PALETA DE COLORS

COLORS PRINCIPALS

COLORS SECUNDARIS

GRIS PROFUND
RGB.   51, 51, 52
CMYK.  69, 63, 63, 58
#  343333

HIVERN
RGB.   119, 153, 165
CMYK.  57, 30, 30, 1
#  7799A5

ESTIU
RGB.   229, 218, 196
CMYK.  10, 11, 23, 0
#  e5dac4

BLANC TRENCAT
RGB.   237, 237, 237
CMYK.  6, 4, 4, 0
#  ededed

PRIMAVERA
RGB.   108, 145, 128
CMYK.  61, 29, 52, 5
#  6c9180

TARDOR
RGB.   149, 112, 94
CMYK.  38, 54, 61, 14
#  95705e

El Gris Profund i el Blanc trancat són 

els colors principals corporatius. Són 

colors complementaris, transmeten 

sobrietat i senzillesa, però elegància 

i professionalitat al mateix temps.

Els colors secundaris serveixen per 

completar el codi de colors en cas 

de necessitar o voler aplicar un toc 

de color més enllà dels principals.

Són colors basats en les quatre 

estacions de l’any. Color naturals 

que comuniquen naturalitat i calma 

i, com el principals,  permeten el seu 

ús complementari.
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SECCIÓ 5  | ÚS SOBRE IMATGES

L’ús del logotip sobre imatges s’ha de limitar en aquells 

casos en què el logotip no es vegi sobressaturat pel fons.

És recomenable utilitzar fons plans (clars o foscos), evitar 

imatges amb masses elementes i en casos es pot aplicar un 

filtre transparent fosc damunt la imatge 
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SECCIÓ 6  |  MAL ÚS DEL LOGOTIP

Hi ha algunes normes necessàries a mantenir per tal que la 

imatge de marca no es vegi distorsionada. No és acceptable 

fer modificacions del logotip, rotar-lo, cambiar proporcions, 

inclinar o distorcionar.

A. No comprimir o estirar.

B. No inclinar.

C. No cambiar proporcions de cap element.

D. No afegir sombra.

E. No cambiar la disposició dels elements.

F. No colocar amb fons blanc sobre imatges.

A.

D. E. F.

B. C.
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En cas de dubte, pren de referència la guía d’estil 
o no dubtis en posar-te en contacte a info@petit.
com. Les guíes haurien de permetre flexibilitat per 
donar pas a la expressió gràfica mantenint l’estil 
de la marca.


