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e ;Podemos considerar la Alfabetizacion Mediatica e
Informacional (AMI) la vacuna contra los bulos?

e ;Qué presencia tiene la AMI en Espana (y
especificamente en Galicia) dentro de la Educacion
Secundaria Obligatoria (ESQO)?

e ;El profesorado tiene material didactico adecuado,
critico y creativo, para trabajar la desinformacion dentro

del campo de la AMI ? h




Posverdad,Desinformacion

Marco teorico L. i
y Alfabetizacion Mediatica




e Posverdad: cuando los hechos objetivos son
menos Influyentes que las apelaciones a la emocion.

e Fruto del relativismo extremo cultivado durante la
posmodernidad.

e Cambios en el ecosistema informativo
(smartphones, redes sociales y nuevos formatos).

e “Truthiness” vy “hechos alternativos”, palabras que
INntentan borrar las fronteras entre verdad y opinion,
eje central de la posverdad.




LOS 10 PERSONAJES DE
LA DESINFORMACION

La desinformacion tiene muchos formatos:
webs, capturas de pantalla, audios,

videos, etc y detras de ellos siempre hay
personas que los crean, todas ellas tienen

distintas intenciones.

IRANOICO

Crea teorias sin pruebas,
evidencias cientificas o
datos contrastados. Ante
situaciones de crisis o
miedo son consumidas y
se viralizan como reales.

O

El poder da credibilidad y
algunos politicos
aprovechan esa confianza
para esparcir sus mentiras
e intentar cambiar el
debate publico.

Crea una broma, pero
alguien no la entiende y
la comparte a otros como
si fuera real; se convierte
en un bulo.

m | MALDITA.ES

Imita a un medio de
comunicacion o se hace
pasar por periodista.
Quiere que hagas click en
su sitio y veas la
publicidad por la que
recibe dinero o que su
mensaje politico se
viralice.

° AR

Las personas confian
mas en familiares o
amigos cercanos.
Reenvia bulos o
contenidos sin pruebas
y el receptor se los cree
porque confia en quien
lo manda.

Su notoriedad le da
credibilidad y distribuye
bulos o contenidos sin
pruebas.

Crea mensajes falsos
para atacar a grupos
especificos como
mujeres, poblacion
LGBTI+, migrantes o
grupos minoritarios.
Busca viralizar el odio.

ADOR

Crea contenido falso
imitando marcas o
aprovechando una crisis
para obtener datos o
dinero con el engafio.

_ RADO
Afirma que tiene
informacion real sobre un
lugar donde
supuestamente vive o
trabaja y pide que confien
en ella porque tiene datos
‘desde dentro’. Lo hace
sin pruebas.

Persona contratada para
manejar cuentas falsas
de redes sociales para
difundir desinformacion
con el fin de influir en el
discurso publico.

Fuente: elaboracion propia
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SATIRE OR PARODY

Mo intention to cause

harm but has potential

to fool
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7 COMMON FORMS OF INFORMATION DISORDER

MISLEADING CONTENT

- LOS BULOS

=SINFORMACION (FAKE NEWS):
MOTIVOS Y FORMATOS

IMPOSTER CONTENT

FABRICATED CONTENT

Misleading use of

information to frame an

issue or individual

When genuine sources

are impersonated

New content is 100%
false, designed to
deceive and do harm

”

FALSE CONNECTION

I

FALSE CONTEXT

¥

MANIPULATED CONTENT

When headlines, visuals
or captions don't
support the content

When genuine content

is shared with false

contextual information

When genuine

information or imagery is
manipulated to deceive



ALFABETIZACION MEDIATICAE B

INFORMACIONAL (AMI)

La “habilidad de acceder, analizar, evaluar y comunicar mensajes en una

variedad de formas"

José Manuel Pérez

David Buckingham
Tornero (Y Unesco)

FEducacion en medios

, AMI es una gramatica
basada en cuatro ejes

del uso de las

centralg/s. tecnologias y del
producqon, lenguaje, que debe ser
Ienguajef , Un objetivo de
represe.ntaqon y capacitacion para todos
audiencia

l0s ciudadanos

e Grupo Comunicar
(lgnacio Aguaded,
MariCarmen Caldeiro

Pedreira)

e L as Tecnologias de la

Relacion, la Informacion
y la Comunicacion
(TRIC) (Marta Lazo)

o Alfabetismo
Transmedia (Carlos A
Scolari)




Atencion deficitaria dentro de la educacion formal.

Presencia en
Superior Sec
Trabajada en ESO sobre todo en asignhat

undaria (ESO) como competencia

son ofertadas por todos los colegios (Galicia).

En gran
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O aspectos
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Encuesta sobre Alfabetizacion Mediatica e
INformacional (Profesorado de ESO en Galicia)
. ;Una asignatura especifica
: é
¢Has I’F.i(ilbldﬂ para trabajar la (AMI)
formacion en AMI? en el curriculo de la ESO?
Conoces alguna quia
sobre AMI?
o
@
O
= o



https://infogram.com/ami-1h7z2l8wp53zg6o?live

. ¢4 - PROTOTIPO DE GUIA DIDACTICA

7. OBSTACULOS INFORMATIVOS: 1.Alfabetizacion Mediatica e Informacional: ;de qué

INFOXICACION, SESGOS Y BURBUJAS

estamos hablando?

;Qué es la infoxicacion?
:Qué son los sesgos y como me afectan ala hora de consumir
informacion y alimentar mis creencias?

2.Autor, receptor, prosumidor: el nuevo contexto

Entender qué son los obstaculos informativos para, de esa manera, hacer un mejor
uso del contenido que creamos y mejorar nuestros habitos digitales.

comunicativo

La infoxicacién (exceso de informacién) y infodemia (epidemia de informaciones falsas) ° ° Y

son dos términos que ganaron protagonismo en los Gltimos tiempos. La configuracién de [ ] 7

las plataformas, nuestros propios sesgos y la infoxicacion provocan una saturacion 3 . ¢EI mEd Io es EI mensaje [ Sma nphones' REd es SOCIa Ies y
cognitiva que muchas veces reducen nuestra capacidad de comprender y analizar el

contenido que nos llega.

(]

Los sesgos son simplificaciones de nuestro cerebro que son inevitables y “responden a la n v f rm d m n I r
necesidad evolutiva de realizar un filtrado selectivo de los estimulos que nos llegan para ue as o as e co u ca
asi liberarnos de la cantidad de procesos mentales que tendriamos que realizar si
procesiramos toda la informaci6én sensorial que recibimos.” (Maldita.es, 2019) Hay una Trabajar con Wikipedia permite que al alumnado aprender a trabajar en un
variedad de sesgos ya identificados y algunos son especialmente dafinos cuando se trata ambiente colaborativo, deben pensar criticamente y evaluar las fuentes de ) Y y 4 ® [} [ ] V 4
s o oo esaeeneener 0 Eltrabajo periodistico : curiosidad, busqueda de
causalidad. los conforman asumiendo un papel activo. Ademas, si el trabajo consiste en crear 0 J p ) ' q

entradas para la enciclopedia pueden exponerlo a toda internet y seguir mejorando

2 e : ; la publicacidn a lo largo del tiempo
Cuando buscamos informacién en los buscadores, compramos en tiendas o pinchamos P & P

“me gusta" en paginas comerciales permitimos, aunque sin darnos cuenta, que las [ ) [ IV 4 [ ] [ Y 4
plataformas almacenen informacion valiosa: nuestros gustos, nuestra localizacidn, Informac‘on reCISIon
nuestra edad, nuestros habitos de consumo. Esta coleccion de datos condiciona los Prunera, Pol & Blas, Saray & Zamora, Miriam & Rivera Vargas, Pablo. (2019). El uso de

resultados de los motores de busqueda, que son personalizados construyendo lo que se wikipedia en entornos educativos como método pedagégico

conoce como “burbuja de filtro” (filter buble). En otras palabras, la informacion y los
formatos en que se me presentara este contenido depende de mis anteriores busquedas, https://es.wikipedia.org/wiki/Wikipedia:Proyectos_educativos

. 5.Publicidad y datos : un modelo de negocio basado en

https://es.wikipedia.org/wiki/Wikipedia:Wikipedia_no_es_una_fuente_fiable

contenidos
6.Qué es la desinformacion y por qué hablamos tanto de

eso

En esta actividad los estudiantes serdn invitados a crear un reportaje

periodistico en cualquier formato que deseen. Deben cuidar las fuentes, hacer y 4 ° ° ° ° P 4 °
U et i /.0bstaculos informativos: infoxicacion, sesgos y burbujas
Ademas, el profesorado puede solicitar que creen o editen una entrada en . L] A g y J
Wikipedia relacionada al tema de sus trabajos. Si es la primera vez que utilizan

la enciclopedia pueden consultar la pagina Guia para los mas pequefios.

Parala entrada deben seleccionar alguna fuente de autoridad y utilizar la R -4 i~ s

imaginacion para intentar crear alguna pagina o mejorar una existente 8. epresentaCIon' estereotl pos y nuevas na rratlvas

afiadiendo o editando texto y/o fotos.

https://es.wikipedia.org/wiki/Wikipedia:Gu%C3%ADa_para_los_m%C3%Als_p
eque%C3%Blos




CONCLUSIONES

e | a AMI puede ser considerada UNA vacuna, si entendemos
que es parte imprescindible de la batalla contra el desorden
Informativo pero no es la panacea . Reformar la legislacion,
regular las platatormas e invertir en fact-checking son
acclones igualmente necesarias si efectivamente queremos
frenar la epidemia de desinformacion.

e | apresenciadela AMI en Espana (y especificamente dentro
de Galicia) es muy baja: la mayoria de los profesores no ha
recibido formacion en AMI, no conoce bibliografia sobre el
campo y no la practica durante sus clases.

e E| profesorado necesita formacion especificay materia

didactico (critico y creativo) actualizado, que pueda adaptar a

sus necesidades y a los habitos de consumo informativo del

alumnado.




Muchas gracias a

todas y todos




