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Introduccio

Si per mercat entenem l'espai en que tenen lloc els intercanvis de béns i serveis
entre empreses i entre empreses i particulars o consumidors, el regim juridic
del mercat és el conjunt de normes que han de tenir en compte els que inter-
venen en aquest mercat (les empreses i els consumidors): unes per a preservar
les regles d’aquest mercat (defensa de la competéncia, competéncia deslleial,
propietat industrial) i unes altres per a protegir la part debil de les relacions
que es creen, normalment els consumidors i usuaris dels béns i productes in-

troduits en el mercat per les empreses.

La novetat és que aquest mercat s’ha fet més gran, internacional primer i su-
pranacional després, i amb aix0 els estats han hagut de cedir part de la seva
sobirania legislativa en favor de poders superiors supranacionals, i I'exemple
que més ens concerneix és el de la Uni6é Europea. Aquest nou poder legislatiu
va regular en primer lloc els fonaments d’aquest nou espai de mercat (lliure
circulacié de mercaderies, capitals i persones per a assolir un mercat tnic) en
el Tractat de Roma; i posteriorment ha dictat tota una série de disposicions de
rang i efectes variats (directives, reglaments) per harmonitzar les diferéncies
entre les legislacions dels estats membres que podien ser un impediment per

a assolir aquest mercat comd.

Pero ateés que el “mercat” s’ha convertit en global, tots els estats que hi parti-
cipen s’han vist abocats a pactar entre ells les regles que I’han de regir. I sense
cedir sobirania a una entitat supraestatal (com en el cas de la Uni6 Europea), els
estats, mitjancant els tractats internacionals (com el GATT, després convertit
en TRIPS), han assumit obligacions, respectivament, per eliminar les barreres
o practiques que podien distorsionar els principis de llibertat i competéncia

que han de regir en aquest espai economic.

Per tot aix0, I'empresari (adopti la forma que sigui, individual o social) d'un
estat que vulgui entrar a participar en el mercat n'ha de tenir present la nova
dimensio, I'ampliacié de les fronteres dins les quals es mou o, millor dit, la
seva eliminaci6, amb els avantatges i servituds que aix0 representa. Especial-
ment haura de tenir en compte que gran part de les normes de que tractarem
sOn imperatives; és a dir, que no poden ser ignorades o modificades pels em-
presaris.

Aquest bloc permetra a l'estudiant que es familiaritzi amb el conjunt de nor-
mes que cal tenir present per a participar mercantilment en aquest nou espai.
En el primer modul s’explicara una introducci6 al territori i les autoritats, je-
rarquia de regles i disposicions que el regeixen, i també les diferents formes
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per mitja de les quals I'empresari hi pot participar (mitjancant representants,
agents o distribuidors), amb un especial émfasi en les regles imperatives que
no cal oblidar.

El modul “El dret de la competéncia comunitari i nacional” introdueix
I'estudiant en 'anomenat dret de la competeéncia, un conjunt de normes que
pretenen assegurar les bases per tal que hi hagi una competeéncia lliure entre
els empresaris que actuen en un mercat.

En el tercer modul es tractara de la proteccié dels resultats que s’obtenen des-
prés dels esforcos que fa I'empresari per distingir-se d’altres en el mercat: els
seus signes distintius (marques) i de les seves creacions, tant si sén de tipus
inventiu amb aplicacié industrial (patents, models d’utilitat) com de tipus cre-
atiu (drets d’autor i de propietat intel-lectual).

En el quart modul s’expliquen les regles basiques que han de regir en el mercat:
les de la defensa de la competéncia o antimonopoli (antitrust), aplicades ja
des de fa temps als Estats Units i la Uni6é Europea, les que regulen els abusos
de posici6 dominant o prohibeixen practiques entre les empreses o que es
concentrin, que poden tenir per objecte o efecte restringir la llibertat entre les

empreses.

D’altra banda, en el modul cinqué s’expliquen els principals drets que tenen
els consumidors que, en contrapartida, es converteixen en obligacions per als
fabricants o distribuidors que introdueixen en el mercat béns o serveis perque
aquells n’adquireixin; i especialment s’insisteix en la legislacié apareguda com
a conseqiiéncia de la contractacio electronica i per xarxes.

En el sisé modul s’analitzara la normativa de protecci6 de dades personals, com
a salvaguarda del dret fonamental a la intimitat de I'individu enfront de 1’abts
potencial per part de tercers que recullen i tracten les dades que aquest facilita.

El coneixement i I'estudi de tota aquesta normativa ha de proporcionar a
I'estudiant una visié panoramica i amplia de les regles que regeixen en el mer-
cat, com a globalitat en que conflueixen interessos de diferents parts i de dife-
rents sistemes juridics que cal harmonitzar. No s’ha d’oblidar que la dimensi6
d’actuaci6é de 'empresa no se cenyeix a les mateixes fronteres que van veure
néixer el dret mercantil en la seva concepcio tradicional de 'assignatura, sens

perjudici que aquest sigui el bressol d’aquesta nova assignatura.

En I'altim modul s’estudiara el marc juridic de la prestacio dels “serveis de la

AN

societat de la informaci6”, entre els quals s’inclou el denominat comerg¢ electro-
nic, i es prestara una atencio especial a la tramesa de comunicacions comerci-
als no sol-licitades i al regim d’exclusié de responsabilitat dels intermediaris

d’Internet (ISP).
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Objectius

L'objectiu principal de I’assignatura és la introducci6 de I’estudiant en I’analisi
interrelacionada del conjunt de normes juridiques que forneixen els ciments
basics sobre els quals s’estructura el mercat.

Aquest objectiu general es pot desglossar en els objectius especifics que

s'indiquen a continuacio:

1. Comprendre les regles estructurals, tant de tipus nacional com suprana-
cional o internacional, sobre les quals s’edifica el regim juridic d’aquest

mercat que té una nova dimensio: global.

2. Comparar les diferents figures que pot utilitzar I’empresari per a estendre

la seva activitat i productes a aquest nou mercat global.

3. Estudiar les regles en que es basa la llibertat que han de tenir tots els que
volen participar en aquest mercat, en impedir els abusos dels particips que
poden dominar enfront d’altres de menys forts o les associacions i pactes

que poden deixar fora de joc a tercers.

4. Analitzar els sistemes de proteccié que pot tenir I'empresari sobre les seves
invencions o signes distintius, o el creador amb les obres de que és autor.

5. Coneixer les disposicions que regeixen en materia de publicitat i contrac-
tacié en mitjans telematics.

6. Estudiar els principals drets que tenen els consumidors enfront de les em-

preses que fabriquen o introdueixen béns o serveis en el mercat.

7. Coneixer la normativa de proteccié de dades de caracter personal dels ter-
cers amb qui s’ha de relacionar necessariament 1'empresari, i saber com

I'ha de complir davant 1’Agencia de Proteccié de Dades.
8. Coneixer els requeriments legals per a la prestacié de serveis de la societat
de la informaci6 i els deures i obligacions que s’'imposen als prestadors

d’aquests serveis.

9. Coneixer les normes basiques en materia de contractaci6 electronica.
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Continguts

Modul didactic 1

El mercat: normes generals i maneres de participar-hi

Enric Enrich Muls, Valeria Enrich Schrdder i David Moreno Espejo

1. Introducci6 al mercat i el seu marc juridic

2. Regulaci6 del mercat a Espanya. L'article 38 de la Constitucié espanyola
i la llibertat d’empresa

La Uni6 Europea i el mercat interior

L'Organitzaciéo Mundial del Comerg

L'empresari i la seva xarxa comercial: introduccio

AN

Distinci6 entre agent comercial, representant i distribuidor

Modul didactic 2

El dret de la competéncia comunitari i nacional

Enric Enrich Muls, Valeria Enrich Schroder i David Moreno Espejo
Introducci6 al dret de la competéncia

Concurrencia del dret de la Unié i espanyol de la competéencia
Organs encarregats d’aplicar el dret de la competéncia

Les practiques col-lusories: articles 101.1 del TFUE i 1 de la LDC
L'abts de posicié dominant: article 102 del TFUE i article 2 de la LDC
El control de les concentracions d’empreses

AN o

Modul didactic 3

Proteccidé de ’empresari, els seus signes distintius i creacions
Enric Enrich Muls, Valeria Enrich Schroder i David Moreno Espejo

1. Propietat industrial: marques

Propietat industrial: patents

Propietat industrial: dissenys

Noms de domini

A S

Drets d’autor i propietat intel-lectual

Modul didactic 4

Competéncia deslleial i publicitat

Enric Enrich Muls, Valeria Enrich Schroder i David Moreno Espejo
1. Competencia deslleial

2. La publicitat

Modul didactic 5

Drets dels consumidors

Enric Enrich Muls, Valeria Enrich Schroder i David Moreno Espejo
1. Introducci6 al dret del consum

2. Concepte de consumidor

3. LaLlei general de consumidors i usuaris

4. Contractacié amb consumidors
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5. Laresponsabilitat civil pels danys causats per productes defectuosos
6. Garanties i altres aspectes de la venda de béns de consum; serveis post-
venda

Modul didactic 6

Proteccid de dades de caracter personal

Enric Enrich Muls, Valeria Enrich Schroder i David Moreno Espejo

1. La proteccié de dades de caracter personal: marc juridic i definicions
2. Caracteristiques principals de la protecci6é de dades

3. Cessio de dades personals i transferéncia internacional
4

Infraccions i sancions

Modul didactic 7

Serveis de la societat de la informacio i comerc electronic
Miquel Peguera Poch

La noci6 de serveis de la societat de la informaci6

El principi de control en origen

Regim juridic dels serveis de la societat de la informacio

La tramesa de comunicacions comercials no sol-licitades
Contractaci6 electronica

Responsabilitat dels intermediaris

Infraccions i sancions

® NS W

Solucié de conflictes
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