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4· El Diari

Fonaments del disseny gràfic. 
Aquest és el nom de l’assignatura. 
L’elecció no és casual. Com indicà-
vem en la presentació, la nostra és 
una matèria inicial del grau. Pretén 
introduir uns fonaments, unes 
bases, que permetin desenvolupar 
les competències gràfiques en ma-
tèries de semestres següents.

La justificació del nom, tanma-
teix, no acaba aquí. Més enllà del 
plantejament acadèmic, l’elecció 
es troba lligada a una concepció 
molt concreta de la creació visual. 
El disseny es construeix com una 
articulació viva dels grafismes en 
funció d’uns fonaments composi-
tius. Fonaments que giren entorn 
d’una mateixa idea: el disseny com 
una construcció orgànica.

La composició creix i es desenvo-
lupa de forma multidimensional. 
Grafismes i contragrafismes (els 
″espais en blanc″) es conjuguen 

interrelacionats. Cada element 
es configura tant en relació amb 
la composició global com amb la 
resta d’elements. La modificació de 
qualsevol d’ells afectarà els altres. 

Aquesta arquitectura gràfica es 
desplega atenent una jerarquia que 
situa en la seva base l’estructura-
ció reticular. L’anàlisi del format 
(marc compositiu) permetrà reti-
cular l’espai gràfic i aquesta retícu-
la serà la que conduirà grafismes 
i contragrafismes. Contrastos 
compositius, cromàtics, jerarquia 
tipogràfica i composició de text 
ajudaran a vertebrar la construc-
ció gràfica. Són, en definitiva, els 
fonaments dels quals està feta la 
composició gràfica.

I és en aquest esforç per dominar 
els fonaments compositius on re-
sulta d’interés per a la nostra assig-
natura el treball que us presentem 
a continuació.

A partir d’un producte gràfic tan 
particular com és el diari imprés, 
l’Oscar Guayabero ens proposa 
una aproximació il·lustrativa i 
inspiradora a les possibilitats d’una 
construcció gràfica estructurada 
i orgànica. Comprovarem fins a 
quin punt la reticulació ajuda a la 
viabilitat d’un producte gràfic de 
publicació massiva (i diària) arreu 
del planeta.

L’estudi es desplega mitjançant di-
versos mòduls interrelacionats que 
podríem agrupar en tres parts.

Una primera part vincula esdeve-
niments històrics i innovacions 
tecnològiques al desenvolupament 
del mitjà. Assistirem a com el 
decurs de la política, de l’economia 
i de la societat han configurat la 
formalització d’un producte tan  
inevitablement lligat al capitalis-
me occidental com és el diari. De 
fet, com ens recorda l’autor, amb 

l’aparició del diari pràcticament 
apareixerà també la publicitat. I 
aquesta relació entre interessos 
econòmics i llibertat de premsa no 
sempre serà fàcil. 

D’altra banda, la cerca d’una major 
productivitat propiciarà una 
successió de fites tècniques que 
desembocarà en l’automatització 
de les rotatives actuals. Però no 
serà, en realitat, fins a l’eclosió de 
la televisió i posteriorment  
d’internet i les xarxes socials que 
les publicacions periòdiques es 
veuran abocades a reinventar-se 
tant en continguts com en formes 
comunicatives. 

La necessitat de pensar-se i repen-
sar-se propiciarà l’aparició i for-
malització de l’anomenat disseny 
periodístic. La revolució digital 
dels anys vuitanta, amb l’irrup-
ció de maquinaris i programaris, 
vehicularà la construcció gràfica 

Aquest treball i la nostra assignatura
INTRODUCCIÓ

Fonaments del disseny gràfic

Grau de Disseny i Creació Digitals 
UOC (Universitat Oberta de Catalunya)
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moderna dels diaris. El disseny 
periodístic farà un salt endavant. 

I totes aquestes innovacions pas-
saran ineludiblement pel planteja-
ment i replantejament continu de 
la composició gràfica. Una tensió 
creativa i productiva que mai 
deixarà de banda l’estructuració 
reticular. Els diversos llançaments 
i redissenys, com veurem en la 
part final de l’estudi, apostaran 
per reformular i maximitzar les 
possibilitats d’aquest recurs gràfic. 
Sense retícula no hi ha disseny 
periodístic. Sense retícula no pot 
haver-hi diari.

En el marc d’aquesta anàlisi grà-
fica, hi trobareu una segona part 
que analitza diversos elements grà-
fics de les publicacions modernes. 

L’estudi remarca com la construc-
ció visual moderna atén tant gra-
fismes com contragrafismes, i com 

tots ells es jerarquitzen sobre una 
reticulació configurada a partir del 
format del diari. 

De fet, podríem assumir que 
aquesta precisió en l’estructuració 
gràfica donés lloc a una interpre-
tació un punt paradoxal. I és que 
no seria descabellat suposar que 
tot aquest esforç estructural és útil 
per a la maquetació d’un producte 
funcional i massiu com el diari 
però que, al capdavall, pot resultar 
més accessori per a la creació grà-
fica en termes globals. Perquè, tot i 
que els diaris actuals recorrin a una 
estructuració flexible i orgànica, la 
reticulació no deixaria de ser una 
modulació geomètrica dels con-
tinguts gràfics i, per tant, podria 
comportar un encotillament a 
la creativitat i a la comunicació 
visual.

La rèplica a aquest plantejament la 
podríem trobar en el sintètic mò-

dul final d’aquesta segona part, de-
dicat al disseny periodístic. L’autor 
ens explica què necessita el mitjà 
gràfic, com ho aconsegueix i amb 
quines eines. I els criteris apuntats 
-funcionalitat, llegibilitat, propor-
cionalitat, estil i economia gràfica- 
no deixen de ser els objectius que 
hauria de perseguir, en principi, 
qualsevol solució gràfica. 

En tot cas, si guardem alguna 
reserva al respecte, la part final del 
treball en presenta una acurada 
selecció de dissenys i redissenys 
periodístics actuals on la creati-
vitat visual esdevé indubtable-
ment eficaç. L’anàlisi de diferents 
capçaleres mostra com les pro-
postes d’aquest nou mileni miren 
d’assolir, des de l’estructuració, 
una comunicació visual dinàmica. 
Són publicacions internacionals i 
també pròximes que exploten les 
possibilitats modulars jeràrqui-
ques, tipogràfiques i de les imat-

ges. L’objectiu és seguir satisfent 
els mateixos criteris del disseny 
periodístic però des d’una potent 
expressivitat visual. 

La competència i l’incertesa, tal 
com apunta la reflexió final del 
treball, propiciades per l’actual 
paradigma digital, possiblement  
no permetin una altra alternativa. 
Els fonaments compositius es re-
velen, doncs, com un dels recursos 
més efectius per tal de competir en  
l’escenari comunicatiu present i 
futur.

A.S.V.
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A diferència de la majoria de mit- 
jans en què s’expressa el disseny, 
sobretot el d’objectes, el diari té 
un origen anterior a la revolució 
industrial. 

De fet, la seriació de la pàgina im-
presa s’inicia (almenys a Europa) 
amb Gutenberg. Aquest esdeve-
niment canviaria el món de forma 
definitiva. Per tant, l’any 1440 
s’inicia el que ara coneixem com 
a mass media i uns dels primers 
suports van ser precisament els 
diaris, tot i que el seu origen es 
remunta a molt abans. 

La història assenyala com el pri-
mer diari en sentit estricte aquell 
que en Juli Cèsar va fer col·locar 
en el ″Fòrum Romà″ i al qual va 
denominar l’Acta diürna al segle i 
abans de la nostra era. 

A la baixa edat mitjana, els fulls 
escrits amb notícies comercials i 
econòmiques eren molt comuns 
als nuclis poblacionals d’on prové 
el terme burgesos. A Venècia es 
venien aquests fulls al preu d’una 
gaseta (moneda utilitzada a la 
Serenísima República al segle xvi), 
de la qual prové el nom de diversos 
diaris publicats en l’era moderna i 
actual.

El mateix concepte del 

diari com a suport és  

revolucionari. 

Es tracta d’uns plecs de paper que 
informen a tothom que els llegeix 
del que esdevé al seu entorn, pro-
per o llunyà (depenent de l’època 
i els mitjans tecnològics disponi-
bles). 

El suport és forçosament barat, 
fàcil de fabricar, imprimir i trans-
portar. També és fàcil de llegir. 
Tota la força està en el contingut, 
en els articles i en com es mostra 
aquest contingut, el disseny perio-
dístic. 

Tot i que ara està en crisi d’identi-
tat, per l’adveniment de les tecno-
logies digitals no presencials, és el 
mitjà de comunicació de masses 
més antic.

Aquest treball pretén donar un cop 
d’ull al mitjà, la seva història, la 
seva estructura i el seu disseny i  
alhora mostrar alguns casos inte-
ressants per copsar la seva natura-
lesa i estructura.

el primer mitjà de comunicació 
de masses

El diari
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El primer diari imprès, el Weekley 

News of London, va ser publicat 
l’any 1622. Poc després s’hi incloïa 
el primer anunci en un diari brità-
nic (1625). Des de llavors, premsa 
i publicitat han anat de la mà, amb 
una relació sempre complexa.

L’aparició del diari, amb el qual 
cada dia i per un preu assequible 
tothom pot estar informat del que 
succeeix al seu entorn, comportava 
una revolució sense precedents. 
L’any 1631, apareix la Gazette de 

France amb un sistema similar al 
del diari londinenc. La publicació 
incloïa notícies i publicitat, prin-
cipalment sobre productes que 
arribaven per mar: on es venien, 
quant costaven… Aquesta publici-
tat, però, no es cobrava, perquè es 
considerava informació.

La maquetació d’aquestes gasetes 
era similar a la dels llibres. Encara 
no s’havia establert un llenguatge 
propi i la jerarquització de la infor-
mació era molt confosa.  

The London Gazette és un dels pri-
mers en utilitzar columnes de text 
separades per un filet. The London 

Gazette és un dels diaris oficials 
del govern britànic. Es tracta del 
diari més antic encara en actiu del 
Regne Unit. Va ser publicat per 
primera vegada el 7 novembre de 
1665 amb el nom d’Oxford Gazette. 
Té l’obligació de publicar textos de 
caràcter legal, i no és un diari en el 
sentit convencional, ja que no cob-
reix aspectes d’informació general 
i té una distribució molt limitada. 

La primera publicació periòdica 
catalana va ser La Gazeta de Jaume 

Romeu, nascuda el 28 de maig de 
1641. Era una bona imitació de La 

Gazette del francès Teophraste 

Renaudot (1631). 

Però el primer diari pròpiament 
dit va ser el Diario de Barcelona 
(1792). El diari publicat a la ciutat 
de Barcelona va ser, durant moltes 
dècades, el més antic que es publi-
cava a l’Europa continental. 

petita història del diari
Orígens, evolució, estat actual
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En un inici, com dèiem, tenien 
format de llibre; amb 4 pàgines 
(la 1 per a la portada, la 2 en blanc 
i la 3 i 4 amb text a dues colum-
nes, gairebé sense separació entre 
notícies). Poc després sorgeixen els 
primers canvis (el títol es trans-
forma en capçalera, es comença a 
regular la periodicitat i s’inicia el 
caràcter periodístic). 

Al segle xviii els diaris de mica en 
mica augmenten de mida, els tipus 
de les impremtes disminueixen de 
cos; així es va aconseguir impri-
mir més ràpidament, encabir més 
notícies en una pàgina i utilitzar 
menys paper. L’any 1704 neix el 
Boston Newsletter, primera publica-
ció periòdica nord-americana, del 
periodista John Campbell. Es allà 
on es van iniciar els diaris de grans 
dimensions, per estalviar diners en 
enviament. 

Al segle xix, el disseny periodís-
tic es transforma d’una activitat 
artesanal a un ofici industrial. Poc 
a poc els líders polítics prenen 
consciència del gran poder que 
poden tenir les gasetes per influir 
en la població i comencen a proli-
ferar els diaris de faccions i també 
de partits polítics. És en aquesta 
època quan es configura, de fet, el 
diari tal com el coneixem en els 
nostres dies, amb seccions, titulars, 
diverses columnes, etc. 

Cap a finals del segle xix, els em-
presaris van descobrir el potencial 
comercial del periodisme i van 
sorgir les primeres publicacions 
semblants als diaris actuals. Als 
Estats Units, empresaris com 
Joseph Pulitzer i William 

Randolph Hearts van crear 
diaris destinats a la venda massi-
va, incorporant novetats com les 
entrevistes (1836), el suplement 
dominical a color (1893) o les tires 
còmiques diàries (1904). És l’inici 
de l’anomenada premsa groga o 
sensacionalista; ambdós, Pulitzer 
i Hearts, utilitzen il·lustracions 
cridaneres a les portades i titu-
lars alarmants per cridar l’atenció 
del lector. La jerarquització de la 
tipografia esdevé cabdal per donar 
rellevància a les noticies. 

Les tècniques de recopilació de 
notícies també van passar per 
transformacions a mitjans del 
segle xix. Noves invencions com 
el telègraf agilitzen l’obtenció de 
notícies. Aquest mitjà es va con-
vertir a partir de 1844 en el mèto-
de ideal de transmissió de notícies 
a distància, i propicià el sorgiment 
de les primeres agències informa-
tives (1851). 

La Guerra Civil dels Estats 

Units (1861-1865) va ser un 
escenari amb novetats constants 
que interessaven al gran públic, 

“Ara, tenim directament la natura [...] seguim la recerca 
amb confiança i pensem que en poc temps arribarem 
a l’èxit i que podrem lliurar regularment a les nostres 
columnes fotografies reproduïdes directament, sense 
intervenció del dibuix” 

New York Daily Graphic

“A Scene in Shantytown, New York”.
Primera fotografia (de mitjos tons)  

reproduïda en un diari 
(New York Daily Graphic, 4 de març de 1880).

By The Daily Graphic (The Daily Graphic) [Public domain], via Wikimedia Commons 

<https://commons.wikimedia.org/wiki/File:A_Scene_in_Shantytown,_New_York_(1880).png>  
[consulta: 17 abril 2018]

La fotografia va començar a  
utilitzar-se en la premsa diària 
l’any 1880 al New York Daily 

Graphic. Aquí comença el fotope-
riodisme, sent aquesta la primera 
imatge fotogràfica publicada per 
un diari de gran tirada.
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els diaris van ser la principal font 
d’informació, i van tenir en el te-
lègraf una eina valuosa per obtenir 
primícies durant el temps que va 
durar el conflicte. Des de llavors, 
per captar un major nombre de 
lectors, es despleguen tipus de 
lletra gegants a la primera plana.

Per mitjà dels successius avenços 
en les tècniques d’impressió es va 
accelerar tot el procés. Tothom va 
poder comprar un diari a primera 
hora del matí i conèixer allò que 
havia passat el dia anterior. L’hàbit 
d’estar "informat” va esdevenir 
popular i els tiratges dels diaris van 
aconseguir un fort augment en 
tots els països que gaudien d’una 
certa llibertat de premsa.

Pel que fa a les empreses periodís-
tiques, s’agrupen en el que es co-
neix com a premsa escrita. Aquesta 
és la que es dedica a informar de 
l’actualitat, tant nacional com 

internacional, ja sigui en temes po-
lítics, econòmics i culturals, entre 
d’altres.

Avui dia, hi ha diaris gratuïts i de 
pagament. En general, el diari ha 
de ser comprat, ja que és la ma-
nera en què les empreses perio-
dístiques financen part del cost 
de produir-lo. Una altra forma 
de finançament d’un diari és la 
publicitat que porta dins. El cost 
de l’anunci dependrà de la mida de 
l’avís i de la pàgina en què apa-
reixerà. 

Des dels inicis, publicitat 

i premsa han estat rela-

cionades, i no sempre ha 

sigut una relació fàcil.

Sovint la publicitat pot fer que un 
mitjà perdi la llibertat d’opinió tant 
o més que la censura d’un govern. 
Tanmateix, cal tenir present que 

sense publicitat no hi hauria diaris 
en paper. 

L’any 1960 neix el concepte del 
disseny periodístic, una disciplina 
que té la funció d’harmonitzar 
tipografia, imatge i maquetació 
perquè la informació arribi de 
la forma més efectiva possible al 
lector. També és l’època daurada 
del periodisme d’investigació. Els 
diaris endeguen recerques per des-
tapar escàndols financers, polítics 
o socials. És a la dècada dels setanta 
quan els editors van dedicar temps 
a reestructurar l’estil gràfic dels 
diaris per lluitar contra la televisió, 
introduint sobretot color, gràfics, 
sumaris i suplements. Als vuitan-
ta es considera que tothom pot 
accedir, més o menys, a la mateixa 
informació, gairebé en temps real. 
Per tant, els diaris passen de ser un 
mitjà de rabiosa actualitat a ser un 
espai de reflexió sobre el que està 
passant, i l’opinió va agafant im-

portància als diaris fins a esdevenir 
un dels principals reclams. Des 
d’aquell moment el disseny també 
ha estat decisiu perquè un diari 
tingui èxit.

Si tothom té la informació, la 
clau és com es transmet aquesta 
informació. En l’actualitat, s’ha 
desenvolupat el diari electrònic. 
Es tracta de publicacions indepen-
dents o dependents de les edicions 
impreses, que apareixen a internet. 
Aquestes edicions han aconseguit 
competir amb les edicions tradi-
cionals a causa de la comoditat 
de la xarxa. Els diaris tornen a 
ser, almenys en la versió digital, 
mitjans d’actualitat i la velocitat 
torna a ser clau de nou. El paper 
pren, per tant, encara més una 
dimensió d’espai de reflexió. Molts 
pensen que aquest espai de reflexió 
no té sentit, o bé perquè esperen 
velocitat o bé per considerar que 
la dependència dels diaris de la 
publicitat i els partits politics li han 
pres la llibertat per a ser creïbles. 
Com a prova es posa la desaparició 
del periodisme d’investigació. I en 
aquest debat és en el qual es troba 
actualment el diari, com a format i 
com a mitjà.

Pulitzer i Hearts 

barallant-se per 
la guerra, vestits 

com el popular 
personatge de les 

tires de l’època 
Yellow Kid.

Caricatura de Leon  
Barritt, publicada a 

“Vim”, v. 1, no. 2, 29 de 
juny de 1898.  

Via Library  

of Congress website

Leon Barritt  
[Public domain], via 

Wikimedia Commons. 
<https://commons.

wikimedia.org/wiki/

File:PulitzerHearstWar-

YellowKids.jpg> 
[consulta: 17 abril 2018]

https://commons.wikimedia.org/wiki/File:PulitzerHearstWarYellowKids.jpg
https://commons.wikimedia.org/wiki/File:PulitzerHearstWarYellowKids.jpg
https://commons.wikimedia.org/wiki/File:PulitzerHearstWarYellowKids.jpg
https://commons.wikimedia.org/wiki/File:PulitzerHearstWarYellowKids.jpg
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en pràctica el sistema litogràfic 
(del grec lithos, 'pedra'). Amb 
aquest sistema, antecedent remot 
del fotolit o fotomecànica, va ser 
possible amb un procés químic 
reproduir qualsevol imatge en la 
superfície d’una planxa de pedra i 
imprimir-la posteriorment so-
bre paper. La litografia va venir 
a substituir la xilografia i, encara 
que la seva utilització inicial es va 
desenvolupà a les impremtes que 
produïen llibres, no va trigar a 
incorporar-se aquest mètode en 
l’elaboració de diaris. 

La inclusió als diaris de 

fotografies, va transfor-

mar de forma decidida la 

seva personalitat. 

Tot i que la data del descobriment 
de la fotografia es fixa en 1839, la 
seva incorporació als diaris no va 

ser efectiva fins al 1880 quan es 
publicà al New York Daily Graphic 

el primer semitò (foto en blanc i 
negre). Això va ser possible gràcies 
al mètode de fotogravat inventat 
el 1850, que reprodueix en relleu 
sobre una superfície de metall 
qualsevol fotografia. Aquest gravat 
és annexat a la forma impressora 
que representa una plana. 

La rotativa tipogràfica

Utilitzant el sistema de rodets, el 
nord-americà Richard March 

Hoe va inventar el 1846 la premsa 
rotativa tipogràfica, encaixada amb 
una màquina talladora i plegadora 
a la seva etapa final, o sigui que el 
diari sortia ja tallat i plegat, a punt 
per a la seva distribució. 

Aquest tipus de premsa utilitzava 
paper continu (bobina), fet que va 
permetre simplificar encara més 

Després que Gutenberg ideés 
els tipus mòbils de fusta i metall 
i una tinta especial per imprimir 
sobre paper el 1440, no hi va haver 
modificacions importants en les 
arts gràfiques durant 360 anys. És 
cert que es va anar perfeccionant 
la maquinària, la tècnica i la tinta, 
però essencialment el sistema va 
ser el mateix durant més de tres 
segles. 

La tècnica de l’impressor alemany 
va ser utilitzada en els primers dia-
ris, on els tipògrafs acomodaven 
els tipus mòbils sobre una planxa 
fins donar-li forma a una plana 
completa. Quan es requerien il·lus-
tracions, aquestes eren esculpides, 
a part, en fusta (xilografia, del grec 
xylón, 'fusta’) i després impreses 
en els espais en blanc predeter-
minats en el full de paper. Per 
exemple, per imprimir el títol del 
diari (capçalera) i per a les lletres 

capitals fetes amb ornamentació, 
s’utilitzava la xilografia.

La premsa de rodets 

El primer canvi important 
fou l’any 1810 quan l’alemany 
Friedrich Koening inventà una 
premsa de rodets (premsa plana). 
Per impulsar aquest aparell va ser 
utilitzat un motor de vapor, que 
va permetre al diari The Times 

de Londres imprimir en forma 
contínua fins a 1.100 exemplars 
en una hora. Amb l’antic mètode 
només s’assolia un tiratge de 270 
exemplars. La premsa de rodets 
venia a simplificar la tasca dels 
impressors, l’automatització co-
mençava. 

La litografia

Inventat per l’alemany Aloys 

Senefelder, l’any 1799 es va posar 

Tecnologia
anàlisi dels canvis tecnològics a la maquetació i impressió  
del format diari
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la impressió dels diaris i no haver 
d’imprimir plec a plec, com pas-
sava amb les premses predecesso-
res. A més, era la primera premsa 
rotativa tipogràfica que imprimia 
el full per tots dos costats, fet que 
escurçava tot el procés a la meitat 
de temps. 

La linotípia

Una altra valuosa eina que va 
impulsar notablement la indús-
tria periodística va ser el linotip 
(Linotype), inventat per l’alemany 
Ottmar Mergenthaler el 1886. 
El treball realitzat a mà pels ti-
pògrafs, que en capsetes de fusta 
donaven forma a les paraules, 
col·locant, una a una, cada lletra 
(tipus mòbils), va ser substituït 
per aquestes màquines que po-
dien compondre línies completes 
de text fos en plaquetes de plom 
utilitzant un gresol. Les lletres 
s’anaven aplegant a mesura que el 
tipògraf teclejava sobre una mena 
de màquina d’escriure i el cresol 
calent fonia una part posterior dels 
tipus creant un cos únic per cada 
paràgraf. L’avanç tecnològic que 
va representar el linotip per a les 
arts gràfiques, va ser tant especta-
cular que quan el cèlebre inventor 
Thomas Edison la va veure tre-
ballar no va dubtar a adjectivar-la 
com la vuitena meravella del món 
modern.

La rotativa òfset

Amb el desenvolupament de la 
litografia, sorgeix el 1905 el procés 
òfset, mitjançant el qual un ori-
ginal és reproduït amb processos 
químics sobre una planxa d’alumi-
ni (foto òfset), que posteriorment 
és muntada en els rodets de la 
premsa on al seu torn farà contacte 
amb una planxa de cautxú. Quan 
s’acciona la premsa, aquesta planxa 
tova reprodueix la imatge sobre 
el paper. Aquest procediment va 
permetre que els treballs d’impres-
sió tinguessin una qualitat sense 
precedents. A nivell mundial els 
diaris van començar a utilitzar el 
procés òfset a partir de 1933.

Les rotatives actuals, 

evolucionades des de  

finals del segle xix i  

incorporant el sistema 

òfset, a més de simplifi-

car els temps, permeten 

grans tiratges, cosa que 

les fa el tipus de premsa 

més adequat per a la  

impressió de diaris. 

En inventar-se l’estereotip la 
premsa rotativa va incloure els 
aspectes que conformen avui el 
que anomenem rotativa òfset. En 
aquest camp no hi hagut varia-

cions importants en les premses 
rotatives des del 1960 fins ara. Les 
rotatives modernes han incorporat 
sistemes electrònics de control de 
tinta i aigua, a més de dispositius 
de lubricació amb oli, enlloc del 
greix tradicional. 

La digitalització

Amb la tecnologia dels satèl·lits 
orbitals desenvolupada en la  
dècada dels seixanta, les telecomu-
nicacions en general són millora-
des substancialment. Això és de 
gran ajuda per al flux de la infor-
mació que arriba de manera imme-
diata, dels llocs des d’on es genera, 
fins a les agències informatives que 
la distribueix als mitjans. 

Així, a partir de 1970, l’ús de lino-
tips en els tallers d’impressió dels 
països desenvolupats va anar des-
apareixent de manera gradual, per 
donar pas al sistema informàtic de 
reproducció de textos. Així es va 
crear la fotocomposició tipogràfi-
ca, també coneguda com a sistema 
fred, en contrast amb el sistema 
anterior amb el cresol de plom fos.
Consorcis especialitzats en ordi-
nadors per a les arts gràfiques van 
iniciar la construcció d’una sèrie de 
sistemes versàtils i àgils per tal de 
donar forma als textos, desterrant 
dels tallers de diaris i de les impre-
mtes els sorollosos i lents linotips.

Mitjançant la fotocomposició 
computada, molt popular en els 

Esquema gràfic d’una 
rotativa òfset Cold-set 
(impressió de diaris). 
Impressió a color 
(CMYK), simultània a 
doble cara (4+4).

desbobinadora

banda  

d’impressió 02

banda  

d’impressió 01

negre

cossos d’impressió cara cossos d’impressió dors

groc

magenta

cian

plegadora-talladora

entrega de diaris 
(en escama)

desbobinadora
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anys vuitanta, s’obtenen galerades 
de text de gran qualitat en paper 
fotogràfic, que posteriorment són 
adherides en l’original d’una plana 
de diari d’acord amb el format pre-
determinat per un diagramador. 

A la dècada dels vuitanta, amb 
l’aparició dels ordinadors personals 
(PC) és quan el sistema de produc-
ció de diaris registra l’últim avanç 
significatiu. Cada vegada, el treball 
es va simplificant i és de millor 
qualitat gràcies al control electrò-
nic dels sistemes. Les planes dels 
diaris són dissenyades i integrades 
completament en la pantalla d’un 
ordinador amb la utilització de 
programes de maquetació. D’igual 
forma els corresponsals enviats 
a qualsevol part del món poden 
enviar els seus articles i fotografies 
de forma immediata a la redacció. 
En definitiva, les sales de redacció 
es transformen en cibercentres, 
on els reporters aboquen la infor-
mació a terminals connectats a un 
servidor de xarxa.  

Pel que fa a la impressió, la tec-
nologia actual de generació de 
planxes és l’anomenada Computer 

To Plate (CTP), literalment, de 
l’ordinador a la planxa. Aquest és 
un sistema industrial per crear les 
planxes òfset directament des de 
fitxers informàtics. Amb aquest 
sistema desapareixen els foto-
lits, amb l’estalvi econòmic i de 
temps que això comporta. El CTP 

s’ha imposat clarament i ara és el 
sistema de filmació de planxes més 
utilitzat.

Des de fa uns anys també els sis-
temes per a la separació de colors 
s’han simplificat, cosa que fa que 
el color sigui una altra de les eines 
tecnològiques amb què compta 
l’exercici del periodisme actual-
ment. 

La premsa a color

L’aplicació del color a la premsa 
diària, exclusiu fins fa uns anys de 
les revistes, avui és una realitat en 

molts diaris. Un dels primers en 
apostar pel color de forma decidida 
fou l’USA Today, que va comptar 
des del naixement el 1982 amb la 
tecnologia més moderna, trans-
missió de pàgines en color via sa-
tèl·lit a diferents plantes d’impres-
sió, amb un nou concepte del que 
havia de ser la premsa diària. Ha 
aconseguit audiències milionàries 
i unes vendes molt per sobre dels 
principals diaris nord-americans, 
demostrant que l’aplicació de la 
tècniques modernes és rendible. 
Actualment, aquesta fórmula d’èxit 
(color, ús de la infografia, etc.) s’ha 
traslladat i difós per tot el món.

Com en molts altres  

aspectes, la publicitat  

va ser la impulsora del 

color. 

Durant força temps els diaris 
tenien color a la portada i a les pla-
nes on s’insertava publicitat a tota 
pàgina o en una part important 

d’aquesta. Poc a poc, però, es va 
anar fent un lloc, primer a la secció 
d’esports i després a la resta del 
diari. El color s’ha associat sovint 
als diaris sensacionalistes o popu-
lars, de fet Usa Today és clarament 
un diari �popular�, un eufemisme 
per no dir de premsa groga, però 
avui dia estrany és el diari, seriós o 
no, que no l’utilitzi a la seva porta-
da i en pàgines concretes.

Els avenços que ha posat la tecnologia al ser-

vei del periodisme, han facilitat i sintetitzat la 

tasca de tota l’estructura que participa en l’ela-

boració d’un diari. No obstant això, l’element 

humà, segueix essent el més important i sempre 

serà el que finalment defineixi la veritable 

personalitat i transcendència dels diaris. El 

perill és creure que amb la immediatesa de les 

agencies de noticies, la maquetació digital i la 

impressió automatitzada els diaris son més un 

procés mecànic que no pas intel·lectual i creatiu.
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Definició de diari

És una institució de caràcter públic que busca i 
recull la notícia, l’analitza i la transmet. És una 
publicació diària composta d’un nombre va-
riable de fulles impreses en què es dona comp-
te de l’actualitat informativa en totes les seves 
facetes, a escala local, nacional i internacional 
o qualsevol altra publicació que aparegui en 
forma regular, ja sigui setmanal, mensual, 
trimestral, etc.

Anàlisi 
de les parts 
d’un DIARI
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Capçalera
En aquesta part es mostra el nom, 
el logotip i l’eslògan del diari. Està 
situada a la part superior tant a la 
primera plana com en les altres 
planes. 

Sovint sota del nom del diari hi ha 
una frase o baseline que intenta de-
finir la publicació, la periodicitat, 
l’àmbit territorial o la línia edi-
torial. Tanmateix aquesta és una 
tendència que està desapareixent. 
Exemples: “Diario independiente 

de la mañana”, “El Periodico global 

en Español”, “The Wolrd’s Daily 

Newspaper”, “El diario de economía 

y negocios del Peú”, “Diario gráfico 

deportivo”. 

Primera plana

És la plana principal del diari, que 
tots coneixem com a portada del 
diari. Aquí es mostren les notícies 
més rellevants per captar l’atenció 
del públic i que aquest s’interessi a 
llegir el diari. El disseny d’aquesta 
primera pàgina és fonamental per-
què fa les funcions de portada i ha 
de lluitar al lineal del quiosc amb 
els altres diaris. La importància 
que de la mateixa notícia donen els 
diferents diaris d’aquell país és una 
mostra de la seva tendència políti-
ca i partidista. Sovint és la part del 
diari on el sensacionalisme te més 
protagonisme.

És l’estructura 
bàsica d’un diari 
i correspon a un 
full en el qual hi 
surten les notícies 
o les informacions. 
Dir que un diari té 
40 pàgines equival 
a dir que té 40 
planes.

Plana
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Columna
És un mòdul gràfic que forma les 
planes d’un diari. Normalment 
una plana té entre 4 i 5 columnes, 
algunes són ocupades per text i 
d’altres per imatges. Poden agafar 
mòduls de 2 o 3 columnes verticals 
per composar una imatge o una 
noticia. 

Columna d’opinió 

 
També és un article en el qual  
l’autor exposa i argumenta la seva 
opinió o punt de vista pel que fa a 
algun tema en particular, podent 
ser d’actualitat, esports, societat,  
economia, etc. 

Generalment la columna adjunta 
el nom de l’autor i de vegades fins 
i tot una fotografia i la signatura, 
és per això que s’ha de tenir una 
bona credibilitat per poder arri-
bar al públic i no ser rebutjat per 
possibles prejudicis contra l’opinió 
de l’autor.

Seccions
Són les parts del diari on es mos-
trarà informació agrupada sota la 
mateixa categoria. Les seccions 
típiques d’un diari són notícies 
internacionals, notícies nacionals, 
societat, successos, cultura, es-
ports, entreteniment i oci, anuncis 
classificats, etc.

Suplement
Són seccions del diari dedicades 
a temes d’interès segons l’ocasió i 
moment de l’any. Busquen cap-
tar l’atenció del públic al·ludint 
a l’estació que s’està vivint, per 
exemple al desembre es podria fer 
un suplement dedicat a les festes 
nadalenques. 

D’aquesta manera s’atrau públic 
que podria no ser lector habitual 
del diari però interessat en el su-
plement de nadal. Els suplements 
també són usats pels diaris per 
atreure anunciants disposats a po-
sar la seva publicitat en temes que 
són d’interès per al públic. 

El suplement més habitual és el 
dominical, on hi ha reportatges 
més extensos que al diari i seccions 
pròpies com moda, botigues, ten-
dències, etc. 

En quan als suplements temàtics 
els més comuns són els dedicats a 
l’automòbil, l’habitatge, la tecno-
logia, l’economia, la literatura, la 
cuina i els viatges. Darrerament, 
el diari Ara ha incorporat suple-
ments de temes concrets com la 
salut, l’educació o l’emprenedoria.

Humor gràfic

Ja sigui en vinyetes, tires còmiques 
o acudits gràfics, l’humor gràfic als 

El titular proporciona un resum o 
extracte d’un article molt més ampli 
imprès al diari. Per tant, la seva fun-
ció és informar, però complemen-
tàriament, i indicar amb brevetat, 
claredat i vivacitat el contingut de 
la notícia que encapçala. Els titulars 
mai no podran igualar en precisió i 
quantitat informativa a la notícia a 
què es refereixen, però sí despertar 
l’atenció del lector.

Titulars 
Titulars 
Titulars 
Titulars 
Titulars 
Titulars 

Funcions dels titulars

• Representativa o denotativa:  
designar els fets (estrictament 
informativa). 

• Apel·lativa: atreure l’atenció. 
• Expressiva o connotativa:  

exterioritzar intencions  
concretes.

diaris acostuma a complir la funció 
d’esponjar el contingut i aportar 
una nota distesa de l’actualitat. 
Tanmateix, alguns humoristes 
gràfics fan la seva pròpia anàlisi de 
la realitat i poden ser, de vegades, 
més punyents que els articles.

Infografia

La infografia és una combinació 
d’imatges sintètiques, explicatives 
i fàcils d’entendre, i de textos per 
tal de comunicar informació de 
manera visual i facilitar així la seva 
transmissió. 

Es podria dir que una infografia 
tradueix en un codi gràfic i vi-
sual, dades o explicacions que en 
format de text serien de més difícil 
comprensió. Tot i que els quadres 
gràfics tenen una existència que 
data de moltíssims anys enrere, les 
infografies (de l’anglès Informatio-

nal graphics) han revolucionat el 
disseny, especialment el periodístic 
i editorial. 

«la gent llegeix els gràfics 
primer; algunes vegades és l’única 
cosa que llegeixen»

Richard Curtis,  
director de fotografia i disseny  
de USA Today.
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Hi ha una part del procés de 
creació d’un diari que aplega tots 
els elements anteriors i encara 
d’altres. 

La diagramació o ma-

quetació és el conjunt 

d’accions per distribuir 

en l’espai definit (paper 

o pantalla) el conjunt 

d’elements informatius 

del qual es composa un 

diari. 

Aquesta diagramació utilitza 
elements visuals, grafics i textuals. 
Uns venen predefinits pels redac-
tors, il·lustradors, infografistes o 
fotògrafs del diari. D’altres depe-
nen del format del diari i treballen 
principalment per crear ordre, 
ajudar a la llegibilitat i millorar la 
transmissió d’informació cap al 
lector. 

Per a la diagramació és gairebé tan 
important els elements a maquetar 
com els espais que hi ha entre ells. 

Diagramació

interval 
entre 

mòduls

Interlineat

intercolumnat («medianil»)

marge inferior

columna

columna

Mòdul

imatge mòdul de  
2Î2

m
ar

ge
 la

te
ra

l

Odi dolor ad 
eatibus quam 
nem quid 
entibus eosto 
magnate eos 
rehenis repu-
dant volorit 
quam experovit 
praturenimo 
doluptat omnis 
magni in non 
core id quia 
eruntisimin et 
id mi, sitatis 
perrorio blabo. 
Tem reseria-
tur? Ulparcias 
expero estiis 
prerum volum 
as et harunt 
voluptas ut et 
pediatus quunt 
occuptae occa-
borest, ut qui 

aut ipid quaes-
tiust ventem-
posam dit ex 
entesse rrovi-
duntia volu-
pienist, officim 
agnitas aditate 
cerchitem est, 
quatur a nem 
aboreiur re-
pedit iscius sit 
autempo repu-
dis alis eserum 
sitatempore, 
tent dolorep 
udanienis id 
qui cuscium 
dolorerum 
fugit ex essimi, 
eos dolorep

caixa  
compositiva  

(entre marges)
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L’interlineat, l’interlletrat, l’espai 
entre columnes, els marges, són 
elements essencials que s’han de 
treballar per a una bona diagrama-
ció. Tota diagramació està supor-
tada per una graella o quadrícula 
subjacent que ajuda a posicionar 
cada element per tal d’aconseguir 
un ordre.

L’evolució de la diagramació als 
diaris ha anat de la mà dels canvis 
de format, els avenços tecnològics 
i el hàbits de lectura. Donem un 
cop d’ull des de l’adveniment del 
format llençol que coincideix amb 
la professionalització del disseny 
periodístic.

La tendència general ha estat anar 
cap a la claredat i guanyar espais 
en blanc. Als inicis les planes es 
presentaven farcides de colum-
nes, fins a 9 en alguns casos. La 
diferència entre titular i cos de 
text era mínima, creant un seguit 
d’articles sense gaire separació 
entre ells. Hem de tenir en compte 
que alguns d’aquest diaris tenien 
tant sols dos fulls, és a dir 8 planes, 
i en elles intentaven encabir el 
màxim d’informació possible. Es 
van començar, per tant, a utilitzar 
filets separadors, entre columna i 
columna. 

Més endavant es redueixen colum-
nes (6-7 columnes), alhora que els 

tipus de plom permeten tipografies 
més petites. Apareixen els titulars i 
els subtítols. L’ús de filets es fa més 
complex. A vegades encerclen una 
notícia, d’altres no hi són, i d’altres 
s’utilitzen per vincular una imatge 
amb un text. 

Quan es passa al format tabloide es 
redueixen encara més les columnes 
fins a 4 o 5 columnes. Les imatges 
tenen molt més pes a les planes, 
sobretot a la primera. Els titulars 
creixen i, sovint, es presenta un 
de singular a la primera plana per 
cridar l’atenció del lector.

Actualment la tendència rau a 
descomposar la plana en mòduls 
mitjançant el color, la imatge o els 
filets i crear espais en blanc que 
facin respirar les imatges i el text. 
Una altra novetat es crear menús 
de navegació pel diari o bé a dalt, 
per sobre de la capçalera o bé en 
una columna lateral.

Retícula, plantilla, trama,  
graella 

Per aconseguir l’elaboració d’una 
graella, una plantilla, o una retícula 
de diagramació cal traçar divisions 
horitzontals a la caixa de diagra-
mació. Aquestes divisions poden 
ser de dos, tres, quatre, cinc, sis, 
etc. Aquests traçats formen la mo-

dulació horitzontal, els mateixos 
que es combinen amb les columnes 
(modulació vertical) per definir els 
espais que serviran per ubicar els 
elements de la diagramació. És la 
síntesi de l’ús de columnes i files 
creat per l’ordenament bàsic de 
textos i imatges. 

La definició d’una graella, qua-
drícula o plantilla de diagramació 
és indispensable perquè permet 
estandarditzar els criteris de dis-
seny; fa més fàcil crear un sistema 
perquè la diagramació sigui fluïda. 
Per dir-ho ras i curt, sense graella 
no hi ha ordre i sense ordre no hi 
ha llegibilitat. Fins hi tot aquells 
treballs que es mostren lliures en 
composició tenen per sota una 
graella que els suporta. Un cop 
tens l’ordre general és quan es pot 
generar les excepcions. 

La creació dels programes infor- 
màtics per disseny confirmen 
aquestes idees, ja que el programa-
dor es basa en equacions matemà- 
tiques per produir finestres, qua-
dres de diàleg, i per realitzar de 
manera automàtica les operacions 
que permeten construir objectes i 
confegir-los en l’espai virtual d’una 
pantalla d’ordinador.

La Bauhaus

Per als membres de l’escola 
Bauhaus l’ús de la retícula era molt 
important. Kandinski, reconegut 
pintor i professor deia: �és el pro-
totip de l’expressió lineal�, Theo 

van Doesburg, del moviment 
holandès De Stijl, afirmava: �la 
retícula (…) és l’origen fonamental 
de l’art�, i aquest grup va influir  
en Moholy-Nagy, Albers, Bayer 
i Schmidt, tots ells mestres de  
l’escola alemana. 

L’Estil Internacional

Però potser va ser en Josef 

Müller-Brockmann, dissenyador  
de l’anomenat Estil Suïs Interna-

cional, qui més va teoritzar sobre 
la graella gràfica. Tot el seu treball 
sobre la graella queda recollit en 
el llibre Sistemes de retícules en el 

disseny gràfic (1961). 
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Disseny periodístic

Fonamentalment el disseny de 
la premsa diària i per extensió el 
disseny de publicacions de diversa 
periodicitat (setmanaris, revistes, 
etc.) participen de codis i llen-
guatges pràcticament idèntics; 
a aquests codis els anomenem 
disseny periodístic. 

També podríem convenir que el 
disseny periodístic és la formalit-
zació gràfica del missatge periodís-
tic escrit, sota criteris funcionals 
(d’utilitat), de llegibilitat, propor-
ció, estil i economia del medi on es 
desenvolupa. El disseny d’un diari 
no només compleix una funció 
articuladora, mediadora i raciona-
litzadora, sinó que també aporta 
un llenguatge i una cultura que 
contribueixen de forma creativa i 

necessària a la transformació d’ac-
tituds, valors, mètodes i pràctica 
de les organitzacions. Marca tant 
la personalitat del mitjà com la 
línia editorial dels quals l’escriuen.

Aspectes dels que s’ocupa el dis-
seny periodístic:

• Diagramació. Composició 
harmònica de tots els elements 
de la plana d’un diari.

• Maquetació i confecció.  
Estructuració gràfica de les 
planes.

• Paginació. Divisió de planes, 
seccions i publicitat que es 
generi.

• Compaginació. Adequada 
composició dels diferents con-
tinguts.

El disseny periodístic funcional és 
una técnica que intenta que cada 
element d’impressió i cada dispo-
sició d’aquests elements es faci de 
la manera més eficient. El dissen-
yador ha de ser conscient que la 
seva feina no consisteix a crear un 
objecte d’art visual, consisteix a 

crear canals d’informació. Com a 
director dels aspectes no verbals 
del diari que és, ha de realitzar 
una tasca interdepartamental, 
treballant en estret contacte amb 
els editors, participant en tots els 
consells de redacció, controlant el 
departament de fotografia, l’artís-
tic i el de publicitat i coneixent els 
mecanismes de producció del diari, 
perquè la configuració gràfica de la 
publicació ha de ser pràctica, sus-
ceptible de ser aplicada en situa-
cions apurades de tancament i en 
les condicions de treball d’avui dia.

«Si el text expressa, en certa ma-
nera, la raó d’un diari i les imatges 
reflecteixen la seva ànima, el dis-
seny gràfic representa, en aquest 
sentit metafòric, ni més ni menys 
que el cos físic de tots dos».

Gade Reinhard,  
dissenyador i director d’art. 
autor del disseny de El País (1976)

Llençol.  

És el format més utilitzat.  
Mesures entre 53,4 cm i 66,1 
cm. USA Today, The Washington 

Post, The New York Times,  
Chicago Tribune o The Boston 

Globe.

Tabloide.  
Format menor (és la meitat que 
el format llençol) i un dels més 
utilitzats per a la premsa diària. 
Mesures entre 29,2 cm i 36,8 
cm. En els països anglosaxons 
ha estat tradicionalment el 
format dels diaris sensaciona-
listes com The Sun, Daily Mirror 
o News of the World. Sovint el 
terme tabloide s’utilitza com a 
sinònim de diari sensacionalis-
ta. Quan diaris de qualitat com 
The Independent primer i The 

Times més tard van passar a pu-
blicar-se en aquest format es va 
encunyar el terme compact per 
diferenciar-los dels tabloides.

Berlinès.  
Format de 47 cm per 31,5 cm. 
El format berlinès és utilitzat 
per molts diaris europeus. 
La Vanguardia, El Periódico, El 

Mundo i El País; a França Le 

Monde i Le Figaro; a Suïssa Le 

Temps i el Neue Zürcher Zeitung, 
a Itàlia trobem La Repubblica o 
La Stampa. fo
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Casos 
d’estudi
recull d’exemples significatius i anàlisi de les seves aportacions

S’han escollit diversos diaris o re-
dissenys de diaris per fer una mica 
de recerca sobre com el disseny 
afecta al mitjà que s’està dissenyant 
i per saber més del disseny perio-
dístic, també anomenat direcció 

d’art del diaris. Potser és un dels 
camps més difícils del disseny edi-
torial i, tanmateix, els dissenyadors 
especialitzats són, sovint, invisibles 
en �l’entorn del disseny�. 

Entre d’altres coses sorprèn la 
presència de moltes dones, cosa 
que no és habitual en altres disci-
plines del disseny gràfic. 

No és un mostreig representatiu, 
tant sols una selecció de treballs 
que criden l’atenció. Capítol apart 
mereix l’estudi barceloní Cases 

i Associats (ara fusionats amb 
Sol361), dedicats exclusivament al 
disseny de diaris.

The Times (Neville Brody)

The independent (cases i associats)

Ara (cristina córdoba)

la nación (Ana Gueller)

The grid (vanessa wyse)

politiken (palmer watson)
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L’any 2003 Research Studios  
(capitanejats pel dissenyador 
anglès Neville Brody) va realit-
zar una tasca de dotze mesos de 
durada per redissenyar el diari 
The Times, definint un nou llen-
guatge visual que incloïa la crea-
ció d’una nova font anomenada 
Times Modern, una restilització de 
la navegació pel diari i una nova 
capçalera. 

El canvi venia provocat perquè el 
diari volia fer la transició del for-
mat llençol al tabloide o compact. El 
nou tipus de lletra, Times Modern, 
conservà l’herència del diari men-
tre s’adaptava a les demandes del 

nou format compacte. Com l’ante-
rior tipus de lletra de The Times, la 
Times Modern ha estat dissenyada 
com un família tipogràfica feta a 
mida.

Encara avui la Times New Roman 
gaudeix d’una gran popularitat 
gràcies a la seva flexibilitat i llegii-
bilitat i diversos diaris la segueixen 
fent servir. La seva popularitat es 
va veure incrementada en venir 
instal·lada per defecte en els siste-
mes operatius Apple i Windows.

Tornant al redisseny de Brody, 
l’objectiu que es va proposar a  
l’hora de renovar la imatge de  

The Times va ser, segons ell ma-
teix, �donar-li una major claredat 
i força i que al seu torn els canvis 
passessin desapercebuts per a la 
major part dels lectors�. Per a això 
va utilitzar una nova tipografia, 
un nou sistema de navegació i va 
remodelar la manxeta (capçalera), 
tot això amb la finalitat última que 
la lectura del diari s’assemblés més 
a l’experiència de llegir un diari en 
digital i que el maquetador tingués 
una major llibertat. Entrevistat 
sobre el projecte va explicar:

«The Times tenia gairebé totes les 
eines que necessitava per crear 
un llenguatge dinàmic, utilitza-

ble, clarament articulat i familiar 
dins del seu vocabulari corrent. 
Però no tenia uns elements ca-
talítics i una arquitectura evolu-
cionada (per a pàgines i apartats).
Fonamentalment, l’enfocament 
que hem adoptat ha estat basat 
més en l’arquitectura que en la 
decoració i més fonamental que 
superficial. Els elements visuals i 
mecanismes necessitaven ser revi-
sats des de la base i racionalitzats 
dins d’una planificació i composi-
ció clara i directa»

The Times 
(Neville Brody)
The Times.  
Diari britànic publicat  
a Londres des de 1785. 
La versió impressa 
diària mantenia una 
tirada de 446.000 
exemplars al desembre 
del 2016.1

1 The Times. (s.d.). A 
Wikipedia. Recuperat 
el 19 de juliol de 2017, 
<https://en.wikipedia.
org/wiki/The_Times>

La historia de la primera tipografia 
Times és força interessant. El 1931, 
després que Stanley Morison 
escrivís un article criticant al diari 
The Times per estar mal imprès 
i tipogràficament antiquat, va 
ser contractat per dissenyar una 
nova tipografia per aquest diari. 
El nou disseny va ser supervisat 
per Stanley Morison i dibuixat 

per Víctor Lardent, un grafista 
del departament de publicitat de 
The Times. Com a base per al seu 
disseny es va utilitzar la tipografia 
Plantin però amb moltes modifi-
cacions per aconseguir més lle-
gibilitat, estalvi de tinta i econo-
mia d’espai, tres característiques 
fonamentals en una tipografia de 
diari. El seu contrast i condensació 

eren superiors als tipus de diari 
existents en aquell moment. Com 
la tipografia que utilitzaven fins 
llavors en el diari es deia Times Old 

Roman, Morison va batejar la seva 
com Times New Roman, debutant a 
l’octubre de 1932 amb gran èxit. 

Times New Roman

https://en.wikipedia.org/wiki/The_Times
https://en.wikipedia.org/wiki/The_Times
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Cases i Associats es responsa-
ble entre d’altres del disseny de 
El Periódico, Clarín (Argentina) o 
Diário de Notícias (Portugal) i es 
va encarregar del redisseny del 
diari britànic The Independent. 
Concretament de quatre dels re-
dissenys consecutius. 

El primer va ser el 2005. En aquell 
moment el diari britànic tenia 
molts problemes de maquetació 
i adaptació al format compact des 
de la seva adopció del tabloide. El 
director, Simon Kelner, explicava 
que es va realitzar una reestructu-
ració de les seccions i quadernets 
per simplificar el maneig i la nave-
gació interna. 

Kelner havia defensat des de 
setembre de 2003, data del canvi 
a tabloide, la necessitat d’un diari 
més visual i amb més punt de vista 
per arribar als joves. Un qualoid 

= quality + tabloide o viewspaper 

(primera plana molt visual i forta 
càrrega editorial), segons les seves 
pròpies paraules i amb l’encàrrec a 
Cases complia el seu objectiu.

The independent 
(cases i associats)
The Independent.  
Diari britànic de dis-
tribució exclusivament 
online des de març de 
2016. 
El llançament de la 
versió impressa, com 
una edició matinal, a 
Londres es remunta a 
l’any 1986. 
Va arribar a assolir una 
tirada entorn als 68.000 
exemplars al 1990.2 

2 The Independent. 
(s.d.). A Wikipedia. 
Recuperat el 19 de 
juliol de 2017, <https://
en.wikipedia.org/wiki/
The_Independent>

Transició del format 
llençol al tabloide.

Redisseny per 

 Cases i Associats.

Redisseny per  

Cases i Associats.

Revisió del redisseny  

per Cases i Associats.

Redisseny per  
Javier Errea. 

Redisseny per  
Matt Willey i equip.

Transició a format 
exclusivament digital.

Redisseny per  

Cases i Associats.

Les seccions de cultura, especta-
cles, agendes, aficions, etc. típi-
cament integrades en un segon 
quadern en els diaris britànics, pas-
saven ara al quadern principal. Els 
canvis miraven al model espanyol. 
El nou disseny de Cases pretenia 
acabar amb els problemes de pro-
ducció del diari i amb les protestes 
dels publicistes, amb una modula-
ció adequada. Es va racionalitzar  
les seccions i quadernets, i l’ús de 
la tipografia (Benton Two per al 
text, Sun per als titulars amb serifa 
i Whitney per als elements de pal 
sec). Però el canvi de direcció, que 
va passar a mans de Roger Alton 
entre 2008 i 2010, i el redisseny del 
2008 que va fer de l’Indy un diari 
més impactant, colorit i popular no 
va aconseguir l’èxit esperat. 

Després del canvi d’editor i la 
tornada a primera línia de Kelner, 
va arribar l’hora d’un altre �canvi 
de rumb� i a l’abril de 2010 van 
introduir un nou disseny de Cases 

i Associats a la recerca d’un diari 
visualment més seriós, elegant i 
contingut. 

Tanmateix, a finals del 2010 The 

Independent va realitzar una �revi-
sió� del redisseny acabat d’estrenar 
a l’abril. S’empra en tots els titulars 
la tipografia Farnham, que es reser-
vava abans al suplement central. 
Però sobretot, en un moviment 
que va generar debat, començà 
a sacrificar el color en les seves 
fotografies. Tot i que el diari s’im-
primeix des del 2008 a full color, 
el nou Independent presentava una 
portada on les fotos apareixen en 
B/N i també a les pàgines interiors, 
excepte en la secció d’esports, els 
suplements, i alguns fotoreportat-
ges. Mentre que la major part dels 
grans diaris europeus ja oferien 
diaris a tot color, ells apostaven per 
donar un gir visual sorprenent i 
oferir una aparença única al quiosc.

Pero el canvi no va durar, l’any 
següent, el 2011, The Independent 
-Indy per als amics- tornà a sor-
prendre amb un nou redisseny. El 
cinquè en sis anys. Lluny d’apro-
fundir en la línia de diari reflexiu, 
amb titulars continguts, i molt 
text de lectura, en aquesta nova 

2003

2005

2008

abril 
2010

Finals 
2010

2011

2013

2016

https://en.wikipedia.org/wiki/The_Independent
https://en.wikipedia.org/wiki/The_Independent
https://en.wikipedia.org/wiki/The_Independent
http://www.cases-assoc.com/es/proyecto/the-independent
http://www.cases-assoc.com/es/proyecto/the-independent
http://www.erreacomunicacion.com/?proyecto=the-independent
http://www.erreacomunicacion.com/?proyecto=the-independent
http://www.mattwilley.co.uk/The-Independent-Newspaper
http://www.mattwilley.co.uk/The-Independent-Newspaper
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El diari canadenc The Grid, és un 
setmanari nascut el 2011. El seu 
disseny era probablement un dels 
més trencadors del panorama. Les 
seves portades eren sempre sor-
prenents, tot i que sovint recorden 
a les que el diari francès Liberation 

dedica a un personatge sempre 
amb fotos molt atrevides. Les 
seccions eren àgils i alhora entene-
dores, i irònicament dient-se The 

Grid (trama o graella) la seva ma-
quetació era un exercici de llibertat 
difícilment vist en un diari, potser 
perquè la seva periodicitat era set-
manal i les urgències de tancament 
eren menys apurades que en un 
diari convencional.

El treball de Vanessa Wyse com 
a directora d’art era agosarat i 
brillant en moltes ocasions. En una 
entrevista al 2012 deia: �Volíem 
convertir la idea d’una setmanari 
urbà independent en un nou tipus 
de producte. Una mena d’híbrid. 
Una cosa que es mira i es llegeixen 
com una revista, però físicament 
s’assemblava més a un diari. Un 
magazine que té contingut relle-

vant, disseny net i contemporani i 
una fotografia original i de cuidada 
producció. Una objecte que els 
lectors fossin reticents a llençar 
a les escombraries al final de la 
setmana. (…) Volíem reflectir la 
veritable sensació de Toronto. Hi 
ha un enfocament molt cru de la 
fotografia i del to de la revista. Era 
molt temptador emmirallar-se en 
les grans revistes de grans ciutats 
com Nova York i agafar les nostres 
referències d’allà, ja que ho fan 
molt bé. Però crec que hem tingut 
èxit en la creació d’una revista que 
és completament diferent.�

The grid 
(vanessa wyse)
The Grid.  
Diari setmanal publicat 
a Toronto entre 2011 
i 2014. 
Va arribar a assolir 
una tirada setmanal de 
70.000 exemplars de 
distribució gratuïta.34 

3 The Star. “The Grid 
weekly magazine is 
closing”. The Star 
[Toronto] 2 juliol 2014. 
Recuperat el 19 de 
juliol de 2017, <https://
www.thestar.com/
business/2014/07/02/
the_grid_weekly_ma-
gazine_is_closing.
html>. 

etapa semblaven tornar als colors 
intensos (si més no, en la portada), 
textos més curts, i major potència 
gràfica. De fet, suposava un retorn 
als postulats del redisseny de 2008. 
Aquest redisseny, a diferència dels 
quatre anteriors, ja no és obra de 
Cases i Associats sinó d’un altre 
estudi espanyol, Javier Errea. 

Encara hi ha hagut una darrera 
operació de canvi del disseny el 
2013, posant la capçalera en verti-
cal en un costat i millorant la seva 
navegabilitat. El responsable era 
Matt Willey (actual director d’art 
en The New York Times Magazine). 
El redisseny de l’àguila que vole-
teja a la capçalera i que porta en 
les seves urpes un diari, realitzat 
per La Tigre, i una tipografia amb 
serifa anomenada Indy i realitzada 
per Henrik Kübel, van injectar 
al disseny editorial britànic un aire 
fresc i renovador, a l’altura de The 

Guardian. Però el canvi més radical 
va arribar finalment l’any 2016, 
amb la transició a la condició ac-
tual de diari exclusivament digital.

https://www.thestar.com/business/2014/07/02/the_grid_weekly_magazine_is_closing.html
https://www.thestar.com/business/2014/07/02/the_grid_weekly_magazine_is_closing.html
https://www.thestar.com/business/2014/07/02/the_grid_weekly_magazine_is_closing.html
https://www.thestar.com/business/2014/07/02/the_grid_weekly_magazine_is_closing.html
https://www.thestar.com/business/2014/07/02/the_grid_weekly_magazine_is_closing.html
https://www.thestar.com/business/2014/07/02/the_grid_weekly_magazine_is_closing.html
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Quan l’any 2010 va arribar als 
quioscos el diari Ara, va sorpren-
dre pel seu disseny. La capçalera 
en vertical creant una columna de 
destacats amb frases i caricatures 
d’algun personatge que apareix a 
l’interior va ser un canvi respecte 
d’allò que estàvem acostumats. 

Les seves portades monotemà-
tiques en números especials per 
dates o esdeveniments importants 
van trencar la monotonia de las 
primeres planes.  

Cristina Córdoba ha estat la seva 
directora d’art des del principi. A 
mig camí entre un diari d’elit i un 
de popular, l’Ara va néixer em-
mirallant-se amb el The Guardian 
però buscant un estil propi. 

De fet, The Guardian ha estat un 
exemple de com un redisseny pot 
rescatar un diari que s’enfonsa. Al 
1988, David Hillman va ressusci-
tar el diari, sent capaç de convertir 
un mitjà estancat i antiquat, en una 
publicació de futur. Després del 
treball de Hillman en el redisseny, 

els lectors van augmentar en un 
30% en els anys següents. L’any 
2015 el diari anglès va ser redis-
senyat de nou tornant a marcar la 
pauta d’un diari de futur. El repte 
era la integració dels diferents 
suports en paper i/o digitals.  

El diari ARA ha estat reconegut 
amb diversos premis, entre els 
quals potser el més important va 
ser el premi European Newspaper of 

the Year l’any 2015. Aquests premis 
distingeixen els rotatius més ben 
dissenyats del continent. En con-
cret, ARA va ser premiat com la 
millor capçalera en la categoria de 
publicacions regionals, reservada 
als diaris d’àmbit subestatal, per 
l’Oficina per al Disseny de Diaris, 
una entitat amb seu a Alemanya 
que organitza els premis. El jurat, 
format per una dotzena de perio-
distes i dissenyadors de diversos 
països europeus, va reconeixer 
l’ARA per �la seva excel·lència en 
el periodisme visual�, i va desta-
car que �moltes de les històries 
no estan escrites segons el model 
de reporterisme tradicional, sinó 

que són una combinació de textos, 
fotografies i infografies�, la qual 
cosa dona al diari un �estil sem-
blant al d’una revista�. El jurat va 
considerar �especialment remar-
cable� la �potència� de les portades 
de l’ARA, que molt sovint estan 
�centrades en un únic tema�, i es 
converteixen així en �pòsters que 
anuncien el contingut� d’aquella 
edició del diari.

Una de les característiques de 
l’ARA és dedicar números sencers 
a un tema: la il·lustració, Miquel 
Barceló, la República, etc. confec-
cionant exemplars molt especials i 
singulars. 

En la seva faceta digital també ha 
conreat èxits tant de públic com de 
crítica, esdevenint el diari digital 
en català més visitat de l’actualitat. 
Cal tenir en compte, d’altra ban-
da, que partir d’un cert nombre 
de visites els continguts són de 
pagament.

Ara
(cristina córdoba)
ARA.  
Diari publicat a  
Barcelona des de finals 
de 2010. 
Va sortir amb una 
tirada de gairebé 28.000 
exemplars.43 

4 ARA. (s.d.). A 
Enciclòpedia.cat. Recu-
perat el 19 de juliol de 
2017, <http://www.
enciclopedia.cat/EC-
GEC-0519472.xml>

http://www.enciclopedia.cat/EC-GEC-0519472.xml
http://www.enciclopedia.cat/EC-GEC-0519472.xml
http://www.enciclopedia.cat/EC-GEC-0519472.xml
https://www.ara.cat/media/Premi-europeu-disseny-lARA_0_1468653139.html
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La Society for News Design, en la 
seva secció de parla hispana i por-
tuguesa, va premiar al diari argentí 
La Nación el premi ÑH 2016 al 
millor disseny periodístic d’Espan-
ya, Portugal i Amèrica llatina. El 
guardó reconeixia a La Nación com 
el millor diari de circulació nacio-
nal de l’any. 

Aquests premis busquen re-
conèixer la tasca dels professionals 
del disseny. L’esmentada edició era 
la primera vegada en que aquest 
concurs s’expandia més enllà de 
la península Ibèrica i incorporava 
Amèrica llatina. En aquesta edició 
es van presentar 2620 treballs de 
120 mitjans de 15 països. En la 
categoria Millor Diari Nacional, en 
la qual es va distingir a La Nación, 
van resultar finalistes El Comerç, 
de Lima; El Mundo, de Madrid; 
L’Universal, de Mèxic; Públic, 
de Lisboa i La Vanguardia, de 
Barcelona; entre d’altres. 

El premi reconeix la qualitat 
i l’equilibri entre l’elegància i 
l’eficàcia del la feina d’un equip 

de professionals, liderat per Ana 

Gueller, que integra les àrees de 
Disseny, Fotografia, Infografia i 
Il·lustració del diari, i que treballa 
de la mà d’editors i redactors de les 
diferents seccions. 

La Nación ha recollit diversos 
premis: de la Society of News Design 

a nivell mundial, de l’ADEPA en 
l’àmbit local i va resultar elegit en 
els premis Malofiej, els Pulitzer de 
l’infografia, com The Best of Show 

pels seus gràfics de l’edició paper. 

El més curiós és que els premis 
reconeixen el redisseny elaborat 
l’any 2012, quan el 2016 el diari 
va ser novament redissenyat. En 
aquell moment es van desenvolu-
par dues tipografies noves per al 
diari. Reinterpretant l’estil de la 
tipografia amb la qual La Nación va 
ser fundada fa 146 anys, el tipò-
graf portuguès Dino dos Santos 
va dibuixar la nova Prumo per als 
títols, d’estil Bodoni, pròpia d’un 
diari clàssic i alhora modern. Per 
la seva banda, el també portuguès 
Mario Feliciano va dissenyar la 

Sueca, una tipografia per als textos, 
que suma llegibilitat i claredat per 
facilitar l’experiència de lectura. 

Des de llavors el disseny del 
diari ha estat un referència a 
Sudamérica i a Espanya. Veient la 
seva compaginació, de fet, s’entre-
veuen alguns dels redissenys que 
s’han fet a la premsa espanyola els 
darrers temps. 

El canvi de 2016 conserva les tipo-
grafies. En realitat ha estat efectuat 
per passar d’un format llençol a 
un de tabloide o compact durant la 
setmana, mantenint el format gran 
pels caps de setmana, una aposta 
interessant però que exigeix un 
programa de disseny prou flexi-
ble per adaptar-se als dos formats 
sense perdre coherència.

la nación
(Ana Gueller)
La Nación.  
Diari publicat a Buenos 
Aires des del 1870. 
Presenta una tirada 
mitjana de 160.000 
exemplars de dilluns a 
diumenge, que assoleix 
les 250.000 unitats els 
diumenges.5 

5 La Nación (Argenti-
na). (s.d.). A Wikipedia. 
Recuperat el 19 de 
juliol de 2017, <https://
es.wikipedia.org/wiki/
La_Nación_(Argen-
tina)>
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politiken
(palmer watson)

en què es va desenvolupar el nou 
concepte juntament amb els edi-
tors i el cap d’art, Soren Nyeland. 

Politiken va arribar a aquesta duali-
tat del paper i del digital com a res-
posta als reptes dels nous mitjans 
i del boom dels noticiaris gratuïts. 
Segons la pròpia Palmer no va ser 
tant un redisseny com un �repen-
sat�. La dissenyador assegurava 
�Politiken ha abandonat la forma de 
fer notícies de les dècades passades 
reemplaçant-ho per un sistema 
bicèfal que combina la qualitats 
dels mitjans en línia amb les dels 
mitjans impresos. L’objectiu és 
donar als lectors el millor de tots 
dos mons�.

La visió general de les pàgines ofe-
reix una estructura de notícies fun-
cional i entenedora d’una manera 
neta i eficient. Simultàniament a 
aquesta reestructuració radical, 
el diari volia modernitzar el seu 
disseny sense perdre res del seu 
pes i sentit de la tradició. La tipo-
grafia es va reconstruir, es va crear 
una nova graella i molts elements 

gràfics, mentre el disseny s’ha des-
envolupat per ser prou flexible per 
ajustar-se a les necessitats de les 
seccions i els formats. Un any des-
prés, el 2013, va ser escollit com 
un dels millors diaris europeus per 
la Society for News Design (SND). 

El dia que van rebre el premi, la 
versió digital del diari, anunciava 
així el guardó: �La versió impre-
sa d’aquesta pàgina ha guanyat 
un premi! Tal declaració, seria 
insòlita a la sala de redacció del 
Politiken fa deu anys. Avui dia 
aquesta noticia és acceptada per 
gairebé tots els editors que riurien 
i resignadament esmenten que el 
contingut, després de tot, és el més 
important. En altres paraules, hi 
ha una consciència generalitzada 
a la sala de redacció que la qualitat 
de presentació és igual a la qualitat 
editorial�. I seguia: �El resultat son 
pàgines que celebren la senzillesa, 
la neteja i la comunicació directa 
com un cop de puny. Per citar 
Charlie Chaplin: “La simplicitat 
no és una cosa simple”. Però si ens 
esforcem, després de la simplici-

tat, sovint acabem amb resultats 
sofisticats�. I tancaven la notícia 
amb aquesta frase, entre funerària 
i divertida: «sempre hi haurà 
notícies. Sempre hi haurà disseny. 
El disseny de notícies (periodístic) 
s’enfronta a un gran futur. Amén.»

Politiken, el diari llençol més 
respectat a Dinamarca, va en-
degar el 2012 un redisseny total 
del diari i dels seus suplements. 
L’encarregada del canvi va ser 
Palmer Watson, dissenyadora 
independent que ja havia redissen-
yat Le Monde l’any 2005 o El País el 
2007. 

Es tractava de fer una comple-
ta reinvenció del diari. El nou 
Politiken presentaria dues àrees 
diferents fent treballs diferents: 
portada overview, que contingués 
informacions breus, comprensibles 
i ràpides; i una altra àrea anome-
nada insight, en la qual els millors 
columnistes del paper cobririen 
amb profunditat totes aquells 
temes considerats com els més 
importants del dia. A més, Politiken 

havia de tenir una important ac-
tualització del seu disseny. 

Palmer Watson va començar 
treballant en Politiken creant pro-
totips de pàgines per mostrar com 
podia funcionar la nova fórmula. 
Va elaborar una sèrie de maquetes 

Politiken.  
Diari publicat a  
Copenhagen des de 
1884. 
La tirada de 110.000 
exemplars del 2007 s’ha 
reduït a gairebé 89.000 
exemplars al 2013.61 

6 Politiken. (s.d.). A 
Wikipedia. Recuperat 
el 19 de juliol de 2017, 
<https://en.wikipedia.
org/wiki/Politiken>. 
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EL futur del diari
recull d’impressions de periodistes, directors d’art i dissenyadors sobre cap A on podria anar el futur del Diari en paper

Ja fa uns quants anys Bill 

Gates va situar l’any 2023 

com la data de la desapa-

rició dels diaris en paper, 

però serà veritat? 

A continuació mostrem un seguit 
d’opinions diverses de cap a on 
va el format diari, recopilades a la 
xarxa i a la bibliografia. 

L’analista de mitjans de comunica-
ció Jeff Jarvis proposa aprofitar 
els hàbits actuals dels internau-
tes per anar-los a buscar allà on 
estiguin (i on estiguin més estona), 
donant per fet que el format paper 
desapareixerà. 

En canvi Steve Wozniak,  
enginyer i cofundador d’Apple 
opina que:

�El futur dels diaris serà bàsica-
ment electrònic, però crec que el 
paper sobreviurà�.1

José Sanclemente. President de 
la societat editora de eldiario.es, 
conseller delegat de Imaginamedia 
i assessor en mitjans de comunica-
ció, escrivia: 

�La premsa nacional escrita i im-
presa en paper va tornar a perdre 
molts diners el 2014. Els grans 
grups periodístics tenen gaire-
bé el 80% dels seus lectors en les 
seves marques digitals, encara que 
només el 20% dels seus ingressos 
de publicitat. Per contra, el 80% 
de la publicitat va als seus diaris 
impresos, amb tan sols el 20% de 
l’audiència�.2

En una entrevista de l’any 2013, 
Dietmar Schantin, expert en 
mitjans de comunicació i fundador 
de l’Institute for Media Strategies:

�No estic segur que realment els 
diaris estiguin perdent la seva 
audiència. No conec cap mitjà que 
hagi perdut el seu impacte com-
binant el poder de la seva edició 

impresa amb la digital. Així que 
la marca del diari el que està fent 
realment és expandir-se, gràcies a 
que més i més gent està coneixent 
els seus diferents productes.
Per desgràcia, com tots sabem, al 
principi de l’era d’internet vam co-
metre l’error de fer servir les edi-
cions digitals com a instruments 
de màrqueting dels continguts dels 
nostres diaris. I aquestes edicions 
eren totalment lliures d’ús, una 
cultura que ara està perjudicant 
la nostra indústria. Els usuaris 
esperen continguts gratis. Però 
per ser atractius a l’usuari i l’anun-
ciant, els diaris han d’oferir coses 
interessants en les seves edicions 
digitals, que significa bàsicament 
contingut. 
Per altra banda, sabem que la pu-
blicitat digital probablement mai 
serà prou poderosa per compensar 
les pèrdues dels anuncis a l’edició 
impresa. L’autèntic negoci se l’han 
endut Google i altres.�3 

1 Guerrero, Teresa. “El futuro de los periódicos será 
básicamente electrónico, pero creo que el papel 
sobrevivirá” ELMUNDO.es [Madrid] 11 novembre 
2013. Recuperat el 17 abril 2018, <http://www.
elmundo.es/ciencia/2013/11/09/527d625d63fd3d-
5d308b4571.html>.

2 Sanclemente, José. “¿En 10 años no habrá periódi-
cos impresos en papel?” Eldiario.es, 11 març 2015. 
Recuperat el 17 abril 2018, <https://www.eldiario.
es/zonacritica/anos-periodicos-impresos-pa-
pel_6_365423492.html>.

3 Nogales, Alfonso; Garma, Jorge. “La diversifi-
cación es crucial para el futuro de los periódicos” 
Farodevigo.es, 8 juliol 2013. Recuperat el 17 abril 
2018, <http://www.farodevigo.es/sociedad-cultu-
ra/2013/07/08/diversificacion-crucial-futuro-pe-
riodicos/841989.html>.
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Hildegard Stausberg, correspon-
sal del diari alemany Die Welt per 
a l’Amèrica Llatina, va afirmar el 
2015 que:

�la major part de la joventut actual 
no llegeix diaris en paper i “ha 
trencat els llaços sentimentals” 
amb ells en no tenir, a diferència 
de la generació anterior, un diari 
que consideri seu.�4

Ricardo Kirschbaum, editor 
general de Clarín afirma: 

�El poder vol propaganda, no vol 
periodisme. Quan una societat té 
un discurs dominant i, sobretot, 
enfervorit, els mitjans tenen por 
de prendre un risc que signifiqui 
una dissidència central amb aquest 
pensament momentani. Aquesta 
demagògia periodística és la ruptu-
ra del contracte de confiança amb 
els lectors.�5

Resumint, ningú no sap realment si el 

format diari de paper desapareixerà o 

conviurà amb els formats digitals. Però 

el que sembla que no perilla es la ma-

teixa existència dels diaris, els llegim 

en paper o en pantalla.

4 Agencia EFE. “Stausberg (Die Welt) sostiene 
que el lector joven ha roto el lazo emocional con 
la prensa de papel”. A Eldiario.es, 11 juny 2015. 
Recuperat el 17 abril 2018, <https://www.eldiario.
es/cultura/Stausberg-Die-Welt-sostiene-emocio-
nal_0_394761296.html>.

5 Clarin.com. “Mesa redonda 1: El desafío de la ver-
dad” Clarin.com, 7 juliol 2005. Recuperat el 17 abril 
2018, <https://www.clarin.com/ediciones-anterio-
res/mesa-redonda-desafio-verdad_0_S1S-KwO-
JRYx.html>.
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