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Llicenciada en Investigació i tècni-
ques de mercats i diplomada en Ci-
ències Empresarials. Programa de
Màrqueting Estratègic i Operatiu a
la Universitat de Minnesota. Executi-
ve MBA. Postgrau de Mitjans Socials
& Gestió de Comunitats.

La seva trajectòria professional es
vincula estretament a la labor co-
mercial i del màrqueting empresari-
al, i desenvolupa activitats docents
en l'àrea de la recerca de mercats i
el màrqueting en diferents universi-
tats i escoles de negoci.

També és autora de materials didàc-
tics.
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