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Introducción

El fantástico en todas sus expresiones, con especial énfasis en el horror, es un

producto tremendamente exportable, como demuestra el mercado una y otra

vez a través de grandes éxitos mundiales, pero también exige un esfuerzo de

adaptación a los códigos culturales y sociales de cada territorio, si ambiciona-

mos la máxima audiencia. En definitiva, la producción glocal en cine no es

más que una traslación de lo que ocurre desde hace décadas en la producción

televisiva, con la compra y desarrollo de formatos para los distintos mercados

de cada territorio.
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Objetivos

1. Analizar la realidad de la producción glocal desde la perspectiva del género.
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1. Género desde una perspectiva glocal

En 1998, una película japonesa de terror dirigida por Hideo Nakata, Ringu,

recaudaba unos nueve millones de dólares en todo el mundo, partiendo de

un presupuesto de millón y medio (estimado). El inquietante relato de esta

maldición a través de una cinta de vídeo, que garantizaba la muerte para aquel

que la visionara en el plazo de una semana, llamó la atención de los estudios

de Hollywood. Cuatro años más tarde, Gore Verbinski llevaba a cabo la versión

«americana», The Ring, con un presupuesto de 48 millones de dólares y una

recaudación mundial de 249 millones.

El increíble éxito de la versión de Verbinski contribuyó a recuperar su predece-

sora, con lo que aumentaron las ventas de una película que ya había acabado

su ciclo de vida comercial. No obstante, las diferencias entre ambas cintas son

sustanciales. Esto se debe sobre todo al hecho de que no nos hallamos ante un

remake al uso sino ante una versión adaptada al gusto de la taquilla mundial.

Así lo explica el crítico Thomas Hann en The Guardian:

«La diferencia, creo, radica en que Ringu es una película impactante, mientras que The
Ring es una película de terror. Ringu se asemeja a una cinta de David Lynch: una serie de
pesadillas apenas conectadas (sin embargo, todo un modelo de coherencia comparado
con su secuela). Puesto que Ringu no parece apenas anclada en la realidad, resulta difícil
sentir miedo por ella. Hay momentos de absoluto shock (aquel que no salte en su silla
la primera vez que ve la conclusión debe tener sangre de horchata), pero no se crea un
sentimiento de pavor contemplándola. (…) Sin embargo, The Ring me aterroriza desde su
inicio. Hay pegas en el argumento de The Ring: uno piensa que fueron imposiciones de
un gran estudio como Dreamworks antes de poner dinero en algo que pudiera resultar
totalmente incomprensible en los multisalas».

Esta traslación de un éxito local (mejor dicho, territorial) a uno global no es

nada nuevo. De hecho, la industria de los remakes se alimenta desde tiempos

inmemoriales en este proceso y, en nuestro país, existen ejemplos notables (y

escasos, por desgracia) como el de REC, película dirigida por Paco Plaza y Jau-

me Balagueró en 2007. Con un presupuesto alrededor del millón y medio de

euros, REC alcanzó una taquilla de 32,5 millones en todo el mundo y dio pie

a una saga nacional (se hicieron hasta cuatro entregas) y el correspondiente

remake americano: Quarantine, dirigida por John Erick Dowdle en 2008. Esta

nueva versión disfrutó de un presupuesto mayor (alrededor de doce millones

de dólares) y recaudó 31.691.811 euros en todo el mundo. Estos números evi-

dencian que el remake no estuvo a la altura de la predecesora, aunque solo sea

en términos de rentabilidad en la inversión.
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Fuente: The Numbers, https://www.the-numbers.com/movie/budgets/

https://www.the-numbers.com/movie/budgets/
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2. La filosofía del terror

Los grandes estudios hace años que han desarrollado una industria del talento,

buscando desesperadamente buenas ideas y buenos realizadores para materia-

lizarlas. Y el cine de género parece un terreno fértil donde abonarse a produc-

ciones de gran rentabilidad. El porqué se sitúa en diferentes argumentos:

1) A priori, la producción de género no requiere un casting de peso sino que

lo que prima es la trama.

Nicole Kidman y Colin Farrell en The Killing of a Sacred Deer

2) Excepto las grandes superproducciones del fantástico, repletas de efectos

especiales y grandes nombres, hay una industria que sabe dimensionar la pro-

ducción a presupuestos manejables. Prueba de ello es la excelente trayectoria

de Blumhouse Productions (Paranormal Activity, Sinister, etc.), que defiende su

apuesta de producciones controladas, en palabras de su CEO, Jason Blum:

«Hicimos Paranormal Activity y todo el mundo a nuestro alrededor nos decía “ahora tienes
que hacer algo más grande, algo como Guerra Mundial Z”. Es algo muy típico de la co-
rriente de pensamiento de Hollywood: si has logrado una hit movie, debes hacer películas
más caras (…), cosa que pienso que es absolutamente estúpido. Lo que hice con el capital
recaudado gracias a Paranormal Activity es planificar un grupo de películas de horror de
presupuesto modesto, realizadas de forma independiente al margen del sistema pero con
un sistema tradicional de estrenos. E hicimos Insidious, todas las secuelas de Paranormal,
después llegó Sinister pero no fue hasta el estreno de Purge, que noté el cambio a mi alre-
dedor y la gente ya no me veía como un loco sino como alguien con un propósito».

Algunos especialistas han resumido la fórmula Blumhouse del modo siguien-

te: películas de género, realizadas de forma inteligente con directores que des-

puntan y atendiendo siempre a un presupuesto modesto. Un modelo distin-

to de producción en Blumhouse llega ahora precisamente desde la industria

del remake, puesto que la compañía desea relanzar la franquicia de Halloween

(John Carpenter, 1978) con el auspicio del mítico realizador en calidad de pro-

ductor ejecutivo.
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3) El género (en especial el horror) sigue siendo la opción favorita de las au-

diencias más jóvenes y las más cinéfilas.
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3. Global + local = glocal

Otra de las tendencias del mercado ha sido la producción en sentido contra-

rio. En otras palabras: del producto global al local, puesto que la producción

estándar para la taquilla mundial puede continuar su explotación a través de

versiones adaptadas a los gustos, códigos y fórmulas locales. Uno de los pri-

meros ejemplos, dentro de la producción de género, llegó de la mano del uni-

verso de Paranormal Activity precisamente, que probó con su versión al estilo

de la audiencia latina (con personajes y referencias propias de la cultura latina,

aunque con versión original rodada en inglés).

Recordemos que el concepto glocalización no es nada nuevo. Este apareció en

Japón alrededor de la década de los ochenta (llamado allí dochakuka) como

sistema para extender la cultura J-pop en todos los territorios asiáticos. Por

supuesto, en producción televisiva es una práctica extendidísima con la venta

de formatos para la adaptación local, cuna de la mayoría de reality shows, talent

shows, comedias, etc.

Hasta hace pocos años, la industria cinematográfica permanecía ajena a la

práctica, cediendo en aspectos como la coproducción internacional (incorpo-

rando equipos de representantes de todo el mundo) o bien con guiños locales

conseguidos con el rodaje de importantes producciones (Fast and Furious, por

ejemplo) en determinados territorios, justificados por los incentivos fiscales,

las ayudas directas o las facilidades de rodaje.

El terror ha sido uno de los géneros pioneros en la producción glocal, quizá

gracias a su capacidad de llevar a cabo producciones con presupuestos modes-

tos, centradas en los vicisitudes de sus personajes. Además del ejemplo de Pa-

ranormal Activity y su versión latina, se halla la franquicia The Grudge, que en-

laza en su primera entrega con el país de origen, haciendo viajar a la protago-

nista, Sarah Michelle Gellar, hasta Asia.

Los nuevos modelos de producción obedecen al interés que suscitan mercados

como el asiático, el latino o el propio de los países del Este. Hasta el punto de

que Hollywood se encarga de hacer las correspondientes versiones a medida

del gusto local, como ha sido el caso de la comedia romántica de Mel Gibson,

What Women Want, adaptada e interpretada por Andy Lau y Gong Li. No es-

tamos ante remakes literales sino ante verdaderas adaptaciones a la medida del

mercado local.
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