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Consultor estrategic de comunicacié Professor doctorand dels Estudis

en linia. Visc a Internet des de I'any de Comunicacié de la Universitat
94. Vaig veure un mén per desco- Pompeu Fabra (UPF) i consultor de
brir. Em vaig socialitzar entre pro- la Universitat Oberta de Catalunya
gramaris i maquinaris acabant téc- (UOC). També col-labora amb altres
nic superior en desenvolupament universitats i escoles de negoci. Es
d’aplicacions informatiques. Em vaig membre del grup de recerca Com-
obrir cami en el camp de la comuni- munication, Advertising & Society
cacié per veure com podia aplicar-la (www.cas.upf.edu/). La seva recerca
a la meva base tecnologica. Em vaig gira entorn de quatre pilars: publici-
graduar primer en Comunicacio i tat i mitjans, I'eficacia de la publici-
RP, i després em vaig llicenciar en tat, la digitalitzaci6 dels mitjans i el
Publicitat i Relacions Publiques. El mesurament de |'audiencia. Es va li-
combinat de coneixements va te- cenciar en Publicitat i Relacions Pu-
nir lloc amb el master en Comunica- bliques per la UAB i és MBA per Esa-
ci6 empresarial especialitzat en no- de (Barcelona), especialitzant-se en
ves tecnologies de I'IDEC (Univer- Marqueting. També va cursar una
sitat Pompeu Fabra de Barcelona). especialitzacié en Marqueting a I'lAE
Professionalment, he estat vinculat (Buenos Aires), institucié vinculada
a diferents projectes, en el camp de a I'lESE. Es Client Service Director a
la comunicacié i les relacions publi- NeoOgilvy, agéncia del Grup WPP,
ques 2.0, des de codirigir una agen- especialitzada en marqueting digital
cia de publicitat a liderar una con- 3602, integracié on/off i performance
sultora de comunicacié estrategica; en particular. Anteriorment, va tre-
he estat responsable del Departa- ballar a Mindshare (Grup WPP), Ini-
ment d’Internet Social de Conzentra tiative Mitjana (Interpublic Group) i
(Grup Inspirit), empresa de referén- a Havas Media.

cia en el sector del marqueting en
linia, amb una gran experiéncia en
posicionament en cercadors, i pre-
sent a Espanya, Argentina, Xina i Si-
licon Valley. També he estat com a
coordinador en linia al Costa Brava
Girona Tourist Board, on treballem
I'estratégia i execuci6 de la marca
Costa Brava i Pirineu de Girona a In-
ternet.
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