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Introducción

La política es un sector en el que la comunicación tiene una especial relevancia

y esto se debe a que, en el contexto social actual, la sombra de la comunicación

política nos acompaña de manera permanente en el día a día de los medios

de comunicación. Aunque en los periodos de campaña electoral los partidos

políticos despliegan todo el abanico de técnicas de comunicación a su alcance,

a lo largo de la legislatura los partidos siguen emitiendo mensajes políticos

que, a través de los medios de comunicación, impactan de manera sostenida

y constante en sus audiencias. Y todo esto ocurre en una época en la que la

personalización de la política es una tendencia al alza, en la que el candidato

se convierte en icono y el peso del factor imagen es cada vez más decisivo y en

la que se consolida con fuerza la figura de los estrategas de la comunicación

o spin doctors.

Pero el análisis de la incidencia de la comunicación en el ámbito de la política

no se agota en la actividad de los partidos políticos. Una vez el candidato ha

alcanzado el poder, éste se extiende a un gran número de instituciones públi-

cas, símbolo de la soberanía popular en los estados democráticos. La especi-

ficidad propia de las estrategias de comunicación de las administraciones pú-

blicas justifica, pues, que también abordemos sus características en el marco

de esta asignatura.

Todo esto y mucho más lo iremos descubriendo de la mano de tres autores de

referencia, con una sólida experiencia académica y profesional en el ámbito de

la comunicación política y de las instituciones públicas, que han invertido sus

conocimientos en los tres módulos que componen la asignatura Comunicación

política y de instituciones públicas.

Así, en el primer módulo, que tiene por objetivo asentar las bases teóricas

de la disciplina de la comunicación política, encontraremos un análisis de

la transformación que ha sufrido esta disciplina hasta llegar a la concepción

actual. Entre los factores de cambio los autores profundizarán en la evolución

de los actores de la comunicación política y, especialmente, de los medios

de comunicación como agentes claves y decisivos en la configuración de la

llamada sociedad hipermediatizada, en la que se impone la imagen, la forma

al fondo y el cómo por encima del qué.

En este contexto la figura del líder adquiere una relevancia especial y el papel

de los asesores de comunicación del líder, los spin doctors (a menudo profesio-

nales del periodismo, la publicidad y las relaciones públicas), se vuelve clave

para construir agendas con la complicidad de los medios: la agenda política,

la mediática y, también, la pública.
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En el segundo módulo de la asignatura nos adentraremos en el análisis de los

momentos de máxima intensidad de la comunicación política: las campañas

electorales. Desde una óptica más próxima al ámbito publicitario, se aborda-

rán las estrategias persuasivas de la democracia, sus tácticas y las técnicas al

alcance de los asesores de comunicación de los partidos con el fin de reforzar

la intención de los votantes, captar a los indecisos y evitar, así, el absentismo

electoral.

Y para conseguir estos objetivos, es necesario que la construcción del discurso

de los partidos se fundamente en argumentos sólidos capaces de movilizar

al electorado actual. Se trata de un discurso que, en la mayoría de los casos,

tendrá que transmitir el candidato, que se convierte en el gran protagonista

de la campaña electoral; adecuar su imagen a los medios para transmitir una

credibilidad necesaria es una de las tareas que el equipo de campaña tendrá

que llevar a cabo en las diferentes fases de la campaña electoral.

Pero para cualquier profesional de la comunicación que desarrolle su actividad

en el ámbito de la política resulta imprescindible conocer los instrumentos

de la publicidad política, sus prácticas, sus soportes y géneros. De la misma

manera que el análisis de los tres lenguajes que determinan la configuración de

los mensajes persuasivos de los partidos nos aportará las claves para entender

las especificidades propias de la publicidad política.

Finalmente, en el tercer módulo, dedicado a la comunicación de las institucio-

nes públicas, encontraremos un repaso histórico de las estrategias de comuni-

cación de los poderes públicos que nos llevará a abordar su concepción actual,

sus tipologías y sus instrumentos. Y en el marco de la comunicación de las

administraciones públicas, la publicidad es su principal herramienta. Por eso,

los autores se detienen con más detalle en la propia definición de la publicidad

institucional, su marco legal, características y funciones. Y precisamente en

el detalle de las características de la publicidad institucional reside una de las

principales aportaciones del módulo: una serie de consejos prácticos claves a

la hora de desarrollar una campaña de publicidad a partir de un briefing pro-

cedente de una institución pública.
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Objetivos

Los objetivos generales que se deberán alcanzar mediante el estudio de los

materiales de la asignatura son:

1. Conocer las bases de la comunicación política e institucional y sus funcio-

nes técnicas.

2. Conocer las tendencias del marketing político y su relación con los medios

de comunicación y la publicidad.

3. Analizar las estrategias de comunicación de los partidos políticos y las ins-

tituciones públicas.

4. Conocer cuál ha sido la evolución de la comunicación política e institu-

cional.

5. Dominar las herramientas que configuran el discurso comunicativo polí-

tico.
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