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Introducció i context
El present projecte pretén posar en valor tots els
coneixements adquirits durant tots aquests anys
a la UOC, tot creant la imatge corporativa
d’una empresa de coworking per tal de
facilitar la identificació dels usuaris amb
l’empresa, crear un vincle emocional amb el
consumidor, transmetre els valors de l’espai i
intentar transmetre una seguretat i confiança als
clients potencials.



Introducció i context
El coworking és una tendència que fa uns anys
es va posar de moda, però que històricament
tota la humanitat ha seguit al llarg dels anys. De
fet, veiem comportaments homòlegs al
coworking en altres espècies animals. Els
avantatges son varis: millor separació de la
vida laboral i personal, millora de la productivitat,
reduir costos i millora la flexibilitat, crea xarxes
d’experts que es poden ajudar a crear un
teixit necessari per a l’empresa.
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Desenvolupament

Passos                       Setmana 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

1. Creació del Naming i del logotip

2. Creació manual identitat gràfica

3. Estructurar Disseny Centrat en 
l’Usuari (DCU)

4. Creació wireframes

5. Realització Tests

6. Creació prototip web



Creació del naming i del logotip
En el context del coworking, el nom "HiveMind"
vol transmetre la idea de col·laboració, treball en
equip i sinergia, que són valors importants per a
aquesta activitat. Així mateix, el nom també
suggereix la idea de creativitat, ja que la ment és
la font d'idees i innovació.
En resum, el nom "HiveMind" és una opció que
combina els valors de col·laboració,
creativitat i treball en equip que s'associa
amb el concepte de coworking.



Creació del naming i del logotip



Manual d’identitat gràfica
Els colors triats per a la imatge corporativa són la
clara interpretació d’un rusc d’abelles. El taronja
és un color molt energètic i alegre, mentre que
el marró és un color més neutre i sòlid.



Manual d’identitat gràfica
La tipografia principal (Rocketwildness) és la
del logotip, combinat amb un tipus de lletra més
simple i tradicional (Roboto).



Estructura DCU
En el disseny d'aquest projecte s'ha prioritzat la
satisfacció dels usuaris. Per això, s'ha realitzat un
estudi per entendre les seves necessitats i
expectatives.

Aquestes dades s'han utilitzat per prendre
decisions sobre com organitzar la informació i
com presentar-la de manera que sigui fàcil de
comprendre.



Tests

En general, les dades obtingudes de la
investigació són positives. La marca és
percebuda com a innovadora i atractiva, i el
prototip web és considerat clar i fàcil
d'utilitzar.

No obstant això, hi ha alguns punts que es
poden millorar, com ara la sinergia entre els
membres i la promoció del treball per a
empreses.



Tests
La marca és percebuda com a innovadora pel
76% dels participants, també és percebuda com a
promotora de la creativitat i el treball
independent, per un 78% dels participants

La marca és ben rebuda pels participants, amb
un 85% que manifesta el seu gust per ella. La
imatge visual és la part més popular de la
marca, amb un 93% dels participants que li
agrada. El slogan és acceptat pel 85% dels
participants, mentre que els colors són aprovats
pel 75%.



Tests
La marca és fàcil de recordar, amb un 85% dels
participants que afirma que la pot recordar. El
78% dels participants també afirma que pot
associar lamarca a la identitat visual.

La marca és fàcil de llegir, amb un 85% dels
participants que afirma que hi ha una lectura
encertada de la marca amb la identitat visual.
Les paraules són curtes i les frases són
adequades, i la marca és original i no es
confon ambunaaltra.



Tests

El prototip web és considerat clar i fàcil
d'utilitzar pel 85% dels participants. La mida
dels títols és adequada i visible, i la informació
està organitzada i és de fàcil accés.



Prototip Web
Un dels elements centrals del desenvolupament
d'aquest TFP, és el prototipat del web, és a dir, la
realització i lliurament dels wireframes, tant a
baix nivell com a alt nivell que representin
fidelment el producte final.

El prototipat és una eina fonamental, que serveix
per mostrar i involucrar l'usuari en el
desenvolupament i avaluació del web des de les
primeres fases de conceptualització.
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Conclusions
Amb el present projecte, s'ha aconseguit
desenvolupar una imatge corporativa i un
prototip de pàgina web per a una empresa de
coworking.

En general, el projecte ha estat un èxit. La
imatge corporativa i el prototip de pàgina web
són considerats com a professionals i
adequats per a una empresa de coworking.
S'han utilitzat les eines i les tècniques adequades
per a cada fase del projecte, i els resultats són
satisfactoris.
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