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El concepto

La campana original

La campafa Phones down, de Guinnes, aprovecha inteligentemente la idea de
que hoy dia pasamos demasiado tiempo con los ojos clavados en una
pantalla, y dejando correr la vida a nuestro alrededor. éQuién no ha escuchado
en una reunion de amistades un «mira, todo el mundo con el movil»? Vemos
una serie en casa, en la comodidad de nuestro sofa, sin nada que nos distraiga,
y cada dos por tres miramos de reojo la pantalla de nuestro smartphone.
Paseamos por la calle y casi nos teletransportamos a destino navegando por
las aguas de internet, haciendo que nuestro entorno fisico nos pase
desapercibido. Y asi mil situaciones. Mil maneras de encarcelar la realidad

detras de un dispositivo electrdnico.

Con estas premisas, Guinnes nos
invita a volver a nuestro mundo
analdégico, al cara a cara sin pixeles

de por medio. A las conversaciones

de ta a ta, sin agachar la cabeza para
que se nos ilumine el rostro. A

liberarnos de las ataduras digitales.

Los teléfonos moviles apilados no solo
evocan la figura de una pinta de
Guinnes. Simbolizan también el
acuerdo de todas las personas que

los han dispuesto asi. La apuesta por

ENJOY RESPONSIBLY. PHONES DOWN, PLEASE.

disfrutar de su mutua compaiiia,
de evadirse de la virtualidad. De Tj
cambiar el doble check por una GUINNESS

sonrisa o un asentimiento.
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La adaptacion

Para adaptar la campana a nuestro pais y a nuestra cultura, manteniendo el
concepto principal, he recurrido al término manos libres. Este vocablo estd
técnicamente vinculado a la telefonia mévil, pero en este caso lo asociaremos
a la idea de no tener las manos ocupadas con nuestro terminal —que es lo
que suele ocurrir cuando estamos reunidos con nuestras amistades—, y

olvidarnos de él.

Al mismo tiempo, y dado que los anglicismos suelen ser muy bien recibidos en
nuestra sociedad, he acufado el término unphoning, como refuerzo de esta
idea de «destelefonizarse», de desconectar de todo aquello que no tenga que

ver con la reunidn de bar de la que estamos disfrutando.

Asi, el lema de la campafa se estructura en dos frases. Una que te invita a
soltar el moévil (Activa el manos libres), y otra que te dice como se llama eso

que estas haciendo (Practica el unphoning).

Estos conceptos y frases veran reforzados sus significados con las imagenes o

textos que les acompafen en cada caso.



Prensa

iArriba las manos!
Esto es un unphoning.
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Lleg:il el unpflmning, la nueva manera de relacionarse, de disfrutar de los
demas. ‘;‘_Sabllas que se puede mantener una charl.; sin necesidad d

pantalla? Asi de arriesgada es la nueva propuesta de Guinnes. Gru dE
personas, reunidos en tomo a una mesa de bar, sin maviles de-pcr f::di:

Disfrutando cada cual del r i
isfrut esto. Compartiendo experienci
vivencias, ; Te atreves a probarlo? : SSSEEE

Activa el manos libres. Practica el unphoning.

The Guadaira waz

ALCALA DE GliAD/\[RA. VIERNES, 19 DE MAYO DE 2023
Il | :Arriba las manos!
1 7
Maider Tomasena, | giiots’un unphoning.

nueva vocal del. , |
Club de Redaccion

su eleccion fue avalada por unanimidad de la Junta Directiva, en ‘
una reunién que durd apenas media hora (y porque habfa café). {

R

idos en a
Disfr o eual del resto. Compartiendo @xperencas y acumutznde
vivencias. ;Te atreves 3 p obarlo?

Activa el manos libres. Practica el unphoning.
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NI8e

] A NO



Audiovisual

Storyboard: Unphoning. - Video: https://youtu.be/HzOoDKCc95

Texto sobre fondo negro. Plano corto: manos sueltan Grupo conversa animado en
mdviles en mesa auxiliar. un bar. Guinnes en la mesa.

Unphoning

(manos libres)

Voz en off (hasta el final): accion y efecto de aparcar el mévil y refugiarse en una charla entre
Unphoning... amistades.
Dos personas conversan. 2 Plano general del bar donde 1 Grupo charla animado y 3
Una sonrie como respuesta. esta reunido el grupo. brinda con Guinnes.

Rl T |

Practicar el unphoning es cambiar Sumerg|rte en lo que te rodea. Sin notificaciones. Sin contrasefias.
el doble check por una sonrisa. Sin prisas.

Primer plano: persona bebe Plano medio: persona del Mdviles en mesa auxiliar con
de una Guinnes. grupo con cara de felicidad. grupo de fondo.

Dejando descansar el pulgar sobre | Que la cara te brille de entusiasmo y no por el resplandor de una
una pinta de Guinnes. pantalla.

Imagenes del grupo Eslogan y logotipo sobre
sonriente, Guinnes en mano. fondo negro.

Activa el manos Libres. Practica el unphoning.

Vv
GUINNESS
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Todo eso es el unphoning. ¢A qué esperas para practicarlo?




Locucion en off:

Unphoning: accion y efecto de aparcar el movil y refugiarse en una charla
entre amistades. Practicar el unphoning es cambiar el doble check por una
sonrisa. Sumergirse en lo que te rodea. Sin notificaciones. Sin contrasenas.
Sin prisas. Dejando descansar el pulgar sobre una pinta de Guinnes. Que tu
cara brille de entusiasmo, y no por el resplandor de una pantalla. Todo eso

es el unphoning. ¢A qué esperas para practicarlo?

Comentarios al storyboard:

Aunque la voz en off pareciera que esta describiendo a un grupo de personas
en particular, durante el desarrollo del anuncio se muestran diferentes
reuniones de amistades, en diferentes entornos. Pero siempre en bares y con
alegria y cerveza de por medio. Todos tienen en comun que han dejado los
moviles a un lado y estan disfrutando de la cercania entre personas, de la
conversacion cara a cara, y de una pinta de Guinnes. Mostrando diferentes
grupos y bares, hacemos ver que la técnica del unphoning es valida para

cualquier grupo, y en cualquier entorno.

Justificacion:

En este caso se vuelve a jugar con el concepto de manos libres, ofreciendo

una definicidon del término unphoning, con un alto componente emocional.

Mediante la voz en off y las imagenes, el unphoning se asocia con disfrutar
de la buena compafiia, de la conversacién, de la cerveza Guinnes, y de la

vida en general.

El comienzo del anuncio, con la palabra unphoning sobre fondo negro,
atraera la atencion de nuestro publico, que sentira curiosidad por saber qué

es ese palabro, y quién o qué se esconde detras de él.

En este enlace puede visionarse una version aproximada del spot, realizada
con videos de stock: https://youtu.be/HzOoDKCc95Q




Exterior
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Activa el manos libres.
Practica el unphoning.

Pieza grafica #1: Manos libres
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Activa el manos libres.
Practica el unphoning.

Pieza grafica #2: Unphoning
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Practica el unphoning.

Activa el manos libres,

Practica el unphoning.
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Comentarios a las piezas graficas:

Habia disefado dos piezas graficas para la adaptacion de la campana de
Guinnes, y he optado por presentar ambas en conjunto. Aunque veo mas
completa y entendible la titulada Manos libres, la pieza Unphoning, mas
conceptual, puede resultar muy atractiva y servir muy bien como

complemento en la campafa.

En Manos libres, jugamos con dos partes graficas diferenciadas, pero que se
complementan. Por un lado, tenemos una pinta de Guinnes llena de buenos
momentos en compafiia. De esta manera, invitamos a nuestro publico a
disfrutar de ello. Por otro, unos mdviles apilados, relegados a una esquina,
evidencian el significado del unphoning. La lectura del conjunto es clara:
apartamos nuestros moéviles, y nos dedicamos a disfrutar del momento, con

nuestras amistades y cerveza Guinnes.

Por su parte, Unphoning juega con la desaparicién del movil detras de una
pinta de Guinnes: bebiendo Guinnes en buena compafiia, no necesitaras tu
movil para nada. Siguiendo el estilo de algunas de las graficas anteriores de
Guinnes, la parte superior de un moévil hace las veces de la espuma de una
pinta de cerveza, mientras que las dos lineas de texto cierran inferiormente

la silueta de esta.
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Digital

Guinness Espaia @Guinness Spain - May 4

Un plan: disfrutar con tus amistades ®. En un bar H.
Compartiendo momentos & . Brindando con una #Guinnes... IJ
Y sin méviles de por medio @ ¢ Te apuntas al #unphoning? =

#ActivaEIManosLibres #PracticaElUnphoning

Q s7 1T 132 Q 4673 iht 1272k s

Guinness Espaina @Guinness Spain - May 4
Cuenta la leyenda que antiglamente nos reuniamos en
los bares, para simplemente divertirnos & y conversar. %

Sin necesidad de postearlo 4. Sin selfies /. Cara a cara &.
: Qué tal si volvemos a nuestros origenes? @ %3 © I»

#Guinnes #ActivaEIManosLibres #PracticaElUnphoning

Q s7 T 132 Q 48673 i1 1272k b

@ Guinness Espaina @Guinness Spain - May 4

No hemos inventado nada nuevo. Solo le hemos puesto

nombre &'. Ahora que ya sabes como llamarlo, ;te vas a
resistir a practicarlo? jUnete al movimiento #unphoning!

@b

#Guinnes #ActivaEIManosLibres #PracticaElUnphoning
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El proceso

Para acometer este trabajo, apagué mi ordenador (si no hay pantallas para
nuestro publico, no las iba a haber para mi tampoco) y me subi a mi bicicleta

eliptica (gran fuente de inspiracién, a la par que generadora de endorfinas).

En pleno vaivén, organicé una lista mental de conceptos relacionados con
la tecnologia, desde el punto de vista de la interaccién y la comunicacion:
cobertura, manos libres, doble check, recargar, y algunos otros. Incluso
(posiblemente) acufié algunos términos e ideas: desmovilizate, sal de la
red/cobertura, smartfriend (menos smartphones, mas smartfriends),

unphoning...

Y a partir de ahi, se hizo la magia. Empezaron a aparecer imagenes y frases,
expresiones, relaciones entre conceptos... Tanto es asi, que tuve que bajarme
de la bicicleta para apuntarlas en un papel. Podriamos decir pues, que
literalmente este trabajo es fruto del sudor de mi frente (o también que me

ha costado sudor, pero afortunadamente ni sangre ni lagrimas).

Una vez ordenados los conceptos y definido el hilo principal de la campafa,
me he dedicado a adaptar a las particularidades de cada medio los
contenidos, y a generar todo aquello que acompana a los textos, que aunque
no resulta imprescindible para entenderlos, ayuda a nuestro publico a

identificarse mejor con nuestra campana.

En todos los medios y piezas se ha puesto especial cuidado en dejar bien

reflejado y patente el concepto principal que sirve de base a esta campana.
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