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Introduccio

Primer va ser el web. Tothom va cérrer a fer-se una pagina digital. Institucions,
administracions, comercos... tenir o no tenir web marcava la diferéncia. Des-
prés va venir el blog. Aportava novetats respecte del web, la més important de
les quals era la facilitat amb queé tothom podia dissenyar el seu propi espai, de
manera totalment gratuita i sense tenir coneixements d'HTML. En pocs anys,
la Xarxa ha estat colonitzada per milions de pagines personals, majoritaria-
ment enllacades entre si. Anomenem aquest fenomen d'exhibici6é personal i

d'interconnexi6 digital, la blogosfera.

El mén dels blogs ha passat a formar part del nostre tel6 de fons i ha suscitat un
munt de lectures i I'estudi exhaustiu de la blogosfera i de tot el que genera. Tot
d'una, algunes persones descobreixen que una part del seu mon diari esta lligat
a la Xarxa i, més en concret, a la blogosfera. Aquesta irrupcié6 al ciberespai de
les veus individuals ha comportat un seguit de transformacions en la relacio6 de
les persones amb la informacié. To blog or not to blog, that's the question podria
ser el lema que emmarca la tematica blogaire amb un acudit molt pertinent,
fins al punt que fins i tot moltes administracions publiques ofereixen espais i

formaci6 especialitzada en confecci6 de blogs a la poblacié.

D'una altra banda, en un mén profundament marcat per I'agenda tematica
dels mitjans de comunicacié de massa (mass media), la blogosfera apareix com
un espai de creacio de subjectivitat. Si, els blogs han facilitat el sorgiment
de les veus multiples i I'ampliaci6 dels temes publicats. Per tant, la tecnologia
blogaire obre una escletxa o interstici en 1'arena informativa, que segueix les
tendencies del neoliberalisme: pensament tnic, consum massiu i temes glo-
balitzats. I és en aquest espai de llibertat virtual on es configuren les identitats
subjectives, les creacions del jo que vénen a substituir un pablic homogeni i
passiu, durant la segona etapa de la globalitzacié. Els blogs (també anomenats
bitacoles) posen sobre la taula noves formes de relacionar-se amb un mateix,

amb els altres i amb el moén informatiu.

Fugint de la hipotesi llibertaria atribuida a la tecnologia i de 1'abanderament
cec amb la Web 2.0 que amplifica els efectes positius de les noves eines in-
formatiques i les noves actituds que se'n deriven, cal mirar d'entendre i expli-
car allo que té de diferencial el fet blogaire i la blogosfera com a paradigma de la
nova agenda. I en aquest sentit, és interessant analitzar i descobrir el tipus de
relacions que es produeixen en el si blogaire, la construcci6 de la subjectivitat,
la retroacci6 (feedback) amb el public (l'audiéncia) i, en definitiva, I'esfera in-

formativa que es filtra per aquesta escletxa i discorre paral-lela a l'esfera oficial.

La blogaire Laia Gargallo explica del blog:


http://azotacalles.net/flaneuse/
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"Ha passat de ser el desig de satisfer una curiositat, a ser la caixa on abocar tota mena de
coses i una finestra al mén. No hi ha normes, no hi ha limitacié tematica, la Flaneuse
soc jo, en Rufus, en Bec de Lampe, La Nuvia, les meves Muses, Barcelona, els armaris
per endrecar, molt de te, moltes hores de passejar, de navegar, d'aprendre, de compartir
i vosaltres".

I el 26 de juny de 2007 escrivia:

"La Flaneuse acabara sent un diari intim, ja ho estic veient, com més m'hi nego més
m'hi aboco. Ja sabreu disculpar-me i si no és aixo el que busqueu només cal tancar una
finestra".

Veiem que no només es produeix aquest "assalt" de les individualitats a la
Xarxa, sin6 que es fa amb coneixement de causa i amb un cert to de captatio
benevolentia que dona a entendre que els seus artifexs coneixen perfectament
el mén en que viuen, un moén que fins ara es regia pels temes que seleccio-
nen i promocionen des de les esferes de poder. Per tant, abans de fer el salt,
paral-lelament o, en alguns casos, amb posterioritat, s'indica a 'audiéncia —i
una mica, s'autojustifica- aquesta gosadia de proposar els temes personals de
forma publica.

A partir d'aquesta primera observaci6 sorgeixen les preguntes inicials, tot de-
finint el blog personal en relacié amb el seu antecedent, el diari personal. Cal,
en primer lloc, contestar la pregunta: hi ha intimitat en un blog?, les suposici-
ons comunament acceptades sobre els trets principals dels dietaris tradicionals
es poden aplicar als ciberdiaris o no? Per aixo0, en fer el salt a la Xarxa, aquesta
és la primera pregunta que cal formular: és un blog un simil virtual de l'antic
diari personal? El substitueix? El complementa?

Rebecca Blood, l'autora més citada en tota la bibliografia sobre blogs,
afirma que els blogs no sén pas hereus del genere similar fora de linia,
sin6 que son nadius d'Internet.

I tot seguit, apareixen un seguit de qiiestions que condueixen al terreny de
I'economia i al de la psicologia. Al de l'economia per les implicacions en el
terreny dels mitjans de comunicaci6 tradicionals, com veurem més endavant,
i al de la psicologia per la creacié de noves identitats i sistemes de relacio
apareguts arran dels blogs. Per aix0, en parlar de construccié de la identitat
en els blogs a través del llenguatge i el disseny del que ja s'anomena amb
naturalitat blogosfera, cal que ho vinculem amb canvis culturals que estan
emergint i que inclouen, des de fa poc temps, espais per a l'usuari on aquest

té un protagonisme inaudit.
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1. E1 mon dels blogs

Si haguéssim de situar un any de naixement dels blogs seria 1'any 1997, de
la ma de Dave Winer, informatic i un dels pioners del fenomen blogaire. Es
tracta de la primera generaci6 de blogs, molt diferents als d'ara, coneguts com
filter style. AQuests primers "blogs" eren practicament llistes d'enllacos, com un
filtre a Internet tamisat pel prisma personalissim de la seva autoria. E1 1999
neix Blogger i la frase "Bloggito ergo sum" es fara popular en pocs anys. D'alguna
manera, hi ha un sentit de transcendéncia en el fet d'obrir un blog. Alli, el
profund es barreja amb el casual i el banal. Fins i tot es pot llegir el blog com
un acronim de be log (blog) o log your being.

Una eina d'autogestié com el blog no té precedents en la historia de la
comunicaci6é d'un a molts i, per tant, bé ha de suposar un enorme canvi.

El canvi que suposen els blogs és de magnitud economica, psicologica i social.

¢ En l'esfera economica, contribueixen a la transformacié de les relacions
tradicionals de poder entre informadors i informats, i aporten noves for-
mules de transmissi6 i també una nova jerarquia, més horitzontal, en la
premsa en linia.

e En la psicologica, alteren la percepcié d'un mateix tot contribuint a crear
un alter ego que es mou entre les capes intimes del jo i els navols ficticis de
la narrativa imaginaria, a través d'un llenguatge especial, la blog-escriptu-
ra. I en la social, generen xarxes vinculades a grups d'interes, les audiénci-
es singulars que alguns autors han convergit a anomenar globalment blo-
gosfera.

e En l'ambit social, a més, posen en evidéncia la fractura digital que hi ha a
la Xarxa; fractura que a la blogosfera, en concret, es redueix notablement
per la facilitat de maniobra que suposa I'as dels blogs.

Perd hi ha un discurs molt critic amb la nova Internet que diu que, malgrat
situar-nos davant d'una utopia de llibertat i accés global a la informacié i al
coneixement, cal analitzar i observar detingudament com es van succeint els
esdeveniments des del punt de vista del mercat i la politica. Aixi doncs, tot
i ser testimonis de processos de transformaci6 i de canvi estructural que mo-
delen l'acci6 social i I'experiencia humana, no es pot perdre de vista aquesta
perspectiva critica que tem que tot plegat pugui ser fagocitat per les estructu-
res existents. Cal evitar caure en el parany de fer de la tecnologia un objecte
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de culte o considerar-la com un monopoli estrategic, i tanmateix no menys-
tenir que pot establir mecanismes de relacio social que permetin traslladar-ne
el discurs més enlla de la Xarxa.

1.1. La Web 2.0

Aquesta denominaci6 fa referéncia a la web participativa, a I'espai cibernétic
en que es produeix un nou tipus d'accions dissenyades amb un objectiu nou:
hem passat de consultar a publicar, i tot seguit, a compartir. Youtube, Vikipe-
dia, Myspace, Picassia, Panoramio, Fotolog, Slideshare, Facebook, Twitter, De-
licious, Googledocs, els share points de moltes empreses i un munt més de dis-
positius, programes, plataformes i aplicacions disseminades arreu de la Xarxa
permeten fer un seguit d'accions fins avui impensables. Tot aquest conjunt de
programes i aplicacions s'han anomenat programari social.

Lliure i gratuit. Aquest binomi marca aquesta nova Internet. Facil, accessible.
Un segon tandem de mots que identifiquen una xarxa que ara té una nova
titularitat:

de ser l'aparador de luxe d'unes corporacions i tecnocrates a qui s'afegia
una minoritaria conhort d'usuaris avancats, la Xarxa ha passat a ser un
ambit obert i intensament i profusament intercomunicat.

L'obertura de la Xarxa al que s'anomena web social, potenciada pel programa-
ri lliure i altres termes imprescindibles com les formes emergents d'Internet
(una de les més destacades i lligades al tema dels blogs és la dels sistemes de
gesti6 de continguts, en anglés CMS), ha propiciat un seguit de transforma-
cions que afecten tots els ambits de la convivencia. La comunicacio, l'oci, la
formaci6, el mon del treball, el consum... tot esta ja imbuit d'aquesta nova

Internet.

Podem fer transfereéncies des del nostre ordinador, reservar el nostre seient en un vol el
dia abans per evitar les cues de la facturaci6, comprar llibres, penjar i compartir fotos en
un servidor que funciona com a diposit practicament il-limitat, treballar conjuntament
en un document de text o un full de calcul, editar continguts en una enciclopeédia digital,
promocionar el nostre curriculum en una plataforma de treball en xarxa (networking)...

Les possibilitats creixen i cada cop hi ha més gent que no esta disposada a
perdre pistonada del que les noves tecnologies ofereixen (promocié personal,
estalvi de temps, adquisicié de béns i serveis, etc.).

Una d'aquestes formes emergents derivades de la irrupci6 del programari social
és el weblog. D'enca de l'aparici6 dels primers blogs, a finals de la década dels

noranta, el creixement del nombre de bitacoles ha estat exponencial, fins a
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arribar al més d'un centenar de milions de blogs que hi ha al mén en data de
2009. Aquests diaris personals en linia han envait la Xarxa de tal manera que
quasi qualsevol cerca a Internet pot anar a parar a un blog.

Per escatir quin és el paper que tenen els blogs dins de la nova Internet cal fer
un tomb al voltant de diversos eixos, com el de la creaci6 de la identitat virtual
i de xarxes socials generades a través de la blogosfera, i les implicacions que
se'n deriven (una de les més rellevants és la de I'anomenat ciberperiodisme
amateur), tenint en compte una de les ombres que projecta, com és la fractura

digital.

Efectivament, una pregunta central és de quina manera, si ho fan, els blogs
contribueixen a modificar férmules de lectura i participaci6 tant en I'ambit
privat com en el public, quina incideéncia tenen en les agendes informatives i si
aquesta participaci6 genera algun canvi significatiu en les estructures socials.

També cal parlar de les relacions i xarxes que es generen entre blogaire i au-
diéncia, de la natura de la blogosfera, de 1'agenda tematica dels blogs, en con-
traposicié amb l'agenda mediatica, i també del llenguatge amb que es cons-

trueix un nou genere discursiu.

Finalment, cal mirar d'entendre com els blogs influeixen en els canvis que esta
experimentant la premsa digital i la repercussié que tenen tals canvis en la
recepci6 de la informacio a través dels mitjans tradicionals reconvertits i dels

nous mitjans.

Com veiem més amunt, la primera qiiestié que sorgeix a I'hora d'estudiar els
blogs és si son la continuaci6 digital dels diaris personals. Si és aixi, de seguida
ens demanem si en un blog, que és un espai obert a un potencial "tothom",
es donen les circumstancies adequades per tal que els qui hi escriuen ho facin

obertament, sense censura.

D'aqui sorgeixen una serie d'implicacions:

quin tipus de llenguatge genera una tecnologia que emula el diari intim
alhora que permet de ser llegida per un nombre indefinit, perd potenci-
alment il-limitat, de coneguts i desconeguts. També ens demanem qui-
na és la forma d'expressio dels blogaires i com aquest llenguatge confi-
gura una identitat; quines xarxes socials i interaccions es produeixen, i
que implica tot plegat a escala economica i social.
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2. Aproximacions teoriques al fenomen blogaire

"Tot text es construeix com un mosaic de cites. Tot text és absorci6 i transformacié d'un
altre text.

Julia Kristeva"
"Un blog és un producte del software subjacent. "

Geert Lovink

En el marc d'aquesta web de qué parlem, la Web 2.0, en un moment en que
la generaci6 de continguts teorics sobre Internet amplifica el que succeeix a la
xarxa de forma que no en podem quedar aliens, sorgeixen preguntes infinites
sobre els canvis que s'estan produint dins i fora de la xarxa. Tot el que fem a
la xarxa és en el punt de mira de I'analisi académic, tant que gairebé s'avanca
a la propia accio, fins al punt que podria semblar que el fenomen blogaire és
d'un abast superior al que les xifres indiquen. Hi ha molta gent que té un blog
obert, perd encara n'hi ha més que no en té o no sap que és. Com veurem
més endavant, hi ha una profunda fractura digital que no podem obviar. Tot i
aixi, ens trobem davant un fenomen prou vistos, les caracteristiques principals
del qual sén la triple transformaci6 a escala de creaci6 d'identitat, generacio
i manteniment de xarxes socials i transformaci6 de l'estructura periodistica

classica.

Els blogs han generat ja un munt de literatura académica i hores d'ara es podria
omplir un llibre només amb les definicions que se n'han donat. Realment, és
dificil avui parlar de les bitacoles sense tenir la sensacié que tothom en parla.
Per aixo, considerem que la forma més efica¢ d'abordar el tema és exposant
que és el que diuen des dels diferents ambits (periodistic, literari, academic,
etc.) les veus més entusiastes i les més critiques.

En efecte, en l'actualitat hi ha ja un conjunt nombrés d'estudis i articles so-
bre els diaris personals digitals, perd pocs que aprofundeixin en la identitat,
l'avaluaci6 formal del llenguatge dels blogs personals en relaci6 amb I'agenda
tematica, i quin paper té tot aixo dins la nova Internet. Els estudis son frag-
mentats, i s'albira la necessitat de conjugar els diversos elements per tal de
poder oferir una panoramica i respondre les preguntes formulades. Tot seguit
veurem un ample ventall del que s'ha dit sobre els blogs i les aportacions de
les darreres investigacions fetes respecte d'aquest tema.
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2.1. Critics del weblog

No tothom coincideix en la valoraci6 de l'abast dels blogs. Per una banda, hi ha
el sector critic, que minimitza els aspectes exaltats pels teorics més optimistes.
Sobretot, el fet que els diaris personals digitals siguin una veritable revolucio
i tinguin una incidencia més enlla del petit grup de fidels d'una determinada

blogostera.

Per fer-nos una idea de la divergéncia de parers quant a la visi6 global dels
blogs, podem comencar citant Herring, Scheidt, Bonus i Wright, autors del
llibre Bridging the Gap: A Genre to Analysis of Weblogs, que es mostren definiti-
vament critics davant l'entusiasme pro blog.

Afirmen que els autors dels blogs exageren el fet que estan intercon-
nectats, son interactius o estan orientats vers esdeveniments externs,
i subestimen la importancia dels blogs com una forma individualista
d'expressié personal.

2.1.1. Geert Lovink

La critica més punyent que es fa als blogs els titlla de practica narcisista,
d'interficie meliquista, d'una xerrameca autoindulgent que no interessa ninga
més que el seu autor. Un d'aquests critics, I'especialista en els nous mitjans
de comunicacié Geert Lovink (1959, Amsterdam), arriba a dir que obrir un
blog és quasi com posar cintes de colors al manillar de la bicicleta per tal de
distingir-te de la resta de ciclistes. Aquest autor parla de la inclinaci6 de crear

i mantenir un blog com d'un impuls nihilista.

La Xarxa, amb els blogs, s'ha tornat activa, ha superat la passivitat voyeur da-
vant una tendeéncia creixent a 1'exhibicié. Tot i aixi, Lovink es manifesta ro-

tundament en contra del sentit social dels blogs:

"Fer blogs és una forma de publicacié banal o vanitosa. La pots vestir de termes elegants i
dir que és el paradigma del moviment i el canvi o que és una tecnologia rupturista o una
forma emergent, pero el cert és que els blogs son una xerrameca adolescent sense sentit.
Zero comentaris vol dir que a ninga no li importa gens ni mica".

El que per als blogaires és una invitaci6 al dialeg, per a ell només és un acte
egocentric o exhibicionista, i diu que si algt no pot fer front a alts nivells
d'irrellevancia, aleshores, la blogosfera no és el seu lloc. En comptes de remar-
car l'aspecte d'emancipacié que suposa obrir un blog, ell emfasitza el procés de
massificacié d'aquest nou mitja. A Internet hi ha massa soroll, i la blogosfera
no n'esta exempta.

Lectura recomanada

Herring, S. C.; Scheidt, C.;
Bonus, C.; Wright, E. "Bri-
ging the Gap: A Genre Analy-
sis of Weblogs". Proceedings
of the 37th Hawaii Internatio-
nal Conference on System Sci-
ences (HICSS-37). Los Alami-
tos: IEEE Computer Society
Press. http://www.csus.edu/
indiv/s/stonerm/
genreanalysisofweblogs.pdf

Lovink

Per a Lovink, la dels blogs és
nomeés una extensié de la seva
critica a Internet com a revolu-
ci6 social en tant que no creu
que aquesta revolucié es pugui
dur a terme sense que hi hagi
en joc, préviament o alhora,
altres revolucions.
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2.1.2. Flores i Aguado

En un altre ordre de coses, perd mantenint el pols de la postura critica davant
del fenomen blogaire, el doctor en Ciencies de la Informacié de la Universitat
Complutense, Jests Miguel Flores, i la directora del Departament de Periodis-
me i Comunicacié Audiovisual de la Universitat de Nebrija, Guadalupe Agua-
do, parlen de la influéncia dels blogs en el periodisme i esmenten els debats
sobre la seva fiabilitat. Posen en qiiestio criteris periodistics com I'objectivitat,
la piramide invertida, la classificaci6 per géneres, etc. i reflexionen sobre la
influéncia dels weblogs en el periodisme i els mitjans (a partir del que s'ha
anomenat periodisme participatiu) per veure fins a quin punt es pot parlar
dels blogs com d'estratégies de negocis i del seu is com de fonts informatives,
segons l'analisi sobre la seva fiabilitat.

La primera observaci6 seria que, sovint, la informaci6 que llegim als
blogs prové d'altres fonts informatives de la Xarxa o dels mitjans tradi-
cionals, amb la qual cosa, els blogs només estarien fent una funci6 de
"filtre" i no serien pas generadors primaris d'informacio.

Els blogs, des d'un punt de vista informatiu, sén un vehicle de comunicaci6
com qualsevol altre, que poden anar creant un arxiu propi de les noticies, imat-
ges o infografies que es publiquen a la Xarxa. Des d'aquest enfocament, sorgeix
la qtiesti6 de la credibilitat, com hem vist més amunt. Amb els blogs neixen
noves formes d'aprendre, d'informar-se, de comunicar, de transmetre infor-
macid, que defugen el paradigma tradicional de censura-control-rigor. Aquest
paradigma és una arma de doble tall, atés que legitima un tipus de coneixe-
ment, el que proposen les elits i les classes dominants; pero alhora esta sotmes
a verificacions i constatacions per part d'aquestes elits. Com diuen Flores i
Aguado, el problema de fons és la mateixa concepcid de la Xarxa, I'abséncia
de normes i de legislacio.

Problema i virtut al mateix temps, perque si bé hem de fer front al tema de
la veracitat dels continguts, i aixo pot suposar a la llarga un problema de cer-
tesa o incertesa, de legitimitat, al capdavall, per primera vegada desapareixe-
ria la subjecci6 a monopolis informatius i es podria accedir a la informaci6
amb molta més llibertat i de forma més heterogenia. En aquest sentit, Dan
Gillmor, excol-laborador del San José Mercury News, afirma que estem passant
d'un discurs doctrinal i unilateral a un fenomen situat entre la conversa i el

seminari (Gillmor, 2004).
2.2. Fanatics del weblog
Algunes veus exclamen que la galaxia Internet ha vist emergir una muni6 de

noves estrelles: els blogs, o que la blogosfera és com el Big Band del ciberespai.
Aquestes afirmacions sén prou explicites d'un posicionament marcadament
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probloc. D'aquesta concepci6é (que podriem anomenar blogovisid) del feno-
men blogaire, en sorgeixen teories enfocades a maximitzar-ne els efectes po-
sitius, el resso i l'espai que els blogs ocupen a la Xarxa. La mobilitzaci6 ciuta-
dana, l'exploraci6 de la identitat, I'ocupaci6é de l'espai public digital o la crea-
ci6 de comunitats s6n alguns dels aspectes remarcats per les principals figures
apologetiques. Tot seguit en veurem algunes.

2.2.1. Annabelle Klein

Es pot parlar amb entusiasme dels blogs o d'alguna de les seves parts. Es el
cas d'Annabel Klein, que ha investigat les escriptures del jo a Internet, posant
I'accent en les pagines personals.

Partint de la noci6 de subjectivitat, concepte forca poliedric que se situa al
centre de la tematica blogaire, el subjecte del blog és el blogaire. I qué és un
blogaire? D'entrada, podriem dir que és l'autor del blog, la persona que el sig-
na. Perd com afirma Annabelle Klein, darrere la signatura d'un apunt (post) hi
ha una ciberidentitat, concepte que transcendeix el d'autoria. L'aspecte més
destacat de la seva aportacio teorica és el fet que atribueix als blogs, per damunt
de la resta d'espais i aplicacions a Internet, la capacitat de lliurar de tot cons-
trenyiment les autores i autors que els creen. Limitacions fisiques, culturals,
temporals i socials s6n, segons Klein, abatudes d'un cop de tecla. Un ciberjo
va més enlla d'un avatar. Els blogs, al contrari que altres activitats internauti-
ques com el xat, el correu electronic o el forum, sén espais d'autopromoci6 i

d'autodefinici6, i no tenen cap equivalent social.

Fent, doncs, una profunda reflexi6 sobre el procés de creacié d'identitats, el
que Klein anomena identitat narrativa o escenografia del soi, practica que és
alhora creativa i formativa, l'atencié recau en la gent més jove, on es produeix
un canvi radical en els processos de percepci6 del propi jo per mitja de la in-
vencio6 del propi ciberpersonatge i la interaccié amb els personatges dels altres.
Es possible experimentar altres formes de presentar-se, d'explicar-se, i altres
formes de ser. Posar-se en linia a través d'una pagina personal permet canviar

I'existéncia i expressar coses inexpressables en un altre context o format.

Annabelle Klein exposa com es transforma tant la identitat com el discurs
en pro de l'articulacié d'un ciberjo i d'un cibertu, ambdoés, percebuts en la

transaccio apunt-comentaril.

En un altre ordre de coses, desvetlla el tema de 1'agenda tematica.

"Les pagines personals i els blogs ofereixen a cadascu l'espai d'una posada en escena de si"

Klein, 2001.

Aixi, el privat esdevé public, per tant, politic. Una de les primeres implicacions
d'aix0 és el canvi de l'agenda tematica. Aquestes noves activitats d'escriptura i
lectura de si i de l'altre sén formatives de la identitat, sempre en construccio.

(Més endavant parlarem del co-
mentari com a eina que alhora
configura la identitat del blogaire i
genera la xarxa social que anome-
nem blogosfera.
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Entrariem en nocions com les d'identitat narrativa, ipso, idem... practiques que
sén alhora creatives i formatives. Es, doncs, possible, experimentar altres for-
mes de presentar-se, d'explicar-se, i altres formes de ser. L'anonimat per una
banda, la facilitat de publicaci6 per 1'altra, i 'efecte ressonador de 1'audieéncia
permeten una expressi6 singular més elegida i un espai per a la ficci6, un ter-

reny d'assaig, un assaig del ser.

"Sense ser-ne del tot conscient, he creat una nova entitat, probablement una faceta de
mi mateixa que no s'expressava pas abans".

Dra. Marols, a www.vladimiralmar.blogspot.com.

2.2.2. Keith Stuart

Per la seva banda, Keith Stuart, es mostra entusiasta dels blogs. Afirma que
s6n un fenomen social que esta trencant les barreres i canviant la forma en
que el coneixement és comunicat. Per a ell, la dels blogs és la darrera revoluci6
a Internet, on ocupen un lloc d'avantguarda.

Per a Keith Stuart, aquesta forma de publicaci6 freqiient, endrecada cronolo-

gicament, barreja almenys tres oposicions binaries:

e Objectivitat (dades externes o personals) amb subjectivitat (la vivencia
concreta, la informaci6 tamisada pel jo o el ciberjo).
e Dialeg amb monoleg.

e Parla amb escriptura.

Els blogs son tres coses, segons Stuart: freqiiéncia, brevetat i personalitat.
El més significant dels blogs no és el contingut sin6 el format. Aquest autor
pontifica que els blogs academics tenen més en comu amb altres tipologies
de blogs que amb els géneres académics tradicionals, i que aix0 és causat pel
mateix format del blog. Aixi doncs, els blogs académics sén menys formals i
afavoreixen 1'is de construccions léxiques i gramaticals molt més properes a
la funcio interpersonal del llenguatge.

Aquest fenomen social ha provocat l'ensulsiada de les fronteres entre les prac-
tiques discursives parlades i escrites al mateix temps que ha modificat els pro-
tocols comunicatius de la informaci6. Es pot considerar que els blogs sén un
exemple de l'apropiaci6 de fonts generiques d'un génere préviament establert
per tal de donar cos a formes innovadores i molt més dinamiques, tot plegat

sota la motivacié d'una nova tecnologia i d'una necessitat social.

Es dificil continuar mantenint intactes els limits de la individualitat en la
transmissio del coneixement un cop donada la irrupcié d'aquesta tecnologia,
ates que la tendéncia a l'apropiaci6 de les fonts genériques esta creixent a totes
les arees, i també en les dels discursos academics i professionals.


http://www.vladimiralmar.blogspot.com
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2.2.3. Rebecca Blood

Rebecca Blood, pionera i figura destacada dins la teoria de la blogosfera i au-
tora del llibre Universo del weblog, diu en aquest sentit:

"Crec fermament en el poder dels blogs per a transformar tant els escriptors com els
lectors de ser audiencia a esdevenir public, és a dir, de consumidors a creadors".

Blood s'emmarca dins la tendéncia més apologetica, la que sosté que

"Molts blogs proveeixen d'analisis i critica. Es una mena d'agora virtual. S'hi participa des
del front i des de la rereguarda. Es un viatge d'anada i tornada"

Blood, 2005.

Blood veu el blog com una oportunitat sense precedents d'expressio indivi-
dual a escala mundial. Quan parlem d'aspectes publics o privats en els blogs
(a diferéncia dels diaris intims, mostres de tu alld que vols que sigui vist a una
comunitat potencialment molt extensa), hem de tenir en compte la realitat
diaria dels blogaires, que solen coincidir en aquell espai compartit amb una
série forca estable de lectors i comentaristes. Al capdavall, el que s'acaba creant
és un "salo" privat, on només ocasionalment apareixen "cares noves". Alhora,
pero, és facil oblidar que el blog és domini ptblic i que cal fer-se responsable
d'allo que s'edita. Es produeix aquest efecte inesperat: buscant de fer ptblica la
propia intimitat, perd amb la necessitat de preservar-la de possibles critiques
o atacs, el blogaire s'acaba relacionant amb personatges afins, i oblida que ha

obert una finestra al moén.

Pel que fa a la transformaci6 del periodisme digital, Blood apunta que el
blog no té l'aspiraci6é d'esdevenir un mitja en competéncia, sin6 una altra for-
ma d'exposar la informaci6, tamisada pel sedas de l'opini6 del seu autor. Aixi
doncs, blogs i mitjans tradicionals es complementen i tenen el seu paper en
el procés informatiu. Els blogaires no esdevindran els nous reporters perque
no desitgen emular unes normatives ni entomar una censura o una direccio
concreta. Aquestes persones tan sols volen publicar allo que en un moment
donat consideren interessant. En aquest sentit, la qiiestié de la credibilitat i
la fiabilitat dels continguts sera cosa del lector, que haura d'establir els seus

criteris propis al respecte.

Perd alld que Blood destaca dels blogs és l'efecte aparador que generen i la

capacitat de visibilitzar la persona que 'administra.

El benefici més gran d'un blog és per a ella I'adquisicié de resso dins i
fora de la Xarxa.

Lectura recomanada

Blood, R. (2005). Universo
del weblog: consejos prdcticos
para crear y mantener su blog.
Barcelona: Ediciones Gestion
2000.
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2.3. Altres aportacions teoriques

El discurs sobre els blogs flueix entre dues ribes oposades (una els minimitza
il'altra els exalta). Aquest doble enfocament, el critic i l'apologetic, teoritza la
rellevancia d'un fenomen que és alhora una eina, una practica i una actitud.
Lluny de contribuir a decantar la balanca vers un punt de vista o l'altre, altres
definicions sobre els blogs creen un nexe, un fil conductor que aporta un co-

neixement irremissiblement heterogeni.

Vist amb més neutralitat, es pot dir que un blog és un espai d'edici6 i
d'autopublicacio.

No és un diari intim sin6 un dietari compartit (Gil, 2005). La entrada, article,
anotacié o apunt és la unitat discursiva basica. Completant Enric Gil, altres
autors consideren que els blogs son diaris virtuals amb una serie d'anotacions
arxivades a Internet, caracteritzades per textos breus entrats en ordre cronolo-
gic invers i que, generalment, contenen enllacos hipertextuals a altres llocs
recomanats per l'autor. Alguns blogs utilitzen fotos i d'altres, videos o cancons.

Els blogs combinen la immediatesa de l'edicié de l'apunt amb un fort sentit
de la identitat de l'autor, la seva expertesa i punt de vista. En qualsevol cas,
siguin o no hereus dels diaris intims, els blogs els tenen com a precedents. S6n
documents endrecats cronologicament amb un fort sentit del punt de vista
propi i un clar enfocament vers l'audiéncia.

El blog és també un lloc de trobada, un forum particular amb els temes més
variats i el blogaire n'és el moderador. En aquest sentit, hi ha un debat entre
els que consideren els blogs com a diaris personals i els que hi veuen el resultat
de multiples col-laboracions.

Es una pagina web tematica que pot contenir textos, imatges i enllacos, on
s'anoten, com si fos un diari, les referéncies oportunes. Pot estar elaborat per
una persona o per una comunitat, pero en tots, l'estructura de continguts es

basa en una organitzaci6 cronologica.

El blog és una alternativa als missatges electronics massius i molt menys in-
trusiu. Qui vol hi entra i esta al corrent de les noticies que déna el seu autor
sense ser bombardejat o interromput pels seus correus. Ningt no esta forcat a
entrar en un blog, és una elecci6 clicar-lo o no; en canvi, el correu electronic
que es rep ocupa un espai personal, i malgrat que es pot decidir postergar el

fet de llegir-lo, roman com un deure pendent.

El blog és un tipus de pagina web, un de molt concret: a primera vista, saps que
un blog és un blog perque el seu disseny s'assembla al de la majoria de blogs.
Té una estructura simple: un cos de text, una zona lateral per als enllacos i
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l'arxiu, i una capgalera amb el nom del blog i el del seu autor distingeixen un
blog d'una pagina web de forma inequivoca. Aquest aspecte unificador, que no
tenen les pagines web, ha contribuit a generar el concepte blogosfera -1'univers
blogaire- que a dia d'avui ja és acceptat per tots els qui tenen un blog.

Una definicié que trobem molt encertada diu que el blog és la narracio
col-lectiva de l'altra historia, fins ara invisibilitzada; i hi afegim que és
un patchwork de temes exposats que suggereix una realitat al marge de

la que ens presenta diariament la televisio, la premsa i la radio.

En primera persona, amb detall i de forma subjectiva, el blog escriu una histo-
ria paral-lela de la humanitat sense passar pel sedas de cap altra censura que
la propia. Apunt a apunt, s'inscriuen en la cultura noves interpretacions de

la realitat.

El blog, doncs, és un recull d'anotacions sobre les vivencies propies. El que sin-
gularitza els blogs és la seva audiencia, no només la imaginada, siné 'explicita,
la que es manifesta a través dels comentaris.

Des d'un altre enfocament, els blogs sén una seleccioé d'enllacos. Enllacos que
nodreixen els apunts (posts) i enllacos que generen la xarxa social.

Una curiositat observada és que malgrat que potencialment el blog és un espai
que permet triar el tema, 'extensio, la sintaxi, el lexic i els ginys (gadgets) que
s'hi inclouen, la majoria de blogs tenen en comu una extensi6, una sintaxi, un
leéxic i una convergencia tematica en tant que remeten a la quotidianitat de
cada blogaire. Les particularitats provenen justament del fet que cada quotidi-
anitat té matisos i sobretot de la interpretacié d'aquests matisos. Al capdavall,
el blog és un genere hibrid que sorgeix d'ambdues fonts, en linia i fora de linia.

Si parlem de xifres, I'any 2006 hi havia més de catorze milions de persones
a tot el mon que tenien un blog a Internet. Cada dia, aquell any, s'obrien
vuitanta mil nous blogs arreu del planeta (Molist, 2006).

Alguns estudis s6n exaltats i les dades d'uns i altres difereixen notablement.
Efectivament, els blogs abandonats sén molts: és tan facil obrir un blog com
tancar-lo o, sobretot, abandonar-lo. Una ullada als cercadors ens fa constatar
que molts blogs han quedat sense actualitzar des de fa temps, anys fins i tot, i
que els seus gestors no s'han pres la molestia de tancar-los. Tots els editors de
blogs ofereixen l'opci6 de suprimir aquell blog, pero rarament algu la utilitza.
La desidia, la mandra o el cansament fan que senzillament es deixi abocat a
I'univers virtual, com ciberbrossa, un recull de pensaments i imatges sovint
comentades que serveixen de documentacio.

Contar blogs

Respecte d'aquesta necessitat
de comptabilitzar els blogs, el
periodista Carl Bialik, del Wall
Street Journal, va dir fa un pa-
rell d'anys que no entenia la
deria a seguir comptant blogs,
ates que no ho feiem amb les
pagines web. El fet és que ens
interessa tenir dades numeri-
ques, i es fa dificil de compta-
bilitzar el nombre real de blogs
actius. No tenim dades so-
bre els blogs que es tanquen,
s'abandonen o cauen en un
manteniment ocasional.
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I respecte de la ciberbrossa, no sén els blogs oberts i desats els tnics que ocu-
pen espai. Hi ha un tant per cent gens menyspreable que podria estar sobre
el 10% de blogs que sén brossa (spam), és a dir, blogs que s'han obert per fil-
trar publicitat o aconseguir adreces per mitja dels comentaris. Sense voler, un
blogaire clica sobre el nom i va a una URL que et ven, per exemple, un antivi-
rus, amb una publicitat dura i agressiva: "El teu PC esta infectat. Deixa que te

I'escanegem i compra el nostre antivirus per a XP", etc.

Els blogs son, segons Debbie Weil:

1) Una forma d'expressié personal autentica i inedita.

2) Una eina instantania de publicacio.

3) Un diari en linia amb continguts constantment actualitzats.

4) Periodisme amateur.

5) Una cosa que revoluciona la web (pensa en la sindicaci6)

6) Una forma de crear comunitat.

7) Una alternativa al corrent general dels media.

8) Una eina per a ensenyar a escriure els estudiants.

9) Una nova forma de comunicacié amb els clients.

10) Una forma de mantenir-se ocupat quan es té molt temps lliure. Mol-
ta més gent de la que ho admetria estaria dins d'aquesta categoria.

11) Una manera de pensar i escriure en paragrafs curts en comptes d'un
llarg assaig (que ningd no té temps de llegir).

12) Un sistema de correu massiu o d'estar en contacte amb els amics i
la familia.

13) Una manera d'escriure des d'una veu o una personalitat diferent.

The Corporate Blogging Book: Absolutely Everything You Need to Know to
Get It Right (2006).

Aquesta extensa descripcio6 toca els tres punts de la nostra analisi: I'1 i el 13 fan
esment del tema de la identitat i les transformacions que sofreix 1'individu
quan se singularitza en un medi digital exposat a una il-limitada audiéncia
imaginaria; el 6, 8, 9 i 12 parlen de les xarxes socials i la comunicacié un a un,
0 un a molts o molts a molts (tenint en compte que cada blog és un club de
molts altres blogaires); finalment, els punts 4 i 7 expressen les repercussions
en els nous mitjans de comunicacid, en concret, la premsa digital, la creacio
d'un ciberperiodisme informal i d'una agenda tematica nova.

2.4. L'ombra dels vells mitjans
Podem afirmar que l'éxit dels blogs radica en el fet que per primer cop l'usuari

és escriptor, editor, corrector, critic i tot aixo sense saber HTML. Els blogs han
tingut un molt bon posicionament a Google i altres cercadors, aixo provoca



CC-BY-NC-ND e PID_00156889 19 Weblogs. Diaris personals digitals

que moltes cerques donin com a resultat pagines de blogs. A més, 1'enorme
quantitat de vincles entre blogs també els potencien en el ranquing de resul-
tats.

La clau en el desenvolupament dels blogs ha estat el sentiment de co-

munitat i recolzament mutu.

El 44% de persones entre 18 i 35 anys consulten la web almenys un cop al dia,
inomés un 19% llegeix el diari. El mateix Bill Gates va assenyalar la percepcio
creixent per part de Microsoft del fenomen blogaire com una amenaca poten-
cial, i alhora com una nova oportunitat de negoci. Al seu torn, José Cervera,

periodista i blogaire, ho expressa aixi:
"El blog és el fill no reconegut de la columna d'opini6 i la revista de premsa".

[ Berta Garcia Orosa i José Luis Capon Garcia fan una definicié molt interes-
sant de la blogosfera:

"Es una segona estructura d'interpretacio i jerarquitzaci6 de l'actualitat".

Un aspecte que es deriva d'aquesta darrera afirmacio6 fa referéncia a la credibi-
litat dels continguts d'aquesta segona estructura informativa. La gent confia
en la informacio sense filtrar? Si és aixi, en quin tipus d'informaci6? Potser
si que ens estem acostumant a buscar coses a Internet i donar credit al primer
que llegim sense verificar-ho i contrastar-ho. Si és aixi, les bitacoles seran la
propera revoluci6 informativa. Com afirmava Montserrat Boix a les Segones

Jornades de Blogs i Ciutadania a Valéncia l'any 2007,

"qualsevol noticia té avui una cobertura important de blogs: les primeres entrades als
cercadors solen ser blogs".

Fent la prova de fer cerques a Google sobre noticies d'actualitat es pot constatar

que la cobertura dels blogs és, efectivament, destacable.

De la mateixa manera que es planteja si els blogs han reemplacat o reemplaca-
ran els dietaris en paper, també podem plantejar si faran el mateix amb els
diaris i la premsa digital. L'éxit del blog és que, a diferéncia del diari, no 1i cal
ni verificacions ni falsacions, es mou en un espai de llibertat.

Els observadors més profétics proposen convertir els blogs en una eina més
del periodisme. I de fet, forca diaris nacionals i estatals estan en aquesta li-
nia, tant en l'oferta d'espai blogaire per als lectors, com en la blogosfera de
col-laboradors que penja del seu portal. Al mateix temps, pocs diaris digitals
queden ja que no permetin que els seus usuaris hi deixin comentaris. La prem-
sa digital comenca a reaccionar davant la idea que el monopoli de la informa-
cio els pertanyi. Efectivament, un dels avantatges derivats de permetre que els
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lectors crein blogs dins dels diaris, és que generaran transit amb el diari, posi-
cionant-lo amunt en el ranquing. Hi ha bitacoles, a més, que s'han convertit

en un referent periodistic.

Si sumem els dos aspectes tractats fins ara conclourem que la participacio
de la ciutadania per mitja dels blogs conforma el perfil de la nova audiencia
d'Internet i que, aplicat a la premsa i a la informaci6, és aquesta ciutadania
connectada qui, a poc a poc, esta participant en la configuracié de la nova
agenda tematica. Més endavant veurem si aquesta ciutadania, tanmateix, és
representativa de tota la poblaci6 o la fractura digital és encara massa profun-
da i de nou ens trobem amb un grup amb capacitat de maniobra que fa front
a un poder establert, pero0 que no deixa de ser una altra elit. Per posar una
comparacio, és com si una tecnoburgesia estigués eixamplant els limits de
les esferes de poder més aristocratiques. Ara hi ha més veus, perd continuen
havent-hi moltes més a fora, silenciades.

En resum, els entusiastes de les bitacoles diuen que és un periodisme
més proper i amb més interactivitat amb els lectors. Els critics, per la
seva banda, afirmen que 1'abast global dels blogs i la seva informacio
encara no té reglaments que ajustin els continguts a un marc etic i legal,
distanciant-los d'esdevenir fonts reals d'informacio.

A més, pel que fa a les agendes tematiques sorgeix la pregunta: si l'atencié
dels mitjans sol anar cap a les grans figures, atés que aquestes orbiten entorn
dels temes de l'agenda oficial, i la gran majoria dels blogs els escriuen persones
desconegudes per a audiéncies prou reduides, com una persona anonima pot
generar temes i noticies al marge dels oficials i crear un flux suficientment
representatiu? Qui les llegira? Com hi accedira? Es pot trencar 1'habitus? De
fet, hi ha moltes petites audiéncies que, sumades, fan una gran audiéncia prou
significativa. Que ens diu aix0? Hi ha individus amb capacitat de sostreure's
de certes practiques homogeneitzadores i d'altres que no? Potser estem massa
ancorats en habits, en estructures estructurants que organitzen les practiques
i la percepci6 d'aquestes practiques més enlla de la consciéncia i el discurs
(Bourdieu, 1988) com per poder-los modificar.
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3. La creacio de la ciberidentitat

"Sembla que fer un blog és un fort impuls d'expressar uns bits de singularitat sobre nos-
altres mateixos. Tots sabem que només som un munt de nombres, objectiu d'ideologies i
de marqueting. Tanmateix, de tant en tant trobem les eines adequades en la filosofia que
caracteritza una epoca per tal d'assimilar aquest bit desconegut anomenat un mateix".

Geert Lovink

"El tema de la identitat és primordial. El blog és una concepci6 de la identitat que surt
a l'escenari".

Sherry Turkle

Un blogaire és una identitat. Rere un nom en clau que rarament és el nom
real de la persona que gestiona el blog, hi ha una veu, o diverses, al servei
d'una comunitat de lectors periodicament participatius. Al seu blog, Flaneuse,
l'autora del blog, s'autodescriu aixi:

"La Flaneuse passeja, observa, fotografia, descriu, retalla, i col-lecciona tot allo que va
trobant tant quan camina pels carrers del mén com quan viatja a través de la Xarxa, de
la literatura o de l'art."

La Flaneuse a http://azotacalles.net/flaneuse/

El critic d'Internet Geert Lovink, afirma que els blogs sén eines publicitaries
de la Xarxa, facils d'utilitzar, perd que també creen un tipus especific de sub-
jectivitat.

Efectivament, hi ha la voluntat d'autodefinir-se, encara que aquella o aquell
no siguis ben bé tu, o només en part. El blog esdevé, doncs, com una forma de
psicologia exterioritzada, una part de la teva psique (Clark, 2002), tot i que els
que hi escriuen regularment saben que els blogs son subtils. Per una banda, la
longitud de l'apunt, que té a veure amb la disponibilitat de temps que tenen
els lectors per navegar, no permet mostrar més que un fragment del jo, una
instantania en paraules d'un moment viscut o imaginat. Per altra banda, hi ha
un intercanvi regular de lectura i escriptura entre blogaire i lector. Els papers
s'intercanvien diariament, cosa que fa que la narracié del jo no sigui lineal,

sin6 discontinua.

Siseguim el fil conductor que enllaca la identitat amb el llenguatge veiem com
aquest genera una forma recitada de "jo" contemporani que permet a cadasca
donar-se forma propia (Klein, 2001). A través del llenguatge dels blogs, tant
com per mitja del seu contingut, el diari evoluciona vers la conversa. En el
blog personal d'expressio creativa és on es produeix de manera més evident
la creaci6 d'una identitat per mitja d'una narrativa que evoluciona en funci6
de la retroacci6 (feedback) que ofereixen els comentaris. Un cop l'audiéncia
invisible es materialitza en forma de pseudonim i de les linies de text que alga
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escriu en un requadre habilitat amb aquesta funcio, el blogaire o la blogaire
inicia el seu periple al voltant del propi jo. Es en aquesta circumnavegaci6é on
es troba 1'esséncia del blog personal.

De l'acte egocentric (en el sentit de centrat en ell mateix) que suposa escriure
un diari personal es passa al diari compartit. De totes formes, més que dilu-
cidar si escriure un diari personal que hom desa en un calaix amagat és un
acte d'egocentrisme o de terapia o bé una expressi6¢ individual de caire artistic,
ens interessen les motivacions que porten a obrir una finestra en la intimitat
perque qualsevol persona, potencialment, hi pugui treure el nas, observar, sa-
ber i fins i tot opinar. La gran incidéncia dels blogs respon a la seva facilitat
de publicacid, per tant, a una experimentacié transitoria i efimera, o engan-
xa per altres raons que cal escatir? Klein insisteix en el factor psicologic de la
identitat on el jo es fon amb el tu, un jo i un tu imaginaris i imaginats, en el
procés de l'escriptura, que evolucionen segons les reaccions dels internautes
que visiten el blog.

La cibercultura ha provocat canvis en la vida de les persones on, efectiva-
ment, sén possibles noves formes d'interacci6 en la mesura que el cos s'esvaeix.
Aquests canvis promouen la reflexié sobre les fantasies i els somnis sorgits
de la cibercultura que, basicament, tenen com a fons la possibilitat de fugir,
la capacitat de transcendir les limitacions fisiques i espaciotemporals. D'una
banda, és cert que a la Xarxa hi ha menys barreres pel que fa a espai i temps,
pero cal vigilar de no caure en una hiperficci6é d'aquestes possibilitats —-que no
sOn ni de bon tros il-limitades—, de no professar una fe cega en la tecnologia,
car les constriccions existents (pel que fa a 1'habitus, al pes del mercat o a la
fractura digital, etc.) hi tenen un paper que no hem de menystenir.

En el fons, no estem mirant de reproduir la intimitat que teniem en un dia-
ri privat, compartint-la amb una audiéncia d'afins? No volem, al capdavall,
que el diari intim ressoni i aplaudeixi, en comptes de generar una forma de
comunicacié coral? La resposta a aquesta pregunta no és univoca. Hi ha els
dos perfils de blogaire: el que vol ser escoltat, i només respon els comentaris o
comenta altres blogs com a estrategia per mantenir aquella audiéncia lligada
al seu blog, a la seva veu, i el blogaire que gaudeix de la trama que es genera,
i on ell va saltant, de blog en blog, de conversa en conversa, en qiiestio de
minuts i sense moure's de la cadira, per ampliar els seus propis coneixements
i engrandir el seu petit mén quotidia.

D'altra banda, és possible parlar dels blogaires com d'artistes, constructors o
individus disposats a resoldre problemes, acceptar reptes per aprofundir en la
investigacio i establir nous models comunicatius. Dins d'aquesta definici6 sén
vistos com a treballadors flexibles que extrauen capital cultural (transformable
economicament pels qui disposen dels mitjans necessaris) processant diversos
materials humans. Realment son artistes, els blogaires?, o més aviat projec-

tors de subjectivitats? Cal tenir en compte que un tipus de blog amb molta
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incidéncia és el de l'expert sobre un tema. Hi ha moltes persones que utilitzen
els seus blogs per transmetre els seus coneixements especifics. D'aquesta ma-
nera, a part de beneficiar tota la comunitat, aprofiten per guanyar notorietat.

Artistes, experts, exhibicionistes, constructors d'un nou periodisme amb
una agenda que es construeix diariament i entre tots a la blogosfera...
els blogaires i les blogaires constitueixen una nova modalitat de ci-
bernautes.

3.1. El ciberjo

Un dels trets de l'era informatica és que tot i que el cos continua existint, es té
una certa sensacio de peérdua del cos mateix en la immersié en un mon virtual.
Davant la televisi6 o la pantalla de I'ordinador ens alienem del nostre cos, que
d'altra banda és avui més cibernétic (els implants, les protesis, els aparells que
regulen el batec del cor...). Aquest cos ha quedat desfasat davant la tecnologia

o bé s'ha vist transformat per les maquines.

El ciborg és la nostra ontologia (Haraway, 1991), és la uni6 entre orga-
nisme i tecnologia, entre cultura i natura, i entre realitat social i ciéncia
ficcio.

Aleshores, quan entrem en l'espai virtual, on el cos s'atura i deixa de tenir
importancia, el que pren el relleu és la seva identitat, que ja no es basa o se
situa en el cos sin6 en un jo fins ara inexistent. Al ciberespai, les faccions es
transformen en bits, deixem de ser visibles per ser perceptibles. I alhora que
publiquem la nostra vida privada, ens la podem inventar.

El "nick", pseudonim amb qué una persona accedeix a la Xarxa quan crea un
blog o hi entra, és una mena de doble seu. Algi que parla i s'expressa en el
medi electronic i que, com les imatges oniriques de les pintures de Magritte,
no és aquella persona. En realitat, no és una persona la que escriu un apunt o la
que el comenta. Es una identitat, un ésser percebut. Aquestes transformacions
psicologiques passen de l'estera de l'individual al social, i generen nous tipus
de relaci6 intrapersonal i interpersonal. Tal com explica McLuhan,

"L'extensi6é d'un sol organ dels sentits altera la manera com pensem, com ens comportem.
Quan aquests parametres canvien, I'home canvia"

McLuhan, 1988.

Aixi, doncs, en un context tecnologic recolzat per una iconitzacié de la per-
sona a través de la publicitat omnipresent, cada cop sembla més plausible el
fet de reinventar-se a un mateix. La pressio sobre la identitat és maxima: cal
definir-se politicament, a escala religiosa, expressar obertament la tendéncia
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sexual, modificar el cos mitjancant cirurgia, tenir un alt i progressiu nivell de
consum i, finalment, triomfar: aconseguir la distincio i 1'éxit en totes i cadas-

cuna de les empreses que iniciem.

Davant un panorama com aquest, és facil decidir-se per l'evasié digital, on
podem alleugerir certa carrega del jo social en la gestacié d'aquest altre jo, el
cibernétic, molt més ingravid, mutable i adaptable a un medi menys hostil,

com pot ser la Xarxa.

Tot i aixi, la sobreestimulaci6 a que s'esta sotmes en el mén real no desapareix
en el virtual. En aquell espai de possibilitat quasi infinita, també rebem milers
d'impactes que ens modifiquen. La diferencia és que es pot exercir més control
sobre el que apareix a la pantalla de I'ordinador que als missatges del moén fisic,
que sovint no podem elegir. En ambdds espais, la ficcio preval: el que sembla
s'imposa al que és: un cos, un rostre, un eslogan... qualsevol representacio, in-
closa la del llenguatge, substitueix 1'objecte o 'acci6 real. Aquesta iconitzacio
ha penetrat de tal manera en la vida humana que la vida mateixa sembla es-
tar-se més encaixada si reinventa la seva identitat tornant-se ella mateixa una
altra icona. Mery Cherry, Perdedor, Elrohir, Flaneuse, Nao Sampac, Vladimir...
representacions de persones, no pas persones; aquests pseudonims serveixen
de metafora al que passa a fora, en un entorn que avassalla la humanitat i
exigeix una serie de transformacions en la percepcié de nosaltres mateixos i

de la realitat que ens envolta (Dery, 1998).
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4. Com es fa un blog

4.1. Per que s'obre un blog?

En primer lloc, cal preguntar-se: per que es fa un bloc? Les motivacions per
a escriure un blog poden ser diferents: documentar la vida de l'autor, buscar
els comentaris i les opinions dels altres, expressar-se emocionalment, endrecar
pensaments i idees per escrit, i formar i mantenir comunitats (Nardi, Schiano,
Gumbrecht i Swartz, 2004). Per a molta gent que va a viure fora, mantenir
un blog és una forma de conservar el contacte amb la familia i els amics en
una manera més efectiva que el correu, de comunicacié "un a molts". Es un
lloc, a més, per penjar fotos, i on les persones amb qui mantenim relacions
més intimes poden dir-hi la seva. Per tant, segons aquests autors, la creaci6
d'una audiéncia no és I'aspecte tnic ni central a I'hora d'obrir un blog. Forca
gent escriu blogs com una manera de documentar la seva vida i afirmar la seva
existéncia (amb l'audiéncia real o imaginada), donar-hi un resso, amplificar-la.
I aixd, com insistirem en el capitol segiient, du l'aire dels temps: la individua-
litat narcisista, la necessitat d'afirmar 1'ego i sortir de 1'aillament fent-se un lloc
en la comunitat difusa. El d'igual a igual (peer-to-peer) o 1'un entre molts, per
tant, és una manera de consolidar la identitat per no diluir-la en l'anonimat

de la massa.

Aixi doncs, una de les motivacions més profundes és la de sentir que
estas relatant la teva vida als altres en temps quasi real amb la il-lusio
de ser, potencialment, en la mirada dels altres.

Quan no es té prou valor o assertivitat per a escriure als amics particularment
per explicar-los coses que un pensa, sent o sap, obre un blog, per exemple,
sobre critica de cinema o de literatura. Ser a la Xarxa legitima d'alguna forma
el que la comunicaci6 informal presencial podria passar per alt. Aquesta ne-
cessitat de ser algu, de destacar, entronca amb els valors contemporanis explo-
tats per la publicitat en una exaltaci6 de l'individu i del seu dret a reafirmar-se
en una postura egocentrica: "Tu t'ho vals", "sigues tu mateix/a", "permet-te un
moment per a tu"... Dins d'aquest marc d'individualitzaci6é expansiva, la blo-
gosfera pot esdevenir un Speaker's Corner personal, un lloc on cridar des del jo

per transcendir I'anonimat, obtenir autoritat, existir.

Una altra de les funcions observades en els blogs és la de conjurar les

emocions de tristesa davant la mort d'éssers estimats.
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Aquest paper elegiac el podem constatar en un munt d'apunts:

"Aquest Sant Jordi estic trista. Deixeu que ho estigui. Passo el dol d'una perdua."
Maria Escales, a http://mariaescalas.blogspot.com/.

"Adéu, vés on hagis d'anar. He estat felic amb tu. Tu amb mi. Hi tornaria, a tot."
Lu, a http://mariaescalas.blogspot.com/.

"Els seus estan tristos perque fa uns dies que ens ha deixat. El seu buit sera dificil d'omplir."
Pardalet, a http://dnalorodel.bloc.cat/.

Per a certs tipus d'activitat, escriure en un blog és benéfic, gairebé balsamic. Es
el cas dels poetes amateurs. En la blogosfera troben un petit espai comunitari,
protegit i amb certa ressonancia. Alli hi publiquen, potser per primer cop, sén
llegits per altres poetes i n'obtenen les seves primeres critiques. En aquest cas,
un blog és un aparador alhora privat i puablic.

Des de la perspectiva de genere podem afirmar que les dones han apostat pels
blogs. L'Estudi Intel aporta dades significatives: a Espanya, el 22% de les do-
nes és blogaire davant un 18% dels homes. Ara bé¢, si ens basem en les audien-
cies, trobem que els blogs més comentats solen ser blogs mediatics, normal-
ment a carrec d'homes. La rad, 1'habitus: 1a 10gica propia del sistema jerarquic

i l'estructura de poder fa que l'atenci6 recaigui majoritariament en els homes.

La web Mujeres en Red va publicar l'article ";Por qué apostamos por los blogs?",
on s'engrescava les dones a usar aquesta tecnologia per a I'empoderament i la
visibilitat de les seves idees. A parer de la seva administradora, la periodista
Montserrat Boix, els blogs faciliten 'autonomia de les dones i la seva presen-
cia a Internet, alhora que fan sentir les seves veus, donen a coneixer les se-
ves opinions i participen a la Xarxa. En la mateixa linia, la diputada socialis-
ta Lourdes Mufioz Santamaria afirma que un dels grans objectius politics és
potenciar la preséncia de les dones a Internet com un espai clau per al seu
empoderament en I'ambit pablic i com a estratégia per a aprofitar les oportu-
nitats que ens ofereix Internet i fer que les iniciatives politiques de les dones
siguin més visibles.

4.2. Crear i administrar un blog

Per obrir un blog hi ha actualment un munt de llocs web que ofereixen
I'hostatjament gratuit i que permeten crear-lo en tres o quatre passes. La dina-
mica és similar en tots aquests llocs. Veiem qué cal fer en tres dels (CMS?) o
hostatjadors (hostings) més usats:

@DCMS s6n les sigles de Content Management System (sistema de gestié de continguts),
son fills del programari lliure. Els CMS s6n sistemes que mantenen i actualitzen facilment
blogs o webs. Solen funcionar a través del mateix web o d'aplicacions especifiques.

Blogger Blocat

Wordpress

1) Registre: crea un compte. 1) Registre: crea un compte. 1) Registre: crea un compte.
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Blogger

Blocat

Wordpress

2) Titol i domini del blog.

2) Titol i domini del blog.

2) Titol, domini i llengua del blog.

3) Escull una plantilla.

3) Escull una plantilla.

3) Verifica el compte.

4) Comenca a utilitzar el blog.

4) Verifica el compte.

5) Verifica el compte.

5) Comenca a utilitzar el blog.

4) Comenca a utilitzar el blog.

Els tres serveis tenen idéntiques féormules de creaci6 de blogs i tots tres dema-

nen confirmacio a través d'un missatge a l'adreca de correu electronic que s'ha

facilitat per a crear el compte. Es pretén, aixi, eludir els usuaris que faciliten
comptes falsos o bé els robots de correu brossa (sparm). La diferéncia entre Blog-
ger i els altres dos és que el primer, tot i que sol-licita aquesta verificacid, per-

met comencar a escriure al blog acabat de crear immediatament, mentre que

Blocat i Wordpress demanen la confirmacié del compte com a condici6 prévia.

Igualment, a la Xarxa es poden trobar un munt de pagines amb instruccions,

sovint acompanyades de videos, que ensenyen a fer un blog. A 1'annex troba-

reu algunes d'aquestes adreces d'interes.
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5. La sala de maquines del bloc

. . R . \ .
Si analitzem les motivacions dels blogaires a I'hora de posar-se a escriure un blog-web

blog, un primer factor és I'accés. Els coneixements tecnics van suposar un han-
En alguns casos, aquest blog-

dicap per a totes aquelles persones que volien tenir una pagina web personal web té una durada limitada i

o professional. La majoria van haver de contractar un informatic. Els blogs, concreta en funci6 dels objec-
tius del seu editor: per exem-
malgrat que continuen sent un espai restringit, si considerem tota la ciutada- ple, hi ha blogs que s'obren
. R , . s qas . per a penjar les fotos d'un ha-
nia, han permes a molta gent d'accedir a la Xarxa de forma individual i sense bitatge que es vol vendre.

intermediaris. La tecnologia blogaire facilita molt la tasca, no calen grans ha-
bilitats ni coneixements de programari per obrir i mantenir un blog. Tant és
aixi que comenca a donar-se el fenomen del blog-web: és a dir, persones que
utilitzen el seu blog com si fos una pagina web.

La majoria de blogaires usen editors senzills com Blogger mentre que els més Vegeu també

avancats passen a sistemes com Wordpress i alguns fan servir 'HTML, perque
A l'annex podeu trobar di-
versos gestors i directoris de

hostatja blogs escrits en catala. Blogger també permet triar el catala com a llen- blogs.

tenen més control sobre el format. Blocat és una eina similar a Blogger que

gua de la interficie. La majoria dels usuaris de blogs fan servir les eines basiques
de programari del blog i no exploren més enlla les possibilitats que ofereix.
Els usuaris més avancats incorporen tot d'elements, com llistes d'enllacos en-
drecades, imatges, arxius de so, analitiques, seguidors del blog, etc. Solen seguir
les estadistiques del blog, en canvien el format o hi pengen videos, cancons
i diapositives.

5.1. Panell de control, configuracio, format

Si triem Blogger com a gestor, el primer que trobem quan s'ha creat un blog
és una interficie concreta on hi ha un conjunt de comandaments que perme-
ten que ens comuniquem amb el programa. Aquests comandaments sén d'allo
més senzills i tenen un primer atractiu: donen un seguit d'opcions per tal que
personalitzem el nostre blog. En primer lloc, hi ha la plantilla, que és un pre-
disseny de colors, tipus i mida de lletra i disposicié dels elements, la majoria
dels quals es poden modificar. Quan es crea un blog, s'escull una plantilla se-
gons les necessitats d'espai i les preferéncies inicials de l'usuari. Alguns blogs
romanen estatics quant al disseny, mentre que d'altres sén modificats espora-
dicament. De forma immediata i amb la possibilitat d'anar veient els canvis,
l'usuari pot manipular el seu blog tan bon punt esta creat.

El panell de control té com a caracteristica principal que és l'espai on el blo-
gaire es presenta a la comunitat. Aqui pot decidir quin és el perfil que vol
mostrar: nom, dades personals, incloure o no una foto (que pot ser real i ac-
tualitzada o qualsevol imatge amb que es vulgui apareixer en linia). Al panell
també es poden modificar les dades de l'usuari, triar la llengua de la interficie
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i gestionar els diversos blogs que un mateix usuari hagi obert en aquest ser-
vei d'allotjament. Des del panell es pot accedir a la configuraci6, al formati a
'edicio directa d'articles, que és el que més es fara servir.

La configuracié déna accés a l'arxiu del blog, des d'on permet modificar la
freqliencia d'arxivament. També és el lloc des d'on es gestionen els comenta-
ris: es mostren o s'oculten, es demana identificacié o no, es moderen, etc. Tot
el que ateny als comentaris és cabdal en un blog atés que, per defecte, permet
I'accés indiscriminat a l'espai individual. A l'apartat de configuracié també es
pot habilitar la verificacié de paraules per tal d'activar la seguretat del blog i
evitar la ciberbrossa. El grau de privacitat del blog es pot controlar per mitja
de la pestanya Permisos, que déna tres opcions: el blog el pot llegir tothom,
les persones triades pel blogaire o només els autors.

Una altra de les opcions de la configuracio és la d'eliminar el blog. A la Xarxa hi
ha un nombre indeterminat de pagines en dests, moltes d'elles, blogs sense ac-
tualitzar. Podriem demanar-nos per que s'abandonen els blogs i no s'eliminen.
Una possible resposta la donen Nardi, Schiano, Gumbrecht i Swartz quan recu-
llen les motivacions per a fer un bloc; una d'elles és documentar la vida de
l'autor i endrecar pensaments i idees per escrit. En aquest cas, mantenir el blog
malgrat que estigui inactiu pot ser una manera de conservar la memoria indi-

vidual o una resisténcia a desapareixer del ciberespai.

El format permet redissenyar el blog i treure'n o afegir-hi ginys. Blogger permet
afegir fotos, presentacions de diapositives, videos, audios, enquestes, llistes
simples, llistes d'enllacos, etiquetes, fluxos d'actualitzaci6 i noticies. D'aquesta
manera, a banda de personalitzar el blog i oferir als seus seguidors tot un seguit
d'afegits practics o ludics, es pot aconseguir un ethos molt particular i donar

una informacié visual molt directa sobre 1'autoria.

5.2. L'apunt i els enllacos

Es pot definir el blog com un recull cronologic d'apunts. L'apunt (post) o ar-
ticle és la unitat d'expressié que unifica tots els blogs. Els apunts quasi sempre

estan escrits en primera persona.

"Déiem que la vida és molt perra pero que moltes vegades ens fa riure, i que sort en tenim
de pensar molt, perd que a vegades també cal parlar i entendre'ns i que... tranquil, que
és provisional, encara."

RitusLee, a http://videsperres.blogspot.com/.

";Per que no fan que les motos, sense perdre el dret a fer ziga-zagues pel carrer, la vorera
i el carril bus, puguin baixar també a les estacions i ficar-se a la via del metro? Amb el
Ilum ences, ep, i amb dret a tocar la botzina perqué s'apartin els vagons. Seria estupend.

I molt popular."

Jaume Subirana, a http://jaumesubirana.blogspot.com/2008/05/amb-moto.html.


http://videsperres.blogspot.com/
http://jaumesubirana.blogspot.com/2008/05/amb-moto.html
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Malgrat les diferéncies estilistiques, es pot constatar que en ambdoés fragments
I'expressio €s planera, directa, propera, de sintaxi senzilla i amb interjeccions

que recorden la parla, fet que dona un aspecte oral al text.

La freqiiéncia amb que es "posteja" és motiu de debat en la comunitat blogaire.
Mentre que Rebecca Blood aconsella escriure almenys un parell d'apunts per
setmana, hi ha seguidors de blogs que admeten no donar l'abast posant-se al

dia amb les actualitzacions.

L'apunt és també la veu blogaire, el seu codi etic, la seva cosmovisié. Molts
blogaires estan pendents de l'audiéncia, fins i tot en blogs on és pregona una
flagrant intimitat. I a l'inrevés: hi ha audiencies que "necessiten" la seva dosi
d'apunt. I ho expliciten quan un blogaire ha estat un temps sense penjar una
nota. Vegem aquest exemple:

"RitusLee ha dit: Que bé que hagis tornat, Perdi, he trobat a faltar tant aquesta encanta-
dora normalitat teva! Ens veiem (per dissort dels dos) entre mobles vells."

"Miquel ha dit: Bentornat! Encara que no hauria d'haver marxat, voste. Moltes felicitats.
Es agradable 1'aire fresquet i els dies d'abril, que ja s'acaba. I els bandols, imprescindibles
per situar-nos."

"Maria ha dit: Ei! Se't trobava a faltar! Que bé que hagis tornat. I qué vols que et digui,
si ser normal vol dir saber trobar el punt exacte on comenca un somriure, doncs que
visquin els normals!"

Comentaris al blog de Perdedor, http://carndebanqueta.blogspot.com/.

Per aquesta sensaci6 de ser observats, als apunts la gent mesura i calibra molt
el que vol revelar i el que no vol que sigui revelat. Forca blogaires combi-
nen comentaris molt reflexionats sobre qiiestions serioses amb revelacions de
l'experiencia personal i comentaris superficials o detalls nimis sobre aspectes

molt particulars. A tall d'exemple:

"No es pot anar a més de 80 per no contaminar. Ho compleixo al peu de la lletra i
m'adelanta fins i tot el cami6 de les escombraries."

"Ara som dues families amb 5 nenes que potser quan estiguin arribant als 40 es pregun-
taran com es van conéixer."

Pardalet, fragments de diversos apunts, http://dnalorodel.bloc.cat/.

Pel que fa als enllacos, n'hi ha de dos tipus: els enllacos que trobem en els
apunts i els enllacos de les llistes del blog. Els primers son els enllacos amb
que es condimenten els textos. Hi ha apunts que no contenen enllacos a altres
apunts o a pagines d'Internet, perd0 molts n'estan sembrats. Aquests enllacos
donen sentit en tant que generen, per una banda, un hipertext vinculat a
la xarxa global i, per l'altra, una xarxa interna (referéncies al mateix blog) o
externa (amb la resta de blogs).

L'enllag s'utilitza per a fer explicit el que altrament seria implicit. Quan es
tracta d'un enllag extern, genera sensacié de coneixement per part del blogaire
que el fa servir alhora que enriqueix el text donat. En canvi, un enlla¢ intern


http://carndebanqueta.blogspot.com/
http://dnalorodel.bloc.cat/
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al mateix blog, ajuda a confeccionar un guié personal. I finalment, quan és
un enlla¢ a un altre membre de la blogosfera, contribueix a formar una xarxa
social. En aquest darrer cas, 'enlla¢ és una invitaci6 a la conversa i sol ser

correspost amb altres enllagcos de reciprocitat solidaria.

Afegint enllacos al monoleg propi, d'alguna manera li donem una am-
plitud coral on convergeixen diverses veus. L'enlla¢ és una eina de legi-

timacio, resso i interaccio real.

D'altra banda, els enllacos en un blog molt visitat poden ser la manera de
filtrar els blogs que valen la pena dels que no, tot i que aquesta observacio
pugui semblar molt subjectiva. En tot cas, cada comunitat es regeix per uns
barems interns i per uns vincles de confianca. Si t'agrada un blog, confies en
els enllacos que inclou. D'alguna manera, el blogaire fa de filtre de la gran

extensio de materia, idees, imatges i sensacions que ofereix la Xarxa.

Per ultim, els enllacos que cadasc endreca en les seves llistes (de blogs o de
webs recomanats) insereixen el mateix blog en el registre del "club" de cada
blogaire, la qual cosa crea sensaci6 de pertinenca, delimita I'ambit de prospec-
ci6 i dissenya el caracter del blog, el seu ethos particular. La gent descobreix
blogs nous a través dels enllacos recomanats pels autors dels blogs que solen
llegir, fet que ens condueix a pensar que les xarxes es generen per vincles de
confianca.
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6. Les xarxes socials en els blogs

"En l'anonimat del no lloc es pot experimentar solitariament la comunitat”.
Marc Augé

"Hola Flaneuse! No sé qui ets, perd m'ha fet molta il-lusi6 entrar a la teva pagina i veure
el teu comentari i una obra meva. M'encantaria que m'escriguessis, d'acord? Un petd".

Marisa

"Si estas llegint ara mateix aquesta entrada és perque els blogs existixen. I si hi sén és
perqueé puguem comunicar-nos els uns amb els altres. Aixi, on abans hi havia quilometres
iquilometres de solitud i viatges buits, ara pots trobar blogaires d'acii d'alla que t'omplen
de bona companyia i fan que la teua existencia i els teus viatges no només siguen més
interessants, també que et pugues sentir més particip del mén real que no pas d'aquest
moén virtual".

LoveSick al blog "El meu caos"

6.1. La sala de maquines de la blogosfera

Hem vist com es fa un blog i com s'administra. Amb aquesta informacio6, de

ben segur que és possible, i facil, obrir un blog i comencar-hi a publicar.

El pas segiient consisteix a vincular el nostre blog amb ['univers blogaire
sense el qual la seva existéncia pot quedar reduida a la minima expres-

sio.

Per tal de formar part d'una constel-lacié de blogs, és necessari coneixer els
mecanismes que el connecten fora del seu espai individual i li donen ple sentit.

Es habitual que els iguals es relacionin. Blogs personals i creatius conviuen en
una blogosfera propia que s'autoalimenta i acaba formant una comunitat que
no és estatica, car cada cert temps s'obre a noves experiencies. Ja sigui perque
n'obren una via nous comentaristes, perque s'accedeix a l'enlla¢ que un altre
blogaire ha penjat del seu blog o senzillament, perqueé en una cerca en un
buscador d'Internet, s'arriba a un blog que pot interessar. Tanmateix, una de
les primeres constatacions és que cada comunitat blogaire té els seus limits
d'admissi6. El temps que una persona pot dedicar a llegir blogs i comentar-ne
és limitat, amb la qual cosa, s'acaba formant part d'un veinat blogaire concret,
on els pseudonims passen a ser familiars. Cada blogaire té una capacitat finita
de ciberelaci6 amb altres blogaires, sigui com a comentarista o com a voyeur.


http://alamordelalumbre.blogspot.com/
http://unviajeimposible.blogspot.com/
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Una de les dimensions més destacades dels blogs és la capacitat que tenen de
generar audiencia i interaccionar-hi. En aquest sentit, Rob L. Glazebrook ens
diu que per ser efectiu en un blog, cal tenir una audieéncia, i per aconseguir-ne
una, primer cal crear un ethos en que la gent confii. Els blogs amb una veu
carismatica son els blogs més escoltats.

Per tant, retorica + ethos = audiencia.

I sera aquesta audiéncia la que faci evolucionar el tipus d'escriptura d'una pa-
gina personal tenint en compte les reaccions dels internautes que la visiten.
Es cert que molts blogs tenen pocs comentaris o cap, tot i que aquest indica-
dor no és simptomatic d'una total manca d'audiéncia, atés que les analitiques
d'algun blog amb pocs comentaris han mostrat una audiencia existent, cosa
que ens du a constatar que tant a la Xarxa com a la blogosfera, el fenomen
del voyeurisme té un lloc destacat. Aixi com és possible rebre els comentaris so-
bre els nostres pensaments més profunds provinents d'un internauta de l'altra
punta del moén, també és possible ésser vist i llegit, anonimament, per qualse-
vol persona, en qualsevol moment i des de qualsevol indret.

Els autors d'alguns blogs diuen no valorar excessivament l'audiéncia que po-
den aconseguir, sindé més aviat el contingut de les seves intervencions. Per a
ells, publicar en web no és un simple gest egocentric, siné que cal emmarcar-lo
en un mitja de comunicaci6 global. Habitualment, el nombre de comentaris
dels blogs és escas i adhuc en moltes bitacoles, inexistent. Pero no sempre la
finalitat és aconseguir la participaci6 dels usuaris i que aquests siguin actius.
Els comentaris tenen un efecte multiplicador de I'audiéncia en la mesura que
generen la necessitat d'establir una connexi6 posterior per comprovar possi-
bles reaccions a les opinions expressades. La periodicitat en la publicaci6 de
les entrades intenta fidelitzar els lectors. Cada blogaire sap que ha de mantenir
el seu blog, de vegades, buscant temps on no n'hi ha o mirant de convertir
una anécdota intranscendent en material editable. El que resulta beneficiés en
termes d'audieéncia és que aquesta comunicaci6 produeix retroaccio (feedback),
en el sentit que els comentaristes tendeixen a retornar al lloc per comprovar

si el seu missatge ha estat respost per 1'autor o per algun altre usuari.

Aixi ho veiem en aquesta afirmacio:

"El millor de tenir un blog sén els comentaris."
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Ho diu la Tina Valles, blogaire que ha publicat un llibre amb els apunts del
seu blog, L'aeropla del Raval. Al seu torn, en la seva tesi doctoral, Blogosfera:
les bitacoles i l'audiencia, Enric Gil fa servir el terme audiencia imaginada (Gil,
2005), un sintagma nominal que fa referencia a la necessitat d'estar connectats

encara que sigui de manera ficticia.

Des de la perspectiva de la naturalesa interactiva de la blogosfera, es podria
definir la capacitat conversacional d'un blog pel nombre de comentaris per
apunt. Tanmateix, malgrat que pugui haver comentaris zero, el blog és un es-
pai social. Creat amb la il-lusié de multiplicar la identitat en un efecte de resso,
facilment entra en una xarxa i s'amplia. Es facil formar part d'una comuni-
tat. Com els infants al pati de l'escola, els blogaires s'apleguen per afinitat, de
forma espontania, poc planificada, en poc temps es pertany a una blogosfera
o altra. Llegint i comentant blogs afins, aviat s'aconsegueix reconeixement i
reciprocitat. Les comunitats blogaires tenen un portal que permet l'entrada i
sortida dels membres de la comunitat. Cadascuna d'elles es mou entorn d'un
tema o area d'interés, com pot ser la literatura, la natura i els viatges, el relat
d'anécdotes personals, la informatica o la politica, per citar els més destacats.

Tot i aixi, un blog pot tenir problemes a 'hora d'aconseguir comentaris. Ja
sigui perque la seva xarxa és petita o perque hagi disminuit, bé per la perdua
d'interés dels seus seguidors, bé per la poca activitat d'aquest blogaire com
a comentarista, pot passar que un blog sigui una conversa esmorteida. Per
a evitar-ho, es fan servir diferents técniques per iniciar el contacte amb els
comentaristes. El blogrolling és en realitat I'hipertext: els enllacos a altres blogs,
al mateix blog, a apunts anteriors o llocs d'Internet, amb la intenci6 de fer
sortir el blog i el blogaire de l'aillament inicial de la URL.

6.2. Buscant i essent audiéncia

Abans hem vist com els enllagos permeten crear fluxos entre blogs i amb altres
llocs web. Una forma efectiva d'entrar rapidament a la blogosfera és deixant
comentaris a altres blogs. Es tracta, en definitiva, d'estar en xarxa. I per acon-
seguir passar del blog a la blosgosfera, hi ha tot de dispositius, técniques i ac-

tituds que cada usuari decideix com i quan utilitza.

A mida que la historia dels blogs avanca, escrita per cada blogaire i amb
l'empenta dels usuaris i usuaries més avancats, sorgeixen novetats a I'hora
d'establir una xarxa. Algunes d'elles tenen un fort resso durant un temps i des-
prés decauen, mentre que altres demostren la seva eficacia mantenint-se com
a practica habitual.

Un dels métodes per a aconseguir xarxa és publicar apunts on es donen con-

sells per a augmentar l'audiéncia. Vegem-ne un exemple:

Lectura recomanada

Gil, E. (2005). Blocosfera: les
bitacoles I I'audiéncia [tre-

ball de doctorat en linia].
UOC. [Consulta: 10 d'abril de
2008].

http://www.uoc.edu/in3/dt/
cat/gil0705.html
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"Hace unos dias comparti unos "increibles secretos personales" (jajajaja) sobre como au-
mentar el nadmero de comentarios en mi blog. Y muchos lectores tuvieron la gentileza
de compartir su experiencia con nosotras.

Pues, bien, estuve leyendo todos esos comentarios, que agradezco mucho, y a continu-
acion les dejo una recopilacion con los tips que tan amablemente compartieron varios
de nuestros lectores:

1) Mimar a los lectores, responder sus comentarios, visitar sus blogs.

2) Escribir apuntes dejando una puerta abierta a una opinién contraria.

3) Compartir experiencias y reflexiones personales en las entradas.

4) Escribir con sinceridad, es decir, escribir articulos que lleguen a las personas.

5) Referirse a temas polémicos, participativos o realizar preguntas al final del articulo.
6) Poner un bloque de "los que més comentan".

7) Redactar guias sobre la temética de tu blog.

8) Escribir sobre temas genéricos y no tan técnicos o particulares.

9) Postear articulos que tengan que ver con como aumentar el ntiimero de comentarios
en tu blog.

10) Quitando el tag "no-follow".

¢Se te ocurre alguna otra estrategia para aumentar los comentarios de tus lectores? jEste
es el lugar para opinar! Jajajaja."

Apunt publicat per Chica Seo, http://www.chicaseo.com/

Copiem tot seguit els comentaris rebuts en aquest apunt, amb noves idees per

a estimular 1'audiencia:


http://www.chicaseo.com/
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"Una vez lei que era importante hacer sentir a los visitantes que son parte de una comu-
nidad.
Si escribimos es porque nos interesa saber las opiniones de otros y aprender.

Felicidades chicaSeo. Espero seguir aprendiendo con ustedes.
(Ya se que son dos: Milagros y Natalia)

Comentario por Mr.Yin - May 27, 2008 @ 1:05 pm

Hola

Muy buenos tips, ahora comprendo su éxito.

Me queda una duda con respecto a la etiqueta "no-follow".

Los blogs la traen incluida en los comentarios por algo, ;no es contraproducente llenarte
de esos enlaces sin verificar?

Gracias y suerte!

Comentario por Khaos - May 27, 2008 @ 4:02 pm

El tema de los memes, y la afinidad personal con otros bloggers también es importante.
Asi como ofrecer otros servicios de utilidad general, como el tipico conector (plug-in) del
tiempo, un enlace a alguna pagina con estrenos de cine, lector de noticias nacionales

de ultima hora.

No sé, todo aporta, creo que lo més importante ya lo nombrasteis, muy buena recopila-
cion.

Un saludo
Comentario por Web de empresa - May 27, 2008 @ 8:53 pm

Me ha parecido muy interesante este post, jpodria comentarlo en mi blog diciendo, por
supuesto, que es de vuestro blog e incluso poniendo el enlace?

Gracias

Comentario por Fidel — May 27, 2008 @ 11:23 pm

Si, Fidel, claro que si que podes.

Comentario por Milagros — May 27, 2008 @ 11:49 pm

Yo afiadiria algo que vosotras tenéis implementado pero no comentais: la suscripcién a
los comentarios de una entrada concreta. Eso provoca que alguien que comento se sienta

involucrado en la "charla" post-entrada y vuelva a comentar en la misma mds adelante...

Comentario por Jorge — May 29, 2008 @ 12:11 am"

Efectivament, aquest acte on es comparteixen les estratégies per a augmentar
l'audiencia, de fet les augmenta. Totes aquelles persones que naveguen buscant
consells per a obtenir visites, van a parar a blogs que, alhora que els en faciliten,
creixen en popularitat gracies a aquesta visita.

6.2.1. Mems, sindicacid, podcast i altres dispositus

Es clar que la majoria dels blogaires busquen audiéncia. Fins i tot els que no es
belluguen excessivament per aconseguir-ne, l'agraeixen. La necessitat o desig
d'audiéncia fa que dins dels blogs es desenvolupin activitats de recaptaci6 de
voluntats, una de les més destacades és el mem.


http://www.comovivirenchile.cl/
http://www.chicaseo.com/10-tips-de-los-lectores-de-chica-seo-para-recibir-mas-comentarios-en-tu-blog/#comment-8271
http://www.mi-blog.info/
http://www.chicaseo.com/10-tips-de-los-lectores-de-chica-seo-para-recibir-mas-comentarios-en-tu-blog/#comment-8275
http://www.2mdc.com/
http://www.chicaseo.com/10-tips-de-los-lectores-de-chica-seo-para-recibir-mas-comentarios-en-tu-blog/#comment-8277
http://abvserviciosweb.com/blog
http://www.chicaseo.com/10-tips-de-los-lectores-de-chica-seo-para-recibir-mas-comentarios-en-tu-blog/#comment-8278
http://www.chicaseo.com/10-tips-de-los-lectores-de-chica-seo-para-recibir-mas-comentarios-en-tu-blog/#comment-8279
http://www.phylosoft.com/
http://www.chicaseo.com/10-tips-de-los-lectores-de-chica-seo-para-recibir-mas-comentarios-en-tu-blog/#comment-8297
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Durant un temps, es va posar de moda i era molt freqiient que els blogaires
rebessin invitacions per fer un mem per part d'altres blogaires, que els engres-
caven a escriure sobre un tema concret, a contestar preguntes o respondre un

questionari sobre les qiiestions més diverses.

Com tota moda, el seu furor va passar, pero la del mem és encara una practica

existent.

Es tracta d'una conversa que va passant d'un blog a un altre a partir
d'una invitaci6, per tant, esdevé la féormula més clara d'interacci6 i de

generaci6 de xarxa social.

El mem se sol iniciar en un blog, on la persona que l'escriu decideix a qui el
llanca. Es diu "llancar un mem", i vol dir encarregar a algii que agafi el testi-
moni i continui parlant d'aquell tema en el seu blog sense oblidar-se, sobretot,
de crear un enllag al blog del qual prové el mem. Vegem-ne un exemple ben

explicit:

"Va, que ens posarem al dia...

Ja fa un munt de temps, la perversa i fascinant Marquesa de Merteuil va interessar-se per
conéixer queé m'agradava que em fessin i qué m'agradava fer. Preguntes poc innocents,
diria aquest simple perdedor. De fet ho dic: "preguntes poc innocents". No sé, tinc poca
pinta de madame de Tourvel, i la farsa em va. S6¢ millor Valmont del que aparento, jajaja!

Perd un mem és un mem, i no sén voluntaris, no no no, que sén una obligaci6. Aixo si,
no has de preguntar si no vols sentir les respostes, que ja se sap..."

Post publicat per Perdedor, http://carndebanqueta.blogspot.com.

Hi ha dues maneres de comunicar un mem: escrivint els noms dels blogaires o
blogs a qui s'adreca, enllacats dins del mateix apunt, i/o escrivint un comentari
als blogs a qui vols reptar comunicant-los que tenen un mem. El més habitual
és la primera férmula: se suposa que els blogaires a qui s'ha llancat el mem sén
assidus al blog on s'origina, que llegiran 'apunt i que es donaran per al-ludits.
Aixi, a banda d'aconseguir l'enlla¢ al blog convidat, de retruc es pot obtenir
algun comentari extra al blog propi. En definitiva, es tracta d'una estrategia

per a mantenir viva la comunicacio.

De vegades, pero, el mem queda sense resposta, i hi ha una mena d'acord tacit
sobre el fet que no es pot abusar dels mems. Cada blogaire té els seus propis
temes, sobre els quals aspira a ser comentat. Contestar un mem és fer propi
el tema de l'altre, cosa que amplifica la importancia del blog d'on prové en
detriment del valor dels temes propis, que passen en aquell moment a un

segon terme.

Potser per aix0, o bé perque totes les modes i costums canvien —i a Internet,

encara més rapidament- la dels mems €s una practica efimera.


http://carndebanqueta.blogspot.com
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La sindicaci6 és una altra eina amb quée compten els blogaires per a crear o

mantenir la seva xarxa, o el que seria més precis: el seu ser-en-xarxa.

El mot és una traduccio directa de 1'angles syndication i significa 'redifu-

si6 d'un contingut per mitja d'un canal'.

A la Xarxa, aquest canal té el format RSS (Really Simple Syndication) i serveix
per a publicar continguts web que s'actualitzen amb freqiiéncia, per mitja d'un
programa agregador. D'aquesta manera, les persones que es donen d'alta en
aquests canals gestionen amb més facilitat la quantitat d'informacions dels
webs que els interessen. Imaginem que som seguidors de quinze o vint blogs.
No podem saber cada quan s'actualitzen, per tant, tenim el costum d'entrar
a cadascun d'ells amb regularitat per verificar-ho, la qual cosa ens ocupa un
temps considerable. Amb la redifusié, només cal que entrem a l'agregador que
descarrega les actualitzacions d'aquells llocs web que ens interessen (noticies,
articles de blogs, arxius d'audio de programes de radio o videos de televisio...).

Aquest sistema, doncs, té la gran virtut d'agilitar la nostra navegacio.

Per a fidelitzar els visitants, molts webs ofereixen la possibilitat de sindicar
els seus continguts de video o audio, com deéiem. Es el cas de les radios i les
televisions que han fet la conquesta de la Xarxa i cerquen la seva audiéncia
digital oferint totes les facilitats per tal de garantir-ne el retorn a la pagina.
Una d'aquestes facilitats consisteix a enregistrar els programes i a oferir als
usuaris que puguin baixar-se'ls als seus equips. D'aquesta manera, un oient no
solament pot escoltar el programa que li plagui, siné que se'l pot descarregar
per escoltar-lo on i quan li vingui de gust. Aquesta técnica es diu podcasting.
Combinant les tecnologies RSS i podcast, es fa possible en qualsevol lloc i
moment seguir l'actualitat d'un canal comunicatiu. En el cas del video, aquesta
eina s'anomena video podcast o vodcast.

Per acabar, dos mots sobre els blogs col-lectius. Tot i que percentualment
poc nombrosos, hi ha blogs mantinguts per més d'una persona. En un blog
col-lectiu, les possibilitats d'audiencia es multipliquen. Creen una xarxa dins
d'una xarxa, ja que els coblogaires també parlen entre ells. Cadascun té una
xarxa propia de blogs afins per mitja de la qual aconsegueixen més audiencia.
El funcionament d'un blog col-lectiu és també senzill: es dona accés a l'edicié
de continguts a tantes persones com es vulgui facilitant-los l'adreca de correu
i el mot de pas per accedir al panell i comencar la gestié del blog. Aquestes
persones poden penjar articles i imatges, corregir articles d'altres membres del
blog i fins i tot eliminar algun apunt. Aquesta modalitat de blog és molt atil en
I'ambit escolar, académic i cientific, perd també és freqiient observar-la com a
eina de cohesi6 digital de grups de lleure.
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6.2.2. Metriques i analitiques. El control de la Xarxa

Un cop existeix la xarxa, creix la necessitat de controlar-la. En principi, les
eines analitiques serveixen per a aportar informaci6 que permeti optimitzar el
web o blog, pero sovint tenen un component de coneixement de la composi-

ci6 de la Xarxa generada al nostre entorn.

Les meétriques s6n una eina per a controlar el flux de visitants d'un blog. Les
pagines web ja comptaven amb aquesta tecnologia, i els blogs no se n'han
sostret. Podem saber quantes visites té un blog en un dia, des d'on s'han fet
aquestes visites (o el pais on hi ha el servidor), l'estona que hi han estat, quan-
tes pagines han visitat, etc.

Google, propietari de Blogger, té una eina de gestio i control del flux anome-
nat Google Analytics, que ofereix un servei gratuit de seguiment de l'audiéncia
d'un blog. Copiant un codi al lloc web que es vol analitzar, aquesta eina pro-
porciona una serie d'indicadors sobre visitants, freqtiéncia, hora i lloc de con-
nexio, pagines vistes, estona invertida en cada pagina, etc.

Al seu panell principal podem observar el grafic de l'evolucié de les visites,
regulable a setmanes o mesos; el perfil dels usuaris, les fonts de trafic, el grafic
de visites per ubicaci6 en el mon i la visi6é general del contingut. Una primera
conclusié extreta de 1'estudi de les metriques dels blogs és que la mitjana de
visitants no solen navegar per més de dues pagines. Aixo vol dir que rarament
s'explora el blog, sin6 que es fa una rapida inspeccio del darrer apunt per veure
si és del nostre interes. Aquest aspecte té una connotaci6é molt interessant:

En un moén obert a la informacid, densament ocupat per tot d'informats
de tota indole i on el temps és un bé escas, optimitzar la navegaci6 és
fonamental. Un cop d'ull ja ens ha de dir si el lloc val la pena.

En cas que si, hi esmercarem uns minuts, suficients per a llegir I'apunt i dei-
xar-hi, potser, un comentari. Potser hi tornarem. Si no ens ha cridat 'atencio,

sortirem d'alli de seguida.

Un percentatge d'abandonaments de més del seixanta per cent indica que hi
ha un transit intens i superficial pels blogs. I és 10gic que sigui aixi: la presen-
cia dels blogs a Internet és corprenedora. Quasi qualsevol entrada als cerca-

dors té com a resultats un gran nombre de blogs. Actualment entre el 75% i el

85%?del trafic que arriba a la blogosfera prové dels resultats de cerques fetes

a Google.

Un cop d'ull al perfil d'usuaris ens permet afinar d'on provenen, quins nave-
gadors fan servir, quanta estona s'hi estan, i barrejar aquesta dada amb la velo-
citat de connexio. Es possible, fins i tot, des d'alguns gestors de blogs, conéixer

®)Dada extreta de Weblogs.cat,
a http://www.weblogs.cat/seo/
apunts-seo-introduccio.html.
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la IP de l'usuari. Aquest codi de 'ordinador no ens diu qui €s el seu amo, només
podem saber si un comentari té la mateixa IP que un altre o no, i d'on prové.
Si escriu des d'un cibercafeé o qualsevol altre lloc pablic, aquesta dada no ens
pot dir res més sobre l'usuari. En tot cas, és possible descobrir exactament des
d'on s'ha enviat un comentari. Aixo és més facil si es tracta d'una IP estatica,

tot i que cada cop més, les IP sén dinamiques.

Seguretat i llibertat a la Xarxa

No cal dir que aquesta capacitat de controlar el cibercomportament té el seu vessant
pervers materialitzat en els programes d'espionatge, els virus, les finestres emergents (pop
ups), el correu brossa i altres técniques d'invasi6 de 'espai digital privat. Tot aixd comporta
un debat intens sobre seguretat i llibertat a la Xarxa que, pel que fa als blogs, es resol amb
mesures que controlen eficagment la moderaci6é de comentaris.
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7. El llenguatge blogaire

"Hi ha una manera d'escriure als blogs, diferent de la literaria i la periodistica, marcada
per la hipertextualitat i la immediatesa del format".

Antonio Fumero
"Som un pais de lletraferits que expliquen de belles formes els seus pensaments".
Merce Molist

La personalitat del blogaire es desvetlla per mitja del seu ts del llenguatge. Es produeix
la creaci6 d'un jo virtual".

David Weinberger

Internet ha modificat algunes situacions comunicatives i n'ha creat d'altres.
El llenguatge dels blogs, justament perque el blog és un espai social, és un ge-
nere empeltat de formes orals i escrites de comunicaci6. Perd quines deri-
vacions literaries, estilistiques, semantiques i relacionals genera el format del
diari personal digital? S6n aquestes derivacions font d'algun canvi a un altre
nivell? Segons Nilsson, a la blogosfera s'ha desenvolupat un génere lingtiistic
nou, que racionalitza la necessitat de comunicacié amb les constriccions del
mitja (Nilsson, 2003).

Els blogs sén un micromon de conversa i redaccié. Tenen intereés perque con-
tenen atributs de dialeg i de monoleg. S6n alhora entrades d'un diari personal
o reflexions personals i una oberta invitaci6 a la conversa. Aquesta dicotomia
Unica ens du a l'evoluci6 d'una nova varietat de llenguatge a mig cami entre
la parla i l'escriptura, adaptat a un entorn virtual. Certs tipus de xarxes sug-
gereixen normes particulars de llenguatge, en determinen l'estructura (Nils-
son, 2006). De fet, els blogs tenen una estructura de "pagina curta", i el fet
que es tracta d'una lectura en pantalla afavoreix el text breu. El blogaire mi-
ra d'optimitzar els seus recursos lingiiistics i expressius per treure'n el maxim

rendiment.

Els blogs han creat un nou genere discursiu, allunyat del periodisme o altres
classes de llenguatge (Gray, 2003).
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Els blogs com a nou genere?
Cyrius | 18 maig, 2004 00:14

"La majoria d'articles i treballs que estem consultant fan referencia a les bitacoles com a
genere de comunicacié i adhuc com a nou genere retoric i discursiu. Un text realment fe-
cund al respecte és el de Valérie Jeanne-Perrier, Florence Le Cam i Nicolas Pélissier, titulat
Les carnets (weblogs) et webzines: création de nouveaux genres?: hi trobem la descripcié
de les bitacoles com a llocs d'autopublicacié individuals i col-lectius, un fenomen que
posseeix uns trets caracteristics, uns senyals enunciatius i una forma de mettre en page
especifica. Els autors repassen l'evolucié dels blogs, des de la seva aparici6 com a filtres
d'Internet, com a selecci6 de les informacions més adients que es podien trobar a la Xar-
xa, tot i que amanides amb algun comentari personal. Dels 23 weblogs comptabilitzats el
1999 hem passat als milions actuals, ja sense la forma de filtres, siné de diaris personals
interactius. L'estructura actual ja no es deixa reduir a un repertori d'enllacos, sin6 a la
realitzaci6é de posts amb data i hora precisa que es troben ordenats cronologicament de
forma inversa. En el text analitzat els blogs es veuen com a formes evolucionades de pa-
gines personals, ja que no soén altra cosa que seus web amb trets diferencials; els bloggers
(carnetiers, en frances) son generalment autors i alhora administradors del lloc web, trien
els continguts, els transformen en paraules, els transfereixen i responen als comentaris
(si escau)."

Aquesta varietat concreta de llenguatge de la comunitat blogaire, semblant o
derivada del netspeak (parla en xarxa) és, segons David Crystal, un llenguatge
que mostra trets tnics d'Internet, amb un caracter electronic, global i interac-
tiu. La ciberparla pren trets de la parla i de 'escriptura. De la parla: el dinamis-
me, la rapidesa, I'espontaneitat, la immediatesa, el balbuceig, la manca de pla-
nificacio i de correcci6 sobre el que ja ha estat dit, la reiteracio6, 'elisi6 (Crystal,
2001). Els tics extralingtiistics s'han de compensar amb formes del llenguat-
ge escrit més o menys sofisticades. En la parla, la funci6 fatica és basica, en
'escriptura no, per aixo els blogs elaboren férmules innovadores i sofisticades
de manteniment de l'atenci6: es pot matisar molt, hi ha interrupcions que en
'escriptura no hi sén, la prosodia i 'entonaci6 s'aconsegueixen amb els signes
d'interrogacio i d'exclamacio, etc.

Efectivament, podem dir que als blogs es produeix una derivacio dels generes
escrits. L'escriptura €s estatica i permanent, en canvi als blogs es poden esbor-
rar comentaris i apunts, modificar-los, reeditar-los... amb molta facilitat i ra-
pidesa. Hi ha un temps entre la produccié i la recepci6. Es pot repetir la lectura
i analitzar millor el contingut i la forma. Hi pot haver una estructuraci6 supe-
rior que en la parla. I és cert que hi ha construccions i paraules caracteristiques

de l'escriptura, que mai no es fan servir quan parlem.

Podriem, doncs, parlar de blogspeak (parla en blogs)? En tot cas, hi ha un
llenguatge blogaire que reuneix elements de la parla i de I'escriptura, del dialeg
i del monoleg, de manera que genera un format Gnic. Per comencar, cal tenir
en compte que diverses tipologies de blogs es posen sota la mateixa categoria
pel seu format, tot i que els continguts en determinin estructures lingiiistiques
diferents.



CC-BY-NC-ND * PID_00156889 43

Weblogs. Diaris personals digitals

En el blog hi ha un limit d'escriptura, atés que hi ha una llargada més o menys
estandard per article. A més, cada article desapareix de la portada (front page)
un cop els articles posteriors 1'han fet davallar. Continuen disponibles, pero a
I'arxiu. Per tant, el genere blogaire no és tan efimer com la parla, pero ho és
molt més que les pagines web (estatiques).

El blog conté certa prosodia que parafraseja la parla, amb una puntuacié poc
estandard i I'Gs de recursos "oralitzants" de tota mena. També s'hi afegeixen
cancons i videos. La imatge i el so acompanyen la paraula per recrear un esce-
nari tridimensional. Genera un contrast sonot, un tempo, un ritme... I malgrat
que el blog continua sent textual, inclou o pot incloure trets més prosodics.
D'altra banda, la facilitat d'edici6 li proporciona espontaneitat i, en compara-
ci6 amb webs més estatiques, fa que mantingui una certa "frescor". Efectiva-
ment, tot i ser un mitja escrit té clares qualitats de la parla, i tot i ser esponta-
ni, el blog es pot revisar a l'instant, corregir-se, editar-se per adquirir un grau
suficient de correccio escrita. Pero en cap cas perd la frescor de I'espontaneitat
en explicar la vida en primera persona.

Els blogs s6n un lloc de pensament i discussio, com diu Enric Gil, un agora
electronica on alguns pensaments ocults o fugissers es fan explicits. Es tracta,
per tant, d'una conversa on intervé la imatge i el so, si es vol, aixi com enllagos
per completar o matisar allo dit/escrit. Gracies a tot aix0, el blog crea una
atmosfera molt concreta de dialeg i alhora de reflexi6é interna. Hi ha moltes
coses dels blogs que només s'entenen si ets usuari d'aquell bloc: els tics de cada
comentarista, les elisions de qui escriu els articles... es va creant un entorn
prou conegut en el qual el mateix blogaire modifica la seva "parloescriptura"

en la mesura que se sent compres per l'audiéncia.

L'"as de recursos textuals com emoticones, cursiva, negreta, majascules, frag-
ments citats, formes dialectals i altres el podem trobar per crear la sensacié
de la parla en els blogs. El discurs blogaire pot ser una il-lusié generada pels
blogaires, perd la conversa que es manté és real. Efectivament, la conversa o el

dialeg preval en els blogs sota diferents formes, entre les quals les més Obvies

son els comentaris i els retroenllacos® (trackbacks). Esporadicament es produ-
eixen aquestes hipertextualitats que vinculen dos blogs entre ells. Els comen-
taris van dirigits a un apunt concret i solen ser reciprocs. Hi ha tres maneres de
mantenir la conversa blogaire o de respondre els comentaris: creant un nou
apunt; contestant el comentari en el mateix apunt o anant al blog del comen-
tarista en cas que en tingui un.

Aleshores, finalment, el blog és parla o escriptura? Es monoleg o dialeg? En
realitat, és a mig cami en els dos casos:

®un retroenllag és una crida a un
altre blog per mitja d'un enllag.
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Usa alhora els atributs de la xerrada informal amb les convencions del
monoleg escrit.

El llenguatge en els blogs és una tipologia de parlo-escriptura al servei d'un
discurs monologic i dialogic en que la finalitat és la construcci6 d'identitats
que es du a terme en un acte performatic. El llenguatge amb que s'escriuen els
apunts esta mediatitzat per les eines d'edicio6 i publicacio, per les expectatives
de creaci6 d'audiéncia, pels comentaris i les probabilitats de ser enllacats, i pels
aspectes personals, 1'experiencia, les habilitats expressives i els coneixements
instrumentals de cada blogaire.

7.1. Analisi del discurs dels apunts

Fent servir el model d'analisi critic del discurs, veiem que el tipus de llenguatge
que fan servir la majoria dels blogaires té molts components que el vinculen

amb la parla. Ara en veurem uns quants exemples.

"No ho entenc: miro, escolto, bec i callo. Aggghhh! Quin fastic la politica quan ens allu-
nya de la Vida, paraula de rus i irlandeés borratxos."

Vladimir, a http://vladimiralmar.blogspot.com

Observem la selecci6 leéxica i sintactica: predomini dels verbs, una onomatope-
ia que tracta de crear una sensacio de presencia, de fer-se sentir més que llegir.
Expressions molt col-loquials, com ara "quin fastic" o adjectius com "borratxos"
ens traslladen a una conversa desinhibida, entre amics. Per acabar, constatem
una de les coses que deiem sobre la creaci6 d'identitats: el signant d'aquest
apunt es declara "rus" amb una clara voluntat recreativa d'un ciberjo donat.
A pocs llocs, fora d'un blog, trobariem aquesta mena de llenguatge lax, poc

reprimit.

"Deiem que la vida és molt perra perd que moltes vegades ens fa riure, i que sort en tenim
de pensar molt, perd que a vegades també cal parlar i entendre'ns i que... tranquil, que
és provisional, encara."

RitusLee, a http://videsperres.blogspot.com.

Aqui veiem com aquest "déiem" té una funcié6 fatica, propia de la parla, que
tracta de mantenir el fil de la conversa. De la mateixa manera, els punts sus-
pensius i l'apel-laci6 al lector, aquest "tranquil" dirigit a un tu indeterminat,

genera la sensacio d'estar presents en una xerrada informal i, de nou, amistosa.

"- Perdi, tio, que és la tercera vegada que fots la mateixa plasta, i la segona que repeteixes
brometa! Ja et val, no?"

"-Tatu que? Thi va alguna cosa? Te m'estas creient massa, ja, potser? A veure si tindran
ra6 els que..."

Perdedor, a http://carndebanqueta.blogspot.com.


http://vladimiralmar.blogspot.com
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L'as de dialegs és un dels recursos més representatius del que és un apunt.
Representa la conversa en linia i fora de linia que mantenen blogaire i lector/
comentarista. Aquesta conversa imaginada es pot traslladar a l'apunt, usant
substantius de caire col-loquial o directament argot. Les cursives, els signes
d'interrogaci6 i d'exclamacio, els punts suspensius, etc. substitueixen els silen-

cis i altres modismes de la parla: I'entonaci6 i la intensitat.

"Malaurat professor,

Em poso en contacte amb voste per fer-li saber una cosa: "blau fondo" no és un color,
gravi-ho a la seva neurona."

Ndria, a http://epistolesipistoles.blogspot.com.

En aquest cas, la blogaire emula I'epistolari (el seu blog és diu "E-pistoles", en un
enginyos joc entre cartes electroniques i cartes incendiaries), perd amb tots els
recursos de la parloescriptura que fan servir la majoria de blogaires: apel-lacio
directa, estil de font negreta, as de cometes, verbs en forma imperativa...

Hi ha bitacoles més literaries, i per tant, menys orals. El tipus de comunitat
es determina per l'abseéncia o preséncia de certes normes expressades amb for-
mes lingiiistiques. Aqui tornariem a fer esment de la creaci6 de la identitat, ja
que en la mesura que el blog es consolida, que el seu llenguatge aconsegueix
mantenir l'atencié d'una audiéncia donada, el ciberjo construit es genera en
aquesta dialectica d'escriure i parlar, i es transforma a mida que el blog resis-
teix el pas del temps.

Cal, dongcs, tenir en compte la varietat de blogs, car cadascun genera diferen-
cies en el tipus de llenguatge. Cada grup crea el seu propi léxic, argot i parau-
les tabt, sobretot, els grups més tancats i/o consolidats. Aquests llenguatges
particulars delimiten si ets dins o fora del grup, i en reforcen la identitat. Els
grups més oberts exhibeixen una gran fluctuacio en la varietat de situacions
lingtiistiques. Pero el que tots ells tenen en comd és 1'enfocament subjectiu i
la varietat tematica, aixi com la barreja de pensaments i reflexions personals

amb converses continuades.

Una pregunta que sorgeix tot seguit és la segiient: si l'escriptura ocupa un espai
ila parla un temps, i si segons Roland Barthes, l'escriptura és I'Gnica cosa que
pot desenvolupar-se sense lloc d'origen, on se situa el génere comunicatiu
dels blocs? Nosaltres responem que la ciberescriptura o ciberparla dels blogs
és 1'tnica cosa que es pot desenvolupar sense lloc de destinacié. Un apunt pot
anar a parar a un altre blog, al correu electronic d'algt altre, pot ser impres,
reenviat, contestat en el mateix blog o en un altre, o simplement pot romandre
en un lloc imprecis, o un no-lloc inexacte tot i que localitzable, la URL.


http://epistolesipistoles.blogspot.com
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La blogosfera és, aleshores, un conjunt de textos i de converses inter-
relacionats que generen un arxiu col-lectiu i, en definitiva, el tipus de
llenguatge que es fa servir en els blogs configura un nou genere de co-
municacio a Internet.

Tot seguit veurem com l'enfocament de l'analisi critica del discurs aplicat als
blogs ens serveix per a analitzar el paper del discurs en la reproducci6 dels mo-
dels informatius i dels continguts existents abans i després de la irrupci6 dels
blogs. Un cop entenguem com contribueix el discurs en aquesta reproduccio
podrem determinar qui té accés a les estructures discursives i de comunicacio

acceptables i legitimades per la societat.

Parlarem, doncs, de l'agenda tematica i veurem amb més exactitud de que
parlen els blogs. Aixi sabrem si realment tenen raé uns o altres quan diuen
que, malgrat tot, les vertaderes estructures no han canviat o si ho han fet. Qui
parla, sobre qué i quan, son les tres grans preguntes que fins ara tenien una
resposta: parla qui determinen les classes dominants, sobre el que els interessa
que es parli i quan els convé. Tot aix0 sembla que s'esta modificant. Als blogs
es parla quan es vol del que ve de gust i ho fa qualsevol persona amb accés
a aquesta tecnologia que, pel que diuen les xifres, és molta més gent que la
que fins ara tenia el control de la informacié. Si bé és cert que la blogosfera
no deixa de ser encara una gran conversa privada interconnectada, els seus
efectes sobre el gran muntatge informatiu ja s'han deixat notar:

Els blogs son una forma de trencar amb el monopoli informatiu: donen
accés a converses més publiques, dins i fora dels mitjans de comunica-
cio, i esdevenen ells mateixos els nous mitjans.
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8. L'agenda tematica

Parlar de blogs és parlar de temes, de la confecci6 d'una agenda personal i
alhora col-lectiva que se situa en una posici6 prioritaria, paral-lela i de vegades
per sobre de l'agenda tematica tradicional. Parlar de blogs, doncs, és parlar
d'una perspectiva del moén i no pas d'una tecnologia, d'un programa o d'una

plataforma.

Un cop vist que és un blogaire, com el blog genera xarxes socials i per mitja de
quin tipus de llenguatge, volem aprofundir ara en els temes que la blogosfera
fa emergir i que configuren una agenda diferenciada de I'agenda mediatica.

Perd no podem parlar d'agenda tematica sense tenir en compte un aspecte fo-
namental: des d'on es formulen els temes que no provenen de les fonts ofici-
als? Des de quin posicionament personal? Hi ha préviament una sensacié o
reconeixement de la individualitat propia o es va generant a mida que a través
del blog s'exploren possibilitats d'expressio?

Garcia Orosa i Capdn Garcia han fet una analisi per a conéixer els grans temes
de les bitacoles espanyoles i la seva relaci6 amb l'agenda tematica dels mitjans
tradicionals d'aquest pais. La premissa de partida era que 'agenda dels mitjans
tradicionals esta predeterminada per unes fonts d'informacié poderoses que
controlen i gestionen l'univers mediatic, i que en aquest context, els blogs
serien possibles fonts d'informacio alternativa. Aquest estudi concloia que els
grans temes, actors i escenaris es traslladaven a la blogosfera, que se'n feia
resso i girava entorn dels mateixos eixos informatius que els grans mitjans de

comunicacio.

Es interessant tenir en compte la conclusié de Garcia i Capén: la coinciden-
cia en l'agenda proposada pels mitjans i la que es deriva dels blogs ratifica
I'existéncia d'una subestructura de produccié de la informacié que provoca

I'hegemonia i la concentracié de la informacié.

El monopoli de la informaci6 €s una realitat i el no-monopoli un mi-

ratge, afirmen.

Hi ha, pero, alguna matisacié: les bitacoles incorporen algunes modificacions,
segons el treball esmentat, en el tractament de l'actualitat. Per exemple, la
inclusio de temes no tractats als mitjans tradicionals, les reflexions sobre temes
personals de l'editor i autor de la bitacola, i algun aspecte de metadiscurs referit
a la xarxa, molt propia d'aquests espais virtuals.
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Aquestes modificacions desmuntarien "el miratge o mite" del monopoli infor-
matiu justament a partir d'aquests tres suposits i davant la realitat plural de
I'agenda bitacolar.

Perque, finalment, de qué parlen els mitjans? Centrant l'atenci6 en la prem-
sa digital, que és la que és més facilment comparable a la blogosfera, podem

observar quins son els grans temes tractats:

Politica internacional, politica nacional, economia, espectacles, esports i successos. Din-
tre de la politica ocupen un espai destacat els estira-i-arronsa dels partits, les eleccions
i els conflictes bel-lics. A casa nostra, el terrorisme, les qiiestions territorials i les picaba-
ralles entre tendéncies politiques sén la tonica. L'apartat de cultura centra l'atencié en
l'audiovisual: cinema i televisio; i els esports parlen fonamentalment de futbol, basquet
i curses de cotxes i motos.

Pel que fa als blogs, els temes s6n d'allo més variats:

Viatges, teatre, literatura, relacions amoroses, gastronomia, amistat, naixement d'un fill,
sopars amb amics, feina, musica, prendre un cafe, malaltia, depressio, alegria, estacions i
canvis en la natura, solitud, el pas del temps, crisis existencials, trencament de la parella,
religi6, drets humans, joventut, carrera professional, examens, feminisme, tecnologia,
desamor, esport d'aventura, mascotes, mudances, disseny, lleure...

El blog se sol especialitzar en un tema o grup de temes presentats des d'un
punt de vista individual i molt personal. Inclou una serie d'enllacos (links) que
reforcen l'aspecte tematologic, ja sigui de l'article, ja sigui del blog. En aquest
sentit, cal plantejar-nos si els blogs poden generar l'interées del gran public o bé
sOn captures electroniques d'una conversa privada que es déna en el domini

espacial...

Sigui quina sigui la resposta, no cal dir com s'amplia el ventall de la

informacié quan desplacem el pes del centre a la periferia informativa.

En diversificar les fonts, es diversifiquen els temes. I entenem com a font di-
ferent un altre tipus d'agent. Perqué no pel fet d'ampliar el nombre de diaris,
com s'ha vist amb el desplegament de la premsa gratuita, s'han eixamplat els
horitzons de la comunicacio: els anunciants imposen uns criteris d'efectivitat
que passen per recalar en allo conegut més que no pas per obrir les fronteres a
allo per descobrir. Ens referiem a la diversificacié de fonts reals d'informacio,
al nou periodisme de que parla Dan Gillmor, on la societat en ple esdevé co-
mentarista dels temes que cadascu suggereix.

Perque, efectivament, la majoria de blogs s6n de tematica personal: una barreja
d'actualitat amb les propies vivencies de cadascd. Aquestes vivéncies, pero,
guarden relaci6 amb el que veiem i escoltem a les noticies? Estan vinculats
tematicament els blogs amb els titulars de la premsa o amb el mén recreat per
la televisi6 i la radio?



CC-BY-NC-ND * PID_00156889 49

Weblogs. Diaris personals digitals

Un sistema que es pot fer servir per a comparar les dues realitats, la dels blogs
ila dels diaris, és el buidatge sistematic de portades de ciberdiaris i de sistemes
de sindicaci6 de blogs. Blocat, per exemple, presenta en la seva pagina prin-
cipal les entrades de tots els blogs sindicats segons es van penjant a les seves
respectives adreces.

D'aquesta manera, es pot fer una investigacié de tipus "tematica" per comparar
les noticies que van apareixent als mitjans amb els apunts nous dels blogs
sindicats, i constatar, aixi, si s'estableix una relaci6 estreta, tangencial o bé
si aquesta relaci6 és inexistent. També és interessant indagar si el fet que un
apunt estigui relacionat amb 1'agenda mediatica té relacié amb el nombre de
comentaris rebuts.

Els resultats mostren poca vinculaci6 dels blogs amb l'actualitat mediatica. Es
constata, en primer lloc, que els blogs no coincideixen amb l'index tematic
dels diaris, tot i que també hi ha blogs que analitzen les noticies d'actualitat.
Es a dir, la blogosfera inclou 1'agenda mediatica, mentre que els mitjans con-
vencionals no inclouen els temes de la blogosfera.

Per tant, els mitjans convencionals queden inclosos en la blogosfera
com un subgrup informatiu.

En segon lloc, el nombre de comentaris per apunt no té relacié amb l'actualitat
d'un tema. Deixant de banda els comentaristes de moda, la majoria de blogai-
res anonims poden obtenir grans audiéncies actives en articles molt personals.

Vegem tres exemples que comparen noticies de diaris en linia amb apunts pu-
blicats el mateix dia. Hem comparat dues noticies de portada i una de més
irrellevant amb tres apunts personals. D'aquesta manera podem veure les di-

feréncies entre la incidencia dels comentaris en cada cas.

Titular d'Avui (edicié 02/03/09) Post d'Ido (02/03/09)
"Euskadi ja és Espanya" "Escena del stper"
541 comentaris 12 comentaris

Hem posat en primer lloc aquesta noticia molt comentada per mostrar que cer-
tes noticies atrauen 'opini6 publica molt més que la majoria d'apunts de blogs
anonims. Altrament seria fer trampa. Hi ha una realitat: certs esdeveniments
fomenten la participacié massiva perque son els eixos tematics que interessen
o preocupen la ciutadania, o bé que els mitjans s'ocupen de fer ressonar i que
superen amb escreix qualsevol altra tematica d'iniciativa publica o privada.


http://www.avui.cat/article/mon_politica/55042/euskadi/ja/es/espanya.html
http://www.mariaescalas.blogspot.com
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Titular d'El Pais (edicié 30/04/08) Post de Carn de banqueta (30/04/08)
";Cuanto gana un italiano?" "La vida normal"
14 comentaris 25 comentaris

La noticia d'El Pais versa sobre una mesura presa pel Govern italia que permetra
coneixer les dades fiscals de qualsevol persona, i les reaccions que ha causat.
El blog, al seu torn, redacta impressions sobre l'existencia d'un nen i la seva
trajectoria vital, i remarca alguns episodis de la memoria de l'individu.

N'hem seleccionat aquests dos a l'atzar, triant un dia i una noticia qualsevol del
diari i un apunt qualsevol. Veiem que tot i tractar-se d'un diari d'ambit estatal,
una noticia pot generar menys comentaris que l'apunt sobre un tema personal
d'un blog anonim, si aquest té la virtut d'enganxar els seus comentaristes.

Titular d'Avui (edicio 13/05/08) Post de Vladimir
al mar (12/05/08)
"Comenca la recollida de signatures per pre- "Terribas power"

sentar una mocié de censura contra Laporta"

3 comentaris 28 comentaris

En aquest tercer cas, també triat a l'atzar, la noticia i I'apunt versen sobre as-
pectes diferents, un sobre esport i politiques d'equip, i 1'altre sobre la periodista
Monica Terribas, uns dies després de ser nomenada directora de Televisié de
Catalunya. En aquest darrer cas, el blog té molts més comentaris que la noticia
del diari, i un dels motius pot ser la seva actualitat i la relacié amb els mitjans.
Hem triat aquest apunt justament per la relacié que té amb 'agenda mediatica
del moment. En comparar els tres exemples, veiem que el fet que un apunt
sigui més comentat que una noticia no esta directament relacionat amb el fet
que sigui més o menys mediatic el seu tema, tot i que ser-ho hi pot contribuir.

En resum, la persona que té un blog personal pot mantenir un vincle
amb l'actualitat, perd més aviat genera el seu propi mon d'interessos;
mon que és compartit per més persones.

Aixi, el fet que els temes no siguin coincidents amb els dels mitjans de co-
municacié convencionals no determina l'isolament del blogaire, sin6 que en
aquesta logica informativa es generen tot de petites comunitats que, sumades,
creen la blogosfera.


http://www.elpais.com/articulo/internacional/gana/italiano/Averigualo/Internet/elpepuint/20080430elpepuint_24/Tes
http://carndebanqueta.blogspot.com/2008_04_01_archive.html
http://www.avui.cat/article/esports/30156/comenca/la/recollida/signatures/presentar/una/mocio/censura/contra/laporta.html
http://www.avui.cat/article/esports/30156/comenca/la/recollida/signatures/presentar/una/mocio/censura/contra/laporta.html
http://vladimiralmar.blogspot.com/2008/05/terribas-power.html
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Hi ha, doncs, una tendéncia creixent a presentar nous temes que no tenen
sovint cap relaci6 amb l'agenda mediatica. En aquest sentit, li donem la ra6
a Alain Touraine quan afirma que la veritable fractura es produeix entre el
mon privat i el moén public, i que és en la vida privada on s'esta produint un
canvi cultural (Touraine, 2007).

Lectura recomanada

Touraine, A. (2007). El mun-
do de las mujeres. Barcelona:
Paidos ("Paidos Estado y Soci-
edad",149).
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9. Ciberperiodisme

"El tema dels blogs em fascina. Trec la "periodista" que tots portem dins. Hi poso el que
em sembla i ningd m'ha de dir si esta bé o malament, si és adequat o no..."

Elefant Trompeta

El que els millors blogs personals tenen en comu és la veu —estan clarament escrits per
éssers humans amb una passié genuina".

Dan Gillmor

Enllacant amb l'epigraf anterior, comencem on ho hem deixat, amb aquesta senteéncia
que fa Alain Touraine a la seva darrera publicaci6é El moén de les dones:

"A la vida privada és on es dona l'auténtica transformacié cultural."

Aquesta afirmacio és interessant perque ens porta a plantejar si el tipus de noti-
cies que trobem als diaris quotidianament —ates que els grups dominants saben
que per tal de poder controlar els actes de les persones cal controlar-ne previa-
ment les estructures mentals i una férmula molt efectiva és la reiteracio— tenen
o no competéncia en els blogs. Es a dir, les elits tenen accés actiu als elements
comunicatius sobre els quals poden exercir el control. I és en aquest marc que
cal veure com els blogs, que generen microespais informatius, s'insereixen dins

d'aquesta logica i, si ho fan, com aconsegueixen transcendir-la.

Quan parlem de globalitzaci6é de la informacié i la comunicacio, sovint
fem referencia a conceptes que es concreten en la premsa digital i els diaris
internacionals en linia —que avui poden ser consultats des de qualsevol lloc
amb connexi6 del mén- i oblidem 1'altre vessant de la globalitzaci6é que afecta
els canals informals. En aquest ambit situem la blogosfera, i aprofitem per
recordar una anecdota que es dona entre el director del The New York Times
digital i Dave Winer I'any 2002: van apostar mil dolars cadascta que el 2007 les
paraules o frases referides a les cinc noticies més importants buscades al Google

estarien abans en blogs que al prestigios diari. Va guanyar Dave Winer’. Al seu
torn, Philip Meyer publica l'any 2004 The Vanishing Newspaper, on prediu que
el darrer exemplar de diari en paper es vendra l'any 2043.

Ambdues anécdotes ens transporten a un escenari molt diferent del que
teniem fa poc més de mitja década. Es per a rumiar veure com evoluciona la

premsa digital, els canvis que setmana rere setmana es van produint. Xavier

Bosch®, director de 1'Avui va desvetllar en una conferéncia que la versio digital
d'aquest diari preveia cent accions relacionades amb Internet que es durien a

terme en els mesos vinents.

Es obvi que en aquesta revoluci6 informativa, la blogosfera hi té molt a veure.
Merce Molist comenta que la revoluci6é dels blogs ha estat possible gracies a
l'aparici6 de serveis gratuits d'allotjament, facils d'usar per a persones sense

U pot seguir la histo-

ria de la juguesca a http://
www.scripting.com/stories/2007/
12/21/ myLongBetWithMartinNi-
senho. html.

©®)conferencia donada a Omnium
Cultural 05/06/08.



http://www.scripting.com/stories/2007/12/21/myLongBetWithMartinNisenho.html
http://www.scripting.com/stories/2007/12/21/myLongBetWithMartinNisenho.html
http://www.scripting.com/stories/2007/12/21/myLongBetWithMartinNisenho.html
http://www.scripting.com/stories/2007/12/21/myLongBetWithMartinNisenho.html
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coneixements técnics o amb poc coneixement informatic. Encara que la ca-
tosfera (la blogosfera catalana) no té la gran influeéncia social i politica que han
aconseguit els blogs als Estats Units, s'hi acosta cada dia més, aprofitant un
forat clau a Catalunya: la manca de mitjans de comunicaci6 en catala.

En comptes de ser consumidors passius de la informacio, cada vegada hi ha

més usuaris d'Internet que s'estan convertint en participants actius.

Els blogs permeten que cadascu tingui una veu i contribuir aixi al crei-
xement progressiu de I'esfera pablica.

A tot aix0, ens demanem si, efectivament, els blogs constitueixen una nova
forma de periodisme, presa la paraula en sentit literal. No tothom ho té clar:
Berta Garcia i José L. Capon qiiestionen que, de fet, els blogs es puguin con-
siderar mitjans alternatius. I plantegen la pregunta: quin és el seu lloc en la
dinamica del camp informatiu? De fet, tornem a la pregunta queé és un bloc:
una nova practica discursiva?, un génere nou? o un mode informatiu alterna-
tiu? Dan Gillmor no ho dubta: som davant els nous mitjans. D'enca I'Onze
de Setembre (el nord-america, no el catala) i l'eclosié dels blogs, es pot parlar
d'una irrupci6 de nous actors en l'arena informativa. Els blogs sén, segons Jay
Rosen, una forma extremadament democratica de periodisme.

De fet, a dia d'avui tots els diaris nacionals tenen blogaires entre les seves ci-
berpagines. A banda dels comentaristes oficials de les seccions estandard, es
poden seguir els blogs que parlen de temes de 'agenda d'aquell mitja en qties-
ti6 o d'altres aspectes. El fet que els blogs dels periodistes siguin satel-lits dels
planetes mediatics demostra que un gran nombre de lectors busca encara els
temes o actors promocionats. Aixi mateix, de retruc, les bitacoles d'il-lustradors
o altres famosos que no estan penjats d'un diari digital, perd sén igualment
molt visitats, ho poden ser gracies a la seva aparicio als mitjans (ja sigui perque
hi publiquen tires comiques o acudits, o hi col-laboren com a comentaristes,
en columnes d'opinid). En resum, la incidéncia dels mitjans en les practiques

de navegacio és considerable, pel que fa al resso d'un blog donat.

Aleshores, quan és que el periodisme amateur comenga a posicionar-se en
I'escenari informatiu? Segons Gillmor i altres observadors, va ser la Guerra
d'Iraq l'esdeveniment que va comportar la consagracié definitiva dels blogs

amb un blog de tall periodistic que retransmetia a diari la vida durant la guer-

ra (Bagdad en llamas’ és un testimoni clandesti, realitzat per la jove progra-
madora iraquiana Riverbend, que va esdevenir corresponsal extraoficial d'un
fet d'interes mundi