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Abstract

En aquest treball es realitza mitjangant la combinacié i integracié de materials de diverses tipologies o
arees del Multimédia, un nou element multimédia.

Paraules clau: Memoria, Treball de Fi de Grau, Multimedia, UOC, Stopmotion, Storyboard, Storyline,
Animatica, Adobe Premiere, Photoshop, Soundbooth
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Agraiments, Notacions i Convencions

Vull agrair al consultor Llogari Casas la seva ajuda per indicar-me els camins on poder trobar llum en

mig de les meves foscors i atzucacs.
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1. Introduccid

En aquest TFG em vaig proposar realitzar un anunci per a la televisié i/o pagines web d’un curs de balls

de salo per correspondéncia o a distancia.

En el pla docent s’explica que el TFG és el resultat final i natural al que arriba I'estudiant després de tot
el procés d’'aprenentatge realitzat durant els estudis del Grau Multimedia. Amb aquest treball jo he
volgut demostrar als professors pero sobre tot demostrar-me a mi mateix, que els meus coneixements
i habilitats en arees multimédia han anat evolucionant a mida que jo anava avancant en els meus

estudis del Grau.

A continuacio vull explicar una mica com arribo als estudis del Grau Multimédia. Jo treballo com a
consultor informatic de SAP, personalment considero que la meva feina no permet gaire creativitat,
SAP és una solucié informatica empresarial molt potent i ben dissenyada perd que no permet fer
moltes coses revolucionaries, i tampoc els clients volen coses revolucionaries, volen solucions que
cobreixin perfectament les seves necessitats i ajudin a millorar el rendiment de la seva empresa. A més
a més, he treballat sempre en grans empreses, les anomenades Big4, on la pressié es maxima, el
nivell de feina i estrés és molt alt, la metodologia de treball molt estricta, etc. Per acabar d’arrodonir la
situacio, séc una persona amb moltes inquietuds, vull fer i aprendre coses noves, no m'agrada tenir la

sensacio d’estar fent coses rutinaries o estar estancat.

Tots els punts explicats al paragraf anterior son els que, ja fa molts anys, m’empenyen a buscar una
carrera que em permeti fer activitats totalment diferents a les que faig diariament a la meva feina
quotidiana i aixi ‘oxigenar’ el meu cervell, trencar totalment amb la meva rutina diaria fent coses que
m’obliguin a pensar de manera diferent a com penso durant la setmana laboral, fer activitats que em

forcin a buscar la creativitat dins meu.

El Grau Multimédia (o Graduat Multimédia, com es deia quan vaig comencar els estudis) cobreix
perfectament el que buscava i per aix0, a ritme pausat, he estat els Ultims anys fent 2 o 3 assignatures

per semestre fins arribar on séc ara, enfrontant-me al final del Grau, aquest TFG.

Com he dit abans, aquest TFG pretén demostrar que he anat avancant i millorant els meus
coneixements. A mida que els meus estudis al Grau anaven avancgant, els meus coneixements i les
meves habilitats també anaven creixent. Per aquest motiu he volgut fer en el meu TFG un treball molt
semblant a algun ja realitzat al Grau, pero millorat i perfeccionat. A assignatures relacionades amb
edicio de video digital he fet treballs basats en la mateixa tematica, perd només emprant eines d'edicid
de video, en canvi en aquest TFG em proposo demostrar-me que a més a més he adquirit
coneixements prou solids en altres arees del multimédia com per a fer una nova versié de I'anunci on

es vegin la combinacio i perfecte integracié d'altres arees del multimedia.
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2. Descripcio-Sinopsis

El meu TFG com ja ha quedat dit abans, €s un anunci per a la televisio i/o planes web d'un curs per
correspondéncia o a distancia per a aprendre balls de salo, I'anunci tracta mitjancant el recurs
tradicional de la publicitat de mostrar I'abans i el després de convéncer el seu public objectiu de les

excel-léncies del producte i els beneficis que aporta.

Ens imaginem que ha contactat amb nosaltres I'empresa CEAC, empresa que es dedica a
comercialitzar cursos a distancia i cursos per correspondéncia de tota mena i amb tematiques molt
variades. CEAC vol llengar al mercat un nou producte que en aquest cas és un curs per aprendre a

ballar correctament balls de sal6.

La sinopsis de I'anunci és un professor de ball que es dirigeix al public objectiu del curs apel-lant a la
voluntat d’aquestes persones de deixar de ballar malament i gracies al curs per correspondéncia de
balls de sal6, convertir-se en grans ballarins, el curs pot canviar les qualitats artistiques pel ball dels
alumnes. Per a donar més forca als seus arguments es mostren imatges de persones ballant de forma
totalment descoordinada abans de fer el curs de ball i imatges de persones ballant de forma molt

elegant i gracil després de finalitzar el curs CEAC.
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3. Storyline

Per a la primera entrega d’aquest TFG es va realitzar un Storyline, una petita sintesi de la trama de la

historia que es pretén explicar a I'anunci, per tal d'il-lustrar millor I'objectiu que es vol aconseguir.

L'storyline del nostre anunci consisteix a aprofitar la moda del ultims anys pels balls de sal6 per a
vendre un curs per a aprendre a ballar correctament balls de salé a aquelles persones que els hi

agrada molt perd no ho saben fer adequadament.

Molta gent s’ha aficionat els Ultims anys a practicar tota mena de balls de salg, inclus hi ha programes
de televisié a Catalunya amb uns bons index d’audiéncia on es mostren concursos internacionals de
balls de sald. De totes maneres, no tothom que vol ballar ho fa bé o té la facilitat d’aprendre de forma
autodidacta aixi que aquest anunci busca vendre un curs per aprendre a ballar entre totes les persones

interessades en aprendre a fer- ho o interessades en millorar la seva técnica.
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4. Objectius

4.1 Principals

» Demostrar als professors i consultors de I'assignatura que durant els diversos cursos del Grau
Multimédia he anat adquirint nous coneixements en multimédia i s6¢ capa¢ de combinar-los de
forma correcta i adequada per a generar un nou producte multimédia amb qualitat professional

» Demostrar-me a mi mateix que he assimilat de forma correcta tots els coneixements adquirits
durant tots aquests anys estudiant el Grau (o antic Graduat) a la UOC, i que sOc capag de
plasmar-ho en un Unic treball que barregi diferents arees de coneixement

» Tenir la satisfaccié personal de veure que realment he interioritzat els coneixements estudiats
i he aprofitat raonablement bé tot el temps, esfor¢ i diners invertits. Com aquesta carrera I'he fet
com a hobby o aficid, el meu objectiu era aprendre i no anar passant cursos per assolir un titol
universitari, realment vull al finalitzar aquest TFG tenir la sensacio d’haver aprés moltes coses,
valoro molt més aquesta sensacié d'objectiu acomplert que el fet de tenir un titol (pero

naturalment també vull tenir aquesta titulacio)

4.2 Secundaris

» Refrescar coneixements. Degut al ritme que he seguit als meus estudis del Grau (a ra6 de 2 o
3 assignatures per semestre) alguns dels coneixements o técniques necessaries per a dur a
terme aquest TFG els vaig adquirir ja fa alguns anys aixi que ha sigut imprescindible recuperar

aquests coneixements i tornar a fer-los servir de forma adequada
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5. Marc teoric/Escenari

CEAC és una empresa amb 67 anys d'experiéncia en I'ambit de la formacié a distancia, disposa de
més de 50 cursos a distancia agrupats en 11 grans arees o categories, en la seva llarga trajectoria ha
format a més de 3 milions d’alumnes. CEAC esta a punt de treure al mercat un nou producte, en aquest
cas un curs a distancia per a aprendre a ballar correctament balls de sald, aprofitant el boom actual

d’'aquesta aficio.

El public objectiu al que CEAC vol destinar el seu nou producte és gent aficionada als balls de sal6 que
tot i dedicar moltes hores a aquesta aficio, sap del cert que encara té moltes coses a aprendre per tal
de ballar de forma adequada i correcte. Aquestes persones volen millorar les seves tecniques de ball,
volen aprendre a ballar correctament i podrien estar interessades en realitzar un curs, pero necessiten
flexibilitat horaria i poder seguir el curs al seu propi ritme. Un curs de balls de sal6 a distancia reuneix

totes les caracteristiqgues que necessiten aguestes persones.

Per tal de maximitzar el public objectiu hem fet I'anunci en llengua castellana. Tot i que la documentacio
del TFG estigui redactada en catala, la versio final de I'anunci és en castella ja que CEAC és una
empresa amb influéncia en tota I'area hispanoparlant i vol anunciar els seus productes entre el maxim

nombre de persones susceptibles d’estar interessades en els seus productes, els seus cursos.

A I'hora de fer aquest anunci per a CEAC ens enfrontem al repte de captar I'atencié del maxim nombre
de public objectiu, destacant la qualitat i avantatges d’aquest nou curs per a aprendre a ballar, per
sobre de qualsevol académia de ball on es realitzin cursos presencials i per sobre d'altres cursos a
distancia de tematica diferent que també puguin interessar a possibles clients de CEAC que busquin

una activitat per a ocupar les seves hores lliures o d'oci.

12/35



Curs CEAC de Balls de Salé, Grau Multimédia

6. Storyboard

Per a la primera entrega d’aquest TFG es va realitzar un Storyboard, una representacio il-lustrada del
guio de I'anunci mitjangant una sequiencia de vinyetes, per tal de servir de guia per entendre la historia

que es vol explicar a I'anunci.

A continuaci6 es mostra I'storyboard o petit croquis de I'anunci per a ajudar a seguir I'estructura que té

el video final de I'anunci.

Figura 1: Storyboard de I'anunci
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7. Continguts

Aquest TFG és un anunci que es pot emetre per televisié i a més a més es pot penjar a pagines
d’internet. En el nostre anunci es confronta la situacié de partida, gent a la que li agrada molt ballar pero
no dominen pas les técniques del balls de sald, en contraposicié a persones que tenen gran domini
dels balls de sald. El nostre anunci fa servir la tipica formula publicitaria de I'abans i el després, és a dir

ensenyar com balla la gent abans de fer el curs a distancia i com balla un cop acabat el curs.

Per una banda ensenyarem gent a la que es veu tractant de gaudir del ball perd que no aconsegueixen
ballar de forma natural i coordinada, i per altra banda ensenyarem imatges de gent un cop han finalitzat
el curs ballant de forma molt harmoniosa i acurada. Les diferents imatges seran introduides per una
locuci6 oral d'un professor de ball que és popular per la seva participaciéo en programes televisius
dedicats al ball.

Com en aquest TFG ens hem mogut en un pla purament teoric, he orientat el TFG com si realment
I'anunci el féssim finalment amb aquest professor com a locutor o presentador de I'anunci, tot i que per
les logiques restriccions que tenim la filmacié de I'anunci no la he fet amb ell sind que he fet un

muntatge amb imatges seves simulant que parla a la camera fent servir la técnica d’stopmotion.

Suposant que realment s’hagués fet una gravacié especial per a I'anunci del professor de ball, la
participacio del professor seria enregistrada en un estudi igual que les sequencies de les diferents

persones ballant, abans i després del curs, les enregistrariem amb actors actuant també en un estudi.

El professor faria les seves intervencions en un primer pla, sera un bust parlant centrat a la pantalla
amb un fons d’imatge molt senzill per tal que I'atenci6 del public quedi centrada en ell. En canvi les

imatges de ball seran plans generals de parelles ballant, fent servir la técnica de I'stopmotion.

Les imatges de parelles ballant malament seran amb musica de fons estrident i es mostraran
moviments descoordinats i poc suaus, per la seva banda les parelles que ballen bé sera amb musica
molt suau, moviments delicats i amb molta harmonia. Les intervencions del professor també seran amb
musica de fons molt suau i amb volum molt baix per que I'atencié quedi fixada en la al-locucié del

professor i el public objectiu no perdi detall del que diu.

Per potenciar la imatge de marca, el logotip de CEAC sortira a l'inici de I'anunci, i hi haura textos
sobreimpressionats per pantalla durant I'anunci per reforcar els missatges i les idees claus que I'anunci
vol transmetre.

Hi haura dues versions diferents de I'anunci, diferents basicament en la durada. Una versio de I'anunci
dura aproximadament 1 minut i mig (aquesta versio és la que es presenta com a lliurable del TFG) per

a emetre en algunes ocasions per televisio i sobre tot per a emetre en planes web (on la publicitat té un
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cost molt més reduit) i una altre versié de I'anunci més reduida d’'uns 20 segons que sera la que més

sovint sera emesa per televisio (per questié de l'alt cost de cada segon de publicitat a la televisio).
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8. Metodologia

La metodologia seguida a I'hora de fer aquest TFG va ser, en primer lloc, rumiar de forma molt
detallada totes les caracteristiques que m’hagués agradat que tingués I'anunci i amb quins recursos
multimédia tractaria de cobrir cadascuna d‘aquestes caracteristiques que volia mostrar. Es a dir, a on
voldria fer servirimatge real i a on imatge fotografica, quins retocs afegir a les imatges, quins fragments
de I'anunci fer emprant la técnica de I'stopmotion, quines cancons o audio afegir a les imatges, quins

efectes visuals o0 sonors afegir per a donar major forca al relat, etc.

Com era d’'esperar, la meva idea inicial a anat patint molts canvis al llarg dels diferents lliuraments del
TFG fins a arribar a la versié definitiva que presento. Tot i que la idea inicial va ser molt meditada i
treballada tractant de no imaginar impossibles, hi ha hagut detalls que vaig planificar fer inicialment que
finalment no ha sigut possible portar a la realitat i he hagut d’anar preparant la introduccié de canvis per

a cobrir de manera alternativa algunes parts del treball.

A copia d'anar meditant i treballant en el meu projecte, vaig anar tenint cada cop més clar quins
recursos i programari faria servir per a aconseguir fer la combinacid i unificacié dels diferents material
amb diferents origens que necessitava fer servir. Durant el Grau hem treballat amb diferents
programes, uns més complexos que altres, uns més senzills i intuitius de fer servir o amb millors ajudes

a l'usuari des del meu punt de vista.

Un punt important que crec cal esmentar i tenir molt present €s en el cas del programari, verificar que
encara es tenen les claus de registre i aquestes son valides per a poder treballar. Durant el Grau la
UOC ens ha proporcionat diferents programes i diverses versions dels mateixos que poden haver
guedat obsolets o poden haver caducat les seves claus. Crec basic fer la verificacié del programari

disponible a I'hora que es planifica qué es fara i com es fara.

Una vegada vaig recopilar tot el material necessari per muntar el treball final (audio, video, imatge fixa,
efectes sonors, etc), ja sigui material propi o material ali¢, vaig anar important aquest material a un
projecte creat amb Premiere, el software escollit per a fer la generacio del video. El seglient pas va ser
posar els videos en la sequencia correcta i fer el muntatge, afegir la musica i I'audio, intercalar textos i
transicions entre imatges, modificar la durada dels textos i dels videos, afegir efectes i transformacions

gue incorpora Premiere que ajuden a donar un aspecte més professional al lliurable final, etc.
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9. Plataforma de desenvolupament

Els recursos tecnologics que he fet servir per a realitzar el meu TFG han estat:

» Adobe Photoshop = programa per a editar fotografies, grafics i imatges

* Adobe Premiere - programa d’edici6é de video

» Adobe After Effects > programa per a afegir efectes visuals a imatges de video i per a fer
animacio digital

* Adobe Soundbooth - programa d’edici6 digital d'audio

» Internet Explorer - navegador web de Microsoft

* Microsoft Outlook - client de correu electronic

»  Microsoft Word - programa processador de text

»  Microsoft Powerpoint = programa per a fer presentacions practiques amb text, audio,
animacions i imatges

» Google - cercador de la Internet

» Videocamera Samsung VP-HMX 10A

* Ordinador personal HP EliteBook 8460p

e Camera de fotos Olympus VR-310
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10. Planificacié

Les principals dates clau del projecte son les dates de lliurement de les quatre PACs de que consta

aquest TFG. A continuaci6 s'indiquen les dates clau aixi com els diferents objectes o lliurables inclosos

en cada PAC:

1 d’octubre, lliurament de la PAC1

(o]

Primera versié de la Memoria del projecte que inclou entre d’'altres punts
» Sinopsis
= Storyline

» Storyboard

27 d’octubre, lliurament de la PAC2

(o]

(o]

Segona versié de la Memoria del projecte amb més detall, capitols i informacié
addicionals

Animatica

2 de desembre, lliurament de la PAC3

(o]

Tercera versio de la Memoria del projecte amb més detall, capitols i informacio
addicionals

Primera versié o versié esborrany de I'anunci objecte d'aquest TFG. Treball molt
semblant a la versio definitiva del TFG perd encara amb petits detalls pendents

d’ajustar i perfeccionar

14 de gener, lliurament de la PAC final del TFG

(o]

O O O O o o

Versi6 definitiva de I'anunci objecte d'aquest projecte

Versi6 definitiva de la Memoria del projecte

Autoinforme d’avaluaci6 sobre I'Us de les competéncies transversals
Presentacio en video del projecte com a defensa davant del tribunal d’avaluacio
Presentacio del projecte per al public en general

Recursos de tercers utilitzats en la realitzaci6 de I'anunci

Presentacio del projecte en versid publicable a Mosaic
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11. Animatica

Per a la segona entrega d'aquest TFG es va realitzar una Animatica que no és més que una
composicié audiovisual a la que es mostra amb imatges i amb audio (que no tenen per que ser les

definitives) una primera versié esborrany del projecte.

En aquest apartat es presenta en el fitxer adjunt I'animatica realitzada. A partir del Storyline s’ha
construit un primer esbos de com sera el treball final, per tal de transmetre millor qué es pretén feri com
es pretén fer. S’han afegit explicacions en les sequéncies (textos en moviment de color blau) per tal

d’'afegir més informacio a qui vegi aguest esbos de I'anunci.

En aquesta animatica, la durada de les diferents seqiiéncies no coincideix amb la durada a I'anunci
definitiu, amb I'objectiu d’ajustar les durades al temps necessari per a llegir les explicacions de les

diferents sequiencies que té I'animatica.

AnimaticaXMorillo_TF
G
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12. Guib

La primera imatge que mostra el nostre anunci és una pantalla negra amb el nom del curs
sobreimpressionat aixi com el logotip de CEAC, de tal forma que el pablic identifiqui clarament quina
empresa esta al darrera d’aquest producte, ja que aquesta empresa és molt important i pertany a una
multinacional molt coneguda. Aquesta imatge durara aproximadament uns 5 segons, per tal que
I'espectador pugui llegir tranquil-lament el nom del curs i identificar el logotip de I'empresa. De fons

sonara una musica molt suau, tranquil-la i harmoniosa.
Es realitza una transicio de tall directe per a passar a la seglient seqiiéncia de I'anunci.

A la segilent sequencia apareix el presentador de I'anunci, un ballari famés per participar com a

professor i jurat en un concurs televisiu per aprendre a ballar.

La imatge del professor és un primer pla, es veu basicament la cara del professor sobre un fons molt
senzill per tal que I'atencié del public objectiu es centri només en el professor i no es distregui amb
altres detalls. Hem editat i alterat la fotografia del professor per una banda per a que sembli més una
caricatura que una fotografia real i per altra banda per simular que el professor parla en stopmotion fent
la presentaci6 de I'anunci. Sobreimpressionat a un canté de la pantalla es mostra el logotip de CEAC

per tal que el pablic el pugui identificar i retenir.

El professor explica I'objectiu del curs. Adreca el missatge a aquelles persones que dediquen hores i
esforg a ballar perd sén conscients de fer-ho molt malament i per aixo volen aprendre facilment a fer-ho
correctament. La veu del professor sera de I'estil de la Darth Vader, el fet de canviar la veu és només
per que no volia que fos la meva propia veu la que sortis a I'anunci i aixi també per a poder practicar
amb el programari d’edicié d'audio i recordar el que vaig aprendre d’aquesta matéria al Grau. De fons
es va escoltant la mateixa musica suau i tranquil-la de la seqiiencia anterior. Aquesta seqiiéncia dura

uns 9 segons.
Es fa una transicio de tall per a passar a la segient sequéncia d’'imatges i audio de I'anunci.

A la seglient sequéncia s'observa una gravacio en stopmotion de ballarins que no domina les tecniques
dels balls de sald, son personatges que ballen de forma descoordinada, grotesca i amb moviments
molt bruscos i espasmodics. Es mostra sense miraments com és la manera de ballar de la gent abans
de fer el curs objecte de I'anunci. Per a donar més forca a les paraules del presentador que indicava
que I'anunci es dirigia a gent farta de ballar com a anecs marejats, es mostren anecs ballant malament
i s’han afegit a les imatges uns reflexes de llum que simulen que estan marejats com a sopes. De fons
s’escolta una musica molt estrident i descompassada, fet que remarca encara més la sensacié d’estar

veient ballarins molt dolents. Durant aquestes imatges dels ballarins ballant malament es sentira una
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veu en off amb reverberaci6 o eco que indica que aquesta és la manera de ballar quan encara no s’ha
fet el curs CEAC. Aquesta seqiiéncia dura uns 18 segons.

Es realitza un fos a negre per a passar a la seguent seqiieéncia d'imatges, mentre que per a canviar la
musica de fons de forma subtil es fa un fos exponencial.

A la seglient seqiiéncia es pot veure un altre cop al presentador de I'anunci, sense canvis respecte a la
presentacio inicial, és a dir un primer pla amb un fons d’imatge senzill que no distregui al pablic i el
logotip de CEAC, que reafirma que la soluci6 per a deixar de ballar aixi és fer el curs a distancia de
CEAC. De fons es torna a sentir la mateixa musica suau i tranquil-la del principi de I'anunci. Aquesta

seqgliéncia dura uns 6 segons.

Es torna a fer un fos a negre per a passar a la segiient seqiiencia d'imatges de I'anunci, mentre que per
a canviar la musica de fons de forma subtil es fa un fos exponencial.

A la segiient sequiencia es pot veure imatges de ballarins que ja dominen a la perfecci6 les tecniques
dels balls de salo, ara aquests personatges ballen de forma gracil, compassada i harmoniosa. Es el
després. Es sentira de fons musica classica molt suau estil vals vienés. Durant el video es sentira una
veu en off amb reverberacio o eco indicant que després de fer el curs CEAC és aixi com ballen tots els
alumnes. Agquesta sequencia dura uns 40 segons, una mica més del doble que les imatges dels
ballarins que ballava malament per a poder transmetre durant més temps els grans progressos i canvis
positius que es poden aconseguir amb el curs de ball.

Es torna a fer un fos a negre per a passar a la segiient seqiiéncia d'imatges i per a canviar la musica de
fons de forma subtil es torna a fer un fos exponencial.

La dltima seqiiéncia de I'anunci torna a ser una intervencié del presentador que anima al public a trucar
al nimero de telefon de CEAC que es mostra per pantalla per informar-se del curs i apuntar-se. De fons

sona la mateixa musica suau i tranquil-la de I'inici de I'anunci. Aquesta seqiiencia dura uns 6 segons.

Es torna a fer un fos a negre i un fos exponencial per a finalitzar I'anunci.
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13. Perfils d’'usuari

En el nostre cas podem distingir tres grans tipologies d'usuari amb els seus perfils particulars cada un

d’'aquests tipus.

Per una banda esta l'usuari o client que ens encomana crear un anunci pel seu producte (com a
hipotética agencia de publicitat que som), per a aquest TFG en concret el client és el Grupo Planeta o la
seva divisi6 CEAC. En aquest cas el perfil d’'usuari és una empresa que tingui un producte a publicitar
i que desitja anunciar-ho mitjangant un spot per televisio i internet que sigui modern i que combini

varies arees multimedia.

Per altra banda esta l'usuari que visualitzara I'anunci, ja sigui per televisio o internet. En aquest cas
crec que no hi ha un perfil concret d’'usuari, basicament qualsevol persona que vegi la televisié a les
hores d’emissio de I'anunci o0 que navegui per internet per les planes on inserirem I'anunci. Aquestes
persones tot i que no estiguin gens interessades en el curs que s’anuncia i no parin gens d'atencio, el

veuran i crec que es poden considerar ‘usuaris’ de I'anunci.

Finalment esta I'usuari o client potencial del producte, el client potencial del curs a distancia de balls de
salé. En aquest dltim tipus d'usuari, el perfil pot ser molt heterogeni ja que interessats en els balls de
sald hi ha persones de tota mena d’edat i condicié social, pero considero que principalment I'anunci ha
d’'anar dirigit a persones de mitjana edat i classe mitja, que els hi agradi molt el ball i ballar, que vulguin
millorar la seva técnica i coneixements a la vegada que es diverteixen i fan una activitat saludable, pero
amb la particularitat que no poden o no volen seguir un horari estricte de classes presencials i
prefereixen I'opcio del curs a distancia (ja que poden seguir el curs al seu propi ritme d’aprenentatge i
en les hores que li convenen). Ara ja fa anys que esta molt de moda els balls de sal6 i no faltara gent

interessada a fer aquest curs de CEAC.
Per tal de maximitzar el nombre de persones que poden arribar a ser clients potencials hem fet I'anunci

en llengua castellana. Tot i que la documentacié del TFG estigui redactada en catala, la versio final de

I'anunci és en castella ja que CEAC és una empresa amb influéncia en tota I'area hispanoparlant.
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14. Pressupost

Com ja hem dit abans, farem el pressupost imaginant que realment filmarem imatges amb el professor
de ball i els actors, tot i que a I'anunci no surten ni actors ni el professor sind que aquestes imatges amb
persones reals han sigut substituides per imatges generades per mi amb alguna de les técniques

multimédia apresses al Grau.

A continuacié mostrem les taques a realitzar per crear I'anunci i el cost aproximat d’aquestes tasques:
 Gui6é > 1600 €
* Maaquillatge i perruqueria > 430 €
* Lloguer d'un platé - 320 €
» Contractacio del director i del realitzador de I'anunci > 975 €
» Contractacio de I'editor de I'anunci - 2900 €
» Contractacio del professor de ball/presentador > 5500 €
» Contractacio dels actors que fan de ballarins > 1200 €
» Lloguer de I'equip de gravaci6 de imatge i so > 375 €
* Lloguer del vestuari > 270 €
» Contractacio d'un operari de camera > 975 €
» Contractacio d'un operari de so > 975 €
e Catering > 275 €
* Lloguer de I'equip d’edici6 de imatge i so > 375 €
» Drets d'autor de les imatges de ball de I'anunci - 0 €, produccié propia
» Drets d'autor de les musiques de I'anunci = 0 €, banc de sons sense royalties

» Composicié musical de fons per a I'anunci = 0 €, banc de sons sense royalties

Total - 16.170 €
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15. Analisi de mercat

Com a hipotética agencia de publicitat que ens dediquem a fer anuncis, el nostre client potencial sén
persones o empreses que vulguin o necessitin publicitar un producte i ho vulguin fer mitjangant anuncis

multimédia.

Ara per ara hi ha molta competéncia per vendre productes ja que hi ha oferta abundant pero
malauradament la demanda es molt baixa degut a la crisi econdomica. Aixi doncs com hi ha una forta
competéncia per a aconseguir vendre productes/serveis aixo fa pujar la necessitat de publicitar-se
buscant assolir un forat significatiu al mercat. Una via per aconseguir-ho és apostar per fer publicitat

poc convencional i forga actual i una manera és utilitzant recursos multimedia.

La competéncia que podem tenir sén altres agencies de publicitat de la mateixa area d'accidé que la
nostra, i per area d'accié em refereixo tant a nivell de zona geografica com de mitjans que fa servir per
donar-se a coneixer pels seus clients objectiu. Aguestes empreses en molts casos ja estan

consolidades aixi que ja tenen un nom i una cartera de clients que nosaltres no tenim.

Per a ‘lluitar’ amb aquesta competéncia nosaltres farem productes molt innovadors, aprofitant al maxim
tots els recursos i coneixements multimédia que tenim i naturalment ajustant els preus al maxim per a
anar guanyant clients i fent-nos un nom. El mén de la publicitat esta constantment canviant, cal fer
anuncis cada cop més sorprenents per a captar I'atencio dels clients potencials del producte o servei
que s'anuncia i es vol vendre, afortunadament la tecnologia també fa grans avencos i actualment es
poden fer treballs o anuncis multimédia cada cop més innovadors i trencadors, amb grans possibilitats

de trobar idees originals per a vendre productes o serveis.
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16. Marqueting i Vendes

CEAC es el centre d’ensenyament privat pioner a I'estat espanyol en I'ambit de la formacié a distancia.

CEAC forma part del important grup de comunicacié Grupo Planeta DeAgostini, lider del sector
editorial a I'estat espanyol, fet que constitueix una gran garantia de professionalitat, serietat i qualitat
del producte que ofereixen, cursos a distancia. CEAC als seus anuncis remarca que pertany a aquest
important grup aixi com la seva col-laboracié amb altres empreses o entitats de prestigi (Microsoft,
Bayer, Generalitat de Catalunya) per a transmetre als seus potencials clients la professionalitat de la

seva oferta.

El logotip de CEAC és un quadrat blau, color que s'associa a la responsabilitat i

credibilitat, inspira confianca i seguretat, valors tots ells que vol transmetre el nostre

CEAC

client als seus potencials compradors o clients. El logotip té en lletres blanques la marca,

amb una tipografia molt senzilla, amb el que es vol transmetre una idea de simplicitat, els
cursos CEAC no s6n complicats y faran molt facil als usuaris la tasca d’aprendre i assolir els seus

objectius.

25/35



Curs CEAC de Balls de Salé, Grau Multimédia

17. Conclusions

Durant la realitzacio del meu TFG he comprovat que tal i com em pensava i temia, no he pogut dur a
terme tot el que em vaig plantejar a I'inici. Al meu cap I'anunci tenia unes caracteristiques que finalment
no ha sigut possible fer realitat al 100% ja sigui per limitacions tecniques o dels meus propis

coneixements.

Si vull remarcar que amb I'exercici tedric que he fet d'un primer analisis dels costos que pot portar
associats la gravacio d'un anunci, he comencat a fer-me una idea de tot el que cal tenir en compte a
I'hora de fer un anunci (i segurament m’he descuidat algunes coses al meu recull de despeses) i el cost
elevat que pot suposar. A part del cost de fer I'anunci, cal tenir en compte que després cal publicitar-ho,

és a dir, contractar espais a la televisio i a pagines web on reproduir el nostre anunci.
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Annex 1. Lliurables del projecte

Per a crear I'animatica i les diferents versions que he fet i presentat del meu treball, he fet servir els

segients fitxers:

» BallAbans.jpg -> imatge de persones ballant malament, abans de fer el curs

h=

BallAbans.jpg

» BallDespres.jpg -> imatge de persones ballant molt bé, després de fer el curs

h=

BallDespres. jpg

* LogoCEAC_G.gif -> logotip de mida gran de CEAC

LogoCEAC_G.gif

* LogoCEAC_P.bmp -> logotip de mida petita de CEAC

I

LogoCEAC_P.bmp

» Presentador.jpg -> imatge del presentador de I'anunci

h=

Presentador.jpg

* MusicaAbans.mp3 -> musica de fons que s’escolta amb la imatge de gent ballant malament

Y
B

MusicaAbans. mp3

» MusicaDespres.mp3 -> musica de fons que s’escolta amb la imatge de gent ballant molt bé

Y
B

MusicaDespres.mp3

» MusicaPresentar.mp3 -> musica de fons que s’escolta en la presentacio del curs

Y
B

1]
MusicaPresentar.mp
3
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VeuOff.zip -> al-locucions del presentador i veu en off a les imatges de ball

@

VeuOff.zip

abans.zip -> mostra d'algunes de les fotografies utilitzades per a muntar amb stopmotion
I'exemple de ball abans de fer el curs CEAC

B

abans.zip

despres.zip -> mostra d’algunes de les fotografies utilitzades per a muntar amb stopmotion
I'exemple de ball després de fer el curs CEAC

@

despres.zip
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Annex 2. Captures de pantalla

A continuacié es mostren unes captures de pantalla durant el procés de treball:

e L | -

Figura 2: Captura de I'editor de Premiere durant el muntatge i edici6 del video

117 Adobe Premiers Pra - CGAUDE_TFG

Archive, Ediodn Froyecte OB Secue

£ Adobe Media Encoder =10 x

Archivo  Editar  Ayuda

Para iniciar

Microsoft

Entrada;

Tiempa branceurrida: 000740

Figura 3: Captura d’'un moment de la codificacio i generaci6 del video
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Archivo EdiciSn Imsgen Caps Selecctn Fitro Andiss 30 Msta Wentans awcds | B Ev woew - | @ Q @ | EH- BE- Basio v - 8 X
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Figura 4: Captura de I'editor de Photoshop durant I'edici6 de les fotos del presentador

Capas: | e - Bndisis 3D Wista  Ventana  Ayuda | Bl EFS~ 100% v | ¥ Q & | mE~y =
Jrorm ol oot 01| M i [ e BB | BB Betadd | R
Blag.r [ ] &+ a Releno: | 1009 3 =7
e & i lad | PB240217.jpg al 100% (Fondo, RGB/8) * X
® I:I:'_C_apa-éﬁ. le-.J o - : , AT
= B Efectos =
s';  Resplandor exterior (]
R e
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= & O @& 1 o 9

Color

RF'T

LR "R A S

o

.

L
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[» wifieta (seleccidn)

Figura 5: Captura de I'editor de Photoshop quan s’afegeix I'efecte de mareig als anecs
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Adobe Soundbooth C54 - Intro 0Z.way
frchive  Editar Clip Vista Tareas Procesos Efectos Yentana  Ayuda

4
=

il Ry —| (i "!»-Mﬂ -

Retardo analé:
(¥ Ajustador de fase {avanzado)

Compresor {avanzado)

Figura 6: Captura de I'editor de Soundbooth durant la modificacié d’una al-locucié
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Annex 3. Llibre d’estil

El logotip de CEAC és un quadrat blau, color que s'associa a la responsabilitat i

credibilitat, inspira confianca i seguretat, valors tots ells que vol transmetre el nostre
CEAC p ¢ g q

client al seus potencials compradors. El logotip té en lletres blanques la marca, amb
una tipografia molt senzilla, amb el que es vol transmetre una idea de simplicitat, els
cursos CEAC no s6n complicats y faran molt facil als usuaris la tasca d’aprendre i assolir els seus
objectius.

Tots els textos que es sobreimpressionen a I'anunci tenen una paleta de colors, tipografia i mida de
fonts semblants a la del logotip de CEAC per tal de maximitzar I'impacte en I'espectador de la marca. Si
els textos que llegeix per pantalla s6n tots com el del logotip, se li quedara més gravada a la memoria la
imatge i marca del nostre client.
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Annex 4. Glossari/Index analitic

» Sinopsis: resum general d’'una obra o un tema en particular
» Storyline: designa I'embolic o la trama de la historia, es tracta de la sintesi de la historia

e Storyboard: un guié il-lustrat o storyboard és la representaci6 il-lustrada d’'una pel-licula abans de

la seva realitzaci6

» Animatica: seqiiéncia de imatges amb audio afegit per a verificar si les imatges i el so junts
aconsegueixen I'efecte desitjat
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Annex 5. Bibliografia

* Materials de l'assignatura: Llibre “Disefio Audiovisual”. Autors Rafael Rafols i Antoni
Colomer. Editorial Gustavo Gili SL

» Materials de I'assignatura: DvD “Composici6 digital” Autor Albert Criado. Universitat Oberta
de Catalunya

e CEAC - Cursos a distancia
http://www.ceac.es/

» La Cuineta — Menjars per emportar elaborats i semielaborats
http://www.lacuineta.es/

» Escena Digital Locutores
http://www.locutortv.es/descargas_gratuitas radio.htm

* Incompetechree — Royalty-Free Music
http://lincompetech.com/music/royalty-free/index.html

* Free play music
http://www.freeplaymusic.com/

 Adarve Producciones SL
http://www.bancoaudiovisual.es/clips_gratuitos.php

» Viquipedia, enciclopédia de contingut lliure
http://ca.wikipedia.org

» Diccionari de I'Enciclopédia Catalana
http://www.diccionari.cat/
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Annex 6. Vita

Xavier Morillo és titulat en Estadistica per la Universitat Politécnica de Catalunya. A més a més té un
postgrau de Direccio General de la Universitat Oberta de Catalunya i esta finalitzant el seu Treball Final
de Grau del Grau en Multimédia de la Universitat Oberta de Catalunya.

Tot i els estudis assenyalats al paragraf anterior, la seva trajectoria professional no ha tingut res a
veure amb els seus estudis ja que ha treballat com a consultor informatic del software empresarial SAP

durant 15 anys.

Ha treballat 2 anys en I'area de logistica i cadenes de subministrament. Ha desenvolupat la seva feina
1 any a la seu del mateix fabricant del software, SAP AG (Alemanya) com a consultor, participant en
diversos projectes. Ha treballat 6 mesos en un projecte als Estats Units. Té coneixement avancats de
programacio ABAP i BSP, els llenguatges que utilitza SAP. Ha treballat 7 mesos com a consultor de
Business Intelligence a un projecte per a un client australia, desenvolupant la seva feina 4 mesos des
de Madrid i 3 mesos a Melbourne. Ha treballat durant 7 mesos com a cap de projecte técnic per a un
projecte a Houston (EEUU) desenvolupant part de la feina a Houston i part a Barcelona. Ha participat
durant 3 mesos a un projecte a Londres com a Solution Architecht. Actualment porta 24 mesos

treballant a un projecte a Franga com a manager.

Té certificacio en TEP10- SAP Enterprise Portal Implementation & Operation i en ABAP.
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