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Introducció

En l'escenari que inaugura el Web social apareixen els mashup. L'enciclopèdia

Wikipedia els defineix com "una aplicació web híbrida". És a dir:

"Un sitio web o aplicación web que usa contenido de más de una fuente para crear un
nuevo servicio completo. El contenido utilizado en un mashup es típicamente usado por
terceros a través de una interfase pública o con un API."

Font: Wikipedia, entrada mashup.

El terme mashup gira entorn de les API, és a dir, petites aplicacions de confi-

guració senzilla que s'instal·len al servidor que genera el mashup. Plataformes

com Flickr, eBay, YouTube, Amazon, Yahoo!, Microsoft o Google, entre d'altres,

ofereixen actualment de manera gratuïta continguts de diferent naturalesa in-

formativa: textos, imatges, vídeos, arxius sonors...

Periodisme mashup

El denominat periodisme mashup s'inspiraria en aquesta construcció d'engranatges que
articulen en un sol producte diferents serveis de la Xarxa, atorgant-los d'aquesta manera
un nou sentit i una nova utilitat. En aquest cas, el periodista no genera continguts, sinó
que la seva tasca se centra en la construcció d'itineraris o "rutes" de naturalesa hipertextual
que condueixen a continguts en línia ja existents en altres plataformes col·laboratives.

En aquest cas, amb finalitat estrictament informativa.

Tal com assenyala la periodista Mercè Molist,

Altres mètodes

Altres mètodes que constituei-
xen l'origen de les dades d'un
mashup inclouen: sindicadors
web (RSS o Atom) i JavaScript.

Contingut complementari

El terme mashup és originari
del món dels disc-jockeys, ja
que barregen diferents temes
per crear-ne un de nou.

"la estructura de estos sitios pioneros es siempre la misma: una cartografía, que puede
tener diferentes niveles de profundidad, con contenidos localizados geográficamente y
a los que se accede pinchando en el mapa [...] Algunos empiezan a añadir más comple-
jidades, como Panoramio, que mezclamapas de Google con fotos de Flickr, y también
fotos hechas por los visitantes en diversas partes del mundo, de forma que es la propia
comunidad la que aporta los contenidos."

Font: Mercè Molist (2006)

Lectura recomanada

Mercè�Molist (2006, dijous
26 d'octubre). "El 'mashup',
la mezcla de servicios en In-
ternet atrae a la empresas".
El País. Suplement Ciberpaís
(pàg. 1-5).

http://es.wikipedia.org/wiki/Mashup_(aplicaci%C3%B3n_web_h%C3%ADbrida)
http://www.panoramio.com/
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Estructura d'un hipotètic mashup aplicat a viatges

El fenomen dels mashup ha assolit un notable èxit en àmbits com

l'immobiliari, publicitari, televenda, hoteleria, etc. Tanmateix, en l'àmbit ci-

berperiodístic l'aplicació d'aquestes singulars "combinacions" de continguts

(mapes, plànols, fotografies, adreces, vídeos musicals, pel·lícules, etc.) i de pro-

grames amb prou feines s'ha desenvolupat. En aquest sentit, és possible fer

al·lusió a un nou tipus de convergència mediàtica més enllà de la concepció

habitual del multimèdia. El "periodismemashup" introdueix severes transfor-

macions més afins a les directrius del Web social i més centrades en les neces-

sitats concretes dels internautes. Davant de la ingent quantitat de continguts

existents a la Xarxa, l'usuari no genera (en el sentit literal del terme) nous ma-

terials, sinó que els construeix a partir d'altres de ja existents.

Entorns mashup

Consulteu els entorns mashup
següents:
www.wikiloc.com
www.panoramio.com
www.horaylugar.com
www.geofactory.com
http://moon.google.com

http://www.wikiloc.com/
http://www.panoramio.com/
http://www.horaylugar.com/
http://www.geofactory.com/
http://moon.google.com/
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Continguts

Mòdul didàctic 4
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1. Els itineraris virtuals: el cas de Googlemaps

2. Sindicació RSS: seleccionar i compartir informació

3. Taulers d'anuncis en línia: el viatge dia a dia

4. Enquestes: els usuaris opinen (sobre el nostre viatge)
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