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RESUMEN

El proyecto consiste en la creacidon de un portal web para la venta de gallina de raza autéctona
asturiana, pita pinta. El cliente, criador de esta raza, encarga esta web para dar a conocer su
gallinero, ofrecer material relacionado con la cria y productos de alimentacion, todo ello para su
encargo y compra por internet, con dos dominios registrados: http://pitaasturiana.com/ y
http://pintapinta.net

Ademas de la web donde se publican los productos: animales, material y alimentacion para su
venta, y la parte donde se muestra el gallinero, otra parte importante del proyecto es el desarrollo
del gestor para administrar todo ello, tanto los productos publicados como las ventas.

El desarrollo del gestor de administracion (aplicacién de gestion de contenidos) es personalizado a
las necesidades del cliente y desde una facil gestidon el administrador del sitio puede cargar las
fotografias utilizadas para todos los productos, afadir nuevos productos y gestionar las ventas,
dando de alta nuevas comprar o editar las que provengan de usuarios del portal.

La tecnologia utilizada para el desarrollo de este porta de comercio electrénicos es:

Servidor Apache en Linux, servidor de bases de datos MySq|, lenguaje de programacion PHP, y
tecnologias de cliente HTML5, CSS3 y jQuery (javascript).
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1 Introduccion

Los objetivos son varios y de varios tipos. El principal es lanzar a la red, al mundo digital una
practica del mundo rural con todo lo que ello conlleva. Proyectar y unir una actividad tradicional del
sector primario con las nuevas tecnologias.

De esto nace el objetivo principal del desarrollo del portal, el cliente, criador de la raza de gallina
autéctona tiene como objetivo, darla a conocer y con ello ayudar a su conservacion. A la par que
también poder general un negocio entorno a ello, con la creacion de un par de puestos de trabajo.
Uno a nivel de gestidon de web y otro dentro de las instalaciones al aumentar el criadero.

A nivel técnico se desarrollara un gestor a medida para que el mantenimiento del sistema sea lo
mas sencillo y agil posible a la vez que atractivo. En lo que respecta a la web y teniendo en cuenta
el posible publico objetivo de las ventas su disefio y navegacion sera también facil y muy usable.

Finalmente se establece un objetivo secundario, el posicionamiento del portal en buscadores.
Como consecuencia del buen marcado el SEO de la web mejorara de forma natural. No se
aplicara nada particular o se desarrollara o programara nada adicional para que la indexacion en
buscadores sea mejor, pero si que se cuidaran los aspectos como el marcado semantico y la
conexién con redes sociales para potenciar que todo el desarrollo del proyecto posicione lo mejor
posible.
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2 Estudio de viabilidad.

2.1 Alcance del sistema

El alcance del proyecto se centra y enfoca principalmente en la muestra de los productos,
agrupados en tres tipos: Animales, Alimentacion y Materiales, y en su venta por internet. Las
necesidades del cliente se concretan en un sistema sencillo de utilizar tanto para ellos mismos
para su administracion como por el perfil (tecnolégicamente medio-bajo) de sus potenciales
usuarios. Se trabajara en buscar una solucion donde el mantenimiento del portal tenga un coste
bajo de aprendizaje si que por ello pierda usabilidad la tienda online.

Se tiene en cuenta también que dentro de este alcance hay que incluir la imagen de marca. El
disefno de un logotipo para la web, packaging (empaquetado) y un futuro merchandising
(comercializacion).

Los requisitos del cliente:

2.1.1 Funcionales

* Un sistema facil de mantener y gestionar. La herramienta de gestion de ventas y productos
debe poder ser manejada por una persona con poca experiencia en Internet.

*  Web comercial adaptada al tipo de usuario.

* Buen posicionamiento en buscadores. SEO

2.1.2 Rendimiento

» Se estiman de unas 50 a 100 ventas iniciales al mes. El trafico no sera elevado. No se
hara ninguna camparia publicitaria en la red para promocionar el portal si el SEO funciona
como se espera. Por ello en una primera instalacion el hosting puede ser incluso hasta un
servidor compartido.

2.1.3 Seguridad

» Se restringira por IP el acceso al gestor de productos y ventas. La URL de acceso al
gestor, solo sera alcanzable desde un numero limitado de direcciones IP, como podran ser
la oficina y la casa del cliente.

* La seguridad del pago se implementara con la pasarela ofrecida por la entidad bancaria.

2.1.4 Disponibilidad

* Ladisponibilidad tiene que ser 24x7 como cualquier plataforma de comercio online. Al
tratarse de una meramente nacional, los mantenimientos, modificaciones y actualizaciones
del sistema pueden ser por las noches en horario de Espania.

2.2 Estudio de la situacion actual

La situacioén tecnoldgica previa al desarrollo del portal online de Pita Pinta era muy precaria. Con
una web totalmente obsoleta sobre informacion del criadero, realizaban todas las ventas desde la
propia instalacion a vecinos y amigos.

La ampliacion de la nave del criadero y una apuesta por total por la raza autéctona han impulsado
la idea de la venta por Internet. Desde el nuevo portal se mostraran los productos a la venta, tanto
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animales, como alimentacion o productos destinados a la cria de la gallina.

Se disefiara una nueva web que sustituira a la actual que era totalmente estatica y desfasada. Por
ello los antecedentes no condicionaran este nuevo desarrollo. Unicamente se tendra que tener en
cuenta los nuevos requisitos del sistema para alojar la nueva web comercial de venta online.

La poca experiencia previa en tecnologias de la informacion plantea el reto de la realizacion de un
sistema de gestion de ventas y pedidos facil de usar sencillo e intuitivo.

Sobre el estado del arte en la venta online hasta la fecha no existia ningun sitio web de gallinas,
aunque se ha lanzado una recientemente (tugallinaonline.es — comentada a continuacién )
durante el desarrollo de esta documentacion.

Existen muchos sitios web relacionado con la venta de productos de animales y su alimentacion,
pero muy pocos venden animales propiamente dichos. Dos de los principales estan relacionados
con animales exaticos:

La primera se llama: http://www.almacenanimal.com/, es una web que lleva al menos 5 afios en
funcionamiento, tienen una amplia variedad de animales de todo tipo, menos animales comunes
como perros, gatos o0 como es nuestro caso gallinas. Su disefo es algo anticuado, pero a lo largo
de estos afios ha logrado un buen posicionamiento con por ejemplo “venta de animales online”

La segunda, http://www.exzootica.com/, es especialista en, arafias, anfibios, ofidios... tiene un
diseno mas actual pero su accesibilidad (debido al poco contraste entre menus y color de fondo)
podria ser mejorada. También tiene un buen posicionamiento con la busqueda anterior.

Sélo hemos encontrado un portal destinado a venta de aves:

http://www.avicoladeseleccion.com/

A su disefio puede pecar de falta de accesibilidad ya que la tipografia resulta algo pequefa en
algunos apartados pero funcionalmente es muy completa. Dispone de una gran variedad de aves,
gallinas, patos, ocas, perdices...

Estos portales o sitios web ya existian antes de la realizacién de este proyecto, pero hace muy
poco tiempo (en las ultimas semanas, lo demuestran los sélo 108 seguidores en facebook. El
portal de pita pinta ya tiene mas de 200 y aun no ha publicado la web) se ha lanzado un portal
especifico de venta de gallinas. No hemos encontrado un portal como el nuestro de venta de una
raza de gallina pero si de aves como el anterior o en este caso uno de venta online de gallinas.

http://www.tugallinaonline.es/

La estructura de este portal es muy similar al planteado en nuestro proyecto. Una web clara y
sencilla y muy accesible para cualquier usuario, aunque en este caso la navegabilidad se podria
mejorar porque se confunden las categorias (razas de las gallinas) y el menu desplegable con
todas ellas se pierde con el scroll vertical.

Casualmente, los unicos portales que comercializan con gallinas son de Granada, esto puede
favorecer las ventas en la parte norte de la peninsula ya que uno de los costes afiadidos que tiene
para los clientes son los elevados gastos de envio para el transporte de animales.
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Pita Pinta Actualizar la informacion de la pagina | | v Te gusta |

A 210 personas les
gusta esta pagina -
1 persona esta
hablando de esto

| v Sigues a esta persona # |

Pdgina web
Pigina en facebook de la raza pita pinta asturiana

Informacién

Fotos Me gusta

Cabecera de la pagina de fans de Facebook

2.3 Definicién de los requisitos del sistema
Teniendo esto como premisa se establecen los siguientes requisitos agrupados en sus
correspondientes categorias:

2.3.1 Econémicos

No existe requisitos econdmicos especificos. El sistema de venta online inicial es sencillo y
ademas del coste inicial de disefio y desarrollo el cliente tiene que contar con el coste de
alojamiento de la aplicacion.

No se invertira en un servidor dedicado al principio. Si las visitas a la web superan las esperadas
se necesitara migrar la aplicacion a un servidor mas potente y contar con un mayor coste
econdémico.
2.3.2 Técnicos
Técnicamente se tendran en cuenta los siguientes puntos:

* Arquitectura de la informacién, modelo de navegacion y experiencia de usuario.

+ Disefo, imagen de marca y web.

* Maquetacion HTML5, CSS3, Javascript.

* Programacion PHP: pasarela de pago y gestor de productos y pedidos.

» Servidor Apache y base de datos MySQL

2.3.3 Legales

No existira registro de usuarios en la plataforma (al menos en el sistema inicial planteado). Cada
vez que un usuario realice una compra tendra que introducir sus datos y la direccién de envio. Aln
asi el sistema almacenara datos personales en la informacion de las ventas y para poder generar
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la factura si el cliente la demanda. Por ello se necesitara aplicar la LOPD, informar a los usuario
de sus derechos y registrar en al Agencia de Proteccion de Datos el fichero de ventas con la
informacion personal de los clientes. También habra que redactar un aviso legal y unas
condiciones de uso.

2.4 Estudio de las alternativas de la solucion
Se van a valorar 3 opciones técnicas para la realizacién del proyecto, una tienda virtual.
1. La web: http://tol.do/
2. La solucion de codigo abierto: http://www.prestashop.com/es/
3. Desarrollo de una aplicacién a medida

2.4.1 Toldo

Segun su propia web Toldo es: “ Toldo es la manera mas facil de crear una web. En Toldo no
necesitas tener conocimientos de programacion, puedes disefiar una tienda bonita y facil de usar
a golpe de clic. También podras gestionar el stock y controlar las ventas que hagas. En las tiendas
Toldo es facil vender y también es facil comprar. Nosotros te damos el alojamiento en internet y las
herramientas necesarias para tener tu tienda online en orden”

2.4.2 Prestashop

Prestashop es un producto de codigo abierto, lanzado en 2007, traducido a 56 idiomas y usado
por mas de 150.000 tiendas en todo el mundo. Su modelo de negocio se basa en la venta de
moddulos y ampliaciones a la instalacion basico. Es una de las herramientas mas usadas para
desarrollar una tienda online, con una multitud de funcionalidades y muchas formas de pago
diferentes ya implementadas.

El software ofrece mas de 310 funciones integradas, incluyendo la gestion ilimitada inventario de
productos, la navegacion por capas, plantillas totalmente personalizables, analisis y presentacion
de informes, reglas de la promocion, gestion multi-tienda, monedas ilimitadas y gestion del
retorno...

2.4.3 Aplicacion a medida

Se plantea la posibilidad de realizar un proyecto a medida. Desarrollar una aplicaciéon web de
tienda virtual desde cero. El objetivo sera la mayor calidad y control del marcado final, con el SEO
como premisa y que la parte de administracion de la herramienta sea lo mas sencilla posible y que
se adapte a las necesidades.

2.5 Valoracion de las alternativas

2.5.1 Toldo

Es una herramienta muy cerrada. Las ventajas es la rapidez con la que puedes poner en marcha
la tienda, pero como los plazos ajustados no son un requisito, existe tiempo para poder optar por
un desarrollo. Los inconvenientes son estar atados a una herramienta tan cerrada, con un pago
continuo (muy habitual en los modelos de negocio actuales, pagar por el servicio consumido) con
una limitaciones marcadas por las decisiones de la propia plataforma y poco margen para otras
muchas secciones del portal web que se pudieran ir incorporando como un canal de gastronomia.

2.5.2 Prestashop

La principal ventaja de aprovechar el desarrollo de un producto existente es que el cliente, llegado
el caso, en el futuro podria contar con otro proveedor de desarrollo que pudiera continuar y
evolucionar el portal online si verse atado, en cierta manera, a un desarrollo a medida del
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proveedor inicial.

Prestashop es una herramienta a la que se le pueden afadir médulos, muchos de ellos de pago, y
temas, plantillas de disefo web.

Médulos de pago
El lugar para adquirirlos es: http://addons.prestashop.com/es/ y se organizan

Algunos de ellos son:

*  Mbdulo TPV Banco Sabadell: Este médulo permite configurar y utilizar de manera muy
sencilla un TPV basado en el sistema del Banco Sabadell.

http://addons.prestashop.com/es/pagos-prestashop-modulos/697 1-tpv-virtual-banco-sabadell.html
e Modulo abonos de factura: Con este modulo puedes crear abonos de factura para aquellos
pedidos que luego son cancelados y que ya estan facturados.

http://addons.prestashop.com/es/facturacion-contabilidad-modulos-prestashop/6414-abonos-de-
factura.html

*  Modulo Facebook PS Shop Tab: Este mddulo instalara una pestafia “Shop” en la pagina de
fans de Facebook. Aparecera una minitienda que sugerira los productos directamente
desde la red social.

http://addons.prestashop.com/es/redes-sociales-facebook-modulos-prestashop/1048-facebook-ps-
shop-tab.html

Médulos gratuitos
La mayoria son desarrollados por personas independientes, pero desde la propia web se pueden

descargar algunos desarrollados por entidades asociadas. Se pueden descargar desde aqui:
http://www.prestashop.com/es/modulo-gratis-de-asociados y algunos de ellos son:

* Twenga: motor de busqueda de compras.
* Hipay: Médulo para el desembolso de transacciones.

» Stripe: Médulo para facilitar la aceptacion de todo tipo de tarjetas de crédito.

2.5.3 Desarrollo a medida

Continuando con el punto anterior, al realizarse en PHP, de los lenguajes de servidor mas
utilizados seria facil encontrar tanto programadores como otros proveedores con los que el cliente
pudiera evolucionar su producto.

2.6 Seleccion de Ia solucion

Finalmente se opta por una solucién a medida. Los aspectos que se ha tenido en cuenta para
ellos han sido.

» Especificaciones claras y sencillas para poder acometer un desarrollo a medida donde las
diferencias del coste en adaptar un producto existente no marca una diferencia sustancial.

* Posibilidad de generar de manera propia las plantillas HTML para optimizar el marcado y
prepararlo para SEO.

* Desarrollar un gestor para los productos y las ventas usable, sencillo y adaptado a las
necesidades.

« La total versatilidad de evolucion al tener el control de todo el desarrollo.
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3 Anadlisis
3.1 Definicién del sistema

Seleccion de servidor Apache, base de datos MySQL y lenguaje de programacion PHP.

El proyecto web contara con dos partes bien diferenciadas por un lado la web de acceso publico y
por otro la aplicacion web de gestién.

3.2 Establecimiento de requisitos

La web publica (portal web) de venta a su vez tendra dos partes diferenciadas, por una parte
contara con una descripcion del criador y gallinero (una descripcién mas corporativa) y por otro
lado la tienda propiamente dicha. La tienda tendra una navegacién sencilla, desde la pagina de
inicio se accedera a un resumen de la mayoria de las categorias, desde el enlace a tienda virtual
también de primer nivel como el indice se litaran todas ellas. Ya desde cada categorias se podra
ver un listado de productos con un enlace en cada uno de ellos a su detalle. En la siguiente
seccion se muestra un detalle del mapa de navegacién de la tienda.

Por otro lado la web de administracion que tendra 3 apartados: productos, imagenes y ventas. De
esta forma y con una estructura también sencilla desde el gestor se podra manejar que productos
que con informacién aparecen en la web y el estado de las ventas asi como si se considera
oportuno dar de alta nuevas o modificar y afadir productos a las que los usuarios hayan hecho por
internet o incluso por otra via como mail o teléfono.

3.3 Definicion de interfaces de usuario

3.3.1 Mapa de navegacioén
El proyecto se divide en dos partes. Portal o sitio web y el gestor de contenidos y ventas.

El sitio web cuenta con 9 plantillas principales o nodos de navegacién. Cinco de ellos en el primer
nivel: Inicio, quienes somos, nuestro criadero, tienda online y contacto. Por debajo se situaria la
plantilla de categoria de producto (accesible desde el primer nivel en tienda online), esta da
acceso al detalle aunque desde el primer nivel, la pagina de inicio también se puede acceder al
detalle. Al igual que la cesta de la compra accesible desde el primer nivel o desde cualquiera. La
finalizacion de la compra sélo es accesible desde la cesta de la compra.

Las nueve plantillas principales del sitio son:
1. Inicio

Portada de la web con un resumen de los productos en oferta y las novedades y los mas
destacados de las categorias principales. También se podra acceder a otras partes del portal,
como redes sociales o la futura parte de gastronomia.

2. Quines somos
Imagenes del criador y explicacion de su experiencia y curriculum
3. Nuestro criadero

Textos explicativos sobre: origenes de la raza, caracteristicas de la pita pinta, incubacion,
instalaciones e imagenes del gallenero.

4. Tienda online
Portada de la tienda, listado de todas las categorias.
5. Contacto

11/38



Sergio Martinez Montes Tienda Online de Pita Pinta

Formulario de contacto.

Categoria de producto

Listado de los productos de una categoria seleccionada.
Detalle de producto

Plantilla para la informacion de un producto. Descripcidn, imagen, precio, seleccion de
numero de unidades y botén de compra.

Cesta de la compra

Listado de la compra con la opcién de modificar las unidades de cada producto, eliminarlos
o finalizar la compra.

Datos del comprador

Plantilla donde el usuario finalizara la compra introduciendo sus datos y eligiendo un
método de pago.

Gestor de contenidos y ventas

El gestor de contenidos servira para mantener los productos de la tienda y gestionar los pedidos.
Para ello se han desarrollado las siguientes plantillas o pantallas:

1.

Listado de imagenes.

Existira un repositorio donde se puedan ver todas las imagenes que posteriormente se
puedan vincular o asociar a los productos. Desde este listado ser podran eliminar o enlazar
para su edicion.

Nueva imagen / Modificar imagen
Plantilla para subir una nueva imagen al gestor o editar una existente.
Listado de productos.

Relacién de todos los productos dados de alta en el gestor, sélo lo que tengan el estado
publicado apareceran en el sitio web.

Nuevo producto / modificar producto

Pantalla en el gestor para afadir un nuevo producto, la misma plantilla servira para editar
uno.

Listado de ventas (pedidos)

Todas las ventas o pedidos (ventas aun no pagadas por elegir transferencia como método
de pago) que se hagan desde el portal web tendran su reflejo en este listado.

Edicién de ventas

Cada venta del listado podra ser editada desde esta plantilla. En casi todos los casos sera
para cambiar el estado a pagada, devuelta, enviada... Se podra ver los datos del
comprador asi como también modificar las venta, anadiendo nuevos productos, eliminado
0 cambiando los productos.

Esta misma plantilla se puede utilizar para generar una nueva venta, por ejemplo si se
recibe un pedido por teléfono o en las mismas instalaciones, de esta manera todo estara
centralizo en la herramienta de gestion.
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INICIO QUIENES SOMOS NUESTRO CRIADERAO TIENDA ON LINE CONTACTO
Resumen de productos
de ctodas las categorias
Descripcion del criador Galeria de imagenes Listado categorias Datos de localizacion
Ofertas  Novedades del gallinero. ¥ subcategorias y contacoto
de los productos
Animales
Productos
Alimentacién destacados
y novedades
Materiales
CATEGORIA DE PRODUCTO

Listado de productos
de una categoria
determinada

i

DETALLE DE PRODUCTO

Carateccristicas
de un producto:

Imagen,
Descripcion
Precio
Disponibilidad

l

CESTA DE LA COMPRA

Listado de productos
que desea comprar

el usuario.

Subtotales y precio total

l

DATOS DEL COMPRADOR

Datos del usuario

¥ acceso a al pasarela
de pago para finalizar
la compra

Diagrama del mapa de navegacion del portal web

3.3.2 Wireframing
Disefio de la disposicion de la informacion de cada plantilla.

Para cada plantilla se marcan los bloques con la informacion que mostraran. Este es un paso
previo al disefio, es el analisis para poder ordenar la informacién en un interfaz de usuario. A
continuacion se muestra un ejemplo del wireframe de una pantalla de interfaz dada:
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Pita Pinta - Resumen Gompra -

a E> X Q [hittp /7 wwwpinta-pinta.es )] @

=
b~
4
a
-]

PP 295,80 € Hembras Pita Pinta de 8 semanas

%10 uds

$

g
5
=
3
2
3
5

Gastos de envio 38,20 €

Precio final 334,00 € 128,00 €

Hembras Pita Pinta de 8 semanas

(|

x10 uds

g
5
°
3
8
g
e
s

128,00 €

Hembras Pita Pinta de 8 semanas
x10 uds

(P

g
s
s
3
=3
g
-+

128,00 €

Hembras Pita Pinta de 8 semanas
x10 uds

(P

g
3
=
3
g
2
s
o

§

128,00 €

Coste total 334,00 €

Ejemplo de wireframing: Cesta de la compra

3.3.3 Diseno de layout

En la siguiente imagen se muestra el disefio de la pagina principal. En la cabecera podemos
encontrar el enlace a la cesta de la compra, siempre sera accesible desde todas las paginas. Por
debajo de ella, se encuentra el logotipo y los enlaces a las secciones de primer nivel: Inicio,
Quienes somos, Nuestro criadero, Tienda y Contacto. Por debajo el contenido principal dividido en
dos columnas. La parte de la derecha con el producto novedad, los banners, con acceso a socios
0 amigos, redes sociales o el futuro canal gastrondmico. Y la parte de la izquierda con los
productos en oferta y mas destacados. Por debajo el pie que a su vez hace de mapa web. En
resumen y como ya se ha mencionado, un disefo claro y muy usable.

Sobre el gestor de contenidos se ha puesto especial empefio en que el disefio sea muy claro y
como se esta reiterando en esta documentacién lo mas sencillo de usar. Tres botones de menu
principal para cada una de las partes de gestion: productos, imagenes y ventas. En cada uno de
ellos un listado y la opcidn de ir o a una pantalla de edicion seleccionando un elemento o
pinchando en el botén, crear un nuevo.

El listado de productos del gestor, como el resto de listados lo encabeza un formulario para
poder filtrar por algunos campos

La pantalla de una venta es algo diferente. Si se edita una se puede ver como en la parte
superior apareceran los datos del cliente y la parte inferior se divide en dos: a la derecha un
buscador de productos para si se desea poder afiadir mas productos a la derecha donde
apareceran los que realmente hay en esa venta, con la cantidad de cada uno de ellos y el precio
total.

A continuacién se muestran unas pantallas tanto del disefio del portal como del gestor de
contenidos.
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?i( Auténtica gallina autéctona del Principado de Asturias P e @
?i.\t“ EESW  cuicnessomos Nuestro criadero Tiendaonline  Contacto

Nombre de producto Jaula para gallinas
Breve descripcién. Lorem ipsum dolor sit amet, 7622€
consectetur adipiscing el suspendisse non. Lorem Disponible
Ipsum dolor sit amet, consactetur adipiscing olt,
suspendisse non. Lorem ipsum dolor sit amet,
m ipsum dolor sit

‘amet, consectetur adipiscing ol
suspendisse non. Lorem fpsum dolor sit
amet, consectetur adipiscing el

13,75€ Disponible.

Nombre de producto
Breve descripcén. Lorem fpsum dolor st amet,

consectatur adipiscing el suspendisse non. Lorem

psum dolor sit amet, consecetur adiiscing it Visita

P .
suspendisse non. Lorem ipsum dolor sit amet, 4 Virtual
=R

k  consectetur adipiscing el suspencisse non
Laraza

2812€  Consultar disponibildad
o

¥ su presente

Gastro

Pita pinta
e tocsns
R

Siguenos en
Facebook

Alimentacion Pe b P ¥

Piensos de primera
I edad Amigos de Pita pinta
L 1375€
= Disponible
Semon
SNER8

AUTA

Jaulas de allina s depallo
! BAR

B75€ Bs€ LOBO

GH’RTlO

Material ganadero

| Camisteas Pita pinta Otroproducto
Bse B7e
Disponible Disporitio

20120 PHapinta f

acerca de | aviso legal | poltica de privacidad | condiciones | compra segura | método de envio

Diserio de la portada del portal
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F t p aua@
?i.\t“ Inicio Quienes somos Tiendaonline  Contacto

inicio > nuestro riadero

Origenes de laraza Pinta  Las galli I hombre en su exp: colonizaron la tierra
diversificandose y dando lugar a las distintas razas.

La pita pinta asturiana y la eusko-oiloa vasca pertenecen al tronco atiatico de la
especie, al cual también pertenecen todas las gallinas centro y norte europeas, asf
como las britanicas. Teniendo en cuenta el origen asitico de la especie, es de
‘suponer que este tronco atlantico de la misma, evoluciont a través de la ruta centro
europea que siguieron | blos hace milenios hacia el ceste en i
del continente. Pueblos como el celta, que ocupé y dejé su impronta en toda la zona
norte de la peninsula.

La pita pinta asturiana fue recuperada por el veterinario y biélogo Rafael Eguifio

Marcos.

— Animal eumétrico, semi de cola mas bien corta;ojos de color 3
cresta y barbillas de tamafio mediano, pequefias en las hembras y orejillas
siempre rojas.

~ Patasy pico de color amarillo con manchas negras, peso del gallo ronda los
4-4,5Kg.y Ia gallina los 2,7Kg.

— Patas y pico de color amarillo con manchas negras, peso del gallo ronda los
4-4,5Kg.y lagallina los 2,7Kg.

~ Buena mediana ponedora, risstica y ambiental, conservando en semilibertad un
caracter matemal muy bien desarrollado (enllueza).

~ No presenta dimorfismo sexual, en el color del plumaje machos y hembras son
iguales hasta la aparicién de los carater i

— Larémiges 1°y 2° de las alas son blancas, as como las timoneras de la colay
las hoces de los machos. El brillo de las plumas es azul verdoso.

~ El plumaje del adulto es negro pero cada pluma tiene el extremo blanco lo cual
produce el moteado tipico.

Incubacién  Los huevos son de color crema tostado y suaves al tacto. El periodo de incubacién
es de 21 dias como en todas las gallinas.

El plumdn del pollo es de color negro y blanco, pero distribuidos de una manera
particular y siempre igual, que esta relacionada con |

de la pluma definitiva en el animal adulto. Segiin de distribuya la zona pigmentada
(negra) por el cuerpo del pollo, dara lugar a las distintas variedades de la raza
(variedad pinta, blanca y roxa).

En la variedad pinta, el negro se extiende siempre dorsalmente desde la cabeza
hasta la rabadilla, sin incluirla, abarcando a su vez el tercio proximal del ala y
desdenciendo de manera més o menos simétrica por ambos lados del cuerpo,
abarcando la parte posterior del muslo.

Nuestras instalaciones  Nave de 400 met drados, con 10 galli d les adultos, 2 gallineros
de recria y 4 parques de primera edad. 2 Incubadoras semi-industriales de 240
huevos con volteo automatico, y doble termostato digital. Nacedora. 2 Huecos de
crfa con temperatura regulada mediante termostato.

Los polluelos una vez nacidos pasan a un hueco de cria donde permanecen
durante 3 semanas. A la semana de vida son vacunados contra gumboro y
bronquitis infecciosa, revacunando a los 10-15 dias. De ahf pasan, tras un
tratamiento preventivo frente a coccidios a un parque de primera edad, desde el
cual, o bien salen destinados (5-8 semanas) para la venta o directamente para
recrfa

Visita virtual

La visita virtual permite moverse de un
escenario a otro anexo (navegacién
interactiva), e incluye también la
posibilidad de acceder a cualquiera de
Ias vistas e la visita a partir de un plano
en superficie de las instalaciones
(navegacion sobre plano).

Comenzar la

20120Pitapinta  f ‘acerca de | aviso legal | polltica de privacidad | condiciones | compra segura | método de envio

Diserio de la pagina del criadero
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Las paginas de la seccion de Tienda online mantienen un menu a la izquierda con las categorias y
subcategorias. Como en un principio en numero de productos no sera muy elevado también se
visualiza en el menu los productos de la categoria de Animales. De una manera muy visual se
puede distinguir cada categoria en el menu.

Micesta
de la compra w o

? A ica gallina 5 del Principado de Asturias " Blsqueda personalizada ﬂ
i t

] .. . . . -
?‘nt“ Inicio Quienes somos Nuestro criadero Tienda online Contacto

inicio >tienda online

Animais

Productos pita pinta Capdn se dice del pollo campero (de corral) con una carne mas fina y de mayor

Capones Pita Pinta peso que los pollos camperos normales. El "capdn” se conseguia castrando al
ave antes de su engorde (a los cuatro meses). Se hacia de una forma muy

Machos Fita Pinta de 8 semanas tradicional (manualmente) y el aspecto del pollo era muy caracteristico (pollos
sin cresta, dado que esta también se le cortaba).

Pollos capones

7 Capdn se dice del pollo campero (de corral) con una came mas fina y de mayor

Pollos rojos peso gue los pollos camperos normales. El "capdn” se conseguia castrando al

Pollos barrados ave antes de su engorde (a los cuatro meses). Se hacia de una forma muy
tradicional (manualmente) y el aspecto del pollo era muy caracteristico (pollos

Otros animales sin cresta, dado que esta también se le cortaba).

Alimentacion o

Capones Pita Pinta

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, suspendisse non
ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, suspendisse non ipsum
dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, suspendisse non.

Piensos de primera edad

Piensos de crecimiento-engorde

Piensos de puesta 95€
Complementos nutricionales S
Materiales Piensos de primera edad
= Piensos de primera edad.
de gallin (.
Jaulas de gallinas £ 3 "1 .
Jaulas de pollos Disponible

Disefio de la pagina tienda online
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gallina del Principado de Asturias P apda F
[ ta

?!h a Inicio Quienes somos Nuestro criadero Contacto

inicio >mi cestadelacompra

Animales

Productos pita pinta

Pollitos de 1dia

Hembras pita pinta de 8 semanas

Machos pita pinta de 8 semanas Precio.8,35 € Unidades %3 Subtotal 25,05€

Capones pita pinta

Pollos capones Producto pita pinta

[+

Precio, 8,35 € Unidades X3 Subtotal 25,05€

Pollos rojos
Pollos barrados

Otros

Alimentacién . .
Producto pita pinta
Piensos de primera edad

% s g Actualizar
Piensos de crecimiento-engorde E L]

Piensos de puesta Precio.8,35 € Unidades %3 Subtotal 25,05€

Complementos nutricionales

Materiales ganaderos Coste FDtal 13,75€ AT
Jaulas de gallinas (precio sin gastos extras)

Jaulas de pollos

Otros

Varios
Ofertas
Novedades

Diserio de la cesta de la compra
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Productos
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Listado productos

Nombre

Descripcion

Nombre

Capones Pita Pinta

Pollitos de 1 dia

Machos Pita Pinta de & semanas
Pollos rojos

Pollos barrados

Piensos de primera edad
Piensos de crecimiento-engorde
Piensos de puesta.
Complementos Nutricionales.

borrame

NOmero de registros: 13

Listado de ventas Listado de imagenes

Categoria
Seleccione ...

Subcategoria

Seleccione categoria

Disponible  Oferta Novedad Categoria  Subeategoria

& & [ ] Animales Productos pita pinta

Q Q & Animales Productos pita pinta

& [ [ ] Animales Productoes pita pinta

& Q Q Animales Pollos capones

& [ (] Animales Pollos capones

& Q Q Alimentacion  No Aplicable

& [ (] Alimentacion  No Aplicable

& Q Q Alimentacion Mo Aplicable

& (%] (] Alimentacion  No Aplicable

Q Q Q Alimentacion  Complementos nutricionales
paginas1de?  siguientes Ir a pagina

(] Disponible (] Mo disponible

(] Portada (] Ofertas (| Novedades

Diserio del listado de productos del gestor
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Administrador

|_ Cerrar sesion 5 |

Nuevo preducto

Precio

8.8€E

8.5€

15.5€

7.35€

15.5€

35.9€

24.85€

12.3€

12.8€

10€

o
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p—

Administrador
Productos Listado de ventas Listado de imagenes w' Costion Fis B SR
g | Cerrar sesion ﬂ|
Pollitos de 1 dia

Datos del producto Imagenes
Nombre

Descripcion Descriptor
Pollitos de 1 dia

Descripcion

|Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, ﬁ

' suspendisse non ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing
‘elit, suspendisse non ipsum dolor sit amet, consectetur

|adipiscing elit, suspendisse non. Nombre Descriptor Imagen  Asociar
JAULAAVESEXOTICAS jpg  material, aves exdticas U [+
)
Jaula exposicion JPG material, exposicion
JAULAGONEJOS jpg material, congjos j (]
p: =
JAULA CODORMIZ. material, codorniz <
Precio i ﬁ @
8.5
Numero de registros: 22 papinas 1 de 6 siguiente »
(] Disponible (] En oferta @ Novedad @ Portada
Categoria Imagen asociada al producto
Animales m
Subcategoria

Productos pita pinta

Diserio de la plantilla de creacion/edicion de productos
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Administrador
Product Listado d tas Listado de ima " el B S
roductos IS 0 de ven iIstado de imagenes | ﬂ |

Listado de ventas W
Fecha desde Nombre Estado de la venta
. . Seleccione ...
Fecha hasta Apellidos Forma de envio
Seleccione ...
N° de venta D.NL Estado del envio
[C] Solo no enviados ] Solo enviados
N°® Venta Fecha Nombre Apellidos Estado Pago Forma Pago Importe m
51 04-10-2012 Sergio sadfsadf ° TPV - Tarjeta 105.45€ =
50 11-09-2012 adsfa adsf & TPV - Tarjeta 175.1€ O
46 19-04-2012  Oscar Gonzalez Gonzélez (1] TPV - Tarjeta 3€ O
47 19-04-2012  Marcos Morilla (1] PayPal 164.9€ O
49 19-04-2012  Luis Garca Campos (1] Transferencia 102.3€ O
=
MNimero de registros: 5 paginas 1 de 1 Ir a pagina | (3| ﬁ

Disefio de la plantilla del listado de ventas
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de imégenes

Venta N°% 51 Fecha compra | 04-10-2012

Datos cliente

Nombre Teléfono Forma de pago
Isergio (4442448 | Tafeta/ TPV

Apelidos Direccién Forma de Envio
sadfsadf asdf  Recogida

D.N.I C.P Estado de la venta
[45 [ ‘ Pagado

Email Provincia Estado del envio
[se |AConse [0 Marcar si ol pecido esta enviado

Productos
Nombre

{

Categoria

‘ Seleccione ..

95.55€

Nombre

|
i

©
=
-

‘Capones Pita Pinta

Pollitos de 1 dia

Machos Pita Pinta de 8 semanas N N
Numero de registros: 2 paginas 1 de 1

Pollos rojos

Total sin LV.A

105.45 €

Pollos barrados

Piensos de primera edad

Piensos de crecimiento-engorde

Piensos de puesta.

‘Complementos Nutricionales.

‘borrame

O] 2101 B0 20T B O
©ccCo0e060CO00 O

Nomero de registros: 13 paginas 1 de2 siguiente »

Disefio de la pantalla de detalle de una venta
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4 Diseno

4.1 Diseno de la base de datos

El proyecto al ser un desarrollo a medida, no se ha basado en ningun software previo (drupal,
wordpress, joomla...) que provea la estructura de la base de datos. Por lo tanto una parte mas del
proyecto es la definicidén de las tablas y sus relaciones.

Los diferentes productos, la mayoria diferentes clases de pollos y gallinas se almacenan en la
tabla 01. La variedad de tipos de productos, en un principio no seran muchas (animales,
alimentacion, materiales y varios) se almacenaran en la tabla 02. Las diferentes variedades de
estos 4 tipos: pollos, piensos... estara reflejados en la tabla 03. Los datos de cada venta con la
informacién del usuario comprador se guardara en la tabla 04 pero la lista la compra estara en la
tabla 05 donde se relaciona la 04 con la 01 con el numero de unidades que se ha comprado de un
determinado producto.

Se destinara una tabla para guardar las imagenes de los productos (07) y otras para completar la
informacién necesario para una venta, provincias (06) estado de la venta (041) formas de envio
(042) formas de pago (043)

La estructura de la base de datos tendra las siguientes tablas:
* 01_productos

Esta tabla almacenara todos los productos que se den de alta en el gestor. Cuando se especifique
en precio este producto se visualizara en la web, mientras el precio sea NULL o cuando se fije de
nuevo a null el producto no aparecera en la web. Existes varios campos para manejar su posicion
en la web. Portada (si se desea que aparezca en el index), novedad, oferta. El resto de los
campos son los siguientes:

Column Datatype PK. (MM UQ BIN UN ZF Al | Default
id01_productos INT(L1} s A M O 0 0O 0O &

» 02_categorias_id02_categorias INT(11} b= @j

~» 03_subcategorias_id03_subcategorias VARCHAR(4} b= NULL
07_imagenes_id07_imagenes INT(11} b= [1__4‘]
nombre VARCHAR(45) NULL
descripcion TEXT b= MULL
disponible TINYINTI4) = NULL
oferta TINYINT(4) H NULL
novedad TINYINT(4) b= MULL
portada TINYINT(2) = MULL
precio FLOAT b= MULL

* 02_categorias

Cada producto estara asociado a una de las categorias que se fijen en esta tabla, en
principio cuatro: Animales, Alimentacién, Materiales y otros.

[Column Datatype PK (MM [ UQ BIN (UN ZF Al  Default
id02_categorias INT . E‘] [?_4‘]' R EE
nambre VARCHAR({45) .

* 03_subcategorias
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Cada una de las anteriores categorias se podran dividir en subcategorias. En el
lanzamiento del portal la subcategorias a las que pertenezcan los primeros productos de la
tienda seran:

Animales: Pita pinta y pollos capones.

Alimentacion: Piensos de primera edad, piensos de crecimiento, piensos de puesta,
complementos nutricionales.

Materiales: Jaulas de gallinas, Jaulas de pollos, otros.
Los campos para esta tabla son:

[‘column Datatype PK (NN (UQ BIN UN ZF Al | Default
id03_subcategorias INT + & M O 0O 0O 0O 0O

& 02_categorias_id02_categorias INT b= @
nombre VARCHAR(45) &

04 ventas

En el lanzamiento del proyecto no se contempla el registro de usuarios, quiza sea una
posible evolucién pero al principio cada usuario que realice una compra tendra que
introducir sus datos por eso la tabla de ventas tiene los campos necesarios para poder
identificar a la persona que ha realizado la compra. Es cierto que los mismos datos de la
persona se pueden repetir se realiza muchas compras.

[ column Catatype PK |NM (UQ BN UN ZF Al | Default
id04_ventas INT s d MO0 O O 0O
id_generado VARCHAR(45) .

& 06_provincias_id06_provincias INT . @

3 041_estadoVenta_id041_estadoVenta INT . @

3 042_formasEnvio_id042_formasEnvio INT H @
nombre_cliente VARCHAR({45) &
apellidos_cliente VARCHAR{45) .
dni_cliente VARCHAR(45) .
mail_cliente WARCHAR(45) &
direccion_cliente WARCHAR{(45) &
telefono_cliente WARCHAR(45) &
forma_de_pago INT .
codigo_postal VARCHARI(S) .
codigo_transferencia VARCHAR(45) .
precio_total FLOAT .
iva INT .
fecha TIMESTAMP L

05 _ventas_productos

Esta tabla es la que relaciona los productos con las ventas, donde se indica cuales se han
seleccionado para la compra, que precio tenian en el momento de comprarse y cuantas
unidades de cada uno se han elegido.

[‘column Daratype PK (NN (UQ BIN UN ZF Al | Default
id05_ventas_productos INT s+ A &M O 0O O 0O 0
precio FLOAT b=
cantidad INT b=

& 04_wventas_id04_ventas INT b= @

& 01_productos_id01_productos INT b= @

06_provincias
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Tabla con las provincias, solo se vendera a Espafia.

[ Column Datatype PK. (NN (UQ BIN UN ZF Al | Default
id06_provincias INT A M OO0 O 0O 0O
nombre VARCHAR{45) &

07 _imagenes

Tabla donde se referencia todas las imagenes que se suban al gestor. EIl campo nombre
especifica el nombre del fichero y el campo ruta sera la secuencia de directorios donde se
guardara la imagen en el servidor. El fichero se subirad a una carpeta que indique el afio y
otra interior el mes, como por ejemplo 2013/12. El resto de campos para esta tabla son:

[ Column Datatype PK |NM UQ BIN UN ZF Al | Default
id07_imagenes INT s+ A & 00O 0O O 0
id_generado VARCHAR(45) b=
nombre VARCHAR(45) &
ruta VARCHAR(45) &
descripcicn VARCHAR(45) %
descripcion_larga VARCHAR(250) %
descriptor VARCHAR(150) %
fecha_creacion TIMESTAMP .
fecha_modificiacion TIMESTAMP 4

* 041_estadoVenta

Una venta, podra estar en diferentes estados: pagada, si se hace directamente desde el
tpv, pendiente si se ha elegido transferencia bancaria o devuelta si finalmente son se

realiza.

Column Datatype PK (MM | UQ BIN UW ZF Al  Default
id041_estadoVenta INT +d &M O 0O O O 0O
nombre VARCHAR(45) &

* 042_formasEnvio

Se buscara una empresa para realizar los envios y en principio las formas seran dos
mediante la comparfia de mensajeria o recogida en las instalaciones para los clientes de la
zona del criadero que quieran acercarse a por su pedido.

['column Datatype PK |NN [UQ BIN |UN | 2ZF | Al | Default
id042_formasEnvio INT(11} s+ A MO0 O 0O 0O
nombre VARCHAR{43) MNULL
precio VARCHAR{43) NULL

* 043_formasPago

También seran dos, TPV y transfercia, estas dos se fijaran en esta tabla:

Column Datatype PK. |NM [ UQ BIN UN ZF Al | Default
id043_formasPago INT s+ &M OO0 O O 0O
nombre VARCHAR{45) &

La relaciones de todas estas tablas se puede ver en el siguiente diagrama:
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A continuacién, con todos sus atributos, se muestra el diagrama completo entidad-relacion de la
base de datos:

Ll
1 id01_productos INT(11)

m

% 02_categorias_id02_categorias INT(11) -

v & id04_ventas INT(11)
08 s id03_sub ias VARCHAR(4) L 4 lins-_mnmsJ)md.ldns INT(11) e e ARGHARS)
 07_imagenes_id07_imagenes INT(11) Qpradio FLOAT o -

< cantidad INT{11) <> 06_provincias_id06_provincias INT(11)
< nombre VARCHAR (45) ;  id041_estadoVenta INT(11
- descripcion TEXT <> 04_ventas_id04_ventas VARCHAR(45) 0414 10041 4 INT(11) ~estadoVel [

Cripcion
m & 01_productos_id01_productos INT(11) @ 042_1 Envio_id042 | o INT(11) <] < nombre VARCHAR(45)

< disponible TINY INT|4)
< oferta TINYINT(4)

2 novedad TINYINT{4)
& portada TINYINT(2)
< precic FLOAT

> nombre_cliente VARCHAR(|45)  04_ventas_id_generado VARCHAR(45)
> apeliidos_cliente VARCHAR(45)
<> dni_cliente VARCHAR(45)

<> mail_cliente VARCHAR(45)

< direccion_cliente VARCHAR(45) 043_formasPago INT
<> ciudad_cliente VARCHAR(90) == — 1., nombre VARGHAR(45)
< telefona_cliente VARCHAR(45)

< forma_de_pago INT(11)

< codigo_postal VARCHAR(S)

> codigo_transferencia VARCHAR(45)
< precio_total FLOAT ———

1 id02_categorias INT(11)

Siva INT{14) -i
2 facha TIMESTAMP I
2 enviado INT(11) i
 coste_anvie INT(11) |
© id07_imagenes INT(11) I
<id_generado VARCHAR(45) |
< nombre VARCHAR(45) |
< ruta VARCHAR(45) I
< descripeion VARCHAR(45) ' id03_subcategorias INT{11) +
< descripcion_larga VARCHAR(250) 02_categorias id02_categorias INT(11) -
e o TSP evraeon NGO ot ot
- < nombre VARGHAR(45) e VARGHAR(45)

<» fecha_maodificacion TIMESTAMP

Relaciones de entre las tablas de la base de datos del portal

Indexes <»precic VARCHAR(45)

A continuacion se lista el cédigo SQL necesario para la creacion de la base de datos de la
aplicacion.
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-- Versio6n del servidor: 5.5.20
-- Versi 6n de PHP: 5.3.13

SET SQ._MODE="NO AUTO VALUE_ON_ZERO';
SET ti me_zone = "+00: 00";

-- Base de datos: "pitapinta_db’

-- Estructura de tabla para la tabla "~01_productos’

CREATE TABLE | F NOT EXI STS "01_productos” (
~id0l1_productos’ int(11) NOT ™ NULL AUTO_I NCREMENT,
"02_categorias_i d02_categorias’ int( 11) NOT NULL,

" 03_subcat egori as_i d0O3_subcat egori as® varchar (4) DEFAULT NULL,

“07_i magenes_i dO7_i nagenes”™ int(11) NOT NULL,
“nonbre” varchar(45) DEFAULT NULL,
“descripcion’ text,
“di sponi bl e® tinyint(4) DEFAULT NULL,
“oferta’ tinyint(4) DEFAULT NULL,
“novedad” tinyint(4) DEFAULT NULL,
“portada’ tinyint(2) DEFAULT NULL,
“precio float DEFAULT NULL,
PRI MARY KEY (i d01_productos’)
) ENG NE=I nnoDB DEFAULT CHARSET=Il ati nl AUTO | NCREMENT=28 ;

-- Estructura de tabla para la tabla “02_categorias’

CREATE TABLE | F NOT EXISTS "02_categorias’ (
i d02_categorias’ int(11) NOT NULL,
_nonbre’ varchar(45) DEFAULT NULL,
“descripcion’ |ongtext,
PRI MARY KEY (i d02_categorias’)

) ENG NE=I nnoDB DEFAULT CHARSET=l ati ni;

-- Estructura de tabla para |la tabla "~03_subcategorias’

CREATE TABLE | F NOT EXI STS "03_subcat egori as™ (
"id03_subcat egorias® int(11) NOT NULL,
"02_categorias_id02_categorias’ int(11) NOT NULL,
_nonbre’ varchar(45) DEFAULT NULL,

“descripcion’ |ongtext,
PRI MARY KEY (i do03 subcat egorias’)
) ENG NE=I nnoDB DEFAULT CHARSET=l at i ni;

-- Estructura de tabla para |la tabla “04_ventas®

CREATE TABLE IF NOT EXI STS " 04_ventas® (

i d04_ventas™ int(11) NOT NULL AUTO | NCREMENT,
id_generado’ varchar(45) NOT NULL DEFAULT "'
"06_provincias_i d06_provi ncias’ int(11) NOT NULL,
"041_est adoVent a_i d041_est adoVenta™ int(11) NOT NULL,
042 _formasEnvi o_i d042 formasEnvi o int(11) NOT NULL,
“nonbre_cliente varchar(45) DEFAULT NULL,

“apel lidos_cliente® varchar(45) DEFAULT NULL,
“dni _cliente varchar(45) DEFAULT NULL,

“mai |l _cliente varchar (45) DEFAULT NULL,
“direccion_cliente varchar(45) DEFAULT NULL,
“ciudad_cliente’ varchar(90) DEFAULT NULL,
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“tel efono_cliente” varchar(45) DEFAULT NULL,
“forma_de_pago int(11) DEFAULT NULL,
“codi go_postal ° varchar (5) DEFAULT NULL,
“codi go_transferencia varchar (45) DEFAULT NULL,
“precio_total = float DEFAULT NULL,
“iva' int(11) DEFAULT NULL,
“fecha’ tinmestanp NULL DEFAULT NULL,
“enviado® int(11) DEFAULT NULL,
‘coste_envio int(11) DEFAULT NULL,
PRI MARY KEY (i d_generado ),
UNI QUE KEY "id04_ventas® ( id04_ventas )
) ENGQ NE=I nnoDB DEFAULT CHARSET=Il ati nl AUTO | NCREMENT=52 ;

-- Estructura de tabla para la tabla “05_ventas_productos’

CREATE TABLE | F NOT EXI STS "05_ventas_product os’
i d05_ventas_product 0os® int(11) NOT NULL AUTO | NCREMENT,
“precio float DEFAULT NULL,
“cantidad  int(11) DEFAULT NULL,
"04_ventas_i d04_ventas® varchar(45) DEFAULT NULL,
01_product os_i d01_pr oduct os’ int(11) NOT NULL,
PRI MARY KEY (i dO5_vent as_pr oduct 0s”)

) ENG NE=I nnoDB DEFAULT CHARSET=l atinl AUTO | NCREVENT=732 ;

-- Estructura de tabla para |la tabla "~06_provincias’

CREATE TABLE | F NOT EXI STS "06_provincias  (
“id06_provincias® int(11) NOT NULL,
“nonbre’ varchar (45) DEFAULT NULL,

PRI MARY KEY (i d06_provincias’)
) ENG NE=I nnoDB DEFAULT CHARSET=l ati n1;

-- Estructura de tabla para |la tabla ~07_i nagenes’

CREATE TABLE | F NOT EXI STS " 07_i magenes™ (
~1d0o7_i magenes™ int(11) NOT NULL AUTO | NCREMENT,
id_generado’ varchar(45) DEFAULT NULL,
“nonbre’ varchar (45) DEFAULT NULL,
“ruta’ varchar (45) DEFAULT NULL,
“descripcion® varchar(45) DEFAULT NULL,
“descripcion_|larga’ varchar (250) DEFAULT NULL,
“descriptor® varchar(150) DEFAULT NULL,
~fecha_creacion” timestanp NULL DEFAULT NULL,
“fecha_nodificacion™ tinmestamp NULL DEFAULT NULL,
PRI MARY KEY (i d07_i nagenes’)

) ENG NE=I nnoDB DEFAULT CHARSET=l ati n1 AUTO_ | NCREMENT=34 ;

-- Estructura de tabla para la tabla “041_estadoVenta’

CREATE TABLE | F NOT EXI STS " 041 estadoVenta® (
"id041_estadoVenta® int(11) NOT NULL,
“nonbre’ varchar(45) DEFAULT NULL,

PRI MARY KEY (i d041_estadoVenta')
) ENGQ NE=I nnoDB DEFAULT CHARSET=I ati n1;
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5 Desarrollo

5.1 Planificacion de las actividades de desarrollo
La planificacion inicial al comenzar el proyecto fueron estas:
1. Requisitos del cliente

Tras unas entrevistas con el cliente se elaboraron los requisitos necesarios para el correcto
desarrollo del proyecto. Se recogieron las especificaciones del producto y se escribieron unos
informes detallando las tareas y caracteristicas del producto final que fue aprobado por el cliente.

2. Wireframing y prototipado

A partir de las especificaciones de las entrevistas se realiz6 la arquitectura de la informacion del
sitio asi como su navegacion entre las diversas paginas y cierta experiencia de usuario mediante
un wireframe o prototipo. Este wireframe ha sido aprobado por el cliente.

3. Diseiio

Teniendo en cuenta el prototipo anterior, conociendo el numero de plantillas que tiene la web se
dié comienzo al diseno del sitio. Se primé la usabilidad y claridad aportando un disefo limpio y
moderno.

4. Maqueta

Cuando la mayoria de las plantillas fueron disefiadas se pudo empezar con la maquetacién de las
primeras. El marcado sera en HTML5 aportando ademas de esta manera mas semantica
importante para el SEO. También se utilizd CSS3 e interactividad para la mejora de la experiencia
de usuario (UX) con jQuery.

5. Desarrollo del gestor

Paralelamente a las tareas anteriores, una vez recogidos los requisitos se empezo con la
programacion del gestor que estara formado por tres bloques:

1. Modulo de imagenes

Desde el gestor se podran subir imagenes que después se podran
asociar a los productos. Existiran una administraciéon de imagenes que
se podran buscar, editar y borrar.

2. Moédulo de productos

Se podran dar de alta nuevos productos, modificar su precio, categoria,
disponibilidad.

3. Modulo de ventas
Desde este mddulo, se podran chequear todas las ventas, buscar por
estado (pagada, pendiente, enviada, cancelada...) editar (ver los datos
del comprador, modificar los productos, o su estado) y se podran generar

ventas nuevas como puede ser los pedidos que puedan llevar por mail o
teléfono para disponer de todas las ventas en el mismo sistema.

6. Integraciéon

Un vez que la maqueta se ha finalizado y se han terminado los dos primeros, mdédulos del gestor,
imagenes y productos, se integrd la maqueta estatica con la informacion almacenada en base
datos desde el gestor.
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7. Pasarela de pago

El cliente contratara un TPV virtual con una entidad bancaria y esta se integrara en la web para
ademas de realizar las compras mediante transferencia bancaria también se puedan pagar con
tarjeta de crédito o débito.

8. Pruebas

Al finalizar todo el desarrollo se estableceran unos dias de pruebas para testear el sistema antes
de su puesta en produccion.y la correccién de los posibles bugs y fallos.

La planificacion establecida inicialmente se fijo en un plazo de 8-9 semanas para el desarrollo del
proyecto. Con 3 hitos de entrega principales. El primero era el wireframing. Posteriormente se
entregara del gestor y se dara una explicacién de su funcionamiento para el testeo por parte del
cliente. Y por ultimo la entrega final del proyecto. Esta planificacion se puede ver en el siguiente
diagrama de Gantt.

Pita pinta | Hour Day Manth |
marzo abril mayo
2013-W12 2013-W13 2013-W1i4 2013-W15 2013-W16 2013-W17 2013-W1B 2013-W13 2013-W20 2013-W21
18-24 25-31 1-7 814 15-21 22-28 29-5 612 13-19 20-26
@ 1. Requisitos del cliente
—
@ 2. Wireframing y prototipado
@ 3. Disefio
—
@ 4. Maqueta re—————
@ 5. Desarrollo del gestor
@ 6. Integracién
@& 7. Pasarela de pago
—_—
—_—

Diagrama de Gantt de la planificacién inicial ante de empezar el proyecto

5.2 Desarrollo

La estructura del desarrollo en php del proyecto se compone de una serie de clases que
practicamente coinciden con las tablas de la base de datos y un fichero para cada clase con los
métodos para acceder a ella. En esta caso las clases que se van a crear se lista en la siguiente
imagen:

Mombre A Fecha de modificacion
70| class.Categorias.php 18/05/2013 14:38
0| class.CommonPitaPinta.php 1B8/05/2013 14:38
7| class.EstadoVenta.php 18/05/2013 14:38
70 class.FormasEnvio.php 18/05/2013 14:38
7 class.Imagenes.php 18/05/2013 14:38
| class.Productos.php 18/05/2013 14:38
70 class.Provincias.php 18/05/2013 14:38
7 class.Subcategorias.php 18/05/2013 14:38
T class.Ventas.php 18/05/2013 14:38
T class.VentasProductos.php 18/05/2013 14:38

A todas ellas hay que sumarse la clase PropertyObject que sera la padre de todas las anteriores
que heredaran de esta los métodos set y get.

Un ejemplo de la estructura de una clase base seria asi, donde hay un método constructor que
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genera los atributos y los relaciona con los de la base de datos, un método de borrado y un
método destructor que cuando termina el script que ha llamada al constructor decide si el objeto
se crea de nuevo porque no existia o se actualiza porque se estaba editando.

<?php
cl ass Product os extends PropertyCbject {

public function _ _construct ($Productos|D) {

if (isset($ProductosiD)) {

$ar Dat a = Dat aManager Pr oduct os: : get Pr oduct osDat a( $Pr oduct osl D) ;

parent::__construct ($arData);

}

$t hi s->propertyTable ['id_producto'] = 'idOl_productos';

$t hi s->propertyTable ['id _categoria'] =
$t hi s->propertyTabl e ['id_subcategoria']
' 03_subcat egori as_i d03_subcat egori as' ;

' 02_cat egori as_i d02_cat egori as' ;

$t hi s->propertyTable ['id_imagenes'] = '07_i magenes_i dO7_i magenes'
$t hi s->propertyTabl e [' nonbre'] = 'nonbre’

$t hi s->propertyTabl e [' descripcion'] = 'descripcion'

$t hi s->propertyTabl e ['disponible'] = 'disponible';

$thi s->propertyTable ['oferta'] = 'oferta’

$t hi s- >propertyTabl e [' novedad'] = 'novedad';

$t hi s->propertyTable ['portada’'] = 'portada'

$t hi s->propertyTable ['precio'] = 'precio

}

public function del ()

Dat aManager Product os: : del et eProduct os ($t hi s);

public function _ destruct () {

i f (sizeof ($this->changedProperties))({

if ($this->data ['idOl _productos'])

?>

Dat aManager Pr oduct os: : updat ePr oduct os ($t hi s);
else {

echo "en el destructor de Productos";
Dat aManager Pr oduct os: : cr eat ePr oduct os ($t hi s);

Fichero class.productos.php

En ella se puede observar que cuenta con un método constructor y otro destructor. El primero,
define para los nuevos elementos las propiedades y su relacion con los campos de la base de
datos y un método para obtener la informacién de ella si ya existe. El ultimo distinguira si se esta
trabajando con un objeto nuevo o la edicion de uno existente para llamar a la insercién o a la

actualizacion de la base de datos.

Para cada clase existe otra que es la de acceso a los datos, en este caso DataManagerProductos
que contara con un método para obtener la informacion en diferentes puntos, tanto del portal

como del gestor.
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Nombre 4  Fecha de modificacion

E,i class.DataManager.php 1B/05/2013

'@ class.DataManagerCategorias.php 18/05/2013 14:38
% class.DataManagerEstadoVenta.php 18/05/2013 14:38
'@ class.DataManagerFormasEnvio.php 18/05/2013 14:38
7| class.DataManagerimagenes.php 18/05/2013 14:38
'@ class.DataManagerProductos.php 18/05/2013 14:38
*%| class.DataManagerProvincias.php 18/05/2013 14:38
'@ class.DataManagerSubcategorias.php 18/05/2013 14:38
@ class.DataManagerVentaProductos.php 18/05/2013 14:38
'@ class.DataManagerVentas.php 18/05/2013 14:38

El fichero class.DataManarger.php se incluye en todas las plantillas php del proyecto, a su vez
este fichero incluye el resto de ficheros DataManager. Todos los ficheros dataManager tiene en
comun 4 métodos (xxx es el nombre del fichero que identifica la clase)

getxxxData: Obtiene los datos de un elemento dado (id)
updatexxx: Actualiza los datos de un objeto previamente creado.

Createxxx: Después de llamar al constructor del objeto (new) si el objeto no existe se llama a este
método para crearlo, si ya existe se llama al anterior para editarlo

deletexxx: Borra el objeto.
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}
public static function del et eProductos ($objeto) {

$sql = "DELETE FROM 01_product os WHERE i dO1_product os = ". $obj et o-
> get('id_producto');

echo "delete ". $sql;

$res = nysql _query ($sql);

Ademas de estos cuatro métodos cada clase en concreto tiene lo suyos como puede por ejemplo
un meétodo para listados en las clases de imagenes, productos y ventas.

Se ha comentado la base de como es la estructura de los scripts php que forman tanto el gestor
como el sitio web. No se ha utilizado ningun framework, Unicamente la capacidad de las ultimas
versiones de PHP de poder trabajar con clases y objetos.

5.3 Documentacion

A fecha de hoy (Enero 2014) se esta elaborando un manual de usuario destinado al cliente. En
este manual se indicara como gestionar los productos y publicarlos en cada parte del portal. Como
gestionar las imagenes y que herramientas son las idéneas para editar una imagen antes de
subirlas. También se explica la manera de buscar una determinada venta, cambiar su estado,
afadir nuevos productos y crear una nueva venta desde cero para poder usar la herramienta para
ventas por teléfono o en el propio gallinero y tenerlas todas centralizadas.

No se desarrollara un manual del programador. No se valoré (presupuestd) desde un principio.
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6 Implementacion y mantenimiento

Antes de poder trabajar con el sitio web el cliente ha tenido que conocer como utilizar el gestor
para administrar el contenido. Después de una reunién, una charla sobre el funcionamiento de los
listados, los filtros de busqueda, los campos obligatorios y su significado, ya pudo empezar a
realizar las primeras pruebas y cargar los primeros contenidos.

El servidor de desarrollo (Fedora 19) se ha abierto al cliente en la ultima fase del desarrollo. Es el
propio servidor de desarrollo el que ha servido para hacer primeras pruebas. En él el cliente ha
cargado los primeros datos y tenido el primer contacto con el portal.

Para la implantacién en produccion no sera necesario un servidor dedicado y puede que para las
visitas que se esperan puede ser suficiente con un servidor compartido. Como para otras mejoras
esto es algo que se analizara continuamente para ver el comportamiento del sistema y buscar una
ampliacion si fuera necesario.

6.1 Niveles de servicios

Para la préxima publicacion del portal se establecera un nivel de servicio basico. Atencién en
horario de oficina tanto a usuarios del portal por parte del cliente por correo electrénico y teléfono
como al propio cliente por parte de la empresa desarrolladora. En principio esta ultima nunca
atendera directamente usuarios del portal.

6.2 Aceptacion del sistema

Después de las pruebas del cliente, el grado de satisfaccién ha sido grande. A a la espera de la
definicién de la pasarela de pago que contrate con un banco se estaria en condiciones de publicar
el sitio.

6.3 Mantenimiento

Los dominios y el hosting es contratado directamente por el cliente a una empresa externa. Una
vez entregado el proyecto , la propia garantia del producto cubrira los errores que pudieran surgir.
Desde la empresa se ha llegado al compromiso de modificar las partes estaticas siempre que lo
requiera el cliente ya que se prevé que no se produzcan muchos cambios.
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7 Conclusiones

Después de cumplir con los plazos de ejecucion del proyecto y con los objetivos inicialmente
marcados por el cliente, el portal web a principios de 2014 aun no se ha publicado por decision del
mismo. El proyecto esta a la espera de la seleccién de una pasarela de pago. Y este es el
desarrollo que queda pendiente, la conexién con el TPV, aun asi el el proyecto seria totalmente
operativo, si por ejemplo, el cliente decide publicarlo realizando ventas con transferencia bancaria.

Aun asi el portal cuenta ya con mas de 200 seguidores en Facebook y dos dominios que redirigen
a la pagina donde se avisa de la proxima publicacion:

http://pitaasturiana.es/

http://pitapinta.net/

El resultado final se tiene que evaluar sin la explotacion en produccion del portal, pero se pueden
sacar conclusiones del, las apreciaciones (grado de satisfaccion del cliente), resultado final, y el
coste de desarrollo asi como la evolucion futura del producto.

Grado de satisfaccion del cliente y resultado final.

El desarrollo se ha realizado segun las necesidades del cliente y en funcion de los
usuarios que podra tener el portal. El publico objetivo sera en su mayoria un publico no
relacionado con las nuevas tecnologias. Por ello uno de los objetivos principales era que
el portal fuese claro y sencillo de usar y ese fin creo que se ha conseguido, el cliente
también esta de acuerdo con ello. Aun asi, el ciclo de mejora continua hara que se realice
un analisis de la evolucion del uso de la herramienta por parte de los clientes/usuarios
para poder corregir y mejorar.

La formacién y explicacion del uso del gestor de productos y ventas ha sido rapida vy el
cliente ya ha hecho pruebas con productos, imagenes y ventas. Parte de esa formacién y
pruebas, ha sido que el propio cliente cargase toda la informacién que va a aparecer en la
web. Le ha parecido un sistema sencillo, como y practico como habia requerido al
principio del proyecto por lo que ha quedado bastante satisfecho con ello.

Coste de desarrollo

Es cierto que la decisién de realizar un desarrollo a medida puede ser algo comprometida.
Creo que en un sistema con unas caracteristicas muy determinadas y concretas debe
resolverse de esta manera ya que el coste de una adaptacion en muchos casos puede
hasta superar el desarrollo a medida. Incluso el coste de dominar el producto para realizar
una tarea muy especifica en ocasiones es muy elevado.

Seguramente el caso de una tienda online no sea el mejor ejemplo para defender este
argumento ya que como se explico en apartados anteriores existe herramientas que
permiten crear una de forma facil. Pero para desarrollos de portales, como es el caso de
este proyecto, relativamente sencillos el coste de desarrollo frente al de adaptacion puede
que se den la mano. La ventaja de los productos empaquetados, como Drupal, Joomla,
Wordpress, Open cms, Concrete5 o Liferay es que tienen la posibilidad de incorporar
muchos médulos que faciliten las tareas mas comunes como gestion de usuario, conexion
a redes sociales, encuestas a usuarios y una infinita variedad de funcionalidades asi como
incluso la posibilidad de que faciliten un tema, un tema para también adaptar la parte
visual del portal en cuestién. Aunque en muchos de ellos la curva de aprendizaje es
elevada.

Si el portal no va a necesitar muchas evoluciones ni funcionalidades y se necesita un
control completo del marcado HTML para cumplir uno de los objetivos como es el
posicionamiento en buscadores y sobre todo su herramienta de gestion tiene que ser
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sencilla, la mejor solucion es un desarrollo a medida.

Uno de los mayores inconvenientes con que nos encontramos con productos como los
gestores de contenidos generalistas que antes he mencionado es, en primer lugar, la
dificultad con la que usuarios no expertos en informatica encuentran a la hora de tener
que administrar su contenido. La mayoria cuentan con muchas caracteristicas que el
usuario gestor del sitio nunca utiliza y lo unico que hace es complicarle su trabajo a la hora
de mantener el portal.

Evolucién, mejoras.

En una segunda fase se podrian establecer las siguientes mejoras del portal, aunque no
se espera que el portal evolucione mucho mas alla que estos aspectos:

Modulo generador de facturas. Generar un pdf para poder enviar al cliente.
También se puede, desde el portal web, dar la posibilidad que los clientes que lo
deseen marquen una casilla para recibir el pdf en su buzén de corre electrénico.
Desde el gestor se tendra acceso a todas las facturas y las ventas se podran
incluso filtrar por las que se ha generado su factura o no.

Gestor de recetas para poder mantener un canal — gastro pita — de recetas
relacionadas con huevos y carne de pollo.

Gestor de recetas para poder mantener un canal — gastro pita — de recetas
relacionadas con huevos y carne de pollo.

Gestor de usuarios registrados. De esta manera los clientes mas habituales no
tendran que repetir sus datos cada vez que quieran realizar una compra.

Comentarios de los productos con cuentas de Facebook. Aportara confianza a los
futuros compradores poder leer los comentarios de personas, totalmente
identificables sobre los productos de la tienda. Ademas de ofrecer por su puesto
mas informacién con la opiniéon personal de otros compradores.

Finalmente, para mi ha sido un proyecto muy atractivo de abordar. Al ser un tipo de tienda que no
abundan en Internet hace este portal pueda ser un referente. Los plazos aunque ajustados eran
factibles y el desarrollo ha marcado todos sus hitos sin atascarse en ningun punto.

El producto final puede ser la base para cualquier tipo de tienda. El desarrollo del gestor de
productos, imagenes y ventas podria servir para generar a partir de €l otro tipo de portal o gestor
para poder administrar otro tipo de productos simplemente con alguna modificacién en los campos
de la base de datos y poder reutilizarse para otra tienda online de caracteristicas similares.
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