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1. INTRODUCCIO

Augment dels productes ecologics

Nivells més alts de compostos nutricionalment
desitjables

Nivells més baixos de compostos nutricionalment
no desitjables

Adquisicio de nous coneixements
Projecte ampliable



2. DESCRIPCIO

Xarxa de i de productes ecologics
Dos tipus d’usuari:

Client

Productor



2. DESCRIPCIO

Descomptes:

Situacions especials:
Familia Nombrosa
Aturat
Estudiant
Pensionista

Cumul de punts
Visitar tots els espais de ’aplicacio



2. DESCRIPCIO

Vendre productes

No visualitzara tots els espais de |’aplicacio
Evitar especulacio



3. OBJECTIUS

Principals

Aprenentatge en la
creacio d’una botiga
online

Millora en PHP i
Javascript

Secundaris

Coneixements horta
ecologica

Coneixements disseny
grafic

Promoure ecologia



4. MARC TEORIC

Tres problematiques:
Contaminacio a [’Agricultura
Comerc d’Exterior
Imperi Fitosanitari

Tornar al producte gustos de fa un temps

Desti dels productes ecologics produits
a Espanya

20%
Espanya

Altres paisos
80%



5. CONTINGUTS

Registrar Client

Login

Modificar dades del perfil
Visualitzar productes

Buscar productes

Afegir comentari

Visualitzar carret de compra
Procés de compra
Visualitzar noticies
Contacte



5. CONTINGUTS

Registrar Venedor

Login

Modificar dades del perfil
Afegir producte

Modificar / Eliminar producte
Visualitzar noticies

Contacte



6. METODOLOGIA
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«Recull d’informacio *Models «Disseny pantalles «Confeccio base de
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«Previsi6 d’errors *Models UML dades +Confecci6 codi Proves Al responsable

«Disseny de classes




/. PLANIFICACIO
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8. DIAGRAMES UML

Casos d’Us

Diagrama de Classes
Diagrama d’Activitats
Relacions de la Base de Dades



8. DIAGRAMES UML
8.1 CAS0S D’US

o Exemple cas d’Us:

Nom del Cas d’Us: Registre d’usuari (client i venedor)

Autora

Precondicions

Anna Lorente i Tordera

Descripcio Cas d’Us que descriu com Uusuari es registrara al lloc web.

Client / Venedor

El client no ha d’estar connectat.

Casos d’Us

1.
2.
3.

2.a.

2.b.

2.c.

2.d.

El client no ha d’estar registrat.

El sistema mostrara un formulari de registre al client. L’usuari haura d’omplir els camps.
L’usuari ha de clicar el boto per tal d’enviar el formulari.

Missatge d’exit.

Si Uusuari no ha omplert tots els camps es mostrara un missatge d’error, avisant-lo.
Si U'usuari ja té un compte registrat es mostrara un missatge d’error, avisant-lo.
Si Uusuari introdueix diferents contrasenyes en els camps es mostrara un missatge d’error, avisant-lo.

Si Uusuari introdueix dades no valides als camps es mostrara un missatge d’error, avisant-lo.




8. DIAGRAMES UML

8.2 DIAGRAMA DE CLASSES

Usuari

email: string
contrasenya: string

Wethod

Client

nom: string
cagnom: string
cumul: double
descompte: string

register_client()
modificar_dades()
afegir_comentari()
buscar()

Venedor

nom: sting
inici gate
descripcio string

register_seller()
modificar_dades()
afegir_praducte()
modificar_producte()
eliminar_producte(}

Localitat

localitat: string

Carro de Compra

ategir_article()
modificar_article()
eliminar_article()

¢

Sessio

Toging)
logout(}

Producte

nom: string
quantitat double
preu_unitat double
unitaE string
descripcio string
categaria string

Categoria

categoria: stiing

Comanda

venedor. string
client string




8. DIAGRAMES UML

Procés de compra:

Guardar datos

Iniciar compra

Dades Confirmacid de .
Carro de compra denviament compra Exit en la compra

Cobrament



8. DIAGRAMES UML

8.4 RELACIO BASE DE DADES

o Base de Dades:

E xamxaecologica.client

1D - int(11)
Mom : varchar(100)
Cognom : varchar{100)

Contrasenya - varchar(100)
Cumul - double

#
=]
5]
2 Email - varchar{100)
]
#
#
5]

Document : text

E & raxaecologica.compres,

@ 1D - int(11)

# NWVenta - int{11)

@ Nom - text

# Preu : double

# Quantitat - double

# Subtotal - double

# ID_Client - int{11}

# ID_Productor - int{11)

ID_Descompte : int{11) 4

£y xar<aecologica.comentari
@ 1D - int{11)
@ Titol : text
@ Comentari : text
@ Data - date
# Puntuacio : double
# ID_Producte - int(11)
# ID_Client - int{11)

{ raraecologica descompte.
@ 1D int(11)
@ Tipus : varchar{100)
# Descompte - int(11)

@ Data : date

E {3 xarxaescologica.categoria

@ 1D int(11)
@ Categoria : varchar(100)

E 3 xanaecologica unitat
@ 1D Cint(11)
@ Unitat - varchar{100)

{3 xamxaecologica localitat
@ 1D - int(11)
@ Localitat - varchar(100)

{3 xarxaecologica noticies
g ID Cint(11)

@ Titular - text

@ Cos © text

@ Imatge : text

m Data - date

— # 10_Localitat - int(11)

E £ >araecologica.productes
@ 1D - int(11)

@ Mom - varchar{100)

# Quantitat - double

# Preu_Unitat © double

# |D_Categoria - int{11}

# |D_Unitat - int{11)

@ Descripcio - text

# |D_Productar - int{11)

@ Imatge : text

E {3} xaraecologica.venedor

@ 1D int(11)

@ Email : varchar(100)

@ Contrasenya : varchar(100)
@ Nom - varchar(100)

m Inici : date

@ Descripcio - text
e # ID_Imatge - int{11}
@ Imatge - text

{3 xarxaecologica.imatge

@ 1D s int(11)
@ Imatge - text




9. PROTOTIP

Lo-Fi: Baix nivell
Hi-Fi: Alt nivell



9. PROTOTIP

Generic:

Menu

Login /
Menu Usuari

Peu



9. PROTOTIP

Pagina principal

INICI NOTICIES PRODUCTES PRODUCTORS CONTACTE

BT
Xarxa de Comer¢ Ecologic

Noticies:




10.

PERFILS D’ USUARI

Caracteristiques

Context d’Us

e On: Espai
domestic

e Quan: Moments de
descans

e Entorn: Tranquil
Tasques
o Comprar

e Comentar
e Informar-se

Perfil d’Usuari Client

Caracteristiques

Context d’Us

e On: Espai
domestic o oficina

e Quan: Jornada
laboral

e Entorn: Tranquil
Tasques

e Gestionar
productes

e Informar-se

Perfil d’Usuari Venedor



11. USABILITAT

Principis d’usabilitat
Breadcrumbs
Contrast
index referenciat

Sistema de navegacio
Forma jerarquica
Menu global

Menu local
MenU contextual

Sitemap



12. SEGURETAT

Encriptacio de contrasenya

Spassuser = md5 (Spassuser) ;

Us de sessions
session start();

$ SESSION['usuari seller'] = Semail;
$ SESSION['nom productor'] = Snomp;
$ SESSION['estat'] = 'Productor';



13. TESTS

o Tests a persones amb diferents perfils

L T v Luwe

Registrar usuari 10 8 7
Login 10 10 10

Modificar perfil d’usuari 9 6 8

USUARI PRODUCTOR Afegir un producte 10 6 8
Modificar un producte 10 8 7

Eliminar un producte 10 8 8

Enviar missatge de contacte 8 9 9

Llegir una noticia 10 8 9

Registrar usuari 10 10 10

Login 10 10 10

USUARI CLIENT Modificar perfil d’usuari 10 10 10
Veure en detall un producte 8 7 5

Compra d’un producte 8 8 7

Cerca d’un producte 9 8 5




14. PRESSUPOST

“m
15€ 10 2

Planificacio Arquitecte Web 300€
Analisi Arquitecte Web 15€ 9 2 270€
Disseny Dissenyador Web 15€ 12 2 360€

Implementacio Programador Web 20€ 35 2 1400€

Testing Tester 10€ 15 2 300€

Presentacio Redactor 8€ 8 2 128€

Preu total: 2.758 €




15. ANALISI DE MERCAT

Analisi de la competencia
Activitat i radi de vendes

Analisi dels consumidors
Compra online
Augment productes ecologics

Estrategia
Entrega a domicili
Comerc¢ de proximitat
Productes ecologics
Descompte per gent amb situacions especials


http://www.verdolaga.cat/la-cistella-ecologica.html
https://www.latavella.cat/cistelles-ecologiques/
https://www.freshvana.com/

16. MARQUETING

Xarxa Socials
Facebook
Twitter

Promocions i descomptes
Branding



17. CONCLUSIONS

Funcionalitats plantejades
Funcionalitats extra

Projeccio a futur
Recolzament al petit comerc
Demostracio



