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1. Presentacio, tema i objectius

1.1 Descripcio inicial del tema de recerca / estudi de cas

Limpacte de la iconografia musical en les dinamiques socials suposa una
interseccid entre art, musica i sociologia. El plantejament inicial, pero,
representaria per se un ambit d’estudi massa extens com per abastar-ne
tota la seva complexitat en I'espai i amb els recursos i acotacions temporals

de les que es disposa per dur-lo a terme en el marc dels estudis de Master.

Resulta necessari, doncs, acotar el marc teoric d’estudi a una manifestacié

iconografica musical concreta que permeti sintetitzar els objectius d’aquest
estudi per a si mateixa. En aquest sentit, I'artista David Bowie, representant
destacat del glam rock anglés dels anys seixanta, suposa un cas d’estudi
idoni per entendre la relacid que s’estableix entre la musica, les seves
representacions iconografiques i la seva incidencia en la societat. La
idoneitat d’aquest music angles queda justificada pel fet d’haver emprat en
la seva proposta musical elements diversos de les arts plastiques i visuals
gue han servit per emetre un missatge concret i molt personal i que va més
enlla de el pur acte musical. Aquest component visual el diferencia d’altres
propostes i artistes i el fa especialment Gtil per a analitzar si I’'Us d’aquests
elements és determinant a I’'hora d’aconseguir un impacte diferenciat en el
consumidor musical i esbrinar on rau la diferencia. La seva proposta ha
arribat més que d’altres precisament per I’is d’aquests elements? Es una de

les questions que aborda la recerca.



Pel que fa la concrecié historica de I'estudi s’ha trobat necessari reduir el

plantejament inicial (que recollia tota la carrera musical d’en Bowie des dels
anys seixanta fins als nostres dies), per centrar-nos en la seva epoca inicial,
els anys seixanta del segle XX. A banda del motiu evident que fa referéncia
a la limitacié temporal i material de la recerca hi ha un segon motiu
rellevant que explica aquesta acotacid: el periode de més impacte visual i
mediatic d’en Bowie és precisament als seus inicis quan trenca amb les
estetiques existents i planteja una proposta artistica que aglutina musica,
posada en escena, dramaturgia i impacte visual i mediatic. En aquest sentit,
la primera década de la seva carrera concentra de forma significativa tots

els elements en els pretén aprofundir el present estudi.

Per finalitzar aquest punt, cal fer una concrecié geografica de I'estudi. Es a

partir dels anys seixanta i setanta que es planta la llavor de la globalitzacid i
expansio de la cultura nord-americana com a paradigma de l'estil de vida
occidental. En aquests moments s’implanten noves referéncies i pautes
socials i culturals que, paulatinament, s’aniran incorporant en la resta de
paisos, essencialment europeus. D’aqui prové la constant dualitat que ha
d’afrontar aquest estudi: la incardinacié d’en Bowie en el seu pais d’origen,
Anglaterra, del que en treu I'educacio artistica i musical fonamentals, alhora
que s’ha d’atendre a la seva projeccid internacional provocada pel nou
panorama musical que s’estén rapidament per occident. Tot i que els
esforcos es centren en l'estudi de la societat anglesa del periode de
referéncia, no es poden eludir referéencies a I'impacte global que amb tota
seguretat es donen. Cal no perdre de vista que en Bowie és un artista de

difusid internacional i que, de centrar I'estudi només en el seu pais d’origen,



hi ha el perill de caure en l'errada de deixar de banda la realitat comercial
de la musica popular que, a partir de les anys seixanta i amb gran

consolidacié als anys vuitanta, es dona a escala global.

A mode de resum, tenim aquests tres eixos descriptius del treball:
- Marc teoric - la relacié que s’estableix entre la musica, les seves
representacions iconografiques i la seva incidencia en la societat
- Marc historic - els anys seixanta del segle XX
- Marc geografic - Anglaterra en paral-lel al procés de globalitzacié del

consumisme musical de masses.

1.2 Justificacio de la proposta
El projecte de Final de Master té un caracter pluridisciplinari i transversal,

de forma que es podria incloure en més d’una area de coneixement. Ates el

seu caracter eminentment sociologic i artistic, tenint en compte que el marc
d’estudi teodric és la relacid existent entre la musica, la seva icnografia i la
seva incidéncia social, i que prenem com a estudi de cas els inicis de la
carrera artistica d’'un music popular, en David Bowie, I'ambit més idoni per
emmarcar-lo és el de sectors culturals, subambits de les arts esceniques i

les arts visuals.

Una de les preocupacions constants dels sectors culturals és l'estudi de
I'impacte de la seva activitat; serveixin com a exemple I'anuari SGAE de les
arts esceniques, musicals i audiovisuals que s’elabora cada any des

d’aquesta entitat!, I'anuari Enderrock de la musica catalana® o I'informa

1 Extret del web de la societat d’autors i editors SGAE
2 Extret del web de la cooperativa de musics MUSICAT



anual de la Cultura elaborat pel Consell Nacional de la Cultura i les Arts
(CONCA)3. Aquest documents elaborats per associacions i organismes de
gestié i organitzacid culturals analitzen, de forma preeminent, dades
qualitatives en quant a consum cultural i alhora analitzen la situacié dels
diferents sectors culturals per tal de detectar-ne els punts forts i els débils i
incidir en aquests ultims, en el seu cas. Aquest enfocament s’allunya dels
objectius del present estudi pero serveixen per il-lustrar la gran preocupacié
gue el sector cultural té per la dinamica oferta - demanda cultural i els seus

motius.

La preocupacido del sector i les seves eines d’analisi rares vegades
destaquen el factor social , element que es posa en primer pla en aquest
estudi, tot intentant posar de rellevancia perque el consum de propostes
musicals té un factor social determinant, més enlla dels motius econdomics i

de regulacié normativa i fiscal del moment.

En quant a la justificacid tematica del TFM es donen dos eixos fonamentals

sobre els quals es vertebra:

- La voluntat d’aprofundir en un episodi concret de la historia de la musica i
de l'art que permeti resoldre diverses incognites que sorgeixen pel que fa la
influencia de les arts visuals en el desencadenament de canvis socials, la
interrelacid art-societat. L'episodi concret que s’analitzara es centra en la
decada dels seixanta del segle XX en la carrera musical d’en David Bowie.

La seva carrera, per0, és extensa, donant-se a coneixer mundialment I'any

3 Extret de la web de I'organisme autonomic CONCA



1969 amb el seu primer gran exit comercial Space Oddity i arribant fins als
nostres dies. Des d’aquest enfocament, es tractara d’analitzar els elements

gue actuen d’interrelacié entre art (musica) i canvis socials.

- L'interes de destacar que la musica no és només una representacié de
forta tradicid cultural en la nostra societat (i com a aspecte comu en la
majoria de les societats del planeta), sind6 que ha produit imatges i icones
que han transformat la societat o una part d’ella de forma substancial. En
aquest sentit, la iconografia musical d’en David Bowie, com a artista

representatiu, centrara I'ambit d’interes principal de I'estudi.

La rellevancia academica que aporta valor al TFM resideix en posar de relleu

la rellevancia de la musica en la configuracié de les modernes societats
occidentals, en una vessant eminentment socioldgica. Es tractara d’establir
que la musica, com a art, genera un impacte social concret a través de la

seva iconografia, la qual té un poder transformador altament important.

Les expectatives del projecte son establir un marc teoric de referencia en el
sentit dels objectius plantejats, tot centrant-se en un clar exemple d’artista

iconografic de la musica popular occidental moderna.

Com a darrer aspecte, la repercussié de l'estudi passaria per assolir una
difusié dels resultats del TFM en els mitjans academics corresponents, aixi
com la seva publicacié i cooperacié amb entitat educatives i divulgatives
diverses, sempre a la llum de les conclusions a les que s’arribin i de la

rellevancia que aquestes acabin tenint. A banda, es valora la necessitat
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d’ampliar I'estudi en un programa de Doctorat posterior per tal d’ajustar i
focalitzar aquells aspectes que no quedin del tot resolts en el TFM i per
iniciar una segona fase de la investigacié on es desenvolupin altres metodes
de recerca, com ara l'elaboracié d’entrevistes en profunditat i enquestes
d’opinié en un espectre de poblacid suficientment representatiu, atés que
les limitacions personals i materials d’aquest estudi han impossibilitat dur-
ne a terme. De la mateixa manera, la creacidé d’'un grup de recerca ad hoc al
territori catala, especialitzat en els diversos aspectes de la iconografia
musical, resultaria un aveng en el coneixement i difusié d’aquest ambit
d’estudi en el nostre territori, tal i com ja succeeix en altres comunitats

autonomes de l'estat espanyol.

1.3 Objectiu principal i objectius especifics de la recerca

Tenint en compte el plantejament del treball, 'objectiu principal del projecte

és dilucidar si la iconografia visual emprada per l'artista David Bowie ha
generat algun tipus d’influencia de caire sociologic en el context de la

societat de masses occidental.

Vist aquest objectiu general, el qual emmarca l'abast de la recerca, els tres

objectius especifics que I'acaben de definir i complementar sén:

- Objectiu d’interes academic .- aportar valor i aprofundiment en la
sociologia musical, destacant-ne el paper que la musica popular pot tenir en
els aspectes sociologics de les societats actuals i els seus grups, dins de

I’'ambit de politiques culturals.
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- Objectiu d’interés artistic .- donar relleu a la importancia del fet musical
més enlla del seu caracter merament artistic. A través de la il-lustracid
d’exemples, s’intentara mostrar que la musica és un element que genera i
afecta molts aspectes de la societat. I aix0 redefiniria el concepte la musica

(art musical) com a un element que va més enlla del simple oci.

- Objectiu d’interés sociologic .- reconeixer la importancia de l'element
musical en un context concret de la nostra societat. Aquest objectiu pretén
aprofundir en la interacciéo de I'art (musica) amb el context en el que es
déna i veure de quina manera una manifestacié artistica musical pot incidir

en uns determinats elements de la societat.

1.4 Preguntes de recerca i hipotesi

Pel que fa a les preguntes de la recerca, establertes en consonancia amb els

objectius plantejats més amunt, les formulacions son:

- ¢la iconografia musical d’en David Bowie ha generat elements

d’'imaginari social? éDe quin tipus?

- ¢éQuin ambit d’incidencia demografica han tingut la iconografia

musical d’en David Bowie?

- ¢La influéncia de la iconografia visual d’en David Bowie ha generat

algun canvi social concret? {Quins han estat els seus efectes?

12



Per tal de desenvolupar aquestes preguntes, la hipotesi central que es
planteja és que la iconografia visual que en David Bowie ha emprat durant
els anys seixanta i setanta del segle XX (la incorporacido de nous elements
estetics associats a I'activitat musical) ha generat significats socials concrets

i compartits per col-lectius socials.
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2. Metodologia

Per tractar la metodologia emprada en el desenvolupament del treball, cal
tenir present l'objecte d’estudi. L impacte sociologic que la iconografia
musical d’en David Bowie hagi pogut tenir vol tractar, metodoldogicament
parlant, de la recerca de fonts que contrastin o refutin les tesis inicials en el

sentit de reforgar-les o redirigir-les.

Durant tota la investigacié han estat presents les preguntes de recerca i la
hipotesi inicial, com a elements informadors de la direccié que havia de
prendre. Aquests elements i el contrast amb el plantejament inicial han
provocat la redireccié en la cerca en més d'una ocasio i la reformulacio

d’algunes linies de treball previes.

Aixi doncs, partim de la premissa inicial que la iconografia visual d’en David
Bowie ha generat significats socials concrets i compartits per diferents
generacions occidentals actuals i que aquests significats han tingut una
incidencia en la configuracié d’algun element socioldogic i artistic actual.

S’adjunta com a annex I el Mapa Conceptual del TFM per a més aclariment.

2.1. Plantejament metodologic

El plantejament metodologic, en relacid a I'abast i concrecié del marc tedric
i temporal, ha patit reformulacions al llarg de la recerca en atencié a les
conclusions parcials a les que s’arribava en determinats punts de la

mateixa.
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Pel que fa l'aspecte temporal del camp de treball, si bé inicialment es
plantejava un que comprengués tota la carrera musical d’en Bowie, aix0 és,
dels primers anys seixanta del segle passat fins a |'actualitat i vistos els
primers resultats la de recerca bibliografica, es va trobar necessari i més
adequat tematicament reduir aquest camp als primers anys de la seva

carrera, els anys seixanta i part dels setanta del segle passat.

Geograficament parlant, per no estendre’ns més del ja comentant en
I'apartat 1.1 de descripcid inicial de tema de recerca, el marc geografic de la
recerca s'acota en una doble vessant. Si bé cal tenir en compte que
Anglaterra és l'origen del fenomen del que tracta la recerca, cal no deixar
de banda el fet que el context historic de globalitzacié ens porta a valorar
una realitat d'impacte global a la que s’estén de forma natural i l0gica

I'argumentacio del marc teoric.

Pel que fa les fonts emprades durant I’'elaboracié del treball, s’han treballat
tres tipus de fonts d’informacié:

- Fonts bibliografiques

- Fonts estadistiques

- Fonts qualitatives

El primer tipus de dades emprades han estat les dades bibliografiques,

de les quals en diferenciem diferents tipus de suport:

1) Suport fisic- per accés a llibres de consultes de format paper, s’ha dut a

terme recerca principalment a la Biblioteca de la Universitat Oberta de
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Catalunya, accedint al servei de préstec interuniversitari i de forma

secundaria a la Biblioteca Central de Terrassa.

2 ) Suport informatic - per a accés a llibres, articles, tesis doctorals,

conferéncies i altre tipus de literatura grisa s’ha accedit a diverses fonts via
accés en linia. Els documents trobats en aquestes fonts s’han pogut
descarregar en format d’arxiu pdf per a la seva consulta directa o bé han
hagut de ser consultats en linia en la forma de visualitzacié especifica de
cada portal. De forma succinta, citem les segients fonts de dades
bibliografiques en suport informatic (a la bibliografia i en les cites

s’expliciten particularment les fonts corresponents):

- Cercadors de tesis

- Articles de revistes

- Organitzacions internacionals

- Organitzacions nacionals

- Grups d’investigacio i recerca universitaris
- Repositoris institucionals

- Biblioteques en linia

El segon tipus de dades recollides, les dades qualitatives, suposen |'accés
a entrevistes indirectes o fonts documentals externes, aix0 és, fonts que
aporten dades de contingut especific pel que fa les preguntes d’investigacié
perd que no han estat obtingudes en forma d’entrevista personal, sind que
s’ha pogut accedir a través de fonts videografiques accessibles en portals

oficials de mitjans de comunicacié internacionals, com ara la BBC anglesa.
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En aquest sentit, de la figura d’en David Bowie s’han realitzat i editat
desenes de documentals, els quals contenen entrevistes amb opinions
d’experts com ara artistes de la mateixa generacid musical, comissaris
d’exposicions, professionals de la produccié musical, socidlegs, tots ells
fonts imprescindibles de coneixement més directe del fenomen que
s’estudia en el present treball. La facilitat d’accés a aquests entrevistes
documentades resulta una valuosa font d‘informacié i una mostra més de
I'interés (potser també de l'impacte?) que aquest artista ha causat en la

nostra societat actual

S’han emprat dades estadistiques i, en el mateix sentit que el punt
anterior, son nombroses les fonts d’informacié que es poden localitzar a la
xarxa. Les fonts estadistiques, per tant, també son fonts externes en tant
gue no han estat el resultat d'una elaboracié propia a través de les eines
d’investigacio habituals, com ara els recomptes estadistics o les enquestes.

La consulta a fonts estadistiques externes ha suposat l'accés a dades
obertes com ara estadistiques de vendes de discs, assisténcia a exposicions

i similars.

2.2. Analisi de les dades emprades

En el treball s’han emprat les dades bibliografiques per a donar base i
fonamentacid al contingut dels seus capitols, en major mesura al
corresponent al marc teoric i, en menor mesura, als capitols introductori, de

metodologia i de conclusions.
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Les dades quantitatives han representat una font imprescindible per a
documentar en profunditat determinats punt de la investigacié, com ara
I'impacte que va causar en el public I'aparicid6 de la nova proposta musical
d’en Bowie, informacidé que d’altra manera i atenent als mitjans disponibles

per l'investigador, hauria estat impossible d’aconseguir.

Les dades estadistiques s’han extret de diverses fonts de consulta en linia
de tematica especifica i que ens aporten valors en relacié a camps concrets
de la recerca. Com s’ha comentat, una de les dades consultades en aquest
punt ha estat la venda de discs d’en Bowie, factor que s’ha emprat per
tractar de reflectir la importancia comercial de l'artista. La resta de dades
estadistiques treballades s’han emprat en la mateixa linia i cadascuna

justificada de forma concreta en I'apartat de conclusions de la investigacié.

2.3. Calendari de treball

Per a garantir una planificacié basada en el periode de temps donat, aixo
és, el compres entre els mesos de marg i agost de 2014, ambdds inclosos, i
per al desenvolupament estructurat del contingut de |I'assignatura consistent
en el present Treball Final de Master s’ha distribuit el calendari de treball

segons la seglient escaleta temporal:
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Data inici - final 19/03/14 - 19/05/14
w Presentacid, tema, objectius i marc teoric

Tasques - Presentacid proposta de recerca

XN E I - Introduccid correccions de la tutora a la proposta de cerca

- Redaccié capitols 1 (Presentacié, tema i objectius) i 3
(Marc Teoric)

- Redaccié parcial capitol 7 (Bibliografia)

- Cerca Bibliografica

Data inici - final 20/05/14 - 15/07/14
w Estudi de cas
Tasques - Cerca bibliografica, dades qualitatives i estadistiques
XD E I - Visionat de documentacid grafica
- Redaccié capitols 4 (David Bowie i el seu temps) i 5 (La
iconografia d'en David Bowie i els seus significats)
- Redaccié parcial capitol 7 (Bibliografia)
- Elaboracié Mapa conceptual

Data inici - final 16/07/14 - 08/09/14

w Conclusions, metodologia i presentacié
Tasques - Introduccié correccions de la tutora al 1ri 2n lliuraments
XD EL I - Redaccidé capitol 6 (Conclusions) i 2 (Metodologia)

- Redaccié parcial capitol 7 (Bibliografia)

- Elaboracié de presentacié grafica del TFM (Prezi)

- Revisid formal i estilistica final
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3. Marc teoric

3.1 Introduccioé al marc teoric i conceptual
El marc teoric del treball revesteix un seguit de peculiaritats fruit del
plantejament inicial del projecte i dels diversos ambits de coneixement que

s’hi troben.

Per una banda, al tractar-se d’'un estudi emmarcat dins d’un periode historic
i geografic concrets, cal caracteritzar aquestes dues coordenades per
emmarcar-hi la tasca de recerca i, d'aguesta manera, acotar el
plantejament del treball. Des d’aquest punt de vista el marc teoric posseeix
dos objectius propis: fixar els elements dins dels quals es mou la recerca, el
camp de treball, i, en segon lloc, identificar-ne els trets fonamentals per
poder estendre les conclusions a altres realitats amb les que es pugui

establir una identitat.

Una segona peculiaritat ve donada per la interseccié dels diverses arees de
coneixement que engloba. En primer lloc, la historia és el marc en el que es
mouen totes les realitats objecte d’estudi. La dimensid historia no és, per
evident, menys important en la seva consideracié. Prenent com a punt de
partida l'artista a tractar, David Bowie, i no essent la intencié del present
fer-ne estudi biografic, el periode historic a tractar es concentra en les
decades dels seixanta i setanta del segle passat. En aquestes dues decades
els fets historics, les dinamiques socials i les expressions artistiques van
patir canvis notables. La peculiaritat d’aquests canvis i interseccidé d’aquells

elements teixeixen un mural en el que els artistes comencen a adquirir unes
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eines de difusié molt poderoses, amb trets singulars i diferenciats als que
tenien en epoques anteriors. S’analitzara, doncs, aquesta realitat

determinada per un moment historic recent i complex.

El segon ambit o area de coneixement que toca de prop l'estudi és I'art, no
en un sentit ampli sind en concrecié a dues de les seves representacions:
les arts visuals i la musica. Les representacions plastiques que plasmen fets,
escenes i elements musicals han estat una constant en la historia de la
humanitat, amb diversos proposits i caracteristiques segones les eépoques.
Ara bé, arribats al darrer terg del segle XX, les arts visuals han adquirit una
dimensié popular com mai abans a la historia; la popularitzacio de moltes
representacions artistiques es dona també en l'ambit de la iconografia
musical, és a dir, a tot aquell conjunt d’elements representatius que el
camp de la musica pren com a eina d’expressid6 complementaria. Dues arts
que se sumen per generar elements iconografics nous i en un context
d’abast global, amb totes les significacions que aixd comporta. L'exploracié
de les possibilitats de les arts visuals en el mén de la musica és quelcom
que David Bowie aprofita de forma especial i de la qual cosa en fa tret
identitari ben singularment. L'estudi tracta, doncs, d’aquesta confluéncia
entre iconografia i musica, concretant-ne I'abast en un artista anglés que

ha emprat el poder visual de les imatges com a emblema.

El darrer gran ambit de coneixement que es veura reflectit en I'estudi és la
sociologia, element imprescindible per entendre de quina manera un artista
musical pot arribar a influir o condicionar certes dinamiques socials i de

guina manera aix0 és possible. La musica popular del darrer terc del segle
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XX genera per se unes tribus o grups socials molt marcats per la seva
afiliacié musical. D'aquesta manera, milers de joves de diverses generacions
occidentals (acotant I'ambit de I'estudi a una realitat propera) han rebut,
mitjancant la musica, un seguit de valors, referents, models a seguir que
els han condicionat i determinat individual i socialment. El David Bowie té
totes les caracteristiques necessaries (creacié de personatge artistic,
identitat musical, Us de poderosos elements visuals, artista d’escala global)
per generar aquesta influéncia en sectors socials concrets. Precisament,
I'objectiu principal del present estudi és esbrinar si la iconografia visual
emprada per l'artista David Bowie ha pogut tenir algun tipus d’influencia de

tipus sociologic en el context de la societat de masses actual.

Aquestes sbén, doncs, les peculiaritats de la recerca “Limpacte de la
iconografia musical en les dinamiques socials / David Bowie o el poder
social de les imatges musicals” les quals es van entrecreuant en les pagines
que segueixen per tal d’analitzar i donar resposta a les preguntes inicials de

l'estudi.

3.2 Societat de masses / imaginaris socials

El present estudi té un marc teoric centrat en els ambits de la sociologia, les
arts visuals i esceniques i la musica. Es fa necessari, doncs, destacar que el
cas d’estudi es déna en una realitat determinada per fets historics concrets i
per dinamiques socials d'una epoca molt complexa: el despertar de la
societat global. Es per aixd que cal situar un element fonamental per a

entendre l'iter del treball: la societat de masses. Aquest apartat respon als
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objectius d’interes socioldgic i academic de I'estudi.

El concepte societat de masses sorgeix a finals del s. XIX com a
conseqiencia de la nova configuracié social nascuda de la Revolucié
Industrial. A l'estudi d’aquesta nova configuracié social i de les seves
dinamiques s’hi dedica plenament la teoria critica de I’'Escola de Frankfurt,
corrent de pensament iniciada durant la tercera decada del s. XX. Dels
diversos representants d’aquesta escola (Max Horkheimer, Erich Fromm, H.
Marcuse,...) ens centrarem en el teodric de la musica Theodor W. Adorno el
qual, a través de diverses obres, va analitzar la produccié musical i la seva

relacio amb la societat de masses en plena gestacié.

Pel que fa la figura teorica de Theodor Adorno, Javier Noya, Fernan del Val i
Dafne Muntanyola (Noya, J.; del Val, F. & Muntanyola, D., 2014), ja ens
adverteixen de la seva manca de parcialitat pel que fa alguns dels seus
postulats, atesa la seva condicio de compositor vienes de tall classic i
energicament reactiu amb la musica popular emergent, sobretot cap al jazz.
Alhora els autors admeten que la seva tasca com a intel-lectual es
admirable i, per tant, el seu reconeixement com a reputat tedric de la

sociologia de la musica.

El que interessa en el present estudi dels postulats d’Adorno, un cop fetes
les advertencies, és un doble valor essencial:
- Va viure en primera persona el naixement i formacié de la cultura de
masses, especialitzant-se en la critica de la sociologia de la musica.

- Va reflexionar sobre la funcié de la musica i el canvi de paradigma
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d’aquesta dins de la societat.

Adorno és, per tant, la figura clau que ens mostra la gran convulsié i
revolucié que va suposar la musica popular dins de la cultura de masses. En
aquest sentit, les teories d’Adorno ens ajudaran a entendre perque una
figura com David Bowie va poder influir sobre la societat de consum
(consum musical) a partir de la consolidacid d’aquesta. La realitat social
havia canviat i, en el context historic que ens descriu Adorno, la musica
popular passara a tenir un status molt diferent del que ho havia tingut mai,

en la linia del que també adverteix Salazar.

Pel que fa el context historic de I'estudi de cas, David Robert Jones neix
I'any 1947 en el si d’'un barri desafavorit de Londres, Brixton. Tot i ser
ciutada i music angles, la realitat de la societat en la que creix ha iniciat ja
el procés de globalitzacié que canviara per sempre les dinamiques nacionals
que es donaven amb anterioritat. Els esdeveniments ja no succeeixen
només a nivell estatal sind que les accions, protestes, manifestacions, els
canvis socials es donen, cada cop més, en un escenari més ampli i amb uns
efectes també més extensos. Tal com analitza Eric Hobsbawn (Hobsbawn,
1995:291 i ss) diversos factors fan que hagim de tenir en compte els nous
elements que configuren la nova societat global en el periode que ell
anomena /a revoluciéon social, que compren del 1945 al 1990. Les

caracteristiques d’aquest periode sén:

- Extraordinaria rapidesa i universalitat.

- La mort de la pagesia com a classe social i com a forma de treball que
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sustentava tradicionalment les nacions, donant pas a Ia
industrialitzacié/sobrepoblacié de les ciutats i la

mecanitzacio/desertitzacié del camp.

- L'aparicié d’'una nova realitat urbana anomenada gran ciutat: centres
urbans interrelacionats, zones de negocis, blocs de pisos i gratacels,
vehicles privats, transport public, noves xarxes de trens i metros,
desenvolupament dels barris i zones residencials i aparicidé dels centres
comercials.

- El gran augment de les professions lligades a la nova indUstria i sector
serveis que requereixen estudis secundaris i superiors, aixi com del
nombre de places ofertades i la conseqlient alfabetitzacié de les masses.
- La gran expansido economica mundial que fa néixer I'anomenat estat
del benestar occidental (accés a estudis, ajuts socials, propietat

privada,...).

A Anglaterra, I'accés als estudis superiors es va duplicar durant la decada
dels anys seixanta (Briggs, 1994:439), mostrant una tendéncia d’euforia en
aquesta direccid que tindria continuitat durant els anys setanta i que va

provocar diverses restriccions legislatives per tal d’acotar-la.

Aquests canvis historicament tan radicals succeeixen en un periode
relativament breu tenint en compte el que cadascun d’ells, per si sol,
representa. La industrialitzacié i creixement economic, d’altra banda, van
experimentar una davallada igualment espectacular en trobar el limit de la

seva capacitat d’expansié. Com a conseqliéncia logica d’aquest retrocés, les
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tensions socials varen sorgir en dos ambits claus de la nova societat:

- La nova classe estudiantil, que va protagonitzar revoltes a finals dels anys
seixanta i principis dels setanta, amb reclamacions salarials i millora de

condicions laborals.

- La nova classe obrera, que va patir un cop fortissim durant els anys
vuitanta amb index d’atur historics de forma general a tots els paisos
industrialitzats. Com a exemple d’aquesta gran crisi economica i laboral, la
Gran Bretanya va perdre el vint-i-cinc per cent de la seva industria
manufacturera entre el 1980 i el 1984, amb la correlativa onada

d’acomiadaments i augment de I'index d’aturats.

Amb xifres concretes, a Anglaterra es va passar dels 600.000 aturats l'any
1974 al miliéd i mig I'any 1979 (Briggs, 1994:441). L'atur va esdevenir un
problema de grans dimensions i de caracter permanent, provocant que
molts dels treballadors del pais passessin del sector industrial al creixent
sector serveis (encara de poca entitat) i amb un efecte molt directe:

I'augment incontrolat de I'economia submergida.

Els factors historics que es comencen a produir a escala global sén, aixi
doncs, el telé de fons del naixement d’una nova consciéncia de generacio i
condicid social. La joventut que creix durant aquest periode adquireix unes
noves formes d’expressio en tots els camps: el politic, el social, I'economic i
també el cultural. I ho fa en un escenari gens facil, de marcada depressié

economica i de contradiccions socials importants. Si prenem la cultura com
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el conjunt d’elements que ens informen de les caracteristiques d‘una
generacid, la realitat dels anys seixanta i setanta del segle vint suposa
I'establiment de nous elements identitaris culturals que marcaran el seu
taranna i la seva accio cultural amb uns nous trets molt diferenciats. Segons
Hobsbawn (Hobsbawn 1995:326 i ss), els nous elements identitaris de la

societat sorgida en aquest periode sén:

- Radicalitzacio politica

- Consciéncia de la joventut com a plenitud de la vida adulta

- Creacié d’una identitat autonoma de la joventut com a estrat social
independent

- Adaptacio als canvis tecnologics sobre les generacions anteriors

- Classe dominant en les anomenades "“economies desenvolupades de
mercat”

- Adquisiciéo de major poder adquisitiu

- Internacionalitzacié de la nova cultura juvenil

La gran rapidesa amb la que apareixen i es consoliden totes aquestes
novetats sobten les generacions anteriors i fa créixer entre elles un gran
abisme social i tecnologic. Alhora, la nova generacié de joves disposa d’uns
mitjans tecnologics que cap altra generacid popular havia tingut amb
anterioritat. Dos varen ser els mitjans fonamentals a través dels quals la

seva nova cultura es va escampar a un ritme vertiginds entre la joventut:

- La industria discografica va suposar un dels elements d’identificacid

més forts d’aquesta generacid, alhora que va ajudar a la consolidacio i

27



definitiva expansié de la induUstria musical internacional, d’origen
eminentment anglosaxo.

- L'aparicié de la televisid i la seva incorporaciod progressiva a totes les
llars va obrir una nova finestra de comunicacio, informacio i difusié que
la nova generacio va aprofitar i incorporar. Un nou mén visual s’afegia

als seus trets identitaris.

Com a darrer dels trets fonamentals que assenyala Hobsbawn en relacié a
la nova generacid sorgida de d’'un nou modn internacionalitzat, cal destacar
les seves dues caracteristiques més importants: el populisme i la

iconoclastia.

Els esdeveniments historics que marquen I'Anglaterra en el moment de
naixement d’en David Bowie (Sandford 2008:20) i que mostren l’agitacio
social i obrera del moment sén, entre d’altres, la nacionalitzacido de la
industria del carbd, de les de l'electricitat i el petroli, la retallada en el
racionament d’aliments, la depressié economica fruit de la guerra, una crisi
economica generalitzada, la convocatoria de grans vagues de treballadors

del transport i la manca de subministraments basics.

Un altre aspecte important a destacar de la societat anglesa dels seixanta i
setanta és de quina manera afronta aquesta I'augment progressiu de la
creixent poblaciéo immigrada i la consolidacido d’aquesta en diferents nuclis
de les grans ciutats. Davant la por a la desaparicié de la identitat tradicional
anglesa, tal com ens comenta Asa Briggs (Briggs, 1994:435), “/a

inmigracion e instalacion de diferentes grupos, la pertenencia de Gran
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Bretafia a la Comunidad Europea desde 1973 y la creciente influencia
cultural americana a través de los medios de comunicacion, hicieron de la
identificacion de lo inglés en una preocupacion nacional, cada vez mas
ampliamente sentida a lo largo de la década de 1970". En un panorama de
depressié economica, de mancances de subministraments basics i de dura
recuperacié després del conflicte bel-lic de la Segona Guerra Mundial,
resulta relativament senzill entendre la facilitat amb la que aspectes com la
identitat nacional poden calar en la poblacid, que pot veure intensificat com
mai l'instint basic de supervivencia que, en el planol social, es converteix en

un sentiment de proteccid respecte el que es considera com a propi.

La complexitat de factors que trobem en aquest periode historic a
Anglaterra i les seves circumstancies socials ens poden anar bastint la idea
gue és molt més facil necessitar referents en moments de confusid social
que en d’altres de més serenitat i seguretat. Aquest esquema resulta
perfectament aplicable a tots els camps de la vida col-lectiva: la societat es
veu necessitada de referents politics, morals, economics i, també, de
referents culturals com els grups o artistes musicals. Aquesta idea la
recuperarem més endavant, quan tractem de la interseccid entre la

sociologia i les manifestacions artistiques.

Ara es troba necessari, dins I'argumentacid historica, fer un breu apunt de
tipus filosofic, ja que és a les decades dels seixanta i setanta on
s'assentaran els nous valors que definiran la societat de masses o societat
de la comunicacid que emergeix amb forca als anys vuitanta. Entendre’n

breument el significat de fons resulta un exercici aclaridor a |‘objecte
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d’aquest estudi.

Tal com destaca Julio Lépez (Ldopez, 1., 1988), I'estructuralisme és la corrent
humanista que esta present de forma clara durant els anys seixanta i
setanta del segle XX, abracant “desde las ciencias sociales hasta la filologia
(...), lo cierto es que, apagados apenas los ecos de las revueltas obreras,
estudiantiles e Internacionales de Ilos afos sesenta, el modelo
estructuralista se imponia a lo largo de la década siguiente como la mayor y
mejor oferta  metodoldgica para las ciencias sociales (...)".
L'estructuralisme, recordem, és una corrent que centra els seus esforgos
metodologics en explicar les parts com a elements estructurats i amb un
sentit determinat dins d’un tot o macroestructura féra de la qual aquests
elements no tenen sentit. Els elements donen significat a l'estructura i
aguesta no es pot explicar sense fer referencia a aquests. Aquest sistema
de pensament que inunda les ciencies humanistiques del periode s’explica,
segurament, amb la cita que fa el mateix Julio Lopez a l'obra de Jirgen
Trabant “Semiologia de la obra literaria”: “el entusiasmo por la estructura
parece corresponder al espiritu burocratico de la época y a la aficion a
integrar aparentemente en un sistema rigido los contrastes que aun

perduran” (Lépez, J., 1988).

Els estralls causats per la Segona Guerra Mundial en la societat occidental (i
mundial) i la necessitat d’adaptacié de les noves generacions als canvis
socials, tecnologics, laborals, politics i de tot tipus provocaven alhora,
paradoxalment, una necessitat de recdrrer a la seguretat d’'un sistema

taxatiu, amb normes establertes i unes estructures de funcionament amb
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capacitat per canalitzar la nova realitat, encara que aquesta nova realitat no
hi encaixés gaire comodament. Tal com diu Asa Briggs (Briggs, 1994:426)
“las actitudes cambiaron més que las estructuras”. Es hora de reconstruir i
les bases han de ser posades per tirar endavant la nova época que ha de
venir. Lluita de classes, lluita de generacions, lluites socials, reajustament
de tots els parametres de I'antiga societat que es reconfigura després del
sotrac de la segona gran guerra. O potser només un canvi d’aparenca de

I’'antiga societat formalista en excés?

3.3 Iconografia musical i sociologia

3.3.1 Arts visuals

Per introduir aquest tercer bloc de contextualitzacid cal fer una referencia a
I'ambit artistic de les arts plastiques o visuals, atés que la iconografia
s’'emmarca dins d’aquesta produccié artistica concreta, essent aixi un dels
elements fonamentals del camp d’estudi de referéncia. Aquest apartat

respon als objectius d’interes artistic i academic de I'estudi.

L'art, les representacions artistiques, sorgeixen en el si de les comunitats
humanes com a eina de comunicacié, no com un element de produccid
funcional com ara els estris, les edificacions o la vestimenta. L'art es font de
reflexions, impacta en les col-lectivitats i produeix canvis en les mentalitats

de les societats en les que es donen.

El camp de les arts visuals pateix segurament el seu canvi més radical i
vertiginds durant el segle XX, especialment a partir de les avantguardes

d’entreguerres, moment en que es desferma una cerca mai vista cap a
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I'expressivitat artistica en multiples formes i direccions. La transformacié no
és dona només a nivell técnic, simbolic i de formats, sind que, pel que
interessa al present estudi, canvia el subjecte mateix de I'art, I'artista. Una
transformacid, la del rol d’artista, que no es genera ex novo, sind s’inicia ja
al segle XVIII i emprén un rumb cap a una progressiva independitzacid
d’aquest respecte els poders burgesos i religiosos que I'havien condicionat i
determinat durant segles. Tal com descriu grandilogientment Will Bradley
“the range of action that delimited and defined the role of the artist in
European society changed dramatically during the eighteenth and
nineteenth centuries. The uneven rise of capitalism, urbanism, secularism,
republicanism and democratic citizenship, and the concomitant complex and
diverse remaking of social mores and responsibilities had far-reaching
effects. The secular artist could approach contemporary issues directly, not

only through religious allegory”*(Bradley, Will; Esche, C., 2007).

Es pot comprendre, d’aquesta manera, que l'artista entés com a catalitzador
0 subjecte especialment sensible al seu context adopta progressivament i
molt definidament ja al segle XX un paper diferenciat i deslligat de les
esferes de poder que tradicionalment marcaven tematiques, obres i fins i tot
la filosofia de I'art del moment. L’artista s’independitza, s'individualitza, es
transforma en veu particular i propia d‘allo que succeeix al seu voltant i
pren les seves eines d’expressid com a altaveu per expressar la conformitat

o I'inconformisme en relacié a alld que passa al seu voltant.

4 Traduccié de l'autor: “El rang d’accié que delimitava i definia el rol d’artista en la societat europea
va canviar dramaticament durant els segles divuit i dinou. L’auge desigual del capitalisme,
l'urbanisme, el secularisme, el republicanisme i la ciutadania democratica, la complexitat concomitant
i la diversa observacié dels costums socials i responsabilitats van tenir efectes de llarga repercussio.
Els artistes seculars van poder tractar assumptes contemporanis directament, no només mitjangcant
l'alegoria religiosa”
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Els convulsos anys seixanta i setanta, en aquest sentit, influeixen
decisivament en la produccid artistica del moment, evidenciant aquesta
connexid entorn-artista i la més que possible polititzacid de molts continguts

artistics consequiéncia de les vivencies directes dels artistes.

Artisticament, I'art dels anys seixanta i setanta ve precedit de tres grans
moviments artistics, per enumerar el més rellevants: el cubisme, el
dadaisme i el surrealisme. Aquestes tres corrents artistiques ens donen el
pols de les palpitacions artistiques que remouen Europa durant la primera
meitat del segle XX. La coneguda relacié entre les teories psicoanalistes de
Freud i el surrealisme mostren, una vegada més, com l‘art evoluciona de la
ma del seu context social i com, sense voler-ho, es transforma en un
testimoni necessari dels relats socials del moment. La base artistica de les
avantguardes fa un pas més enlla a partir dels anys cinquanta i tot un
seguit de noves inquietuds sorgides dels canvis en la configuracié de les

societats modernes es plasmen en les arts visuals.

El professor Ernst Gombrich ens il-lustra perfectament el moment artistic
gue es viu durant els anys seixanta a Occident: “Habia un tipo de mdusica
nueva que habia conquistado a las masas y les habia interesado hasta el
punto de una devocion histérica. Era la musica pop. ¢Por qué no inventar
también el arte pop, usando las imagenes que a todo el mundo le resultan

familiares, de los cdmics o la publicidad?” (Gombrich, 2011).

L'artista s’havia independitzat, havia fet un llarg cami des de la servitud
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dels mecenes religiosos i politics fins a arribar a una emancipacié total.
Cada vegada més s’apropa a les inquietuds i sensibilitats de les persones
corrents i s’allunya dels academicismes de cercles erudits d’il-lustrats i

entesos.

En aquest procés, les avantguardes inicien la seva fase final i artistes com
Jason Pollock, Marcel Duchmap, Kurt Schwitters o Zoltan Kemeny col-loquen
I'art en un escenari radicalment nou. L'evocacié de les idees mitjangant la
curada elaboracié artistica ha donat pas a la utilitzacié de qualsevol tipus de
material o objecte que l'artista tingui a ma. Un sanitari, uns bitllets de
metro, una fotografia d’'un personatge conegut,... qualsevol element
reconeixible pot transformar-se en art. I aquest és un nou art que esta al
mateix nivell que I'espectador, que sorgeix de la seva mateixa realitat, del
qual en pot comprendre |'origen, que obeeix a les mateixes contradiccions
que viu en el seu dia a dia. Aquest efecte tan poderds culmina amb
I'anomenat pop art el qual, mitjancant el seu maxim guru, Andy Warhol,
déna la ma a tothom convidant-lo a participar del fet artistic i, encara més,

provocant per trobar una reaccié del fins ara observador passiu.

El nou panorama artistic demana interaccié. Aquesta nova interaccié genera
un public nou, anomenat “public d’avantguarda” que Harold Rosenberg
explica en un article al diari The New Yorker lI'any 1963: “ El publico de
Vanguardia esta abierto a todo. Sus entusiastas representantes -
conservadores, directores de museos, profesores de arte, galeristas- se
afanan en organizar exposiciones y ponerles etiquetes exploratorias a los

cuadros antes de que la pintura se haya secado sobre el lienzo o que el
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plastico se haya endurecido (...) La tradicion de lo nuevo ha reducido a

todas las otras tradiciones a trivialidad”. Heus aqui una altra de les

caracteristiques de l'art dels anys seixanta i setanta, la immediatesa, la
rapidesa en la seva difusid i la necessitat de generar sinérgies amb el public
de manera que aquest necessiti estar a la Ultima en les darreres tendéncies
artistiques. Els nous ritmes de les societats urbanes filtren arreu i l'art
s'impregna d’aquesta activitat frenética com qualsevol altre ambit de la vida

social.

Pero aturem-nos un moment per entendre la gran contradiccié artistica que
subjau sota aquest realitat. Gombrich ens explica succintament quines son
les dues exigéncies oposades que demanda l'art del segle XX: “el anhelo de
simplicidad y la espontaneidad de la infancia (...) y, en el extremo opuesto,
el sofisticado interés por la problematica de la pintura pura”. Com no podia
ser d’'una altra manera, |'art reflecteix de nou la realitat. Tensions i canvis

socials radicals duen a la corresponent tensid artistica que vol trencar

radicalment amb tot allo anterior, tot i que realment no acabi de fer-ho.

Un dels elements fonamentals que marquen aquest periode artistic és

I'espontaneitat, la necessitat de plasmar el desig irrefrenable que l'artista

viu en el seu interior. Ja no son necessaries les al-legories, ni les
edificacions funcionals, ni la musica ortodoxa hereva del classicisme. Tots
els ambits artistics es renoven imprimint aquesta espontaneitat en les seves
obres i integrant-les en el nou entorn urba que les acull. El paisatge urba es
converteix aixi en un personatge més de la quotidianitat artistica en totes

les seves expressions.
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3.3.2 Iconografia musical

Si parlem d'iconografia musical ens referim a una disciplina academica
recent que constitueix un nou ambit d’estudi en vies d’expansid i
consolidacié. L'estudi de d’aquest apartat respon als objectius d’interes

artistic i academic de l'estudi.

Evguenia Roubina (Roubina, 2010) data el naixement de la disciplina en el
darrer terg del segle XX com a necessitat metodoldgica alhora que exposa
les problematiques academiques que aix0 va suposar. La dificil incardinacio
d’aquesta disciplina a cavall entre la iconografia i la historia de I'art fa que,
tot i la seva especificitat, encara hi hagi debats critics sobre la seva major o
menor aproximacié i procedencia respecte d’aquelles. En tot cas,
I'especificitat de la iconografia musical és l'estudi de “las representaciones
musicales en pintura, escultura y muchas otras ramas de las artes

visuales”, tal refereix Roubina en aquest col-loqui.

També Ruth Piquer (Piquer, 2013) planteja la dificil situacié académica com
a disciplina autonoma i en constant reivindicacié que pateix la iconografia
musical avui en dia, tot i la seva ja consolidada produccid literaria i
academica. Explica Piquer que el repte per l'iconograf musical es la relacié
musica-imatge i la narrativa entre els dos elements és on aquest opera. La
iconografia musical s’aproxima, seguint els apunts de Piquer, a les
disciplines de la musicologia, organologia, la historia i la historia de l'art,
pero alhora incorpora elements de [I'antropologia, etnomusicologia,

sociologia, semiotica i psicologia de la musica. Es, per tant, una disciplina
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purament humanista, integradora de diferents punts de connexié donats per
la interrelacid entre imatge i musica, i que ha estat tractada des de
diferents disciplines aplicades com, per exemple, la psicologia Gestalt des

d’un punt de vista emocional i de conducta personal.

La iconografia musical pren especial rellevancia aqui des del punt de vista
sociologic, des del seu impacte en els grups socials que prenen
determinades icones o representacions com a font de motivacidé o
d’assimilacié dels seus propis neguits o interessos, es a dir, en el camp de

sociologia de la musica, que es veura tot seguit.

3.3.3 Sociologia de la misica

Com a apartat final d'aquest bloc de contingut teoric, la interrelacié entre
iconografia musical i sociologia mereix una especial atencié en tant que
camps d’estudi confluents en aquesta investigacié. De quina manera una
icona musical pot influir en determinats grups socials? Realment poden
arribar a provocar canvis significatius? Amb quina intensitat? Aquestes
preguntes tractaran d‘aportar llum a la incidéncia de les representacions
musicals en les dinamiques socials, dins del marc del present estudi. Aquest

apartat respon als objectius d’interés sociologic i academic de I'estudi.

Des del punt de vista sociologic diversos autors coincideixen en parlar, en
uns o altres termes, de la funcié social de la musica. En aquest sentit, i tot i
ser un autor anterior al marc historic del present estudi, Adolfo Salazar
(Salazar, 1939) parla d’aquest aspecte en un sentit molt revelador quan diu

“la mdsica, concebida como funcion social, es inalienable a toda
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organizacion humana, a toda agrupacion socializada. Pero en cada caso, sus
maneras de producirse van intimamente ligadas al concepto general en la
época de lo suntuario. Lo suntuario en un momento determinado es milicia;
en otro, religion; en otro, corte; luego es sociedad burguesa; en seguida se
infiltra, en el siglo XIX de conceptos técnicos y culturales. En este instante
nos encontramos. Lo que el siglo XX sea socialmente, eso sera la musica del
siglo XX". Salazar fa ja una diagnosi prévia molt encertada en el sentit de
determinar la funcid social de la musica en relacié a la realitat del moment.
Si entenem, doncs, el moment historic en el que s'emmarca la nostra cerca
sabrem quina funcid social té, qué representa la musica en l'imaginari
col-lectiu donat i quina funcid social determinada acompleix segons els

parametres temporals en el que ens incardinem.

Ja hem abordat més amunt les coordinades historiques que caracteritzen els
anys seixanta i setanta del segle XX a Europa, i concretament a Anglaterra.
En aquest apartat correspon analitzar, correlativament, quin tipus de
musica es genera durant aquestes dues décades per entendre la vinculacid

d’aquestes amb els moviments socials del moment.

Intentarem fer un analisi que ens permeti, més enlla d’'una enumeracié de
les desenes de geéneres musicals sorgits en aquells anys, assolir una
concrecié des d’un punt de vista sociologic i dimpacte en les dinamiques

socials.

En termes generals podem dir que l'art (i les icones musicals com a

representacions artistiques) és capac¢ de produir efectes reals sobre la
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poblacié. En aquest sentit sdn multiples els estudis que aixi ho recullen i
gue demostren solidament aquesta sinergia. Joshua, en el seu estudi “How
arts impact communities”®> fa una enumeracié de diversos estudis que
apunten en aquest sentit: “Arts-integrated school curricula supposedly
improve academic performance and student discipline (Fiske 1999, Remer
1990). The arts revitalize neighbourhoods and promote economic prosperity
(Costello 1998; SCDCAC 2001, Stanziola 1999, Walesh 2001). Participation
in the arts improves physical and psychological well-being (Baklien 2000;
Ball and Keating 2002; Bygren, Konlaan and Johansson 1996; Turner and
Senior 2000). The arts provide a catalyst for the creation of social capital
and the attainment of important community goals (Goss 2000; Matarasso
1997; Williams 1995) “® (Guetzkow, 2002). Veient, d’aquesta manera, que
I'art produeix efectes beneficiosos sobre les comunitats el més important,
pero, és que s’estableix una relacié directa entre manifestacions artistiques i
col-lectius de persones. Cal dir, pero, que el mateix Guetzkow adverteix que
tots aquestes estudis es refereixen a comunitats concretes i que és en
aquestes comunitats on s’han d’entendre els respectius estudis, fugint de
generalitzacions que poden barrejar factors heterogenis. D’aquesta manera,
per valorar I'impacte de la figura total de David Bowie cal veure els aspectes
concrets del col-lectiu social determinat, es a dir i pel que fa al cas, la

poblacié jove de I’Anglaterra dels anys seixanta i setanta del s. XX.

En una linia molt propera als postulats d’Adorno, Julio Lopez ens descriu

una joventut envaida pel mercat de consum (també el musical) i totalment

5 Traduccié de 'autor: “Com les arts impacten en les comunitats”

6 Traduccié de l'autor: “Les arts integrades en els curriculums escolars suposadament milloren I'éxit
académic i la disciplina d’estudi (..) Les arts revitalitzen els veinats i promouen la prosperitat
economica (...) La participacid en les arts millora el benestar fisic i psicologic (...) Les arts suposen un
catalitzador per la creacid de capital social i I'assoliment d'importants fites comunitaries”
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entregada a aquest. Cal destacar un fragment de I'analisi sociologic que en

fa per tal de comprendre en quin context de dinamiques socials ens trobem:

“El fenémeno musical -ligero- esta ligado , desde los afios cincuenta (en
EEUU) y sesenta (en Europa) a una muy determinada sociedad que lo ha
venido produciendo como consecuencia del crecimiento econdmico
experimentado en América y Europa al final de la postguerra. (...)
Socioldgicamente, la juventud es el estamento sociogeneracional que
predomina desde los afios cincuenta-sesenta, como mercado potencial (y
real) digno del mayor cuidado comercial y, bajo su cubierta, se puede asistir
por medio de la nueva estética publicitaria (de lo que lo musical es una mera
faceta junto a la moda, los autos y motos, la imagen, etc.) a toda una
explosion neurdtica de la intimidad y el ego, que se sienten paraddjicamente
agredidas y controlados en la nueva sociedad de masas: masificacion y
diversificacion, que tedricos como Huxley o Bradbury habian predicho en los
anos treinta y cuarenta, se convierten en dos sintomas muy representativas
de la nueva sensibilidad; asi, la mdusica directamente emanada de los
circuitos industriales de los mass-media (radio, disco, televisién, prensa
grafica, publicidad, etc.), se convierte bdsicamente autorreferente: no
remite a ningin concepto externo de belleza o de placer, sino que se auto
contempla, se auto justifica, respecto a sus aplicaciones socioldgicas: baile,
ocio, alucinacién colectiva, seduccion comercial. Su limitacion artistica crece

(...)" (Lépez, 1998)

No cal dir que la visi6 de Ldépez revesteix més aviat un caracter de
disconformitat, perd ens trobem en un periode d’explosié del sistema
comercial de mercaderies i productes de consum en el que la musica, com

qualsevol altre cosa, es objecte de comercialitzacié i explotacié econdomica.
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Els anys seixanta representen |'enlairament d’aquesta era del consum i la
joventut que enceta aquesta nova eépoca ho fa amb tot I'entusiasme vitalista
que li correspon, amb un afegit que la diferencia i caracteritza respecte les
anteriors generacions: la consciéncia de viure en una nova epoca amb un
elements i un entorn molt diferenciat del dels seus pares. D’aquesta

diferencia, consequentment, en fan senyera i tret identitari.

Lopez parla de fenomen musical lleuger, en contraposicié a la musica
elevada, la musica classica, que mereix totes les alabances i que té una
posicié preeminent sobre aquella. La gran epoca de la popularitzacié de l'art
engloba totes les manifestacions artistiques del moment (musica, arts
plastiques, cinema...) i envaeix els sectors tradicionals, els quals no troben
facil encaix dins les noves tendeéncies. El consum massiu esta en la poblacio
jove i el rendiment economic passa a predominar sobre antigues

consideracions com ara el valor estetic o la teoritzacid del fet artistic.

Les pautes de consum marquen, aixi, les preferéencies de la societat que, al
seu torn, es converteix en demandant de nous productes. Segons el mateix
Adorno: “/a problemética social de la musica del presente’ se pone en
contacto precisamente con la apariencia de su socializacion. El tipo del
oyente entretenido es aquel por el que se gradua la industria cultural, ya
sea porque ésta, por su propia ideologia, se adecue a él, o porque la
industria lo genere y saque a la luz (...) ambos son una funcion de la
situacion de una sociedad en la cual producciéon y consumo estan

entrelazados” (Adorno:1973)

7 Nota de I'autor: I'any de publicacié del llibre d’Adorno és el 1973
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Notem com Adorno fa servir ja la terminologia “industria cultural” com a
indicador d’un canvi de mentalitat de principis dels anys setanta del segle
passat. L'elaboracid musical no es considera un factor prioritari en aquest
nou escenari. La poblacié jove del moment ( i I'anglesa com a un dels focus
de produccid i de consum més importants) es converteix, amb tota
seguretat, en la primera generacié que es tinguda en compte pels
productors artistics a I'hora de generar nous productes comercials. El nou
context es basa en la interaccio oferta i demanda i, a més, sorgeixen noves
formules musicals (pop, rock, glam rock, heavy metal,...) que diversifiquen
el public potencial i s’erigeixen com a fonts d’identificacié de les diferents

consciencies del moment.

Un cop vist el mecanisme mitjancant el qual es configura una nova
consciencia de consumidor musical cal enfocar I'estudi en el camp de la
simbologia o representacid col-lectiva de significats. La musica popular

produeix significats perd, quins?

Diversos autors ens parlen de la importancia de la mirada de I'espectador o,
el que és el mateix, de la subjectivitat en la observacié d’un fet artistic.
Theodor Adorno exposa brillantment aquesta idea quan diu: “En la medida
que el arte se constituye mediante la experiencia subjetiva, el contenido
social se adentra esencialmente en él” (Adorno, 2004). Tot i la concepcid
negativa que Adorno té respecte la musica comercial de masses, la qual
qualifica repetidament de musica seriada i totalment buida de valor musical,

el qué si interessa remarcar de la seva aproximacid és la constatacio del
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gran vincle que en el darrer terg del segle XX és produeix entre la musica
popular massificada i els grups socials que la consumeixen en aquest
mercat global que es va conformant. La subjectivitat del consum és
individual, perd el seu contingut social és inevitable, en quant que l'artista
produeix en relacié als fets que li sdbn contemporanis, seguint de prop el que
el mateix Adorno afirma en quant que les obres d’art son fruit i testimoni
del seu temps. El present estudi intenta demostrar precisament com de
reals sOn aquests lligams entre artista — art - societat entenent que, en
essencia, son parts d’'una mateixa realitat historica donada. David Bowie pot
impactar en certs grups socials d’Anglaterra i del mdén occidental perque en
cert moment historic es donen les condicions necessaries per a que aixo

succeeixi.

L'impacte d'una icona musical sobre un grup social determinat es produeix
per un doble factor: el conjunt de significats que comparteix el grup social
en un context historic determinat i els elements que la icona reuneix per tal

de produir un impacte sobre aquell.

Pel que fa als significats compartits per part d’un grup social, cal aturar-nos
en diversos aspectes de la configuracié social dels imaginaris. Elisenda
Ardevol destaca, pel que fa a la produccié d’'imatges en les societats
humanes, que “/a relaci6 que establim entre la imatge i l'original no és
immediata o natural (...) sin6 que esta mitjancada per regles de
transformacié i d’interpretacid culturals” (Ardevol, 2002); és a dir, que les
imatges, allo per percebem mitjancant la vista de forma natural no ho

interpretem inequivocament de forma automatica, sind que se'ns
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representa mitjancant uns filtres que no sén res més que la nostra
experiéncia cultural, la nostra vivéncia col-lectiva prévia. Dins d’aquest
discurs, Ardevol destaca, des d’un punt de vista antropologic, que en el joc
de la interpretacié de les imatges i del seu significat tots els elements s6n
rellevants, tant I'element qué és observat com la mirada, qui observa i de
guina manera observa. Res esta exempt de neutralitat, qualsevol interaccié
pel que fa a la interpretaci6 de les imatges depén absolutament dels

subjectes i del context.

En un primer moment, podem tenir la temptacié de pensar que en el
context de la societat jove anglesa del anys seixanta no hi ha tanta
transgressié com podria semblar i que, per tant, ni la musica ni qualsevol
altre expressié artistica pot arribar a impactar d’'una forma significativa en
un o altre col-lectiu. Parem atencié, per comencar, a un parell de dades
significatives que ens descriu Asa Briggs (Briggs, 1994:427) en la seva

“Historia social d’Anglaterra”:

“Cuando la Comision Latey sobre la Mayoria de Edad recomendd en 1967
que se rebajara la edad para votar de los 21 a los 18 afios (...) no lo hizo en
atencion al radicalismo de las generaciones mas jovenes, sino por su
conformismo. En el mismo afo, un miembro de los Rolling Stones fue
condenado a una pena de carcel por posesion de drogas: una encuesta
nacional mostré que el 85 por 100 de los menores de 25 afios estaban de

acuerdo con la sentencia o incluso les parecia suave”.

Tot i ser considerat un periode de revoltes socials, de canvi de mentalitat,
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de trencament generacional i tenint a l'abast nous mitjans per a
manifestacio i expressié d’aquestes tensions, sembla ser que la majoria de
la joventut anglesa no resulta ser tan agressiva en el seus plantejaments
com ho son les circumstancies que l'envolten. Si centrem I|'atencié en les
manifestacions musicals del moment, el mateix Asa ens aclareix que, tot i
existir una cultura musical de protesta i manifestacié de les reivindicacions
socials, aquests grups representen un fenomen minoritari, amb molt menys
seguiment social del que havien tingut els mods o els rockers durant els

anys cinquanta immediatament anteriors.

D’aquesta manera podem constatar el que més amunt afirmaven autors
com Adorno o Lopez quan asseguraven que les noves generacions del
seixanta i setanta no sén reaccionaries, sind que estan adaptades als nous
parametres del consum que s’han establert. La societat de consum,
recordem, va lligada a un increment en el confort de vida individual i
col-lectiu, en un salt de vegades abismal respecte la generacid
immediatament anterior, la qual cosa suposa la consciencia d’adquisicid
d’un nou estatus que es percep com a molt més beneficiés. Podriem dir que
la mateixa societat de consum, incloent el consum de musical popular i de
les icones que aquesta genera, esta bastida sobre uns fonaments de
conformitat que permeten la transgressié controlada a través de les seves

manifestacions populars de consum.

El darrer pas en la comprensiéo de la societat de consum pel que fa a la

cultura ens el déna Josep Lluis Fecé quan ens parla de com s’articula el

circuit comercial de la cultura (Ardévol, 2002). Fent referéncia a Stuart Hall,
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Fecé ens aclareix que la societat la composen un seguit de practiques
complexes i que, en aquestes, el circuit de la cultura “és un model teoric i
analitic basat en [‘articulacid d’un determinat nombre de processos que

poden interactuar de diverses maneres”.

Aqui tenim la particularitat del circuit comercial de la cultura, on cadascun
dels moments de que ens parla Fecé (produccid, representacio, identitat,
consum i regulacidé) actuen simultaniament nodrint-se els uns als altres
concéntricament i de forma necessaria. Es dificil, dins d’aquest esquema,
destriar quin és I'element més important o el més necessari de tots per a
que el circuit de la cultura funcioni pero, a efectes del present estudi, la
identitat o identificacié dels usuaris culturals amb el producte cultural és
essencial. Intentarem veure, doncs, quins son els factors particulars que
David Bowie posseeix per tal que determinats grups de joves anglesos (i
occidentals9 dels anys seixanta i setanta del segle XX estableixin aquesta
identificacid i entrin en la cadena de consum cultural i quines conseqliéncies
o contrapartida té aquesta relacid entre icona musical i grups socials de

consum.
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4. David Bowie i el seu temps

4.1 Quan el rock dominava el mon. Dels ‘50 als ‘70

Per introduir la figura que representa el cas d’estudi de la investigacié cal
situar previament el marc geografic i social en el que David Bowie va viure i
es va formar. Aquest apartat respon als objectius d’interés sociologic i

academic de l'estudi.

Miguel A. Aguilar relata com la decada dels seixanta va servir per plantar la
llavor del primer gran fenomen musical de masses: el rock (Aguilar, 2010).
Tal com s’ha vist més amunt, el sorgiment del rock com a forma d’expressid
de la recent creada joventut no es déna de forma aleatoria, sind que respon
a tot un seguit de conjuntures i elements socioldogics i historics molt
concrets. A Anglaterra, la revel:lia juvenil provenia d’una situacié on els
joves estaven envoltats de conflictes racials i de classes socials (Moore,
2009), revoltes sindicals, atur estructural de llarga durada, inflacié
economica, privatitzacio d’empreses estatals i, en definitiva, una situacié de

descontent respecte la classe politica dirigent.

Els anys seixanta varen ser, en plena postguerra mundial, l'inici dels
moviments socials reivindicatius (drets socials, igualtat, antimilitarisme,
antibel-licisme). Es facilment comprensible com la musica popular d’artistes
com Bob Dylan (simbol de la musica reivindicativa) va aconseguir enllagar
des de llavors i irreversiblement la musica popular amb una funcié social
gue suposava una identificacié amb els idearis reivindicatius de les diverses

[luites socials.
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Héctor Fource resumeix molt encertadament aquesta vinculacid entre
identificacid social i musica popular: “El plaer d’escoltar musica popular rau
en el fet queé es capacg de donar forma a les nostres idees i sentiments d’una
manera que nosaltres no som capacos d‘articular pero que reconeixem en
les cancons. (...) El cantant, protagonista central de la musica popular, és
un mitjancer entre el public i la canc¢d. Es la figura que déna forma a les
emocions de [l‘audiencia, unint les paraules, com a contingut, amb la

musica, com a so” (2002, Ardevol i Muntafola -coords-)

Seguint amb l'argument que exposa Aguilar, s’'ha de remarcar la funcié
alliberadora del rock en quant a bandera de les noves generacions de joves
que hi projectaven les seves preocupacions personals i identificacions

socials.

La joventut britanica va sentir una especial identificaci6 amb la musica rock
sorgida del rock and roll i el blues nord-america i en va fer créixer la
popularitat fins a arribar a generar un nou fenomen social propi conegut
com la British Invasion, que va repercutir més enlla de les seves fronteres
arribant a traspassar a la joventut dels Estats Units (Aguilar, 2010:5). Els
joves anglesos, doncs, havien aconseguit forjar trets identitaris diferenciats
de les fonts d’inspiracio inicials. Aquest procés suposa el reforcament d'un
sentiment de col-lectivitat i de pertinenca a un moviment musical i social

propi viscut amb intensitat pels joves britanics dels anys setanta.
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L’evolucié de determinats moviments socials lligats a I'evolucié d’un estil
musical es pot entendre des de les referéencies i corrents socioldgiques
aportades fins al moment, i es en aquest punt que resulta interessant
aturar-se breument a veure com aquesta evolucié provoca canvis
substancials tant en els estils musicals resultants com en la consciéncia de

pertinenca a un moviment generacional o a un altre.

El rock i les seves icones (principalment Elvis Prestley i Chuck Berry) varen
ser els protagonistes musicals des de mitjans de la decada dels cinquanta
fins a finals de la decada dels setanta, moment en que neix amb forga el
punk. La seva evolucié no s’entén sense veure’'n el context historic i la seva
existencia esta inseparablement lligada a la vida d’'una generacié de joves
gue necessitaven un mitja per expressar la seva profunda insatisfaccio amb

el mén tradicional i el conservadorisme de la generacié que la precedia.

Keith Negus ens fa una cronologica evolutiva sintética dels camins en que
va evoluciona el rock durant aquestes dues déecades i mitja, tot citant a
Chambers: “the story leads through the beat boom of the 1960s and then
by way of a variety of stages of development and decay such as progressive
rock, folk-rock, acid-rock, heavy metal or hard rock, and glam rock, to
conclude with punk rock in 1976 (...) it is during the middle of the 1970s
n8

when the blooms start willing, the body decays and rock starts dying.

(Negus, 1996:147-148)

8 Traduccié de 'autor: “La narracié s’inicia mitjiancant 'explosié del beat dels anys seixanta i a partir
de llavors per una varietat de fases de desenvolupament i decaiment tals com el rock progressiu, el
folk-rock, I'acid-rock, el heavy metal o el hard rock, i el glam rock, per a concloure amb el punk al 1976
(..) Es a mitjans de la década dels setanta quan el floriment comenca a resoldre’s, el cos decau i el rock
comenga a morir”
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Diversos son els aspectes que destaca Negus per explicar la decadencia del
fenomen rock, entre els quals cal mencionar que aquella generacié de joves
que varen iniciar el moviment s’ha fet gran i ha accedit a un estatus de
comoditat que la recent estrenada societat de consum els ha proporcionat.
La revel-lia, I'inconformisme i les reivindicacions han perdut forca i el rock,
paral-lelament, ha perdut el sentit que el va impulsar i fer-se estendre
arreu. Alhora, I'aparicié a finals dels setanta i comengcaments dels vuitanta
de noves tecnologies aplicades al mén de la musica com el CD, la televisié
multi-canal, el walkman, la televisido per satel:-lit i el video musical, varen
modificar radicalment els canals pels quals aquella es distribuia i va ser la
musica pop qui va prendre el relleu de la globalitzacié musical en la seglient

gran fase d’expansié del fenomen musical de masses.

Una interessant reflexi6 que fa Negus en al-lusid a altres autors com
Chambers, Grossberg o Wicke, ens diu que en realitat el rock no va morir,
sind que va iniciar una nova etapa d’interactuacié amb altres manifestacions
artistiques que varen sorgir, sobretot, a partir del moviment punk anglées de
mitjans dels setanta. David Bowie, en aquest sentit, destaca com a artista
catalitzador de diferents moviments musicals en un moment en que el rock
va perdre la seva preeminéncia i calia artistes que adoptessin un paper
actiu per tal de posar-lo en relacié amb les noves tendéncies i, d'alguna

A\

manera, salvar-lo de l'agonia. Tal com diu Negus: (...) at the very
moment when rock was apparently dying in Britain, David Bowie was living
in Berlin, where he produced three albums, Low, Heroes and Lodger, that

fused rock and soul elements with styles from more Central European

experimental electronic sounds. In the process, Bowie was placing rock
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within a series of musical dialogues that connected electro bands (...) to the
later rap styles (...). Rock was not ending, and has not died; it was just
”9

going somewhere else and becoming part of other musical dialogues

(Negus, 1996:153).

Si en els seixanta el rock va poder desplegar tot el ser potencial i estendre
la seva influéncia de forma aclaparadora, convertint-se en la musica per
excel-léncia i representant una generacié de joves que s’identificava amb
uns valors de profund canvi social, els setanta varen representar |'adaptacié
d’aquesta musica i aquesta generacié als nous temps, a les noves
tecnologies i a la diversificacio de musiques i estils. Sense adonar-se’n, el
rock s’havia convertit en un monopoli mundial que havia de cedir pas i espai
a altres realitats emergents. La patacada va ser forta, perd artistes com
David Bowie van facilitar el transit i I'enteniment entre les dues epoques

socials i musicals.

4.2 La transformacio de David Robert Jones

No és objectiu ni finalitat de la present investigacié tractar d’elaborar una
retrat psicologic que ens permeti entendre els motius que dugueren a David
Bowie a generar els multiples elements iconografics en el mén de la musica
popular. Ara bé, cal referenciar unes breus notes de la seva primera
formacid i joventut per contextualitzar en el temps i en el context adequat

el personatge tractat. Aquestes referéncies ens permetran posar-nos en el

9 Traduccié de 'autor: “ en el precis moment en que aparentment el rock estava morint a Anglaterra,
en David Bowie estava vivint a Berlin, on va produir tres albums, Low, Heroes and Lodger, que
fusionaven elements rock i soul amb estils procedents dels sons electronics experimentals del centre
d’Europa. En el procés, Bowie estava situant el rock dins d’'una serie de didlegs musicals que
connectaven bandes electroniques (...) fins als darrers estils rap. El rock no estava acabant, i no havia
mort; només estava anant a un altre lloc i formant part d’altres dialegs musicals”

51



pla necessari per seguir el fil de la caracteritzacié iconografica posterior.
Aquest apartat respon als objectius d’interes sociologic i academic de

l'estudi.

David Bowie és el nom artistic de David Robert Jones, nascut el 8 de gener
de 1947 a Stansfield Road, del barri de Brixton de la ciutat de Londres.
L'’any que neix Bowie Anglaterra esta marcat per esdeveniments
sociopolitics intensos: “En la mafnana del miércoles que nacid, la noticia era
la nacionalizacion de la industria del carbon; la nacionalizacion de la
electricidad y el petrdleo; la creacion de la Comision de Transportes para
gestionar todas las companias y rutas ferroviarias privadas; y un nuevo
recorre en el racionamiento de alimentos. (...) los britanicos en especial se
enfrentaban a la bancarrota” (Sandford, 2005:20-21). Aquesta és la realitat
gue va envoltar Bowie durant els primers anys de la seva infancia en el si
d’una familia humil que vivia en un barri, Brixton, amb un nivell de pobresa

molt alt i amb poques distraccions o entreteniments.

Sandford ens explica com Bowie va créixer amb el fantasma dels problemes
psicologics associats a la seva familia materna: tres ties amb malalties
mentals diagnosticades i dos avis “excentrics”. La rellevancia d’aquest tret
familiar i psicologic de Bowie deixa una petjada molt profunda i significativa
en el seu treball posterior: “Que Bowie era consciente de su legado lo
demuestra el gran numero de canciones que escribié sobre la demencia y la
esquizofrenia (...). Bowie declard a un periodista: Nunca he ido al psicélogo

(...) Mis padres si iban, mis hermanos, mis tios, mis primos, iban todos, y
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acabaron mucho peor de lo que estaban. Por eso yo no fui. Preferi

solucionar mis problemas escribiendo sobre ellos” (Sandford, 2005:24-25)

El primer tret a destacar, doncs, de la personalitat de Bowie és la propia
consciencia d’utilitzacio de I'activitat artistica com a mitja d’evasido o
canalitzacid de la seva complicada situacié familiar. Segurament hi hagi una
part molt important de canalitzacié dels trets psicologics de Bowie en les
seves propostes artistiques, més que no pas expressido o interés musical

pur.

Hi ha una constant en tota la seva carrera artistica que és |'exploracio
psicologica i la cerca de la propia identitat. Un element que confirma
aquesta afirmacid és el fet que a I'escola no destaqués per les seves dots
musicals ni instrumentals. Segons diversos passatges de |I'obra de Sandford,
Bowie no sobrepassava de la mitjana, era un alumne amb habilitats
artistiques normals i res podia fer pensar en aquells anys que la seva

projeccié seria de caire artistic.

L'any 1956 és l'any que convencionalment s’estableix com I|'arribada del
rock & roll. Aquesta data és clau en la biografia de Bowie, ja que és a partir
de llavors que pren consciencia dels potencials reals que la musica té pels
seus proposits. Aquell so eléectric i atrevit provinent de l'altra banda de
I'ocea va captivar el jove David Jones, marcant-li indefectiblement el cami a
seguir i proporcionant-li una font de models a explorar, cosa que faria des
del primer moment, canalitzant totes les seves habilitats, tant musicals com

artistiques per extensid, en un viatge per inciar una cami d’exploracié
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artistica amb la musica rock com a eina necessaria i esquelet d'aquesta

aventura.

La personalitat de Bowie es caracteritza per la seva versatilitat, capacitat
d’aprenentatge, intel-ligencia practica, infinita curiositat i adaptacié

constant.

L'’emfasi en la caracteritzacid del personatge que posa cara i rerefons a la
investigacio revesteix una rellevancia implicita que es manifesta en diversos

elements els quals, no per evidents, no es recomanable passar per alt:

- David Jones era un jove anglés que va viure la seva adolescencia durant
els anys seixanta del segle passat a Anglaterra. Entendre les seves accions
artistiques i mostrar les seves contradiccions es captar una part de la
sensibilitat i necessitats de la joventut de la qual en formava part.
D’aquesta manera, en la seva proposta musical trobem un testimoni en

primera persona de la joventut anglesa del moment, amb l'avantatge que la

seva biografia i carrera musical ham estat abastament tractades en

incomptables volums i material audiovisual especific.

L'adopciéo de la muisica com a mitja per evadir-se d’una realitat social
desfavorable és un patrd que es repeteix en gran nombre de musics
anglesos de la mateixa generacié de Bowie, com Eric Clapton, Pete
Townsend o Ronnie Wood (curiosament tot ells estudiants de belles arts a
I'institut). La mulsica com a element socialitzador o com a forma de

relacionar-se socialment va esdevenir tan potent en I’Anglaterra d’aquells
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anys que ens trobem de ple en una subcultura musical propia que generava

les seves dinamiques i identitats particulars. Bowie, per0, presenta uns
elements singulars que el fan especialment atractiu pel present estudi. La
seva diferenciacid mostra una realitat amb elements polaritzats i extrems

gue son trets identificatius de la subcultura en la que Bowie esta immers.

- En quant a l'’element que obeeix al plantejament principal d’aquesta

recerca, la incidencia de la iconografia musical en les dinamiques socials, cal

dir que David Bowie no representa un artista global tipus, en quant que les
seves propostes han estat variades, arriscades i, de vegades, amb una
recepcid no tant massiva com podrien ser les dels The Beatles, Rolling
Stones, Elvis Prestley o Bob Dylan. La diferencia radica, sense voler caure
en el reduccionisme, en que Bowie no s’instal-la en una proposta artistica
permanent en el temps i no acomoda al seu public a un estil inequivoc. La
seva incidencia en les dinamiques socials, doncs, i arriscant-me a avancgar
algun dels sentits de les conclusions, no és massiva en el mateix sentit que
altres artistes anglosaxons d’exit, tot i tenir les condicions per ser-ho.
Aquesta idiosincrasia artistica sera precisament la particularitat que

determinara la seva incidencia. Intentarem veure com.

- Finalment, l'estudi d'un periode musical concret, els anys seixanta i
setanta a Anglaterra, ens permet apropar-nos a la realitat musical que
representa, segurament, un punt d’inflexié de gran importancia en I’'evolucid
de la musica popular de masses com a pas previ necessari per a la seva

total explosio i explotacié durant els anys vuitanta que vindrien. Entendre
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aquest punt implica entendre la realitat del mercat musical que dura fins els

nostres dies i que té els seus fonaments en aquells complexos anys setanta.

5.- La iconografia d’en David Bowie i els seus significats

Per poder avaluar l'impacte de la iconografia d’en David Bowie i intentar
establir una possible relacié entre aquesta i les dinamiques socials, primer
cal analitzar els trets diferencials que el permeten caracteritzar com a icona

musical. Aquest apartat respon a I'objectiu d’interes artistic de I'estudi.

Per a la recerca actual i dins del context tematic establert, iconografia
musical s’ha d’entendre en un sentit ampli i no només en relacid a la
produccié d’imatges stricto sensu. En el cas de David Bowie, la seva
proposta artistica es caracteritza per reunir tot un conjunt d’elements que
generen un resultat iconografic total, sense poder-se’'n separar ailladament

sense perdre sentit.

En els seglents subapartats s’analitzen els diversos elements que
configuren la iconografia musical d’en David Bowie, tot centrant l'interés en
els elements d’utilitat a la consecucid dels objectius seguits en la

investigacio.

5.1 Mdsica
El plantejament “musical” d’en David Bowie el defineix ell mateix en
declaracions que queden recollides en els diversos mitjans dels anys

setanta: “Només estic fent servir el rock and roll. Es un mitja (...) vull ser
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l'instigador de noves idees, vull posar a la gent davant coses noves i nous
aspectes, com un catalitzador"*°. Des del moment del seu descobriment, en
Bowie veu en la mdusica una eina per explorar multiples aspectes i
contradiccions que es donaven en la societat que l'envoltava i que es

reflectien en ell mateix.

En aquesta declaracié d’intencions s’hi destil-la una lectura de la percepcio
del moment social que li toca viure, en el si d’'una societat, I'anglesa, de tall
conservador i on aviat s’havien de produir revolucions socials per uns
mitjans diferents dels anteriors: moviments socials de la ma d’artistes
musicals com ara en Bowie. Si I'estudi de les lletres de les seves cangons
ens pot aportar la textualitat del seu discurs, no cal perdre de vista que no
estem davant un music popular a |"Us. Deixar de banda els altres elements
de la seva produccié seria no entendre la seva proposta total, molt més

enlla dels continguts musicals i lletristics.

Sense perdre aquest enfocament, que ha d’estar present en tot moment, a
continuacido s’‘enumeren els discs de llarga durada que Bowie va llengar
durant la década dels setanta amb una breu descripcié del seu contingut'?,
ja que es a través d'aquest producte comercial que articula la seva
particular proposta i l'‘analisi del qual ens permetra entendre diversos

elements d’incidéncia social que s’analitzaran més tard:

1967_David Bowie - Després de passar per diverses bandes locals de poca

repercussio, el seu nou productor aconsegueix llengar el seu primer disc en

10 Traduccié de 'autor del fragment del documental “David Bowie Five Years”.
11 Comentaris extrets de la biografia “Sandford, C.. Bowie. Amando al extraterrestre”
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solitari en una recopilacié de dotze cangons d’estil divers encara no del tot
cohesionades. Va ser un fracas comercial, perd0 també un punt de partida
per comencar a detectar aquells elements que s’havien de canviar per

aconseguir la repercussié buscada.

1969 _David Bowie - Aquest album va ser comercialitzat a Anglaterra I'any
1969 amb el mateix nhom que l'anterior i rellancat a escala mundial sota el
nom de "Space Oddity” al 1972. El disc sembla tenir una coheréncia
tematica, aparentment, que gira entorn el mén amords i les manifestacions
col-lectives d’amor tipiques del moment; i diem aparentment perque tot
esta elaborat amb la ironia i I'excentricitat que li sostreu la solemnitat i
credibilitat que podria tenir en un primer moment. Space Oddity és,
precisament, una excepcid tematica tot i ser el single que el va donar a
coneixer i que va assolir el nimero 5 de les llistes britaniques. Space Oddity
parla de la carrera espacial, la comunicacié i I'aillament individual de la
resta de la humanitat; la cangd revelava ja les intencions de Bowie pel que
fa la tematica del seu personatge Ziggy Stardust. El disc tampoc va tenir
gaire bona acollida comercial, pero si una millor acollida pel que fa la critica

musical.

1970_The man who sold the world — D’aquest tercer album es pot dir que
va ser el llangament definitiu de Bowie a un public de masses. Amb lletres
que parlen de destruccid, desesperacidé i redempcido de la humanitat, la
sonoritat fa un gir de cent-vuitanta graus per deixar I'experimentacié enrere
i introduir sons més agressius, com els que es feixen servir des del punk. La

gira de presentacié del disc per Estats Units va suposar l'inici conceptual del
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glam rock, del que Bowie va ser |'abanderat, i l'inici de la seva aventura
nord-americana, donant-se a coneixer a un public més extens i comencant
la seva veritable projeccié internacional. Aqui Bowie canvia el rumb de la
seva carrera i alhora critica i public el visualitzen per primera vegada com
un artista potent i amb projeccid. La preséncia mediatica és més intensa

des d’aquest moment.

1971_Hunky Dory - Després de la descoberta per part d’'un public massiu,
el seglient pas va ser llencar Hunky Dory, un album on David Bowie ret
homenatge a les seves influencies més directes (Andy Warhol, Lou Reed i
Bob Dylan) i ofereix una amplia gama de noves sonoritats experimentals.
En Bowie esta provant nous elements i esta preparant al public pel que
vindra, plenament conscient ja de la seva capacitat d’influéncia com a
referent de la transgressid musical. La tematica del disc es variada i caotica,
amb temes com la bogeria, la droga, l'ocultisme, el transvestisme i la

obsolescencia de la raga humana.

1972 _The rise and fall of Ziggy Stardust and the spiders from mars — Hem
arribat al punt culminant de la decada per a Bowie amb I'album amb el que
va deixar atonit a public i critica musical. Bowie va crear un personatge
fictici anomenat Ziggy Stardust , que fou el protagonista del disc i de les
actuacions en directe, amb un vestuari, maquillatge, escenografia i
coreografia molt pensats i estudiats per aconseguir un impacte mediatic i
social molt intens. El disc va venir precedit de I’escandol social que va
provocar Bowie quan va declarar la seva homosexualitat. Tot un seguit

d’elements es van alinear per crear un mite musical i una revolucié social al
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voltant de la imatge de Ziggy Stardust. L’acollida de critica i public va ser
espectacular, incloent gira de promocio per la costa est i oest dels Estats
Units en un intent del productor per fiancar la popularitat de Bowie als
EUA.'?2 En aquesta ocasid, Bowie farceix I'album de lletres de desesperacio i
col-lapse de les relacions humanes, barrejant-les amb les que parlaven

directament del personatge Ziggy Stardust.

1973 / (abril) Aladdin Sane / (octubre) — Pin Ups — Per aquella época, en
David produia cancons un gran ritme, absorbint totes les influencies que
rebia de la seva llarga estada a Estats Units, i va crear nou personatge,
Aladdin Sane, després d’haver matat metaforicament al seu alter ego
anterior, Ziggy Stardust, per tal d’evitar que el personatge i tot el que havia
creat pogués perjudicar la personalitat d’en Bowie, el qual I'havia dut fins a
uns limits ja preocupants. En realitat, no va ser més que la perllongacié de
la proposta anterior, suavitzada i més controlada. Aixi doncs, dos albums
del nou personatge amb noves influéncies musicals (sobretot nord-
americanes i japoneses) i amb molt bona acollida per part de public i critica.
La celebritat de Bowie ja s’havia estavlert i la seva popularitat gaudia de

molt bona salut.

Amb Pin Ups David Bowie acaba una etapa d’experimentacié en moltes
direccions i els discos que el seguiran durant la decada dels setanta (1974 -
Diamond dogs, 1975 - Young Americans, 1976 - Station to station)
representen una serenor i relaxament respecte |'agressivitat i la proposta

desafiant de I'etapa de Ziggy Stardust. No només aix0, I'album Pin Ups és

12 Del documental “David Bowie and the Story of Ziggy Stardust”
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el darrer d'una formaci®é de musics que van aconseguir la sonoritat
agressiva i potent que en va caracteritzar I'época. La banda es va dissoldre
només finalitzar el darrer concert de la gira.'® Bowie es veuria d’una altra

manera, i s'escoltaria d’'una altra manera.

Aquest relaxament és casual? No té cap intencionalitat més enlla que
controlar el fenomen de la popularitat que estava a punt de desbordar
Bowie? Realment no. Bowie ja havia aconseguit la notorietat que buscava
durant els deu anys anteriors a Ziggy Stardust i, tot i que la fama |i va
passar factura molt d’hora, tant que va haver d’eliminar el personatge que
el va fer famds, a partir de llavors ja havia establert els canals per arribar a

un public de masses, quée és el que sempre pretés des dels seus inicis.

L’evolucié descrita fins al moment representa els esforgos d’un artista per
tal d’aconseguir notorietat. En diverses fonts documentals'® queda reflectida
la necessitat que tenia d’influir en el public, de generar certes reaccions i
aconseguir l'impacte que desitjava. L’artista utilitzava de tot alld que
estigués al seu abast per tal de donar forma al producte en que s’havia
convertit. Fins que es va adonar de la magnitud del fenomen i va decidir
abandonar el personatge que ho havia aconseguit. Res d’allo va ser possible
sense una proposta escenografica, una teatralitat molt ben mesurada que

va esdevenir segurament la clau de I'eéxit de David Bowie.

13 David Bowie and the Story of Ziggy Stardust
14 David Bowie and the Story of Ziggy Stardust ; Sandford, C. (2008). Bowie. Amando al extraterrestre.
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5.2 Teatralitat i escenografia (arts escéniques)
L'aspecte teatral, la proposta escenica d’en Bowie, és un element
fonamental per entendre la seva transcendencia com a icona musical, molt

més enlla de la proposta merament musical.

En el documental de la BBC David Bowie and the Story of Ziggy Stardust
conté detalladament els inicis de la seva curiositat en aquesta parcel-la
artistica: en Bowie va quedar totalment atret per l'artista anglés Anthony
Newley, ballari, actor i cantant. Newley era una referéncia de la cultura
popular britanica i el seu coneixement va representa un impacte tan gran en
Bowie que més tard intentaria trobar la manera d’aportar aquesta faceta a

la seva proposta artistica.

La manera d’incorporar-ho va ser de la ma de Lindsay Kempt, un ballari
britanic especialitzat en mim i teatre avant-garde. Segons explica el mateix
Kempt al documental de la BBC, Bowie estava interessat en aprendre tot el
gque Kempt li pogués ensenyar: va aprendre interpretacié, mim i dansa sota
la seva tutela. I aquella col-laboracié donaria diversos fruits, com ara una
obra de teatre creada pels dos anomenada Pierrot in Turquoise, que van

portar de girar per Anglaterra amb exit de critica inclos.

Tornem a trobar-nos davant el taranna poliedric d’en Bowie i la seva
necessitat d’anar incorporant elements nous per configurar una proposta
artistica personal i atractiva pel public. Una de les ensenyances de Kempt

va ser, precisament, |'art de sorprendre el public. I sense dubte demostraria
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ser un bon alumne en aquesta faceta. De la ma de Kempt, Bowie va
coneixer el teatre kabuki japones, que el va fascinar i el va marcar de tal
manera que bona part del seu vestuari posterior fou d’inspiracié clarament

japonesa.

En aquell ambient Bowie va tenir també les primeres experiencies
homosexuals. En atencid a les diverses fonts bibliografiques consultades en
la recerca resulta discutible que aquestes experiéncies representessin
I’'exterioritzacié d’una tendéncia sexual veritable, més aviat semblen donar-
se com un més del canals d’experimentacié i investigacié que Bowie portava
fins a I'extrem en el seu cami cap a la notorietat artistica. Segons explica
Sandford “Bowie era un heterosexual activo que también se acostaba con
hombres (...) Se acostaba con mujeres porque le gustaba. Se acostaba con
hombres para convertirlos en trofeos sobre los que ejercer el control”

(Sandford, 2005:52).

Va ser també en aquella epoca quan es va posar en contacte amb la corrent
estetica camp, de la que ell mateix en trauria elements (tils a incorporar en
la seva proposta artistica. Aquest és el segon aspecte que hem de tenir en
compte quan parlem de la teatralitat d’en Bowie. L’androginia que adopta
com a tret essencial dels seus dos personatges artistics de I'epoca, Ziggy
Stardust i Aladdin Sane, respon a una de les caracteristiques essencials de
I'estetica camp. Tal com analitza Janina A. Vela en el seu estudi sobre la
relacio entre Bowie i I'estetica camp (Vela, 2011), tot citant I'obra de Susan
Sontag Notes on Camp (1964), 'estetica camp es defineix com “a sensibility

that delights in the unnatural, the artificial, and the exaggerated. Camp is

63



also androgyny, where gender roles are blurred to produce femininity in

» 15 Aquesta definici6 encaixa

something masculine and vice-versa
perfectament amb el trets que Bowie s’acabava d’autoconferir, aixi que

també podem veure elements de |'estetica camp en el seu personatge.

Finalment, el tercer element a tenir en compte en el factor teatral de la
seva proposta és el fet de pertanyer al moviment rock, que va sorgir
precisament a principis dels anys setanta, amb representants destacats com
Roxy Music. Tal com descriu Sandford “/os pasos mas importantes eran los
que estaba aprendiendo sobre el arte de hacer teatro (...). Amanecia una
época de rock o pantomimico” (Sandford, 2005:74). De fet, Bowie no va
ser mai un artista que es pogués incloure clarament en una corrent musical
concreta. A la vista del seu comportament artistic, semblava que defugis
d’aquesta tendéncia marcada per la premsa del moment. De fet, Bowie
també es va impregnar de la subcultura underground de Nova York, on va
travar amistat amb Lou Reed i Iggy Pop, dos artistes essencials en la

composicio del personatge Ziggy Stardust.

Per concloure aquest apartat, hi ha dos anécdotes que ens poden fer
entendre fins a quin punt David Bowie ha estudiat al mil-limetre els seus
cops d’efecte sobre l'audiéncia per tal d’aconseguir un impacte sobre el

public.

En primer lloc, el llangcament del single Space Oddity I'any 1969, justament

guan va enlairar-se I’Apollo XI amb la primera missio tripulada a la lluna. Ja

15 Traduccié de l'autor: “una sensibilitat que es complau en allo que no es natural, allo artificial, i
amb allo exagerat. El camp és també androgin, on els rols de génere es difuminen per a produir
feminitat en allo masculi a viceversa”
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hem comentat la fascinacid que per aquella época va sentir en Bowie per
I'espai i tot el que hi estigués relacionat i la coincidencia en el temps no va
ser casual, sind fruit d’'una estratégia comercial ben pensada. Malgrat tot,
aquesta no va funcionar com s’‘imaginava ja que el disc David Bowie, que
contenia la cangd en un primer moment, es va comercialitzar a Anglaterra
amb no gaire exit de vendes ni critica, tot i que el single si que va

aconseguir assolir els llocs més alts de les llistes britaniques.

La segona anecdota és la declaracié de la seva homosexualitat I'any 1972,
mesos abans del llancament del disc The rise and fall of Ziggy Stardust and
the spiders from mars tenint en compte que, en aquells moments, Bowie
estava casat i ja tenia un fill. Va ser tot un escandol mediatic i a nivell de
consciencia social que Bowie va rendibilitzar aquell any en les vendes del

seu disc.

Anécdotes com aquestes en la seva biografia hi ha per desenes. L'impacte
volgut per Bowie de vegades succeia, de vegades no. No es va produir de
forma automatica ni mai es tornaria a repetir de la mateixa manera, pero la
conclusié provisional que traiem en aquest sentit és que ningd com Bowie
s’ha esforcat tant en ser una icona musical com ell. Si aix0 es va
correspondre amb un impacte real o de la transcendencia que ell volia,

s’intentara esbrinar en el darrer estadi d’aquest estudi.
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5.3 Estilisme / maquillatge (moda)

La moda, en un sentit ampli, és un dels elements identitaris més
remarcables de la proposta total d’en David Bowie. La seva tendencia a
cercar elements estilistics i de maquillatge com a complement necessari de
les seves actuacions, videos i sessions de fotografia ha estat una constant
en tota la seva carrera. En la biografia de Christopher Sandford hi ha un
apunt molt interessant al respecte que recull ja els inicis ben precogos
d’aquest aficio: “(...) a partir de 1963 su pasion por la mdusica se vio
completada por una obsesion comparable por la ropa. (...) << En esa zona
(Carnaby) estaban los mejores disefiadores jovenes, (...) mangabamos todo
lo que habia en los cubos de basura. Vestuarios enteros, sin pagar nada>>".
Resulta evident la importancia del vestuari, de I'aparenga, com a pecga clau
de la personalitat d’en David Robert Jones i, es clar, també en la d’en David

Bowie.

Tant en els documentals de la BBC referenciats com en les portades dels
discos adjuntes, podem veure clarament una evolucié estilistica radical. Ens
els tres primers discs en solitari, David Bowie, Space Oddity i The man who
sold the world, Bowie llueix una imatge gens personal. Amb estetica mod la
portada del primer i propera al moviment hippy el segon i el tercer. Amb
Hunky Dory realment hi ha un canvi d’intencié molt significatiu, que podem

concloure dels seglients trets:

- Primer pla de la cara amb actitud de posar i gest teatral

- Fotografia retocada (acolorida) amb reminiscéncies d’eépoques antigues
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- Primera vegada que en la fotografia de la seva portada no esta mirant

directament a la camera.

Tres elements que ja ens indiquen un canvi d’Us del llenguatge visual que
Bowie esta comengant a emprar. Les imatges tenen intencionalitat i aguesta
sera una linia que mantindra a partir d’aquell moment. El canvi d’estil
definitiu vindra amb el disc Ziggy Stardust, tot una declaracidé d’intencions
conscient i amb trets perfectament elaborats. La sintesi de la proposta
estetica de Bowie es torna a apropar al que Janina A. Vela ens descriu com
I'estil propi de l'estetica camp: “A sensibility of style and taste that uses
exaggeration, artifice, parody, androgyny, and excess to challenge the

norms of gender roles, and popular culture in general”® (Vela, 2011:22).

Seguint el seu analisi, Bowie va comencar a fer servir la moda més
efeminada i ambigua (maquillatge, arracades, roba ajustada i sexualment
reveladora, cabell taronja i plataformes i botes amb talons) com una
declaracid en contra de I'estetica rock, com a trencament vers un llenguatge

visual molt estés i clarament masclista.

A Ziggy Stardust el va seguir Aladdin Sane, un personatge semi-nou
caracteritzat precisament per lluir un llamp vermell travessant de dalt a baix
el rostre de Bowie, com podem veure en |I'annex II adjunt de les portades
del final del document. Un tret estilistic que denota no només un Us del
maquillatge i de la moda molt estudiat, sin6 també un missatge cap al seu

public, una nova declaracié d’intencions de la seva renovada proposta

16 Traduccié de l'autor: “Una sensibilitat d’estil i gust que empra l'exageracié, l'artifici, la parodia,
l'androginia, i I'excés per a desafiar les normes dels rols de génere, i de la cultura popular en general”
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d’alienigena redemptor. El maquillatge, la moda, el vestuari, al servei de la

interaccio entre ell i la massa de seguidors.

Al documental de la BBC “Cracked actor"*’

podem trobar diverses escenes
gue ens mostren la importancia del maquillatge i el vestuari en la seva
proposta artistica. En un moment concret del metratge, Bowie esta revisant
els vestits que ha fet servir per representar diferents personatges de
I'espectacle, oferint una descripcié de l'estil i el motiu de cadascun d’ells, i
diu “as far as I concerned, each costume changes what is the different faces

of personality”®.

En aquesta escena en concret es Bowie no deixa lloc a
dubtes sobre I'estreta i cuidada vinculacido que hi ha entre I'eleccié del seu
vestuari i el canvi de personalitat que aquesta roba duu associat i que vol
canalitzar al public. Resulta complicat evitar les consideracions sobre la
personalitat del personatge; malgrat tot, algunes pinzellades apuntades

t19

més amun poden servir per entendre la fragil psicologia que havia

adquirit ja de jove en Bowie.

El trencament, la irreverencia, I'escandol en tots els terrenys (i en la moda
també) eren I'arma que Bowie feia servir per arribar al gran public, malgrat
que aquestes eines no s’ajustessin particularment a la seva forma de
pensar. Experimentacid i reaccid sembla ser la Unica cosa que motivava les

seves decisions a principis dels setanta.

17 Traduccié de l'autor: “actor esquerdat”

18 Traducci6 de I'autor: “Pel que a mi em preocupa, cada vestit canvia amb les diferents facetes de la
personalitat”

19Vid. Supra 3.2 La transformacid de David Robert Jones
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5.4 Portades de discs (arts grafiques)
En Bowie posseeix un clar sentit estétic i ja des d'un primer moment
n‘adona del poder de suggestid i utilitat de les imatges per tal d’aconseguir

I'impacte desitjat sobre els seus seguidors, que tant li ha costat fidelitzar.

Les portades dels discs son una clau visual per entendre I'evolucié en la
proposta total d’en Bowie i d’elles se’'n poden extreure diverses
interpretacions, tal com ens mostren treballs com el de Judith A. Peraino,
Plumbing the Surface of Sound and Vision: David Bowie, Andy Warhol, and
the Art of Posing. En aquest estudi, concretament, I'autora tracta d’establir
la relacié entre art contemporani (essencialment pop art) i les propostes
musicals del moment, centrant-se en el que anomena l'art de posar com a
tendéncia acusada del moment. La portada que arrenca Il'estudi és
precisament la de | album de Bowie Pin Ups (1973), d’on destaca
essencialment l'androginia i la volguda confusié de sexes que la portada
presenta. Cal destacar, de tota I'argumentacié que en fa, una reflexio molt
interessant per a aquesta investigacid: “David Bowie invites the listener to
think of these songs not just as covers but also as visual objects, as images
designed for idolization. He places himself in the role of consumer and fan

as much as creator or interpreter”.

Aturem-nos en aquesta idea per veure com Bowie no deixa res a |'atzar i
que les portades dels discos representen, més enlla d’una caratula de

producte comercial, tot una peca d’art amb intencionalitat i voluntat

20 Traduccié de 'autor: “David Bowie convida a I'oient a pensar en aquestes cangons no només com a
versions (musicals), siné també com a objectes visuals, com imatges dissenyades per a la idolatria. EIl
mateix es col-loca en el rol de consumidor i sequidor de la mateixa manera que en el de creador i
interpret”
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d’interactuacid. Peraino ens diu que Bowie convida a l'oient a considerar les
cangons del disc com a objectes visuals per a la seva idolatracid, conscient
del paper actiu que el seguidor/consumidor estava comencant a tenir i
plenament advertit de la seva funcié (d’en Bowie) com a producte de
consum. Molts han estat els artistes que han fet servir les portades dels
seus discs per atreure I'atencid, seguint de prop els dictats del pop art i amb
el coneixement de les regles de funcionament del mercat de consum i la
necessitat d’atreure I|'atencid del consumidor; ara bé, la caracteristica
diferencial d’en Bowie és la interconnexidé entre totes les parts de la seva
proposta: musica, escena, producte comercial, personatge. Tot en sintonia

per actuar alhora en el joc de I'atraccio de I'espectador.

Una altra de les portades que evidencia clarament la seva obsessié per
controlar tots els aspectes de la seva proposta és la del disc Hunky Dory
(1971), el qual ens mostra una fotografia d’en David amb una técnica de
blanc i negre acolorida que ens transporta visualment a les eépoques del

teatre cabaret de Berlin o el Hollywood d’entreguerres.

Aquesta portada mereix una mencid especial al documental de la BBC Five
Years; en paraules del periodista i autor britanic John Harris: “With Andy
Warhol from Hunky Dory, (...) Bowie is one of the first people who’s able to
essay the experience of a stardom, wanted to be a star, imagining what’s
like to be a star. And even the cover picture has the sense he knows he

stars to turn himself into (...) if you being romantic, you call an icon, and if
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you are horrible and cynical, you call a brand”.”* Es a través d’aquesta
portada que Harris afirma |'autoconstatacié de Bowie com a icona popular.
Una fotografia retocada ens deixa veure, tot coneixent I'Us que fa Bowie de
les portades dels seus discs, una clara declaracid d’intencions de l'artista
vers el seu public. S’ha forjat una icona i aquesta es plenament conscient
del seu status social dins del moén de I'espectacle musical i dels moviments

socials que es generen en la societat actual.

Veiem doncs l'important valor simbolic que les portades dels discos
representen en el particular mén visual d’en Bowie, sempre preocupat per

I'estetica tant o més que per la musica.

Per tal de documentar graficament el contingut d’aquest apartat s’adjunta a
I'estudi I'annex 1I, el qual conté les portades dels discs de David Bowie dels
anys seixanta i part dels setanta, acompanyades cadascuna d’una fitxa
tecnica descriptiva, extretes del web oficial de l'artista. Les portades de
I'annex, en correlacio amb allo explicat en relacié al contingut dels albums
en l'apartat anterior, suposen un element de gran importancia pel que fa la
comprensié de l'aspecte visual d’aquest treball. Una de les grans eines
emprades pel Bowie és |I'impacte a través d’'imatges i en tot moment les
utilitza com a mitja elemental per arribar al public. Totes elles estan ben
estudiades i sén fruit d’una intencid molt concreta. Parem atencid, doncs, a
la visualitat dels discs i acompanyem-la de la sonoritat per entendre

I'impacte de la proposta total del producte comercial que representa un disc

21 Traduccié de l'autor: “Amb Andy Warhol de (I'album) Hunky Dory, (..) Bowie és una de les
primeres persones capaces d’experimentar la fama, volent ser una estrella, imaginant qué és ser una
estrella. I inclis la imatge de la portada capta la sensacié que ell se n‘adona que comenca a
transformar-se en (...) si ets romantic, pots anomenar-ho una icona, si ets horrible i cinic, anomena-ho
una marca”

71



de vinil als anys seixanta del segle passat.

5.5 Pel:licules (arts cinematografiques)

El darrer subapartat dels elements que conformen la proposta iconografica
d’en David Bowie pretén ser una pinzellada succinta d’un element que, no
representant una de les eines principals en I'ascensié de Bowie a la fama, si

gue ha recolzat més tardanament la seva consideracié com a artista total.

Els inicis de la seva prolifica carrera com a actor no varen ser, pero, gaire
prometedors. L'any 1969 Bowie ja havia fet dos intents d’aproximacié al
moén del cinema no gaire prometedors (The image i the virgin soldiers) el
seu manager del moment, Keneth Pitt, el va enrolar en una nova cinta per
intentar aconseguir alguna rendibilitat del jove Bowie, veient el poc resultat
que donava en aquell moment com a cantant itinerant o actor d’anuncis (va
fer un primer anunci de gelats forca decepcionant). El curtmetratge es deia
Love You Till Tuesday i no va veure la llum fins l'any 1984 (Sandford,
2005:53). Molt poca transcendeéncia va tenir aquesta faceta seva durant la

decada dels setanta.

Després d’aquells primers intent, perd, en Bowie no va deixar l'actuacio, en
tant que forma d’exploracié de la seva personalitat, i va dur a terme alguns

projectes amb resultats ben diversos:

- The imatge (1967) - curtmetratge surrealista de terror, de produccié

britanica. Descatalogat i practicament desconegut??

22 Vid. Infra 7.2 Internetgrafia
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- The virgin soldiers (1969) - llargmetratge bel:-lic de produccié holandesa
on Bowie fa un paper molt petit.

- Love you till tuesday (1969) - documental autofinancat de produccié
britanica.

- Pierrot in Turquoise or The Looking Glass Murders (1970) - Obra de teatre
enregistrada com a curtmetratge de televisid on Bowie fa el paper de mim
juntament amb Lindsay Kempt.

- The man who fell to earth (1976) - llargmetratge amb bona acollida pel
public i critica.

- Gigold (1978) - llargmetratge beél-lic de produccié alemanya on Bowie fa el
paper de soldat que no s’adapta a la seva tornada a la vida civil.

- The elephant man (1980) - obra de teatre amb bona acollida per public i

critica, on interpreta el paper del desafortunat John Merrick.

Una fita a destacar de la seva dedicacié com a actor és precisament aquesta
ultima, segurament la més remarcable: la representacid teatral a les ciutats
de Denver, Chicago i New York de l'obra The Elephant Man, durant diverses
setmanes del 1980. Bowie interpretava el personatge principal, un home
amb malformacions, dificultats de mobilitat i parla anomenat John Merrick?3.
El més impressionant va ser la bona critica que la seva representacié va
tenir a les tres ciutats, dada que ens duu a valorar la serietat i
professionalitat que Bowie dedica a tots els projectes en els que s’involucra i

els resultats que, tard o d’hora, acaba aconseguint.

23 Vid. Infra 7.2 Internetgrafia
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Com a apunt final d’aquesta seccid dedicada a la faceta d’en David actor,
fent un repas a la seva filmografia actual, veiem que acumula un total de 38
titols com a actor (entre pel-licules, videos, doblatges, curtmetratges i
series de televisid), tres com a productor, dos com a director, dos de
guionista i centenars de titols que han comptat amb les seves cangons com
a bandes sonores. L'any 1977 va guanyar el premi al millor actor atorgat
per la Academy of Science Fiction, Fantasy & Horror Films, per la pel-licula

L’home que va caure a la terra. **

24 Vid. Infra 7.2 Internetgrafia

74



6. Conclusions

6.1.- Elements d’incidéncia social dels fenomens musicals populars

En els capitols precedents hem determinat els elements tedrics que
fonamenten la recerca, hem vist en profunditat I'estudi de cas en el marc
historic establert i hem descrit els trets caracteristics d’en David Bowie,
subjecte de la investigaci, com a model d’exemple de la hipotesi
plantejada. Aquest apartat de conclusions ens permetra verificar la hipotesi
de la recerca a la llum de les fonts d’informacié consultades i mitjangant

I'avaluacioé de les dades i la deduccio.

Abans de procedir a l'analisi dels items mitjancant els quals avaluarem
I'impacte de la proposta artistica d’en Bowie, perd, cal no perdre de vista
algunes consideracions que han estat abastament explicades al llarg de
I'estudi i que resulten premisses fonamentals per a |'‘argumentacio

posterior:

- El mén anglosaxd, i al cap els Estats Units d’America, va iniciar durant els
anys cinquanta i seixanta del segle passat el procés de globalitzacid per
extensid progressiva d’arees d’influencia dels models de consum i produccié
massiva. Aquest fenomen va ser possible, en gran mesura, gracies a les
innovacions tecnoldgiques en vies de desenvolupament i aplicades al moén
comercial. Per a I'estudi que ens ocupa la tecnologia va revolucionar el moén
de la distribucié musical com mai abans, obrint un nou camp d’accié d’abast

internacional per als artistes musicals que emergien en aquell moment. *°

25 Vid. Supra. Apartat 2.2. Societat de masses / imaginaris socials
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- La musica popular actual és un producte comercial fruit de la globalitzacié
d’'un model de consum musical basat en I'estudi de les necessitats
identitaries i de projeccié dels grups juvenils occidentals dels anys

cinquanta i seixanta del segle passat.*®

- En tercer lloc ha de quedar ben estés el procés pel qual la joventut, com a
nou mercat potencial de consum musical, connecta de forma especial amb
les noves propostes musicals. Tal com s’ha dit en apartats precedents?®’, per
primera vegada a la historia de la musica un tipus de musica, la popular,
s’expressa en un llenguatge reconeixible pel public, amb un contingut i un
missatge que parla de les decepcions, les aspiracions i les reivindicacions de
la societat del moment i que, per tant, possibilitat que es doni el factor
essencial de connexié entre l'artista i |'espectador: la identificacio. Per
primera vegada la comunicacid6 entre ambddés és directa, sense
intermediaris i sense traves de cap tipus. En paraules del mateix Adorno “En
la medida que el arte se constituye mediante la experiencia subjetiva, el
contenido social se adentra esencialmente en él” (Adorno, 2004). Aquest

factor subjectiu actua en una doble vessant:

- El procés d’identificacié individual, en tant que les persones
s’'identifiquen amb el missatge interioritzant les aspiracions rebudes
com a propies mitjancant la identificacid d’aquell amb les vivencies
propies. Es a dir, l'artista es presenta com a catalitzador de les

aspiracions individuals.

26 Vid. Supra. Apartat 3.3.3. Sociologia de la musica
27Vid. Supra. Apartat 3.3.3. Sociologia de la musica i 4.1. Quan el rock dominava el mén. Dels 50 als 70
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- El procés d’identificacié social, atés que el consum musical s’associa
amb uns habits de consum col-lectius i esta directament relacionat
amb la formaci6 de diferents identificacions socials. Com s’ha dit amb
anterioritat el rock, el pop, el punk, entre d’altres, adquireixen trets
estetics i de missatge compartits per un col-lectiu social determinat,
amb la qual cosa l'individu s’acaba identificant amb aquest en tant que

comparteix les seves aspiracions individuals en major mesura.

- Com a darrera consideracio, la proposta artistica que es presenta en el
context de la societat de consum (de musica popular en concret) ha de
contenir uns trets particulars que connectin amb les sensibilitats del
moment en el qual es déna. El lligam i, per tant, I'acceptacié de la proposta
van estretament lligats a la identificacié personal i social, amb la qual cosa
cal que la proposta comparteixi trets especifics que un determinat col-lectiu
social comparteix i, per extensid, comparteixin també els individus que el

conformen.

Ates el contingut de la investigacio i les fonts consultades (alhora que les
consultades i no citades) podem concloure que aquests sén els quatre
elements essencials que calen per tal que una proposta musical popular
pugui tenir incidencia i impacte en la societat occidental actual, a mode de

resum:

- Mitja de difusio efectiu (proporcionat per les innovacions tecnologiques)

- Canal de difusié efectiu (proporcionat pel mercat de consum musical)

- Receptor sensible al missatge (consumidor de musica popular massiva)
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- Emissor destacat (artista amb una proposta que contingui elements

d’identificacié compartida per algun col-lectiu social).

Un cop identificats aquests elements, passem a veure en quina mesura i
quins indicadors tenim per valorar si la proposta d’en David Bowie
aconsegueix crear el vincle d’identificacié i catalitzador necessari per a
generar un impacte concret en determinats grups socials, i quin és |'abast

d'aquell.

6.2.- La incidéncia de la proposta d’en David Bowie

En aquesta investigacié s’ha enfocat I'estudi de la figura d’en David Bowie
des d’un punt de vista eminentment sociologic, en tant que la verificacié de
la hipotesi de recerca depén de l'aportaciéo de dades que permetin arribar a
les conclusions corresponents, ja siguin en un sentit de verificacidé positiva o

negativa.

A continuacié es presenten un seguit de dades qualitatives i quantitatives

gue permetran establir aguesta vinculacié de forma fefaent.

6.2.1 - El registre de vendes comercials / el resso economic

Sense dubte, i entenent que la proposta artistica d’en Bowie s’'emmarca dins
d’'un mercat comercial en el qual esdevé un producte, les dades de venda
de discs resulten un barometre essencial per fer una primera valoracié

quantitativa del seu impacte.
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Una de les pagines de seguidors més ben documentades i reconeguda pel
propi artista, Bowie Wonderwold?®, recull la dada aproximada de vendes
totals dels seus discs fins al moment: un total de 134 milions de discs
estimats. Aquest volum de vendes ens serveix com a indicador del
posicionament que en Bowie té en el mén de la indUstria musical actual.
Sense dubte un lloc de preeminéncia. Es evident que des d’aquesta situacié
I'impacte que es pot causar en la societat és molt més destacable. Ara bé,
en |I'época que ens ocupa, en Bowie encara no gaudia d’aquesta posicié

destacada.
Intentant sintetitzar les dades cercades i centrant-les en el marc temporal
de la recerca (décades dels 1960 i 1970) ens trobem amb els seglients

resultats de vendes de discs de la primera &poca d’en Bowie®:

Any Album Vendes EUA3® Chart peak US3! Chart peak UK32

1969 Space Oddity 84.000 --- ---

1970 The Man who 77.000 -— —_—

(...)
1972 Hunky Dory 166.000 16 28
1972 Ziggy Stardust 465.000 277 42
1973 Aladdin Sane 133.000 20 3
1974 Diamond Dogs 108.000 48 7

28 Vid. Infra 7.2 Internetgrafia

29 Vid. Infra 7.2 Internetgrafia

30 Vid. Infra 7.2 Internetgrafia

31 Total de setmanes en les llistes d’éxits radiofonics dels Estats Units
32 Total de setmanes en les llistes d’exits radiofonics del Regne Unit
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Per a la interpretacié d’aquesta taula hem de tenir en compte que les dades
de vendes de discs, en el cas del sistema america soundcan es comengen a
registrar a partir del 1991 i que, per tant, son indicatives perod suficients per
veure'n la tendéncia. Es el registre més fidedigne que podem trobar com a
referencia dins de la industria musical. El sistema de registre utilizat en el
mercat anglés, el BPI*3, és molt més recent i no revel-la dades rellevants

pel que fa el periode d’aquest estudi.

L'altre element mostrat, les setmanes en les llistes d’éxits radiofonics,
denota per si mateix una diferencia de magnitud notable entre els mercats
anglés i america, degut a les diferencies en la configuraciéo d’ambdds (volum
de produccié, de promocié, de demanda,...). Malgrat aix0, la tendéncia es
manté en paral-lel en els dos registres, indicador que ens ofereix una
radiografia de la recepcid del disc Ziggy Stardust com a realment impactant

en el mercat musical del moment.

D’altra banda, la tecnologia ha estat un nou element que el music britanic
ha anat incorporant a la seva proposta musical amb els anys i que no es
donava amb tanta intensitat en la seva primera etapa musical. Aquest
element ha estat un distintiu que ha renovat la seva “marca” artistica i que
li ha suposat el coneixement i reconeixement de generacions més joves,
que I'han anat sumat a les seves influencies musicals. En aquest sentit,
podem exemplificar-ho amb una noticia de la BBC** en la que es posa de
relleu que Bowie esdevé el primer gran artista que llenga un disc integre per

internet.

33 Vid. Infra 7.2 Internetgrafia
34 Vid. Infra 7.2 Internetgrafia
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Tot i aix0, els avencos tecnologics moltes vegades han servit com a excusa
per redescobrir de forma constant el periode inicial de la seva carrera.
L'any 2004, per exemple, la BBC informava® que el disc Ziggy Stardust era

el disc britanics que es podia adquirir en més llocs de la Xarxa.

En resum, la venda actual de discos de la seva primera etapa artistica ens
confirma que lI'impacte social dins del mén comercial musical actual és molt
gran i que la seva proposta inicial continua arribant a les noves generacions
pels nous canals de distribucié. La influencia i I'impacte segurament no
seran els mateixos en la poblacid actual que en la dels anys seixanta, pero
la rendibilitat economica que va generar en Bowie amb la seva creativitat

continua incidint en l'actualitat.

6.2.2 - El tractament dels mitjans / el resso mediatic

En David Bowie ha aconseguit mantenir una divulgacié constant en tots els
mitjans de difusié (premsa, radio, televisio i internet). A la vista de les
noticies, documentals i tot tipus de material generat entorn la figura d’en
Bowie no resulta arriscat concloure que és un dels artistes internacionals

amb més projeccié mediatica actual. Dos precisions al respecte:

En aquest punt, cal fer la precisid que la seva repercussid actual és fruit
encara de la proposta artistica que va plantejar als anys seixanta i que va
impactar de forma Unica en el mén de la musica popular, es per aquest
motiu que ho incloem en el present estudi. Les reedicions dels discs antics

amb noves tecnologies, les revisions del seu “llegat musical”, la constant

35Vid. Infra 7.2 Internetgrafia
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emissio dels seus videoclips inicials, els homenatges d’altres musics,... s6n
exemple que els mitjans de comunicacié se serveixen de la proposta inicial
de Bowie per a la seva difusid actual (element remarcable a tenir en

compte).

Serveixin d’exemple per concloure aquesta argumentacié els titulars de les
segiients noticies®® aparegudes a la xarxa que ens il-lustren sobre aquest

aspecte

- “David Bowie ‘lost’ footage to be broadcast™’
- "Un astronauta grava a l’espai un videoclip de Space Oddity de David
Bowie”

- "Cuando Bowie era el rey del Glam”

6.2.3 - Estudis sobre el fenomen musical / el resso acadéemic

Pel pressent estudi s’han fet servir estudis académics desenvolupats en
altres universitats internacionals i en revistes especialitzades, el quals fixen
el seu camp d’estudi en algun dels aspectes de la proposta artistica d’en

David Bowie. Destaquem en aquest sentit:

- Universitat estatal de Texas. Vela, J. A. Is Ziggy Stardust Camp?: David
Bowie As A Case Study In Music And Camp.

- A. Periano, J. Plumbing the Surface of Soung and Vision: David Bowie,
Andy Warhol, and the Art of Posing. Qui Parle, 21(1), 151-184.

36 Per veure les noticies senceres Vid. Infra 7.2 Internetgrafia
37 Traduccié de I'autor: “Es podran veure noves imatges ‘perdudes’ de David Bowie “
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En Bowie també ha atret l'interés de professors universitaris que han
impartit docéncia especifica universitaria amb contingut integre dedicat a
I'artista britanic, com ara la Universitat d’'Oviedo que amb la creacio de la
seva Aula Rock van impartir el curs “David Bowie. El hombre que vendio el

mundo™8

En d’altres casos, com en el de la Universitat de Limerick (Irlanda), li
dediquen un simposium sencer per debatre, estudiar i analitzar la figura de

I'artista.>°

Serveixin aquests exemples per il-lustrar la importancia de I'impacte cultural
i social que en David Bowie ha tingut en la nostra realitat, més enlla dels
seguidors i adeptes del music britanic, arribat a captar l'interés académic
d’alumnes, investigadors i professors universitaris. L'interés academic de la
figura del Bowie, tot i no ser massiu, si que denota una particularitat: la
rellevancia que aquesta figura ha tingut en els imaginaris col-lectius de les
generacions contemporanies i posteriors a ell, factor sociologic destacat que

ha atret I'interés de diversos col-lectius socials, en aquest cas, |'académic.

6.2.4 - El fenomen dels seguidors / el resso social

Calcular el nombre de seguidors que un artista a escala mundial ha
“fidelitzat” durant la seva carrera és una tasca ingent que no es pretén
assolir en el present estudi. Sense dubte, David Bowie ha aconseguit una

gran estela de seguidors/es a resultes de la seva proposta musical, ja no

38 Vid. Infra 7.2 Internetgrafia
39 Vid. Infra 7.2 Internetgrafia
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només en el mon occidental, sind6 més enlla de la influéencia del model

consumista nord-america.

Prenent la Xarxa com a propi indicador del que podriem anomenar
moviment fan (que no deixa de ser un indicador directe d’incidencia social)
tenim una estratificacié que va des de la pagina web oficial fins a blogs
personals de seguidors amb tot tipus de comentaris, anécdotes i punts de
vista sobre la seva experiencia amb |'artista, informacié que no s’ha pogut
tractar directament en aquest estudi, perd que resulta una font d’informacié
directe sobre l'impacte social de la proposta iconografica d’en Bowie. Per

fer-ne només mencid dels llocs més destacats®:

- Pagina web oficial

- Pagines web de seguidors amb coneixement i aprovacié del propi Bowie):
Bowiewonderworld i Teenagewildlife

- Pagina web internacional: David Bowie Fan Club

- Pagines web nacionals: Nightspell (Russia), Velvet Goldmine (Italia),
David Bowie.de (Alemanya), Bowie Down Under (Nova Zelanda), Argentina

Bowie (Argentina) i un llarg etcetera.

De fet, una de les pagines de fans més reconegudes, Bowiewonderworld,
ofereix uns total de 350 enllagos*! a altres llocs de la xarxa els quals, si bé
ho haurem de prendre amb totes les cauteles corresponents, no deixen de

ser indicadors de la importancia que el fenomen de seguidors de Bowie ha

40 Vid. Infra 7.2 Internetgrafia per a tots els llocs web mencionats
1 Vid. Infra 7.2 Internetgrafia
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pres a la Xarxa. Entre aquestes dades, destacar les seglients pel que fa a

I"activitat internauta dels seguidors de |'artista:

- 123 llocs i pagines de seguidors de contingut integre dedicat a Bowie

- 51 grups musicals de tribut a David Bowie

Les noves tecnologies han facilitat enormement la posada en comu dels
interessos comuns i |I'Us d'aquestes per part dels seguidors d’un artista

resulta avui en dia una practica habitual i molt efectiva.

A banda de les pagina oficial d’en David Bowie*?, la qual revesteix una alta
fidelitat de dades i la qual representa una font de consulta d'internetgrafia
elemental per a aquesta recerca, existeixen centenars de pagines web
dedicades al music britanic. Fent una cerca de les referencies a Bowie a
internet, segons el cercador de maxima utilitzacié avui en dia, Google, ens
déna una xifra de 32,5 milions de resultats aproximats*®, per sobre dels
totals d’altres artistes anglosaxons d‘ambit internacional (i per tant
equiparables), com ara Eric Clapton (27,2 milions aproximats), Bruce
Springsteen (25,1 milions aproximats) o Robbie Williams (13,3 milions

aproximats).

Aquest és un altre dels indicadors que podem utilitzar per calibrar la
popularitat d'un artista, ja que molts del continguts que es poden cercar a
internet estan generats pels mateixos seguidors. Aquest factor no ens

hauria de passar per alt ja que suposa per si mateix un estudi quantitatiu

42 Vid. Infra 7.2 Internetgrafia
43 Vid. Infra 7.2 Internetgrafia
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de primer ordre, en quant que l'element diferenciat que aporta es
precisament que esta generat de forma directa per aquells segments socials
en els quals ha incidit la proposta. En termes quantitatius, doncs, podem
afirmar que en David Bowie és un dels artistes vius de major repercussio a

la Xarxa.

Tot i aix0 cal tenir present que el cercador Google, com tots els altres, esta
composat per algoritmes de cerca definits per la propia companyia
informatica. Feta aquesta necessaria adverténcia, els continguts a internet
sén una referencia important en tant que sén un mitja emprat de forma
molt amplia en I'actualitat i que ha constituit el nou mitja de comunicaci6 de
la era actual, amb una segona reserva, ja que la quantitat de continguts a
la xarxa esta molt lluny de garantir la qualitat dels mateixos. Per aix0 es

pren com a dada exclusivament quantitativa.

6.2.5 - Altres ambits d'impacte d’en David Bowie

La proposta artistica d’en David Bowie ha influit en professionals de diversos
ambits artistics atesa la seva singularitat. Tot i que s’observa una major
influéncia de la seva proposta inicial, aixo és, la derivada de la creacié dels
personatges Ziggy Stardust i Aladdin Sane, la influéncia encara s’estén fins
els nostres dies on els mitjans de comunicacié encara continuen fent resso

de les seves novetats artistiques.

Per citar els camps d’influéncia que ens han semblat més il-lustratius a

I'objecte del present treball, ja que cadascun d’ells podria ben bé
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representar un camp d’estudi autonom, a efectes indicatiu cal mencionar les

influéncies seglients:

Moda

En les pagines precedents s’han facilitat diverses referéncies pel que fa la
preeminencia de la moda en la concepcié artistica d’en Bowie. L'impacte
d’aquesta influencia es fa dificil de mesurar, pero alhora, i al ser |'estetica
I’eina principal de la seva proposta, les influencies que se’n derivin poden
ser més facilment identificables. Sense dubte la moda ha resultat un pilar
fonamental ja des de la seva primera adolescéncia, tal i com

desenvolupavem en apartats anteriors.*

Sent aixi la seva consciencia sobre la moda, aquest element ha estat rebut
per molts diversos ambits artistics i amateurs. Tots els altres ambits
d’influencia, de fet, podrien participar d’aquest, en tant que resulta
inseparable la moda de la imatge d’en Bowie, sobretot pel que fa al periode
de la investigacid. D’aquesta manera, tot reconeixement que tingui la base
en els seus alter egos glam suposa alhora un reconeixement a la estetica

adoptada.

Podem constatar aquesta influéncia de forma concreta en nombroses i
constants noticies difoses als mitjans. Serveixin com a exemple les

seglents noticies en linia:

44 Vid. Supra 5.3 Estilisme / maquillatge (moda)
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- “Passion for fashion is a work of art”, on s’'analitza la influencia que
artistes com Bowie han tingut en el mén de la moda i les repercussions

estilistiques que se n’han derivat®

- “Elena Anaya protagonitza un spot publicitari amb |’estética de Bowie", on
I'actriu adopta |'estetica del videoclip Space Oddity per promocionar la

mostra de cinema Gay i Lésbic 2014

Relacionat amb aquesta darrera noticia, la Mostra de cinema Gay i Lesbic
d’enguany celebrada a Barcelona al mes de juliol va prendre la imatge de
Bowie com a icona d’aquesta edicid, rendint el seu particular homenatge a

I’'autor britanic*’

Aquestes pindoles d’informacié actual ens il-lustren com en Bowie posseeix
un rang iconografic prou ampli com per incidir en molt diverses
representacions artistiques, tan cinematografiques com de tot tipus. I el seu
origen i la gran part de la iconografia que ha aconseguit més influencia és
precisament aquella plantejada per Bowie als anys seixanta i setanta del
segle passat, fa ja quaranta anys. No representa aquesta dada un indici
prou significatiu de la importancia i influencia en moltes dinamiques socials i

culturals actuals?

Fotografia
El camp de la fotografia és essencialment visual, terreny en el que Bowie

s’ha mogut sempre molt coOmodament. En el moén dels fotografs

45 Vid. Infra 7.2 Internetgrafia
46 Vid. Infra 7.2 Internetgrafia
47 Vid. Infra 7.2 Internetgrafia
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professionals aquesta caracteristica de I'artista no ha passat desapercebuda

i molt diversos fotografs hi han mostrat el seu interes estetic.

Remarcarem en aquest apartat un recull bibliografic de I'exposicid
col-lectiva “The many faces of David Bowie” que compila el treball realitzat
durant anys per diversos fotografs professionals de renom. L’exposicid va
ser presentada a la Opera Gallery de Londres, entre els mesos de juliol i
agost de 2013 *® i el seu web es pot consultar facilment el cataleg de

I'exposicio.

Cinema

Com s’ha dit més amunt* el cinema ha estat una de les multiples facetes
en les que en Bowie ha desenvolupat la seva carrera artistica, tot i que en
menor mesura que la seva vessant musical. Ara bé, el mén del cinema
també ha quedat influenciat per la personalitat i el treball del music britanic.
Només a tall d’exemple i per no estendre’ns més en aquest apartat d’altres
incidencies, ates les referencies directes i indirectes que el mén del cinema
fa Bowie sén molt nombroses, indicarem la pel-licula Velvet Goldmine®® com
a la cinta més representativa en quant a reconeixement directe de la
influencia de I'artista.

Com a altra cara de la moneda, i com a recordatori d’un aspecte ja analitzat
de la proposta visual d’en Bowie®!, el propi artista ha participat en desenes
de pel-licules, videoclips, documentals, en qualitat d’actor, productor i

ocasionalment com a director. L'aspecte cinematografic revesteix la doble

8 Vid. Infra 7.2 Internetgrafia

49 Vid. Supra 5.5 Arts cinematografiques

50 Vid. Infra 7.2 Internetgrafia

51 Vid. Supra 5.5 Pel'licules (arts cinematografiques)
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vessant de dedicacid per part de Bowie i de reconeixement a la seva
influéncia, quan ell no hi participa. Una sinérgia en la cultura visual actual

gue no hem de menystenir en aquesta analisi.

6.3.- Resposta a les preguntes de la recerca i verificacio de la
hipotesi inicial
A continuacid es dona resposta a les preguntes inicials del treball com a

conclusié del procés investigador de la recerca.

éLa iconografia musical d’en David Bowie ha generat elements
d’imaginari social? éDe quin tipus?

Sense dubte, podem afirmar que la iconografia que va emprar Bowie en la
seva proposta artistica ha generat nous elements en l'imaginari social
compartit per un grup demografic forca extens pero dificil de definir de
forma exacta (sobre aquesta qiestid es tractara en detall en la resolucié de

la seglient pregunta de recerca).

Els elements bowirians iconografics que han quedat incorporats en
Iimaginari cultural occidental (de forma preeminent) han estat clarament
els de caracter visual i estétic per sobre dels musicals, tot i caure en una
aparent contradiccido que salvem quan ell mateix admet de bon inici que la
musica representa un canal d’expressi®é més que una finalitat en si

mateixa.>?

52 Vid. Supra 5.1. Musica
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La visualitat és, de tots els elements que composen la seva proposta
artistica®®, el que major impacte ha causat en l'imaginari social occidental.
De les dades aportades en l'apartat anterior (6.2.- La incidéncia de la
proposta d’en David Bowie) es dedueix clarament que aquells elements que
varen causar impacte i que han perdurat en el temps fins als nostres dies
(indici d'impacte social) han estat |'estilisme, la moda, el disseny de les
portades dels discs (que mostren els dos elements anteriors) i segurament
també la teatralitat (creacié de personatges amb una elaboraci6 i intencio
escenica concretes). En un segon lloc molt allunyat queden els elements
musical i cinematografic, resultant aquests un suport i una plataforma pels

principals.

En I'apartat anterior també s’han observat quins han estat els mitjans pels
quals s’ha aconseguit la difusié que ha permeés aquest impacte i la posterior
incorporacio dels elements a I'imaginari col-lectiu, no essent necessari més
extensid pel que fa la constatacié de la preséncia de la visualitat de la

proposta d’en David Bowie en la nostra societat.

éQuin ambit d’incidencia demografica han tingut la iconografia

musical d’en David Bowie?

En aquest punt la resposta no pot ser una xifra numeérica exacta que es
correspongui a la quantitat de persones en les que la proposta d’en Bowie

ha tingut un impacte personal, sind més aviat la constatacié que realment, i

53 Vid. Supra 5.- La iconografia d’en David Bowie i els seus significats
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a la llum de dades com ara la venda de discs, la longevitat de la carrera

musical, la influéncia en altres camps estetics (fotografia, moda, cinema,...)

Intentat, pero, donar una resposta concreta al a pregunta, podriem fer una
paral-lelisme de I'ambit d’incidéncia demografica de la proposta d’en David

Bowie amb les arees d’influéncia comercial occidentals, d’aquesta manera:

- 1a area d’influéncia - Anglaterra i Estats Units
- 2a area d’influencia - Paisos de la Unié Europea i de parla anglesa

- 3a area d’influéncia - Paisos no occidentals

Resultant les dues primeres arees les més acusades en quan a recepcio de
la proposta en un context cultural més identitari. I aqui trobem un element
fonamental fruit de la deduccié propia de la investigacio: cal establir una
identificaci6 amb la proposta plantejada per tal que aquesta tingui
incidéncia. La identificacido ha de donar-se dins de la realitat cultural i social
de la societat on es difongui la proposta i, per aix0, cal que es comparteixin
trets culturals el més similars possibles per a que aquesta s’accepti d’'una
forma més directa i efectiva. Es evident, doncs, que la primera area
d’influencia descrita comparteix més trets identitaris amb la proposta d’en
David Bowie, la segona menys i la tercera és la més llunyana en quant a

incidencia demografica de la proposta.

Tot i aix0, la constatacid de I'existencia de seguidors arreu del mdén ens ha

de servir com a indicador que la seva influéncia i impacte social no només

depén de factors com ara la identitat cultural, la llengua o les zones
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d’influencia comercial, sind d’elements universals que es contenen en la

seva proposta i que genera acceptacio per se.

El circuit comercial en el que la proposta es presenta ja ens ddéna, per si
mateix, un segon element necessari per a que es produeixi aquesta
incidencia. Cal que es donin els mitjans de difusié per a la seva efectiva
recepcid. Vistes les arees d’influencia descrites, els canals i zones de difusid
també sén més marcats en les dues primeres zones, resultant que aquella
zona d’influencia anglosaxona el model de consum nord-america (on també
trobem el model de consum musical) ha aconseguit una major implantacié
és on la proposta d’en David Bowie ha tingut una recepcid6 més massiva i

efectiva.

Un tercer element fonamental per a que es doni una identificacio i posterior
acceptacié, en el context del procés de globalitzacié iniciat pel mén
anglosaxd, és l'idioma. En aquest procés l'anglés ha esdevingut la llengua
vehicular del moén occidental, essent la llengua oficial d’organismes
europeus com la Unié Europea o internacionals com la ONU i la OTAN.
Constatant aquesta realitat social i politica d‘importancia cabdal en la
configuracié de les relacions entre paisos, oferint aquestes relacions els
marcs d’intercanvis culturals i politics de gran incidencia en la societat, la
identificaci6 amb propostes musicals de parla anglesa es donara amb major
mesura en aquells paisos que la tinguin com a propia, en segon lloc en els
paisos on aquesta llengua sigui d’estudi habitual i, en tercer lloc, en el
paisos on les relacions institucionals i comercials amb paisos angloparlants

estigui consolidada i sigui constant i fluida. La constatacié d’aquesta realitat
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ens fa deduir que les relacions comercials i institucionals en I'actual marc de
la societat comercial condiciona de forma quasi ineludible I'impacte que una

proposta musical pugui tenir.

Per acabar de determinar I'ambit d’incidencia demografica i veure sobre
quins col-lectius va impactar la proposta artistica d’estudi, no ens hem
d’apartar gaire dels postulats d’Adorno o Salazar’® en quant a configuracié
de la nova realitat musical popular. Evidentment, els principals seguidors/es
de la proposta (sobretot dins del marc temporal d’estudi), obeeixen a

aquests trets caracteristics:

- Espectre d’edat jove (tret d’identificaci6 amb la identificacid de Ila
sensibilitat d’'una generacid)

- Home o dona indistintament (tret resultant de la proposta artistica
ambigua)

- Seguidors de noves tendéncies musicals o artistiques (tret resultant del
factor visual i estetic de la proposta)

- Angloparlants, de forma més acusada els anys seixanta del segle passat,
menys acusada durant els anys setanta, i poc acusada a partir dels anys
vuitanta (tret resultant dels factors d’identificacié culturals que es modulen

segons la natural evolucid cultural, social i politica dels paisos).

Aquest perfil de seguidor/a de la proposta d’en Bowie és molt marcat durant
la primera decada de la carrera musical de l'artista. Amb I'esdevenir dels

anys i donats els canvis en els marcs politic, cultural i tecnologic, la

54 Vid. Supra. Aparta 3.3.3 Sociologia de la musica
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proposta d’en Bowie ha esdevingut més massiva i el seu impacte es podria

calibrar amb més amplitud demografica que el provocat als anys seixanta.

éLa influencia de la iconografia visual d’en David Bowie ha tingut
incidencia en algun canvi social concret? ¢Quins han estat els seus
efectes ?

A través de la seva proposta visual i estetica en Bowie ha influit en diverses
generacions de seguidors/es musicals. Durant la década dels seixanta i en
menor mesura en la dels setanta va refer el que varen ser els seus primers
passos en el mon de la musica per convertir-se en Ziggy Stardust i Aladdin

Sane, cosa que va revolucionar el panorama musical i artistic del moment.

Dos soOn els principals merits que se li atribueixen a en David Bowie pel que
fa la incidéncia en dinamiques socials concretes:
- Creacid del subgénere musical del glam rock

- Abanderament del col:lectiu homosexual en I’Anglaterra dels anys setanta

Pel que fa la primera, tant la biografia consultada (Sandford,2008) com
diverses fonts d’internetgrafia coincideixen en repartir aquest merit entre el
grup T-Rex i el mateix Bowie. Estem davant, malgrat aquesta coautoria, de
I'abanderament d’'un nou moviment musical (on el principal element
distintiu era el vestuari i la teatralitat) sorgit a principis dels setanta i on el
disc de referencia és precisament The rise and fall of Ziggy Stardust and the
spiders from mars, publicat al 1972 com a reafirmacié de l'ascens del jove

Bowie a l'estrellat musical del moment.*® Es aquest el fenomen social que

55 Vid. Supra. 5.1 Musica
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destaquem en primer lloc en aquest estudi com a incidéncia concreta en les
dinamiques socials i amb els efectes socials que habitualment ocasiona el

sorgiment d’un nou estil musical popular:

- Mimetitzacié de I'estil estétic de l'artista per l'espectre demografic que
accepta i integra la proposta artistica en la seva identificacié individual

- Generacié d'un nou mercat comercial al voltant de I'estetica i la musica
emergents.

- Repercussid mediatica en els mitjans de comunicacié amb la descripcié
social del fenomen i el seguiment de les noticies relacionades

- Explosié de nous artistes que se sumen a la proposta artistica emergent i
consolidacié d'un nou estil musical, aquest cop caracteritzat per |'estetica

més que per la sonoritat.

Es pot veure com a document representatiu d’aquesta argumentacio una de

les moltes noticies trobades a la Xarxa en aquest sentit:

- “The rise and fall of Glam”5¢, on s’anomena Bowie com a cofundador del

moviment glam rock a Anglaterra.

El segon merit, l'abanderament del moviment homosexual d’aquest
col-lectiu a I'’Anglaterra, no sembla tan irrefutable com pot semblar en un
primer moment. Tot i que va mediaticament va tenir un gran impacte la

declaraci6 de bisexualitat que l'any 1972 va fer Bowie a la revista

56 Vid. Infra 7.2 Internetgrafia
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especialitzada Melody Maker®” hem vist que la tendéncia homosexual de
Bowie en aquells anys és posada en dubte com una estratégia per

aconseguir notorietat i repercussié mediatica.>®

Fruit dels documents consultats en la investigacié i de I'aprofundiment en la
personalitat i interessos artistics de Bowie estem d’acord en la postura que
defensa aquest fet com un objectiu buscat per cercar relleu mediatic i
estratégia comercial. Serveixi de comparacié el llancament del senzill Space
Oddity, que Bowie va fer coincidir amb el llangament de la primera missid
tripulada a la lluna I'any 1969, En aquella ocasid, perd, I'estratagema no
va resultar com s’esperava i va haver de rellancar la cancd dins un nou

album, Space Oddity, I'any 1972.

Aixi, pel que fa el suposat abanderament del moviment homosexual, veiem
com Bowie fa coincidir la seva declaracid publica amb el mateix any de la

primera marxa pels drets dels homosexuals a Nova York, I'any 1972.

Observem, doncs, un patré o estrateégia comercial semblant al que es déna
en aquells anys previs i que persegueix aprofitar un esdeveniment de gran
repercussié mediatica i social per rendibilitzar personalment aquesta fita. Es
per aixd que no atribuim en aquest estudi la incidéncia social
d’abanderament del moviment homosexuals a en Bowie per tant que no
sembla un moviment en el que aquest tingui un paper preeminent ni
destacat; en tot cas, el seu gest es pot entendre com a solidaritzacié amb

aquest col-lectiu i suport public a les seves reivindicacions.

57 Vid. Infra 7.2 Internetgrafia
58 Vid. Supra. 5.2 Teatralitat i escenografia

59 Vid. Supra. 5.2 Teatralitat i escenografia

97



Finalment, cal abordar la validacié o refutacido de la hipotesi central de la
recerca, que consisteix en la seglient afirmacio: la iconografia visual que en
David Bowie ha emprat durant els anys seixanta i setanta del segle XX (la
incorporacido de nous elements estetics associats a l'activitat musical) ha

generat significats socials concrets i compartits per col-lectius socials.

Del resultat de tota la investigacid, de les dades quantitatives i qualitatives
aportades i de les respostes obtingudes a les preguntes de recerca inicials
hem validar positivament la hipotesi central plantejada, aix0 és, la
iconografia visual emprada per David Bowie als anys seixanta i setanta del
segle XX ha generat significats socials i compartits per col:lectius socials,
amb les acotacions aportades en les pagines precedents (area d’influéncia
geografica i demografica determinada, elements iconografics
preeminentment —-que no exclusivament- visuals i cara visible d’'un nou

moviment musico-social: el glam rock).
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David Bowie

Design Gerald Fearnley - Photography
Released  June 1967

Label Deram UK, Deram US
Producers Mike Vernon

A 12-track version of the album was released on Deram in the US in August 1967, omitting the tracks
We Are Hungry Men and Maid Of Bond Street.

David Bowie

Design David Bowie/CML33 - Design concept
Vernon Dewhurst - Front cover photograph and artwork based on
'CTA 25 Neg™ by Victor Vasarely
George Underwood: Back cover illustration Width Of A Circle

Released  November 1969

Label Philips UK, Mercury US
Producers Tony Visconti, except Space Oddity, Gus Dudgeon, Space Oddity
only

The Man Who Sold The
World

Design Mike Weller - Illustration (US)
Keef (Keith MacMillan) - Photography (UK)
Witt (Hamburg) - Design (Germany)

Released  November 1970
Label Mercury US, Mercury UK, Mercury Germany, RCA
Producers Tony Visconti

109



Hunky Dory

Design Brian Ward - Photography
Terry Pastor of Main Artery - Colouring
Released December 1971
Label RCA
Producers Ken Scott, David Bowie

ool & WP [hec Rise And Fall Of Ziggy
}l Stardust And The Spiders
From Mars

Design Brian Ward - Photography
Terry Pastor of Main Artery - Colouring
Released June 1972
Label RCA
Producers Ken Scott, David Bowie

Aladdin Sane

Design Brian Duffy - Photography
Brian Duffy/Celia Philo/Philip Castle - Design/Artwork
Released  April 1973
Label RCA
Producers Ken Scott, David Bowie
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Pin Ups

Design Justin de Villeneuve - Front cover photograph
Twiggy - Twig The Wonderkid on front cover
Pierre Laroche - Front cover makeup masks for Twig and Bowie
Mick Rock - Back cover photography/design
Ray Campbell - Pinups front cover lettering
Released  October 1973
Label RCA

Producers Ken Scott, David Bowie

Diamond Dogs

Design Guy Peellaert - Cover illustration with reference to Bowie
photograph by Terry O'Neill
Leee Black Childers - Inner gatefold photographic montage
Released May 1974
Label RCAUS, RCA
o, Producers David Bowie
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