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LLICÈNCIA 
 
Aquest document està protegit sota la llicència Creative Commons 

Reconeixement – NoComercial – CompartirIgual 4.0 Internacional 

(CC by-nc-sa 4.0), que indica que: 

 

S’és lliure per: 

Compartir – copiar i redistribuir el material en qualsevol mitjà o format. 

Adaptar – remesclar, transformar i crear – ne de nou, prenent de base el material. 

Sota els següents termes: 

Reconeixement – s’ha de reconèixer l’autoria de forma adequada, proporcionar 

un enllaç a la llicència i indicar si s’ha fet algun canvi. La manera de fer-ho ha de ser 

l’adequada, però en cap cas s’ha de suggerir que el llicenciador n’ha donat suport 

tant a vosaltres com al seu ús. 

NoComercial – no s’haurà d’utilitzar el material amb propòsits comercials. 

CompartirIgual – si se’n fa una remescla, transformació o creació a partir del 

material disposat, s’haurà de distribuir sota la mateixa llicència que la original. 
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It is not easy to do something good, 

But it is extremely difficult to do something bad. 
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NOTACIONS I CONVENCIONS 
 

TÍTOL 1. 
Helvetica Neue Negreta 20 majúscules alineat esquerra 

 

TÍTOL 2. 
Helvetica Neue Negreta 13 majúscules alineat esquerra 

 

TÍTOL 3. 
Helvetica Neue Negreta 16 majúscules alineat esquerra 

 

Subsecció. 
Helvetica Neue Negreta Cursiva 12 alineat esquerra 

 

Cos. 
Helvetica Neue Light 12 justificat 

 

Paraules en altres idiomes. 
Helvetica Neue Light Italic 12 justificat 

 

Títol de figures i taules 

Helvetica Neue Light 8 alineat centrat 
 

Codi.	  

Consolas Normal 10 minúscules alineat esquerra 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
TÍTOL NOTACIONS 

Helvetica Neue Negreta 9 

alineat esquerra en 

tipografia blanca i fons 

negre. 
 

Cos notacions 

Helvetica Neue Light 9 

alineat esquerra. 
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ABSTRACT 
 

En el procés real de creació d’una nova consultoria 
ambiental que ofereix un servei de gestió de tràmits 
ambientals, es requereix la definició, disseny i 
desenvolupament de tots aquells elements relacionats amb 
el branding i la identitat visual off–line i on–line de la 
consultoria.  
 
En altres paraules, la definició del manual d’identitat visual i 
el desenvolupament del lloc web associat. 

 
El manual d’identitat visual haurà de definir aspectes com 
són el naming, el logotip i/o imagotip, les tipografies, el 

cromatisme, la papereria corporativa i la guia d’estils del 

web. 
 

Un cop establert el manual, el desenvolupament del lloc web 
haurà de seguir les pautes establertes en el mateix, i alhora, 
unes directrius bàsiques i adequades a la realitat del món 
que ens envolta, és a dir haurà de preveure una correcta 

arquitectura de la informació, una adequada aplicació dels 
principis d’usabilitat i ús d’un disseny responsiu. 
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1. INTRODUCCIÓ 
La cura i preservació del medi ambient són dos dels 

aspectes que, dia a dia, prenen més força en les societats 
modernes. A nivell domèstic es potencien actuacions de 

caire particular, però efectiu, en la gestió dels residus, de 
l’aigua o la preservació de la qualitat ambiental, de la 
mateixa manera que es sotmet i regula a les indústries a 
gestionar aquests vectors ambientals de manera eficient i 

sostenible. 
 

En el cas industrial concretament, la Generalitat sotmet a les 

empreses a mantenir actualitzat i regularitzat la gestió 
ambiental associada a la seva activitat. Aquesta tasca, tot i 
no variar en importància segons l’activitat realitzada, varia en 
pes segons la seva estructura. De manera, que portar al dia 
aquests tràmits representa una inversió de recursos que 
aporta ineficiència a l’activitat econòmica realitzada. 
 
En base aquestes premisses, es visualitza una oportunitat 
de negoci a través de la creació d’una consultoria ambiental 
que proporcioni aquest servei a petites i mitjanes empreses. 

 

Un cop plantejada la creació de la consultoria i establerts el 
contingut i objectiu de la mateixa, es decideix dotar-la d’una 

identitat visual que acompanyi la seva presentació, de cara a 
poder-se presentar d’una forma professional i adequada al 
teixit empresarial objectiu. Tanmateix, es remarca la 
necessitat de crear un lloc web, on es pugui plasmar tota 

aquella informació relativa a la consultoria creada, i que actuï 
com a mitjà de presentació cap a nous clients. 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
EXEMPLES DE TRÀMITS 

REQUERITS PER LA 

GENERALITAT 

DARI 

Declaració Anual de Residus 

Industrials 

DAE 

Declaració Anual d’Envasos 

DUCA 

Declaració de l’Ús i 

Contaminació de l’Aigua 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



BRANDING, IDENTITAT VISUAL I DISSENY DEL LLOC WEB 
D’UNA CONSULTORIA AMBIENTAL DE NOVA CREACIÓ 

Grau en Multimèdia 
 

MIREIA GONZALEZ CUESTA 2 

“Branding, identitat visual i disseny del lloc web d’una 
consultoria ambiental de nova creació” actua com a doble fi. 

Per un costat, actua com a Treball Final de Grau (TFG) on es 
posarà en pràctica una gran part dels coneixements 

adquirits durant la realització del Grau en Multimèdia, i per un 
altra, actuarà com a base principal per a l’establiment d’una 
nova empresa, amb els conseqüents beneficis econòmics i 
socials que això representa. 
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2. DESCRIPCIÓ 
El projecte en el que s’emmarca aquest Treball Final de 

Grau, ha de permetre dissenyar i definir tota la identitat visual 
d’una consultoria ambiental. Per aquest motiu, es preveu 

treballar els elements necessaris pel seu desenvolupament. 
 
Brífing. 

El brífing, document on es defineix els objectius i continguts 

del producte que es vol desenvolupar, ajudarà a determinar 
l’abastament del projecte a executar, per establir les bases 

del seu desenvolupament. 
 
Nom i imatge corporativa. 

La definició del nom, naming, comportarà una identificació 
semàntica, la qual haurà d’acompanyar-se de la identificació 
visual a través d’un logotip i/o imagotip. 
 
Manual d’identitat visual. 

El manual d’identitat visual ha de permetre definir i 

desenvolupar tots aquells aspectes relacionats directament 
amb allò que identificarà visualment a la consultoria i que la 
dotarà dels estris gràfics necessaris per fer–la recognoscible 

per la societat: definició de les normes estilístiques; 
tipografies corporatives; paleta cromàtica. 
 

Desenvolupament d’un lloc web 

El desenvolupament del lloc web seguirà tot allò establert en 

el manual d’identitat visual, però alhora haurà de preveure 
una sèrie de requisits, que faran que la navegació sigui 
l’adequada als estàndards actuals. En aquesta fase, es 

preveu treballar: 
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• Arquitectura de la informació 
• Usabilitat i Disseny Centrat en l’Usuari 

• Disseny responsiu 
 

Un cop es disposi de tots aquests elements, la consultoria 
disposarà de tots els elements visuals i gràfics adequats per 
la seva posada en servei. 
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3. OBJECTIUS 
Els objectius plantejats en aquest treball es classifiquen en 

principals i secundaris, i són: 

3.1 PRINCIPALS 

• Poder posar en pràctica part dels coneixements 
adquirits al llarg del Grau en Multimèdia, emmarcats 
en un context real que pugui demostrar la seva 
correcta assimilació. 

• Participar en la creació i disseny d’una marca. 
• Entrar en contacte amb l’àmbit de la identitat visual 

corporativa. 

• Crear un lloc web amb una correcta arquitectura de 
la informació, dotar-lo d’usabilitat, sota un disseny 
responsiu. 

3.2 SECUNDARIS 

• Realitzar un projecte professional que ajudi en la 
creació i establiment d’un projecte d’emprenedoria. 

• Aportar material de portafoli, per ajudi a impulsar la 

meva carrera professional. 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
NOTA 

DISSENY RESPONSIU 

A partir del 21.04.2015 el 

motor de cerca Google 

penalitzarà a aquells llocs web 

no responsius. 
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4. MARC TEÒRIC 
L’elecció de la temàtica d’aquest Treball Final de Grau està 

basat en dos factors, l’emprenedoria i el medi ambient en un 
entorn industrial.  

 
L’emprenedoria apareix pel fet de voler donar resposta a un 
projecte de nova creació, on joves amb talent i formació 
tècnica necessiten del coneixement de creació gràfica d’un 

futur professional del sector. 
 

El medi ambient en un entorn industrial és un aspecte que 
adquireix dia a dia més importància, per l’actual necessitat 
de les empreses de complir amb les directrius europees, i en 
conseqüència de les seves transposicions en àmbits més 

locals, sobre la gestió dels residus, aigües i atmosfera. En 
definitiva, per estar en coherència amb la normativa 

administrativa d’aquest entorn. 
 
Si es fa un repàs a la gestió de tràmits en matèria ambiental 

que les empreses han de complir, ens trobem amb el 
següent: 
 

Residus: 

• Inscripció en el Registre de transportistes de 
residus de Catalunya. 

• Fitxa d’acceptació de residus, fulls de seguiment, 
full de seguiment itinerant, fitxa de destinació. 

• Declaració de Residus Industrials (DARI) 
• Declaració Anual d’Envasos (DAE) 
• Pla de Prevenció de Residus d’Envasos (PEP) 

 

 
 

 
 

 
 
 
 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

 
 
 

 
 

 
 

 



BRANDING, IDENTITAT VISUAL I DISSENY DEL LLOC WEB 
D’UNA CONSULTORIA AMBIENTAL DE NOVA CREACIÓ 

Grau en Multimèdia 
 

MIREIA GONZALEZ CUESTA 7 

• Declaració anual d’aparell sotmesos a inventari de 
PCB/PCT 

 

Aigües: 

• Autoritzacions d’abocament i permisos de 
connexió. 

• Declaració de l’Ús i Contaminació de l’Aigua 

(DUCA). 
• Legalització de captacions superficials i 

subterrànies. 
 

Atmosfera: 

• Tramitacions d’altes i baixes de focus d’emissió. 

• Assignació i expedició de Drets d’Emissió de 
Gasos d’Efecte Hivernacle (GEH). 

• Pla de Gestió de Dissolvents. 
• Registre d’Emissions i Transferència de 

Contaminants (E-PRTR) 

 
Totes aquestes gestions, algunes de caire periòdic i d’altres 
de caire puntuals, acostumen a ser feina que s’acumula en 

les indústries i que requereixen temps i recursos humans, a 

canvi de cap benefici directe en el procés de fabricació dels 
seus productes. 
 

En el cas de les PIMES, la necessitat de designar aquests 

recursos provoca un increment substancial en el cost del 
producte, ja que s’ha de suportar en l’estructura empresarial 
un cost directe en la gestió d’aquests tràmits, sense que 

aquests aportin una activitat real sobre el procés. 
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5. CONTINGUTS 
Els continguts inclosos en aquest projecte es divideixen en 

quatre grans blocs. 
 

5.1 BRÍFING. 

El brífing és el document que defineix els objectius i 
continguts del producte a desenvolupar, i per tant, és el 
document que estableix les bases i les claus pel 

desenvolupament del projecte. 
 
El brífing, el qual es desenvolupa a través del capítol 10. – 

Brífing, es divideix en els següents subcapítols: 
1. OBJECTIUS. 

On es determinarà quin és l’objectiu del projecte a 
desenvolupar. 

2. ESPECIFICACIONS TÈCNIQUES. 

On s’especifica quin és el tipus de producte. 
3. CONTINGUT I ESTRUCTURA. 

On es determina quin és el contingut que haurà de 

tenir i com s’estrucutrarà. 
4. LOOK & FEEL. 

On es defineix el disseny que haurà de seguir. 

5. ESTUDI DE MERCAT – BENCHMARKING. 
On es proposen exemples a seguir o no, amb fi 
d’inspiració. 
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5.2 NAMING. 

El naming, és el procés a través del qual s’aconsegueix 
dotar d’un nom i una marca a la consultoria, objecte 

d’aquest treball. 
 
A través del capítol 11.– Naming, es procedirà a 
desenvolupar aquest mètode, el qual contindrà els següents 

punts: 
11.1 EL CONCEPTE. 

Es determinarà quins elements conceptuals es 
desitja que transmeti el nom escollit. 

11.2 EXPLORACIÓ DE NOMS. 

A partir dels conceptes definits es proposaran 
noms basats en aquests. 

11.3 PRE-SELECCIÓ DE NOMS. 

Es reduirà el llistat, en funció dels gustos i de la 
viabilitat de ser registrat. 

11.4 SELECCIÓ FINAL DEL NOM. 

 

5.3 IDENTITAT CORPORATIVA. 

La definició de la identitat dotarà de coherència i presència 
visual a la consultoria, i es a través del capítol 12. – Identitat 
corporativa on es desenvoluparà. Aquest capítol constarà 
dels següents subcapítols: 

12.1 LOGOTIP I IMAGOTIP. 

Es mostrarà el logotip definit, i es farà una breu 

explicació del concepte que aquest vol transmetre. 

12.2 TIPOGRAFIA CORPORATIVA. 

Es definiran les tipografies a tenir en compte a 
l’hora de comunicar interna i externament. 
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12.3 PALETA CROMÀTICA. 

Es detallaran els colors que conformaran la paleta 

cromàtica de tot allò relacionat amb la consultoria. 
12.4 MANUAL D’IDENTITAT CORPORATIVA I 

LLIBRE D’ESTIL. 

Es presentarà el manual, la guia de base, la qual 
inclourà tot allò definit prèviament a nivell visual, i ho 

integrarà amb exemples, normes i prohibicions, les 
quals actuaran com un full ruta pel futur. 

 

5.4 DESENVOLUPAMENT DEL LLOC WEB. 

Per últim, i a través del capítol 13. – Lloc web, es 
determinaran aquells elements que s’inclouen dins del 

mateix. Aquest capítol es divideix en: 
13.1 ARQUITECTURA DE LA INFORMACIÓ 

On es definirà l’arquitectura de la informació del 
web. 

13.2 PROTOTIPS 

On es dissenyaran els prototips en baixa i alta 
fidelitat (LO-FI i HI-FI, respectivament). 

13.3 PERFILS D’USUARIS 

On es determinaran els perfils dels usuaris a utilitzar 
el web, i que ajudaran en les següents fases 
d’avaluació de la usabilitat. 

13.4 USABILITAT 

On es comprovarà la usabilitat del web a través de 
l’avaluació heurística. 
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6. METODOLOGIA 
La metodologia a seguir en aquest TFG gira al voltant de la 

planificació, la comunicació amb el client i el 
desenvolupament de les actuacions sorgides a 

conseqüència del treball de retroalimentació constant. 
 
La planificació inicia tot el procés de desenvolupament del 
TFG, i s’haurà d’amollar a l’assoliment dels objectius fixats. 

S’obtindran, doncs, unes fites associades a unes dates clau, 
que aconseguiran marcar la velocitat del treball a executar. 

 
A continuació, l’etapa de documentació prèvia ha de proveir 
els coneixements necessaris per a la correcta realització del 
treball. 

 
Un cop superada l’etapa de planificació i documentació 

prèvia, es focalitzarà l’esforç en la obtenció d’un brífing 
adequat a les necessitats establertes pel client, promotor de 
la consultoria, l’aprovació del qual comportarà la definició 

correcta de l’abast del projecte a desenvolupar. 
 
A partir d’aquest moment, s’inicien les feines pròpies del 

TFG, les quals hauran d’estar consensuades pel client en tot 
moment, per tal que es senti involucrat en el 
desenvolupament del seu projecte, però alhora, que la seva 
opinió no interfereixi en la correcta realització del mateix. 
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Figura 1. Exemple dels problemes que comporta una mala especificació en un projecte. 

 
La comunicació, doncs, és clau en tot el procés de 
realització del treball. Per aquest motiu, es preveu que es 
doni un constant feed – back entre desenvolupador i client. 
 
Un cop realitzat totes les tasques previstes, s’entregarà al 

client tota la documentació generada en el transcurs del 
TFG, per tal que pugui fer-ne ús per endegar el seu projecte 
d’emprenedoria. 

 
 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 
 
 

 
 

 
 
FIGURA 1 

Mxrck. (2012). El cliente nunca 

sabe lo que quiere. Ser 

Programadores: 

<http://serprogramador.es/el-cl

iente-nunca-sabe-lo-que-quiere

/> 
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7. PLATAFORMA DE DESENVOLUPAMENT 
Les eines que s’utilitzaran en la realització d’aquest TFG 

seran les següents: 
 

Programari. 

Adobe Illustrator CS6. Programari vectorial. 

Adobe Photoshop CS6. Programari d’edició d’imatges. 

Sublime Text. Editor de codi. 
Microsoft Word mac 2011. Editor de textos. 

Pidoco. Programari per crear wireframes en línia 

Gantter. Programari per crear diagrames de Gantt en línia 

 
Maquinari: 

Ordinador iMac amb sistema operatiu OS X versió 10.9.5 
amb processador 3.2 GHz Intel Core i3, memòria de 4 
GB 1333 MHz DDR3 i targeta gràfica ATI Radeon HD 
5670 512 MB 
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p 
8. PLANIFICACIÓ 
El projecte es planifica de la següent manera:  
 

FITA 
DATES CLAU 

LLIURABLE 
Inici Final 

Definició i planificació 

del projecte 
25.02.15 10.03.15 PAC1 

Recerca i 
documentació 

11.03.15 07.04.15 -- 

Briefing 11.03.15 01.04.15 -- 

Nom i imatge 

corporativa 
02.04.15 08.04.15 

Proposta de 

logotip* 

Mètode de treball, 

eines i 

desenvolupament 

11.03.15 08.04.15 PAC2 

Elaboració logotip 

definitiu 
09.04.15 11.04.15 -- 

Manual d’Identitat 

Visual 
09.04.15 26.04.15 

Proposta de 

Manual 

d’Identitat 

Visual* 

Elaboració del Manual 
d’Identitat Visual 

definitiu 

27.04.15 03.05.15 -- 

Definició de 

l’Arquitectura de la 
Informació del web 

27.04.15 29.04.15 -- 

Prototip Lo-Fi 30.04.15 03.05.15 
Proposta de 

prototip* 

Avaluació heurística 04.05.15 06.05.15 -- 

Prototip Hi-Fi 04.05.15 10.05.15 -- 

Desenvolupament del 

projecte 
09.04.15 12.05.15 PAC3. 

Maquetació del web 13.05.15 07.06.15 -- 
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Taula 1. Dates clau de la planificació. 

*Termini d’una setmana per a la resposta del professor. 

 

A continuació es presenta el diagrama de Gantt del 

projecte, on es desenvolupa la planificació prevista a la 
taula.

Elaboració de la 

presentació 
08.06.15 09.06.15 -- 

Elaboració del vídeo de 
la presentació 

10.06.15 15.06.15 -- 

Projecte, memòria i 

presentació 
13.05.15 16.06.15 

LLIURAMENT 

FINAL.  
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p 
9. PROCÉS DE TREBALL 
Seguint la previsió de tasques descrites al capítol 8. 

Planificació, el procés de treball s’estructura de la següent 
manera: 

 
Etapa 1. Definició i planificació del projecte. 

Aquesta etapa inclou tots aquells elements que defineixen 
els objectius a aconseguir en la redacció i execució del 

projecte, així com establir una planificació prèvia que ajudi a 
controlar el temps i recursos humans i materials, per assolir 

aquest fi. 
 
Etapa 2. Mètode de treball, eines i desenvolupament. 

Un cop establerts els fonaments del projecte, s’introdueix en 
la següent etapa on es focalitza principalment en l’adquisició 
de coneixements previs, definició del brífing i iniciar el procés 
de creació de la marca amb la proposta d’un nom i un 
logotip i/o imagotip associat. 
 

Etapa 3. Desenvolupament del projecte. 

Arribats a aquest punt, i amb l’estructura del projecte 
plantejada, cal recordar que la definició del nom representa 

un pilar fonamental en la consecució exitosa del projecte, es 
continua amb les tasques relacionades amb el branding de 
la consultoria i s’inicien els fonaments per establir el lloc web 

que reportarà visibilitat als potencials clients. 
 

Etapa 4. Lliurament del projecte 

Finalment, es desenvoluparà tècnicament el lloc web, així 
com tots aquells elements lliurables per la exitosa finalització 

del projecte. 
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10.   BRÍFING 

10.1 OBJECTIUS 

La consultoria ambiental és un projecte d’emprenedoria, i 
per tant necessita dotar-se d’una imatge visual, d’un nom, 

d’una marca i d’una identitat visual que la identifiquin davant 
del públic objectiu. 
 
Es busca donar una imatge moderna, professional i actual, 

que es desmarqui de la resta de competidors del sector, i 
que es pugui encarar cap a una àrea de PIMES, per tant 
oferir un servei acurat, ràpid, sense pretensions i ajustat en 

pressupost. 
 

10.2 ESPECIFICACIONS TÈCNIQUES. 

Tot allò que es trobi contingut directament amb el naming i la 
identitat visual, s’haurà de realitzar en format editable i en 
format no editable, pel seu ús i la seva entrega, 
respectivament. 
 
El lloc web haurà de seguir els estàndards en llenguatge 
web, això és HTML5 i CSS3, tot i que no s’espera que sigui 
un web dinàmic ni de molta interactivitat entre ell i l’usuari, ja 
que els llocs web d’aquestes característiques acostumen a 
confondre i desviar l’atenció de l’usuari, el qual no acaba 

veient quin és l’objecte final del web. Tanmateix, haurà de 
ser de tipus responsiu, usable i amb un disseny centrat en 

l’usuari. Per últim, haurà de ser compatible, com a mínim, 

amb les últimes versions dels navegadors: Chrome, Firefox i 
Safari. 

 
 

 
 

 
 
 
 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

 
 
 

 
 

 
 

 
 



BRANDING, IDENTITAT VISUAL I DISSENY DEL LLOC WEB 
D’UNA CONSULTORIA AMBIENTAL DE NOVA CREACIÓ 

Grau en Multimèdia 
 

MIREIA GONZALEZ CUESTA 19 

10.3 CONTINGUT I ESTRUCTURA. 

El projecte haurà de treballar els elements descrits a 
continuació: 

 

Nom. 

Un nom que identifiqui de forma satisfactòria, acurada, que 
fonèticament encaixi en l’entorn europeu en el què es situa 
geogràficament i que s’ajusti conceptualment a allò que la 
consultoria vol reflectir. 

 
Identitat visual. 

Una identitat gràfica que sigui coherent amb el què es vol 
transmetre arrel del nom definit, i alhora que impliqui 
elements d’inspiració moderna, professional, actual, sense 
deixar de banda la seva relació directa amb el món 
ambiental. 
 
L’elecció tant de tipografia com de la paleta cromàtica haurà 
de ser coherent amb les premisses establertes. 
 

Desenvolupament del lloc web. 

Desenvolupar el lloc web, el qual servirà com a mitjà de 
comunicació directe amb futurs clients, i per tant s’espera 
que sigui adaptat als estàndards actuals, sense perdre de 

vista que disposi d’una adequada usabilitat de l’usuari. 
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10.4 LOOK & FEEL. 

El disseny haurà de respirar aire nou, s’haurà d’allunyar de 
les propostes actuals d’altres consultories, les quals usen 

colors previsibles i composicions avorrides que capten poc o 
gens l’atracció i l’interès dels clients. 
 
Degut a què és una consultoria de nova creació, i per tant 

que s’ha de crear un nínxol de mercat, es pretén que la 
imatge sigui una manera de comunicació i de captació 

davant de possibles clients. 
 
Així doncs, el fet que tingui un esperit tècnic no implica que 
no pugui seguir les tendències en tipografies, paletes 

cromàtiques, ús d’iconografia en el web o de dissenys 
responsius i dinàmics. 
 

10.5 ESTUDI DE MERCAT – BENCHMARKING. 

A continuació es presenten patrons o idees a seguir en el 
disseny dels diferents elements objecte del projecte: 

 

Logotips 

 
Figura 2. Logotips amb una estètica feta a mà. 
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Figura 3. Logotips amb símbols i formes senzilles 

 

 
Figura 4. Logotips dissenyats amb traços 

 

  
Figura 5. Logotips amb ús de badges romboïdals 

 

 
Figura 6. Logotips amb ús de tipografia enllaçada 
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Disseny web 

Propostes de disseny adequats: 

 
Figura 7. Disseny responsiu, adaptable als diferents dispositius segons la mida 

de la pantalla. 
 

 
Figura 8. Disseny basat en una sola pàgina 

 
Propostes de disseny no acceptats: 

 
Figura 9. Web no responsiva, amb colors i estructura antiquada 
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Figura 10. Web responsiva, però no atractiva visualment 
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n 
11.   NAMING 

11.1 EL CONCEPTE 

La consultoria ambiental és un projecte d’emprenedoria de 
tres persones amb formació tècnica i ambiental, que pretén 

donar un servei de gestió ambiental a aquelles PIMES 
(petites i mitjanes empreses), que enfoquen el seu nínxol de 
treball en altres camps. 
 

Així doncs, i després de parlar amb els clients, s’ha arribat a 
la conclusió que es vol donar la imatge d’una empresa 
moderna, actual, professional i elegant. 

 
Tanmateix, es busca que es diferenciï d’altres consultories 
del sector pel fet d’oferir serveis a baix cost però mantenint 

la seva qualitat, pel fet que com els serveis oferts no 
comprenen tot el camp ambiental, l’estructura associada és 
menor i per tant el cost estructural associat disminueix. 
 
Així doncs, arrel d’aquestes premisses prèvies es proposa 
categoritzar les diferents propostes de noms, sota diferents 
premisses: descriptiu, acrònims o creatius. 
 

11.2 EXPLORACIÓ DE NOMS 

Es divideix la proposta de noms segons les categories 

descrites anteriorment, i després d’un brainstorming es 

proposen els següents resultats: 
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Descriptiu 
La consultoria 

Las ambientales 

 

Acrònims 

Tràmits + Ambientals 

Tramental 

Tramal 

Amits 

Ambiental + Consultoria 
La ambientoria 

Consultamb 

Environment + Consultancy Envirancy 

Environment + Ingenieras Envirieras 

Gestió Ambiental GEA 

Environmental + Management 
Enviment 

EMA 

 

Creatiu 

Tres limones 

The artichoques 

Hathor 
Taula 2. Proposta de noms per la consultoria. 

 

11.3 PRE-SELECCIÓ DE NOMS 

Després d’analitzar cadascun dels noms de forma prèvia (tal 
i com es pot veure en l’annex 1. – ANÀLISI PREVI DE LES 
PROPOSTES DELS NOMS), es decideix fer-ne una tria 
prèvia, i analitzar-ne el significat amb major profunditat, així 

com la possibilitat de ser efectivament registrat. 
 
La consultoria 

Avantatges.  
El fet de transmetre en el propi nom el què és l’empresa, 

es considera que aporta una imatge de transparència. 
Dóna la impressió de dir, el què veus és el què hi ha. 
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Es considera que la terminologia és idèntica en català i 
castellà, i per tant, no hi hauria problemes de pronuncia 

o dificultat de comprensió arreu de l’estat espanyol. 
 

No presenta problemes de registre mercantil. 
Desavantatges.  

Es considera un nom massa llarg, que a més és difícil de 
posicionar en un context internacional. 
 
Tanmateix, tot i descriure el leit-motiv de l’empresa, no 

es relaciona amb el concepte ambiental, i per tant pot 
donar lloc a confusions amb els clients en un futur. 

 
La ambientoria 

Avantatges.  
Llegint el nom la idea que ve directament és el terme 
ambiental. Així doncs, dona a entendre que és quelcom 
associat al medi ambient, és a dir, es posiciona molt 
fàcilment en l’entorn on el client es vol moure. 
 

De forma similar al cas anterior, es considera que la 
terminologia és idèntica en català i castellà, i per tant, no 
hi hauria problemes de pronuncia o dificultat de 

comprensió arreu de l’estat espanyol. 

 
No presenta problemes de registre mercantil. 
 

Desavantatges.  
Es considera un nom massa llarg, que a més és difícil de 
posicionar en un context internacional. 
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GEA / gea 

Avantatges.  
Gea, tot i ser un acrònim de gestió ambiental, dóna un 
significat directe, que és “la mare Terra”, segons la 

mitologia de l’antiga Grècia. Així doncs, no només 
incorpora el concepte “ambiental” en la formació de la 

paraula, sinó que també ho incorpora sense haver 
d’explicar aquest origen. 
 
Es considera que la terminologia és idèntica en català, 

castellà, i qualsevol idioma europeu, de manera que la 
posició internacional no seria un handicap. 

 
No presenta problemes de registre mercantil. 

Desavantatges.  
Existeix una empresa anomenada Gea – Group que pot 
portar a confusió. No obstant, és una empresa alemana, 
i per tant amb un àmbit diferent al d’aquesta consultoria, 
i la qual no opera en el mateix sector industrial. 

 

The artichoques 

Avantatges.  
És un nom fresc, diferent i divertit, i fonèticament és 

agradable de sentir, a més de ser paraules angleses i 
per tant de millor comprensió a nivell internacional. 
 

Transmet una imatge d’una consultoria que vol fer les 
coses diferents i senzilles, però que malgrat aquesta 

senzilla, el producte final serà molt bo. 
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Desavantatges.  
Existeix una empresa de publicitat amb un nom similar, i 
per tant pot donar lloc a confusió dins del mateix estat 

espanyol. 

 
Es considera un nom massa llarg, i difícil d’escriure, i per 

tant de difícil difusió en l’entorn industrial. A més, 
aquesta diferència pot no ser ben entesa per possibles 
clients, i que sigui un motiu de no confiança cap a noves 
contractacions. 

 

11.4 SELECCIÓ FINAL DEL NOM 

Amb aquest anàlisi més exhaustiu, es decideix que el nom 
que pot aportar més professionalitat, elegància, modernitat, 
facilitat de comprensió i de pronunciació, i que es considera 
que pot encaixar millor en un entorn tècnic com el que s’està 
valorant entrar, és: 
 

GEA. Gestión ambiental. 
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i 
12.   IDENTITAT CORPORATIVA  

12.1 LOGOTIP I IMAGOTIP 

Tal i com es mostra a l’Annex 2. Logotip, el logotip escollit 

inclou l’acrònim GEA dins de les paraules de GESTIÓ 
AMBIENTAL, a través del contrast en tons de grisos. 

S’acompanya aquest logotip amb un símbol gràfic de dues 
esferes que transmeten la idea de la Terra, que és el que 

transmet la pròpia paraula GEA, i de color verd, que 
s’associa al medi ambient. 

 

 
 

12.2 TIPOGRAFIA CORPORATIVA 

La tipografia corporativa escollida tant per la comunicació 
interna com externa, és la ROBOTO. Degut a que és una 
tipografia similar a l’Helvètica, que no suposa problemes en 
la seva visualització tant en paper com en web. 

 

En el cas del logotip, la tipografia escollida ha estat la 
ANDADA BOLD, degut a que és una tipografia serificada 

que li atorga formalitat però sense perdre modernitat. 
 

12.3 PALETA CROMÀTICA 

La paleta cromàtica es basarà en els colors que s’incorporen 

al logotip, combinats amb blanc i negre. 
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12.4 MANUAL D’IDENTITAT CORPORATIVA I 

LLIBRE D’ESTIL. 

A l’Annex 3. Manual d’identitat corporativa i llibre d’estil, es 
presenten les directrius que s’haurà de seguir a nivell visual 
per tal de garantir la coherència en la imatge visual que la 

consultoria vol transmetre. 
 

Aquest Manual d’identitat corporativa es troba dividit en els 

següents subcapítols: 
 

Els signes de la identitat visual. 

On es definirà l’ús del logotip, la tipografia corporativa i la 
paleta cromàtica escollida. 
 
Les normes pel bon ús de la marca 

On es determinarà quines són les versions correctes, les 
aplicacions correctes, les incorrectes i l’expressió textual de 
la marca. 
 
Les aplicacions de la marca 

On es detallarà la papereria corporativa. 
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ll 
13.   LLOC WEB 
En el moment de plantejar el lloc web de la consultoria, i un 

cop definit la seva imatge visual, cal pensar en el fet que és 
una empresa de serveis de nova creació. A més, és una 

empresa que comença sent quelcom petit, amb el 
plantejament que pugui mantenir-se així, ja que d’inici les 
persones que allí hi treballaran ho contemplen com un 
projecte compatible amb les seves feines actuals, o bé pugui 

créixer amb el temps fins poder convertir-se en el seu 
modus vivendi. 

 
Amb aquestes premisses clau, doncs, cal pensar en un web 
no massa desenvolupat, a priori, en quant a contingut (no es 
busca poder omplir pàgines de text intangible i genèric), 

però potent a nivell visual, per tal de poder demostrar que tot 
i que no es disposi d’experiència com a empresa, es 

posseeix coneixement sobrat com a persones que la 
conformen. 
 

13.1 ARQUITECTURA DE LA INFORMACIÓ 

A partir del brífing plantejat i de les claus descrites a tenir en 
compte, es proposa la següent arquitectura de la informació 
per al lloc web: 
 

Sistema de classificació de la informació 

Es planteja un sistema de classificació ambigua, a través de 
categories, que descriuen el contingut: inici, serveis, equip, 
contacte. 
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Estructura de navegació 

L’estructura de navegació triada és lineal, ja que el contingut 

que es vol mostrar és molt auster, però alhora concís i 
professional, de manera que no es vol que l’usuari hagi 

perdre molt de temps navegant per obtenir informació, sinó 
que amb pocs moviments i pocs vincles, es faci una idea 
global de l’empresa. 
 

Ubicació de les opcions 

El menú de navegació es situarà a la part superior del web, 
de forma que sigui accessible i visible per l’usuari. 

 
A més, el web preserva l’estructura de navegació lineal, i el 
contingut es presenta de la mateixa forma, en tant en quant 
tot el contingut estarà disposat en una sola pàgina i ordenat 
d’igual forma que les categories descrites al menú de 
navegació. 
 
Sistemes de cerca 

Degut a la senzillesa del web presentat, no es preveu cap 
sistema de cerca, ja que la quantitat d’informació 

continguda al web és adequada i per tant, innecessària la 

seva presència. 
 
A l’Annex 4. Arbre de continguts, es presenta gràficament 

l’estructura detallada. 

 

13.2 PROTOTIPS 

A partir de l’arquitectura de la informació prevista, es 

planteja un prototip en baixa fidelitat. 
 

 
 

 
 

 
 
 
 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

 
 
 

 
 

 
 

 



BRANDING, IDENTITAT VISUAL I DISSENY DEL LLOC WEB 
D’UNA CONSULTORIA AMBIENTAL DE NOVA CREACIÓ 

Grau en Multimèdia 
 

MIREIA GONZALEZ CUESTA 33 

Aquest prototip LO–FI ha de mostrar la base del lloc web 
prevista a dissenyar. 

 
A continuació es desenvolupa el disseny de prototip HI–FI, 

on es defineixen tots els detalls tant a nivell cromàtic com a 
nivell tipogràfic, seguint les directrius marcades pel prototip 
LO–FI. 
 

Ambdues propostes es presenten a l’Annex 5. Prototips. 
 

13.3 PERFILS D’USUARIS 

Els usuaris que es preveu que visitin el web són 
professionals d’indústries, en general PIMES, que busquin 
externalitzar la gestió en medi ambient de la pròpia empresa. 
 
El rang d’edat previst és d’entre 25 i 65 anys, que tot i que 
poder dominen les noves tecnologies, pot haver-hi una 
minoria que la desconegui entera o parcialment. 
 
El gènere serà tant per dones com per a homes, i la 
professió estarà vinculada al món industrial. Potser 
desconeixen la terminologia referida a les tramitacions 
mediambientals, perquè siguin empreses de nova creació i 

per tant es trobin que han de tramitar tota aquesta 
documentació sense conèixer-la i per això volen contactar 
amb la consultoria. O bé, coneixen la terminologia per portar 

bastant temps en el sector, però simplement volen 

externalitzar la gestió, per falta de recursos humans i/o 
materials. 
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13.4 USABILITAT 

Avaluació heurística 

Per últim, en el moment de plantejar el disseny web, s’han 

seguit les directrius definides per la usabilitat, ja que a través 
d’aquestes claus s’aconsegueix que l’usuari pugui navegar 

més fàcilment, tingui una experiència més enriquidora a nivell 
de contingut, i s’aconsegueixi que obtingui la informació que 
es pretén transmetre d’una forma òptima i concisa. 
 

Així doncs, i per comprovar que aquestes directrius s’han 
seguit d’una forma correcta, un cop realitzats els prototips, 

se n’ha fet l’avaluació heurística, el resultat de la qual es 
presenta a l’Annex 6. Usabilitat. 
 
Si s’analitzen els resultats presentats, es pot veure com hi ha 
una gran quantitat de directrius que no apliquen, degut a la 
senzillesa del web plantejat. 
 
D’altra banda, destaquen algunes directrius marcades com 
a negatives, en concret les referents a l’emissió d’un so en 
cas d’error, i en allò referent a una possible ajuda. 
En aquest cas, no es considera aporta so per avisar d’un 
error, ja que ja es farà perquè aquesta es visualitzi de forma 
evident, a través d’un quadre emergent. 

 
D’altra banda, s’ha obviat una etiqueta d’ajuda, ja que el 
web és tan senzill que tot el què hi ha és tot el què es vol 

mostrar, i qualsevol dubte que es pugui tenir, l’usuari pot fer 

ús del formulari de contacte. 
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Degut a la senzilla del web doncs, no s’esperen que 
sorgeixin cap problema o dubte que s’hagi de resoldre, i per 

tant es veu del tot innecessari aquest aspecte. 
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p 
14.   PROJECCIÓ A FUTUR 
Com tot projecte de nova creació, el fet d’haver aconseguit 

disposar d’una imatge coherent i professional, no és res més 
que el primer pas. 

 
A nivell professional, el que és clar és que el disposar d’una 
imatge d’aquest nivell ajuda a promocionar-se i a vendre’s 
per anar creixent en el mercat. Però la imatge, tot i que 

ajuda, no ho és tot, i per tant el següent pas a realitzar és 
introduir-se en el sector ambiental, realitzant contactes i 

donant-se a conèixer. 
 
Un cop s’aconsegueixin els primers contactes i els primers 
projectes, això hauria de repercutir directament en el lloc 

web, el qual hauria d’encabir aquestes feines i per tant 
hauria d’incoporar-se una nova etiqueta, que seria 

“Referencias”, la qual hauria de contenir almenys una imatge 
de l’obra realitzada, si és que és de caire material, 
acompanyada d’una senzilla descripció del projecte realitzat, 

i un petit comentari de l’empresa objecte del contracte on 
donés una bona opinió de la feina rebuda. Si el projecte no 
és de caire material, i només és a nivell de tràmits, la idea 

seria anàloga obviant la imatge. 
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p 
15.   PRESSUPOST 
El projecte es planifica de la següent manera:  
 

Taula 3. Pressupost desglossat de l’execució del projecte. 

 

 

 

 

 
 

 

  

CATEGORIA TASQUES 
PREU HORES TOTAL 

€/h h € 

MÀRQUETING 
Creació de l’estudi de mercat, 

anàlisi DAFO, ... 
15 72 1.080 

DISSENY 

GRÀFIC 

Definició del naming de l’empresa i 

creació de la identitat visual. 
20 144 2.880 

DISSENY 

MULTIMÈDIA 

Definició de l’arquitectura de la 

informa, arbre de continguts, 

prototips de baixa fidelitat (Lo-Fi) i 

d’alta fidelitat (Hi-Fi), disseny 

d’interfícies, usabilitat i DCU. 

20 72 1.440 

PROGRAMACIÓ 

WEB 

Creació del codi de programació 

en llenguatge HTML5 i CSS3, amb 

la propietat de ser responsiu a 

través de l’ús de media queries. 

25 192 4.800 

REDACCIÓ DE 

CONTINGUTS 

Redacció dels continguts inclosos 

al web. 
15 24 360 

DIRECCIÓ DEL 

PROJECTE 

Coordinació, supervisió, aprovació 

i seguiment global del projecte. 
35 132 4.620 

TOTAL   15.180 
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c 
16.   CONCLUSIONS 
Finalitzant el projecte és hora de fer un balanç entre allò 

previst a l’inici i allò aconseguit al final. 
 

A nivell d’objectius principals i secundaris s’han assolit tot i 
cadascun d’ells, ja que: 

• S’han posat en pràctica una gran part dels 
coneixements adquirits al llarg de tot el Grau, com 

són relacionats amb el disseny i composició gràfica, 
arquitectura de la informació i usabilitat, ús 

d’estàndards web en la programació del codi o l’ús 
d’una redacció acurada i ajustada a nivells 
professionals. 

• S’ha creat i dissenyat des de zero una nova marca. 

• S’ha aconseguit veure en primera persona tot el 
què implica la creació d’una identitat visual 

corporativa, així com l’ús d’una correcta 
arquitectura de la informació, dotant-la d’usabilitat i 
sota un disseny responsiu. 

• I per suposat, s’ha aconseguit que tot aquest 
coneixement quedi reflectit en una feina que es 
pugui mostrar en el mercat laboral. 

 
D’altra banda, tots aquests objectius s’havien previst 
realitzar-se en uns terminis definits i adequats, per 
aconseguir una distribució equitativa de la feina al llarg del 

temps. Respecte aquest punt, cal dir que s’han acomplert 
totes les fites marcades, de manera que s’ha aconseguit 

portar un ritme de treball adequat, sense ser estressant ni 
lax, de manera que s’ha disposat tant del temps suficient de 
realització com de supervisió i correcció de la tasca finada. 
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Finalment, només cal dir que a nivell personal aquest tema 
m’ha aportat molta satisfacció perquè he pogut incidir i 

investigar en aquelles parts que he trobat més interessants 
apreses en tot el Grau, i que en cada moment no tenia la 

sensació de poder aconseguir assolir tot aquell coneixement 
necessari per poder sortir al mercat laboral amb seguretat i 
professionalitat. 
 

Aquest treball me l’he pres com un repte a nivell 
professional, com si hagués estat un cas real i que la feina 

realitzada pogués ser quelcom factible de ser executat, i la 
sensació final és d’haver assolit tot i cadascun de les meves 
fites personals i professionals. 
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ANNEXES 
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ANNEX 1.  
ANÀLISI PREVI DE LES PROPOSTES DELS NOMS a 
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La consultoria 

Nom descriptiu i concís. No presenta problemes idiomàtics en català o castellà, però si 
en el món internacional. 

 

 
Las ambientales 

Nom descriptiu que transmet la idea que darrera de l’empresa hi ha dones amb 

formació tècnica i ambiental. No presenta problemes idiomàtics castellà, però dona la 
idea de vincular l’empresa al context espanyol, poc internacional i cosmopolita. 

 

 
Tramental 

Nom obtingut de l’acrònim de Tràmit i Ambiental, el qual intenta transmetre aquesta 
idea en una sola paraula. La realitat és que el fet d’aparèixer la paraula “mental” en 
l’interior, dóna una idea equivocada del què vol transmetre la consultoria. 
 

 
Tramal 

Nom obtingut de l’acrònim de Tràmit i Ambiental, el qual intenta transmetre aquesta 
idea en una sola paraula. La realitat és que el nou mot recorda més a la paraula “trama”, 
o a la paraula “ramal”, donant poca informació o una idea equivocada de la realitat de la 
consultoria. 
 

 
Amits 

Nom obtingut de l’acrònim de Tràmit i Ambiental, el qual intenta transmetre aquesta 

idea en una sola paraula. La realitat és que el nou mot recorda més a la paraula “trama”, 

o a la paraula “ramal”, donant poca informació o una idea equivocada de la realitat de la 
consultoria. 
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La ambientoria 

Nom obtingut de l’acrònim de Consultoria i Ambiental, el qual aporta un aire fresc i 
elegant. No presenta problemes idiomàtics en català o castellà, però si en el món 

internacional. 
 

 

Consultamb 

Nom obtingut de l’acrònim de Consultoria i Ambiental, que aporta dificultat de 
pronuncia, ja que no es diu com s’escriu, i per tant pot portar problemes per recordar el 

nom en futurs clients. 
 

 

Envirancy 

Nom obtingut de l’acrònim de Environment i Consultancy, el qual per ser paraules 
d’origen no llatí, sonen a “enveja” en castellà i a “vi ranci” en català. 
 

 
Envirieras 

Nom obtingut de l’acrònim de Environment i Ingenieras, on hom pot trobar el mateix 
problema que en el cas anterior, per l’origen no llatí d’una de les paraules. 
 

 

GEA 

Nom obtingut de l’acrònim entre Gestió i Ambiental, el qual a més per ell propi porta a 
l’usuari a pensar en la “mare Terra” segons la mitologia de l’antiga Grècia. Aquest fet, 
aporta que el client pugui situar-se en l’entorn del què tracta la consultoria. 
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Enviment 

Nom obtingut de l’acrònim entre Environmental i Management, el qual per l’origen no 
llatí de les paraules que el formen, sonen com a “enviament” i per tant, hom pot pensar 

en una empresa de transports. 
 

 

EMA 

Nom obtingut de l’acrònim entre Environmental i Management, el qual fonèticament 
funciona molt bé. Malgrat això, si es fa una cerca ràpida es pot trobar com aquest nom 

es troba associat a molts entorns i disciplines diferents, de manera que seria aportar un 
nom més a un sistema col·lapsat d’ells. 
 

 
Tres limones 

Nom creatiu inspirat en el fet de ser 3 les persones que conformen la consultoria, en la 
fruita com element representatiu del medi ambient i per aportar un nom diferent, fresc i 
divertit. 
 

 
The artichoques 

Nom creatiu inspirat en el que el verd de les carxofes és el color representatiu del medi 
ambient, i que com aquestes, la consultoria realitza un treball senzill però molt profitós. 
A més, fonèticament aporta caràcter i li atorga un punt diferencial respecte a la 

competència. 
 

 

Hathor 

Nom creatiu inspirat en la Dehesa egípcia, protectora de les dones. Aquesta referència 
pot desviar el tema principal de la consultoria, i confondre als clients per semblar que 

estigui destinat a un públic femení. 
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ANNEX 2.  
DESENVOLUPAMENT DEL LOGOTIP a 
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El logotips havia de reflectir dos idees 
bàsiques, la forma geomètrica de la 
terra, és a dir que hi hagués alguna 
referència a un cercle o una 
circumferència, i que fos de color verd, 
associat al medi ambient. Sota aquestes 

premisses, es desenvolupen vàries 
propostes: 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

EL LOGOTIP ESCOLLIT: 

Un cop presentades les opcions, es decideix que el què millor 
s’adequa al concepte a transmetre: 
 

 
 

Un aspecte important és que el nom havia de quedar reflectit, 
tant sencer “Gestió Ambiental” com l’acrònim “GEA”, i el fet 

d’aconseguir aquest doble objectiu amb el matís del contrast 
entre tons diferents de grisos, fa que s’obviïn altres propostes. 
Per últim, i entre les tres primeres, que presenten una estructura 
similar, es considera que donar l’èmfasi en l’acrònim, GEA, 
abans què prioritzar la segona part de les paraules, juntament 
amb la coherència en el contrast de les dues esferes i el text, fan 
que la proposta presenta sigui l’escollida. 
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ANNEX 3.  
MANUAL D’IDENTITAT CORPORATIVA I LLIBRE 

D’ESTIL a 
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1. ELS SIGNES D’IDENTITAT VISUAL 
EL LOGOTIP 

HORITZONTAL: 

 
 

 

VERTICAL 
 
 
 

 
 

 
 
 

 
 

 
MIDA MÍNIMA DE REPRODUCCIÓ 

 

 
 

 
 

 
 

 
 
 

4 CM 

4 
C

M
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LA TIPOGRAFIA CORPORATIVA 

TIPOGRAFIA PER TEXTOS i LLOC WEB: 

 
 

ROBOTO, REGULAR 

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 
1234567890 

ROBOTO, ITALIC 

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 
1234567890 

ROBOTO, THIN 

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 
1234567890 

ROBOTO, THIN ITALIC 

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 
1234567890 

ROBOTO, REGULAR 

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 
1234567890 

ROBOTO, REGULAR 

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 
1234567890 

ROBOTO, REGULAR 

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 
1234567890 

ROBOTO, REGULAR 

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 
1234567890 

 

 

 

TIPOGRAFIA DEL LOGOTIP, LLOC WEB i TÍTOLS: 
 

 

ANDADA, BOLD 

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 
1234567890 
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ELS COLORS CORPORATIUS 

 

 

PANTONE Solid Coated 359 C 

QUATRICROMIA CYAN 24% 
MAGENTA 0% 

GROC 32% 

NEGRE 19% 
HSB 106 – 32 – 81 

RGB 156 – 206 – 141 

RAL 6019 

HEX #9CCE8D 

WEBSAFE #99CC99 

 

 

PANTONE Solid Coated 361 C 

QUATRICROMIA CYAN 48% 
MAGENTA 0% 

GROC 63% 

NEGRE 32% 
HSB 106 – 63 – 68 

RGB 90 – 174 – 65 
RAL 6018 

HEX #5AAE41 

WEBSAFE #669933 
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PANTONE Solid Coated 424 C 

QUATRICROMIA CYAN 0% 

MAGENTA 0% 
GROC 1% 

NEGRE 56% 

HSB 60 – 1 – 44 
RGB 111 – 111 – 110 

RAL 7005 

HEX #6f6f6e 

WEBSAFE #666666 

 

 

PANTONE Solid Coated 420 C 

QUATRICROMIA CYAN 0% 

MAGENTA 0% 
GROC 1% 

NEGRE 22% 

HSB 60 – 1 – 78 
RGB 198 – 198 – 197 

RAL 7047 
HEX #C6C6C5 

WEBSAFE #CCCCCC 
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2. NORMES PEL BON ÚS DE LA MARCA 
VERSIONS CORRECTES 

Sempre que sigui possible, s’utilitzarà el logotip en les seves versions principals. En cas 
que no sigui possible per raons tècniques, s’utilitzarà o bé la versió sobre fons negre, o 

bé la versió principal en negatiu, o bé les versions en blanc i negre. 
 

VERSIONS PRINCIPALS: 
 
 
 

 
 
 
 

 
 
VERSIONS SOBRE FONS NEGRE: 
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VERSIONS PRINCIPALS NEGATIU: 
 
 

 
 

 
 
 
 

 
 

VERSIONS BLANC / NEGRE: 
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VERSIONS INCORRECTES 

El logotip té unes dimensions, proporcions i colors determinats, i en cap cas es 

permetrà la modificació d’aquests. 
 
ÚS INCORRECTE DEL COLOR: 

 

 
 

DIMENSIONS INCORRECTES: 
 

 
 

DEFORMACIONS: 
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EXPRESSIÓ TEXTUAL DE LA MARCA 

Quan la consultoria hagi de ser anomenada en un text, s’escriurà o bé l’acrònim en 

majúscules seguit del nom complet o bé l’acrònim sol, també en majúscules. 
 
ESCRIPTURA CORRECTA DE LA MARCA: 

GEA. GESTIÓ AMBIENTAL 

GEA 

 

ESCRIPTURA INCORRECTA DE LA MARCA: 
GEA. Gestió ambiental 

GEA. Gestió Ambiental 

GEA. gestió ambiental 

 

Gea. GESTIÓ AMBIENTAL 

Gea. Gestió ambiental 

Gea. Gestió Ambiental 

Gea. gestió ambiental 

 

Gea 

gea 
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3. APLICACIONS DE LA MARCA 
PAPERERIA CORPORATIVA 

TARGETA DE VISITA 
A les targetes de visita, de mides 9x5 cm, inclouran el logotip a la part superior esquerra, 

es col·locarà els noms i cognoms en majúscules en tipografia ANDADA BOLD i la resta 
d’informació en ROBOTO THIN. S’haurà d’incloure el càrrec, el telèfon de contacte, un 

correu electrònic i l’adreça física de la consultoria. Un exemple seria el següent: 

 
 

SOBRE PETIT (235 x 120) 
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SOBRE DE 324 x 229 
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MODEL DE CARTA 
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ANNEX 4.  
ARBRE DE CONTINGUTS a 
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Arbre de continguts 

Degut a què el web és molt senzill, ja que el contingut a destacar és poc, i es disposa tot 
en una sola pàgina, la informació s’adquirirà per estar tot vinculat, de manera que cada 

categoria del menú et traslladi directament a la zona de la pàgina on es parla d’aquest 
tema. 
 

Per tant, l’arbre de continguts, tot i ser bàsic, aporta la informació necessària per saber 

com estarà distribuïda la informació: 
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PROTOTIPS a 
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1. BAIXA FIDELITAT. LO–FI 
VERSIÓ PER SOBRETAULA 
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VERSIÓ PER TAULETA 
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VERSIÓ PER SMARTPHONE 
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2. ALTA FIDELITAT. HI–FI 
VERSIÓ PER SOBRETAULA 
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VERSIÓ PER TAULETA 
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VERSIÓ PER SMARTPHONE 
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USABILITAT a 
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1. AVALUACIÓ HEURÍSTICA 

PRINCIPI PUNTS 
CHECKLIST 

si no no 
aplica 

1. Visibilitat de 
l’estat del sistema. 
El lloc web o aplicació 
ha de mantenir 
sempre informat 
l’usuari del que està 
ocorrent i 
proporcionar-li una 
resposta en un temps 
raonable 

1.1. A cada pantalla es comença amb un títol o 
encapçalament que descriu el contingut.    

1.2. Esquema de disseny coherent, així com del 
tractament estilístic en tot el sistema.    

1.3. Es visualitza fàcilment una icona que s’hagi 
seleccionat de forma individual    

1.4. Apareixen instruccions del menú, avisos i 
missatges d’error en el mateix lloc, en cada menú.    

1.5. A les pantalles d’entrada de dades, cada 
pàgina està etiquetada per mostrar la seva relació 
amb les demés. 

   

1.6. Si està disponible la opció de sobreescriure i 
la inserció, hi ha una indicació visible on s’indica 
en quina opció es troba l’usuari. 

   

1.7. Si apareixen finestres emergents per mostrar 
missatges d’error, permeten veure el camp on es 
dona l’error. 

   

1.8. Existeixen formes de retroalimentació del 
sistema, per cada acció de l’operador.    

1.9. Després de que l’usuari completi una acció, 
s’indica quin seguit d’accions es poden iniciar.    

1.10. Hi ha informació visual en els menús i en els 
quadres de diàleg sobre quines opcions es poden 
seleccionar. 

   

2. Adequació entre 
el sistema i el món 
real. 
El lloc web o aplicació 
ha d’utilitzar el 
llenguatge de l’usuari, 
amb expressions i 
paraules que li 
resultin familiars. La 
informació ha 
d’aparèixer en un 
ordre lògic i natural 

2.1. Els icones són definides i familiars.    

2.2. Les opcions del menús es troben ordenades 
en la manera lògica, donant a l’usuari, el nom de 
l’ítem i les tasques associades. 

   

2.3. S’ha utilitzat una seqüència natural de les 
eleccions del menú.    

2.4. Camps interdependents apareixen en la 
mateixa pantalla.    

2.5. La forma utilitzada com a senyal visual, 
coincideix amb les convencions culturals.    

2.6. Els colors de selecció es corresponen en allò 
que espera l’usuari com a codi de colors.    

2.7. Si es necessiten donar instruccions amb 
paraules en el missatge coherent amb la selecció.    

2.8. Les referències de pulsacions de tecles, 
coincideixen amb les paraules clau.    

2.9. En les pantalles d’entrada de dades, les 
tasques es descriuen en una terminologia familiar 
per als usuaris. 
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2.10. Es permeten quadres d’autocompletat.    

3. Llibertat i control 
per part de l’usuari. 
En cas d’elegir alguna 
opció del lloc web o 
aplicació per error, 
l’usuari ha de 
disposar d’una 
“sortida 
d’emergència” 
clarament delimitada 
per a abandonar 
l’estat no volgut en 
què es troba sense 
haver de mantenir un 
diàleg llarg amb el lloc 
o aplicació. També 
ha de disposar de la 
capacitat de desfer o 
repetir una acció duta 
a terme. 

3.1. Si la configuració de las finestres és una tasca 
de baixa freqüència, és fàcil recordar.    

3.2. En els sistemes que utilitzin finestres 
superposades, es més fàcil pels usuaris per a 
reorganitzar les finestres en la pantalla? 

   

3.3. En els sistemes que utilitzin finestres 
superposades, és més fàcil pels usuaris canviar 
entre les finestres? 

   

3.4. Quan la tasca d’un usuari és complerta, no 
esperi el sistema amb molts menús anidats?    

3.5. Poden els usuaris d’escriptura anticipada en 
un sistema amb molts menús anidats?    

3.6. Es demana als usuaris que confirmin els 
comandament que tenen conseqüències 
dràstiques? 

   

3.7. Hi ha una funció desfer, en el nivell d’una sola 
acció, una entrada de dades i un grup complert 
d’accions. 

   

3.8. Els usuaris poden cancel·lar les operacions en 
curs?    

3.9. Es permeten editar caràcters en els textbox    

3.10. Es pot reduir el temps d’entrada de dades, 
copiant i modificant una dada existent.    

4. Consistència i 
estàndards. 
Els usuaris no cal que 
sàpiguen que 
diferents paraules, 
situacions o accions 
signifiquen el mateix. 
És convenient seguir 
convencions. 

4.1. S’han seguit les normes de la indústria o del 
format de la companyia, consistentment en totes 
les pantalles dins d’un sistema. 

   

4.2. S‘ha evitat un ús intensiu de totes les lletres 
majúscules en una pantalla.    

4.3. Les abreviatures no inclouen puntuacions.    

4.4. Els enters es justifiquen a la dreta, i els 
números reals alineats pel decimal.    

4.5. S’etiqueten les icones.    

4.6. No hi ha més d’entre dotze i vint tipus 
diferents d’icones.    

4.7. Hi ha senyals visuals sobresortides per 
identificar la finestra activa.    

4.8. Cada finestra té un títol.    

4.9. És possible fer desplaçament vertical i 
horitzontal possible en cada finestra.    

4.10. Coincideix l’estructura del menú de 
l’estructura de la tasca.    
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5. Prevenció 
d’errors. 
És important prevenir 
l’existència d’errors 
mitjançant un disseny 
adequat. Tot i així, els 
missatges d’error han 
d’incloure una 
confirmació abans 
d’executar les 
accions de correcció. 

5.1. S’utilitza so per indicar un error.    

5.2. Les indicacions es realitzen de manera 
constructiva, sense la crítica oberta o implícita 
d’usuari. 

   

5.3. Els missatges avisen que l’usuari és qui té el 
control.    

5.4. Les indicacions són breus i sense 
ambigüitats.    

5.5. Els missatges d’error es redacta de manera 
que el sistema, no l’usuari, és qui té la culpa.    

5.6. Si s’utilitzen els missatge d’error amb humor, 
aquests són apropiats i inofensius per l’usuari.    

5.7. Els missatges d’error són gramaticalment 
correcte.    

5.8. Els missatges d’error eviten l’ús dels signes 
d’exclamació.    

5.9. Els missatge d’error eviten l’ús de paraules 
violentes i hostils.    

5.10. Els missatge d’error a evita un to 
antropomòrfic.    

6. Reconeixement 
abans que record. 
Fer visibles objectes, 
accions i opcions 
perquè l’usuari calgui 
que recordi 
informació entre 
diferents seccions o 
parts del lloc web o 
aplicació. Les 
instruccions d’ús han 
de ser visibles o 
fàcilment 
localitzables. 

6.1. Si la base de dades inclouen els grups de 
dades, els usuaris poden ingressar més d’un grup 
en una sola pantalla. 

   

6.2. S’han emprat punts i guions per indicar la 
longitud del camp.    

6.3. S’utilitza el nom de l’elecció del menú, com a 
títol del menú del menú de nivell inferior.    

6.4. Són opcions de menú lògic, distintiu i 
mútuament excloent.    

6.5. Les dades d’entrada són cegues sempre que 
sigui possible.    

6.6. Si el sistema mostra varies finestres, la 
navegació entre elles és simple i són visibles.    

6.7. Les tecles de funció que poden causar les 
conseqüències mes greus, es situen en llocs de 
difícil accés. 

   

6.8. Les tecles de funció que poden causar les 
conseqüències més greus, es troben localitzades 
lluny de les tecles d’alt ús. 

   

6.9. S’han reduït al mínim l’ús de claus de 
classificació.    
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6.10. Si el sistema utilitza claus de classificació, 
s’usen consistentment en tot el sistema.    

7. Flexibilitat i 
eficiència en l’ús. 
Els acceleradors o 
dreceres de teclat 
poden fer més ràpida 
la interacció per a 
usuaris experts, de tal 
manera que el lloc 
web o aplicació sigui 
útil tant per a usuaris 
novells com 
avançats. S’ha de 
permetre als usuaris 
configurar accions 
freqüents amb 
dreceres de teclat. 

7.1. Per preguntes i respostes d’interfaços, 
s’utilitzen senyals visuals i espai blanc per distingir 
les preguntes, indicacions, i l’entrada de l’usuari. 

   

7.2. S’inicia la visualització de dades en la 
cantonada superior esquerra de la pantalla.    

7.3.Les etiquetes de camp de diverses paraules 
es troben col·locades horitzontalment (no apilades 
verticalment). 

   

7.4. Les dades que l’usuari necessita es troben 
accessibles durant cada pas d’una seqüència.    

7.5. Els avisos, senyals i missatges es troben 
col·locats on probablement l’ull els busqui en 
pantalla. 

   

7.6. Les indicacions s’han creat emprant l’espai 
en blanc, la justificació i senyals visuals adequades 
per una exploració fàcil. 

   

7.7. Les caixes de text tenen suficient “espai per 
respirar” al seu voltant.    

7.8. Existeix una distinció visual obvia entre 
“escollir un” menú i “escollir-ne molts” menús.    

7.9. S’han conservat les relacions espacials entre 
les tecles de funció suau en pantalla i tecles en 
funció del teclat. 

   

7.10. El sistema deshabilita o elimina les etiquetes 
de les tecles de funció suaus actualment inactives.    

8. Disseny estètic i 
minimalista. 
Les pàgines no han 
de contenir 
informació irrellevant 
o innecessària. Cada 
informació extra 
competeix amb la 
informació rellevant i 
en disminueix la 
visibilitat. 

8.1. Si el sistema es compatible amb els usuaris 
novells i experts, existeixen múltiples nivells de 
detalls d’error de missatge disponibles. 

   

8.2. El sistema permet que els principiants utilitzin 
una paraules clau i els experts n’utilitzin una 
posicional. 

   

8.3. Els usuaris poden definir els seus propis 
sinònims de comandaments.    

8.4. El sistema permet als usuaris novells entrar en 
la forma més simple, més comuna de cada 
comandament i alhora que els usuaris experts 
agreguin paràmetres. 

   

8.5. Els usuaris experts tenen la opció d’introduir 
múltiples comandaments en una sola cadena.    

8.6. El sistema proporciona tecles de funció pels 
comandaments d’alta freqüència.    
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8.7. Per les pantalles d’entrada de dades amb 
molts camps o en els què els documents d’origen 
poden estar incomplerts, els usuaris poden 
guardar la pantalla parcialment plena. 

   

8.8. El sistema introdueix automàticament zeros a 
l’esquerra.    

8.9. Si les llistes de menú són curtes (sis articles o 
menys), els usuaris poden seleccionar un element 
movent el cursor. 

   

8.10. Si el sistema utilitza una estratègia 
d’escriptura anticipada, els elements del menú 
tenen codis mnemotècnics. 

   

9. Ajuda els usuaris 
a reconèixer i 
diagnosticar els 
errors i 
recuperar-se’n. 
Els missatges d’error 
s’han d’expressar en 
un llenguatge comú i 
senzill, que indiqui 
amb precisió el 
problema i suggereixi 
les possibles 
alternatives o 
solucions. 

9.1. Només apareix a la pantalla la informació 
essencial per la presa de decisions.    

9.2. Totes les icones es troben en un conjunt 
visual i conceptualment diferent.    

9.3. S’utilitzen grans objectes, línies gruixudes i 
àrees simples pels diferents icones.    

9.4. Cada icona es troba en el seu fons.    

9.5. Si el sistema utilitza una interfaç gràfica 
d’usuari estàndard en el que ja s’ha determinat la 
seqüència de menú, aquests s’adhereixen a 
l’especificació sempre que sigui possible. 

   

9.6. Els grups d’elements significatius es troben 
separats per espais en blanc.    

9.7. Cada pantalla d’entrada de dades té un títol 
curt, simple i clar.    

9.8. Les etiquetes són breus, familiars i 
descriptives.    

9.9. Les indicacions s’expressen en afirmatiu i 
utilitzen la veu activa?    

9.10. Cada elecció menú de nivell inferior es troba 
associat amb el menú de nivell superior.    

10. Ajuda i 
documentació. 
Encara que és millor 
que el lloc web o 
aplicació pugui ser 
usat sense 
documentació, pot 
ser necessari proveir 
cert tipus d’ajuda. En 
aquest cas, l’ajuda ha 
de ser fàcil de 
localitzar, ha 
d’especificar els 

10.1. Si els usuaris estan treballant de forma 
impresa, les parts de la còpia en paper van en línia 
marcada. 

   

10.2. Les instruccions es troben en una línia 
visualment diferent.    

10.3. Les instruccions segueixen la seqüència 
d’accions dels usuaris.    

10.4. En cas que les opcions del menú siguin 
ambigües, el sistema proporciona informació 
explicativa addicional quan es selecciona un 
element. 
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passos necessaris i 
no ha de ser gaire 
extensa. 

10.5. Les pantalles d’entrada de dades i quadres 
de diàleg es troben recolzades amb les 
instruccions de navegació i de completar. 

   

10.6. Si els elements del menú són ambigus, el 
sistema proporciona informació explicativa 
addicional quan es selecciona un element. 

   

10.7. Existeixen ajudes de memòria per als 
comandaments, ja sigui a través de la línia de 
referència ràpida o incitant-lo. 

   

10.8. Existeix la funció d’ajuda visible, per 
exemple, una tecla d’etiquetat AJUDA.    

10.9. L’interfaç d’ajuda del sistema es troba en 
consonància amb la de navegació, presentació i 
interfaç de conversa de l’aplicació que dóna 
suport. 

   

10.10. És fàcil de trobar la informació sobre 
l’ajuda de navegació    
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CODI HTML5 / CSS3 a 
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1. INDEX.HTML 
 
<!DOCTYPE	  html>	  

<html	  lang="en">	  

<head>	  

	  	  <!-‐-‐	  General	  -‐-‐>	  

	  	  <meta	  charset="utf-‐8">	  

	  	  <title>GEA	  |	  	  GESTIÓN	  AMBIENTAL</title>	  

	  	  <meta	  name="description"	  content="">	  

	  	  <meta	  name="author"	  content="">	  

	  	  <!-‐-‐	  Especificacions	  per	  mòbil	  -‐-‐>	  

	  	  <meta	  name="viewport"	  content="width=device-‐width,	  initial-‐scale=1">	  

	  	  <!-‐-‐	  Tipografies	  -‐-‐>	  

	  	  <link	  href='http://fonts.googleapis.com/css?family=Andada'	  rel='stylesheet'	  

	   type='text/css'>	  

	  	  <link	  href='http://fonts.googleapis.com/css?family=Roboto:100,700'	  

	   rel='stylesheet'	  type='text/css'>	  

	  	  <!-‐-‐	  Estils	  -‐-‐>	  

	  	  <link	  rel="stylesheet"	  href="css/normal.css">	  

	  	  <link	  rel="stylesheet"	  href="css/structure.css">	  

	  	  <!-‐-‐	  Favicon	  -‐-‐>	  

	  	  <link	  rel="icon"	  type="image/png"	  href="images/favicon.png">	  

</head>	  

	  

<body>	  

	  	  <!-‐-‐Menú-‐-‐>	  

	  	  <div	  class="container">	  

	  	  	  	  <div	  class="eleven	  columns">	  

	  	  	  	  	  	  <div	  class="subMenu">	  

	  	  	  	  	  	  	  	  <div	  class="inner">	  	  

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  <a	  href="#"	  id="inicio"	  class="subNavBtn">INICIO</a>	  

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  <span	  class="subNavImg"><img	  src="images/menu_separador.jpg"></span>	  

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  <a	  href="#serv"	  id="servicios"	  class="subNavBtn">SERVICIOS</a>	  

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  <span	  class="subNavImg"><img	  src="images/menu_separador.jpg"></span>	  

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  <a	  href="#eq"	  id="equipo"	  class="subNavBtn">EQUIPO</a>	  

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  <span	  class="subNavImg"><img	  src="images/menu_separador.jpg"></span>	  

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  <a	  href="#con"	  id="contacto"	  class="subNavBtn">CONTACTO</a>	  

	  	  	  	  	  	  	  	  </div>	  	  	  

	  	  	  	  	  	  </div>	  
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	  	  	  	  </div>	  

	  	  </div>	  

	  	  <!-‐-‐	  Logo	  -‐-‐>	  

	  	  <div	  class="container">	  

	  	  	  	  <div	  class="eleven	  columns">	  

	  	  	  	  	  	  <img	  class	  ="logo"	  src="images/banner.jpg"	  alt="GEA.	  Gestión	  Ambiental	  |	  tu	  

	   departamento	  de	  medio	  ambiente"	  align="center"/>	  

	  	  	  	  </div>	  

	  	  </div>	  

	  	  <!-‐-‐	  Serveis	  -‐-‐>	  

	  	  <div	  class="container">	  

	  	  	  	  <div	  class="eleven	  columns">	  

	  	  	  	  	  	  <div	  class="servicios">	  

	  	  	  	  	  	  	  	  <img	  class	  ="fletxa"	  src="images/fletxa-‐serveis.png"	  align="center"	  	  

	   	   id="serv">	  

	  	  	  	  	  	  	  	  <h1>SERVICIOS</h1>	  

	  	  	  	  	  	  	  	  <h2>gestionamos	  todos	  los	  trámites	  <br/>	  ambientales	  de	  tus	  empresa</h2>	  

	  	  	  	  	  	  	  	  <img	  class	  ="separador"	  src="images/separador-‐blanc.png"	  align="center">	  

	  	  	  	  	  	  	  	  <div	  class="three	  columns">	  

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  <div	  class="lia">	  

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  <img	  src="images/lia.png"	  align="center">	  

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  <h3>LICENCIAS	  Y	  AUTORIZACIONES</h3>	  

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  <p>Redacción	  de	  proyectos	  y	  asistencia	  continuada	  a	  lo	  largo	  de	  todo	  el	  

	   	   trámite	  ambiental	  para	  adecuar	  tu	  empresa	  a	  la	  legislación	  vigente.</p>	  

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  </div>	  

	  	  	  	  	  	  	  	  </div>	  

	  	  	  	  	  	  	  	  <div	  class="three	  columns">	  

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  <div	  class="gir">	  

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  <img	  src="images/gir.png"	  align="center">	  

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  <h3>GESTIÓN	  INTEGRAL	  DE	  RESIDUOS</h3>	  

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  <p>Gestión	  integral	  de	  los	  residuos	  generados	  por	  tu	  empresa	  buscando	  	  

	   	   siempre	  la	  mejor	  solución	  económico-‐ambiental	  posible</p>	  

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  </div>	  

	  	  	  	  	  	  	  	  </div>	  

	  	  	  	  	  	  	  	  <div	  class="three	  columns">	  

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  <div	  class="dr">	  

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  <img	  src="images/dr.png"	  align="center">	  

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  <h3>DECLARACIÓN	  DE	  RESIDUOS</h3>	  



 
 

MIREIA GONZALEZ CUESTA 
 79 

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  <p>Elaboramos	  nosotros	  mismos	  la	  declaración	  de	  residuos	  de	  tu	  empresa	  o	  

	   	   te	  asesoramos	  en	  dicho	  trámite.</p>	  

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  </div>	  

	  	  	  	  	  	  	  	  </div>	  

	  	  	  	  	  	  	  	  <div	  class="four	  columns">	  

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  <div	  class="duca">	  

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  <img	  id="duc"	  src="images/duca.png"	  align="center">	  

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  <h3>DUCA</h3>	  

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  <p>Elaboramos	  nosotros	  mismos	  la	  declaración	  de	  uso	  y	  contaminación	  del	  agua	  

	   	   de	  tu	  empresa	  o	  te	  asesoramos	  en	  dicho	  trámite.</p>	  

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  </div>	  

	  	  	  	  	  	  	  	  </div>	  

	  	  	  	  	  	  	  	  <div	  class="four	  columns">	  

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  <div	  class="eia">	  

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  <img	  id="ei"	  src="images/eia.png"	  align="center">	  

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  <h3>EVALUACIÓN	  DE	  IMPACTO	  AMBIENTAL</h3>	  

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  <p>Redacción	  de	  proyectos	  y	  asistencia	  continuada	  durante	  todo	  el	  trámite	  

	   	   de	  evaluación	  de	  impacto	  ambiental.</p>	  

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  </div>	  

	  	  	  	  	  	  	  	  </div>	  

	  	  	  	  	  	  	  	  <div	  class="one	  columns">	  

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  <a	  href="#inicio"><img	  class="puja"	  src="images/fletxa-‐puja-‐blanc.png"	  

	   	   align="right"	  id="puja"></a>	  

	  	  	  	  	  	  	  	  </div>	  

	  	  	  	  	  	  </div>	  

	  	  	  	  </div>	  

	  	  </div>	  

	  	  <!-‐-‐	  Equip	  -‐-‐>	  

	  	  <div	  class="container">	  

	  	  	  	  <div	  class="eleven	  columns">	  

	  	  	  	  	  	  <div	  class="equip">	  

	  	  	  	  	  	  	  	  <img	  class	  ="fletxa"	  src="images/fletxa-‐equip.png"	  align="center"	  id="eq">	  

	  	  	  	  	  	  	  	  <h1>EQUIPO</h1>	  

	  	  	  	  	  	  	  	  <h2>nuestra	  experiencia	  a	  <br/>	  tu	  disposición	  </h2>	  

	  	  	  	  	  	  	  	  <img	  class	  ="separador"	  src="images/separador-‐gris.png"	  align="center">	  

	  	  	  	  	  	  	  	  <div	  class="seven	  columns">	  

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  <div	  class="team">	  

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  <h3>NUESTRO	  EQUIPO</h3>	  
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	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  <p>GEA,	  GESTIÓN	  AMBIENTAL	  está	  formada	  por	  un	  joven	  equipo	  multidisciplinar	  

	   	   de	  profesionales	  altamente	  cualificado	  y	  con	  una	  dilatada	  experiencia	  en	  

	   	   medioambiente.	  <br/>	  Nuestro	  objetivo	  es	  prestar	  el	  mejor	  servicio	  a	  	  

	   	   nuestros	  clientes,	  mejorando	  la	  gestión	  ambiental	  de	  su	  empresa,	  sin	  	  

	   	   perder	  de	  vista	  la	  reducción	  de	  costes.</p>	  

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  </div>	  

	  	  	  	  	  	  	  	  </div>	  

	  	  	  	  	  	  	  	  <div	  class="one	  columns">	  

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  <a	  href="#inicio"><img	  class="puja"	  src="images/fletxa-‐puja-‐verd.png"	  

	   	   align="right"	  id="puja"></a>	  

	  	  	  	  	  	  	  	  </div>	  

	  	  	  	  	  	  </div>	  

	  	  	  	  </div>	  

	  	  </div>	  

	  	  <!-‐-‐	  Contacte	  -‐-‐>	  

	  	  <div	  class="container">	  

	  	  	  	  <div	  class="eleven	  columns">	  

	  	  	  	  	  	  <div	  class="contacte">	  

	  	  	  	  	  	  	  	  <img	  class	  ="fletxa"	  src="images/fletxa-‐serveis.png"	  align="center"	  id="con">	  

	  	  	  	  	  	  	  	  <h1>CONTACTO</h1>	  

	  	  	  	  	  	  	  	  <h2>contáctanos	  a	  través	  de	  <br/>	  este	  formulario</h2>	  

	  	  	  	  	  	  	  	  <img	  class	  ="separador"	  src="images/separador-‐blanc.png"	  align="center">	  

	  	  	  	  	  	  	  	  <div	  class="seven	  columns">	  

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  <form>	  

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  <label>Nombre:<span	  class="casella"><input	  type="text"	  name="nombre"	  

	   	   value="Escriba	  aquí	  su	  nombre"></span></label>	  

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  <label>Empresa:<span	  class="casella"><input	  type="text"	  name="empresa"	  

	   	   value="Escriba	  aquí	  el	  nombre	  de	  su	  empresa"></span></label>	  

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  <label>Mensaje:<span	  class="casella"><textarea	  name="mensaje"	  rows=""	  

	   	   cols="">Escriba	  aquí	  su	  mensaje...</textarea></span></label>	  

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  <button	  type="button">Enviar</button>	  

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  </form>	  

	  	  	  	  	  	  	  	  </div>	  

	  	  	  	  	  	  	  	  <div	  class="one	  columns">	  

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  <a	  href="#inicio"><img	  class="puja"	  src="images/fletxa-‐puja-‐blanc.png"	  

	   	   align="right"	  id="puja"></a>	  

	  	  	  	  	  	  	  	  </div>	  

	  	  	  	  	  	  </div>	  

	  	  	  	  </div>	  
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	  	  </div>	  

	  	  <!-‐-‐	  Peu	  de	  pàgina	  -‐-‐>	  

	  	  <div	  class="container">	  

	  	  	  	  <div	  class="eleven	  columns">	  

	  	  	  	  	  	  <div	  class="peu">	  

	  	  	  	  	  	  	  	  <h4>Todos	  los	  derechos	  reservados	  -‐	  <span	  class="nom">GEA,	  GESTIÓN	  	  

	   	   AMBIENTAL</span></h4>	  

	  	  	  	  	  	  </div>	  

	  	  	  	  </div>	  

	  	  </div>	  

</body>	  

	  

</html>	  
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2. STRUCTURE.CSS 
/*	  

Mireia	  Gonzalez	  

TFG	  -‐	  Juny	  2015	  

*/	  

	  

/*	  Índex	  de	  continguts	  

––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––	  

-‐	  Graella	  

-‐	  Estils	  bàsics	  

-‐	  Tipografia	  

-‐	  Links	  

-‐	  Botons	  

-‐	  Formularis	  

-‐	  Taules	  

-‐	  Espaiats	  

-‐	  Utilitats	  

-‐	  Clearing	  

-‐	  Media	  Queries	  

*/	  

	  

/*	  Graella	  

––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––	  */	  

.container	  {	  

	  	  position:	  relative;	  

	  	  width:	  100%;	  

	  	  max-‐width:	  962px;	  

	  	  margin:	  0	  auto;	  

	  	  padding:	  0	  20px;	  

	  	  box-‐sizing:	  border-‐box;	  	  

}	  

	  

.column,	  .columns	  {	  

	  	  width:	  100%;	  

	  	  float:	  left;	  

	  	  box-‐sizing:	  border-‐box;	  	  

}	  
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/*	  Per	  dispositius	  des	  de	  400px	  */	  

@media	  (min-‐width:	  400px)	  {	  

	  	  .container	  {	  

	  	  	  	  width:	  85%;	  

	  	  	  	  padding:	  0;	  	  

	  	  }	  

	  	  .column,	  .columns	  {	  

	  	  	  	  margin-‐left:	  4%;	  	  

	  	  }	  

	  	  .column:first-‐child,	  .columns:first-‐child	  {	  

	  	  	  	  margin-‐left:	  0;	  	  

	  	  }	  

	  	  .three.columns,	  .four.columns	  {	  

	  	  	  	  width:	  91.3333333333%;	  

	  	  	  	  float:	  left;	  

	  	  	  	  position:	  relative;	  

	  	  }	  

	  	  .one.column,	  .one.columns,	  .seven.columns,	  .eleven.columns	  {	  

	  	  	  	  width:	  91.3333333333%;	  

	  	  }	  

}	  

	  

/*	  Per	  dispositius	  més	  grans	  que	  550px	  */	  

@media	  (min-‐width:	  550px)	  {	  

	  	  .container	  {	  

	  	  	  	  width:	  80%;	  	  

	  	  }	  

	  	  .column,	  .columns	  {	  

	  	  	  	  margin-‐left:	  4%;	  	  

	  	  }	  

	  	  .column:first-‐child,	  .columns:first-‐child	  {	  

	  	  	  	  margin-‐left:	  0;	  	  

	  	  }	  

	  	  .one.column,	  .one.columns	  {	  

	  	  	  	  width:	  4.66666666667%;	  

	  	  	  	  margin-‐left:	  95%;	  	  

	  	  }	  

	  	  .three.columns	  {	  

	  	  	  	  width:	  39.3333333333%;	  
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	  	  	  	  margin-‐left:	  7.1%;	  

	  	  	  	  float:	  left;	  

	  	  	  	  position:	  relative;	  

	  	  	  	  height:	  360px;	  

	  	  }	  

	  	  .four.columns	  {	  

	  	  	  	  width:	  38%;	  

	  	  	  	  margin-‐left:	  8%;	  

	  	  	  	  float:	  left;	  

	  	  	  	  position:	  relative;	  

	  	  	  	  height:	  360px;	  

	  	  }	  

	  	  .seven.columns	  {	  

	  	  	  	  width:	  56.6666666667%;	  

	  	  	  	  margin-‐left:	  22%;	  

	  	  }	  

	  	  .eleven.columns	  {	  

	  	  	  	  width:	  91.3333333333%;	  

	  	  }	  

	  

	  	  /*	  Offsets	  */	  

	  	  .offset-‐by-‐one.column,	  .offset-‐by-‐one.columns	  {	  

	  	  	  	  margin-‐left:	  8.66666666667%;	  	  

	  	  }	  

	  	  .offset-‐by-‐three.column,	  .offset-‐by-‐three.columns	  {	  

	  	  	  	  margin-‐left:	  26%;	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  

	  	  }	  

	  	  .offset-‐by-‐five.column,	  .offset-‐by-‐five.columns	  {	  

	  	  	  	  margin-‐left:	  43.3333333333%;	  	  

	  	  }	  

	  	  .offset-‐by-‐seven.column,	  .offset-‐by-‐seven.columns	  {	  

	  	  	  	  margin-‐left:	  60.6666666667%;	  	  

	  	  }	  

	  	  .offset-‐by-‐eleven.column,	  .offset-‐by-‐eleven.columns	  {	  

	  	  	  	  margin-‐left:	  95.3333333333%;	  	  

	  	  }	  

}	  

	  

	  



 
 

MIREIA GONZALEZ CUESTA 
 85 

/*	  Per	  dispositius	  més	  grans	  que	  550px	  */	  

@media	  (min-‐width:	  760px)	  {	  

	  	  .container	  {	  

	  	  	  	  width:	  80%;	  	  

	  	  }	  

	  	  .column,	  .columns	  {	  

	  	  	  	  margin-‐left:	  4%;	  	  

	  	  }	  

	  	  .column:first-‐child,	  .columns:first-‐child	  {	  

	  	  	  	  margin-‐left:	  0;	  	  

	  	  }	  

	  	  .one.column,	  .one.columns	  {	  

	  	  	  	  width:	  4.66666666667%;	  

	  	  	  	  margin-‐left:	  95%;	  	  

	  	  }	  

	  	  .three.columns	  {	  

	  	  	  	  width:	  25%;	  

	  	  	  	  margin-‐left:	  6.5%;	  

	  	  	  	  float:	  left;	  

	  	  	  	  position:	  relative;	  

	  	  }	  

	  	  .four.columns	  {	  

	  	  	  	  width:	  25%;	  

	  	  	  	  margin-‐left:	  16.5%;	  

	  	  	  	  float:	  left;	  

	  	  	  	  position:	  relative;	  

	  	  }	  

	  	  .seven.columns	  {	  

	  	  	  	  width:	  56.6666666667%;	  

	  	  	  	  margin-‐left:	  22%;	  

	  	  }	  

	  	  .eleven.columns	  {	  

	  	  	  	  width:	  91.3333333333%;	  

	  	  }	  

	  

	  	  /*	  Offsets	  */	  

	  	  .offset-‐by-‐one.column,	  .offset-‐by-‐one.columns	  {	  

	  	  	  	  margin-‐left:	  8.66666666667%;	  	  

	  	  }	  
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	  	  .offset-‐by-‐three.column,	  .offset-‐by-‐three.columns	  {	  

	  	  	  	  margin-‐left:	  26%;	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  

	  	  }	  

	  	  .offset-‐by-‐five.column,	  .offset-‐by-‐five.columns	  {	  

	  	  	  	  margin-‐left:	  43.3333333333%;	  	  

	  	  }	  

	  	  .offset-‐by-‐seven.column,	  .offset-‐by-‐seven.columns	  {	  

	  	  	  	  margin-‐left:	  60.6666666667%;	  	  

	  	  }	  

	  	  .offset-‐by-‐eleven.column,	  .offset-‐by-‐eleven.columns	  {	  

	  	  	  	  margin-‐left:	  95.3333333333%;	  	  

	  	  }	  

}	  

	  

/*	  Estils	  bàsics	  

––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––	  */	  

html	  {	  

	  	  font-‐size:	  62.5%;	  	  

}	  

body	  {	  

	  	  font-‐size:	  1.5em;	  

	  	  line-‐height:	  1.6;	  

	  	  font-‐family:	  "Roboto",	  Helvetica,	  Arial,	  sans-‐serif;	  

	  	  color:	  #000;	  	  

}	  

	  

/*	  Tipografia	  

––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––	  */	  

h1,	  h2,	  h3,	  h4	  {	  

	  	  margin-‐top:	  0;	  

	  	  margin-‐bottom:	  0.5rem;	  

}	  

h1	  {	  

	  	  font-‐family:	  'Andada',	  serif;	  

	  	  font-‐size:	  3.4rem;	  	  

	  	  line-‐height:	  1.2;	  	  	  

	  	  letter-‐spacing:	  -‐.1rem;	  

	  	  text-‐align:	  center;	  

	  	  padding-‐top:	  5px;	  
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}	  

h2	  {	  	  

	  	  font-‐size:	  1.8rem;	  	  

	  	  line-‐height:	  1.25;	  	  

	  	  letter-‐spacing:	  -‐.1rem;	  

	  	  text-‐align:	  center;	  

	  	  font-‐weight:	  100;	  

}	  

h3	  {	  

	  	  font-‐family:	  'Andada',	  serif;	  

	  	  font-‐weight:	  bold;	  	  

	  	  font-‐size:	  1.5rem;	  	  

	  	  line-‐height:	  1.3;	  	  	  

	  	  letter-‐spacing:	  -‐.1rem;	  

	  	  padding-‐top:	  10px;	  	  

}	  

h4	  {	  	  

	  	  font-‐size:	  1rem;	  

	  	  line-‐height:	  1.35;	  	  

	  	  letter-‐spacing:	  -‐.08rem;	  

	  	  font-‐family:	  "Roboto",	  Helvetica,	  Arial,	  sans-‐serif;	  

	  	  font-‐weight:	  100;	  

	  	  text-‐align:	  center;	  

}	  

	  

/*	  Larger	  than	  phablet	  */	  

@media	  (min-‐width:	  550px)	  {	  

	  	  h1	  {	  	  

	  	  	  	  font-‐size:	  4rem;	  	  

	  	  }	  

	  	  h2	  {	  	  

	  	  	  	  font-‐size:	  1.8rem;	  	  

	  	  }	  

	  	  h3	  {	  	  

	  	  	  	  font-‐size:	  1.5rem;	  	  

	  	  }	  

	  	  h4	  {	  	  

	  	  	  	  font-‐size:	  1rem;	  	  

	  	  }	  
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}	  

p	  {	  

	  	  margin-‐top:	  0;	  

	  	  font-‐size:	  1.2rem;	  

}	  

	  

/*	  Links	  

––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––	  */	  

a	  {	  

	  	  color:	  #000000;	  

	  	  font-‐family:	  'Andada',	  serif;	  

	  	  text-‐decoration:	  none;	  

	  	  font-‐size:	  1.6rem;	  

	  	  font-‐weight:	  400;	  	  

}	  

a:hover	  {	  

	  	  color:	  #9cce8d;	  	  

}	  

.subNavBtn	  {	  

	  	  display:	  block;	  

	  	  float:	  left;	  

	  	  margin:	  0px	  0px;	  

	  	  text-‐decoration:	  none;	  

	  	  padding:	  11px	  5px	  0	  5px;	  

	  	  font-‐family:	  'Andada',	  serif;	  

	  	  font-‐weight:	  bold;	  

	  	  text-‐align:	  center;	  

	  	  text-‐transform:	  uppercase;	  	  	  

	  	  letter-‐spacing:	  1px;	  

	  	  color:#000;	  

}	  

.subNavImg	  {	  

	  	  display:	  block;	  

	  	  float:	  left;	  

	  	  height:	  auto;	  

	  	  max-‐width:	  100%;	  

	  	  margin:	  0px	  0px	  0	  0;	  

	  	  padding:	  15px	  5px	  0	  5px;	  

}	  
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/*	  Botons	  

––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––	  */	  

button,	  input[type="button"]	  {	  

	  	  display:	  inline-‐block;	  

	  	  height:	  38px;	  

	  	  padding:	  0	  30px;	  

	  	  color:	  #ffffff;	  

	  	  text-‐align:	  center;	  

	  	  font-‐size:	  11px;	  

	  	  font-‐weight:	  600;	  

	  	  line-‐height:	  38px;	  

	  	  letter-‐spacing:	  .1rem;	  

	  	  text-‐transform:	  uppercase;	  

	  	  text-‐decoration:	  none;	  

	  	  white-‐space:	  nowrap;	  

	  	  background-‐color:	  #000000;	  

	  	  border-‐radius:	  4px;	  

	  	  border:	  1px	  solid	  #000000;	  

	  	  cursor:	  pointer;	  

	  	  box-‐sizing:	  border-‐box;	  	  

}	  

button:hover,	  input[type="button"]:hover,	  button:focus,	  input[type="button"]:focus	  {	  

	  	  color:	  #000;	  

	  	  outline:	  0;	  	  

	  	  background-‐color:	  #ffffff;	  

}	  

	  

/*	  Formularis	  

––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––	  */	  

input[type="text"],	  textarea	  {	  

	  	  height:	  38px;	  

	  	  width:	  100%;	  

	  	  padding:	  6px	  10px;	  /*	  The	  6px	  vertically	  centers	  text	  on	  FF,	  ignored	  by	  Webkit	  */	  

	  	  background-‐color:	  #fff;	  

	  	  border:	  1px	  solid	  #D1D1D1;	  

	  	  border-‐radius:	  4px;	  

	  	  box-‐shadow:	  none;	  

	  	  box-‐sizing:	  border-‐box;	  	  
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}	  

/*	  Removes	  awkward	  default	  styles	  on	  some	  inputs	  for	  iOS	  */	  

input[type="text"],	  textarea	  {	  

	  	  -‐webkit-‐appearance:	  none;	  

	  	  	  	  	  -‐moz-‐appearance:	  none;	  

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  appearance:	  none;	  	  

}	  

textarea	  {	  

	  	  min-‐height:	  65px;	  

	  	  padding-‐top:	  6px;	  

	  	  padding-‐bottom:	  6px;	  	  

}	  

input[type="text"]:focus,	  textarea:focus	  {	  

	  	  border:	  1px	  solid	  #33C3F0;	  

	  	  outline:	  0;	  	  

}	  

label	  {	  

	  	  display:	  block;	  

	  	  margin-‐bottom:	  .5rem;	  

	  	  margin-‐right:	  20px;	  

	  	  font-‐weight:	  100;	  

	  	  font-‐family:	  "Roboto",	  Helvetica,	  Arial,	  sans-‐serif;	  

	  	  font-‐size:	  1.3rem;	  

}	  

label	  >	  .label-‐body	  {	  

	  	  display:	  inline-‐block;	  

	  	  margin-‐left:	  .5rem;	  

	  	  font-‐weight:	  normal;	  	  

}	  

	  

/*	  Espaiats	  

––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––	  */	  

button	  {	  

	  	  margin-‐bottom:	  1rem;	  	  

}	  

input,	  textarea	  {	  

	  	  margin-‐bottom:	  1.5rem;	  	  

}	  

p,	  form	  {	  
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	  	  margin-‐bottom:	  2.5rem;	  	  

}	  

	  

/*	  Utilitats	  

––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––	  */	  

.u-‐full-‐width	  {	  

	  	  width:	  100%;	  

	  	  box-‐sizing:	  border-‐box;	  }	  

.u-‐max-‐full-‐width	  {	  

	  	  max-‐width:	  100%;	  

	  	  box-‐sizing:	  border-‐box;	  }	  

.u-‐pull-‐right	  {	  

	  	  float:	  right;	  }	  

.u-‐pull-‐left	  {	  

	  	  float:	  left;	  }	  

	  

	  

/*	  Miscelània	  

––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––	  */	  

@media	  (min-‐width:	  760px)	  {	  

	  	  .logo	  {	  

	  	  	  	  width:	  100%;	  

	  	  	  	  padding-‐top:	  12px;	  

	  	  }	  

	  	  .servicios	  {	  

	  	  	  	  width:	  100%;	  

	  	  	  	  margin-‐top:	  10px;	  

	  	  	  	  padding-‐top:	  10px;	  

	  	  	  	  background:	  url(../images/fons_1.jpg)	  no-‐repeat,	  url(../images/fons_2.jpg)	  

no-‐repeat,	  url(../images/fons_3.jpg)	  no-‐repeat,	  50%,	  50%;	  

	  	  	  	  -‐webkit-‐background-‐size:	  cover;	  

	  	  	  	  -‐moz-‐background-‐size:	  cover;	  

	  	  	  	  -‐o-‐background-‐size:	  cover;	  

	  	  	  	  background-‐size:	  cover;	  

	  	  	  	  position:	  relative;	  

	  	  	  	  float:	  left;	  

	  	  }	  

	  	  .fletxa,	  .separador	  {	  

	  	  	  	  width:	  100%;	  
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	  	  }	  

	  	  .lia,	  .gir,	  .dr,	  .duca,	  .eia	  {	  

	  	  	  	  height:	  auto;	  

	  	  	  	  float:	  left;	  

	  	  	  	  position:	  relative;	  

	  	  }	  

	  	  .lia	  img,	  .gir	  img,	  .dr	  img,	  #duc,	  #ei	  {	  

	  	  	  	  width:	  70%;	  

	  	  }	  

	  	  .equip	  {	  

	  	  	  	  background:	  url(../images/fons_equip.jpg)	  no-‐repeat	  50%	  50%;	  

	  	  	  	  -‐webkit-‐background-‐size:	  cover;	  

	  	  	  	  -‐moz-‐background-‐size:	  cover;	  

	  	  	  	  -‐o-‐background-‐size:	  cover;	  

	  	  	  	  background-‐size:	  cover;	  

	  	  	  	  height:	  250px;	  

	  	  	  	  position:	  relative;	  

	  	  }	  

	  	  .contacte	  {	  

	  	  	  	  width:	  100%;	  

	  	  	  	  height:	  800px;	  

	  	  	  	  margin-‐top:	  10px;	  

	  	  	  	  padding-‐top:	  10px;	  

	  	  	  	  background:	  url(../images/fons_4.jpg)	  no-‐repeat,	  url(../images/fons_5.jpg)	  

	   repeat,	  url(../images/fons_6.jpg)	  no-‐repeat;	  

	  	  	  	  position:	  relative;	  

	  	  }	  

	  	  #puja	  {	  

	  	  	  	  margin-‐right:	  10px;	  

	  	  	  	  margin-‐bottom:	  20px;	  

	  	  }	  

	  	  .peu	  {	  

	  	  	  	  width:	  100%;	  

	  	  	  	  height:	  30px;	  

	  	  	  	  padding-‐top:	  10px;	  

	  	  }	  

	  	  .nom	  {	  

	  	  	  	  font-‐weight:	  700;	  

	  	  }	  



 
 

MIREIA GONZALEZ CUESTA 
 93 

}	  

@media	  (min-‐width:	  500px)	  {	  

	  	  .logo	  {	  

	  	  	  	  width:	  100%;	  

	  	  	  	  padding-‐top:	  12px;	  

	  	  }	  

	  	  .servicios	  {	  

	  	  	  	  width:	  100%;	  

	  	  	  	  margin-‐top:	  10px;	  

	  	  	  	  padding-‐top:	  10px;	  

	  	  	  	  background:	  url(../images/fons_1.jpg)	  no-‐repeat,	  url(../images/fons_2.jpg)	  

	   repeat,	  url(../images/fons_3.jpg)	  no-‐repeat;	  

	  	  	  	  position:	  relative;	  

	  	  	  	  float:	  left;	  

	  	  }	  

	  	  .fletxa,	  .separador	  {	  

	  	  	  	  width:	  100%;	  

	  	  }	  

	  	  .lia,	  .gir,	  .dr,	  .duca,	  .eia	  {	  

	  	  	  	  height:	  auto;	  

	  	  	  	  margin-‐left:	  10px;	  

	  	  	  	  float:	  left;	  

	  	  	  	  position:	  relative;	  	  

	  	  }	  

	  	  .lia	  img,	  .gir	  img,	  .dr	  img	  {	  

	  	  	  	  width:	  100%;	  

	  	  }	  

	  	  #duc,	  #ei	  {	  

	  	  	  	  margin-‐left:	  10px;	  

	  	  	  	  width:	  100%;	  

	  	  }	  

	  	  .equip	  {	  

	  	  	  	  background:	  url(../images/fons_equip.jpg)	  no-‐repeat	  50%	  50%;	  

	  	  	  	  -‐webkit-‐background-‐size:	  cover;	  

	  	  	  	  -‐moz-‐background-‐size:	  cover;	  

	  	  	  	  -‐o-‐background-‐size:	  cover;	  

	  	  	  	  background-‐size:	  cover;	  

	  	  	  	  height:	  250px;	  

	  	  	  	  position:	  relative;	  
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	  	  	  	  float:	  left;	  

	  	  }	  

	  	  .contacte	  {	  

	  	  	  	  width:	  100%;	  

	  	  	  	  height:	  600px;	  

	  	  	  	  margin-‐top:	  10px;	  

	  	  	  	  padding-‐top:	  10px;	  

	  	  	  	  background:	  url(../images/fons_4.jpg)	  no-‐repeat,	  url(../images/fons_5.jpg)	  

	   repeat,	  url(../images/fons_6.jpg)	  no-‐repeat;	  

	  	  	  	  position:	  relative;	  

	  	  	  	  float:	  left;	  

	  	  }	  

	  	  #puja	  {	  

	  	  	  	  margin-‐right:	  10px;	  

	  	  	  	  margin-‐bottom:	  20px;	  

	  	  }	  

	  	  .peu	  {	  

	  	  	  	  width:	  100%;	  

	  	  	  	  height:	  30px;	  

	  	  	  	  padding-‐top:	  10px;	  

	  	  }	  

	  	  .nom	  {	  

	  	  	  	  font-‐weight:	  700;	  

	  	  }	  

}	  

@media	  (min-‐width:	  400px)	  {	  

	  	  .logo	  {	  

	  	  	  	  width:	  100%;	  

	  	  	  	  padding-‐top:	  12px;	  

	  	  }	  

	  	  .servicios	  {	  

	  	  	  	  width:	  100%;	  

	  	  	  	  height:	  auto;	  

	  	  	  	  margin-‐top:	  10px;	  

	  	  	  	  padding-‐top:	  10px;	  

	  	  	  	  background:	  url(../images/fons_1.jpg)	  no-‐repeat,	  url(../images/fons_2.jpg)	  

	   repeat,	  url(../images/fons_3.jpg)	  no-‐repeat;	  

	  	  	  	  position:	  relative;	  

	  	  	  	  float:	  left;	  



 
 

MIREIA GONZALEZ CUESTA 
 95 

	  	  }	  

	  	  .fletxa,	  .separador	  {	  

	  	  	  	  width:	  100%;	  

	  	  }	  

	  	  .lia,	  .gir,	  .dr,	  .duca,	  .eia	  {	  

	  	  	  	  height:	  auto;	  

	  	  	  	  margin-‐left:	  10px;	  

	  	  	  	  float:	  left;	  

	  	  	  	  position:	  relative;	  	  

	  	  }	  

	  	  .lia	  img,	  .gir	  img,	  .dr	  img	  {	  

	  	  	  	  width:	  100%;	  

	  	  }	  

	  	  #duc,	  #ei	  {	  

	  	  	  	  margin-‐left:	  10px;	  

	  	  	  	  width:	  100%;	  

	  	  }	  

	  	  .equip	  {	  

	  	  	  	  background:	  url(../images/fons_equip.jpg)	  no-‐repeat	  50%	  50%;	  

	  	  	  	  -‐webkit-‐background-‐size:	  cover;	  

	  	  	  	  -‐moz-‐background-‐size:	  cover;	  

	  	  	  	  -‐o-‐background-‐size:	  cover;	  

	  	  	  	  background-‐size:	  cover;	  

	  	  	  	  height:	  auto;	  

	  	  	  	  position:	  relative;	  

	  	  	  	  float:	  left;	  

	  	  }	  

	  	  .contacte	  {	  

	  	  	  	  width:	  100%;	  

	  	  	  	  margin-‐top:	  10px;	  

	  	  	  	  padding-‐top:	  10px;	  

	  	  	  	  background:	  url(../images/fons_4.jpg)	  no-‐repeat,	  url(../images/fons_5.jpg)	  

	   repeat,	  url(../images/fons_6.jpg)	  no-‐repeat;	  

	  	  	  	  position:	  relative;	  

	  	  	  	  float:	  left;	  

	  	  }	  

	  	  #puja	  {	  

	  	  	  	  margin-‐right:	  10px;	  

	  	  	  	  margin-‐bottom:	  20px;	  
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	  	  }	  

	  	  .peu	  {	  

	  	  	  	  width:	  100%;	  

	  	  	  	  height:	  30px;	  

	  	  	  	  padding-‐top:	  10px;	  

	  	  }	  

	  	  .nom	  {	  

	  	  	  	  font-‐weight:	  700;	  

	  	  }	  

}	  

	  

/*	  Clearing	  

––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––	  */	  

.row:after,	  .u-‐cf	  {	  

	  	  content:	  "";	  

	  	  display:	  table;	  

	  	  clear:	  both;	  	  

} 
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3. NORMAL.CSS 
/*!	  normalize.css	  v3.0.2	  |	  MIT	  License	  |	  git.io/normalize	  */	  

html	  {	  

	  	  font-‐family:	  sans-‐serif;	  /*	  1	  */	  

	  	  -‐ms-‐text-‐size-‐adjust:	  100%;	  /*	  2	  */	  

	  	  -‐webkit-‐text-‐size-‐adjust:	  100%;	  /*	  2	  */	  

}	  

/*	  Elimina	  el	  margin	  restant	  

	  ––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––	  */	  

body	  {	  

	  	  margin:	  0;	  

}	  

/*	  Links	  	  

––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––	  */	  

a	  {	  

	  	  background-‐color:	  transparent;	  

}	  

a:active,	  a:hover	  {	  

	  	  outline:	  0;	  

}	  

/*	  Text-‐level	  semantics	  

	  	  	  ––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––	  */	  

h1	  {	  

	  	  font-‐size:	  2em;	  

	  	  margin:	  0.67em	  0;	  

}	  

/*	  Embedded	  content	  

	  	  	  ==========================================================================	  */	  

img	  {	  

	  	  border:	  0;	  

}	  

/*	  Forms	  

	  	  	  ==========================================================================	  */	  

button,	  input,	  textarea	  {	  

	  	  color:	  inherit;	  /*	  1	  */	  

	  	  font:	  inherit;	  /*	  2	  */	  

	  	  margin:	  0;	  /*	  3	  */	  

}	  
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button	  {	  

	  	  overflow:	  visible;	  

}	  

/**	  

button	  {	  

	  	  text-‐transform:	  none;	  

}	  

button,	  html	  input[type="button"],	  input[type="reset"],	  input[type="submit"]	  {	  

	  	  -‐webkit-‐appearance:	  button;	  

	  	  cursor:	  pointer;	  

}	  

button[disabled],	  html	  input[disabled]	  {	  

	  	  cursor:	  default;	  

}	  

button::-‐moz-‐focus-‐inner,	  input::-‐moz-‐focus-‐inner	  {	  

	  	  border:	  0;	  

	  	  padding:	  0;	  

}	  

input	  {	  

	  	  line-‐height:	  normal;	  

}	  

textarea	  {	  

	  	  overflow:	  auto;	  

} 
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