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Introducción

Bienvenidos�al�cambio

En esta primera parte del posgrado vamos a hacer un recorrido por una nueva

manera de plantear las estrategias y las acciones publicitarias. Una nueva for-

ma de pensar y hacer publicidad, condicionada, por supuesto, por el uso de

Internet y los nuevos medios digitales. El objetivo es que, una vez finalizada

esta primera parte, seamos capaces de plantear estrategias eficaces de comuni-

cación teniendo como soporte principal la red.

Para ello, comenzaremos introduciéndonos en el nuevo contexto publicitario

al que nos enfrentamos analizando la situación actual de la publicidad y el

nuevo consumidor nacido del uso de las nuevas tecnologías y de la masifica-

ción de la publicidad en los medios convencionales.

A continuación, haremos un completo análisis de los formatos publicitarios

más utilizados en Internet y en los medios digitales, comenzando por los so-

portes heredados de la Web 1.0. Continuaremos por temas imprescindibles

para los nuevos profesionales de la publicidad, como el e-mail marketing, la

contratación de espacio publicitario en Internet y la publicidad en buscadores,

índices y listas categorizadas. También nos adentraremos en esta parte en la

complejidad y las oportunidades que plantea el comercio electrónico.

Tras este punto, nos tocará reflexionar y analizar la evolución de la publicidad

de la ya superada Web 1.0 hacia la Web 2.0 que actualmente estamos viviendo.

Todo un universo de posibilidades en muchos aspectos todavía por explotar.

Ya para acabar este primer módulo, nos adentraremos en las características y

nuevos retos de la estrategia publicitaria y el valor de la marca en los nuevos

entornos digitales.

Este primer módulo tiene un planteamiento fundamentalmente teórico, ya

que necesitaremos una amplia base de conocimiento especializado para aden-

trarnos en los dos módulos siguientes, donde se analizan estrategias, en oca-

siones complejas, de campañas reales basadas en el uso de la Red y los medios

interactivos.

En el módulo 2, nos centraremos en el análisis y el desarrollo de estrategias pa-

ra campañas integrales que incorporan entornos digitales dentro de sus plan-

teamientos. Veremos cómo se combinan medios convencionales como la tele-

visión, la prensa o el marketing directo, con los nuevos medios, sus objetivos,

planteamientos y los resultados obtenidos.
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En el módulo 3, el análisis y desarrollo se centrará en las estrategias para cam-

pañas que se desarrollan específicamente en medios on-line. En este punto,

estudiaremos el planteamiento más eficaz para este tipo de campañas y dis-

frutaremos con las mejores acciones e ideas que se han convertido en un refe-

rente en la corta historia de este nuevo tipo de publicidad.

Todo el posgrado, incluida esta primera parte, está planteado desde un punto

de vista totalmente dinámico. Esto significa que, además de los materiales del

curso, estudiaremos continuamente la actualidad publicitaria que nos rodea.

Analizaremos y comentaremos cualquier nuevo planteamiento de comunica-

ción que nos resulte novedoso y que esté relacionado con el uso de los nuevos

medios interactivos. Vivimos en un continuo cambio, y a él nos tenemos que

adaptar. Estamos seguros de que, al finalizar esta primera parte, las estrategias

que hayamos estudiado habrán quedado superadas por otras ideas que tal vez

surjan mañana mismo.

Efectivamente, esto no ha hecho más que empezar.
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