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Introduccio

Si el periodisme, alldo que és o deixa de ser, pogués encabir-se en una definicio,
la seva essencia mateixa hauria deixat de tenir bona part del seu sentit. Pero
la tradici6 pesa, els intents d'acotar-ne el camp d'actuacié han estat molts, i
les rutines de la professié també han anat delimitant un cert frame, un cert

terreny de joc que descriu els qui hi treballen i allo a qué es dediquen.

Perque és obvi que la tecnologia muta, canvia, evoluciona, perd com afecta
aixo a l'esséncia del periodisme? Sabem fins a quin punt el com ha transformat
el que?

La mitica canc6 dels vuitanta del segle passat Video Killed The Radio Star va
demostrar-se, en el seu missatge, del tot desencertada. Una tecnologia no té
per que suposar la mort d'una preévia o anterior. El video no va matar la radio.
Tot i que és evident que l'audiovisualitzaci6é del nostre context social, la soci-
etat mediatica teoritzada per diferents autors com Murfoz-Alonso, ha contri-
buit decididament a transformar el com del periodisme. Els seus continguts
s'han audiovisualitzat, també a premsa i radio, provocant canvis en la praxi

periodistica i en la seva projecci6 als diferents pablics.

I I'Internet? Hem de fer com que no existeix el concepte de "periodisme ciuta-
da"? Aixo seria tant com assumir el rol del "rei nu" que no aconsegueix adver-
tir que esta passant al seu voltant i amb ell mateix. El periodisme a la xarxa
és present i futur d'una professié que s'hi ha abocat pero que interactua amb
altres actors de forma horitzontal. De no saber-ho fer, que en restaria?

En aquesta assignatura volem que I'alumne es pregunti sobre el que i el com del
periodisme a dia d'avui. Que es pregunti sobre el periodisme que esta venint i
el que ja és en el mon real i en el virtual. Volem que l'alumne es faci aquestes
preguntes i 'objectiu és trobar respostes. Al llarg d'aquest material docent de
referéncia aixi ens ho proposem sobre el mateix concepte de periodisme, sobre
la seva interaccid, presencia i influeéncia en el conjunt de la societat, sobre les
seves rutines, rols professionals, el discurs narratiu i 1'eética d'una professié amb
una responsabilitat social cabdal.

Veus que generen veus. Mirades que provoquen mirades. Mapes que ens aju-
den a moure'ns pel mén que ens envolta, en terminologia del mitic periodis-
ta Walter Lippmann. Una professié que sempre es conjuga en plural. I per
aquest motiu, la nostra introducci6 al periodisme ha volgut ser un compendi
d'aportacions que entenem destacades, de diferents autors, pensadors, perio-
distes i actors socials entorn a una professié que d'enca del seu naixement ha
escalat posicions respecte del seu hipotetic quart lloc en l'escala de poder.
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Objectius

Els objectius generals que s'haurien d'assolir mitjancant l'estudi dels materials
de l'assignatura son:

1. Coneixer els diferents rols professionals implicats en el procés periodistic,
aixi com les seves funcions i técniques.

2. Analitzar el paper del periodisme i dels mitjans de comunicacié com a
generadors d'agenda mediatica, politica i publica.

3. Aprofundir en la reflexié sobre la credibilitat dels mitjans i el paper de

mediador dels mitjans de comunicacio en la societat actual.

4. Coneixer com els nous formats trenquen amb les barreres tradicionals dels

generes periodistics.

5. Analitzar el pes de l'¢tica en el periodisme, en la generaci6 d'opini6 publica,

també quan aquesta emana molt de la xarxa.
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Continguts

Modul didactic 1

El rol del periodisme

Toni Aira Foix

1. Que és el periodisme avui?

Quin és el seu paper en la societat?

Qui esta fent periodisme avui? Existeix el periodisme ciutada?

L'Organitzacio i el negoci periodistics estan canviant?

A S

La crisi dels mitjans de comunicaci6

Modul didactic 2

La construccio de 'agenda

Toni Aira Foix

1. Teoria de 'agenda-setting

2. L'emergencia de molts informadors que ja no son els mitjans de comu-
nicaci6

3. Elrol de mediador dels mitjans s'ha de redefinir. "El medio media"?

Modul didactic 3

Les rutines

Toni Aira Foix

1. Els processos i els rols professionals

2. La crisi dels mitjans de comunicacié com a crisi de credibilitat
3. Com guanyar credibilitat i donar legitimitat al rol de mediador?
4., Com combatre el rumor?

Modul didactic 4

El discurs narratiu

Toni Aira Foix

1. Els nous formats trenquen molt les barreres que tradicionalment separa-
ven generes

2. Forma versus Fons

Modul didactic 5

L'etica

Toni Aira Foix

1. Subijectivitat versus objectivitat com a debat superat

2. Lano manipulaci6 al centre del debat, conjurant la suplantaci6 de
I'opini6 publica per part de 1'opinié publicada
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