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1. Terminologia

La primera cuestién que quisiéramos dejar clara tiene que ver con la termino-

Referencia bibliografica

logia, a veces un tanto confusa, de la materia que tratamos. Sobre todo, hay

L. . . P. J. Barberan Molina
tres términos que a veces se emplean de manera intercambiable y que, aun- (2010). Manual préctico de

que coloquialmente puedan serlo, conviene aclarar antes de seguir adelante. I%fopiedad intelectual. Madrid:
ecnos.

Se trata de propiedad intelectual, derecho (o derechos, en plural) de autor y
copyright.

Empezamos por el Gltimo, copyright, que es el primero en surgir histéricamen-
te. A principios del siglo xviil, en Inglaterra, la discusion entre autores y edito-
res (publishers, es decir, basicamente impresores) acaba, por primera vez en Eu-
ropa, con el sistema de licencias y privilegios con que las monarquias absolu-
tas distinguian a algunos impresores y —en menor medida— autores durante un
periodo de tiempo determinado para que pudiesen publicar, con exclusion de
cualquier otra persona, determinada obra impresa. El derecho de copia (eso es
lo que, literalmente, quiere decir copyright) protege, por tanto, el mercado de

obras impresas, que eran las que fundamentalmente se producian en la época.

El término copyright se ha mantenido en los paises de tradicion juridica anglo-
sajona, o Common Law, hasta la actualidad, si bien hoy en dia no se refiere
sOlo y exclusivamente al derecho de copia (o al derecho de distribucién de
ejemplares fisicos, como diriamos hoy), sino que engloba otros derechos que
iremos viendo en las proximas paginas. Copyright es como se denomina en
paises como el Reino Unido o los Estados Unidos de América al sistema de
proteccion legal de los derechos de los autores, y no sélo de obra impresa. De
hecho, ésta serd una constante de la legislacion sobre el tema, la necesidad de
adaptarse a nuevos tipos de obras y la aparicién de nuevos derechos.

Histéricamente, el segundo pais en promulgar una ley de proteccion a los au-

Referencia bibliografica

tores de obras intelectuales es la Francia de la Revolucién de 1789. Primero,
N. Pérez de Castro (2001).
Las obras audiovisuales. Pano-

Queda de nuevo claro c6mo se ha ido extendiendo la proteccion juridica delos | rdmica juridica. Madrid: Reus.

las leyes se denominan de propriété littéraire y luego, de propriété intellectuelle.

autores de obra impresa a otro tipo de creadores, a medida que las nuevas tec-

nologias permitian crear obras audiovisuales o, en la actualidad, multimedia.

Estas primeras leyes francesas de las postrimerias del siglo XVvIIl sentaron las
bases de las legislaciones del &mbito juridico continental, es decir, las de aque-
llos paises como la propia Francia, Italia, Alemania, Espafia, etc., cuya tradi-
ci6én juridica es de raiz latina. Asi, desde entonces las leyes de estos paises se
denominan de propiedad intelectual, como por ejemplo, sin ir mas lejos, la
actual espafiola Ley de Propiedad Intelectual 1/1996, Texto Refundido de la
Ley de Propiedad Intelectual (en adelante, TRLPI). Cabe sefialar que aunque

en los diferentes codigos civiles, por ejemplo el espafiol, se incluye dentro de


http://www.mcu.es/propiedadInt/docs/RDLegislativo_1_1996.pdf
http://www.mcu.es/propiedadInt/docs/RDLegislativo_1_1996.pdf
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las propiedades especiales (como los rios y montafias también), la propiedad
intelectual no podria ser considerada en puridad un tipo de propiedad, porque
carece de los atributos que caracterizan a ésta. Por ejemplo, no es transmisible
ad aeternum, sino que las obras intelectuales, al contrario que las materiales, a
partir de un determinado plazo entran a formar parte del dominio ptblico.

La definicion de propiedad intelectual del Ministerio de Cultura espa-
fol es la siguiente:

"La propiedad intelectual es el conjunto de derechos que corresponden
a los autores y a otros titulares (artistas, productores, organismos de ra-
diodifusion...) respecto de las obras y prestaciones fruto de su creacion."

Ministerio de Cultura (s. f.). Definicion de la propiedad intelectual. [Dis-
ponible en linea].

Por ello, la doctrina —que no la legislacién, como hemos visto— prefiere hablar
de derecho de autor, en singular, cuando se trata del sistema de proteccién
legal de las obras intelectuales, y de derechos de autor, en plural, cuando nos
referimos a cada uno de los diferentes derechos, morales o patrimoniales, que
protegen al autor o autores de esas obras. En la tradicién anglosajona del Com-
mon Law y del copyright se habla siempre de authors' rights, que sera el término

que fundamentalmente emplearemos en este médulo.

Hay otra razon para preferir derechos de autor a propiedad intelectual: si bien en
los paises de tradicion juridica latina como el nuestro ambos términos se em-
plean habitualmente como sinénimos, en los de tradicion juridica anglosajo-
na intellectual property es mas que authors' rights y mas que copyright. El término
intellectual property engloba alli derechos que aqui son objeto de las leyes de
propiedad industrial, y que se regulan de forma diferente y en un cédigo dife-

rente: patentes, marcas comerciales y diseflo, entre otros.


http://www.mcu.es/propiedadInt/CE/PropiedadIntelectual/Definicion.html
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2. Dos grandes sistemas juridicos

Como ya hemos apuntado, a pesar de la variedad de leyes de propiedad inte-
lectual —una por pais- se pueden distinguir dos grandes grupos correspondien-
tes a cada uno de los dos sistemas juridicos occidentales:

e FElderaiz romana o latina, también denominado —sobre todo por parte de
los juristas del otro grupo- de derecho civil o continental. Lo componen
la mayoria de paises de Europa, salvo el Reino Unido y Holanda —cuyo
sistema podria ser considerado mixto—, es decir: Espafia y los paises lati-
noamericanos, Francia y todos los paises de su 6rbita, Alemania, los paises
noérdicos, Italia, etc.

e El del Common Law, compuesto por el Reino Unido (si bien la tradicion
es mas inglesa que escocesa, por su pasado catélico), los paises de la Com-

monwealth y Estados Unidos, principalmente.

Los paises del segundo grupo, cuando hablan de ley, no piensan necesaria-
mente, como nosotros, en un c4digo escrito, sino en un sistema de preceden-
tes judiciales (judge made law) o, permitasenos el "latinajo", la doctrina de la
stare decisis (‘'estarse a lo decidido', literalmente). Es decir, la norma es lo que
los jueces hayan decidido previamente al examinar diversos casos, algunos de
los cuales se convierten en paradigmaticos. En los paises del primer grupo co-
mo el nuestro, los diferentes casos son la jurisprudencia, que ayuda a interpre-
tar la ley, pero no son la ley. La ley es, en nuestro caso, la Ley de Propiedad
Intelectual.

Sin embargo, también en los paises de Common Law existen leyes escritas de
derechos de autor, que generalmente se denominan Copyright Act. De hecho,
la primera ley de propiedad intelectual del mundo es inglesa, el Statute of Anne
(Estatuto de la Reina Ana) de 1710. Por eso, cuando hagamos algan tipo de
referencia o comparacion con las normas de aquellos paises nos referiremos

tanto a sus codigos como a sus casos.

Para alivio de todos, la extension de la red Internet ha hecho que el derecho

de autor se haya internacionalizado. Aunque a veces eso es un problema', ha
tenido el efecto positivo de que se han tratado de armonizar las diferentes
leyes. Es decir, se han reducido las particularidades y se ha conseguido que
los derechos reconocidos por los diferentes paises sean los mismos; eso en
principio, porque los paises de Common Law mantienen particularidades que
los hacen diferentes.

Referencia bibliografica

A. Strowel (1993). Droit
d'auteur et copyright: divergen-
ces et convergences: étude de
droit comparé. Bruselas, Paris:
Bruylant.

Referencia bibliografica

V. Iturralde Sesma (1995). El
precedente en el Common Law.
Madrid: Civitas.

Referencia bibliografica

Intellectual Property Law
2010-2011 (2010). Milton
Park, Nueva York: Routledge.

m,;Qué legislacion se aplica?, ;qué
tribunales deciden? y, sobre todo,

¢c6mo se hace para juzgar al pre-

sunto delincuente?
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En todo caso, la Unién Europea y la Organizacion Mundial de Propiedad In-
telectual, la OMPI (o WIPO -World Intellectual Property Organization-, segiin
sus siglas inglesas) han tratado que las diferentes normas se parezcan cada vez
mas, que los términos de proteccion sean similares, y que los diferentes paises
reconozcan las obras y los derechos generados por los autores de otros paises.

Vale la pena recoger literalmente la definicién de propiedad intelectual que
hace la OMPI, que es la que aceptan todos los paises que son miembros de esta
organizacién de las Naciones Unidas:

"La propiedad intelectual (PI) tiene que ver con las creaciones de la mente: las invencio-
nes, las obras literarias y artisticas, los simbolos, los nombres, las imagenes y los dibujos
y modelos utilizados en el comercio.

La propiedad intelectual se divide en dos categorias: la propiedad industrial, que incluye
las invenciones, patentes, marcas, dibujos y modelos industriales e indicaciones geogra-
ficas de procedencia; y el derecho de autor, que abarca las obras literarias y artisticas, tales
como las novelas, los poemas y las obras de teatro, las peliculas, las obras musicales, las
obras de arte, tales como los dibujos, pinturas, fotografias y esculturas, y los disefios ar-
quitectonicos. Los derechos relacionados con el derecho de autor son los derechos de los
artistas intérpretes y ejecutantes sobre sus interpretaciones y ejecuciones, los derechos de
los productores de fonogramas sobre sus grabaciones y los derechos de los organismos
de radiodifusion sobre sus programas de radio y de television."

OMPL. ";Qué es la propiedad intelectual?"

La principal diferencia entre estos dos grandes sistemas era, originalmente,
que mientras el copyright es hijo de la mentalidad comercial inglesa, de su re-
volucion burguesa, anterior a la francesa o continental, y del mundo de la im-
prenta, nuestro sistema es hijo de la Revolucion francesa y de la confianza en
el individuo, la persona natural de nuestro ordenamiento juridico, "que crea
una obra [...] expresada por cualquier medio o soporte, tangible o intangible",
la cual "corresponde al autor por el solo hecho de serlo".

El copyright hace residir su confianza en la empresa (la persona juridica)
como motor de la actividad y del mercado intelectual, de informacion o
de entretenimiento. El derecho de autor confia en la capacidad creativa
de las personas (fisicas) y, subsidiariamente, en la de las juridicas.

Adelantamos, sin embargo, que esta situaciéon ha cambiado parcialmente con
la dltima reforma de la Ley de Propiedad Intelectual espafiola, sobre todo por
la presion de las empresas productoras de diarios, preocupadas por lo que con-
sideraban una intromisién de las empresas que confeccionaban resimenes de

prensa o press clipping.

Referencia bibliografica

J. C. Erdozain (2002). Dere-
chos de autor y propiedad in-

telectual en Internet. Madrid:
Tecnos.

Referencia bibliografica

OMPI (2007). Principios bdsi-
cos del derecho de autor y dere-
chos conexos.

Ved también

Veremos los cambios que la
TRLPI ha provocado en este
ambito en el capitulo "Cesién
de derechos".


http://www.wipo.int/portal/index.html.es
http://www.wipo.int/about-ip/es/
http://www.wipo.int/export/sites/www/freepublications/es/intproperty/909/wipo_pub_909.pdf
http://www.wipo.int/export/sites/www/freepublications/es/intproperty/909/wipo_pub_909.pdf
http://www.wipo.int/export/sites/www/freepublications/es/intproperty/909/wipo_pub_909.pdf
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Las diferencias en la regulacion de los derechos de los autores entre un sistema

Referencia bibliografica

juridico y otro son basicamente las siguientes:

Common Law Derecho civil de raiz latina

Origen: basado en el derecho de copia de los

Origen: la propiedad literaria y, por extension,
editores (copyright).

toda obra del espiritu.

Entrepreneurial (empresarial): considera que Autoral: considera que el motor de la produc-
el motor de la creacién intelectual son las em- | cién intelectual son las personas individuales
presas (ejemplo tipico: la produccién audiovi- | (personal). El productor no es considerado au-
sual de Hollywood). El productor es considera- | tor.

do autor.

Derechos morales de los autores: irrenuncia-
bles, inalienables, intransferibles. No pueden
cederse a terceras personas.

Derechos morales de los autores: aceptacion
tardia a instancias de la OMPI. Pueden ser ce-
didos.

Derechos patrimoniales o de explotacion: la
persona juridica (la empresa) puede ser consi-
derada autor.

Derechos patrimoniales: son personales y ori-
ginarios.

Work made for hire: subrogacion de la empresa | La cesién a las empresas puede ser exclusiva o
en la condicién de autor. no. Especial consideracién de los autores asa-
lariados, con un sistema de excepciones.

Una de las principales diferencias, que impidi6é una armonizacién anterior de
las legislaciones de los paises de ambos sistemas juridicos, es el reconocimiento

de los derechos morales®, que en nuestra tradicion son derechos personales,
mientras que en los paises del Common Law se pueden ceder a la empresa. O

mejor dicho, la empresa se puede subrogar en la condicién de autor.

Otra diferencia es que en nuestro sistema juridico los derechos morales y
los patrimoniales son originariamente del autor. Permanecen en su esfera de
propiedad hasta que no se produce una cesion, siempre parcial y temporal,
que puede ser mediante la mencioén expresa de "todos los derechos reserva-
dos" (copyright), que impide la ulterior reproduccion mediante un caracter de
exclusividad al cesionario (que, como trataremos de demostrar en esta inves-
tigacion, las empresas periodisticas siempre buscan en su propio beneficio)
o no. Pueden, por tanto, cederse todos los derechos o sélo alguno (lo que el
movimiento de software libre ha dado en llamar copyleft o "algunos derechos
reservados"), y con un alcance generalmente limitado y pactado, al menos en
teoria, entre las partes, segin el principio, igualmente hijo de la Revolucién
francesa, de la autonomia de la voluntad recogido en el articulo 1.255 de nues-
tro Codigo civil ("Los contratantes pueden establecer los pactos, clausulas y
condiciones que tengan por conveniente, siempre que no sean contrarios a
las leyes, a la moral ni al orden publico").

C. Colombet (1997). Gran-
des principios del derecho de
autor y los derechos conexos en
el mundo. Estudios de derecho
comparado. Madrid: UNESCO,
CINDOC (CSIC).

(Z)Hay quien argumenta que los
derechos morales son derechos
personalisimos, pero claramente
estan fuera del elenco de los mis-
mos en la Constitucién espafiola,
que los reduce a los de intimidad,
imagen, honor, domicilio y comu-
nicaciones.

Referencia bibliografica

J. M. Desantes Guanter
(1993). "El derecho de autor
en la Constitucion espafiola
de 1978". Cuadernos constitu-
cionales de la Cdtedra Fadrique
Furié Ceriol (n.° 3, pag. 5-19).




CC-BY-NC-ND ¢ PID_00170523

Derechos de autor de la obra periodistica en Internet

Common Law

Derecho continental

L

Propiedad industrial

l

l

Copyright Trademarks Patents Dg;eacl:\too(rs) Patentes Marcas
; Autorial :
Entrepreneurial (personal) Empresarial
Derechos Derechos Derechos Derechos
morales econémicos morales econémicos
Renunciables, Originarios de
subrogables. la empresa h4 4
Aceptados (work made Irrenunciables, Originarios del autor,
tardiamente for hire) intransferibles i

Derechos originarios de
los autores o de las empresas

A

Recuperar
derechos de
los autors

cedibles _l

Otros derechos:
participacion,
compensacion
por copia privada

v

Transformacion |¢—

Puesta a

disposicién

Com. publica |«

Distribucion

<

v

Integridad

<_

v

Paternidad

‘_

Derechos originarios de los autores
(presuncion legal favorable al autor)

/

'\/’

Evitar cesion
abusiva a
empresas

Sistemas de licencias
(Creative Commons,

Color luris)




CC-BY-NC-ND e PID_00170523 11 Derechos de autor de la obra periodistica en Internet

3. Propiedad o licencia de uso

La propiedad intelectual se recoge, de forma no demasiado ortodoxa ni eficaz

Referencia bibliografica

en nuestra opinion, en el Cédigo civil espariol entre las "propiedades especia-
R. Bercovitz Rodri-

les" del titulo IV, junto con las aguas y los minerales. La propiedad intelectual guez-Cano (coord.) (2001).

se recoge en el capitulo II, articulos 428 y 429, el primero de los cuales ya de- | Manual de propiedad inte-
. . . . . o . lectual. Valencia: Tirant lo
termina con claridad que "el autor de una obra literaria, cientifica o artistica, Blanch.

tiene el derecho de explotarla y disponer de ella a su voluntad".

Queda claro que la propiedad intelectual no disfruta de las mismas caracteris-
ticas de la propiedad material desde el momento en que, como hemos dicho,
los derechos sobre la obra del espiritu caducan: 70 afios después de la muerte
del autor pasan al dominio publico. Es mejor, por lo tanto, evitar hablar de
propiedad, o pensar en esos términos, y hacerlo de licencias de uso.

Como veremos mas adelante, hay dos tipos fundamentales de derechos, los Ved también

morales, que si serian en principio ilimitados en el tiempo y cuya proteccion se

. p R . . Veremos con mas profundidad
extiende mucho después del fallecimiento del autor (siempre hay que citar al estos dos tipos de 5erechos en

el capitulo "La estructura del

autor de una obra, por ejemplo, reconociéndole su paternidad sobre la misma); derecho de autor”

y los patrimoniales, que estan siempre limitados en el tiempo. Estos altimos se
ceden pero no de forma eterna, sino por un periodo de tiempo mas o menos
largo, precisamente para que puedan obtener rendimientos econémicos los
autores o sus herederos. Estos derechos no pueden, por asi decirlo, ejercerse
después de 70 afios de muerto el autor (en general), porque pasan al dominio
publico.

Ejemplo

Pueden, por ejemplo, publicarse las obras de Cervantes sin contar con el permiso de sus
herederos, porque el bueno de don Miguel hace bastante mas de 70 aflos que fallecid, y
pueden traducirse sin que haya que pagar nada a nadie. Pero quien publique sus obras no
puede atribuirse la autoria de las mismas ni, al menos sin dejarlo claro, recortar el texto.

Por lo tanto, hariamos bien en pensar que cuando adquirimos derechos de Ved también

publicacion, distribucion o modificacion de una obra, o cuando los cedemos
Veremos estos dos tipos de li-

a otra persona, natural o juridica (por ejemplo, una editorial o un medio de cencias en el apartado: "Licen-
comunicacion), lo estamos haciendo con las limitaciones y el alcance que se Icl'j:fs Creative Commons y Color

negocie en su momento. Porque otra particularidad de nuestro sistema juridi-
co es que todos los derechos son originariamente del autor, es decir, que
permanecen dentro de su dominio, de su esfera juridica, mientras no los ceda
mediante un contrato, mediante, si asi se quiere, una licencia. Eso exactamen-

te son las Creative Commons o las Color Iuris.

A veces se cree errobneamente que cuando, por ejemplo, media un contrato
laboral —uno civil es otra cuestiéon—, todas las obras que durante su horario de
trabajo produzca una persona, un periodista por ejemplo, son cedidas de forma
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automatica a la empresa, a la persona juridica, siempre segiin los términos que
se expresen en el contrato de trabajo y en los convenios colectivos, nacionales
o sectoriales (por ejemplo, el convenio de una empresa, el convenio nacional
de prensa, etc.). En esto nuestro sistema también se diferencia un tanto del
anglosajon, donde existe la figura juridica del work made for hire, que supone
que en determinados casos se considere que, si una persona trabaja para una
empresa y ha cedido los derechos, la autora de esas obras es la propia empresa.
Eso no es posible con tanta crudeza en los paises con tradicion juridica latina,

ya que los derechos morales son intransferibles e irrenunciables.
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4. A quién protege el derecho de autor

El derecho de autor protege, como su nombre indica, al autor; y en nuestra  ®Quien paga no es el autor es el ti-
. . s . i . . tulo de un libro que trata sobre es-
legislacion, quien paga no es el autor’, al contrario de lo que ocurre, por €jemplo, e tema. La referencia del libro es:

en los Estados Unidos, como ya se ha dicho. Esto no quiere decir que quien €. Buschy otros (2003).Quien pa-
ga no es el autor. Los creadores de

paga no tenga derechos. Quiere decir que, originariamente, todos los derechos  imdgenes y sus contratos. Madrid:
Trama editorial.

son de la persona natural que los crea. La Ley de Propiedad Intelectual dice

en su articulo 1 que "la propiedad intelectual de una obra literaria, artistica o
cientifica corresponde al autor por el solo hecho de su creacién", es decir, no
necesita registrarla, al contrario de lo que ocurre en otros paises como Estados
Unidos, donde los derechos patrimoniales pueden ser de quien registra la obra.
En nuestro pais existe también un registro de la propiedad intelectual, pero
no es obligatorio depositar la obra, aunque si se hace, queda probado que
dicha creacién existe al menos desde ese momento, y si hubiese controversias
con otro autor, tendria preferencia aquella obra que ha sido registrada, porque
podria probar su existencia desde el momento en que se llev6 al organismo
publico. En ningan caso (STS de 14 de octubre de 1983) la falta de registro
concluye con la obra en el dominio publico. Dicho de otra manera: el registro
tiene un valor probatorio, pero no constitutivo. El derecho, por tanto, no se
constituye por registrar la obra, sino por crearla. La publicacién de la misma,
si se hace con todas las garantias, prueba igualmente que dicha obra existe

desde ese momento.

Por otra parte, si bien hay determinadas obras, como las literarias, que pue-
den ser registradas —y conviene hacerlo antes de su publicacion-, otras, por
su propia naturaleza de creacion muy rapida, son dificiles de registrar. Es el
caso de las noticias, mds aan si se publican en Internet. Ni su nimero ni la
velocidad con que se producen son susceptibles de registro, pero eso no las
priva de derecho alguno.

El articulo 5 de la Ley de Propiedad Intelectual considera autor a la persona
natural que crea alguna obra, si bien la proteccion legal se extiende a las per-

sonas juridicas en algunos casos, sin que puedan ser consideradas autores.

Se presume, ademas, que es autor quien firma la obra, lo que constituye uno
de los derechos morales —y por tanto personales e irrenunciables— que se reco-
nocen a los autores: decidir si se firma o no la obra, y como se firma, si con
el propio nombre, con seudénimo o de forma anénima. Este aspecto afecta
a la obra periodistica, porque hay libros de estilo que determinan cuando y
como debe firmarse una informacién. Si se trata de una mera noticia sin de-
masiada aportacion del periodista, una mera relacién de datos por asi decirlo,
normalmente se decide que la informacién no sera firmada o lo sera a nombre
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del medio. En caso contrario, corresponde al autor o autores firmar la pieza
(o reconocer, por ejemplo, la autoria de una agencia de noticias si se emplea
material servido por ésta).

Corresponde igualmente al periodista, como hemos dicho, decidir exactamen-

Referencia bibliografica

te como la firma, aunque es habitual llegar a un acuerdo con la empresa, ya
C. Doutrelepont (1997). Le

que las informaciones firmadas con nombres y apellidos reales acostumbran a droit moral de l'auteur et le

tener mas credibilidad de cara al pablico. Puede ocurrir que un mismo perio- droit C?mmunal{taife-' analyse
. . . . L . en droit comparé et en droit eu-
dista firme las informaciones con su nombre real (o con iniciales, si se trata de ropéen. Bruxelles / Paris: Bruy-
lant.

un texto breve, o de un despiece; esto también puede establecerse en el libro

de estilo) y las columnas de opinién con seudénimo. Y, en la historia del pe-
riodismo, no han sido infrecuentes ni los seudénimos ni que un mismo perio-

dista haya empleado varios a lo largo de su carrera, incluso simultaneamente.

En Internet, cabe recordar que los metadatos permiten indicar la autoria, ya
que existe un campo o tag especifico para ello, aunque por las razones que
sean no aparezca en el texto accesible al pablico el nombre del autor.

Derecho a no firmar

Cuestion diferente es si el medio puede obligar a firmar a un periodista las informaciones.
En principio, el autor puede negarse a que aparezca su nombre por razones muy diversas:
ideoldgicas, de calidad, porque se le ha cambiado algin elemento del texto (el titular,
por ejemplo) y considera que se ha desvirtuado el sentido de su obra, etc. Seguramente
no puede negarse a redactar ese texto, si le obliga el contrato, aunque pueda acogerse a
la cldusula de conciencia, que dice que si la empresa cambia de propietarios y de orien-
tacion ideologica el periodista puede solicitar rescindir el contrato con los derechos de
indemnizacién que le daria un despido por parte de la empresa, o acogerse al estatuto de
redaccion, si lo hay. En cualquier caso, parece claro que ni la empresa puede obligar al
periodista a firmar las informaciones, ni puede retirarle la firma de la misma.

Cualquier autor tiene derecho, por tanto, a ser reconocido como autor de su Referencia bibliografica
obra y solicitar tanto reconocimiento moral como econ6émico, si le correspon-
S. de Valle Chousa (2005).

Los derechos de autor y la pro-

como es Internet, es muy frecuente que una misma informacion vaya siendo | piedad intelectual en el perio-
. ; . L . . dismo especializado. Tesis doc-
modificada a lo largo del dia, mediante adicién de nuevos parrafos, por ejem- toral. Madrid: Universidad
Complutense de Madrid. Ser-
vicio de Publicaciones.

de. En el caso del periodismo, y mas en un esquema de trabajo tan rdpido

plo, o reescritura de otros, o incluso resumen o supresion de algunas lineas. Es

muy frecuente la reutilizaciéon de material por parte de otros comparieros y de
la empresa, pero también por otras empresas, sobre todo en Internet, en virtud
de los acuerdos con terceros de la empresa para la cual trabaja el periodista. En
todo momento, con la ley en la mano, el periodista, el fotografo, el dibujante
tienen derecho a ser mencionados como autores de su obra, aunque sea un
breve parrafo afiadido al final o en medio de otra informacion, a la que sirve

como complemento.

El autor de los comentarios y otras aportaciones del lector es, sin duda algu-
na, el lector que los envia bajo su nombre o con uno (o varios) seudéonimos o
nicknames. Estas aportaciones no sélo se producen en Internet, sélo hace falta

mirar la informacién meteorolégica de muchas televisiones, ptblicas o priva-
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das, para comprobar que el pablico puede enviar de forma rapida, sistematica
y con una calidad que muchas veces nada tiene que envidiar a la de los profe-
sionales del medio audiovisual, fotos o videos que se muestran puablicamente.

Por lo general, las empresas entienden que la cesién se hace en los mismos
términos de exclusividad y libertad de negociacién, publicacién e incluso mo-
dificacién con que tratan las obras de sus periodistas. Ya no es infrecuente
que los avisos legales de los cibermedios mencionen la cesién expresa de dere-
chos de los lectores, y algunos como el portal brasilefio Globo —uno de los con-
glomerados empresariales mediaticos mas poderosos de América Latina—, ya
mencionan que en caso de producirse algin tipo de beneficio econémico por
la explotacion de estos contenidos, los autores de los mismos —comentarios,
pero mas frecuentemente videos, fotografias, textos enviados por los usuarios
en el mas puro estilo del periodismo participativo- tendran derecho a percibir
un porcentaje de los mismos. En realidad, tampoco se trata de nada nuevo
bajo el sol: en la prensa impresa pasaba lo mismo con las cartas al director,
y es por tanto menos que dudoso que el medio, o un periodista del mismo,
puedan publicar una antologia de esas cartas al director sin contar con el per-

miso expreso de sus autores.

NYTimes.com

Algunos medios, como NYTimes.com, dedican todo un apartado de su aviso legal a los
user generated contents. Se incluyen tanto comentarios como servicios del tipo TimesPeople
o incluso reader reviews, o criticas realizadas por los usuarios. Normas que en otros medios
encuentran acomodo mas como recomendaciones éticas, aqui son elevadas a la categoria
de norma juridica (contractual, por aceptacién de dichas normas por parte del usuario).
Ademas de las consabidas reglas de respeto, prohibicién de enviar contenidos pornogra-
ficos, abusivos, xen6fobos, etc., se establece muy claramente que habra un propésito no
comercial por parte del usuario. Pero, por el contrario, la empresa se asegura una cesiéon
exclusiva de lo que envia el usuario, mediante esta clausula bien explicita:

"You grant NYT a perpetual, nonexclusive, world-wide, royalty free, sub-licensable licen-
se to the Submissions, which includes without limitation the right for NYTimes.com or
any third party The New York Times designates, to use, copy, transmit, excerpt, publish,
distribute, publicly display, publicly perform, create derivative works of, host, index, ca-
che, tag, encode, modify and adapt (including without limitation the right to adapt to
streaming, downloading, broadcast, mobile, digital, thumbnail, scanning or other tech-
nologies) in any form or media now known or hereinafter developed, any Submission
posted by you on or to NYTimes.com or any other Web site owned by NYT, including
any Submission posted on NYTimes.com through a third party."

Los derechos morales —en este caso, el de paternidad- hacen igualmente impo-
sible que se pueda revelar publicamente la identidad del autor de un comen-
tario —como de cualquier otra obra— que se firme con seudénimo, si bien con
limitaciones: el respeto a los otros, la no usurpacién de personalidades ajenas,
etc. El sistema de nicknames hace que, aunque el medio sepa a quién pertene-
cen —-o quién es la persona que declara estar tras ellos—, sea dificil en la prac-
tica cumplir esta norma. En todo caso, el sistema de registro —el de Guardian
Unlimited es uno de los mas completos— trata de evitar precisamente que sélo
se pueda identificar a los autores de los comentarios mediante el nickname o

nicknames empleados, y no mediante su nombre real.
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Todos los medios se reservan, obviamente, la posibilidad Gltima de no aceptar
o de eliminar cualquier comentario. La opcion de eliminar resultaria mas pro-
blematica, segin las diferentes legislaciones nacionales, porque se trataria de
retirar una obra del mercado, una accién que es mas dificil llevar a cabo a pos-
teriori que a priori, momento en el que s6lo supone una simple no aceptacion
de una obra sometida a consideracién de la persona juridica que la publicaria
en su caso ("to our sole discretion"). Existen, pues, dos tipos de normas: las que se
refieren a la publicacién y las que se refieren a la eliminacién o modificacién
de la obra publicada; en términos de Guardian Unlimited: "publication of any
material you submit to us will be at our sole discretion. We reserve the right
to make additions or deletions to the text or graphics prior to publication, or
to refuse publication."

Como establece, por ejemplo, el aviso legal de Guardian Unlimited, la respon-
sabilidad también es del usuario: los derechos del material que envia (texto,
fotos, etc.) deben ser suyos y no de una tercera persona. Es decir, el usuario
que decide enviar contenidos tiene que asegurar ante cualquier instancia que
dispone del copyright sobre esa obra, del tipo que sea. En este caso, también el
medio se desentiende de toda responsabilidad.
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5. Qué protege el derecho de autor. Tipos de obras

Las leyes de propiedad intelectual protegen a cualquier persona que haya crea-
do cualquier tipo de obra, siempre que sea original. Un profesor de derecho
acostumbraba a poner el ejemplo de que si su hijo de corta edad hacia un cas-
tillo de arena en la playa y lo hacia sin copiar ningtin modelo, el solo hecho de
modelar esa construccion ya le hacia merecedor de la protecciéon del derecho
de los autores.

La nota de originalidad de la obra implica s6lo eso, que no se trata de una mera
copia o reproduccion o calco de la naturaleza —como el caso, muy discutido, de
las "meras fotografias" (aquellas que reproducen, como si fuese un facsimil, una
pagina impresa o una pintura)—; en ningin caso es, como repetidamente han
dictaminado los tribunales de practicamente todo el mundo, un juicio sobre
la calidad de la misma, que es una actividad que no corresponde al estamento
judicial. Es decir, no se protege mas ni mejor al autor de una excelsa novela o de
una escultura inmortal que al autor de un reportaje en un medio de provincias,

pongamos por caso.

De esta manera, el elenco de obras que los medios de comunicacién publican
y que son susceptibles de ser protegidas por los mecanismos del derecho de
autor son multiples: noticias en formato textual, audiovisual o infografico (2D
o 3D), textos de opinidn, fotografias, videos, vifietas, incluso libros de esti-
lo o de disefio. También, dentro de la proteccidn sui generis que le reserva la
ley, una base de datos, que es realmente lo que son los medios actualmente:
enormes repositorios de informacion de todo tipo, gestionados por motores
de btisqueda, interfaces y sistemas de gestion de contenidos o content manage-
ment systems (CMS) que configuran la arquitectura de informacién de un sitio
web informativo.

Por lo que se refiere a la naturaleza de la obra periodistica, no puede
alegarse que en una profesiéon donde cada vez se hacen mas reportajes
y menos noticias estas obras sean meras "informaciones de actualidad"
sin intervencion del espiritu, como hacia la infortunada redaccién del
Convenio Internacional de Berna de 1886, que distinguia entre meras
informaciones, no protegibles, y piezas que si serian objeto de la aten-
cion de las normas de proteccion de la propiedad intelectual.

Hay, sin embargo, una serie de excepciones legales que afectan a la obra pe-
riodistica, que han provocado y provocan multiples discusiones. Una de estas
excepciones es la de cita, que es mas general: toda obra puede ser citada dentro
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de otra obra, al menos un fragmento, siempre que aparezcan la fuente y el au-
tor, en algunos supuestos tasados: con propdsitos investigadores o docentes,
o con ocasion de acontecimientos de actualidad.

La TRLPI dice que "cualquier obra susceptible de ser vista u oida con ocasién de
informaciones sobre acontecimientos de la actualidad puede ser reproducida,
distribuida y comunicada publicamente, si bien s6lo en la medida en que lo
justifique dicha finalidad informativa", y en su articulo 33 establece entre las
excepciones legales que, si no se hace constar reserva expresa de derechos, "las
noticias de actualidad difundidas por los medios de comunicacién pueden ser
reproducidas libremente por otros citando siempre autor y origen". El quid de
la cuestion es la minima originalidad de la obra, para que no sea considerada
una simple noticia, lo que afecta de forma especial a las agencias; asi, el aviso
legal de Europa Press se encarga de recordar que los contenidos de su pagina
web (despachos de agencia, los mas claramente susceptibles de ser considera-
dos "meras noticias", si bien todos tienen un autor y un trabajo de elabora-
cion detrés), "son obras originales y protegidas por el derecho de propiedad
intelectual, respecto a los cuales Europa Press se reserva todos los derechos",
"ya sea por haberlos creado ella misma ya sea por ser legitima cesionaria de

un tercero".

Sentencia sobre los resiitmenes de prensa

A sensu contrario, debe entenderse que las noticias de prensa (y de prensa digital) cuentan
con esta nota de originalidad cuando son reproducidas por los resimenes de prensa.
El Juzgado de lo Mercantil n°® 6 bis de Madrid lo reconocié el 13 de abril del 2009 en
su sentencia del caso AEDE contra Documentaciéon de Medios, cuando asegura de esta
altima empresa:

"Es evidente que su actividad carece de creatividad o esfuerzo creativo alguno que otor-
gue al resultado un valor distinto y superior que la mera recopilacién de reproducciones,
limitdndose a escudrifiar -bien de modo manual o mecanizado informaticamente- el
contenido de los periédicos de prensa escrita editados por las actoras para seleccionar y
recopilar aquellos que responden a los parametros sefialados por los clientes, para perio-
dicamente incluir su mera reproduccion en la revista entregada peridédicamente al clien-
te en soporte escrito o digital, percibiendo por ello una remuneracién, con aprovecha-
miento del esfuerzo y actividad empresarial y comercial ajena, sin mds esfuerzo propio
que el citado".

La sentencia recalca que:

"El articulo periodistico divulgado en cuanto hecho relevante que dota de importancia
meditica al mismo y le dota de interés para los clientes [...] se incardina en la actividad
empresarial de las demandantes y justifica la licita compensacién [la negrita es nuestra]
a que el precepto se refiere."

J. Diaz Noci (2004). Los restimenes de prensa en los gabinetes de comunicacion. Una aproxi-
macion juridica. La Corufia: NetBiblos.

Por otro lado, ademas de las obras individuales, es muy frecuente encontrar
obras llevadas a cabo por varias personas, con diferentes grados de partici-
pacioén, sobre todo en el caso del periodismo, més atin en el caso del ciberpe-
riodismo, donde se dan procesos productivos colaborativos. La legislacion es-
pafiola es, en este sentido, algo diferente a la de otros paises. A veces establece
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una distincién aclaradora, pero en otros casos se trata de figuras algo confu-
sas. Se trata de la obra en colaboracion, de la obra compuesta y de la obra

colectiva.

e Laobraen colaboracion es aquella creada por varios autores (un reportaje
de dos personas, por ejemplo). Se trata de una obra unitaria, no de la pre-
sencia en una obra de piezas de varios autores (un texto y una fotografia
de diferentes autores, por ejemplo). La aportaciéon puede ser diferente, y
han de ser los autores quienes determinen en qué porcentaje se produce
su aportacion y, en consecuencia, su beneficio. En el caso del periodismo,
cuando se trata de autores asalariados, se supone que todos ellos cobran
un sueldo, por lo que esta regla no procede. En cambio, cuando se trata de
colaboradores que envian una pieza para su publicacion, son ellos quienes
deben determinar como se reparten los beneficios derivados de su explo-

tacion.

¢ La obra compuesta es aquella que se produce a partir de otra obra, es de-
cir, la que incorpora una obra ajena sin intervencién —pero obviamente
con el permiso- del autor de la obra preexistente. Es también un caso muy
tipico del periodismo, y mas atin del periodismo en Internet. Es lo que se
denomina mash-up, es decir, un refundido de obras preexistentes. El ciber-
periodismo esté lleno de este tipo de obras. Una noticia a la que se le afia-
den enlaces que remiten a noticias relacionadas, publicadas previamente

por el medio, podria ser considerada una obra compuesta.

Un especial, que recoge noticias, fotografias, videos, infogratias sobre un tema Referencias

concreto (por ejemplo, el campeonato mundial de fatbol, o unas elecciones) y bibliograficas
que, por tanto, produce una obra nueva a partir de obras previas, seria también J. E. Ortega Diaz (2006). Los

una obra compuesta. Aqui hay que distinguir también dos niveles de autoria, enlaces en Internet: propiedad
o . intelectual e industrial y res-
el de las obras individuales que la obra nueva incorpora, que se respetan, y la ponsabilidad de los prestadores.

autoria de la nueva obra, que debe, para ser consideraba como tal, tener un S

minimo de originalidad. Es decir, que un mero repertorio de enlaces o de pie-
zas previas es una recopilacién, que estéd incluida en otro supuesto que luego

examinaremos, pero no en el de obra compuesta.

¢ La obra colectiva es aquella que es "creada por la iniciativa y bajo la coor-

Referencia bibliografica

dinacién de una persona natural o juridica que la edita y divulga bajo su
R. Bercovitz Rodri-
guez-Cano y otros (2006).
ria, por ejemplo, de un informativo de television, de un periddico o revis- | Las reformas de la Ley de pro-

piedad intelectual. Valencia:
ta o del sitio web de un medio de comunicacioén. Bajo su nombre (New Tirant lo Blanch.

nombre", segin el articulo 8 de la Ley de Propiedad Intelectual. Se trata-

York Times, Informativos Telecinco, ElPais.com, por ejemplo), una empresa
reine aportaciones diversas para ofrecer un producto informativo com-
puesto por textos, fotografias, videos, sonidos, dibujos, infografias de va-
rios autores. Aqui cabria distinguir dos niveles de proteccion: el dispensa-
do a cada una de las aportaciones (cada una de las noticias, de las foto-
grafias, de los videos, y asi sucesivamente) y a sus autores uno a uno, y

el procurado al conjunto de la obra colectiva (del periédico, de la pagina
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web), de la que es titular la persona juridica, es decir, la empresa. Este tipo
de obras ha resultado muy beneficiado mediante la altima reforma de la
Ley de Propiedad Intelectual en Espafia.

Por lo que se refiere a los derechos de autor de los periodistas, las empresas,
es decir, las personas juridicas a quienes la ley atribuye la autoria —en tanto
son promotores y organizadores— de las obras colectivas, se han constituido
en lobby y han conseguido que se les atribuya por defecto la gestion y los be-
neficios de las obras de sus autores cuando éstas se reproducen en resimenes
de prensa. Es muy cuestionable que se trate de la reproduccién de obras colec-
tivas, y no de obras individuales publicadas dentro de esas obras colectivas;
en un press clipping se reproducen noticias concretas, no toda la pagina web,
el informativo de radio o el diario, por lo que es del todo dudoso que los pe-
riodistas no deban recibir ningin tipo de compensacién a cambio. De hecho,
creemos que si deben recibirla segin el nuevo articulo 33 de la TRLPI. Existen,
por el momento, pocas clausulas de pago compensatorio a los periodistas en
ese concepto o en el de gestion de la cesion de los derechos de sus obras a

terceros.

Internet ha introducido algunos cambios en la gestion de obras, o mejor dicho,
ha multiplicado cuestiones que previamente ya existian. No parece justo que
el autor obtenga la misma compensacién por una obra que antes de Internet se
reproducia una sola vez y ahora, muchas. A veces, el problema se plantea con
contratos a periodistas o fotdgrafos suscritos antes del nacimiento de la World
Wide Web: el periodista escribia y el fotégrafo producia sus imagenes para un
diario impreso, o el camara lo hacia para una television por ondas hertzianas,
pero ahora esos mismos medios tienen versiones digitales, que muchas veces
son confeccionados por empresas diferentes (aunque del mismo grupo) y que,
a su vez, mantienen acuerdos de cesién o reproduccioén con terceras partes.
No parece l6gico que cuando un mismo periodista (polivalente) debe hacer
varias obras (textos, sonidos, imagenes) y crear con ellas una obra compuesta
(un reportaje de television que luego se puede emitir en Internet), siga tenien-
do la misma compensacion que cuando no se le pedia 0 no ofrecia esa mis-
ma cualificaciéon profesional polivalente. Esto se ha solucionado o mediante
clausulas del convenio colectivo o mediante clausulas adicionales al contrato.
Obviamente, los contratos de la era digital ya contemplan estos supuestos.

Generalmente, las empresas que producen y gestionan el contenido de las pa-
ginas web son diferentes de la empresa matriz (una excepcion seria The New
York Times Company). De ahi el interés, por ejemplo, de la reforma legal fran-
cesa para que, por defecto, se entienda que la obra es cedida para su repro-
duccién inmediata en todas las empresas del grupo. Si no, la cesién debe ha-
cerse empresa a empresa. Hay también otros modelos, como por ejemplo la
creacioén de una empresa aparte de las propiamente editoras, que inicamente
gestiona el contenido producido por los trabajadores de todas ellas; los perio-
distas, fotografos, etc., trabajan en realidad para esa empresa, que, al contar

con la cesién en exclusiva y la posibilidad de negociar cesiones a terceros, se
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encarga del reparto de los materiales a las empresas del grupo o a otras terceras
personas. Se trata de un modelo que comienza a estar extendido en Brasil. Las
agencias gestionan la reutilizacién de los contenidos a ellas cedidos.
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6. La estructura del derecho de autor

Como ya hemos adelantado, los derechos de autores fundamentalmente son
de dos tipos: derechos morales y derechos patrimoniales. Las altimas ver-
siones de las leyes de propiedad intelectual suelen tratar, ademas, otros dos
grupos de derechos, que tienen una cierta incidencia en el periodismo en In-
ternet: los derechos conexos o de los intérpretes y ejecutantes, tan tipicos
de la musica (una cosa es el autor de una cancioén y otra su intérprete, aunque
pueden coincidir) o del cine (una cosa es el autor de una pelicula, y otra cosa
sus actores), y los derechos sui generis sobre determinados tipos de bases de
datos.

6.1. Derechos morales

Los derechos morales, como ya hemos explicado, corresponden mas bien a
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la esfera personal del autor, a su reputacién y buen nombre, aunque puedan
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El derecho moral del autor en la

que se mantenga la firma de un autor sin su consentimiento en un reportaje | ley espanola de propiedad inte-
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tener, de manera directa o indirecta, repercusiones econémicas. Por ejemplo,

al que se ha cambiado el titular y alterado el sentido original —supuesto que,
desgraciadamente, no es del todo raro—- no sélo supone un atentado contra su
propia decision, sino que le puede resultar perjudicial si durante su vida laboral
intenta cambiar de medio, porque su reputacion profesional ha podido sufrir
un descrédito importante. Por ello, no es una cuestion menor hacer respetar
estos derechos.

Al contrario que los derechos patrimoniales o de explotacién, los derechos
morales, en nuestro sistema juridico, son irrenunciables e intransferibles,
no se pueden ceder, ni perder, ni enajenar ni subrogar. En los Estados Unidos
o en otros paises de legislacion de Common Law esto no es asi, ya que siem-
pre se han resistido a aceptar estos derechos, por su concepcién mucho mas
empresarial de la propiedad intelectual (el autor de una pelicula es la produc-
tora, no necesariamente su director, por ejemplo), de manera que se permite
que puedan ser cedidos por la persona natural a la juridica, por el periodista
a la empresa, por ejemplo. No de una forma ilimitada, por otra parte, como
demuestra el famoso caso Tasini et al. vs New York Times, en el que la Corte
Suprema de los Estados Unidos decidi6 dar la razén a Jonathan Tasini y otros
periodistas del citado rotativo e impedir que se publicasen sin la correspon-
diente compensacion econdémica las piezas informativas que habian realizado
mediante su contrato con el peridédico impreso en un CD-ROM recopilatorio.

El caso marc6 un antes y un después en todo el mundo.

Los derechos morales, basicamente, son los siguientes:


http://www.law.cornell.edu/supct/html/00-201.ZS.html
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e Derecho a la divulgacion de la obra. También existe el derecho a no di-
vulgarla (derecho de inédito, es decir, dejar la obra sin publicar) y, conse-
cuentemente, retirarla del mercado en un momento dado.

Retirarla del mercado puede resultar dificil, e incluso poco eficaz o poco
légico, en el caso de informaciones de actualidad. Hasta la llegada de In-
ternet, las noticias eran un producto caduco; ahora, en cambio, adquieren
una dimensién modular y van alimentando una base de datos: la exclusiva
de hoy es la noticia relacionada de mafiana, la documentaciéon de la infor-
macién de actualidad futura y, una vez concluido el contrato laboral por
la causa que sea, habria que ver con qué derecho los medios mantienen
esa obra en sus hemerotecas, ahora digitales, y las contintan explotando.
Algunos de esos periodistas, con el tiempo, se convirtieron en autores fa-
mosos y cotizados. Hay que recordar que ninguna obra puede ser cedida
de forma indefinida en el tiempo.

En cuanto a la posibilidad de no permitir que la obra se publique, el caso
de un periodista asalariado puede resultar mas complicado. En cualquier
caso, la ley estipula que si se produce la retirada de una obra del mercado,
el autor debera indemnizar al cesionario, en este caso, a la empresa que le
contrata, por los dafios causados. No obstante, tampoco son infrecuentes
los casos en que un periodista pueda negarse —alegando, por ejemplo, la
clausula de conciencia- a redactar o publicar bajo su nombre determinada
informacion, si bien, como ya hemos mencionado antes, esto afectaria a

otro derecho moral, el de paternidad.

e Derecho de paternidad de la obra, que basicamente consiste en que el
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autor o autores pueden en todo momento reclamar ser reconocidos como

. p P. J. Barberan Moli
tales. Este derecho se extiende hasta después de muerto y debe entonces (Z(J)loi r]\,lzrna;;l p::ig;?o de

ser ejercido por sus derechohabientes o por las instituciones publicas. {;@é’?‘éﬂtg intelectual (pag. 69).
adrid: lecnos.
En el caso de la prensa existe lo que se ha denominado "renuncia a la

firma", "por el cual el periodista que quiere ocultar voluntariamente su
identidad por diferentes motivos [...] seflala expresamente y por escrito
su deseo de que no conste la identidad en un articulo o una fotografia",
como explica Barberan. Es decir, guarda para si, en el futuro, el derecho
de revelar su identidad, tanto si deja la obra anénima, sin firmar, como
si lo hace con seudénimo. Este derecho sélo corresponde al autor, y si se

vulnera, dara lugar a una indemnizacion.

El articulo 6 del Estatut de la Corporacié Catalana de Mitjans de
Comunicacié

Es curioso que, en su articulo 6, el Estatut de la Corporacié Catalana de Mitjans de Comuni-
cacié, una empresa publica, se detiene un tanto en el derecho (por otra parte, ya presen-
te e irrenunciable, como moral que es, en la TRLPI) "a hacer constar su nombre en las
informaciones y en los materiales informativos que elaboren, de acuerdo con su inter-
vencion y las caracteristicas de la informacién y del material", dejando al albur de cada
medio (;debe entenderse, de quienes los dirijan, y no de los autores, como establece la
ley?) "la forma concreta en que ha de figurar el nombre de los autores y de otras personas
que intervienen en el proceso de elaboracién y difusion de la informacién y del material
informativo, segtin los diversos tipos y caracteristicas, sera determinada por cada medio".
Fuente: Traduccién del original en catalan del Estatut de la Corporacio Catalana de Mitjans
de Comunicacio.
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¢ Derecho a la integridad de la obra. Se trata de otro derecho moral reco-
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de comunicacién. La jurisprudencia y la propia profesion entienden que

situaciones en las que se tengan que completar o corregir informaciones

fuera del turno del periodista que originalmente las redactd, que suelen
solventarse retirando la firma del periodista o afiadiendo la de quien mo-
difico la informacién. Lo que no existe en ningtn caso, sin embargo, es el
derecho a modificar la obra en un sentido no deseado por el autor o sin
buena voluntad (es decir, contraviniendo lo que en la doctrina anglosajo-
na entraria dentro del fair use), tergiversando por ejemplo el significado
de la informacién original. La inclusion de enlaces a informacion relacio-
nada, siempre que se hagan con l6gica y sean indicativos del destino real,
puede ser otra solucién que no alteraria, se entiende, este derecho.

¢ Derecho de modificaciéon de la obra. De forma paralela, el autor tiene
reconocido el derecho moral de modificacion de la obra. Es el Ginico que,
si asi lo desea, puede cambiar la obra. En el campo del periodismo, este
hecho puede dar lugar a situaciones tensas, sobre todo cuando la obra esta
publicada o a punto de hacerlo -y en Internet, ese proceso es mucho mas
rapido, aunque también maés facil de solucionar. No debe confundirse con
el derecho patrimonial de transformacion de la obra, que si puede cederse,
por ejemplo, para su traduccién o adaptacién a otro formato. Al contrario
que los otros derechos morales, éste, por sus especiales caracteristicas, s6lo
abarca la vida del autor. Los otros, como ya hemos dicho, pueden consi-
derarse ilimitados o eternos.

¢ Derecho de acceso al ejemplar tinico o raro de la obra. La obra es el tra-
bajo material que se plasma en un soporte, no el propio soporte. La pro-
piedad material del soporte (por ejemplo, los negativos de una fotografia)
puede ser de la empresa que lo pagd y los custodia, pero eso no le da de-
rechos especiales sobre la obra (en el ejemplo fotografico, la imagen), ni le
permite reproducirlos sin consentimiento del autor. Este, cuando no tiene
ninguna otra copia, puede solicitar el acceso y la copia de su propia obra,
asumiendo los costes. En los tiempos de la digitalizacion, este supuesto
es cada vez mas raro, porque cualquier periodista o fotografo puede ir ha-
ciendo duplicados digitales perfectos de sus obras sin que dependa para
su posterior explotacién de acceder al ejemplar Gnico o raro, pero podria
darse el caso y es bueno que se conozca este derecho. Se discute si este de-
recho se extingue a la muerte del autor o lo pueden ejercer los herederos,
derechohabientes u otras personas interesadas.
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6.2. Derechos patrimoniales

La segunda categoria de derechos de autor son los derechos patrimoniales o
de explotacién, que si pueden y acostumbran a ser cedidos a cambio de una
remuneracién econdmica; es decir, que son aquellos que tienen una incidencia
directa en la explotacién de la obra.

Las leyes de propiedad intelectual han ido afiadiendo derechos de explotacién
a medida que la técnica ha permitido dar a conocer la obra de otras maneras. Al
derecho de copia original, propio de la imprenta, se han ido afiadiendo otros,
como el de comunicaciéon publica, propio de la radiodifusion (broadcasting)
mediante radio o television. Internet y los sistemas digitales de informacién
(1a television y la radio por cable, por ejemplo) han planteado nuevos retos
al derecho de autor; en este momento, y siguiendo la armonizacién impuesta
por la Union Europea, la Ley de Propiedad espafiola recoge un derecho tipico
de Internet, el de puesta a disposicidn, si bien lo hace siguiendo una técnica
normativa cuando menos discutible: subsumirlo en otro derecho, el de comu-

nicacion publica y, por tanto, asimilarlo de alguna manera.

Los derechos de explotaciéon pueden acumularse, son independientes entre
si, y tienen una duracién de toda la vida del autor y setenta afios después de
su fallecimiento. Si son varios autores, setenta afios después de la muerte del
altimo de los autores que fallezca. Esta medida, muy discutida por la diferente
naturaleza de las obras (;es lo mismo la explotacién de una novela, que puede
leerse —y venderse- con éxito durante decenios, que el de una mera noticia
cuya vigencia caduca a las pocas horas?), se aplica a todo tipo de obras. A
pesar de todo, como la noticia de hoy ya no envuelve el pescado de mafiana,
sino que permanece en la base de datos del medio y puede ser enlazada —
es lo que se denomina modularidad- con informaciones posteriores de dias,
meses o afios después, esta norma vuelve a tener sentido, y es muy posible
que obligue, llegado el caso, a renegociar de alguna manera la posibilidad de
seguir ofreciendo ese contenido.

Los derechos de explotacion de la obra, brevemente expuestos, son los siguien-
tes:

¢ Derecho de reproduccion. Es el derecho de copia o copyright original, el
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(2010). La reforma de la copia
que no protege ideas, sino la plasmacion de las mismas en un soporte | privada en la Ley de propiedad

_ . . intelectual. Granada: Coma-
fisico. Una vez que la obra se incorpora al soporte que sea (incluso en res.

obra se ha de externalizar —esto es un requisito basico del derecho de autor,

Internet: la obra se ha almacenado durante su proceso de creacién en algan
disco duro u otro sistema de almacenamiento, e igualmente se almacena
en un servidor para que se ponga a disposicién del publico) se producen
copias fisicas. Es la 16gica de la imprenta y de los medios de comunicacién

hasta el nacimiento de la radio, primero, y la televisién, después. Incluso la
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musica ha dependido, en buena medida, de su reproduccién en un soporte
fisico: hilos magnéticos, pizarras, vinilos, cintas, CD...

Un cambio de soporte no supone, en principio, la vulneracion del derecho
del autor, o de su cesionario —una editorial, la empresa que produce un
medio de comunicacién, una discogréfica...— si se dispone de los derechos.
Cuando se compra una grabacién, se puede ir pasando a otros soportes
para su disfrute en casa, en el coche, etc. Para equilibrar las posibles pér-
didas, la ley establece un sistema de compensacién por copia privada, por
tanto, por copia para uso personal y legal, el cominmente llamado canon,
que se aplica sobre fotocopias, soportes de grabacién virgen, etc., y que
tanta polémica ha creado en Espafia cuando se aplicé al soporte digital.

¢ Derecho de distribucion. Muy ligado al anterior. Para poner a disposiciéon
del puablico las copias fisicas —por ejemplo, los ejemplares del diario, la
revista, el CD...- hace falta distribuirlas, de forma igualmente fisica, hasta
el punto de venta o el cliente final, para su venta, alquiler o préstamo.
Esta logica también se ha visto superada; asistimos en la actualidad a un
cambio en el modelo de distribucién de la informacién, que ya no depende
de la produccién, almacenamiento, distribucién y venta de copias fisicas.
Cada vez mas, la obra, el corpus mysticum del que hablaban los antiguos se
separa del soporte material, el corpus physicum. Para acceder a una noticia,
no es necesario que esté impresa en un papel que alguien ha impreso, ha
distribuido y ha servido para su venta. Sin embargo, este derecho también
es de aplicacion en Internet cuando se permite la descarga de la obra, ya
que, adquirida la obra, se suele permitir la reproduccién de la misma en
un numero determinado de soportes, generalmente cinco. Este supuesto
es posible en el caso de medios digitales de pago, que aparatos como las
tabletas planas, cuya expansion inicié en el 2010 el iPad de Apple, estan
popularizando. El podcasting también seria un supuesto de este tipo.

¢ Derecho de comunicaciéon pablica. Cuando a la imprenta se le unen
otros medios de comunicacién por ondas -la radio, primero, y el cine y la
television, después—, la legislacién sobre propiedad intelectual se ve obli-
gada a buscar otro concepto que permita amparar a los autores. Nace asi
el derecho de comunicacion puablica. La TRLPI la define como "todo acto
por el cual una pluralidad de personas pueda tener acceso a la obra sin
previa distribucion de ejemplares de cada una de ellas". En Internet, técni-
cas como el webcasting, simulcasting o, sobre todo, el cada vez més popular
streaming, son actos de comunicacion puablica.

e Derecho de puesta a disposicidon. Una vez mas, los avances tecnolégicos
han obligado a la norma a adecuarse a ellos. Una obra colgada en Internet
¢es un acto de distribucién y reproducciéon o un acto de comunicacién
publica?, ;o se trata de una accion diferente? No puede decirse que se tra-
ta de una reproduccién, porque no existen varios ejemplares de la obra
(aunque puedan hacerse copias personales, copias de seguridad y copias

temporales, que, después de unas cuantas discusiones doctrinales, se con-
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sideran permitidas porque garantizan el funcionamiento de la Red). Tam-
poco se trata de una distribucion fisica de ejemplares que no existen. Y, si
bien en puridad hay una pluralidad de personas que pueden tener acceso
a la obra sin previa distribucién de ejemplares —supuesto fundamental de
la comunicacién publica—, tampoco se trataria de un acto de exhibicién
publica, proyeccién, transmisiéon o retransmisién por ondas hertzianas o
por cable —si bien todos estos supuestos también pueden darse a través de
Internet—, por lo que la Unién Europea decidié en su Directiva 2001/29/
CE recomendar la incorporaciéon de un nuevo derecho, el de puesta a dis-
posicion de obras al puablico. La ley espafiola, reformada tardiamente, ha
recogido este derecho dentro del de comunicacién publica.
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e Derecho de transformacién. El autor puede ceder los derechos de trans- Ved también

formacién de su obra, de tal manera que, a partir de la obra original, se
. . . Hemos explicado las obras que
produzcan obras nuevas derivadas, como ya hemos visto. Este derecho tie- se producen a partir de otras
obras en el capitulo "Qué pro-
tege el derecho de autor. Ti-

la facilidad, rapidez y, a veces, impunidad en la transformacion de la obra pos de obras".

ne mucha importancia en el periodismo, especialmente en el digital, por

cuando ésta no es permitida. Un supuesto tipico de transformacion es la
traduccién: jpuede una empresa a la que le han sido cedidos los derechos
de publicacién, comunicacién pablica o puesta a disposicion de noticias,
reportajes, cronicas, fotografias, etc., traducirla a otros idiomas? No sin
que el derecho de transformacion le haya sido igualmente cedido. ;Puede
adaptarla, resumirla, afiadirle otros parrafos? S6lo cuando las necesidades
informativas asi obliguen a hacerlo y, si no se puede contar por razones
operativas con el permiso expreso del autor, hacerlo de la manera menos
lesiva a sus intereses, y s6lo en el caso de que las necesidades informativas
sean perentorias. ;Puede la obra digitalizarse sin permiso del autor?, otro
supuesto tipico de transformacién. En principio, tampoco. Esto abre un
amplio abanico de posibilidades negociadoras a los representantes de los
trabajadores, porque todas estas practicas, y otras, son muy comunes en
el periodismo digital.

Este derecho incluiria el supuesto de derecho de modificacion y elimina-
cion (remove). Se trata de un derecho que se reservan las empresas de mo-
dificar los contenidos. Se entiende que se extiende a los comentarios en-
viados por los usuarios, si bien los derechos morales —de integridad de la
obra- reconocidos especialmente en los paises de tradicion juridica civil o
continental impedirian estas modificaciones sustanciales de la obra, igual-
mente respetables aunque se trate de un mero comentario e independien-
temente de su brevedad. Por ejemplo, no serian ejecutables correcciones
lingiiisticas. Aunque, como se hacia en el mundo impreso con las cartas
al director, el medio puede muy bien —como ya hace con las noticias y
reportajes de sus propios periodistas— practicar de forma consuetudinaria
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algunos cambios menores y no sustanciales, como recortar la extensiéon
del texto, sin modificar el resto del contenido.

e Derecho de coleccidon. Se trata de un derecho tipico de la legislacion es-

pafiola, reconocido ya en las primeras leyes de propiedad intelectual, en el
siglo X1X, y pensado propiamente para la generacién de periodistas inicia-
da con Mariano José de Larra: buenas plumas que tenian dificultades para
llegar a fin de mes. Asi, si bien los derechos de reproduccién de la obra
en el periddico en que colaborasen o para el que estuviesen contratados se
consideraba cedido a éste, el autor retenia —y retiene- el derecho a publicar
después una antologia o coleccién completa de sus obras, de manera que
pudiese explotarlas en otra forma siempre que, obviamente, hubiese bue-
na fe y no entrase en contradiccién con los intereses de la empresa cesio-
naria. Es decir: un periodista puede publicar sus columnas o reportajes en
determinado medio, impreso o digital, y después reunirlos en coleccién
para publicarlos en forma de libro.
Normalmente, las empresas tratan de hacerse con este derecho cuando
establecen el contrato con sus trabajadores. En el caso del ciberperiodismo,
téngase en cuenta que la republicacion de varias piezas informativas de
un periodista, o fotos de un fotégrafo, es habitual y facil (las secciones de
"especiales", las recopilaciones de articulos sobre un tema, la digitalizaciéon
de diarios impresos...), y ademés automatica: un lector puede interrogar a
la base de datos del medio y obtener lo que un autor haya publicado sobre
un determinado tema, en una determinada seccién, en una determinada
fecha o con determinadas palabras clave. Este derecho ofrece, de nuevo,
posibilidades de negociacién muy diversas.

¢ Derechos de simple remuneracién. Son basicamente el de participacion,
exclusivo de las obras plasticas (por tanto, no lo tratamos aqui), y el de
compensaciéon equitativa por copia privada, que vulgarmente se ha cono-
cido como canon digital. Cuando se refiere al mundo de la copia digital,
claro esta, porque cuando hablamos de otro tipo de acciones, como las
fotocopias, el derecho ya existia, y jurisprudencialmente se ha considera-
do que no tenia especial incidencia en el mundo del periodismo (general-
mente no se fotocopiaban articulos de periédico o revista, como si se hace
con los libros), y que esto no suponia una merma de ingresos a empresas
o periodistas. Como ya hemos mencionado, este derecho si tiene una es-
pecial incidencia -y ha sido objeto de la altima reforma legal- en el caso
de los resimenes de prensa.

6.3. Cesion de derechos

Para poder gestionar con comodidad los derechos de sus periodistas, las em-
presas acostumbran a proponerles la cesion en exclusiva. Un analisis de los
principales ciberdiarios espafioles nos indica que la mayoria ha optado por un

modelo de derechos exclusivos de propiedad intelectual. Las empresas se han
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hecho con la titularidad de los derechos de explotacién de las obras de sus tra-
bajadores, y eso les permite gestionarlas con mas flexibilidad en un mercado,
el de los medios de comunicacién, cada vez mas complejo e interrelacionado.
La mayoria de las empresas se reserva la explotacion de estos derechos de for-
ma exclusiva, disponiendo la obligatoriedad de contar con la autorizacién por
escrito para reproducir cualquier parte de sus webs.

Hay clausulas mas especificas, como las que incluyen los avisos legales de,
entre otros, los medios de Vocento, prohibiendo explicitamente actos de pa-
rasitismo como la inclusién de sus productos en otras paginas ajenas me-
diante marcos (framing) —practica ya condenada en el caso Shetland Times vs.
Shetland News de 1997—, o mediante la técnica del inline linking.

Faltaria por determinar de qué manera se ha hecho la cesién por parte de los
autores —los periodistas— de esos derechos al medio digital, sobre todo teniendo
en cuenta que en la mayoria de los casos que examinamos son cibermedios
con un medio impreso o audiovisual matriz, con el que comparten contenidos
(o del que los vuelcan), aunque en la amplia mayoria de los casos se trata de

razones sociales diferentes.

Saber como se consigue hacerse con los derechos de reproduccién nos llevaria
algo lejos, pero basicamente, mediante la cesiéon de los autores (los periodis-
tas) de todos los derechos de posterior cesion a terceros a las empresas contra-
tantes. Es decir, el periodista contratado por un periédico cede a la empresa
editora de éste los derechos de cesion a la empresa que hace la version digi-
tal (generalmente diferente), y a otras empresas con quienes se pueda llegar a
acuerdos, incluso de otros grupos empresariales.

En Espafia, lo que mas ha afectado a los derechos de los periodistas ha sido
la reforma en la redacciéon del articulo 32 TRLPI, que regulaba la revista de
prensa. A partir del 2006, "no tienen tal consideracion las recopilaciones de
articulos periodisticos que consistan basicamente en su reproduccién cuando
dicha actividad se realice con fines comerciales". Dicha redaccién se incluy6
por la presién de las empresas productoras de diarios, que querian asi hacer
frente al negocio que, a su entender a sus expensas, hacian las empresas de
resimenes de prensa. Veamos como prosigue el texto: cuando "el autor que
no se haya opuesto expresamente tendra derecho a percibir una remuneracién
equitativa. En caso de oposicién expresa del autor, dicha actividad no se en-
tenderd amparada por este limite". Y lo que dice el articulo 33.1 de la TRLPI:

"Los trabajos y articulos sobre temas de actualidad difundidos por los medios de comu-
nicacién social podréan ser reproducidos, distribuidos y comunicados publicamente por
cualesquiera otros de la misma clase, citando la fuente y el autor si el trabajo apareci6é
con firma y siempre que no se hubiese hecho constar en origen la reserva de derechos.
Todo ello sin perjuicio del derecho del autor a percibir la remuneracién acordada o, en
defecto de acuerdo, la que se estime equitativa."
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Dicho de otra forma: si el autor no percibe ninguna remuneracion, es porque
contractualmente ha consentido en ello. Por qué lo haya hecho —en principio,
la ley le protege para que no lo haga-, es otra cuestion.

La reforma de la TRLPI va en el sentido de beneficiar a las empresas que publi-
can originalmente la pieza por la reproduccién de ésta en resimenes de prensa
o press-clippings, y no a los autores. Como dice Sanchez Almeida:

"Tras la entrada en vigor de la Gltima reforma, la mayor parte de los editores de prensa
modificaron sus avisos legales con el objeto de limitar el margen de maniobra de aquellos
que obtienen un beneficio comercial del ejercicio del derecho de cita: las empresas de

press clipping."

C. Sanchez Almeida (2009, 30 de septiembre). "Derecho de cita de articulos periodisticos".
El Mundo.es.

El problema se ha agravado al reconocer los tribunales, a partir de la altima
reforma de la TRLPI, que la retribucién por resimenes de prensa debe ser abo-
nada a las empresas, que son quienes la gestionan. El problema es, en el fondo,
otro: que los periodistas carecen de fuerza individual, por lo general y salvo
contadas excepciones, y grupal para hacer valer sus derechos. Los periodistas,
asegura Comisiones Obreras, "carecen de la posibilidad real de beneficiarse de
cualquier uso secundario que se haga de sus creaciones" y del "éxito de su
obra". La propuesta de CC. OO. es que el periodista cobre, junto con el editor
de la obra, "cuando ésta sea reproducida con fines comerciales en otros medios
distintos al que motivo su creacién", que se aclare "el concepto de cesion tem-
poral de la obra periodistica" y de su "uso para fines no contemplados inicial-
mente" y que "periédico sea una obra asimilable al libro y cuya reproduccién
genere una compensacion equitativa a los periodistas como ocurre en otros
paises de la Uni6én Europea".

6.4. Otros derechos

6.4.1. Derechos de artistas y ejecutantes

Las leyes de propiedad intelectual han ido ampliando su repertorio de dere-
cho e incluso el de personas a proteger; asi, no solo protege a los autores, sino
también a los intérpretes. Pensemos, por ejemplo, hasta qué punto son motor
de las industrias culturales los actores (sobre todo los del star system de Holly-
wood) o las orquestas y solistas musicales. En puridad, no se trata de autores,

aunque si, de alguna manera, de creadores.

Para ellos, la TRLPI reserva tres derechos morales y cuatro patrimoniales, con
un alcance temporal més reducido que el de los autores: cincuenta afios desde
el 1 de enero del afio siguiente al de la interpretacién. De los derechos mora-
les, coinciden con los del autor los de paternidad e integridad, y se afiade el
de autorizar el doblaje, derecho obviamente pensado para los actores. De los
patrimoniales, destacan los derechos de fijacién (grabacion) de las interpreta-


http://www.elmundo.es/elmundo/2009/09/28/navegante/1254136000.html
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ciones, de reproduccién, de comunicacion publica y de distribucion. El de co-
municacion publica incluye el de puesta a disposicion en linea, que se presu-
me, si no se expresa lo contrario en el contrato, que se ha cedido al productor
de la obra. Pueden coincidir ambos derechos, el de autor y el de intérprete
ejecutante (en el caso, por ejemplo, de los cantautores), y son acumulables.

Podria pensarse que este grupo de derechos tiene poca o ninguna aplicacién en
el caso del periodismo en general, y del periodismo en Internet en particular,
pero hay algunos supuestos que si entrarian en este grupo. Los presentadores
son un caso muy claro. Un presentador de un noticiero de televisiéon es un
intérprete ejecutante, pues presenta, lee —es decir, interpreta— lo escrito por
el editor, sea é]l mismo, en cuyo caso seria también el autor, u otra persona.
Cuando esa interpretacion no sélo se emite por televisién, sino que se pone
a disposicion en la WWW, la cesion de dichos derechos deberia ser prestada
por escrito.

6.4.2. Derechos sui generis: bases de datos

Derecho recogido en el articulo 12 de la TRLPI, no protege el contenido de las
bases de datos, sino como estan ordenadas. En el caso del ciberperiodismo, no
afecta a las noticias, videos y fotografias que estdn almacenadas en ese inmen-
so repositorio digital que cada vez mds son los medios de comunicacion, sino
el programa gestor de bases de datos que permite a los productores alimentar
ese medio y su archivo, y al usuario recuperar aquellos items que le interesan
introduciendo los términos que elija en los campos correspondientes.

Este derecho protege al fabricante, es decir, a la empresa o persona juridica que
encarga esa base de datos. Es mucho mads limitado en el tiempo, sélo quince
afios, y fundamentalmente otorga a esa persona juridica o fisica el poder de
permitir o prohibir la extraccién y explotacién de los contenidos de esa base
de datos.
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7. Contratos, convenios, avisos legales y licencias

7.1. Contratos

La relacién entre el autor (el periodista, fotégrafo, dibujante, infografista, en
nuestro caso) y el cesionario (la empresa o persona juridica que encarga la
obra colectiva y que, por tanto, en este sentido también puede ser considerada
autora) puede ser, basicamente, de tres tipos:

e Periodistas contratados directamente por la razon social del medio digital,
o que colaboran so6lo para este medio. No habria ningtn tipo de traba le-
gal, puesto que se trata de un contrato, civil o laboral, entre dos partes,
mediante el cual una (el trabajador o colaborador) cede determinados de-
rechos patrimoniales o de explotacién econdémica sobre su obra a la otra

(la empresa).

e Periodistas con contrato laboral con la empresa matriz del medio, en vir-
tud del cual producen durante su horario laboral una serie de informacio-
nes cuyos derechos de explotaciéon pasan automdaticamente a la empresa
contratante, aunque, salvo que se exprese lo contrario, s6lo para los usos
propios de la empresa.

El articulo 43 TRLPI dice que "si no se expresan especificamente y de mo-
do concreto las modalidades de explotacion de la obra, la cesién quedara
limitada a aquella que se deduzca necesariamente del propio contrato",
y el articulo 51 TRLPI que regula la transmision de los derechos del au-
tor asalariado indica que, salvo pacto en contrario, "se presumira que los
derechos de explotacién han sido cedidos en exclusiva y con el alcance
necesario para el ejercicio de la actividad habitual del empresario" (la
negrita es nuestra). Es decir, para que la obra que un periodista produce
para un diario impreso en virtud del contrato laboral que mantiene con la
empresa que lo produce pueda ser reutilizada para la version digital de ese
mismo diario, producida por una empresa diferente con la que en princi-
pio no mantiene contrato alguno, debe incorporarse expresamente en el
contrato suscrito con la primera empresa la posibilidad de que ésta ceda los
derechos sobre la obra a la segunda empresa, puesto que, segtn el articulo
51.3, "en ningln caso podra el empresario utilizar la obra o disponer de
ella para un sentido o fines diferentes".

Toda la jurisprudencia internacional, desde hace ya afios (casos Derniéres
Nouvelles d'Alsace, Tasini vs. New York Times en 1998, el fallo de la Corte
Suprema de los Estados Unidos de 25 de junio del 2001 a favor de los
periodistas autébnomos, el caso De Volkrant en Holanda...) es taxativa al
respecto: al tratarse de razones sociales diferentes, no se entiende que, no

habiendo pacto en contrario, se haya producido una cesién para un diario
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impreso y otro digital, o para un diario impreso y una recopilaciéon en CD-
ROM.

e Periodistas colaboradores que, en virtud de un contrato civil (bien de ser-
vicios, bien de obra), ceden los derechos de explotacién de su creacion
intelectual concreta a una empresa, y que luego ven reproducida dicha in-
formacién en un medio digital del mismo grupo, pero dependiente de una
razon social diferente. En este caso, esta claro que en el contrato de cesién
de la obra a la primera empresa se le debe hacer constar —generalmente
incorporando una retribucién adicional- la posibilidad de reproduccién
en otro medio. En caso contrario, deberia suscribirse otro contrato de ce-
sion a la segunda de las empresas. En ningtn caso debe entenderse que al
tratarse de empresas del mismo grupo esta permitida la reproduccién en
todos sus medios.

7.2. Convenios nacionales, sectoriales y colectivos

El derecho de autor se recoge también en algunos convenios (nacionales, sec-
toriales, colectivos, propios de la empresa o el grupo) e incluso en estatutos
de redaccion. A veces, no se pasa de las buenas intenciones. El Estatut Marc de
Redaccié aprobado por el Colegio de Periodistas de Catalufia, en su articulo 3,

bajo el enunciado de "Derechos de autor", estipula muy claramente que:

"La venta o cesién de material informativo propio a otros medios de comunicacién —
incluidos los participados total o parcialmente por esta Empresa o por las personas fisicas
o juridicas que componen su accionariado- obliga a la Empresa a informar al autor/es
del material para que lo autorice/n y a hacer constar el nombre del autor/es en las re-
producciones cedidas. Dentro de esta, solo incluye el material elaborado genéricamente
en la redaccion y la presentacion de este material a concursos, su cesion a bibliotecas o
archivos y otras operaciones similares."

Col-legi de Periodistes de Catalunya. Estatut marc de redaccio (traduccién del original en
catalan).

No todos los medios catalanes han hecho caso de esta recomendacién, aun-
que si algunos, e importantes. Por ejemplo, La Vanguardia, que en el articulo
3.14 de su Estatuto de redaccién menciona los derechos morales ("la propie-
dad moral de los derechos de autor corresponde a los redactores literarios y
graficos") y los patrimoniales ("En cuanto a los derechos de explotacion de la
obra realizada por el personal de la Empresa se estara a lo dispuesto en la Ley
de Propiedad Intelectual"), si bien en este caso se emplea una clausula de remi-
sién que lo deja todo abierto: "No obstante lo establecido en los dos parrafos
anteriores, si existiera una regulacién expresa de caracter individual se estara a
lo que las partes hayan acordado", aunque afiade que "cualquier discrepancia
sobre la correcta aplicacion de la citada normativa se dirimira en el seno de

dicho Consejo".

Referencia bibliografica

Estatuto de redaccién de La
Vanguardia
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Como ya en su dia consiguieron los trabajadores de El Pais, la empresa esta
obligada a informar a (cuando no a negociar con) los representantes de los
trabajadores (bien sea el comité de empresa, bien sea el comité de redaccion...,
si lo hay) de las cesiones a terceros (incluidas empresas subsidiarias del grupo,
por ejemplo, muchas de las creadas para confeccionar la pagina web a partir
de obra -legalmente, al menos- ajena) de la obra de sus trabajadores y, deberia
entenderse, a negociar posibles compensaciones.

Lectura complementaria

Véase el capitulo de Pedro Gorospe, a la sazén periodista y miembro del Comité de Em-
presa de Prisa, en:

J. Larrafiaga; J. Diaz Noci (2003). El periodista ante el mercado laboral. Bilbao: Servicio
Editorial de la Universidad del Pais Vasco.

Las menciones a los derechos de autor en los estatutos de redacciéon y conve-
nios colectivos son aun difusas, de forma que la explotacién econémica queda
regulada por acuerdos individuales o por clausulas de adhesion a las condicio-
nes de la empresa.

7.3. Avisos legales

Buena parte de las condiciones analizadas aqui, y sobre todo las condiciones
de uso del material que ofrecen los cibermedios al publico, se expresan en
el aviso legal, que puede ser considerado un acuerdo, licencia o un contrato
entre el medio y los lectores -no hay que olvidar que en algunos casos los
cibernautas son también autores.

7.4. Licencias: Creative Commons y Color Iuris

Sobre todo en los Estados Unidos se ha tratado de extender un movimiento de

Referencia bibliografica

respeto a los autores y de recuperacion de sus derechos. Empleando un juego
S. Dusollier (2010). Estudio

de palabras, de manera semejante a los movimientos del software libre, se ha exploratorio sobre los derechos

propuesto un sistema de copyleft. En realidad, este sistema de licencias, que ni de autor y los derechos conexos
. . L. . . . y el dominio piiblico. Ginebra:
quieren ni pueden sustituir la ley, deja claro qué cede y qué no cede el autor, OMPL

sin que haya una presuncion legal de que la cesién de los derechos se hace en
exclusiva. Es importante recordar que los derechos de autor no son una ver-
dadera propiedad porque, entre otras cosas, no es eterna, sino que tiene unos
limites temporales claros como ya hemos explicado. Los contratos o licencias
establecen qué se puede hacer y hasta cudndo se puede hacer; no suponen
un traspaso de propiedad, no son una compraventa. A partir de determinado
momento, las obras culturales pasan al dominio publico.

Licencias como las Creative Commons tratan, en realidad, de recuperar derechos
para los autores. Aqui, en cambio, se trata de no renunciar a ninguno de esos
derechos y de gestionarlos mejor. Es la razén por la cual se cre6 un sistema de
licencias semejante, pero mas adaptado al mundo juridico latino: el Color Iuris.
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Las licencias Creative Commons, propias de la concepcién juridica de Common
Law -que, como hemos visto, es mucho mas restrictiva para con el autor indi-
vidual y mucho més (empleando su propia terminologia) entrepreneurial-, son
a veces dificiles de adaptar al sistema juridico de derecho civil, continental.
Por dos razones: una, terminolégica, y otra, sustantiva. Por ejemplo, cuando
en los Estados Unidos o Inglaterra se habla de public domain —como hacen las
Creative Commons—, no puede ser literalmente traducido por "dominio publi-
co", ni el contenido de ese concepto se corresponde en ambos sistemas juridi-
cos. En el nuestro, una obra no puede pasar al dominio ptblico sino después
de transcurrido el tiempo preceptivo tras la muerte del autor, de manera que se
garantice la posible explotacion de la obra al autor y a sus descendientes. Mas
bien, a lo que se refiere la licencia Creative Commons corresponde a lo que
entre nosotros se conoce por "bienes mostrencos", aquellos cuya propiedad es
desconocida, y que se rigen por reglas de derecho civil bien diferentes (lo que,
a su vez, en los Estados Unidos se denomina orphan works).

Muy pocos medios emplean las licencias Creative Commons. Asi, aunque el
altimo diario de pago en sumarse a la oferta espafiola, Piiblico, ha aplicado este
mecanismo, posteriormente ha optado por acogerse al articulo 32.1 del Texto
Refundido de la Ley de Propiedad Intelectual tal como figura en su "Aviso

Legal".

Ejemplo de aplicaciéon de la licencia Creative Commons en un diario: el
caso del periédico Piiblico antes de acogerse al articulo 32.1 de TRLPI

"El diario Piiblico, tanto en sus ediciones de papel como digital, ha decidido acogerse a
la licencia Creative Commons BY NC ND. Eres libre de: copiar, distribuir y comunicar
publicamente nuestra obra bajo las siguientes condiciones: Reconocimiento. Debe reco-
nocer los créditos de la obra de la manera especificada por el autor o el licenciador (pero
no de una manera que sugiera que tiene su apoyo o apoyan el uso que hace de su obra).
No comercial. No puede utilizar esta obra para fines comerciales. Sin obras derivadas. No
se puede alterar, transformar o generar una obra derivada a partir de esta obra".

Traducido al lenguaje juridico espafiol, eso quiere decir que recuerda que existe el derecho
(moral) a la paternidad de la obra, y la obligacién legal de que se mencione autor y
origen; que se reservan el derecho de transformacién de la obra, y que se prohibe todo
animo de lucro; es decir, Piiblico se reservaba el derecho de explotacién econémica de
la obra y permitia, en cambio, cualquier otra accién sin 4nimo de lucro siempre que
mantuviera la integridad y la paternidad de la obra, como ya hemos dicho, derechos
morales inalienables.

Tampoco se emplean, por lo general, las licencias Color [uris, mucho mas cerca-
nas al sistema juridico continental o de derecho civil. Se trata de licencias mas
concretas y, también, mas prolijas, con un vocabulario mucho mas juridico,
como corresponde a la tradicién continental, mucho més basada en la regla
abstracta y universal que en el precedente. Dicho de otra manera: mientras
las Creative Commons intentan en muchas ocasiones recuperar para el autor
determinados derechos cedidos a las empresas, las Color Iuris son en puridad —
como también lo son las Creative Commons, en el fondo- licencias tipo de ce-
sién de derechos. La diferencia es que en nuestro caso no hace falta recuperar
derechos que por definicién son originarios de los autores, como en el caso de

los patrimoniales, o son inalienables, como en el caso de los morales.
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8. Jurisdiccion aplicable

Una cuestion por resolver es el de la jurisdiccion, ley procesal y ley sustanti-
va aplicable en el caso de posibles transgresiones al derecho, en nuestro caso
de propiedad intelectual, practicadas en varios paises. Es obvio que Internet
ha potenciado enormemente este tipo de posibles ilicitos, bien civiles, bien
penales. En todos los casos examinados, y si no se entiende que por defecto
y por remision a las correspondientes leyes nacionales, el usuario que accede
a la informacién periodistica de los medios se somete a la legislacion de las
respectivas empresas —cuya copyright notice y aviso legal lo deja bien a las cla-
ras, en algunos casos de forma extensa-y a la jurisdiccion de los tribunales de
esos paises y de sus leyes procesales (o normas, cuando se trata de paises del
area de Common Law). La practica, en cambio, es bien diferente: muchas veces
resulta dificil determinar donde y quién ha cometido el ilicito, y caro y com-
plicado perseguirlo. En todo caso, no nos hallariamos ante un vacio legal bien
contemplado, en general, por las normas del derecho publico internacional,
sino ante una dificultad de procesamiento y ejecucion de las leyes, cuando no

de prueba.
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M. A. Michinel Alvarez (1998). "La propiedad intelectual en el plano internacional: ley
aplicable al derecho de autor". En: E. Ferndndez Masid y otros. Los derechos de propiedad
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La préactica totalidad de los avisos legales examinados se decanta por una men-
cién expresa a la jurisdiccién atractiva: seran las leyes y tribunales nacionales,
con algunas excepciones (por ejemplo, Financial Times), quienes conozcan y
resuelvan las posibles infracciones a los derechos de propiedad intelectual. En
algunos casos se hace mediante mencion expresa de las leyes y tribunales apli-

cables, y en otros casos recurriendo a una renuncia.

Ejemplos
1) Finantial Times se reserva el derecho a acudir a otras instancias nacionales:

"For the exclusive benefit of FT and to the extent possible in the applicable jurisdiction,
FT shall retain the right to bring or enforce proceedings as to the substance of the matter
in the courts of the country of your residence or, where these terms and conditions are
entered into in the course of your trade or profession, the country of the place of business
in which you agreed to these terms and conditions or (if different) the country of your
principal place of business."

2) Legislacion aplicable y jurisdiccion: "La relacién entre PRISACOM y el USUARIO
se regira por la normativa espafiola vigente y cualquier controversia se someterd a los
juzgados y tribunales de la ciudad de Madrid".

Cadena Ser.com.

"Choice of Law and Jurisdiction: These terms and conditions shall be governed by, and
construed in accordance with, English law".
Financial Times.
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3) Renuncia: "Con el uso del WEBSITE el USUARIO asume con renuncia expresa a cual-
quier otro foro que somete a los juzgados y tribunales de Madrid capital cualquier con-
troversia que pudiera derivarse en su relacién con la EMPRESA".

ABC Periodico Electrénico, S. L.
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9. Estudio de caso

9.1. Introduccion

Este ejercicio se basa en la metodologia del estudio de caso. Este método bus-
ca que el alumno se sitae dentro del problema no como espectador, sino que
tome decisiones. Por eso, no se busca una respuesta tnica, sino una toma de
posiciones, y a ser posible, que haya experiencias colectivas, discusién dentro
de un grupo adoptando incluso diversos puntos de vista. No se trata de llegar
a una conclusién tnica, sino simplemente orientar la coherencia de la discu-

sion.

El caso se divide en varias partes: la exposicion del caso y las referencias a la
jurisprudencia que listamos al final son el material en base al cual los alum-
nos deben fundamentar sus decisiones. Aunque los estudiantes pueden buscar
material complementario —por ejemplo otra jurisprudencia, aplicable tanto en
Espafia como en casos internacionales—, se suministran referencias correspon-
dientes a las sentencias espafiolas que se han estimado mas relevantes. Asimis-
mo, el estudiante puede recurrir a la doctrina -la bibliografia mas destacada-

para fundamentar sus decisiones.

Se trata, por tanto, de adoptar decisiones fundamentadas, no de expresar me-
ras opiniones. El caso debe resolverse, porque en €l se plantean problemas
concretos. Se espera que la discusion y decision no se alargue mas alla de hora
y media en total, por lo cual el alumno debe preparar bien su intervencion,
aportando puntos de vista concretos y razonamientos directos.

Normalmente, la metodologia del estudio de casos se basa en supuestos e his-
torias reales. Existen, sin embargo, los —por asi decirlo- casos de laboratorio
o "de escritorio" (arm-chair cases). E1 que proponemos es de este tipo y ha si-
do fabricado especialmente para este modulo. Se basa en algunos supuestos
reales, y tiene algunas ventajas con respecto a los casos reales. La primera es
que los casos reales no siempre se refieren al mundo concreto del periodismo,
y menos aun al del periodismo digital. La segunda ventaja es que en el mismo
caso se pueden incluir diversos problemas, principales y secundarios, que cu-
bran todo el médulo.
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9.2. Objetivos de ensefianza

9.2.1. Dimension conceptual

El principal objetivo es que los estudiantes observen algunos de los problemas
que, en torno a los derechos de autor, se pueden plantear y se plantean en las
empresas productoras de medios de comunicacién, y en especial qué ocurre
con las particularidades de la obra informativa en Internet. El caso se plantea
tanto en torno a los derechos de explotacién, contemplados en su conjunto,
como de algunos derechos morales de autor, que a nuestro entender tienen
también una importancia econémica y de cara a la negociacién, porque supo-

nen el nacleo duro, por asi decirlo, de los derechos de autor.

Se plantea, asimismo, un caso sobre convergencia de medios, tanto empresa-
rial como profesional, en su vertiente organizativa. ;Qué ocurre cuando se
produce una absorcién de empresas, o cuando la actual negocia con terceros,
o cuando los contratos suscritos hace unas décadas no alcanzan a cubrir todos
los supuestos técnicos actuales? jHasta qué punto la obra que el autor cede a
una empresa, y por la que cobra una determinada remuneracién, puede ser
cedida sin su consentimiento a otras empresas? ;Y cudnto deberia cobrar en
estos casos si la empresa con la que mantiene su vinculaciéon laboral obtiene
un beneficio mayor, como es de suponer, por la publicacion de las obras de su
asalariado en otros medios? ;Qué ocurre en el caso de los resimenes de prensa,
practica que llevan a cabo empresas privadas e instituciones publicas?

Otro caso igualmente complejo es el de las obras compuestas y en colaboracién
(realizadas por diversos autores, en porcentajes a determinar), la modificacion
que se pueda y deba hacer de éstas (lo que constituye otro derecho reconocido
por la ley, y que debe ser acordado y remunerado), o las obras colectivas, por
ejemplo, los diarios, revistas, informativos de radio y televisiéon o paginas web.

El nivel de dificultad, aunque el caso nos pueda llevar muy lejos, en principio
es 1: comprension de la estructura de los derechos de los autores y de la pro-
teccion juridica de la propiedad intelectual.

9.2.2. Dimension analitica

Se trata en este caso de una decision de nivel 2. El alumno no sabe cual es la
decision final, por lo que debera analizar la situacién de la empresa, analizar
(o generar incluso) las alternativas, evaluarlas sobre la base de los criterios de

la empresa y tomar la decision.

Si bien el nivel de dificultad es mayor cuando se trata de generar alternativas
y aunque los alumnos no sean expertos en el método del estudio de caso, nos
hemos decidido por este nivel de complejidad, ya que el objetivo principal de

ensefianza es que los estudiantes conozcan por si mismos algunos de los pro-
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blemas que se plantean en las empresas en torno a la gestiéon de los derechos
de autor de las personas naturales y juridicas. A partir de un problema real se
le pide, por lo tanto, que se ponga en el lugar de aquellas personas que, desde
un punto de vista tanto de gestion empresarial como de gestion periodistica,
deben defender los intereses de sus representados (trabajadores o empresas)
y llegar a un acuerdo, presentando propuestas de solucién. Esto Gltimo es lo
que se pretende del alumno: que, adoptando el rol que en cada momento se le
asigne como representante de los trabajadores o de las empresas involucradas,
proponga soluciones al caso.

9.2.3. Dimension de la presentacion

Nos decantamos por un nivel 2: un caso de mediana extensiéon —ya que se pre-
sentard informacion facilitada por dos informantes—, que no contendra toda la
informacion pero si la mas relevante —el estudiante tendra que buscar algunos

datos concretos—, con poca informacién extrafia.

A/ N/ X Analitica
Y Conceptual

| % Z Presentacion

Hay que tener en cuenta que el caso que planteamos es el inico del modulo,
por lo que se presenta un supuesto muy general que trata de incluir maltiples
vertientes del derecho de autor aplicado al periodismo digital.

9.3. Estructura del caso

La empresa Informacién Local, S. A. publica el diario de una ciudad peque- Nota

fia, titulado Informacion Local, desde 1980. Una parte de su plantilla estd com-
Todas las razones sociales de

puesta por redactores y fotégrafos que fueron contratados entre 1980 y 1995, este caso son ficticias, y cual-
antes de que se implantase la edicion digital del mismo diario en la WWW, quier parecido con sedes socia-
les de empresas existentes y de
InformacionLocal.com. La plantilla, hasta el momento de crearse la version di- nombre similar no es intencio-
. .. , o . nada, es una mera coinciden-
gital del diario, era de 50 redactores, 10 fotografos y tres dibujantes, ademas cia.

de personal de administracion y servicios. En 1995, cuando se crea la pagina
web del diario, se contratan personas especificamente para la misma, y en el
afio 2000, con el redisefio de la edicion digital, se crea una empresa filial, In-
formacién Local Digital, S. L., que se encarga de la confecciéon de la pagina
web y de contratar a periodistas, fotégrafos e infégrafos para la misma.



CC-BY-NC-ND e PID_00170523 41 Derechos de autor de la obra periodistica en Internet

La situacién en el 2011 es, por tanto, que Informacién Local, S. A. tiene con-
tratadas a 75 personas, entre redactores, fotégrafos y dibujantes-infégrafos, 50
de las cuales lo fueron antes de poner en marcha la edicion digital y 25 con
posterioridad. Los contratos de estos Gltimos ya contemplaban la cesiéon en
exclusiva de los derechos de publicacién en ambas plataformas, la impresa y
la digital. Y la empresa Informacién Local Digital, S. L. tiene contratadas a
15 personas. El convenio colectivo abarca ambas empresas, si bien los trabaja-
dores de Informacion Local Digital, S. L. tienen categoria de administrativos,
al contrario que los periodistas de Informacion Local, S. A., que la tienen de
redactor o de redactor-jefe. Estas altimas categorias laborales, naturalmente,

estdn mejor remuneradas que la de administrativo.

Un grupo internacional, World Wide Newspapers Inc., cuya filial en Espafia
es Grupo World Wide Newspapers, se interesa por adquirir Informacién Local,
S. A. e Informacién Local Digital, S. L., e incorporar la cabecera Informacion
Local dentro de su grupo, tanto la version impresa como la digital. Finalmente,
ambas empresas llegan a un acuerdo: Informacién Local, S. A. se incorpora-
rd al Grupo World Wide Newspapers, aunque mantendra su propia personali-
dad, trabajadores y estructura. Ademaés de inyectar capital, Grupo World Wide
Newspapers pretende que haya sinergias entre todas sus cabeceras (dispone de

mas de 20 diarios en toda Espafia, y casi 100 en el mundo).

Para ello, propone a Informacién Local S. A. y/o Informacién Local Digital
S. L. poder disponer en exclusiva de las informaciones, fotografias, dibujos
e infografias de Informacion Local e InformacionLocal.com, y a su vez ambas
cabeceras dispondran de informacién internacional y nacional del Grupo.

Cuando los responsables de Informacion Local, S. A. y de Informacién Local
Digital, S. L. plantean esta posibilidad, los trabajadores, a través de sus repre-
sentantes (el comité de empresa) plantean algunas cuestiones:

¢ Si las informaciones propias de Informacion Local e InformacionLocal.com
pueden ser utilizadas por otros medios del Grupo World Wide Newspapers
(Espafia), si se han contemplado los derechos morales. Si se reproducen
tal cual, esta claro que habra de mencionarse al autor de la noticia, foto-
grafia o graficos, pero si se emplea para completar informaciones de otros
periodistas de las cabeceras del Grupo World Wide Newspapers (Espafia)
quieren saber como se respetaran los derechos morales de paternidad, in-
tegridad y otros que pudieran plantearse.

e Si las informaciones propias de Informacion Local e InformacionLocal.com
pueden ser utilizadas por otros medios de World Wide Newspapers Inc.
(es decir, por medios internacionales). Estdn igualmente preocupados por
los derechos morales, sobre todo en aquellos medios del grupo que son
americanos o ingleses, donde la empresa puede ser considerada la autora

de las informaciones, no asi en Espafia.
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e Asimismo, por lo que respecta al uso de sus informaciones, los periodistas
de Informacién Local, S. A. y de Informacién Local Digital, S. L. pregun-
tan si, en el caso de que deban ser traducidas a otros idiomas, se ha con-
templado si sus derechos se veran afectados, si deben pedirles permiso o
si tienen derecho a reclamar algtn tipo de compensacion.

e A los trabajadores se les ha dicho que sus contratos no sufrirdn modifica-
ciones, puesto que siguen trabajando para Informaciéon Local, S. A. y para
Informacién Local Digital, S. L., pero dichos contratos no prevén la cesién
de su obra a terceros. Se preguntan coémo sera posible ahora que se puedan
ceder a Grupo World Wide Newspapers, y si este grupo pretende, a su vez,
poder negociar con otras empresas y grupos diferentes la reproduccion de
sus obras. Los contratos de los periodistas contratados antes de 1995, por
otra parte, ni siquiera contemplan la reproducciéon de su obra (impresa)
en InformacionLocal.com, aunque siempre se ha hecho de comtn acuerdo
y conociendo los trabajadores que su obra se reproducia en el medio digi-
tal. Ahora, sin embargo, se preguntan si no habria que establecer clausulas
adicionales en sus contratos, ya que su obra va a ser reproducida en otros
medios digitales.

e Finalmente, Grupo World Wide Newspapers, como persona juridica, ne-
gocia la cesion de sus noticias a empresas de press clipping, y los periodistas
de Informacién Local, S. A. y de Informacion Local Digital, S. L. se pregun-
tan si sus obras también estaran reproducidas en este tipo de resimenes de
prensa. Entienden que al estar contratados para estas empresas y no direc-
tamente para Grupo World Wide Newspapers, estos derechos deberian ser
igualmente negociados. También se preguntan si es el mismo caso cuando
sus obras sean reproducidas por empresas con animo de lucro o por los
gabinetes de comunicacion de las instituciones puablicas de su area de in-
fluencia. Si, como parece légico y ahora indica la ley, se debe compensar
econdmicamente, jquiénes deben ser los compensados: las empresas o los
autores?

Los representantes de las empresas Informacioén Local, S. A. y de Informacién
Local Digital, S. L. informan a los representantes del Grupo World Wide News-
papers, que les dicen que esperan algan tipo de propuesta por su parte para
poder negociar estos extremos. Por lo tanto, los representantes de Informa-
cion Local, S. A. y de Informacion Local Digital, S. L. comunican a su Comité
de Empresa y a su Servicio Juridico que seria conveniente que mantuviesen
una serie de reuniones para poder trasladar una propuesta conjunta a Grupo
World Wide Newspapers. Acuerdan, en la primera reunion, que los abogados
presenten un informe y que el Comité de Empresa presente otro, y a partir
de esos documentos, comenzaran a ver coincidencias y diferencias y trataran

de llegar a una propuesta comun consensuada. De forma previa, los abogados
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de la empresa presentan un resumen de casos que consideran que pueden ser
de aplicacion para la resolucion del problema (los que presentamos en las re-
ferencias a la jurisprudencia asociada al caso).

Téngase también siempre presente el Texto Reformado de la Ley de Propiedad
Intelectual 1/1996.

9.4. Definicion de las alternativas

La resolucion del caso consiste en adoptar uno de los papeles, el de los aboga-
dos de la empresa o el de los representantes de los trabajadores, examinar las
posibilidades, y presentar sendos documentos para su discusion.

Las preguntas fundamentales a que habra que responder son:

e ;Qué derechos morales pueden estar afectados, por qué y de qué mane-
ra? En concreto, jqué ocurre con los derechos de paternidad y de integri-
dad de la obra? Eventualmente, sobre todo en aquellos trabajadores con-
tratados antes de la puesta en marcha de la edicién digital, ;tendrian ac-
ceso a la obra si dejasen la empresa debido a la entrada de un nuevo gru-
po? (Qué podrian alegar? ;Podrian pedir la digitalizacién de sus obras?
¢Llevarla a cabo ellos mismos? ;En qué términos habria que plantear es-
tas soluciones? ;El derecho moral de modificacién de la obra puede verse
afectado? ;Podrian los periodistas o fotografos de Informacion Local o de
InformacionLocal.com solicitar que sus obras salgan del mercado?

e ;/Qué derechos patrimoniales se verian afectados con la nueva situacién?
¢El de distribucién, comunicacién publica, puesta a disposicion? En espe-
cial, ;como se gestionaradn los derechos de transformacioén de las obras,
en sus diferentes formas, que pasen a formar parte de otras obras —infor-
maciones, reportajes, especiales digitales—, o que sean traducidas? Si Gru-
po World Wide Newspapers decidiese digitalizar la hemeroteca de dia-
rios impresos de Informacion Local y ponerla a disposicion de los inter-
nautas en su propia pagina web, o diese un enlace a la pagina web de
InformacionLocal.com, jafectaria esto a los derechos de los periodistas que

trabajaron para la version impresa del diario?

e ;Como podria el Grupo World Wide Newspapers hacerse con los dere-
chos de las obras de los periodistas y fotografos de Informacion Local e
InformacionLocal.com de cara a negociar a su vez la cesion de derechos de
reproduccion a determinadas empresas de press clipping? ;Deberian recla-
mar los trabajadores algtn tipo de compensacién? ;Deberian considerar
los trabajadores algin tipo de excepcion cuando la reproduccién se haga
por parte de los gabinetes de comunicacion de instituciones publicas sin

animo de lucro?


http://www.mcu.es/propiedadInt/docs/RDLegislativo_1_1996.pdf
http://www.mcu.es/propiedadInt/docs/RDLegislativo_1_1996.pdf
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e /Coémo deberian plasmarse estos acuerdos a los que se llegue dentro del
grupo Informacion Local, S. A.: convenio colectivo, acuerdos individuales,

clausulas contractuales nuevas...?

La conclusién consistira en la redacciéon de un informe conjunto consensuado
por empresa y trabajadores de Informacion Local, S. A. y de Informacién Local
Digital, S. L. para ser elevado a Grupo World Wide Newspaper.

9.5. Jurisprudencia de aplicacion al estudio de caso

Se puede acceder a esta jurisprudencia a través de la base de datos Westlaw,
antigua Aranzadi.

e Sentencia nam. 237/1999 del Tribunal Supremo al Recurso de Casacion
num. 2935/1994.

¢ Sentencia del Tribunal Supremo de 6 de noviembre de 2006 [...].

e Sentencia de la Audiencia Provincial de Barcelona al Recurso de Apelacién
nam. 384/2001.

e Sentencia del Tribunal Supremo al Recurso ntm. 1128/1991.

¢ Sentencia de la Audiencia Provincial de Madrid, 25 de mayo de 2004 [...].

Para completar el caso de estudio se ha creado un articulo especifico de un
documento ficticio, tal y como se refleja a continuacion:

e Convenio colectivo de la empresa Informacién Local, S. A.
Articulo 45. Clausula de conciencia y derecho de autor.
La Direccién de la Empresa Informacién Local, S. A. y sus sociedades filia-
les reconoce y ampara el derecho de los trabajadores de la informaci6on a
guardar el secreto profesional y a invocar la cladusula de conciencia y el
derecho de autor cuando el desempefio de sus labores profesionales lesio-

ne sus convicciones.
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La Vanguardia. Estatuto de redaccion de La Vanguardia. Disponible en linea.
NYTimes.com. Terms of Service. Disponible en linea.

Puablico.es. Aviso legal. Disponible en linea.

Legislacion, convenios, casos y sentencias

Real decreto de 24 de julio de 1889 por el que se publica el Codigo Civil.


http://www.elmundo.es/elmundo/2009/09/28/navegante/1254136000.html
http://www.wan-press.org/ce/previous/2001/congress.forum/forum/valkaaja.html
http://www.periodistas.org/opi/derechosautor/archivos/tesis_derechos_autor_periodismo.pdf
http://www.periodistas.org/opi/derechosautor/archivos/tesis_derechos_autor_periodismo.pdf
http://www.abc.es/contacto/aviso-legal.asp
http://www.cadenaser.com/aviso-legal/
http://www.periodistes.org/documents_estatuts_marc_redaccio
http://www.ccma.cat/regulacio/Estatut%20professional.pdf
http://www.ccma.cat/regulacio/Estatut%20professional.pdf
http://www.europapress.es/avisolegal.html
http://www.ft.com/servicestools/help/terms
http://www.guardian.co.uk/help/terms-of-service
http://www.comisiondequejas.com/Otras_Normas/Estatutos_Redaccion/Relacion/Estatuto3.htm
http://www.nytimes.com/content/help/rights/terms/terms-of-service.html
http://www.publico.es/avisolegal/
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Real Decreto Legislativo 1/1996, de 12 de abril de 1996, por el que se aprueba el Texto Re-
fundido de la Ley de Propiedad Intelectual, regularizando, aclarando y armonizando las dis-
posiciones legales vigentes sobre la materia.

Directiva 2001/29/CE del Parlamento Europeo y del consejo, de 22 de mayo de 2001, relativa
a la armonizacion de determinados aspectos de los derechos de autor y derechos afines a los
derechos de autor en la sociedad de la informacion.

Convenio de Berna para la Proteccion de las Obras Literarias y Artisticas del 9 de septiembre
de 1886.

Tasini et al vs. New York Times. Decision de la Corte Suprema de los Estados Unidos.
Shetland Times vs. Shetland News. Edimburgo.

Fallo de la Corte Suprema de los Estados Unidos, de 25 de junio de 2001, a favor de los
periodistas autbnomos.

Caso Volkrant. Holanda.
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