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Resumen

El objetivo del proyecto es disefiar y presentar una propuesta para implantar una app y una web
responsive design que facilite la practica del Trail Running, carreras de montafia tanto a pie como en
bici. Se va a hacer un disefio moderno, ligero y util con el objetivo de crear una marca y dar las pautas
de marketing para su implantacion con éxito, siguiendo los principios SEO para obtener buenos
resultados en el posicionamiento.

Mediante la app se tendra acceso a las caracteristicas del hardware del movil, cAmara, GPS, agenda y
dispositivos de almacenamiento. No es necesaria una conexion a internet para que funcione y el
usuario podra planificar las rutas, hacer seguimientos, actualizar o incluso compartir. La web ofrecera
un apoyo complementario para la publicidad y consolidacién de la marca con alguna funcionalidad
afiadida para compartir las experiencias, dudas o recomendaciones entre los usuarios en un foro.

La APP disefiada se va a implantar correctamente en dispositivos con sistemas operativos maviles:
Android, I0S y Windows Phone con lo que se cubre la mayor parte del parque de dispositivos
existente, quedando el margen dispositivos con sistemas operativos menos extendidos.

El objetivo del proyecto es presentar una propuesta completa para el desarrollo del producto. Antes de
ejecutar el proyecto se deberia evaluar la conveniencia de su puesta en marcha en funcién de la linea

estratégica, los costes, impacto, promocion...

Abstract

The objective of the project is to design and present a proposal to implement an app and a web
responsive design that facilitates the practice of Trail Running, mountain races on foot or by bike. It will
make a modern, light and useful design with the aim of creating a brand and giving the marketing
guidelines for its successful implementation, following the SEO principles to obtain good results in the
positioning.

The app will have access to the hardware features of the mobile phone, camera, GPS, calendar and
storage devices. An internet connection is not necessary in order for it to work and the user can plan the
routes, follow up, update or even share. The web will offer complementary support for the publicity and
consolidation of the brand with some added functionality to share the experiences, doubts or
recommendations among the users in a forum.

The designed APP is going to be implemented correctly in devices with mobile operating systems:
Android, 10S and Windows Phone which covers most of the existing device pool, leaving the margin
devices with less extended operating systems.

The objective of the project is to present a complete proposal for the development of the product. Before
executing the project, the advisability of its implementation should be assessed according to the

strategic line, costs, impact, promotion ...

Palabras clave

Movil, Internet, App, Running, Trail, Montafia
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Notaciones y Convenciones

El formato de las Figuras es Arial 8. Ejemplo: Figura 1. Esta es una figura.
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Capitulo 1: Introduccion

1. Introduccion/Prefacio

En los tiempos que corren en los que el marketing digital es una de las principales estrategias a seguir
para implantar con éxito un proyecto no hay que descuidar las etapas iniciales de desarrollo y gestién
para evitar desvios econémicos o de calidad, imprescindibles también para conseguir el objetivo
marcado.

La tematica del proyecto surgio por mi aficion a la montafia, el trekking es uno de mis hobbies y en mi
entorno son muchos los que se han animado a participar en las carreras de Trail, tanto por disfrutar de
los paisajes como de la compafiia, ya que es un deporte en el que mas que la competicion prima el
disfrute personal. A nivel profesional creo que hoy en dia al plantear un proyecto informatico es muy
importante dedicarle tiempo al disefio, planificacion e implantacién, intentar que los productos
obtenidos ademas de calidad sean de gran usabilidad y representen una experiencia satisfactoria para
el usuario, lo que implica ponernos en el lugar de los mismos y recoger su feedback, con el animo de
mejorar y evolucionar.

Las plataformas mdviles en las que se propone la implementacién son Android e IOS, porque el
objetivo es llegar al maximo niimero de personas posibles ya que hay que tener en cuenta que la cuota
de mercado de estas plataformas mdviles es del 96.8%. Los dispositivos Android son los mas
dominantes ocupando un 82.2% de la cuota de mercado, seguido por Apple con un 14.6%. Blackberry
y el resto no se tienen en cuenta por el escaso impacto que tendria a nivel de usuarios.

El disefio web adaptable se ha vuelto muy popular, pues es una técnica que proporciona una solucion
web Gnica que puede manejar la visualizacién web tanto de escritorio como de dispositivos. Se utilizara
Mobile first en el disefio de la web, es un movimiento que ha surgido recientemente; una tendencia
emergente que aln esta por consolidarse. Actualmente, es solo una manera de afrontar el proceso de
disefio y como tal, puede evaluarse la comodidad que se tiene trabajando de esta forma antes de
empezar. La ventaja de esta forma de trabajar es que el pensar en el moévil como punto de partida,
obliga a concentrarse en lo esencial de un producto y a hacer foco solo en lo que tiene sentido para
este dispositivo.

Con una sola version en HTML y CSS se cubren todas las resoluciones de pantalla, es decir, el sitio
web creado esta optimizado para todo tipo de dispositivos: PC, tabletas, teléfonos mdviles, etc. Esto
mejora la experiencia de usuario a diferencia de lo que ocurre, por ejemplo, con sitios web de ancho fijo
cuando se acceden desde dispositivos mdviles. De esta forma se reducen los costos de creacion y
mantenimiento cuando el disefio de las pantallas es similar entre dispositivos de distintos tamafios.
Desde el punto de vista del posicionamiento en buscadores, apareceria una Unica URL en los
resultados de busqueda, con lo cual se ahorrarian multiples redirecciones y los fallos que se derivan de
éstas. También se evitarian errores al acceder al sitio web en concreto desde los llamados social links,
es decir, desde enlaces que los usuarios comparten en medios sociales tales como Facebook o
Twitter, y que pueden acabar en error dependiendo de desde qué dispositivo se copid y desde qué

dispositivo se intenta acceder a ese enlace.
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2. Descripciéon/Definicion

El Trail Running es un deporte exigente e interesante, que consiste en correr “fuera de pista”, por
senderos de montafia, huellas, rastros o caminos secundarios, a través de montafias, cerros y montes,
cruzando arroyos y rios, con grandes trepadas y abruptas bajadas. A nivel mundial se organizan
muchas carreras de Trail Running. Debido a que la historia de las carreras de montafia como deporte
organizado es relativamente reciente, son muy pocas las entidades organizadoras establecidas.
Aunque es un deporte que esta en auge y cada vez son mas los participantes y aficionados a este
deporte.

En comparacién con las carreras de atletismo en general, a menudo existe un menor nimero de
participantes, siendo también limitado su cupo. Esto se debe a varias razones como la estrechez de los
senderos, las limitaciones de los parques nacionales por donde muy a menudo se atraviesa, la
seguridad y el cuidado del medio ambiente donde esta se desarrolla. Por eso es fundamental preparar
bien las carreras y disponer de herramientas para facilitar esta labor, ya que la montafia es méas
imprevisible que el asfalto, un buen GPS y prediccion meteoroldgica fiable son dos basicos (must).
La aplicacion va a cubrir las necesidades basicas de posicionamiento y seguimiento de tracks
mediante GPS, se podran visualizar/guardar/cargar recorridos y entrenamientos propios o de otros
usuarios, asi como hacer una planificacion de las carreras. También se tendra acceso a la prediccion
meteoroldgica para seleccionar tanto la ropa, calzado méas adecuado asi como el material técnico
complementario, linterna, gorras, chubasqueros. También se va a hacer un seguimiento de la
frecuencia cardiaca y el ritmo de carrera, en las carreras de montafia es un dato muy importante sobre

todo porque en las pendientes hay que mantener un ritmo y no llegar exhaustos a la cumbre.
Las tareas a realizar para obtener los productos son las siguientes:

o Disefio de la app y web (MendiTrail4All)

e Estudio de Viabilidad/Competitividad

e Planificacion del Proyecto, FECHAS/HITOS
¢ Impacto-Posicionamiento WEB

e Marketing-Implantacion
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3. Objetivos generales

El objetivo del proyecto es disefiar una app y una web Responsive para el Trail Running, carreras de
montafia tanto a pie como en bici. Ademas también se van a implementar diferentes fases e hitos
claves en la planificacion, disefio, gestion y marketing e implantaciéon. Se va a hacer un disefio
moderno, ligero y Gtil con el objetivo de crear una marca y dar las pautas de marketing para su
implantacion con éxito, siguiendo los principios SEO para obtener buenos resultados en el
posicionamiento.

Desde la app ademas de hacer un seguimiento de los entrenamientos se podran descargar/modificar
recorridos marcados por terceros, publicar/guardar rutas personales con coordenadas GPS, obtener
listados con las proximas carreras, llevar control de tiempos y recorridos, participar en un foro para
compartir experiencias y anotaciones sobre tracks, consultar la prediccién meteoroldgica... la pagina
web dispondra de la misma informacién que presenta la app y el disefio sera Responsive por lo que la
visualizacién no va a depender del dispositivo con el que se esta visualizando, la apariencia de las
paginas web se va a adaptar de forma automatica.

3.1 Objetivos principales

Objetivos de la aplicacion/producto/servicio:
e Tener un sitio web movil rapido y agil
e  Optimizacion de la visibilidad
e Generar una experiencia de usuario homogénea
e Ser app referente en el mundo Trail entrenamientos y carreras

Objetivos para el cliente/usuario:

e Tener una navegacion simple e intuitiva

e Facilidad en el uso diario
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4. Metodologia y proceso de trabajo

La metodologia de trabajo se ha basado primero en realizar un pequefio estudio sobre el disefio mobile

first y responsive design para disefiar tanto la app como la web.

En un segundo paso se ha realizado un estudio de mercado para visualizar otras apps ya disefiadas de

la misma tematica y posible competencia para poder ofrecer a los usuarios un entorno mas conocido.

En tercer lugar se ha procedido a disefiar el producto, un producto nuevo para poder dotar de
versatilidad, homogeneidad y poder disefiar desde O el interface. Se ha utilizado una herramienta
llamada JustinMind Prototyper 7.4.0 utilizada en el desarrollo de prototipos para conseguir un resultado

mas real y visual.

Finalmente se ha hecho el estudio SEO/Marketing para analizar los criterios que se deben tener en

cuenta tanto en el disefio como en la promocion de la marca y del producto.
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5. Planificacion

En la tabla inferior se muestra la planificacién de las diferentes entregas del proyecto desde la PEC1 a

la PECS5. La ultima tarea es una planificacion que estima el desarrollo final y puesta en produccion del

producto que no se englobaba en este proyecto.

Nombre Tares “Duractn | comienzo | Fin |

PEC1
Titulo y Palabras Clave
Resumen Propuesta
Justificacién y Motivacién
Entrega PEC1
PEC2
Estado del Arte/Mercado
Objetivo y Alcance
Planificacién
Entrega PEC2
PEC3
Elegir Herramienta Disefio
Definicion contenidos
Disefiar Menus APP
Entrenamientos
Rutas
Foro/Tiempo/Agenda
Disefiar Menus WEB
Entrenamientos
Rutas
Foro/Tiempo/Agenda
Entrega PEC3
PEC4
Analizar Técnicas SEO
Disefio SEO
Completar PEC3
Disefio SEO
Estudio Marketing
Memoria Proyecto
Entrega PEC4
PEC5
Correcciones Finales
Monetizacidn
Completar PEC4
Memoria
Video Presentacion
Presentacion
Entrega PEC5

76 dias
11 dias
2 dias
2 dias
8 dias
1 dia
10 dias
4 dias
2 dias
4 dias
1dia
20 dias
2 dias
4 dias
9 dias
2 dias
2 dias
5 dias
5 dias
1 dia
1dia

2 dias
1 dia
20 dias
7 dias
3 dias
7 dias
1dia
1dia

1 dia
1dia
15 dias
4 dias
1 dia

3 dias
6 dias
2 dias
1dia
1dia

lun 26/09/16
lun 26/09/16
lun 26/09/16
mar 27/09/16
jue 29/09/16
lun 10/10/16
mar 11/10/16
mar 11/10/16
lun 17/10/16
mié 19/10/16
lun 24/10/16
mar 25/10/16
mar 25/10/16
jue 27/10/16
mié 02/11/16
mié 02/11/16
vie 04/11/16
mar 08/11/16
mar 15/11/16
mar 15/11/16
mié 16/11/16
jue 17/11/16
lun 21/11/16
mar 22/11/16
mar 22/11/16
jue 01/12/16
lun 05/12/16
mié 14/12/16
jue 15/12/16
vie 16/12/16
lun 19/12/16
mar 20/12/16
mar 20/12/16
lun 26/12/16
mar 27/12/16
vie 30/12/16
jue 05/01/17
lun 09/01/17
lun 09/01/17

lun 09/01/17
lun 10/10/16
mar 27/09/16
mié 28/09/16
lun 10/10/16
lun 10/10/16
lun 24/10/16
vie 14/10/16
mar 18/10/16
lun 24/10/16
lun 24/10/16
lun 21/11/16
mié 26/10/16
mar 01/11/16
lun 14/11/16
jue 03/11/16
lun 07/11/16
lun 14/11/16
lun 21/11/16
mar 15/11/16
mié 16/11/16
vie 18/11/16
lun 21/11/16
lun 19/12/16
mié 30/11/16
lun 05/12/16
mar 13/12/16
mié 14/12/16
jue 15/12/16
vie 16/12/16
lun 19/12/16
lun 09/01/17
vie 23/12/16
lun 26/12/16
jue 29/12/16
vie 06/01/17
vie 06/01/17
lun 09/01/17
lun 09/01/17
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Desarrollo Producto 36 dias mar 10/01/17 mar 28/02/17
Desarrollo Producto 24 dias mar 10/01/17 vie 10/02/17
Implantacion del SI 5dias vie 10/02/17 jue 16/02/17
Pruebas del SI 5dias jue 16/02/17 mié 22/02/17
Formacion del SI 3dias mié 22/02/17 vie 24/02/17
Cierre del Proyecto 1dia lun27/02/17 lun27/02/17

Tabla 1: Planificacién de Hitos

La planificacion de hitos ha sufrido variaciones a lo largo del desarrollo del proyecto, sobre todo en la
PEC3 cuando en la revision del disefio Sergio me recomendd profundizar mas el disefio de la app, ya
gue es el producto principal y dedicarle menos tiempo al disefio de la web. Ademas al utilizar como

metodologia Mobile First una vez finalizado el disefio de la app el de la web se ha adaptado levemente.

En la PEC4 también se han tenido que corregir ciertos temas puntuales de disefio y concretar mas el

SEO y Marketing, por lo que las entregas se han adaptado con estas correcciones.

La realizacion de un video de presentacién tampoco estaba contemplada en un inicio, ya que ha sido

un requerimiento posterior por lo que también se ha afadido esta tarea al proyecto.

A continuacién se muestra el diagrama de Gantt con la planificacion final.

1d | [Nombre de tarea ‘D‘ Comienzo ‘ Fin fiepiis 26356016 [100ct'16 [2a0ct'16 [07nov'16. [21n0v16 Tos dic'16 [19.dic'16 Toz ene'17 [16ene17 [30 ene 17 [13feb17 [27feb 17 [13
X1 olstivImls [x ol ilvimlslxlolslelvimls ix olslvivimlslxlolslcivimlsixiolslelvimls [ xlolailu

1 | TFM 76 dias lun /

2 PEC1 11dias lun 26/09/16 lun 10/10/16 PE——

3 Tituloy Palabras Clave 2 dias lun 26/09/16 mar 27/09. [&]

4 Resumen Propuesta 2dias mar 27/09... mié 28/09... n

5 Justificacién y Motivacio 8 dias jue 29/09/16 lun 10/10/1¢ C—

6 Entrega PEC1 1 dia lun 10/10/16 lun 10/10/16 1

7 PEC2 10dias mar 11/10... lun 24/10/16 PEE————

8 Estado del Arte/Mercadc ~ 4dias mar 11/10... vie 14/10/1¢ (4%}

9 Objetivo y Alcance 2dias lun 17/10/16 mar 18/10... a

10 Planificacion 4dias mié 19/10... lun 24/10/1§ (48]

1 Entrega PEC2 1 dialun 24/10/16 lun 24/10/16 1

12 PEC3 20dias mar 25/10... lun 21/11/16 T —

13 Elegir Herramienta Disei 2 dias mar 25/10... mié 26/10... n

14 Definicion contenidos 4dias jue 27/10/16 mar 01/11... 45 ]

15 Disefiar Menus APP 9dias mié 02/11... lun 14/11/1§ E—

16 Entrenamientos. 2dias mié 02/11... jue 03/11/16 n

17 Rutas 2dias vie 04/11/16 lun 07/11/1¢ [ ¢

18 Foro/Tiempo/Agenda  Sdias mar 08/11... lun 14/11/1¢ a5 ]

19 Disefiar Menus WEB Sdias mar 15/11... lun 21/11/16 L

20 Entrenamientos ldia mar15/11... mar15/11. 3

21 Rutas 1dia mié 16/11... mié 16/11... 1

22 Foro/Tiempo/Agenda  2dias jue 17/11/16 vie 18/11/1¢ n

23 Entrega PEC3 1dialun 21/11/16 lun 21/11/16 1

24 PECA 20dias mar 22/11... lun 19/12/16 O —)

25 Analizar Técnicas SEO 7dias mar 22/11... mié 30/11. (4|

26 Disefio SEO 3 dias jue 01/12/16 lun 05/12/1 [~ ]

27 Completar PEC3 7dias lun 05/12/16 mar 13/12... =

28 Disefio SEO 1dia mié 14/12... mié 14/12. 3

29 Estudio Marketing 1diajue 15/12/16 jue 15/12/16 1

30 Memoria Proyecto 1.dia vie 16/12/16 vie 16/12/1¢ 1

31 Entrega PEC4 1dia lun 19/12/16 lun 19/12/16 b

32 PECS 15dias mar 20/12... lun 09/01/17 EE———

33 Correcciones Finales 4dias mar 20/12... vie 23/12/1§ CLu1

34 Monetizacién 1dia lun 26/12/16 lun 26/12/1¢ 1

35 Completar PEC4 3dias mar 27/12... jue 29/12/1¢ [ %]

36 Memoria 6dias vie 30/12/16 vie 06/01/17 -

37 Video Presentacion 2dias jue 05/01/17 vie 06/01/17 (&

38 Presentacién 1dialun 09/01/17 lun 09/01/17 1

39 Entrega PECS 1.dia lun 09/01/17 lun 09/01/17

40 | Desarrollo Producto 36dias mar 10/01... mar 28/02..,

41 Desarrollo Producto 24 dias mar 10/01... vie 10/02/17] [———aa

a2 Implantacién del SI 5dias vie 10/02/17 jue 16/02/17 [§——%]

43 | Pruebasdel S| 5 dias jue 16/02/17 mié 22/02..] (%]

44 Formacién del SI 3dias mié 22/02... vie 24/02/17 (%]

45 Cierre del Proyecto 1dialun 27/02/17 lun 27/02/17] 1

Figural. Diagrama de Gantt
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6. Presupuesto

En el presupuesto se incluye tanto el disefio que es la parte que se ha trabajado en este proyecto como
el desarrollo de la app y la web, ademas del estudio y andlisis SEO y de Marketing

El proyecto se desarrolla durante unos 4 meses por una persona que hace las funciones de Analista y
Programador. El coste de personal es de 25 euros la hora.

Actividades de Desarrollo | Horas Presupuesto (€ | Personal |
Disefio Gréafico APP 100 2500  Analista/Programador
Disefio Grafico WEB 60 1500 Analista/Programador
Andlisis Marketing SEO 60 1500  Analista/Programador
Desarrollo contenidos para sistema 200 5000

operativo Android e 10S Analista/Programador

Desarrollo contenidos WEB 100 2500

Responsive Design Analista/Programador

Gestion, pruebas y documentacion 60 1500 Analista/Programador

Tabla 2: Presupuesto

TOTAL: 14500€
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7. Estructura del resto del documento

Breve descripcién de los otros capitulos de la Memoria.

Capitulo 2. Estado del arte, situacién actual del sector. Analisis de mercado del Trail Runing realizado y
descripcion de diferentes aplicaciones que se utilizan en el &rea de la app que se ha disefiado.

Capitulo 3. Disefio. Diagrama de navegacion de la app y ejemplos de uso o guia de usuario.
Explicacion mediante pantallas del funcionamiento y flujo de datos tanto de la app como de la web.

Capitulo 4. SEO y Marketing. Analisis SEO, definicion de caracteristicas a desarrollar y herramientas a
utilizar para asegurar un buen posicionamiento. Plan de Marketing.

Capitulo 5. Conclusiones y Lineas de Futuro.
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Capitulo 2: Analisis

1. Estado del arte

En los ultimos afios el uso de dispositivos méviles como tabletas y teléfonos inteligentes estéa creciendo
a un ritmo increible y la navegacion en Internet mediante estos dispositivos es cada vez mas comun.
Segun el dltimo Informe La Sociedad de la Informacion en Espafia (16) el movil ya es el principal
dispositivo a través del cual los espafioles entran en Internet, con un 88,3% de usuarios. Esto se
resume en la necesidad de crear sitios web adaptados a los distintos dispositivos y no duplicar
contenidos, asi como generar aplicaciones especificas moviles, app que le den valor afiadido a los
productos que se quieran publicitar o comercializar.

Si se tienen en cuenta los datos estadisticos vemos que la prevision del uso de dispositivos méviles
tiene un crecimiento continuo, segin un estudio en 2015 en el mundo habia 7.000.000.000 de
personas y 7.000.000.000 méviles, los dispositivos méviles se utilizan 3 horas al dia de media y el 15%
de ese tiempo se dedica a navegacion web, se emplean 30 minutos al dia navegando desde el mavil.
En 2015 se contabilizaron 563.000.000 nuevos dispositivos y conexiones moviles, y se incrementé en
un 45% la cantidad media de trafico generado/Smartphone, el 47% de las conexiones fueron 4G. La
predicciéon para 2020 es que existan 1.5 dispositivos moviles per capita, 7.600.000.000 de personas en
el mundo y 11.600.000.000 de dispositivos moviles en el mundo, el 72% del trafico total sera 4G y el
72% del trafico se generara por los videos.

Para una empresa o marca el hecho de tener un app y una web responsive design no es excluyente
sino complementaria, cada uno tiene su objetivo tanto de usabilidad como de publico. Una app o
aplicacion mavil es un programa informatico creado para su uso en los nuevos teléfonos inteligentes,
tabletas y otros dispositivos moviles. El objetivo de una web responsive design es disponer de una Web
Unica, es decir, que en la medida de lo razonable, la misma informacion y servicios accedidos a través
de una URL estén disponibles a los usuarios con independencia del dispositivo que estén usando
Para el desarrollo de estas aplicaciones moviles hay que tener en cuenta las limitaciones de los
dispositivos, como el consumo de bateria, la variedad de tamafios de pantalla o las diferentes
configuraciones y datos especificos de software y hardware. El disefio y desarrollo de apps influira
decisivamente en el retorno de la inversion y la experiencia de los usuarios, ayudando a convertir
visitantes en clientes.

Dos de los aspectos mas a tener en cuenta en esta disciplina son el tiempo previsto para la jornada de
entrenamiento y el recorrido escogido para la misma. Para el trail runner es esencial disponer de un
seguimiento en tiempo real de aspectos tan importantes como su ritmo de carrera o la frecuencia
cardiaca que alcanza en cada punto del recorrido. Como servicio afiadido, a cualquier amante del
deporte le gusta que la herramienta que utilice registre datos como los kildbmetros que ha realizado, la
marca que ha conseguido o la ruta que ha escogido.

El Smartphone, un dispositivo que practicamente todo corredor tiene, es un compafiero perfecto de

entrenamiento y puede sustituir en algunas de sus funciones a un reloj GPS.
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El disefio web adaptable, adaptativo, conocido por las siglas RWD del inglés Responsive Web Design,
es una filosofia de disefio y desarrollo cuyo objetivo es adaptar la apariencia de las paginas web al
dispositivo que se esté utilizando para visualizarlas. Hoy dia las paginas web se visualizan en multitud
de dispositivos como tabletas, teléfonos inteligentes, libros electronicos, portatiles, PCs, etcétera.
Ademas, aun dentro de cada tipo, cada dispositivo tiene sus caracteristicas concretas: tamafio de
pantalla, resolucién, potencia de CPU, sistema operativo o capacidad de memoria entre otras. Esta
tecnologia pretende que con un Unico disefio web, se obtenga una visualizacién adecuada en cualquier

dispositivo.
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2. Analisis del mercado

Aunque el trail running es un deporte que se practigue en numerosas ocasiones de manera individual,
el corredor deberia ir siempre acompanado de ciertas herramientas. Para cubrir las necesidades que le
pueden surgir en carrera, existen estas y otras muchas mas aplicaciones que pueden ser de gran

utilidad. A continuacion se muestra un resumen de las mas utilizadas.

2.1 Comparativa de la competencia

1. Endomondo: Es de las aplicaciones mas utilizadas del mundo. Dispone de versiones gratuitas para
todos los sistemas operativos (I0S, Android, Blackberry, Windows Phone y Simbian), por lo que hace
posible que cualquier teléfono con GPS se convierta en un medidor de distancia, ritmo, rutas,
frecuencia cardiaca y altimetria.

Ademés dispone de unas funciones sociales muy funcionales que permiten compartir
entrenamientos con una amplia comunidad ademas de en Facebook y Twitter. Se puede usar también
para otros deportes, puede vincularse con cintas de frecuencia cardiaca, y también detecta

automaticamente pausas al correr.

-
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SPORT | MIN. ALTITUDE MAX. ALTITUDE
AUAnlng wth -20 #t wth 85 ;l
&7 DISTANCE (D DURATION
<',/ 3.50 mies 42:45 /7 TOTAL ASCENT Ny TOTAL DESCENT
£ AV SPEED o MAX. SPEED LT 1311
1 12:13 minmie’ 7' 5:41 minmie ~, WEATHER
~ Cloudy
CALORIES HYDRATION

e e Te— b e

Figura 2. Endomondo

2. Runtastic: Se trata de una App pensada mayormente para corredores, aunque proporciona
multiples datos si se practican otros deportes como por ejemplo ciclismo. Recoge la distancia,
velocidad, ritmo o velocidad media y tiempos por intervalos. Ademas se pueden compartir
entrenamientos en Twitter y Facebook.

Disponible version gratuita para 10S, Android, Blackberry y Windows Phone. A parte dispone de la
version PRO, de pago obviamente, con caracteristicas mas especificas como por ejemplo la
vinculacién con la banda de monitor de frecuencia cardiaca, datos del clima o la posibilidad de obtener
planes de entrenamiento para corredores. Ademas, permite recibir comentarios de animo de amigos

en plena sesion.
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Actividad

Historial

Rutas [Pro]

Entrenamiento por =
intervalos

Planes de Enirenamiento
Story Running
Apps Runtastic Adicionales

Ir a la Tienda

Vuelvete PRO!

Figura 3. Runtastic

3. Strava: Es una de las App mas utilizadas del mundo, aunque tiene mas aficionados procedentes de
otros deportes como por ejemplo el ciclismo. Al igual que la mayoria de las App para movil facilita la
distancia total, la media de velocidad o el ritmo, la frecuencia cardiaca, el desnivel positivo acumulado,
etc.

A parte de todos estos datos mas 0 menos frecuentes, lo que hace diferente a Strava es su apartado
social. La App permite ver cudles son los tiempos mas rapidos de segmentos ya creados por otros
usuarios o también de los que creas libremente. Eso permite realizar un seguimiento de la evolucion
del entrenamiento y de las marcas personales asi como también las marcas de todos los usuarios que
realizan ese tramo.

Se pueden crear grupos de entrenamiento para ver la evolucidn de las salidas de cada uno de ellos y

también participar en retos semanales o mensuales para conseguir atractivos premios.

A Ride

Skeggs, slippin & slidin W, Mateo A. Ortega

5}
Skywoods

- Skylonda MM

21 281 10,356
23 .50

Map dala £2012 Google

Figura 4. Strava

4. Nike+Running: Es de las pioneras entre este tipo de aplicaciones para mavil. Ademas de permitir
colgar las actividades en Facebook y Twitter, también se puede retar a amigos a superar desafios y
superarlos en la tabla de clasificacién. En cada actividad registrada mide la distancia, el ritmo, el tiempo
y las calorias.
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Cuenta con una plataforma online (nikeplus.com) donde se pueden descargar y guardar todas las
actividades. Otra particularidad es la de medir el progreso cada kilémetro con comentarios de audio
mientras corres.

Solo funciona para running, no para otros deportes.

1) P M
T Mg B
T e
506, *.2%... >
R14. 2 =9, -

Figura 5. Nike+Running

5. Runkeeper: Se trata de un entrenador personal de bolsillo, utilizado por una comunidad de mas de
25 millones de personas. Proporciona los mismos datos que la mayoria de aplicaciones anteriores.
Ademas se pueden obtener estadisticas del progreso del entrenamiento por voz mediante auriculares.
A partir del historial detallado de las actividades se pueden medir progresos para conseguir los
objetivos 0 metas. También se pueden seguir planes de entrenamiento y guardar cualquier actividad
en una ruta para poder realizarla en otro momento.
Tiene una funcién social potente permite compartir entrenamientos en Facebook o Twitter, o

activar el seguimiento en vivo (mediante la version RunKeeper Elite).
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[ o | = e
ause - 1110420

Figura 6. Runkeeper

Con respecto a estas apps, Mendi4Trail tiene un disefio mucho més atractivo y sencillo, facilitando
Su uso y acceso tanto en la app como en la web. Donde se dispone de toda la informacion centralizada
y actualizada. Es una aplicacién disefiada por y para todos los amantes del TrailRunning por lo que al
centrarse en esta disciplina reline todas las caracteristicas necesarias para unos entrenamientos y una
preparacion muy detallada. Ademas en esta App se dispone de todos los servicios en 1,

Entrenamiento, Rutas, Tiempo, GPS, Ritmos y Emergencias.
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3. Publico objetivo y perfiles de usuario

El publico objetivo son aficionados y profesionales de las carreras de montafia. Ademas de publico
aficionado al senderismo en general.

En principio el usuario final solo dispone de un perfil una vez que se descarga la app y se registra.
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4. Definicion de objetivos/especificaciones del producto

Mediante esta aplicacion ademas de configurar o planificar el entrenamiento el usuario puede
descargar recorridos marcados con coordenadas GPS en los que se realizan carreras de montafia,
rutas cortas y largas de trekking. Asi como subir y guardar tus propias rutas. El usuario puede acceder

de una forma sencilla y practica a las funciones que se definen a continuacion:

- Buscar rutas de carreras de montafia/recorridos trekking por ubicaciéon, nombre o distancia:
Esta opcidn es muy Util si lo que se quiere es consultar rutas existentes que se puedan adaptar
a nuestra forma fisica o ubicacion.

- Visualizar recorridos de forma interactiva: Se puede hacer una pre- visualizacién con los
diferentes puntos de kms o pendientes.

- Descargar las rutas: Existe la posibilidad de descargar una ruta para imprimirla en el
ordenador por ejemplo si se quiere visualizar en papel o hacer un cartel.

- Prediccion Meteorolégica. Consultar el tiempo o los fenédmenos naturales que pueden
afectar el transcurso del entrenamiento.

- Planificar entrenamientos. Antes de empezar un entrenamiento se puede buscar una ruta y
visualizar el tiempo que va a hacer. Ademas durante el entrenamiento se han afadido las
siguientes opciones que son muy Utiles para llevar el control de la ruta y entretenernos

0 Visualizar el ritmo cardiaco. Esta opcién es muy recomendada sobre todo para tener
controlado el ritmo mientras se hace un esfuerzo fisico mayor, por ejemplo en
pendientes.

0 Activar Cadmara de Fotos

o Escuchar Musica

- Crear tus propias rutas de entrenamiento.

- Compartir rutas en redes sociales

- Emergencia. Es muy importante tener accesible la opcién de hacer una llamada o aviso de

emergencia por si surgiera algin imprevisto en la montafia.

Puablico Final: Aficionados y profesionales de las carreras de montafia. Publico aficionado al
senderismo en general
Informacion

Categoria : Deporte y montafia

Version:1.1

Tamafio:500KB

Compatiblidad:Android

Tipo:Hibrida

Idioma: Espafiol/Euskera/Francés/Catalan
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Capitulo 3: Diseino

1. Diagrama de navegacion App

Se ha realizado un estudio de mercado y analizado otras aplicaciones del sector (apps como Runtastic
o Strava) para disefiar las pantallas de la app Mendi4Trail. La pantalla del Tiempo utilizara la API de

tiempo.com.
Para el disefio de las paginas se ha utilizado el software JustinMind por lo que los recursos de iconos y

algunas imagenes se han seleccionado de su galeria.

A continuacién se muestra el diagrama de navegacion:
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AGENDA TIEMPO SOCIAL EMERGENCIA
A A A A
MENU
INICIO
A 4 A 4
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i i ,l\ Seleccionar ruta
4 Historial PN N
HISTORIAL < b /
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ICorrer N\ DESCRIPCION

~ / Ve ~
( RITMO ) / { @ps )
AN / / . /
= - ENTRENO - -
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~

Busqueda desde
Actividad

RESUMEN

Figura 7. Diagrama de Navegacién
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2. Disefio de interfaces App
En estas imagenes se muestra el disefio de los interfaces principales

MendidTrail

= Mendi4Trail

ACTIVIDAD

b AuTAs RUTA Lo

Carrer

Seleccionar Ruta

Historial

&%  k SOCIAL

* EE‘ 2 P o
" -
R e .. * (B0 61 F o

INICIAR ACTIVIDAD

= MendidTrail MendidTrail
HISTORIAL ENTRENO
¢ € & 6

o pm——"
e 401k 00:50:21 143

A Micade Armbotes 038km DO

y Proska 007km - 4 0519 M om  16m
e GropeUpo 1619km & 8.5 w\( i W ) -

nrm
't 29m
.

Figura 8. Disefio Interfaces |

MendidTrail

= Mendi4Trail = MendidTrail
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* SOCIAL
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x
&  * EMERGE]

MendidTrail
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e

Cortas distancias

510 km

Nedia Maraton

Maraton [ e

ouas itancins [ o=

Figura 9. Disefio Interfaces Il
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3. Guiadel producto App

El disefio de interfaces se ha realizado utilizando la herramienta JustinMind de prototipado.

El acceso a las pantallas se realiza mediante las opciones de mendu, para acceder al menu Inicio desde

cualquier pantalla hay que seleccionar el icono de la izquierda del menu superior. Y para acceder a la

pantalla inmediatamente superior se pincha la flecha « gue esta a la izquierda del titulo de la
pantalla actual.
Mediante la lupa hacemos busquedas sobre la aplicacién y mediante el icono de los 3 puntos de la

derecha H se pueden configurar pardmetros en cada pantalla.

= Mendi4Trail Q
- ACTIVIDAD

Figura 10. Barra titulo APP

A continuacion se muestra la pantalla del mend principal. En ella se encuentra el enlace a las

funcionalidades que se pueden acceder:

e Entrenamiento

e Agenda
e Rutas
e Tiempo
e Social

e Emergencia

Mendi4Trail
'
f

TIEMPO

SOCIAL

EMERG

Figura 11. Inicio APP
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1. ENTRENAMIENTO

Una vez seleccionada la opcién Entrenamiento en el menu se pueden ver las siguientes opciones:

e Correr
e Seleccionar Ruta
e Historial
=  Mendi4Trall
&, ACTIVIDAD
4 correr
M Seleccionar Ruta
[L] Historial
INICIAR ACTIVIDAD
Figura 12. Entrenamiento APP
1.1 Correr

Mediante esta opcion el usuario inicia un entrenamiento sin un recorrido preestablecido, la app va
guardando la ruta mediante coordenadas GPS y el usuario tiene la opcion de guardarlo una vez
finalizado.

1.2 Seleccionar una ruta

Mediante esta opcion el usuario puede seleccionar y hacer blsqueda por ubicacién, longitud,
dificultad u otros parametros establecidos. Por defecto la aplicacion muestra un listado de las rutas

disponibles siguiendo los criterios seleccionados por el usuario en la configuracion.
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L Favorabie
f Santanyi - Santanyi
Yol PERE 85
£ Favorable
[ | Palma - Palma
b ¢ 49 I T4 m
Aceptable
= | Can Pastilla - Palma
KON LA A 79k
= Aceplable
=1 Alhaurin de la Torre - Ardales
* N idss 72k
el Aceptable
Soller - Soller
* ¢» R 6Tkn
Aceptable

¥ Nombre W Ubicacion ¥ Dificultad ¥ Kms

Figura 13. Buscar Ruta APP

Si se quiere realizar una bisqueda de la ruta se puede utilizar la lupa que aparece a la derecha en el
menu superior, se puede buscar tanto por nombre de ruta como por ubicacién o dificultad, ya que la
blusqueda se hace sobre todas las caracteristicas de cada ruta.

La dificultad es un campo que se completa en la descripcién de la ruta como dificultad técnica y se tiene
en cuenta la distancia y el desnivel. Las opciones son: Adverso, Moderado, Aceptable, Favorable que

van de mas dificultad a menos, donde favorable es la mas asequible para un estado de forma medio.

El resultado se puede ordenar por los parametros de la parte inferior de la pantalla en orden
ascendente o descendente, Nombre, Ubicacion, Dificultad y Kilémetros.

Se puede limitar la busqueda para Visualizar todas las rutas o Visualizar sélo las favoritas, mediante
el icono de los 3 puntos de la derecha en la barra de titulo.

Mendi4Trail

Figura 14. Buscar Ruta Opciones
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=  Mendi4Trail Q

LY RUTAS

Figura 15. Buscar Ruta Menu APP

Al pinchar sobre una ruta en la siguiente pantalla se muestra el resumen y la descripcion superpuesta
en una imagen de googlemaps. También se muestran otras caracteristicas de la ruta como son:

¢ Nombre de la Ruta

e Tiempo: Tiempo medio necesario para completarla
¢ Coordenadas GPS

e Fecha se Subida: En caso de haberla completado fecha de la Gltima subida
e Fecha de Realizacién: Fecha de creacion de la ruta

El asterisco al lado del nombre de la ruta si es rojo significa que esta marcada como favorita si es gris
quiere decir que no es favorita. Para cambiar es estado simplemente hay que pinchar sobre el icono.
Los iconos de la parte inferior derecha muestran la distancia en llano, en pendiente y en bajada. Si la
ruta es circular o no y cudl es la altitud del punto méximo y del minimo, asi como la dificultad media.

Esta ruta también se puede compartir en las redes sociales (Facebook, Twiter, Whatsapp) con el

icono < dela parte derecha bajo el titulo y guardar en el dispositivo con el icono L3y

= Mendi4Trail

oo . :
Y Serantes

Tiempo: —

7,28 km No
una hora 18 minutos O
Coordenadas: L H8m 4 S66m
677
Fecha de subida: —, 36m + amm

18 de septiembre de 201
Fecha de realizacion:  pificultad técnica:
septiembre 2013 @ Mo

INICIAR ACTIVIDAD

Figura 16. Ruta Descripcion APP

Una vez que se selecciona una ruta ya se puede proceder a Iniciar actividad, en ese momento se
muestra la pantalla de entreno. En esta pantalla se muestra el tiempo de duracién del entrenamiento, el
ritmo cardiaco, el tiempo medio del km y la distancia recorrida. También se muestra una pequefia

imagen con el resumen de la pendiente del recorrido realizado. En cualquier momento se puede
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pausar o terminar el entrenamiento, si se ha tenido que detener por un momento puntual, una vez

seleccionado el botdn pausar se mostrara el texto CONTINUAR para seguir la actividad.

= Mendi4Trail
*~ ENTRENO
Q € A ®
TIEMPO RITMO CARDIACO

00:50:21 7143

TIEMPO MEDIO KM

92.54

DISTANCIA

8.5

PAUSAR TERMINAR
g U

Figura 17. Entreno APP

En la barra inferior al titulo se puede acceder a mas opciones durante el entrenamiento.

=  Mendi4Trail Q i

« ENTRENO
Q « A ®

Figura 18. Entrenamiento Opciones

Desde esta pantalla se puede ver las coordenadas GPS en las que nos encontramos, acceder a la
aplicacién de musica disponible en el dispositivo, a la cAmara de fotos y visualizar una pantalla donde

se muestran los detalles de ritmo cardiaco, pulsaciones, calorias consumidas o pasos.

® visualizamos el ritmo cardiaco, las pulsaciones que se tienen en el momento

Mediante el icono
segun las coordenadas GPS y el recorrido. También se pueden visualizar otros datos como calorias

consumidas, ritmo o velocidad.
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Mendi4Trail

RITMO

General: 7,27 km

0455  172pn

Ritmo cardiaco
prom.

95m

287 m

Ritmo prom.

Figura 19. Ritmo entrenamiento APP

Begofia Suarez

Al terminar la actividad se muestra una pantalla con el resumen, se le puede afiadir un nombre y

guardar mediante las opciones que se ofrecen en el icono de los 3 puntos del titulo y se puede

compartir por redes sociales, Facebook, Twiter, Instagram mediante el icono correspondiente que se

encuentra justo debajo a la derecha.

-

km

3

Mendi4Trail
RESUMEN <
itmn a4 b
Nombre:
| 1
T43 : TZm  T3m  To4
04:33 ' 6m 21m 157

Figura 20. Entreno Resumen APP

El listado se puede ordenar por los criterios que estan en la parte inferior de la pantalla. En funcién de

la distancia total de la ruta se ordena de forma ascendente o descendente, también se puede elegir el

Intervalo (1km, 2 km,...) para calcular el Ritmo que se ha seguido en ese tramo y se puede ordenar

también por ese ritmo.
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¥ 4 & 5
- RESUMEN <
km  Ritmo a4 "o '@

1 05:03 22m 7m 161
2 04:44 12m 13m 164
3 04:33 e 6m  21m 157
4 05:09 Im 16m 171
S 05:05 25m im 153
6 04:54 15m 8m 149
¥ Distancia ¥ Intervalo W Ritmo
3 O O

Figura 21. Resumen entrenamiento APP

1.3 Historial

Begofia Suarez

Al seleccionar esta opcién se ve un resumen de las rutas realizadas, fecha, tiempo y recorrido. Se

puede marcar como favorita por si se quiere repetir en otra ocasion, y tal y como se hace al seleccionar

las rutas se pueden filtrar las favoritas mediante el icono de los 3 puntos de la parte superior. Las

favoritas se representan con la estrella en rojo. También se puede compartir en las redes sociales

mediante el icono correspondiente.

El listado se puede ordenar por Nombre, Ubicacién, Periodo (Fecha, mes, afio) o por Kms. En la parte

superior del listado se muestra un resumen del periodo, los kms totales de ese periodo y el nimero de

actividades realizadas en el mismo periodo.
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+ Bardenas Reales 4,01 #m
Y Mirador Amboto 0,28 km
Y Prueba 0,07 km
Y Grupo Upo 16,19 km ﬂ

W Nombre W Ubicacion W Periodo ¥ Kms

Figura 22. Historial Rutas APP

2. AGENDA

La agenda se puede compartir con otros usuarios y marcar los eventos deportivos o sociales de forma
comun.

Si se configura mediante la opcién de los 3 puntos a la derecha del titulo, en la agenda se pueden
marcar los dias en los que estd planificada una actividad y cual es la actividad programada,
entrenamiento, carrera o incluso citas personales.

Se puede seleccionar un color para cada opcién y tanto los colores de cada actividad como los eventos

asociados se pueden modificar en el menu de opciones.

=  Mendi4Trail

) 1B ) 15 @® 17 @

19 20 21 2 23 4 25

% 27 28 29 30 AN

@ Entrenamiento @ Eventos

(® Carreras ® citas

Figura 23. Agenda APP
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Para afiadir un evento hay que seleccionar el dia y la opcién correspondiente para completar los datos

de tipo de evento, lugar, provincia, hora de salida, N° participantes, organizador, kilometros y

comentarios. Todos ellos son opcionales por lo que el usuario completa los que quiera.

Mendi4 Trail

Z

Basque Ultra Trail
-
J i
Tipo Evento -
Lugar: Bilbao-Vitoria/Gasteiz
] 2 Provincia: Bizkaia
Comunidad: Euskadi
] 9 Hora de salida: 24 de febrero de 2017 3 las 24:00
W° participantes: 500 por carrera
Organizador: Trail 52 Sport Mendi Kluba
26 Km: 70 Km
Comentarios
Buena organizacion
®

3. RUTAS

Figura 24. Agenda Opciones APP

Mediante esta opcion se buscan, ordenan y visualizan rutas realizadas por otros compafieros, o las

propias que se pueden guardar una vez finalizada. Al seleccionar una ruta se muestra un resumen del

recorrido, duracién, dificultad, pendiente. Este proceso y sus opciones son las mismas que se siguen al

seleccionar una ruta para entrenar con la excepcion de que en este caso no se inicia actividad una vez

seleccionada la ruta, sino que se puede compartir o guardar.
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Figura 25. Buscador Rutas APP

o==o 7,28 km
3Mém

o 336m

Dificultad técnica:
® Moderado
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4 st6m

4 282m
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Al entrar en esta pantalla se ve la prediccion del tiempo para la Ultima ciudad seleccionada, se puede

seleccionar para una ciudad en concreto y para el mismo dia o varios dias vista.

Mendi4 Trail

& Mafana

@ e

Jueves

24 MAR!

Viernes

Figura 26. Tiempo APP

06mm T76° 43°

150 42°
T8 1t
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Si se hace una busqueda con la lupa que se encuentra en la barra del titulo de la app se selecciona la
localidad nueva o se selecciona una que esté en favoritos. También se pueden visualizar otros
fendmenos atmosféricos como lluvia, humedad, cota de nieve, viento... que nos seran Utiles para
seleccionar la equipacion tanto de las carreras como de los entrenos mediante el icono de los 3 puntos

gue se encuentra en la parte derecha de la barra de titulo H Si se quiere volver a ver la prevision del

tiempo se da la opcidn en el mismo icono de la barra superior.

= Mendi4Trail

| Localidad:

[ C

Favoritos
& Bibao

Figura 27. Tiempo Opciones APP

Si seleccionamos la estrella que esta al lado del icono de compartir en redes sociales la ciudad se
guardara como favorita por lo que al hacer las biusquedas aparecera diferenciado.

Si se visualiza la prevision a varios dias se muestra la posibilidad de visualizar la del mismo dia, y si se
esta visualizando la prevision del dia se dara la opcion de ver la prevision a varios dias mediante el

botén que esta justo encima de la prevision.

Si se selecciona el icono del titulo superior de la derecha H se da la opcion de ver los fendbmenos
atmosféricos si se esta en la previsiéon del tiempo, en cambio si se selecciona la lupa se mostrara la

ventana para buscar por localidad o favoritos.

= Mendi4Trail

02H o @B 8° "

Presién G) 101I1mb
Humedad LY 7%
Cotadenieve #¥  1800m
Niebla === No
Nubosidad 100%
Sensacién 5
Viento - medio 17 Km/h

Viento - racha 32Km/h

03u ‘ 7 ¢ 3Kkmm

Figura 28. Tiempo APP
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5. SOCIAL

La APP dispone de un foro en el que se puede chatear directamente con otros comparieros de deporte
gue tengan la aplicacion instalada y que estén dados de alta o grupos especificos creados con un
grupo de personas.

Con todos ellos se pueden compartir rutas, imagenes y comentarios.

PE

Al entrar en el foro se visualizan los mensajes por categorias y mediante el icono = se pueden
afadir categorias nuevas. Si se selecciona una categoria se visualizan los mensajes asociados y se

pueden escribir comentarios.

. .7 . .7 . . L1
Mediante la opcion de configuracién se puede ir a la pantalla para crear grupos de usuarios ==,

H

~ . . ® L. .,
afiadir usuarios [=para estar en contacto con todos los participantes del foro. También se pueden

seleccionar usuarios “favoritos” a los que se les sigue de forma especial con lo que sus mensajes se
marcan también como favoritos.

“- SOCIAL

[l
FaN

Categorias

Cortas distancias

0 0

5-10 km pultlm: CARRERAS SOLIDARIAS A -
5 = = ddtcamaul19,

9

Media Maraton

] (]

Maraton (ktimo: | MARATON MURCIA 2013
: . LS odannst,
Otras distancias E Rtimo: trais de montad
¥ | tuanken2810,

Figura 29. Social Mensajes APP
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- SOCIAL -

‘ Xavier Comes

. Laia Huntsman
A e! Albert Lives

a Imma Gari

@ Joseph Ridge

Figura 30. Social Usuarios APP

6. EMERGENCIA

Begofia Suarez

Mediante esta opcion se envian las coordenadas GPS a la persona que esté asignada por defecto y al

servicio de emergencias configurado. Dependiendo de la ubicacion esta puede modificarse antes de

salir a correr, ya que no es el mismo servicio de emergencias en Euskadi, Catalufia o Suiza por

ejemplo.

= Mendi4Trail

* EMERGENCIA

das GPS a una

to y al servicio de
contacto_emergencias *
servicio_emergencias *

Figura 31. Emergencia APP
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4. Guia del producto WEB

El disefio de la web se ha hecho siguiendo el disefio Mobile First, es similar a la app aunque se afiade
la seccion de noticias que no parece muy operativa para la app y desaparece la de entrenamientos y
emergencia porque estan orientadas a su uso exclusivo desde el movil. En la opcién de visualizar la
predicciébn meteorolégica se emplean mapas interactivos de seleccién de ubicaciones que para la

versién movil podrian resultar muy lentos y pesados.

1. INICIO.

En la pagina de inicio se define la marca, y se introduce al deporte en general. Se proporcionan unos
links para descargar la app. La opcién de entrenamiento esta disponible sélo para la app, ya que desde
la aplicacién web no se desarrollan todos los enlaces con aplicaciones de ritmo cardiaco, emergencia,

camaray GPS.

Inicio Rutas Foro Moticias Tiempo Calendario

Descripcion

E] Tradl Famming &5 1m departs exissme, que cansiste en carrer “fiera de pista™, por senderes de montfia, mellas, rastros o
mMam&&mm\MMWm\mmmMum
ajadas. A mivel = i de Trail Rxmming.

Siguiente paso>

Que es el Trail Runing?

Dihida 2 que I2 histaria de las camreras de montefia camo deports argenizada e relativemente recisnte. son
muy pacas las entidades establecidas. Aunque es un deports que estd en auge y cadavez son
mz]orrnwma\ﬁln'i 5 a este deport

En pmparacion con las cameras de atleti: en general, (n‘_anudoa\.l 12 Un menor numeno de

md.e.do d_l mﬁ:ho bisnte dond 5
disponer de i i 512 labor, va qu
buen GPS v prediccion meteorologica fizble son dos basices (musts)

Dios de los aspectos a tener en cuenta en esta disciplina son el tismpo previsto para la jomada de
entrenamisnto v &l recomido o para la misma. Para el trail raner es esencial disponer deun
seguimisnto anua\r_]:o rzal ds 105 tam importa 0omo 51 ritmo de camera o 1a framencia cardiaca
quealcanza en cada ]:um ido. Como servicio afiadide. 2 cualquier amante del deport
12 herramient re datos coma los kilometros que ha realizado. la marca que ha
lamta que ha esc

p]zmﬁ))nndalz cameras
3 eccionar tanto 1a ropa, calzado ma o
[ .linterna, gomas. chubasqueros. Tambi: T n'_lamo d=]e frecuencia
cardiaca y el ritmao de camers, an las comemes demontefa & un dzto muy importante sobretodo porque en las
pendientes hay que mantener un ritmo ¥ no lleger sxhaustos 2 la cumbre

W sy siore. @8 Ao oo s

© Copyright Mendi4Trail 2016 -

Figura 32. Inicio WEB
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2. RUTAS.

Mediante esta opcion se visualizan y buscan rutas realizadas por otros comparieros, o las propias que

se pueden guardar una vez finalizadas. Aparece un resumen del recorrido, duracion, dificultad,

pendiente, ...

Mendi4 Trail

Rutas
Dispamer de mormacion d todes 125 s dispariiles, reafizades por 1m0 M0 0 Por 00s Compafieros Imficads o3 muy
il pera ahorrar tismpo de planificacion.

Siguiente paso>

Planificador de Rutas

poner de hemamisntas qus facliten su
tTenamisntos cOmo para las camera: ario visnalizar previamente el recomide

v las especificaciones temmicas de lamta. Ya que. en funcion del tismpo met=oralogice. de 12 forma fisicay

del tiempa r=al que 52 dispone s puade optar porunau otra

Descrpcion

A 400 Luoero {3erra Atm ara)
* 5,89 KM - MEDIA

Q

5, [Brsular Gorbes-Aidams Mrua

* | 'gum.:nci-. n
syt des Frades Mandbien:

* 573 - FACIL -

o

Figura 33. Rutas WEB

3. FORO

La APP dispone de un foro en el que se puede chatear directamente con otros compafieros de deporte

gue tengan la aplicacion instalada y que estén dados de alta o grupos especificos creados con un

grupo de personas.
Con todos ellos se pueden compartir rutas, imagenes y comentarios.
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= = Login - Contacto

Mendid Trail

: —
Inici Rutas Foro Noticias Tiempo Calendario
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Mzmems informad 12 nformacim sob TECTICKINeS, COmsEios, femos v nda Jo
0= 58 05 OCUTR que PO mecesiar
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Catgortay
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Modia

Maraton g:u..., .
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Zapatilas Ezm~- Saacam Cartarma 3

. . ereinn

Tecnologia 5..-.,- W1 o peiet
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Entrenamientos “n‘. [——

© Copyright Mendi4 Trail 2016 -

Figura 34. Foro WEB

4. NOTICIAS

Se ha ampliado la seccién social del foro de la app con una seccion de noticias y articulos de interés o
documentacion que para la app no se ha considerado oportuno. Es un valor afiadido a la marca y se

puede ampliar y almacenar mucha informacion de interés para los corredores.
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Inicia Rutas Fomo Naoticias Tempo Calendario

Ultima Hora
Nlzmeme mft & todss s ¥ 1 . S0t Tpciones. :msejni ¥ todo lo
= 5 05 0cwITa que podis necesibr

Siguiente paso>

Noticias

Tralt Fumving

La leyenda del trail running, Dave Mackey decide
amputarse la pierna 18 meses u accidente

nick y su increfble dieta para atravesar
s Unidos corriendo

Articulos
Mty anmantacion
Consejos para lavar 1a ropa de un Qué comer antes y durante una
corredor de montafia i

Msmstas pmndas camoe
sutitas, per I

B iy sioe B8 e op o

© Copyright Mendi4Trail 2016 -

Figura 35. Noticias WEB

5. TIEMPO

Se puede seleccionar la prediccion del tiempo para una ciudad en concreto a varios dias vista, asi
como visualizar otros datos como lluvia, humedad, cota de nieve, viento... que seran Utiles para
seleccionar la equipacion tanto de las carreras como de los entrenos.

En la web se da la opcién de seleccionar las localidades y visualizar los fenédmenos en un mapa, lo que
ofrece una visidbn mas interactiva que no se ha desarrollado en la app porque penaliza en rendimiento y

usabilidad por el tamafio de las pantallas.
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© Copyright Mendi4 Trail 2016 -

Figura 36. Tiempo WEB

6. CALENDARIO

En la agenda se pueden marcar los dias en los que hay planificada actividad y cuél es la actividad

programada, entrenamiento, carrera o incluso citas personales. Puede ser una agenda personal.

Dispone de un color para cada opcién y la agenda se puede compartir con otros usuarios y marcar los

eventos deportivos de forma comun.
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Figura 37. Calendario WEB
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Capitulo 4: SEO y Marketing

1. SEO

El posicionamiento en buscadores, optimizacién en motores de busqueda u optimizacion web es el
proceso técnico mediante el cual se realizan cambios en la estructura e informacién de una pagina
web, con el objetivo de mejorar la visibilidad de un sitio web en los resultados organicos de los
diferentes buscadores. También es frecuente encontrar la denominacién en inglés, search engine
optimization, y especialmente sus iniciales SEO. El SEO ayuda a un sitio a aparecer mas alto en los

rankings de los buscadores.

El disefio de la app es moderno, facil, agil y util para el usuario. Asi se pueden fidelizar usuarios y
mediante las redes sociales publicitarnos para que en el sector al que nos dirigimos se convierta en
indispensable. Es muy importante establecer el publico objetivo y fijarlo como principal impulsor de

descargas. Por lo que es importante tener claro:

Mercado: Trail Running

Objetivo: Ser app y web de referencia en el entrenamiento y consulta de contenidos Trail Running
Publico objetivo: Aficionados y Deportistas a la montafia, carreras o senderismo.

Plataforma: Android e 10S

Campafa de Marketing: Disefio Atractivo y publicidad

La razén principal por la que es necesario el SEO es porque hace mas util la pagina web tanto para los
usuarios como para los motores de busqueda. El SEO es necesario para ayudar a los motores de
basqueda a entender sobre qué trata cada pagina y si es o no Gtil para los usuarios. Al hacer el disefio
se han utilizada las técnicas descritas en los siguientes apartados para mejorar el posicionamiento
SEO.

Hay diversos factores que afectan al ranking tanto desde dentro como desde fuera de las paginas de

un sitio web. Los factores que afectan al ranking se pueden dividir entre internos y externos.

1.1. PageRank

1.1.1 Internos en la pagina

e Titulo: Mendi4Trail. Trail Running paratodos.
Es el factor mas importante interno a la pagina. Debe ser preciso y lo suficientemente conciso, tener un
titulo Gnico para cada pagina de su sitio web y hacer que llame la atencion. La pagina de inicio tiene
como subtitulo Trail Running, esta combinacion de palabras es la que en GoogleTrends los ultimos
afos ha tenido un gran incremento de bdsquedas y ademas se han definido titulos representativos con

palabras clave en cada pagina.
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¢ Contenido.
El contenido de esta aplicacién se centra en el Trail Runing, y el objetivo es disponer de informacion
actualizada y de interés para los usuarios que comparten los mismos gustos, retos e ilusién. Como el
contenido de calidad aumenta el ranking en buscadores es recomendable mantener el texto de una
pagina dentro de una sola tematica. Se ha hecho un esfuerzo en incluir contenido de calidad en el
cuerpo de las mismas y disponer de contenidos Utiles y actualizados. Con este objetivo se ha incluido
en el sitio web el apartado de noticias y articulos haciendo mas atractivo y novedoso el contenido.

e Navegacion y vinculacién internas.
Se pueden navegar las paginas internas con coherencia y por temas. Entrenamientos, Agenda, Rutas,
Tiempo, Social y Emergencia. Cada una de las opciones esta accesible desde el menu de inicio y se
sigue una coherencia de navegacion. Es importante crear una navegacion apropiada para que el
rastreador del buscador pueda seguir todos los links en un sitio web y luego indexar todas sus paginas.

Evitar usar JavaScript o links de Flash, ya que estos son dificiles de leer por los buscadores.

1.1.2 Externos en la pagina

En la promociéon SEO cuando literalmente cada link cuenta lo més eficaz es ofrecer contenidos de
calidad. Es importante elegir cuidadosamente los socios con quienes establecer links reciprocos. La
tematica del sitio web vinculante, su calidad, los otros sitios con los que se vincula, etc son parametros
importantes.

En este caso se han identificado los sitios web relacionados con una temética similar asi como
bloggers que crean tendencia con muchos seguidores con el objetivo de incrementar los enlaces. Para
promocionar el sitio web y app se actualizaran los contenidos de forma asidua, se facilitara todo tipo de
ayuda e informacion de actualidad y se intentara que personas de relevancia en el mundo del Trall
Running (Kilian Jornet, Caroline Chaverot, Luis Alberto Hernando y Nuria Picas) tengan como
referencia la aplicacion. Se intentara conseguir sponsor de ropa técnica y accesorios, haciendo posible
el sorteo de equipamiento de forma asidua. Es importante también tener otros sitios relevantes

relacionados con esta actividad como asociados www.trailrun.es o www.carreraspormontana.com.

Link i
inks reciproco A B

-—
Links cruzados A B
[ [
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Links circulares
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B » C
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Figura 38. Links

Directorios Web.
Se va a informar de este proyecto para incluirlo en el directorio Abierto DMOZ que lo mantienen los
usuarios ya que lo utilizan buscadores como Google o Windows Live para ampliar sus resultados. El
hecho de aparecer en este directorio no mejora el posicionamiento de por si, pero cuando son
indexados por los buscadores, ayudan a conseguir visitas.
Redes Sociales.
Tanto la agenda como los eventos y entrenamientos se pueden compartir en las redes sociales, lo que
mejora el posicionamiento. Entre sus ventajas encontramos que las paginas de redes sociales se
rastrean con mucha frecuencia por lo que se consegue rapidamente trafico desde los buscadores y
ademas aportan gran cantidad de trafico proveniente de estas mismas paginas.
Factores de confiabilidad.
Es un grupo de factores de ranking que incrementan su grado de confiabilidad. Google prefiere sitios
web confiables y le da un mayor impulso al ranking. Los factores de confiabilidad incluyen:
e Antigtedad del nombre del dominio. Los sitios web de mas antigiiedad parecen ser
mas confiables que otros.
e Lacantidad y calidad de links entrantes. Si muchos otros sitios web tienen links hacia
este, se le considera confiable.
e Contenido del Sitio web. Si un sitio usa ventanas emergentes (pop-ups, pop-unders) o
alguno de los métodos blackhat SEOO, su grado de confiabilidad disminuye.
o Links salientes. Si un sitio web tiene links hacia otros sitios confiables, este obtiene para
si un mayor grado de confianza.
Otros recursos que pueden mejorar la difusién y creacion de trafico en las paginas pueden ser:

Comunicados de Prensa, recursos relacionados, el boca a boca, etc...
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1.2 Estrategias SEO

1.2.1 Internas ala pagina

La principal estrategia SEO interior a la pagina es construir un contenido interesante para sus

visitantes, proporcionando informacion y valor, describiendo correctamente los servicios que ofrece,

pero tampoco ser solo una porcion de texto que se borre de la memoria dos segundos después de

leido.

Seleccionar keywords. Trail, Running, Montafa, entrenamiento, agenda, rutas, Tiempo,
social, emergencia, noticias.

Esto es lo primero en que debe pensar mientras se empieza a optimizar el contenido del
sitio. Escribir las palabras claves y ordenarlas por demanda (el nimero de busquedas de
acuerdo con Google keyword tool) y después por relevancia. Entonces, hacer una
busqueda rapida en Google buscando esas palabras para revelar sus competidores y
analizar sus sitios web para extraer algunas keywords mas dirigidas al sector al que
apunta.

Preparar el contenido. Preparar una pagina de llegada para cada término de busqueda
de las keywords. Las palabras clave deben estar en cada titulo de la pagina. La mejor
estrategia aqui es hacer una péagina de llegada, para 2 o 3 frases clave, no mas. Trail,
Running, Montafia enlazan a la pagina del menu y el resto se asocia a cada uno de los
apartados correspondientes.

Intervincular las paginas. Construir enlaces internos es fundamental ya que le da el
primer gran empuje a su posicién en los buscadores. Asi que, evalle las paginas que
tiene, y agregue en ellas links hacia las otras. Navegar hacia delante y hacia atras es
posible con las opciones de menu correspondientes.

Crear un mapa del sitio y de navegacion. Vincular todas las paginas, revisar todo el sitio
en busca de links rotos, crear un mapa del sitio que ponga todas las paginas juntas en un
lugar y hacerlo accesible con un solo click desde cualquier otra pagina del sitio.

Seguir trabajando. Mientras las paginas recientemente creadas comienzan a obtener sus
posiciones en el SERP, debe seguir trabajando — escribir contenido, optimizarlo o

cambiarlo si es necesario, monitorear a los competidores, etc.

1.2.2 Externas a la pagina

El primer paso que se debe cumplir antes de empezar con cualquier construccion de links, es tener un

contenido de calidad.

Conocer el producto. Debe entender claramente quiénes son los clientes, y porqué
necesitan su producto.

Poner metas. ¢Cudl es su propésito al llegar a ese publico?, ¢Dinero?, ¢Diversion?,
¢Boca aboca?, ¢Fama?, ¢Popularidad?, ¢ Por qué necesita que esa gente agregue links a

Su sitio?
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e Investigar. El siguiente paso fundamental, es la investigacion. Antes de adentrarse en la
construccion de links, se debe recolectar tanta informacién del mercado como pueda. La
clave del éxito es la informacién las noticias mas recientes atraerdn de todos modos
mucha mas atencion, y eso significara también, muchos mas enlaces entrantes.

e Construir contenido. Con una cantidad de informacién buena y reciente es el momento
para transformar todo esto en ricos textos de marketing.

e Adquirir links. Uno de los términos mas usados actualmente es pesca de links. El término
describe la manera en cdmo los links El mejor lugar para empezar es en otros recursos de
su misma tematica - foros, blogs personales, algunos sitios de autoridades en su terreno,
etc. Se puede también investigar a los competidores y descubrir quién tiene links con quién
y por qué. Si se tiene un producto masivo - intentar ofrecerlo gratis a bloggers respetados,
algun material gratuito siempre ayuda a conseguir un link o dos.

e Seguir trabajando. Repetir los pasos 1 a 5. Construir contenido, adquirir links y construir

contenido otra vez.

1.3. Herramientas SEO

1.3.1 Google Trends

Es una herramienta que proporciona Google para mostrarnos el historial de investigacion de las
palabras claves que se eligen. Ademas, nos ofrece los datos por paises, por lo cual puede ser muy Util
para empresas y negocios que quieren obtener mas informacion sobre el comportamiento del
consumidor. Es muy Util para poder elegir las palabras clave. En este caso se ve que la combinacion
“Trail Running” tiene una tendencia al alta de blsqueda tanto a nivel mundial como Estatal, sobre todo

en los ultimos 5 afos.
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@ trail running

Términa de biisqueda + Comparar
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Figura 39. Google Trends Trail Running
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Figura 40. Google Trends Trail Running Il
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® ultra

Térmil

+ Comparar
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Interés alo largo del iempo @

Interés por subregidn @ Subregién -

1 Islas Baleares

2 Catalufia

3 Comunidad Valenciana

4 Andalucia

5 Comunidad de Madrid

Figura 41. Google Trends Ultra Trail

1.3.2 SEOQuake

Con esta herramienta se visualiza el posicionamiento organico del sitio, también se puede visualizar
el posicionamiento organico de la competencia para saber los resultados que le estda dando su
posicionamiento SEO e intentar superarlo. Para ello se puede utilizar como herramienta de ayuda la
extension SEOQuake. SEOQuake es una extensibn SEO para Firefox gracias a la cual se puede
obtener de forma casi instantanea todos los pardmetros de optimizacién de las paginas que se esté
visitando, asi como los parametros de resultados de las SERPs (search engine results page) de
cualquier busqueda que se realice en Google u otro buscador. Esta herramienta puede ser muy Util una
vez que estén la app y la web operativas. Una vez que nuestro sitio esté operativo los resultados
deberian mejorar a los de la competencia.

Este interesante plugin para desarrolladores permite personalizar la informacién SEO que deseamos

obtener. Entre los parametros ofrecidos por SEOQuake estan:

o Page Rank

¢ Numero de péaginas del sitio indexadas por Google
o Numero de links al sitio indexados por Yahoo

e Numero de indexaciones de MSN

e Alexa Rank
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e Fecha de inicio de la Web

e Indexaciones de del.icio.us
o Densidad de palabras clave
e Links internos y externos

e Cddigo fuente de la pagina
e Facebook likes

Twitter likes

En las imagenes inferiores se muestra el valor de los parametros para dos webs que disponen de app

de running y que son muy utilizadas, y la web www.trailrun.com que es la primera posicionada al hacer

una busqueda con las palabras “trail runing” a fecha 09/12/2016. El objetivo es analizar cual es el

posicionamiento de la competencia y posicionarse por delante de ella.

1. Runkeeper - Track your runs, walks and more with your iPhone or ...
https://runkeeper.com/ ~ Traducir esta pagina

Join the community of over 45 million runners who make every run amazing with Runkeeper. Track
your workouts and reach your fitness goals!

Sign Up - Runkeeper Help Center - RunKeeper store - Beyond the Miles

QO D30 TS: 0 Get Trust metrics with free SEMrush account - Connect €
G206k O L6893 O LD: 200K [: 23,9 € Rank 16,3K [ Age:error 2L whois <> source
(O Rank: 22,5K

1. Log In | Strava

https:/fwww strava.com/login * Traducir esta pagina

Remember me. Log In. Forgot your password? Features - How It Works - Sign Up for Free - Strava.
©2016 Strava. Inc. All rights reserved. .. Help. Strava Support ..

O DS 0 T30 Get Trust metrics with free SEMrush account - Connect €
G55 O L294 O LD:2,53M 1:1,93M € Rank 1,56K [@ Age:error 2 whois </ source

O Rank: 8,43K
1. Trailrun

www.trailrun.es/ =
Trailrun. . Trail running a la antigua usanza - mofivacion. La parabola de Virgilio.. Il Mushing “Los
Bufones de Pria” - actualidad. | Copa de Asturias de Mushing ...

O Dso TS0 Get Trust metrics with free SEMrush account- Connect €
G 554K O L:53 O LD: 168 I:8,81K € Rank: 687K [ Age: abril 5, 2014 £ whois <[> source
O Rank; 41,6M

Figura 42. Parametros SEOQUAKE

En la siguiente tabla se muestra un resumen de los paradmetros mas representativos.
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Indexacién Links Indexacién | Ranking Fecha Ranking

Google Links Subdominio Bing Alexa ArchivoWeb SEMrush
www.trailrun.es 5,54(K) 53 168 8810(K) | 687355(K) | 5/04/2014 41608690(M)
www.runkeeper.com 206(K)| 693 200373(K) 23900(K) | 16290(K) | error 22527(K)
www.strava.com 5,510,000(M) | 294 | 2526648(M) | 1930000(M) 1559(K) | error 8432(K)

Tabla 3. Parametros SEMrush

Otra de las opcines de SEOQUAKE es ofrecer la informacién especificada por paginas del sitio, con lo
gue podremos obtener un resumen de las que estan mejor situadas y analizar el motivo para poder
mejorar todo el sitio.

google: site:www.trailrun.es

ENLACES SERP

Page source Goople bder 3 g leer 3 sessrwn 3 Wetarctoe age Whas  SflnahBes 3 S packivas & SEMnah sedoran e

W - 5580 T et abei 8, 2014 whain 41600600

Figura 43. SEOQUAKE
Una vez que la WEB est¢é implantada se deberia consultar en esta pagina

https://developers.google.com/webmasters/mobile-sites/?hl=es para saber si realmente esta

optimizada para moviles.
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& http//www.trailrun.com/

Ultima prueba: 9 dic. 2016 a las 11:09

La pagina no esta optimizada
para moviles ‘.

Puede que sea dificil usar esta pagina en un dispositivo mavil

#®) 0BTEN MAS INFORMACION SOBRE EL DISENO PARA MOVILES

Soluciona los 3 problemas siguientes

€3 Los elementos en los que se puede hacer clic estan demasiado cerca unos de
otros

€ Laventana grafica no se ha definido

€3 Eltexto es demasiado pequefio para leerlo

Figura 44. Pagina No Optimizada para movil

& http://www.strava.com/

@ Alerta: Hay 15 recursos blogueados >

Ultima prueba: 9 dic. 2016 a las 11:06

La pagina esta optimizada
para moviles

Es facil usar esta pagina en un dispositivo mavil

4 ENVIAR A GOOGLE

Figura 45. Pagina Optimizada para movil
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2. Plan de Marketing

2.1 Acciones de promocion de la app

Primero es importante realizar un buen ciclo de vida del producto para poder lanzar una camparia de
marketing exitosa. Tal y como se explica en el libro DevelopersGuidel5th, el ciclo de vida de una
aplicacion movil tiene 5 fases y para cada una de ellas se toman decisiones que pueden afectar a

etapas posteriores.

Implementacion

Esto incluye disefio, codigo, pruebas unitarias, y creacién de tareas. Se hard un buen testeo para
mejorar significativamente la calidad y el éxito de la aplicacion, con lo que reforzaremos nuestra marca
sin errores.

Verificacion

Esto incluye la revision de las pruebas unitarias, instalacion interna y pruebas de sistema. Se
comprobara:
- Usabilidad, experiencia de usuario y requisitos estéticos

- Rendimiento, particularmente tal y como es percibido por los usuarios finales
- Pruebas de internacionalizacion y localizacién

Lanzamiento

Esto incluye pre-publicacion y publicacion. El periodo en el que se publica en los diferentes stores,
cada uno tiene sus plazos de subida y distribucion, para que el impacto sea mayor se deberian poder
coordinar.

Vinculaciéon

Esto incluye busqueda, confianza, descarga e instalacién. Es decir los usuarios deben poden acceder
de manera rapida, hacer blsquedas eficientes y que la descarga y utilizacion del minimo de
problemas posibles

Validacion

Esto incluye el pago, el uso y la retroalimentacion.

- Deteccién y reporte de problemas. Pueden incluir tu propio codigo, utilidades de terceros y
servicios online.

Las analiticas moviles son muy importantes para tener un feed-back del tipo de usuarios y forma en la
gue interactdan con nuestra aplicacion. Poder analizar los puntos débiles y los fuertes. Una de las

herramienta méas potentes existente en el mercado es GoogleAnalytics, ademas de la ventaja de ser
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gratuita es una herramienta muy Util para evaluar el retorno de la inversion publicitaria y para ayudar a

mejorar el posicionamiento SEO.

Para promocionar la App es vital hacer hincapié en los siguientes puntos.

e Motivar a los usuarios para que hagan un uso repetitivo de la misma en los diferentes
canales en los que se podra utilizar

Para motivar a los usuarios a usarla lo mejor es que esté en los diferentes stores y se pueda descargar,
haciendo publicidad y marketing de la misma en las distintas plataformas. Por ello en este caso para
ahorrar costes y dado que queremos que esté publicitada nos decantariamos por una app hibrida,

utilizando PhoneGap para su desarrollo.

e Compartir esta actividad en redes sociales para aumentar el impacto.

Es importante publicitar la app en las redes sociales, y hacer un seguimiento una vez puesta en
marcha. Siendo méas exhaustivos en las utilizadas que se muestran en el siguiente cuadro y abrir

cuentas en: Facebook, Twiter, Google+, Linkedin y crear un canal de distribucion en Youtube.

e Publicitarla en los distintos Stores

Las plataformas maviles por prioridades dado que el objetivo es llegar al maximo niimero de personas
posibles son Android, IOS y WindowsPhone, todo esto teniendo en cuenta la cuota de mercado de
cada plataforma movil. Blackberry y el resto se descartan por el escaso impacto que tendria a nivel de
usuarios. Blackberry estad mas enfocado a un entorno empresarial, por lo que en nuestro caso, al ser

de ocio y tratarse de temas deportivos la edad del publico objetivo estaria entre 15 y 60 afios.

Puntos fuertes de la campafia:

- Se ha hecho un pequefio estudio de mercado para ver las apps similares del modelo de

negocio a las que los usuarios puedan estar acostumbrados.

- El disefio es importante pero se intentara hacer lo mas sencillo posible para mejorar la

usabilidad y que sea amigable.
- Inclusién en los stores de las distintas plataformas con campafia de marketing y publicidad.

- La idea es evolucionar la app e ir mejorandola con el tiempo, ademas de adaptarse a las

nuevas tendencias, tanto de plataformas como de tecnologias.

- Se hara un seguimiento de la campafia por parte de un Community Manager para detectar los
usuarios en potencia y los posibles puntos débiles de nuestra app. Es importante Potenciar y

publicitar su uso.
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3. Monetizacién y Recuperacion de la inversion

La app se divulgara en las stores de Android e IOS, y la cuota de mercado que ocuparemos sera del
96,8%. Los dispositivos Android son los mas dominantes ocupando un 82.2% de la cuota de mercado,

seguido por Apple con un 14.6%.

La publicidad va a ser uno de los puntos fuertes para monetizar la aplicacion, ya que conseguiremos
patrocinadores, tiendas de material y ropa de montafia, asi como ciudades que patrocinen estos
eventos o que dispongan de rutas de senderismo que invertiran en publicidad para promocionar el
turismo en sus ciudades. Se pueden establecer cantidades fijas o0 establecer un criterio mediante clicks

0 numeros de visitas tal y como se hace en GoogleAdwords app.

También se utilizara el posicionamiento ASO/SEO para que cuando el publico haga busquedas

aparezca en las primeras referencias.

La app sera en un principio gratuita aunque se puede lanzar con ciertas funcionalidades de pago, en
funcién de la acogida que tenga y el nimero de descargas. En funcidn de la rentabilidad que vayamos
obteniendo se puede modificar este modelo y hacerlo de pargo. La funcionalidad de guardar tus

propias rutas o tener una lista de favoritos son funcionalidades candidatas a que sean de pago.
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Capitulo 5: Conclusiones y lineas de futuro

1. Conclusiones

Una vez finalizado el proyecto la principal conclusién que he obtenido es que a medida que avanza el
proyecto es importante replanificar las tareas ya que, el trabajo sobre la idea inicial va evolucionando y
surgen problemas que pueden hacer que la planificaciéon sufra modificaciones. Aunque este tema no

es desconocido en la gestion de proyectos, ya que es una de las claves para finalizar con éxito.

En lineas generales he alcanzado todos los objetivos del trabajo, aunque debido a la necesidad de
completar el disefio en la PEC3 segun las indicaciones de Sergio he tenido que replanificar el
proyecto y reducir el tiempo dedicado al plan de marketing, pero el producto creo que no ha sufrido en

calidad.

La metodologia y planificacién que se han seguido creo que han sido adecuadas y han ayudado a la
consecucion de los objetivos. La planificacion inicial se ha seguido de forma sistematica y aunque se
han replanificado el tiempo de algunas tareas basicamente se ha mantenido sin alteraciones

sustanciales.
Aunque hay mucha competencia en el mundo de las app se ha conseguido una app de disefio

moderno, facil, &gil y atil para el usuario. Asi se pueden fidelizar usuarios y mediante las redes sociales

publicitarnos para que en el sector al que nos dirigimos se convierta en indispensable.
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2. Lineas de futuro

Dentro de las lineas de futuro de la app y de la web se deben incluir las posibles mejoras tanto en
disefio como en funcionamiento que se puedan recibir mediante feedback de los usuarios tanto por las
redes sociales, como por los diferentes markets... Es importante evolucionar el desarrollo con nuevas

o mejoradas funcionalidades con el fin de ofrecer al usuario un producto actualizado.
La mayor parte de las aplicaciones de la competencia tienen versiéon pro o Premium de pago, por lo que

es motivo de analisis una vez que se establezca el producto en el mercado definir funcionalidades

afiadidas de pago.
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