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Este trabajo aborda la creacion de una nueva
identidad visual corporativa para la denominacion de

origen vinicola espafola Montilla-Moriles.

MONTILLA-MORILES

DENOMINACION DE ORIGEN
CONSEJO REGULADOR



Con la creacion de la nueva identidad visual se
pretende modernizar y rejuvenecer l|a marca

Montilla-Moriles y conseguir asi:

e Mejorar el posicionamiento frente a Ia
competencia

e Dejar de ser una marca minoritaria

e Fidelizar clientes

e Ofrecer una experiencia asociada a la marca



El esquema de trabajo seguido es el siguiente:

Brief creativo

Nuevo logotipo

Nuevo manual de
identidad visual

Redisefio pagina
web




Brief creativo
Es el documento donde se incluye informacién clave para el

desarrollo de una campana:

Origen e
historia de
la marca

NiEE[e) el Reason Presupues
Target posiciona DAFO Key facts top

miento oty

Aspectos Info del
graficos producto

El documento final debe ser breve, claro y conciso, y
contener la informacidn necesaria para tener una amplia

visidon de la situacidon de la marca



Nuevo logotipo

Las marcas y la percepciéon que los clientes tienen sobre
ellas cambia constantemente y por ello las marcas deben ser
capaces de adaptarse a nuevas realidades econdmicas,
culturales y sociales.

Renovar el logotipo es el primer paso para crear una
experiencia asociada al consumo de la marca.

El logotipo debe ser memorable, reconocible, Unico vy

atemporal.



MONTILLA-MORILES

e Sintetiza la mezquita a través de los arcos
e o forma redondeada recuerda a una uva
e Diseflo minimalista

e Arte lineal

e Tipografia creativa




Manual identidad visual
Es el documento de referencia para todos los
departamentos implicados en la comunicacién de la marca.

El manual de identidad visual especifica:
e Explica el logotipo y su utilizacion
e Especifica la construccion y el espacio vacio alrededor del logotipo
e Los usos incorrectos del logotipo
e |as tipografias corporativas
e Los colores corporativos y su aplicacion en el logotipo
e Las aplicaciones del logotipo en papeleria y otros elementos

corporativos.



Construccion y espacio
vacto

A continuacidn se muestra la construccidn y las proporciones de las formas, alturas y anchos..
Se debe preservar un &rea vaciz entre los limites del circulo y cualquier otro elemento con el
objetivio de preservar y realzar |z imagen de marca.

« 0

Usos incorrectos




Rediseno web

El redisenio de la pagina web se ha llevado a cabo siguiendo
la filosofia del Diseno centrado en el Usuario. Se ha
situado al usuario en el centro del proceso de disefo,

involucrandolo desde los primeros pasos del proceso.

Todas las decisiones de disefio se han tomado teniendo en

mente al usuario.



Obijetivos de la nueva pagina web

www.montillamorileswine.com :

e Ofrecer una experiencia de usuario de gran calidad

e Mejorar la usabilidad, funcionalidad y simplicidad.

e Ofrecer una buUsqueda y navegacion sencillas, claras,
intuitivas y accesibles.

e Adaptacion de la pagina web al contexto actual.



http://www.montillamorileswine.com/
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