
 

 
 

 

Creación de la nueva identidad visual 
corporativa de Montilla-Moriles 

Proyecto Final de Grado 

Grado Multimedia 

Creación gráfica 

Autor: Arkaitz Olariaga Lejarcegui 

Consultor: Ivan Serrano Regol 

Profesor: Irma  Vilà  Òdena 

 

16 de Enero de 2017 



 

 
 

Este trabajo aborda la creación de una nueva 

identidad visual corporativa para la denominación de 

origen vinícola española Montilla-Moriles. 

 

  



 

 
 

Con la creación de la nueva identidad visual se 

pretende modernizar y rejuvenecer la marca 

Montilla-Moriles y conseguir así: 

 Mejorar el posicionamiento frente a la 

competencia 

 Dejar de ser una marca minoritaria 

 Fidelizar clientes 

 Ofrecer una experiencia asociada a la marca 

  



 

 
 

El esquema de trabajo seguido es el siguiente: 

 

 

Brief creativo

Nuevo logotipo

Nuevo manual de 
identidad visual

Rediseño página 
web



 

 
 

Brief creativo 

Es el documento donde se incluye información clave para el 

desarrollo de una campaña: 

 

El documento final debe ser breve, claro y conciso, y 

contener la información necesaria para tener una amplia 

visión de la situación de la marca 
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Nuevo logotipo 

Las marcas y la percepción que los clientes tienen sobre 

ellas cambia constantemente y por ello las marcas deben ser 

capaces de adaptarse a nuevas realidades económicas, 

culturales y sociales.  

Renovar el logotipo es el primer paso para crear una 

experiencia asociada al consumo de la marca. 

El logotipo debe ser memorable, reconocible, único y 

atemporal. 

 



 

 
 

 

 

 Sintetiza la mezquita a través de los arcos 

 La forma redondeada recuerda a una uva 

 Diseño minimalista 

 Arte lineal 

 Tipografía creativa 

 



 

 
 

Manual identidad visual 

Es el documento de referencia para todos los 

departamentos implicados en la comunicación de la marca.  

El manual de identidad visual especifica: 

 Explica el logotipo y su utilización 

 Especifica la construcción y el espacio vacío alrededor del logotipo 

 Los usos incorrectos del logotipo 

 Las tipografías corporativas 

 Los colores corporativos y su aplicación en el logotipo 

 Las aplicaciones del logotipo en papelería y otros elementos 

corporativos. 



 

 
 

 

 

 



 

 
 

Rediseño web 

 

El rediseño de la página web se ha llevado a cabo siguiendo 

la filosofía del Diseño centrado en el Usuario. Se ha 

situado al usuario en el centro del proceso de diseño, 

involucrándolo desde los primeros pasos del proceso. 

 

Todas las decisiones de diseño se han tomado teniendo en 

mente al usuario. 



 

 
 

Objetivos de la nueva página web 

www.montillamorileswine.com : 

 

 Ofrecer una experiencia de usuario de gran calidad 

 Mejorar la usabilidad, funcionalidad y simplicidad. 

 Ofrecer una búsqueda y navegación sencillas, claras, 

intuitivas y accesibles. 

 Adaptación de la página web al contexto actual. 

 

http://www.montillamorileswine.com/


 

 
 

 

  

  



 

 
 

 



 

 
 

 


