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Objetivos

Ademas de una manifestaciéon cultural y de comunicacion, el producto audio-
visual es el objeto de comercio de una poderosisima industria, un entramado
de negocios cuya ventana es el publico.

1. Entender el rol del distribuidor de producto audiovisual, asumir que la
eficiencia de la actividad industrial depende del correcto disefio y puesta
en marcha de una estrategia de distribucion. La actividad de distribucién
es en si misma un atractivo negocio, que proporcionara beneficios a quien
lolleva a cabo en la medida en que sea capaz de identificar las posibilidades
de cada una de sus manifestaciones.

2. Aprender a elaborar o gestionar un producto audiovisual adecuado en un
mercado/consumidor concretos. Cada produccién audiovisual tiene, des-
de su génesis, un determinado publico objetivo al que no siempre resulta
sencillo llegar. El ejercicio de reflexion, el conocimiento en profundidad
del mercado de actuacién y la aplicacion de técnicas adecuadas ayudaran

a que cada producto logre una parte significativa de su mercado potencial.

3. Comprender los procesos que facilitan la adecuada promocién de una obra
audiovisual en sentido general (cine, television, interactivos, etc.) para lle-
gar a su publico objetivo y obtener la maxima eficiencia en su comercia-

lizacion.
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