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Introducció

En contra del que, de vegades, poden pensar els seus destinataris, la publicitat

és una de les activitats econòmiques més regulades. Prop de tres-centes normes

–comunitàries, estatals i autonòmiques– configuren, actualment, els límits ju-

rídics de l’activitat publicitària a Espanya. La incidència de la pubilcitat en el

mercat i, sobretot, la necessitat de vetllar per la protecció dels consumidors i

usuaris, públic objectiu de la comunicació publicitària, així ho exigeixen.

En aquest context, per a qualsevol professional de la publicitat resulta essenci-

al conèixer el marc jurídic que delimita l’exercici de la seva activitat. La legis-

lació vigent opera com un límit més de la publicitat, de la mateixa manera que

ho fan, per exemple, el pressupost econòmic de què disposa l’anunciant per a

una determinada campanya o els condicionants tècnics que, segons les carac-

terístiques formals de cada mitjà, limiten l’execució de les peces publicitàries.

Les normes jurídiques que regulen l’activitat publicitària són múltiples i vari-

ades. Entorn de la publicitat s’ha desenvolupat un marc legislatiu en el qual

podem diferenciar dues grans tipologies de normes: d’una banda, les que te-

nen per objecte regular l’activitat publicitària en general i, d’una altra, una

infinitat de normes sectorials, molt més específiques, que incorporen en els

seus articulats la regulació d’aspectes concrets amb relació a la publicitat dels

seus propis béns o serveis. En aquesta segona tipologia també s’inclourien les

normes que regulen els diferents mitjans de comunicació, en general, i la pu-

blicitat que s’hi inclou, en particular; i la regulació de determinats àmbits jurí-

dics que també incideixen, en més o menys mesura, en determinades accions

de caràcter publicitari. Totes aquestes normes que regulen, directament o indi-

rectament, l’activitat publicitària configuren el règim�jurídic�de�la�publicitat.

En l’assignatura Règim jurídic de la comunicació vam abordar el concepte jurí-

dic de publicitat, vam recopilar les diferents normes jurídiques que regulen

l’activitat publicitària –classificades segons les institucions que les originen

(europees, estatals, autonòmiques i, en determinats supòsits, també locals)– i

vam aprofundir en el contingut de la denominada part general del dret de la

publicitat, això és, el contingut de la legislació que regula, amb caràcter gene-

ral, l’activitat publicitària. Així, en el contingut de la Llei 34/1988 general de

publicitat i de la Llei 3/1991 de competència deslleial trobem els límits jurídics

de la publicitat� econòmica de qualsevol anunciant, independentment del

sector en el qual dugui a terme la seva activitat i del mitjà pel qual es difon-

gui el missatge. Addicionalment, malgrat no pertànyer a l’àmbit estrictament

jurídic, atesa la seva rellevància pràctica, tradició i reconeixement recent en

la legislació, en aquesta assignatura també vam abordar les característiques,

el funcionament i l’activitat d’Autocontrol –l’Associació per a l’Autoregulació
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de la Comunicació Comercial–, i vam sistetitzar el contingut dels seus codis

principals: el Codi de conducta publicitària i el Codi ètic de comerç electrònic

i publicitat interactiva (Confianza Online).

Una vegada conegut el règim jurídic general de l’activitat publicitària, en

l’assignatura optativa Dret de la publicitat abordarem el contingut de la deno-

minada part especial del dret de la publicitat, això és, la regulació dels mitjans

o sectors d’activitat amb una especificitat que requereix que la publicitat es

regeixi, addicionalment, pel que disposa a aquest efecte la seva pròpia norma-

tiva. Per a això, ens aturarem en les normes que, amb caràcter general, regulen

els mitjans i sectors d’activitat que tenen més incidència en l’activitat publi-

citària o són objecte d’una normativa més restrictiva.

Amb relació als mitjans de difusió, en el mòdul “Límits jurídics de la publicitat

segons el mitjà de difusió” coneixerem els límits jurídics específics de la pu-

blicitat televisiva, la publicitat a Internet i, també, els principis bàsics del dret

a la protecció de dades de caràcter personal, doncs les accions de publicitat

directa que impliquin la recollida i tractament de dades personals de tercers

s’hauran de fer segons el que aquesta normativa disposa a aquest efecte.

Quant a la regulació de la publicitat en els diferents sectors d’activitat, per

ajustar-nos als objectius i finalitat de l’assignatura, a títol d’exemple, en el mò-

dul “Límits jurídics de la publicitat sectorial” abordarem la regulació de la pu-

blicitat farmacèutica, de la publicitat dels productes del tabac i de la publicitat

institucional, un àmbit, aquest últim, la normativa del qual resulta especial-

ment rellevant, ja que, com que no es tracta de “publicitat econòmica”, no està

sotmesa a la part general del dret de la publicitat. Addicionalment, en la part

final del mòdul inclourem una referència als codis deontològics que, des de la

via de l’autoregulació, complementen la legislació sectorial de la publicitat.
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Objectius

Després de la lectura i estudi dels materials de l’assignatura s’haurien d’assolir

els objectius següents:

1. Conèixer i comprendre els límits jurídics de l’activitat publicitària, les nor-

mes que els configuren i les vies de repressió de la publicitat il·lícita.

2. Conèixer les diferents modalitats de publicitat audiovisual i la seva regu-

lació.

3. Conèixer els límits jurídics de la publicitat difosa per via electrònica.

4. Conèixer els principis bàsics en matèria de protecció de dades de caràcter

personal i la seva incidència en les accions de publicitat directa que impli-

quin la recollida i tractament de dades personals de tercers.

5. Conèixer la rellevància de la normativa sectorial en matèria publicitària

i, més concretament, els límits jurídics de la publicitat farmacèutica, dels

productes del tabac i de la publicitat institucional.
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Continguts

Mòdul didàctic 1
Límits jurídics de la publicitat segons el mitjà de difusió
Sandra Vilajoana Alejandre

1. Regulació de la publicitat audiovisual

2. Regulació de la publicitat a Internet

3. Publicitat i protecció de dades de caràcter personal

Mòdul didàctic 2
Límits jurídics de la publicitat sectorial
Sandra Vilajoana Alejandre

1. Regulació de la publicitat de productes farmacèutics

2. Regulació de la publicitat del tabac

3. Regulació de la publicitat institucional
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