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Introduccio

En contra del que, de vegades, poden pensar els seus destinataris, la publicitat
ésuna de les activitats economiques més regulades. Prop de tres-centes normes
—comunitaries, estatals i autonomiques— configuren, actualment, els limits ju-
ridics de l'activitat publicitaria a Espanya. La incidencia de la pubilcitat en el
mercat i, sobretot, la necessitat de vetllar per la protecci6é dels consumidors i

usuaris, public objectiu de la comunicacié publicitaria, aixi ho exigeixen.

En aquest context, per a qualsevol professional de la publicitat resulta essenci-
al coneixer el marc juridic que delimita I’exercici de la seva activitat. La legis-
laci6 vigent opera com un limit més de la publicitat, de la mateixa manera que
ho fan, per exemple, el pressupost economic de queé disposa l’anunciant per a
una determinada campanya o els condicionants técnics que, segons les carac-
teristiques formals de cada mitja, limiten l'execucié de les peces publicitaries.

Les normes juridiques que regulen l'activitat publicitaria sén multiples i vari-
ades. Entorn de la publicitat s"ha desenvolupat un marc legislatiu en el qual
podem diferenciar dues grans tipologies de normes: d’'una banda, les que te-
nen per objecte regular 'activitat publicitaria en general i, d'una altra, una
infinitat de normes sectorials, molt més especifiques, que incorporen en els
seus articulats la regulaci6 d’aspectes concrets amb relacio6 a la publicitat dels
seus propis béns o serveis. En aquesta segona tipologia també s’inclourien les
normes que regulen els diferents mitjans de comunicacio, en general, i la pu-
blicitat que s’hi inclou, en particular; i la regulacié de determinats ambits juri-
dics que també incideixen, en més o menys mesura, en determinades accions
de caracter publicitari. Totes aquestes normes que regulen, directament o indi-
rectament, 'activitat publicitaria configuren el régim juridic de la publicitat.

En l’assignatura Regim juridic de la comunicacié vam abordar el concepte juri-
dic de publicitat, vam recopilar les diferents normes juridiques que regulen
I'activitat publicitaria —classificades segons les institucions que les originen
(europees, estatals, autonomiques i, en determinats suposits, també locals)- i
vam aprofundir en el contingut de la denominada part general del dret de la
publicitat, aixo és, el contingut de la legislacié que regula, amb caracter gene-
ral, I'activitat publicitaria. Aixi, en el contingut de la Llei 34/1988 general de
publicitat i de la Llei 3/1991 de competencia deslleial trobem els limits juridics
de la publicitat economica de qualsevol anunciant, independentment del
sector en el qual dugui a terme la seva activitat i del mitja pel qual es difon-
gui el missatge. Addicionalment, malgrat no pertanyer a I’'ambit estrictament
juridic, atesa la seva rellevancia practica, tradici6 i reconeixement recent en
la legislaci6, en aquesta assignatura també vam abordar les caracteristiques,
el funcionament i I’activitat d’Autocontrol -1’Associaci6 per a I’Autoregulacio
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de la Comunicacié6 Comercial-, i vam sistetitzar el contingut dels seus codis
principals: el Codi de conducta publicitaria i el Codi etic de comerg electronic
i publicitat interactiva (Confianza Online).

Una vegada conegut el regim juridic general de l'activitat publicitaria, en
I’assignatura optativa Dret de la publicitat abordarem el contingut de la deno-
minada part especial del dret de la publicitat, aixo és, la regulacié dels mitjans
o sectors d’activitat amb una especificitat que requereix que la publicitat es
regeixi, addicionalment, pel que disposa a aquest efecte la seva propia norma-
tiva. Per a aix0, ens aturarem en les normes que, amb caracter general, regulen
els mitjans i sectors d’activitat que tenen més incidéncia en l’activitat publi-

citaria o sOn objecte d'una normativa més restrictiva.

Amb relaci6 als mitjans de difusi6, en el modul “Limits juridics de la publicitat
segons el mitja de difusié” coneixerem els limits juridics especifics de la pu-
blicitat televisiva, la publicitat a Internet i, també, els principis basics del dret
a la protecci6é de dades de caracter personal, doncs les accions de publicitat
directa que impliquin la recollida i tractament de dades personals de tercers
s’hauran de fer segons el que aquesta normativa disposa a aquest efecte.

Quant a la regulacié de la publicitat en els diferents sectors d’activitat, per
ajustar-nos als objectius i finalitat de ’assignatura, a titol d’exemple, en el mo-
dul “Limits juridics de la publicitat sectorial” abordarem la regulaci6 de la pu-
blicitat farmaceutica, de la publicitat dels productes del tabac i de la publicitat
institucional, un ambit, aquest Gltim, la normativa del qual resulta especial-
ment rellevant, ja que, com que no es tracta de “publicitat economica”, no esta
sotmesa a la part general del dret de la publicitat. Addicionalment, en la part
final del modul inclourem una referéncia als codis deontologics que, des de la
via de l'autoregulacié, complementen la legislacio sectorial de la publicitat.
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Objectius

Després de la lectura i estudi dels materials de 1’assignatura s’haurien d’assolir
els objectius segiients:

1. Coneixer i comprendre els limits juridics de 1’activitat publicitaria, les nor-
mes que els configuren i les vies de repressi6 de la publicitat il-licita.

2. Coneixer les diferents modalitats de publicitat audiovisual i la seva regu-

lacié.
3. Coneixer els limits juridics de la publicitat difosa per via electronica.

4. Coneixer els principis basics en matéria de proteccié de dades de caracter
personal i la seva incidencia en les accions de publicitat directa que impli-

quin la recollida i tractament de dades personals de tercers.

5. Coneixer la rellevancia de la normativa sectorial en materia publicitaria
i, més concretament, els limits juridics de la publicitat farmaceutica, dels

productes del tabac i de la publicitat institucional.
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Continguts

Modul didactic 1

Limits juridics de la publicitat segons el mitja de difusio
Sandra Vilajoana Alejandre

1. Regulaci6 de la publicitat audiovisual

2. Regulaci6 de la publicitat a Internet

3. Publicitat i protecci6 de dades de caracter personal

Modul didactic 2

Limits juridics de la publicitat sectorial

Sandra Vilajoana Alejandre

1. Regulacio de la publicitat de productes farmaceutics
2. Regulaci6 de la publicitat del tabac

3. Regulacié de la publicitat institucional
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