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Continguts

Guies practiques
Ezequiel Avilés, Marc de Semir, Elisenda Estanyol, Elvira Garcia i Gloria
Jiménez

1.

A

Com elaborar un brifing?

Com elaborar unes credencials?

Com es pot fer una presentacioé davant del client?
Com elaborar una proposta de comunicacié i RP?

El gestor de comunitats en linia com a nou perfil professional

Entrevistes a professionals del sector

Ezequiel Avilés, Marc de Semir, Elisenda Estanyol, Elvira Garcia i Gloria

Jiménez

1. Entrevista a Xurxo Torres, director general de Torres i Carrera

2. Entrevista a Niria Mafié, consultora de comunicaci6 en linia

3. Entrevista a Santiago Martinez - Vares Gigliotti, director de comunicaci6
de ’Ajuntament de Sevilla

4. Entrevista a Adriana Herrera, directora de Comunicaci6é del Grupo
SOLTI

5. Entrevista a Noelia Garcia, supervisora de comptes de Hill + Knowlton

Strategies
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