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Resumen

El presente trabajo tiene como objetivo estudiar el papel de los cebos de
clics en la prensa digital y su influencia en la calidad y veracidad de la informacién
publicada. Para ello se analizaran diversos casos ilustrativos y se realizaran
entrevistas a profesionales, ademas de contar con el apoyo tedrico de autores y
otros profesionales conocedores de este fendmeno.
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Summary

The present work aims at studying the role of clickbaiting in digital
journalism and its influence on the quality and truthfulness of published
information. In order to do that, several illustrative cases will be analyzed and
interviews with professionals conducted, in addition to theoretical support by
authors and other experts in this phenomenon.
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1. Presentacion

Has clicado sobre un enlace alarmante que no ofrecia lo que prometia: ‘ite
sientes frustrado? Es el precio que pagas por la informacidon gratuita en Internet.
La Unica manera de financiar las paginas web, de modo que la informacion siga
siendo gratis, es conseguir mas visitas para atraer mas publicidad. Algunas
paginas, por tanto, adornan los enlaces a sus articulos con extravagancias e
imprecisiones para atrapar a despistados internautas: son los cebos de clics.

Esta manera de proceder es consecuencia de un modelo de negocio basado
en la creacion de audiencias y supone una transgresion en las normas clasicas de
un periodismo ahora digital porque un titular, por sensacionalista que sea, no
deberia contradecir la informacién contenida en el cuerpo de la noticia. También
infringe un principio del hipertexto que dice que un enlace debe conducir a la
informacidon que anuncia. Los cebos de clics consiguen atraer nuestra atencion,
pero decepcionan cuando nos damos cuenta de que la noticia difiere de lo
prometido en el enlace.

Los cebos de clics son un concepto interesante porque presuponen un lector
mas activo y critico. Algunos periddicos digitales, blogs y hasta los propios
usuarios han conseguido aumentar sus visitas mediante estos titulares. A veces,
exageran su originalidad. Otras, caen en la falacia. Pero en cualquier caso, estos
enlaces han generado un debate (otro mas) en torno a como se debe mostrar la
informacidon en Internet. Si salimos del mundo del periodismo digital para
adentrarnos en el de las redes sociales, el caso es todavia mas grave: contrastar
informacion se ha convertido en responsabilidad del usuario que clica y no del que
la publica. Por eso este trabajo pretende abordar el papel de los cebos de clics en
la prensa digital y su influencia en la informacion publicada.

2. Objetivos y metodologia

Los objetivos de este trabajo son:
e Analizar, desde una perspectiva critica, el modelo de negocio de la
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informacidon gratuita en Internet, basado en la creacién de audiencias a
través de clics.

e Analizar cdmo los diarios digitales adaptan sus publicaciones para atraer
visitas.

e Proponer una manera atractiva de enlazar contenidos que no afecte a la
calidad de la informacion en los diarios digitales.

El trabajo pretende ser una investigacién cualitativa que utiliza una
metodologia de andlisis e interpretacion de contenido mediante técnicas de
observacion directa. Las principales fuentes de informacion utilizadas son los
propios medios de comunicacidon porque las noticias reales ayudan a ilustrar con
claridad qué es un cebo de clics. También se recurre a la visién de Mario Vidal,
Jefe de Contenidos Digitales del diario digital Voz Poépuli, que aporta su
experiencia en primera persona a través de la técnica cualitativa de la entrevista
en profundidad.

Por otro lado, el trabajo se fundamenta en una amplia bibliografia que
incluye distintas fuentes. Las opiniones de periodistas tienen una importancia
sustancial en un tema que afecta directamente al periodismo. El libro Periodistas
digitales, de Bruno G. Gallo, o el monografico E/ Periodismo Acosado, de
eldiario.es, recogen entrevistas a profesionales sobre los retos a los que se
enfrenta la industria. También E/ fin de una época: sobre el oficio de contar las
cosas de Inaki Gabilondo, periodista de destacada trayectoria, forma parte de
esta seleccidon. Por otra parte, se han incluido obras de referencia en el
establecimiento de las bases de Internet: el tan criticado como aclamado libro de
Nicholas Negroponte, E/ Mundo Digital o la destacada descripcion del uso de los
hipertextos de George P. Landow, Hipertexto 3.0: teoria critica y nuevos medios
en la era de la globalizaciéon. Por ultimo, se han investigado obras de destacados
autores sobre el mundo de la comunicacién: Pascual Serrano, Ignacio Ramonet o
Giovanni Sartori, entre otros. Todas estas obras aparecen referenciadas en el
apartado de bibliografia.
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3. Los cebos de clics en la creacion de audiencias

3.1. Qué son los cebos de clics

El cebado de clics (clickbaiting en inglés) es una tendencia en la creacidon de
hipervinculos en Internet. Consiste en utilizar titulos sugerentes para despertar la
curiosidad del lector y conseguir que clique sobre un determinado enlace. Existen
varias formas de utilizar estos cebos que, en ocasiones, intentan generar
atraccion presentando frases seductoras que podrian faltar a la verdad. Algunas
paginas web abusan de esta técnica para aumentar su numero de visitas y asi
elevar sus ingresos por publicidad. Esto es un problema porque, en un contexto
de propagacidon de noticias falsas en Internet, son los propios diarios digitales,
profesionales de la informacion, los que estan convirtiendo sus titulares en cebos
de clics.

Existen varias maneras de financiar un diario digital, pero los dos modelos
de negocio mas utilizados son el pago por suscripcién y los ingresos por
publicidad. De estos dos, el preferido por los internautas es el de la publicidad!
que, en muchas paginas, permite el acceso gratuito al contenido. Tal como explico
el periodista Pascual Serrano en referencia a la prensa tradicional, esta forma de
financiacion «supuso un ingreso extra para los medios que gozasen de las
preferencias del publico destinatario de la publicidad. Los periddicos que la
conseguian podian permitirse incluso disminuir su precio de venta» (Serrano,
2008: pag. 30). Tiene, ademas, una larga trayectoria: hemos de remontarnos a
mediados del siglo XIX para encontrar, tal y como sefalaron Jean-Michel Adam y
Marc Bonhomme, a los diarios The Times y La Presse como los pioneros en incluir
ingresos por anuncios.

Actualmente, los diarios gratuitos, la radio y la television en abierto se
financian completamente a través de la publicidad, algo que Internet ha

1 Tan sélo el 2,6% de los espafioles pagd una suscripcion de prensa digital en 2016 segun el
Estudio de uso y actitudes de consumo de contenidos digitales publicado por el Observatorio
Nacional de las Telecomunicaciones y de la Sociedad de la Informaciéon (ONTSI).
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heredado. Sin embargo, hay una diferencia importante: los diarios y paginas web
no venden un ejemplar de un periddico, sino que promocionan sus noticias
individualmente. Cada articulo rivaliza directamente con los de la competencia
porque la manera de consumir informaciéon ha cambiado.

Mario Vidal, jefe de contenidos digitales de Voz Pdépuli, comentd que «el
usuario se ha acostumbrado a consumir informacién de forma distinta: o bien
porque busca en Google las palabras clave de esa noticia para que le aparezca, o
bien le aparece la noticia en las redes sociales?». Por esto, la empresa periodistica
digital tiene que esforzarse mas en la promocién de su contenido, especialmente
si sus ingresos dependen de su nimero de visitas.

En un contexto de superabundancia informativa, el valor de un articulo
periodistico es incierto porque existe excesiva oferta, aunque Ignacio Ramonet
recordd6 que «lo que da valor a una informacién es la cantidad de personas
susceptibles de interesarse por ella». Puesto que muchas paginas se financian a
través de la publicidad?® y por tanto de las visitas, en ocasiones la atraccién de
audiencias tiene mas prioridad que un tratamiento puramente periodistico de la
informacidon que, segun Ramonet, «no tiene nada que ver con la verdad»
(Ramonet, 1998: pag. 56).

Aungue la dependencia del numero de lectores ya existia antes de la
apariciéon de la red, la diversificacion en el nimero de fuentes ha alentado la
aparicion de enlaces alarmantes o imprecisos para atraer a las audiencias.
Algunos diarios digitales escriben titulares falaces para alarmar a los lectores y
captar mas visitas, lo que contribuye a la viralizacién de noticias falsas en
Internet, a la disminucion de la credibilidad de la profesibn y a un
empobrecimiento de su deontologia.

3.2 CoOmo atraen a las audiencias

2 Entrevista personal a Mario Vidal, realizada el 8 de noviembre de 2017 (ver anexo).
3 La publicidad en medios digitales representa casi el 30% de la inversion publicitaria total y se ha
quintuplicado entre 2006 y 2016 segun un estudio de IAB Spain.

9/56



Pablo Gracia
La construccion de audiencias en Internet a través de los cebos de clics

Cuando los ingresos de los diarios digitales vienen de la publicidad, éstos
necesitan atraer anunciantes. Para ello, tienen que erigir periddicos que tengan
una determinada audiencia a la que mostrar sus anuncios. Pascual Serrano, en
referencia a la publicidad en television, contd que «lo que venden los medios no
es un buen contenido informativo, ellos venden audiencias, nos venden a
nosotros a las agencias de publicidad» (Serrano, 2008: pag. 30). Esta reflexion es
igualmente aplicable a la mayoria de medios en la red, aunque David Sanz
advirtié que «a priori, esta opcién suena muy rentable, pero es mas complicada
de lo que parece a simple vista. Son muy pocas las empresas que generan tanto
trafico como para que terceras empresas quieran publicitarse en ellas» (Sanz,
2008: pag. 262). Esto me lleva a deducir que antes de Internet el espectro
mediadtico era un territorio reservado para algunas decenas de medios, por lo que
construir una audiencia era relativamente sencillo. Ahora, al ser una industria
saturada de informacion gratuita y ofrecida por miles de paginas web*, acumular
visitas no es tan facil como antes de la aparicion de la red porque el mercado se
ha diversificado.

Esta amplia segmentacion ha modificado el valor de las visitas. El periodista
José Cervera sefald que «cuanto mas distribuidas estén las audiencias, mas
valiosos seran aquellos que logren concentrarlas» (Cervera, 2002°). El trafico se
ha convertido en una variable muy importante del periodismo digital. Han
aparecido plataformas que cuentan el numero de visitantes y, en base a esa cifra,
determinan el precio de la publicidad. Una de las mas utilizadas en la industria
periodistica se llama comScore®. Pero hay que tener en cuenta que el trafico de
visitantes es finito porque no todo el mundo lee noticias. Mario Vidal aseguré que
«el medio que crece en usuarios es porque se los ha quitado a otro: es muy dificil
que todos crezcan en usuarios». Por tanto, observo que conseguir muchas visitas

4 La compaiiia Internet Live Stats calculdé que en septiembre de 2014 se alcanzaron los 1.000
millones de paginas web, aunque se calcula que 3 de cada 4 no tienen actividad.
http://www.internetlivestats.com/

5 En una entrevista con el periodista Bruno G. Gallo (ver bibliografia).

6 comScore ofrece varios sistemas de medicién de audiencias y es considerada por la industria
ciberperiodistica como una de las plataformas mas fiables.
https://www.comscore.com/
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significa obtener mucho valor porque, ademas de segmentado, el mercado en la
red es, paraddjicamente, limitado.

Obtener una gran audiencia pasa por atraer también a aquellos usuarios
menos interesados en la actualidad informativa. Solo asi se puede aumentar el
precio de la publicidad. Pascual Serrano e Ignacio Ramonet han observado que la
publicidad, al ser utilizada como fuente de ingresos, resulta en una simplificaciéon
de los contenidos. Serrano lamentd que «hace que recluten audiencia como sea,
incluso apelando a los elementos mdas miserables de la naturaleza humana»
(Serrano, 2008: pag. 30) y Ramonet que «cualquier problema se transforma en
un problema simple de so6lo dos términos: el bien y el mal, lo blanco y lo negro»
(Ramonet, 20077). En base a estas afirmaciones, sostengo que un modelo de
financiacién basado en las visitas no es el idéneo para la honestidad periodistica
en un medio con una competencia tan abundante como es Internet porque la
tentacion de buscar el escandalo, ya sea mediante cebos de clics u otras
estrategias, es muy elevada en los diarios digitales.

En la industria periodistica existe cierta preocupacién ya que algunos diarios
digitales estan involucrando activamente a sus redactores en la creacién de estas
audiencias. Lo hacen informandoles del niumero de clics que sus noticias han
obtenido. Hay un temor por que esta dependencia del trafico afecte, como
veremos en los ejemplos, a la calidad del producto periodistico, siendo la
utilizacion de cebos de clics una de las causas de esa afeccion. Mario Vidal dijo
que «algunos medios dan esta informacién libremente a sus periodistas, lo que
puede influir en la manera en que se trabajan las noticias. En cierta manera,
condiciona la forma de escribir un titular o la hora de publicaciéon de un articulo».
La periodista Delia Rodriguez lamentd, con una visidn mas apocaliptica, que en
algunas cabeceras «mandan los SEOs, no paran de publicar noticias sobre
doodles, compran trafico, se agregan unas webs rarisimas» (Delia Rodriguez,
2016: pag. 88). Asi pues, parece claro que la industria es consciente de esta

7 Extraido del prologo del libro Perlas 2: patrafas, disparates y trapacerias en los medios de
comunicaciéon de Pascual Serrano.
8 En un articulo para el monografico E/ Periodismo Acosado (ver bibliografia).
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dependencia de los clics y algunos medios han tomado medidas: ponen en valor
ese desconocimiento del periodista sobre las cifras de visitas como seguro hacia
una informacidn mas imparcial. En Voz Pépuli apostaron por ello: «es una
estrategia real y decidida casi desde el principio: los periodistas no saben si sus
noticias se leen o no se leen y creo que asi hacen un mejor producto
periodistico®». Deduzco que este caso no es el Unico y que probablemente sean
varios los diarios digitales que ocultan estos datos a su plantilla. Es una manera
de combatir la desinformacidon generada, entre otras cosas, por ese afan de lograr
el clic.

La atraccién de audiencias en Internet se basa, ademas, en otro concepto
muy popular en las redes sociales: el de viralidad. Este concepto deriva de la
palabra virus e implica la expansién masiva de un contenido en Internet, como el
contagio de una enfermedad. Esta transmisién la realizan los propios internautas
al compartir constantemente un tema hasta que se convierte en viral. La escritora
Noelia Garcia le atribuyd una «gran importancia ya que no sélo permite que el
mensaje se propague de una manera espectacular sino que todo ello se hace a un
coste bajo» (Garcia, 2012: pag. 165). La viralidad es mas barata porque, como
casi todo en Internet, depende de la accion de los usuarios. Es, por tanto, dificil
de conseguir. Sin embargo, lo mas compartido no es necesariamente lo mas
noticiable: de hecho, esta coincidencia sélo ocurre con los temas realmente
importantes.

La periodista Katharine Viner comentd que «la nueva medida del valor para
muchas organizaciones periodisticas es la viralidad, mas que la verdad o la
calidad. [...] Ahora los rumores y las mentiras se leen tanto como los hechos
verificados, y a veces incluso mas, porque son mas alocados que la realidad y son
mas emocionantes para compartir»> (Viner, 2016: pag. 7019). De estas palabras se
desprende que la viralidad se ha convertido en una aspiracion para algunos
medios digitales, que la priorizan sobre la calidad del contenido. Noelia Garcia
anadid que «a veces estas campanas virales van mas alla, sobrepasando incluso

% Entrevista personal a Mario Vidal, realizada el 8 de noviembre de 2017 (ver anexo).
10 En un articulo para el monografico E/ Periodismo Acosado (ver bibliografia).
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algunos principios éticos como la veracidad y honestidad. [...] Encontramos sus
defensores, para quienes el engaino seria un dafo colateral menor, y sus
detractores, que consideran estas campafias como verdaderas tomaduras de
pelo». A pesar de que esta conclusion fue revelada en el contexto de la
publicidad, creo que encaja a la perfeccién con la manera en que se adaptan las
noticias para ser compartidas en redes sociales. Se publican titulares que no
cumplen con «la veracidad y honestidad» para lograr diversas respuestas en el
internauta: indignacién, sorpresa, alarmismo... El objetivo final es que el lector
clique y comparta estos articulos, de modo que el medio de comunicacidn
obtenga visibilidad y otros posibles lectores.

El ciberperiodismo, ademas, estd considerando noticiables algunos
mensajes virales. Un ejemplo es la cuenta de Twitter de Donald Trump, que a
menudo aparece en los informativos por sus mensajes. Puesto que las redes
sociales cuentan con muchas visitas y redirigen mucho trafico a los diarios
digitales, éstos tienen cierto grado de dependencia de ellas!!. El periodista
Ignacio Escolar asegurd que «la prensa ha perdido el monopolio de la opinién
publica y ya no marca el debate social, ahora solo persigue la conversacion en las
redes. {Quién impone la agenda? Un dia son los poderes politicos y econdmicos.
Al otro, la frivolidad del altimo trending topic» (Escolar, I., 2016: pag. 52). Es
decir, no solamente algunos medios estan obsesionados con viralizar sus noticias,
sino que también han convertido lo que es viral en noticia. Hablar de lo que se
habla para atraer clics, en ocasiones informacion sin contrastar.

En resumen, el modelo de negocio basado en la publicidad, y por ende en el
volumen de audiencia, podria no ser rentable en un medio tan segmentado como
es Internet. Debido a esta fragmentacion, lograr muchas visitas es mas dificil que
nunca, lo que podria afectar al tratamiento que los periodistas hacen de la
informacion. Internet ha heredado y adaptado una tendencia que ya atravesé la
televisidon, pero el caso de la red es mas preocupante por el elevado nimero de

11 Algunos medios digitales como Voz Pépuli suelen tener una estrategia «enfocada a conseguir
visitas en las redes sociales» (ver entrevista con Mario Vidal en el anexo).
12 En un articulo para el monografico E/ Periodismo Acosado (ver bibliografia).
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rumores y noticias falsas que por ella circulani3 porque cualquiera puede publicar.

Mi opinidén es que el periodismo digital deberia oponerse a toda accién cuya
consecuencia pudiera ser la propagacion de informaciones incorrectas. La
utilizacion de titulares imprecisos a modo de cebos de clics es una de estas
acciones porque prioriza la atraccion de visitas sobre la verdad.

4. Ejemplos de cebos de clics

4.1 Enlaces presentados como veridicos

Uno de los cometidos de los titulares es, indudablemente, generar atraccion
y conducir al lector a la lectura del articulo. Marcos Lépez y José Carlos Sorribes
describieron el titular como «el mejor eslogan para la compra de un producto»
(Lopez, Sorribes et al., 2012: 14). Sin embargo, algunos medios sacrifican la
veracidad de estos encabezamientos para obtener mas visibilidad y mas clics.
Para ello dan a entender una informacién de apariencia noticiable, aunque de
contenido falso, para sugestionar al internauta a que clique sobre la noticia.
Después, durante la lectura de los parrafos, el titular recibe importantes
matizaciones que demuestran su inexactitud. Pero engafiar en la titulacién de un
articulo va completamente en contra de las reglas de redaccidon periodistica,
tomando como fundamento que la veracidad es uno de los pilares del ejercicio
profesional. La profesora Begofia Echevarria afirmé que «el titular, en el reportaje
y en cualquier otro género, no debe prometer algo que no esté en el texto. No
debe engaifar al lector» (Echevarria, 2000: 124). Un profesional de la informacion
debe trabajar con honestidad hacia el receptor. No existe, a mi juicio, ninguna
razén profesional ni ética que justifiqgue que el periodismo digital deba aceptar
titulares que insindan informaciones que aparecen desmentidas dentro del

13 Segun Reuters, Emmanuel Macron, presidente de Francia, anuncié a finales de 2017 una
propuesta legislativa para combatir las noticias falsas, especialmente en periodo electoral (ver
webgrafia).
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articulo.

El texto de un titular de una noticia publicada en un medio digital suele
coincidir con el del hipervinculo que dirige al cuerpo de la noticia. El catedratico
George P. Landow especificd que los «enlaces implican relaciones coherentes,
determinadas y, sobre todo, utiles. De lo cual se sigue que la auténtica existencia
de los enlaces condiciona al lector de modo que espera relaciones determinadas e
importantes entre los materiales enlazados» (P. Landow, 2009: 200). Es decir,
que la razén de ser de un enlace es que, al elegirlo, conduzca a lo que anunciaba.
Y afade que «cuando los usuarios siguen enlaces y encuentran materiales que no
parecen poseer una relacion significativa con el documento en que se origind la
ruta de enlace, se sienten confundidos y ofendidos» (P. Landow, 2009: 201).
Basandome en estas afirmaciones, creo que generar una expectativa en el lector
para anularla una vez éste ha hecho clic no encaja con la razéon de ser del
hipertexto. No es razonable ofrecer un enlace prometiendo una informacion que
no se corresponde con el contenido de destino. Incluso si la disension entre titular
(enlace) y articulo (contenido) es pequefia, cualquier matizacion puede generar
esta confusion y ofensa descrita por Landow.

Mario Vidal reconocié que «tenemos que vender nuestro contenido y, si
tenemos que ocultar algo de informacién en el titular, lo hacemos para picar al
usuario y que clique. Pero de ahi, a dar a entender una cosa que no es cierta para
que clique, pues no». Por tanto existe, a la hora de «vender» el contenido, una
gran diferencia entre escribir titulares llamativos y desinformar, riesgo de este
modelo de negocio. Las paginas web que dependen de la obtencién de visitas
podrian priorizar la atraccidon de clics sobre la calidad de la informaciéon. Como el
numero de fuentes en Internet es sobrecogedor, la creacién de audiencias es mas
dificil que antes de la aparicion de la red y la tentacion de crear alarma para
llamar la atencion es mayor.

Por ultimo, el hecho de que un titular inexacto aparezca matizado en el
cuerpo de la noticia no es una justificacién valida porque supone que el visitante
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clicara sobre él'4. Si una persona lee uno de estos enlaces y no accede a esa
matizacion, acaba por recibir una informacion falsa.

Exposicion y analisis de ejemplos

A continuacion se analizan algunos titulares reales que sugieren una noticia
cuya interpretacion difiere notablemente de la expuesta en el contenido. El fin de
estos titulos es generar desinformacién, confusién y polémica como reclamo para

el clic del lector.

Medio: libremercado.com

Fecha de publicacién: 16 de noviembre de 2017.

Titular: «Montoro crea el 'impuesto Wallapop': cobrara el 4% a las ventas
online entre particulares»

Contenido: El Ministerio de Economia responde a la consulta de una
ciudadana sobre la imposicién fiscal a la venta de productos de segunda mano en
Internet. El impuesto ya existe, pero por lo general no se aplica.

Inexactitud: La frase da a entender que Montoro ha establecido un nuevo
impuesto.

(Ver anexo 2, imagenes A1, A2 y A3).

En este ejemplo, Libremercado.com aprovecha la impopularidad de las
subidas de impuestos para alarmar al internauta. Se utiliza la palabra crear, cuyo
significado segln la Real Academia Espafiola es «producir algo de la nada» o
«establecer, fundar, introducir por vez primera algo; hacerlo nacer o darle vida,
en sentido figurado». Pero el contenido del articulo no habla de la creaciéon de un
nuevo tributo sino que recuerda que el impuesto, ya existente, no se suele cobrar.
De hecho, a continuacidén expongo otra noticia de otro medio que aclara que este

14 El 63,7% de los lectores de prensa digital reconoce leer sélo los encabezamientos y alguna
informacién concreta a la hora de informarse segun El libro blanco de la informacién 2017,
publicado por la Asociacion de Medios de Informacion. Es decir, no leen el articulo.
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impuesto no es nuevo.

» Cadena SER: «Montoro recuerda que el impuesto 'Wallapop' no es nuevo»

(Ver anexo 2, imagen A4).

Este titular, ademas de apoyar mi argumento, también muestra Ia
anticipacion con la que periodistas y gabinetes de comunicacion trabajan hoy en
dia para plantar cara a la incertidumbre en Internet. Con la intencion de evitar
malentendidos en la red, el departamento de prensa del ministro tiene que
aclarar que el citado impuesto no es de nueva creacion.

Medio: Mundo deportivo

Fecha de publicacién: 29 de septiembre de 2017.

Titular: «Shakira cambia a Piqué por otro crack del deporte»

Contenido: Shakira, que grabd con anterioridad un videoclip con Piqué,
eligié a otro deportista para su nuevo trabajo.

Inexactitud: El titular da a entender que la artista cambid de pareja.

(Ver anexo 2, imagenes B1, B2 y B3).

El ejemplo que acabo de exponer aprovecha la popular relacion de Shakira
con Gerard Piqué y esconde un detalle importante de la informacién, el videoclip,
para inquietar al internauta. Creo que esta noticia, de ser cierta, probablemente
estaria en todas las portadas de la prensa rosa y del deporte. Por eso Mundo
Deportivo la sugiere: porque la necesidad de confirmar o desmentir la ruptura de
la pareja puede incitar al lector a clicar sobre el enlace. Ademas el hecho de que
la prensa deportiva utilice una redaccién mas subjetiva que la generalista no
legitima el engafo al lector. La prueba es que otros diarios, entre los que se
encuentran deportivos y del corazén, si han incluido el concepto de video en sus
titulares:

> As: Shakira: un crack del deporte aparece en su ultimo video y no es Piqué
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> Sport: Shakira cuenta con un campeodn de Espafia en su nuevo videoclip
musical

> El Mundo: Shakira cambia a Gerard Piqué por otro deportista de élite en su
ultimo videoclip

> iHola!: {Qué deportista sale en el ultimo videoclip de Shakira? No, no es
Piqué

Estos ultimos ejemplos, aunque juegan con la relacién de Shakira con
Pigué, dejan claro desde un primer momento que tratan sobre el nuevo videoclip
de la cantante. No generan una expectativa, un cambio de pareja, que luego no
se cumple, como si sucede con el enlace de Mundo Deportivo.

Medio: estrelladigital.com
Fecha de publicacion: 28 de noviembre de 2017.

Titular: «La macabra violacion anal a Ana Pastor: a la periodista de laSexta
le han dado seis dias de vida»

Contenido: Ana Pastor recibi6 amenazas de violacion y muerte para la
proxima semana.

Inexactitud: Ni Ana Pastor fue violada ni se le pronosticdé una muerte
proxima.

(Ver anexo 2, imagenes C1, C2 y C3).

Al igual que el resto de ejemplos, éste es real y demuestra la falta de
escrupulos de algunas paginas web. Pastor se convirtido en una celebridad amada
y odiada a partes iguales por sus particulares entrevistas. Estrella Digital se
aprovecha de su popularidad y adapta el titulo, que da a entender que la
periodista ya ha sido violada e incluso especifica que le quedan seis dias de vida.
Una vez dentro del articulo, el diario aclara que tanto la violacion como el
diagnodstico (seis dias de vida) sélo forman parte de una amenaza en una red
social.

Alguien podria sefalar que Estrella Digital no es un medio relevante en el
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espectro de diarios digitales espafioles. Sin embargo, una de las razones por las
que las noticias falsas se han convertido en un problema es que algunos
internautas no comprueban sus fuentes. Ademas, las principales agencias de
comunicacion si envian sus notas de prensa a Estrella Digital, por lo que su falta
de relevancia queda en entredicho.

En conclusién, queda demostrado que algunos diarios digitales utilizan
titulares inexactos para dar a entender hechos que no son ciertos. Su objetivo,
sugestionar al lector para que, mediante un clic, verifique si esta informacién es
veridica. Esto puede tener dos consecuencias negativas. La primera es la
desinformacion: si el internauta no lee el cuerpo de la noticia, acaba por recibir
una informacidn falsa. La segunda es el deterioro de la experiencia del usuario: al
sentirse engafado, el lector podria perder confianza en el medio de comunicacion.
Creo que ambas consecuencias empobrecen el periodismo y reducen la
credibilidad global de la profesion.

4.2 Enlaces que cambian la prioridad de la informacion

No hay que olvidar que uno de los cometidos de un titular es atraer la
atencion del lector. Sin embargo, en periodismo digital, los textos de algunos
enlaces incluyen datos que, tras la lectura del articulo, parecen accesorios y
utilizados como reclamo. El objetivo parece ser el anuncio de lo extraordinario,
solo que en esta ocasion el interés desaparece de una manera un tanto brusca
cuando, al leer la noticia, las expectativas del internauta no se cumplen. Su
clasificacion es muy subjetiva, ya que no siempre es facil conjugar las
caracteristicas de atraccion e informacion del titular. Hay que ser, pues,
cautelosos al etiquetar determinados enlaces como cebos. Mi opinidon es que,
aplicando al periodismo digital los principios del hipertexto descritos por Landow,
un titular no deberia generar una expectativa que no se vea cumplida dentro de
la noticia.

A continuacidn se exponen algunos ejemplos de titulares que presentan
informacion secundaria como principal con el objetivo de generar expectacion y
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captar el clic. En mi opinidon, siguen un patrén erroneo de creacidon de
hipervinculos porque el no cumplimiento de las expectativas podria empeorar la
experiencia del usuario. Sin embargo, recomiendo analizarlos con cautela porque
la atraccion es una de las funciones principales en un titular. Es un tema, pues,
abierto a debate.

Exposicion y analisis de ejemplos

Medio: La Vanguardia

Fecha de publicacion: 26 de septiembre de 2017.

Titular: «'The Rolling Stones' vuelven por sexta vez a Barcelona con
sorpresas»

Posible expectativa: la sorpresa podria ser interesante.

Posible desengafio: la sorpresa no es relevante.

(Ver anexo 2, imagenes D1, D2 y D3).

El caso expuesto podria dar lugar a un escenario donde el lector esperara
una sorpresa significativa al ver el titular. Podria ser, por ejemplo, una
colaboraciéon con otro musico, la presentacién de un nuevo disco o cualquier otro
anuncio relevante. Sin embargo, el hecho de que la sorpresa se desvele al final
del articulo demuestra su escasa importancia. Ademas, el contenido de la misma
no es, en mi opinion, remarcable, al ser que «el famoso grupo incluird en cada
uno de sus conciertos un par de temas sorpresa escogidos al azar de entre su
extenso repertorio». Si, es una novedad, pero la expectacion creada en el titular
disminuye bruscamente tras la lectura del articulo, lo que podria empeorar la
experiencia del usuario. Por ejemplo, el diario Faro de Vigo titulaba asi:

> Faro de Vigo: «La "penultima" de los Rolling Stones»

Desde mi punto de vista, este titular es mas honesto porque, aunque la
omisidon de las sorpresas lo hace menos atractivo, si ahorra al lector el

20/56



Pablo Gracia
La construccion de audiencias en Internet a través de los cebos de clics

desencanto de descubrir que las citadas sorpresas no son remarcables.

Medio: Mundo deportivo

Fecha de publicacién: 7 de octubre de 2017.

Titular: «Confesion ‘picante’ de Pilar Rubio sobre ella y Sergio Ramos»
Posible expectativa: la confesion tiene contenido sexual.

Posible desengafio: no tiene contenido sexual.

(Ver anexo 2, imagenes E1 y E2).

Este Ultimo articulo sugiere, al utilizar la palabra 'picante' en su titular, que
la presentadora Pilar Rubio ha realizado unas declaraciones intimas sobre su
relacién con el futbolista Sergio Ramos. Una vez se hace clic sobre el enlace un
subtitulo dice que la pareja no sabe <«hacer niflas, sino solo “pequefos
guerreros”», una afirmacion que, en mi opinidn, no sugiere ser 'picante'. De modo
que creo posible que un internauta se sienta engafiado al visitar esta pagina
porque se califica como 'picante' algo que no lo es.

Medio: El Pais
Fecha de publicacion: 5 de octubre de 2017.

Titular: «Un estudio halla pesticidas en el 75% de muestras de miel de todo
el mundo»

Posible expectativa: podria afectar a los humanos.

Posible desengaio: no afecta a los humanos.

(Ver anexo 2, imagenes F1, F2 y F3).

Este titular podria dar a entender que existe un problema de salud de la
miel a nivel global. Solamente entrando en el articulo se descubre, en un
subtitulo, que el nivel de pesticidas es «muy inferior al limite para el consumo
humano pero si afecta a las abejas». En este caso no se exagera un dato que
podria ser poco relevante sino que se omite otro que si podria serlo. Cabe
preguntarse si el sujeto de la informacidn, las abejas, no deberia nombrarse en el
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titulo de la noticia para evitar crear alarma.

La clasificacidn de estos titulares es muy subjetiva y de hecho este ejemplo
podria clasificarse como enlace presentado como veridico. La razén por la que he
decidido incluirlo en esta otra seccidén es porque, aunque el matiz de las abejas es
importante para un correcto entendimiento, la diferencia en la interpretacion no
llega a ser tan escandalosa. A mi juicio, el lector podria ver no cumplidas sus
expectativas pero sin llegar a experimentar la sensacion de confusidon que si
transmiten los titulares expuestos en la seccion 4.1.

Los casos mostrados ilustran que el engafio en la utilizacion de cebos de
clics podria tener varios niveles de gravedad. Asi como los titulares del apartado
4.1 parecian ofrecer una interpretacion de la noticia que podria conducir al lector
a la desinformacion, los de este apartado se centran en destacar un dato cuyo
interés podria estar en duda (salvo el tercer ejemplo, que lo omite). Esta practica
podria afectar a la experiencia del usuario, que a la larga podria elegir otras
paginas para informarse. Por eso mi conclusion es que los titulares de la prensa
digital no sélo tendrian que ser veridicos, sino que ademas deberian evitar la
creacion de falsas expectativas.

4.3 Enlaces a contenido sensacionalista

Atraer lectores constantemente es un dificil reto que obliga a los medios
nuevos Yy tradicionales a mostrar siempre algo nuevo. Para ello, en ocasiones, se
elevan trivialidades a la categoria de noticia porque, como sefalan algunos
autores como Joan Ferrés en referencia a la television, «la capacidad para
sorprender a los espectadores es cada vez mas limitada». Creo que esta
afirmaciéon es claramente aplicable a la red, donde las nuevas tendencias tienen
una importancia destacada para los internautas. «Para salir de lo rutinario es
necesario que prevalezca lo extraordinario frente a lo ordinario, lo excepcional
sobre lo cotidiano, lo exclusivo sobre lo comun (Ferrés, 2000: 34)». Internet ha
heredado, debido a su modelo de gratuidad basado en la atraccién de visitas, la
necesidad de la televisidon de sorprender al espectador.
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Observo que se produce una banalizacion del contenido con el objetivo de
atraer clics, algo que como vamos a ver no pasa desapercibido para muchos
profesionales de la informacién. La periodista Delia Rodriguez se quejo de que «el
acto de valentia cotidiano no consiste en enfrentarse al Estado, a la Iglesia, a las
empresas, sino en decidir no publicar el bulo de que Adele ha perdido 68 kilos»
(Delia Rodriguez, 2016: pag. 1113), También Inaki Gabilondo, esta vez en
referencia a los informativos de television, dio su opinion al respecto: «No puedo
evitar horrorizarme al comprobar que una reunion de los ministros de Economia
de China y Estados Unidos no se convierta en noticia en un telediario. Sin
embargo, si llegan las imagenes de un gatito que cae al agua por una rampa azul
marino ante el aplauso del publico, consideran que gustara a toda la audiencia»
(Gabilondo, 2011: 140). Al igual que sucede con las citas sobre la televisién de
Ferrés, y especialmente con un tema como los videos de mascotas!®, creo que
esta opinidn es también aplicable a los diarios digitales. El extenso numero de
fuentes y enlaces consultables de la red ha dificultado la construccién de
audiencias y ha provocado que aquellos medios cuya financiacién depende de las
visitas hayan restado importancia a temas mas serios.

En contraste, muchos productos periodisticos suelen incluir historias mas
amables para salir un poco de la seriedad de la politica y la angustia de los
sucesos. El periodista Arsenio Escolar comentd que no le gustaba «el
maniqueismo de quienes distinguen entre lo bueno (“noticias periodisticas”) y lo
menos bueno o malo (“contenidos con un aire mas ligero” que hay que meter
para generar visitas). En la web caben muchas mas cosas que noticias. Y en el
papel también» (Escolar: 200217). Vemos, por tanto, que los temas amables son
aceptados y reconocidos por la profesién como atractivos para la audiencia.
También el periodista Txema Alegre matiz6 que «la integracién en los diarios
digitales de contenidos tematicos del tipo de los que se ofrecen en los grandes

15 En un articulo para el monografico El Periodismo Acosado (ver bibliografia).

16 En 2014, los mas de dos millones de videos de gatos que se podian ver en Youtube sumaban 26
billones de visitas, segun el articulo Emotion regulation, procrastination, and watching cat
videos online: Who watches Internet cats, why, and to what effect? de Jessica Gall.

17 En una entrevista con el periodista Bruno G. Gallo (ver bibliografia).
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portales de la Red no es sinénimo de amarillismo, asi como tampoco lo es la
especializacion de noticias periodisticas» (Alegre: 200218).

Percibo, por tanto, que la tarea de clasificar o no un contenido periodistico
como sensacionalista no resulta facil de objetivizar. La linea que separa la
banalizacién de la ligereza es poco nitida y parece basarse en una cuestion de
prioridad editorial. Sin embargo, como hemos visto, si existe cierto consenso en
cuanto a su utilidad para obtener visitas. Ademas, como comentaba Katharine
Viner, las referencias a lo extraordinario son perfectas para compartir en las redes
sociales porgue pueden volverse virales y atraer todavia a mas lectores.

A continuacion se muestran algunos ejemplos que, por su ligereza o su
banalidad, fueron publicados con la conviccidn de que atraerian visitas. Las
cabeceras también compartieron estas informaciones en las redes sociales para
intentar generar viralidad.

Exposicion de ejemplos

Medio: ABC

Fecha de publicacién: 26 de septiembre de 2017.

Titular: «Melania Trump, en el huerto con una camisa de mas de mil euros»

(Ver anexo 2, imagen G1).

Medio: noticiasdenavarra.com

Fecha de publicacion: 4 de octubre de 2017.

Titular: «Se tatla a su novia en toples y ella le deja varias semanas
después»

(Ver anexo 2, imagen H1).

Medio: eldiario.es

Fecha de publicaciéon: 17 de noviembre de 2017.

18 En una entrevista con el periodista Bruno G. Gallo (ver bibliografia).
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Titular: «La Armada de EEUU se disculpa por un pene que dibujaron en el
cielo sus pilotos»
(Ver anexo 2, imagen I1).

Estos ejemplos revelan que los diarios digitales que hemos explorado
utilizan parte de sus recursos para redactar noticias de escasa relevancia. Como
consecuencia de esto los contenidos ligeros podrian aumentar notablemente en
relacion al resto de la informacidon, especialmente en redes sociales donde se
comparten para obtener visitas y visibilidad. Por eso estas plataformas sociales
podrian no ser el lugar idoneo para recibir una informacion de calidad.

4.4 Enlaces que presentan conceptos como novedad

Anteriormente comentaba que la red, imitando el modelo de negocio de la
televisidon, ha heredado la necesidad de ofrecer siempre algo nuevo. La facilidad
con la que lo extraordinario se viraliza en Internet propicia que algunos diarios
digitales inventen conceptos para intentar convertirlos en tendencia. Suelen ser
palabras importadas del inglés de las que nunca se ha oido hablar para invitar al
lector a que descubra su significado. De hecho, la invencién de conceptos es una
practica habitual en la publicidad para generar expectacion e interés por el
producto. Por ejemplo, en las Navidades de 2017 Campofrio contraté una
campafa publicitaria que inventaba la palabra amodio para hacer referencia a una
supuesta relacion amor-odio entre los espafioles y su pais.

Los titulares que se exponen a continuacién ejemplifican como algunos
medios han convertido en noticia conceptos cuyos lectores probablemente
desconocian.

Exposicion de ejemplos

Medio: Buena Vida (El Pais)
Fecha de publicacion: 29 de marzo de 2017.
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Titular (en redes sociales): «La ultima tendencia de moda se llama ‘nesting’
y consiste no salir de casa en todo el fin de semana»

Concepto: nesting.

Consiste en no salir de casa para relajar la mente.

(Ver anexo 2, imagenes J1 y ]2).

Medio: El Sexante (Antena3.com)
Fecha de publicacién: 20 de octubre de 2017.
Titular: «Ocho cosas que no sabias sobre el free bleeding»

Concepto: free bleeding.
Consiste en no utilizar compresas ni tampones durante la menstruacion.
(Ver anexo 2, imagenes K1 y K2).

Medio: Babelia (El Pais)
Fecha de publicacion: 13 de octubre de 2017.
Titular: «En Francoland»

Concepto: Francoland.

Hace referencia a la visidon pintoresca del supuesto atraso espafiol que se
tiene en los paises extranjeros.

(Ver anexo 2, imagen L1).

Estos ejemplos demuestran que los diarios digitales que hemos observado
han convertido en noticia supuestas nuevas tendencias desconocidas para el
lector para invitar a éste a descubrir su significado. Como consecuencia de ello,
los internautas podrian invertir tiempo en informarse sobre un concepto que
podria no ser noticiable y que ha sido incluido precisamente para estimular su
curiosidad y atraer su atencién.

Si la diferencia entre periodismo y publicidad ya no quedaba clara en
algunos articulos de la prensa tradicional, parece que el paso al digital ha
legitimado de alguna manera el uso de técnicas publicitarias por parte de los
diarios. Mi conclusién es que esta practica sdlo es realmente provechosa para el
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medio digital porque logra su objetivo: conseguir una visita. Al aparecer en una
pagina asociada a un medio de prestigio, el internauta podria entender que el
concepto es realmente noticiable y que, por tanto, merece la pena leer sobre él.
Sin embargo, este proceder podria afectar a la credibilidad del medio y hacer que
el lector abandone la pagina al descubrir que la supuesta nueva tendencia no era
remarcable, sino un reclamo. De hecho, los ejemplos de nesting y free bleeding
tuvieron duras criticas en redes sociales.

5. El lector decide a través de hipertextos

Los cebos de clics no sélo existen porque muchos diarios digitales necesitan
visitas sino también porque el internauta elige su propio rumbo de lectura. La red
esta basada en un sistema de hipertextos, «mensajes elasticos que se pueden
expandir o contraer segun los deseos del lector» (Negroponte, 1995: pag. 92). A
diferencia de la prensa tradicional, donde el receptor compraba un periddico
completo, en Internet cada articulo visitado se basa en los intereses del lector,
que recibe informacién de varias paginas web. De ahi que muchos observadores
hayan cuestionado o defendido el hipertexto como medio de informacion, pues la
labor editorial recae sobre el receptor. Algunos creen que el lector no deberia
decidir qué es noticia; otros, valoran positivamente la informacién personalizada.
En cualquier caso, no se trata de declarar un ganador, sino de exponer los pros y
contras de lo que en un principio se denomind hipermedia.

Las primeras publicaciones que recogian la idea de un periddico
personalizado datan de mediados de los noventa. Nicholas Negroponte es,
posiblemente, el defensor mas relevante de este concepto que las redes sociales,
parcialmente, han convertido en realidad. Negroponte pronosticé que «en lugar
de leer lo que otras personas piensan que es noticia y creen que bien vale el
espacio que ocupa, ser digital cambiard el modelo econdmico de seleccién de
noticias; hard que nuestros intereses particulares desempefien un papel mas
importante e incluso que podamos tener acceso al tipo de noticias que no se
llegan a imprimir porque no se consideran de interés general» (Negroponte,
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1995: pag. 185). También periodistas como José Cervera apoyaron esta idea al
decir que «la interactividad no es soélo que el usuario diga lo que opina, sino que
mande sobre la informacién y no al revés» (Cervera, 20021°). Incluso Manuel
Lopez abrié la puerta a «redactar noticias en funcién de la demanda» (Lépez.
200229),

Muy al contrario, autores como Furio Colombo apuntaron a una creciente
debilidad de la profesion cuando los contenidos dependian de la audiencia: «El
periodismo estd en su mejor momento cuando es un asesor independiente del
publico, no cuando se inclina ante sus humores» (Colombo, 1995: pag. 16).
Martin Caparros advirtid en tono jocoso del peligro porque el publico «festeja
tetonas, morbo, gatitos y ensaladas» y afiadié que «la demanda es la peor
consejera de su oferta» (Caparrés, 2016: pag. 8221).

Por tanto, el hipertexto permite saber qué demanda la audiencia y por tanto
adaptar los contenidos, pero al mismo tiempo podria empobrecer el trabajo de la
profesidn porque la prioridad de lo que es noticiable cambiaria. Por ejemplo, una
sociedad soélida necesita de un periodismo fuerte que colabore en la consecucién
de la justicia pero, si esto no genera interés, se corre el riesgo de que se destinen
mas recursos a temas menos importantes. Mas concretamente: si los internautas
no leen noticias sobre casos de corrupcion, un diario digital podria realizar menos
investigaciones porque podrian no ser rentables.

Aunque existe cierto consenso al valorar positivamente el acceso
instantaneo a cualquier informacién, algunos autores hacen advertencias al
respecto. En el lado positivo, al igual que Nicholas Negroponte, George P. Landow
apoyo esta tecnologia porque le facilitd la escritura de su obra Hipertexto 3.0:
«para conseguir la misma informacién que obtuve en la Red necesitaria emplear
varios dias o semanas sirviendome de wuna fuente de informacion
convenientemente elegida, como una gran biblioteca, y habria tenido que
complementar mi busqueda con llamadas telefénicas a varias embajadas,

19 En una entrevista con el periodista Bruno G. Gallo (ver bibliografia).
20 En una entrevista con el periodista Bruno G. Gallo (ver bibliografia).
21 En un articulo para el monografico E/ Periodismo Acosado (ver bibliografia).
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incluyendo las localizadas en el extranjero» (P. Landow, 2009: pag. 403). Las
posibilidades son, por tanto, numerosas.

Sin embargo, esta superabundancia de datos tiene también su parte
incierta. Roberto Aparici, Angeles Diez y Fernando Tucho sefialaron que afiade
«una gran probabilidad de toparse con fuentes contrainformativas que hasta
ahora eran menos abundantes y mas inaccesibles» (Aparici et al., 2007: pag.
204). Es, por tanto, mas facil encontrar numerosos puntos de vista alternativos
que, de no ser contrastados, podrian generar confusién. No todo internauta esta
dispuesto a invertir el tiempo necesario en comprobar si todo lo que lee es
completamente veridico. En esta misma linea, Giovanni Sartori destacé que
Internet es util para aquel que «se mueva por genuinos intereses intelectuales,
por el deseo de saber y de entender. Pero la mayoria de los usuarios de Internet
no es, y preveo que no sera, de esta clase». La aportaciéon de Sartori fue
interesante porque demandd una navegacidon critica, activa, como la de un
estudioso. En cuanto al usuario medio, afiadid que «la navegacidn cibernética es
s6lo una especie de videojuego. Y si toman esta navegacion demasiado en serio,
los cibernautas “comunes” corren el riesgo de perder el sentido de la realidad»
(Sartori, 1997: pag. 59).

De los puntos de vista expuestos se extrae que la navegacion distraida no
es compatible con la superabundancia de datos en la red. De hecho, el propio
Landow reconocié que existe una «ingente cantidad de informacidon que el usuario
maneja; por un lado esta cantidad misma protege al lector de las limitaciones, y
por otro le exige que se muestre activo en la lectura, que tome decisiones». Otros
autores que han estudiado con detalle el hipertexto han llegado a la misma
conclusién. Joan Campas escribié que el lector «se debe responsabilizar de sus
itinerarios y debe ser consciente de la naturaleza del texto resultante de su
accion, puesto que no hay “un itinerario correcto”» (Campas, 2007: pag. 39). Si
bien es cierto que el estudioso realiz6é esta afirmacion en el contexto de la lectura
de hiperficcidn, creo que la naturaleza hipermedia del actual periodismo digital
también requiere de un lector responsable.

El principal obstdculo para alcanzar esa responsabilidad es que el
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espectador medio no tiene tiempo ni interés en asegurarse de que lo que lee es
veridico. Ifnaki Gabilondo asegurd que «la vida es muy complicada y la inmensa
mayoria de la gente se dedica a sobrevivir, hace lo que puede con la vida, se
informa de lo que le alcanza y basta». Estas palabras apuntan a que son pocas
las personas interesadas en buscar activamente una informacién de calidad.
Gabilondo lo explica: «los inconvenientes de una vida acelerada hacen cada vez
mas dificil dedicar tiempo a todo aquello que precisamente requiere de bastante
tiempo para alcanzar un mayor nivel de profundidad» (Gabilondo, 2011: pag.
65).

En conclusién, una navegacion distraida no es valida si se quiere recibir una
informacion rigurosa. La innumerable cantidad de fuentes alternativas, muchas de
ellas sin contrastar, requiere de un lector activo, «incluso agresivo», como dice
George P. Landow. Puesto que algunos titulares, como hemos visto en los
ejemplos, muestran informacion imprecisa para atraer visitas, un internauta sin
esta proactividad podria ser propenso a creer noticias falsas. Por tanto creo que
es necesario concienciar a los lectores de su responsabilidad a la hora de elegir
qué leen en la red.

6. Propuesta de enlaces atractivos que no engainan

No podemos olvidar que los diarios digitales tienen que visibilizar de alguna
manera sus contenidos, por eso es necesario definir qué tipo de titulares
atractivos si podrian ser admitidos en el proceder del periodismo digital. Algunos
diarios empezaron a utilizar una férmula que respeta la honestidad al informar y
la mecanica del hipertexto mientras que cumple con esa necesidad de alentar el
clic del internauta. Consiste en eliminar del titular la parte mas importante de la
noticia: el qué. Mario Vidal propuso un ejemplo interesante: «si la noticia es que
las elecciones catalanas seran el 21 de diciembre, puedes venderlo en las redes
sociales como “ya hay fecha para las elecciones catalanas” y luego, una vez
dentro de la noticia, descubres en el mismo titular cual es esa fecha. A fin de
cuentas, es un clickbait que pica a entrar en el contenido pero no engafa».
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Si bien Mario Vidal cita especificamente «en las redes sociales», cabria
explorar si esta férmula podria ser aceptada en el resto de entornos del
periodismo digital. Entiendo que eliminar uno de los datos mas importantes del
titular de una noticia podria ser criticado por algunos sectores de la profesién por
no cumplir estrictamente las normas clasicas de la titulacion. No obstante, hay
que recordar que la prensa digital estad construida sobre un sistema hipertextual
utilizado por otras fuentes de consulta como son las enciclopedias, donde los
indices no revelan datos sino que sefalan qué contenidos se encuentran al pulsar
sobre el enlace. Ademas, del mismo modo que el periodismo tuvo que adaptarse
a los procesos de la radio y la televisidén, quiza sea oportuno admitir que Internet
tiene una idiosincrasia a la que la industria se deberia ajustar. Pero en cualquier
caso, estas lineas solo pretenden abrir un debate sobre esta manera de enlazar
noticias en un medio que necesita conjugar honestidad y atractivo.

7. Conclusiones

En mi opinidn, la principal conclusion es que la industria periodistica deberia
evolucionar hacia un modelo de financiacion basado en el pago por suscripcién
para evitar la dependencia total del nimero de visitas. Esta dependencia es la
causa de que algunos medios opten por jugar con la interpretacion de los
titulares, la prioridad de la informacidon y la noticiabilidad de datos irrelevantes
para llamar la atencion de los lectores y lograr que cliguen en sus enlaces. Este
cambio de modelo requiere tiempo y esfuerzo para concienciar a un publico
acostumbrado a no pagar por la informacién, pero es un camino que podria
garantizar el desarrollo de una industria sélida y de verdaderas oportunidades
para la profesion.

La prueba de que el periodismo todavia no ha encontrado un modelo que
funcione estd en que en la misma semana en que se escriben estas lineas dos
revistas de larga trayectoria (Intervid y Tiempo) han tenido que cerrar después
de varias décadas publicando. No son las primeras: entre 2008 y 2015 cerraron
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37522 medios de comunicacién. Tampoco las declaraciones de Giles Tremlett,
editor colaborador de The Guardian, invitan al optimismo: «los medios digitales
que dependen de la publicidad van a sufrir, [...] o el lector paga o nos vamos a la
calle». Por tanto, la financiacion a través de la publicidad se esta revelando
insostenible para muchos medios digitales, usen o no cebos de clics.

La segunda conclusién es que los cebos de clics empobrecen la credibilidad
de la profesién y el producto periodisticos: por un lado, la escritura de titulares
con una interpretacion distorsionada choca frontalmente con la esencia misma del
periodismo, que es informar. Toda accién que suponga un engafio para el lector
repercute negativamente en la experiencia del usuario de éste y podria tener
como consecuencia la pérdida del mismo como consumidor. Ademas los cebos de
clics favorecen la divulgacién de la desinformacion al ofrecer una interpretacion
de la noticia que es falsa y que requiere que el usuario haga una labor de
contraste. Si el lector no hace clic y no procede a la lectura de la matizacidon que
se incluye dentro del articulo o si no consulta otras fuentes, podria abandonar la
pagina creyendo una interpretacion falsa cuyo unico fin era atraer su atencion.
Por tanto, creo que los cebos de clics deberian incluirse en los informes de los
colegios y asociaciones de periodistas y los temarios de las facultades como
practica no recomendada. Los periodistas deberian centrarse en crear productos
informativos honestos, plurales y veridicos que no dependan del nimero de clics
que cada noticia pueda atraer. Ademas, el hecho de que el periodismo digital
haga uso de estos cebos legitima su uso por parte de otras paginas como redes
sociales o blogs.

La tercera conclusidon es que los sistemas hipertextuales abiertos en los que
se basa la red podrian no ser idoneos para la divulgacién de noticias si el lector
no realiza una navegacion activa. Como existe una sobreabundancia de fuentes y
cualquier persona puede publicar, es facil encontrar en Internet informaciones
falsas que requieren de un contraste. También es comun encontrar datos
contradictorios como por ejemplo articulos a favor y en contra del café como

22 Segun el Informe Anual de la Profesion Periodistica 2015, publicado por la Asociacién de la
Prensa de Madrid.
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beneficioso para la salud. Puesto que en los sistemas hipertextuales el usuario
decide el camino de su lectura, el internauta podria estar recibiendo
constantemente una informacion falsa o sesgada porque sélo accederia a aquellos
datos que reforzarian sus intereses. Esta confusién se ve todavia mas
acrecentada si aparecen cebos de clics porque complican todavia mas la
verificacion de la informacién. Por tanto, es necesario un profundo anéalisis sobre
si el actual modelo es idéneo para la divulgacion de noticias e incidir en la
navegacion critica en las aulas.

8. Anexos

8.1 Anexo 1: entrevista con Mario Vidal

Tema: cebos de clics en Internet

Fecha: 08/11/2017

Hora: 16:30

Lugar: redaccién de Voz Pépuli, C/ Saucena 10, Madrid
Entrevistado: Mario Vidal

Cargo: Jefe de Contenidos Digitales de Voz Pépuli

éCual es la estrategia de un medio digital para atraer visitas?

En cada medio digital la estrategia varia bastante. Yo he trabajado en varios
y te puedo decir que es bastante distinta. En el caso que nos ocupa ahora, Voz
Pépuli es un medio especializado en economia y empresa, aunque también
tenemos seccion de politica y otras con las que estamos tratando de conseguir
audiencia.

La estrategia es muy variada: por una parte, el periédico tiene una gran
marca e influencia dentro de los sectores empresariales, entonces muchas visitas
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vienen porque son lectores fieles que habitualmente, bien desde sus teléfonos
moviles, sus aplicaciones en las tabletas o desde el ordenador, consultan a
cualquier hora nuestro periédico. Pueden hacerlo tanto a través de la portada o a
articulos especificos desde las redes sociales por la marca que Voz Pépuli tiene
consolidada.

Pero la estrategia también es transversal: tenemos una parte enfocada a
conseguir visitas en las redes sociales (Twitter, Facebook, una nueva y exitosa red
social llamada Flipboard...) y otro pilar importante de la estrategia, que en este
momento es nuestra fuente principal de trafico, son los buscadores. Tanto nuestro
contenido propio, como el que hacemos exclusivamente para redes sociales, como
el que hacemos exclusivamente para buscadores, estd pensado para que se
posicione correctamente en las busquedas de, por ejemplo, Google.

dY eso no convierte a los medios en dependientes de estas
plataformas?

Totalmente. Yo, personalmente, no lo considero positivo. Al final, son
empresas privadas que tienen intereses publicitarios y, en muchas ocasiones,
compartimos la misma tarta publicitaria. Personalmente creo que no nos
beneficia, aunque es cierto que ellos te pueden generar visibilidad o no, de modo
que logres mas clics en Comscore y puedas cobrar la publicidad mas cara.

De hecho, Google News cerrd en Espafia porque muchos medios estaban en
contra de esa situacidn. Aunque por una parte te aportaba algunos clics, algunos
medios creaban contenido exclusivamente para Google News. Ahora adaptan sus
articulos a Facebook y mafiana puede que lo hagan con Instagram, al fin y al
cabo siempre ha existido una dependencia.

é¢Hay diferencia entre como se escriben los titulares para una red
social o coOmo se escriben para la pagina web? éson mas sensacionalistas
en las redes sociales?

En general, los medios tienden a escribir titulares mas sensacionalistas en
redes sociales para generar eso que se llama el clickbait. Dejar algo de
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informacion que no se cuenta para cebar al usuario y que a fin de cuentas
consigas la visita.

A mi si me gusta que los titulares, tanto de la pagina como de la portada,
tengan intencién. Con esto no te estoy diciendo que sean sensacionalistas, sino
que me gusta que sean llamativos porque a fin de cuentas en la portada estas
presentando tu contenido. Le estas diciendo al lector: “esto es lo que tengo para
que tu, entre comillas, me lo compres y me leas”. A mi me gusta que los titulares
sean llamativos, pero no que sean mentira, no que den a entender una cosa que
realmente no es.

Eso si, en las redes sociales los medios tendemos a ir un pasito mas alla, a
darle ese toque, o bien mas sensacionalista, o bien que da a entender algo que
quiza esté o no dentro de la noticia. Yo creo que eso si es negativo porque, a fin
de cuentas, si utilizas una estrategia de clickbaiting, el usuario que te sigue al
final lo aprende. Y sabe que, detras de ese titular, posiblemente haya un engafio.
Ademas, los clics que ganas en ese momento los acabas perdiendo en el futuro.
Eso perjudica a la experiencia que el usuario tiene con tu producto.

Pero yo no estoy en contra del clickbait: en las redes sociales tenemos que
vender nuestro contenido y, si tenemos que ocultar algo de informacién en el
titular, lo hacemos para picar al usuario y que clique. Pero de ahi, a dar a
entender una cosa que no es cierta para que clique, pues no.

Por ejemplo: “La curiosa imagen de tal famoso” y luego entras a la noticia y
no hay ninguna fotografia... ahi tuU has engafiado porque hablas de la curiosa
imagen, pero tu la imagen no la muestras. Pero en cambio, si la noticia es que las
elecciones catalanas seran el 21 de diciembre, puedes venderlo en las redes
sociales como “ya hay fecha para las elecciones catalanas” y luego, una vez
dentro de la noticia, descubres en el mismo titular cual es esa fecha. A fin de
cuentas, es un clickbait que pica a entrar en el contenido pero no engafa.

éEvitais especificamente los titulares engainosos?

Nosotros nos consideramos un medio influyente en el mundo de la empresa
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y la economia y con esos contenidos no jugamos porque somos la influencia en
eso. Pero si hay otros medios que su forma de interactuar con el usuario es mas
llamativa, mas participativa o mas sensacionalista. Por ejemplo, el Huffington
Post, que es un medio totalmente diferente a nosotros, ha tenido desde el
principio una estrategia en redes mucho mas agresiva. Pero los usuarios que lo
siguen saben qué contenido tiene y como trabajan con eso. Y si lo siguen, es
porque esa forma de trabajar en redes es la que buscan. El usuario no se siente
defraudado porque, desde siempre, ésa ha sido su estrategia.

Pero ahora tu imaginate que un medio serio empieza a seguir esa estrategia
en redes sociales: clickbait con noticias del mundo de la economia, de la
empresa... estariamos decepcionando al usuario y, precisamente por eso, no lo
hacemos.

éAdaptais los contenidos para que sean compartidos?

Nosotros, en la mayor parte, no. Nuestra estrategia de redes no pasa por
ahi, pero igual cambiamos de idea en un futuro y tenemos que hacer contenidos
mas compartibles.

éComo se hace un contenido mas compartible?

El formato influye mucho. Las publicaciones que contienen fotografias
suelen tener mas visitas y se comparten mas. Si tienen un video, esas
posibilidades se multiplican. Sabiendo eso, tendemos a publicar mensajes asi.
Pero esta estrategia sirve tanto para ganar visitas como para ganar visibilidad, es
decir, que la gente comparta. Al fin y al cabo, todos los medios hemos tirado por
ahi.

{Y esos enlaces con forma de noticia que suelen aparecer debajo de
los articulos y no ofrecen lo que dicen ofrecer?

No me parece que sea un formato adecuado porque, si desde un primer
momento engafas al usuario, es muy dificil que luego confie y acepte la marca
que se estd publicitando. No me parece una buena estrategia publicitaria y
nosotros no la seguimos.
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éTienen en cuenta la ruptura de la linealidad que supone el
hipertexto?

Es verdad que antes comprabas el periddico y mas o menos lo leias en
orden. Cuando pasamos al mundo digital, al principio los usuarios accedian al
periddico a través de la portada. Pero es verdad que ahora el trafico que viene de
la pagina principal cada vez se reduce mas porque el usuario se ha acostumbrado
a consumir informacién de forma distinta: o bien porque busca en Google las
palabras clave de esa noticia para que le aparezca, o bien le aparece la noticia en
las redes sociales. También la aplicacion del medio envia alertas sobre noticias
que, si te interesan, puedes leer.

Entonces, si que ha cambiado la forma de consumo, pero creo que sigue
siendo muy importante una jerarquizacidn por parte del periodista, y eso se
puede hacer en redes sociales o también en la portada. El periodista si tiene una
forma de decir en las redes sociales que una noticia es mas importante que otra.
Y lo puede hacer, por ejemplo, diciendo “esto es una ultima hora” o “esto es
urgente”. Aunque los medios ya han abusado de esa técnica porque saben que les
funciona, es una manera de decirle al lector: “esto es importante y, como minimo,
lo tienes que ver”. Es una manera de jerarquizar la informacion.

éConfidais en una industria basada en visitas o planeais hacer
contenidos de pago?

Los medios grandes han llegado al maximo de usuarios y ya no pueden
conseguir mas. La tarta publicitaria estd cada vez mas repartida porque cada vez
hay mas competencia. El medio que crece en usuarios es porque se los ha
quitado a otro: es muy dificil que todos crezcan en usuarios. La Unica manera de
crecer es crear contenidos de calidad y de pago que, ademas, permitirian hacer
un buen periodismo. Yo creo que, como ocurre con el papel, la informacién de
calidad debe de pagarse.

Pero modelos hay muchos: el cierre total del periddico, el cierre parcial de
algunas noticias, el cierre de la edicién por unas horas... hay distintos modelos de
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negocio, pero yo no sé decirte cudl es el bueno porque, probablemente, a cada
tipo de usuario le va un modelo distinto. Pero de lo que estoy seguro es que la
informacion de calidad no puede ser gratis.

Ahora bien, no puedo decirte qué estrategia llevara este periddico porque
todavia tenemos margen de crecimiento: en el mes de agosto tuvimos 2.800.000
usuarios, en el mes de septiembre tuvimos 3.000.000 de usuarios y en el mes de
octubre tuvimos mas de 4.300.000. Es decir, en un solo mes subimos 1.300.000.
Pero es cierto que en algun momento llegaremos a nuestro tope.

¢Es posible ver en directo cuanta gente esta viendo un articulo?

Si, es posible saber cuanta gente hay, cuanto tiempo pasan delante del
articulo y de donde han venido. Podemos rectificar a tiempo real nuestra
estrategia. Si vemos que el trafico que llega por redes sociales es muy bajo, quiza
nuestra estrategia en redes con esta noticia no estad siendo la correcta. O bien
cuando la movimos en redes no era el momento adecuado, o bien el gancho que
utilizamos no era el correcto.

Hay que tener en cuenta que algunos medios dan esta informacion
libremente a sus periodistas, lo que puede influir en la manera en que se trabajan
las noticias. En cierta manera, condiciona la forma de escribir un titular o la hora
de publicacion de un articulo. Los periodistas pueden saber si su noticia ha
funcionado o no. Pero nosotros eso no lo hacemos y eso si es una estrategia real
y decidida casi desde el principio: los periodistas no saben si sus noticias se leen
0 no se leen y creo que asi hacen un mejor producto periodistico.
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8.2 Anexo 2: imagenes de los ejemplos
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Imagen A3
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enseres personales y familiares de segunda mano, que estas operaciones
estan exentas de IVA, ya gue en la transaccion no interviene un empresario o
un profesional, sino que se trata de una compraventa entre particulares de

toda clase de bienes y derechos

'Si se entiende que la venta de objetos usados la realizan como particulares y
no como empresarios ni profesionales en el gjercicio de su actividad, como

operacion no sujeta al IVA, debe considerarse, en todo caso, como

transmision gravada por el Impuesto sobre Transmisiones Patrimoniales,
debiéndose liquidar por el adquirente, en base al valor real de los bienes(...) y
en funcién del tipo de gravamen para los bienes muebles en la actualidad, de

un 4%, explica el organismo de Hacienda

Esta fiscalidad, segun la consulta del 22 de agosto de este afio, afecta alas
compraventas de productos de segunda mano de plataformas online comao
Wallapop, ebay, milanuncios, Vibbo, Amazon, Chicfy o |z plataforma de

Facebook Marketplace

Imagen A4
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El ministro de Hacienda ha aclarado que el comercio 'online' de segunda mano esta sujeto "a las mismas normas tributarias que
los demas", por lo que los articulos que se compran deben estar gravados un 4%
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Imagen B1
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® ELObservatorio Vodafone de la Empresa
Vuelve el clasico Amets Uriarte fabrica F,

“evangelistas digitales” o
FIFA 18 hallegado: sus S rrdesiny ¢
principales 11§vedade5 SRE Shakira cambia a Piqué por otro
RAMON PECO crack del deporte

Pep a Lineker: “Nunca te lo perdonaré”

inmobiliaria 113.400 €|113.520 €|377.731 €|95.600 €|78.450 €| 189.600 € |165.885 €

>
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Imagen B2

DEPORTIVO

Shakira cambia a Piqué por otro crack
del deporte

» Aparece en el videoclip de ‘Perro fiel’ y también es barcelonés: hablamos de un doble campeén de
Espafla que asimismo compite en Estados Unidos

 La propia cantante colombiana, que conocié a ‘Piquenbauer’ grabando el video de ‘Waka waka’, ha
revelado su identidad
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DEPORTIVO

f Comparte en Facebook

MUNDODEPORTIVO.COM

ésta, Milan y Sasha.

:Pistas?

- es barcelonés, como ‘Piquenbauer’

- es nacido en 1995 (‘Gery’ naci6 en 1987)
- no es futbolista

- es piloto de motociclismo (Suzuki Grau Racing)

W Comparte en Twitter

:Quién es el crack del deporte que sale en el videoclip del exitoso tema de Shakira
‘Perro fiel) interpretado junto al ‘reggaetonero’ Nicky Jam?

No, no es Gerard Piqué, quien si aparecia en el del tema mundialista ‘Waka waka’
para convertirse en pareja de la cantante colombiana y padre de los dos hijas de

s o <1

4

(e

estrelladigital

CARLOS MIRANDA

El buen ejemplo aleman

El régimen norcoreano aumenta la

tension internacional con su misil mas

potente

MARTA DE LA FUENTE §0

Corea del Norte lo ha vuelto a hacer. Pyongyang ha realizado el lanzamiento

de un nuevo proyectil, que recorrié cerca de 1.000 km y que tiene capacidad
- para alcanzar a Estados Unidos

EL BITCOIN AL BORDE LOS LOS 10.000 DOLARES

La burbuja del bitcoin alerta sobre el
blanqueo de capitales

MIGUEL DE LABALSA §

La criptomoneda ha superado esta mafiana en Corea del Sur los diez mil
dolares de valor. Una burbuija de precios que alerta sobre el blanqueo de
capitales y dinero negro que se esconden en la revalorizacion y las
inversiones opacas en bitcoins

| &

TRISTE REALIDAD

Inma Cuesta le recuerda
las arrugas a Ana Belén
m.aRROYO B

La protagonista de ‘El incidente' le
da un pequefio disgusto a la
cantante

LA HA DENUNCIADO
La macabra violacién
anal a Ana Pastor

wa @

Ala periodista de La Sexta e han
dado siete dias de vida

AGUAR 'ARDIENDO"

Elisa Mouliaa se bafia
con sus seguidores en
Instagram

wa @

Sus seguidores solo estaban
arnctuimhradnc 2 verla decniida an
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La macabra violacién anal a Ana Pastor

desnuda

LA HA DENUNCIADO

La macabra violacion anal a Ana Pastor

A la periodista de La Sexta le han dado siete dias de vida

recomendac
deportis

|| ANA-PASTOR POLICIA LA-SEXTA

M. A,
28/11/2017 | 19:05 H,

powerful
video tools

0 sostenible

P Ana Pastor.

Imagen C3
La macabra violacién anal a Ana Pasto 3 L ® ©
Asi, en esos textos se podian leer amenazas como "te voy a romper con un
bate de béisbol, luego te arrancaré la cabeza puta asquerosa”, "voy airala
secta, a tu programa para romperte la cabeza putita de mierda, luego una vez
muerta te violaré analmente so guarra", o "damas y caballeros, en menos de
siete dias me habré cargado a la hija de la gran putita de Ana Pastor, y lo digo
< muy en serio, te voy a matar".

La ganadora del ultimo Premio Zapping a Mejor presentadora también ha
recibido multiples apoyos en Twitter, que instaban al ministro del Interiory a la
Policia a actuar contra estas amenazas, capturando los mensajes que
posteriormente han sido eliminados. Por el momento, la Policia, a través de su
cuenta oficial en Twitter, ha recordado que estas personas pueden acabar "en
la trena", porque los delitos en las redes sociales "también se pagan".

MAS NOTICIAS

43/56



Pablo Gracia
La construccion de audiencias en Internet a través de los cebos de clics

Imagen D1

& LAVANG

Bruce Willis volverd a ser
John McLaine en Jungla de
cristal 6’

La rabia de Aronofsky que
hace enloquecer a Jennifer
Lawrence

ASTRID MESEGUER

Adi6s a Esparia ‘ ‘The Rolliqg Stones’ vuelven
. . porsextaveza Barcelona con
Russian Red suspende gira sorpresa

L’Equipe: La verdad sobre la
‘lesion’ de Neymar

Rakitic se 1ibré del atentado de La
Rambla gracias a su mujer

Piso ... Denia - Piso ... Dénia - 'P'S.Oi Denia - Casa... Elche/El Piso ...

s Piso ... Piso ...
° i Torreyi Penisco E0
| T e 3 1 %5 sz la/Peniz Real - 1
habita... g4« habita... S habita... habita... | habita... COl3 - g, PDIT...
: r¥N- S ’A
H | Jﬂ —

oyl 134.. | W 3777.. 1135... 166.7... 14.7...
Inmobiliaria £ w

> Politica

Imagen D2

L4

LAVANGUARDIA | Cultura

— [, AlMinuto Internacional Politica Opinién Vida Deportes Economia Local Gente Cultura Sucesos Temas

O

Cultura Teatro Cine Musica Libros Cultura/s HistoriayVida LibrosdeVanguardia Agenda LetraPequefia Cartelera

‘The Rolling Stones’ vuelven por sexta vez a
Barcelona con sorpresas

La banda britdnica actuard este miércoles en el Estadi Olimpic dentro de su gira ‘Stones-No Filter’

Mas noticias

Filtran la causadela Evole pone enun

muerte de Celia Fuentes  aprieto a Puigdemont
por el referéndum del
Kurdistan

4!‘-
-

iHOLAY
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REDACCION
A 26/00/2017 00-10 | Actualizado a 26/09/2017 14-16

The Rolling Stones actuardn este miércoles 27 de septiembre en el Estadi Olimpic

de Barcelona, en su Unico concierto en Espafia de la gira Stones-No Filter. Este tour

de la banda britdnica recorrerd los estadios de toda Europa durante los meses de

septiembre v octubre, continuando con los conciertos de la gira sudamericana de
P 2016 v que culmind con la actuacion en La Habana (Cuba).

Mick Jagger, Keith Richards, Charlie Watts v Ronnie Wood vuelven a la carretera
con un repertorio lleno de clasicos como Gimme Shelter, Paint It, Black, Jumpin’ Jack
Flash, Tumbling Dice o Brown Sugar.

Los Stones vuelven a la carretera con un repertorio lleno
de clasicos

Esta es la sexta visita de los Stones a la capital catalana, que visitaron por primera vez
en junio de 1977. Luego volvieron en 1990, 1008, 2003 v 2007. “Estoy muy emocionado
de volver de gira a Europa este otorio, repitiendo de nuevo alglin escenario v
actuando por primera vez en otros”, ha aseguro recientemente Mick Jagger.

El famoso grupo incluira en cada uno de sus conciertos un par de temas sorpresa Eﬁﬂ'ﬁ%‘m’ﬂ“} Izlll\"ﬂ?r%sss R
escogidos al azar de entre su extenso repertorio. Las entradas (totalmente agotadas)

para el concierto de Barcelona se podian adquirir inicamente por internet a través de « VER OFERTAS »

doctormusic.com v ticketmaster.es v su precio oscilaba entre los 86 v los 200 euros.
Ofertas validas del 20 al 30 de Septiembre de 2017

Esta es la sexta visita que hacen a Barcelona, que
visitaron por primera vez en junio de 1977

Temas relacionados @ The Rolling Stones  Furona Mick.lanaar  Keith Richards  Cuba

Imagen E1

= & LAVANGUARDIA

Igleias - - o con Pué

La Contra o -

“Solo logra la independencia
quien tiene amigos
poderosos”

LLUIS AMIGUET

De Will y Grace a Will y :
Grace: Un poquito de historia 2
de los besos entre personas -y
Viajes del mismo sexo A
¢Por qué los aviones no tienen  e=resorscnerErzzr T —

un paracaidas para cada a5l Bl onalOR LEiSHang

pasajero? (O Etobservatorio Vodafone de La Empresa ' Ronaldo

»22  Asidecide Google en qué T
puesto aparece tu web i

Confesion ‘picante’ de Pilar Rubio sobre
ellay Sergio Ramos
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= MUNDO 0000

Confesion ‘picante’ de Pilar Rubio
sobre ella y Sergio Ramos

« VIDEO. Revel6 en pleno directo televisivo que ella y el central no saben hacer nifias sino solo
"pequeiios guerreros”

Imagen F1

= ELPAIS

CIENCIA Y =
TECNOLOGIA

TRACEY DIXON

Un estudio encuentra pesticidas en el 75% de las

muestras de miel

MIGUEL ANGEL CRIADO u
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ESP | AME | BRA | CAT | ENG NEWSLETTER 34 m o Q

= ELPAIS !\/I”ateria

Un estudio halla pesticidas en el 75% de muestras de miel
de todo el mundo

La concentracion es muy inferior al limite para el consumo humano pero si afecta a las abejas

00 QLG

MIGUEL ANGEL CRIADO W G+

v Hon . “, @@ VIDEOS NEWSLETTERS
i ¢ L -

Imagen F3

00 »&@ (=)

"Es importante destacar que los

Siete de las mieles niveles hallados son promedios

])l‘OCCdCIl de Espafla. Dos basados en la miel producida a lo largo
no tenian rastro de de toda la temporada y son suficientes
insecticidas y otras dos de para tener un efecto negativo en

tres diferentes cualquier insecto polinizador”,

comenta el neurobidlogo de la
Universidad de Dundee (Reino Unido),
Christopher Connolly. "Estos niveles de

contaminacién pueden provocar grandes problemas en las funciones cerebrales
de la abeja y en su capacidad para forrajear y polinizar nuestros cultivos y
nuestras flores", aflade.
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ABC.es @ S
ABC @abc_es e

Melania Trump, en el huerto con una camisa
de méas de mil euros

Melania Trump, en el huerto con una camisa de mas de mil euros

La primera dama ha decidido mantener una tradicion iniciada por Michelle Obaman
con el fin de promover la alimentacion saludable y el ejercicio entre los jovenes

abc.es

14:30 - 26 sept. 2017

Imagen H1

Noticias Cuatro @ @noticias cuatro- 11 h v
Un joven se tatta a su novia en toples y esta le deja varias semanas después

bit.ly/2woedvA
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e CLRASTREADR g’

UN ESPIRITU ol logar ey g aue necesas e
Unico..  LaArmadade EEUU sedisculpaporun  suscador

pene que dibujaron en el cielo sus pilotos

B BAQUEIRA BERET

©  LaUS. Navy ha admitido que una de sus aeronaves hizo el dibujo, que fue
difundido en redes sociales y publicado por Krem, un canal asociado ala CBS
estadounidense

© | Desde la Armada han tachado de "absolutamente inaceptable” lo ocurrido

P 7172017 1806 1
{

Un dibujo de un pene con el rastro de una aeronave militar ha provocado una

4 g disculpa de la mismisima Armada de Estados Unidos. Todo acurrié en Washington,
%" después de que pilotos de la base de Whidbey Island utilizase su caza para dibujar
H unos genitales masculinos en el cielo. Algo que no pasé desapercibido, como

atestiguala web de la cadena Krem, asociada a la CBS.

Recibe nuestros boletines
Adelanto para socios

Cultura y Tecnologia

The Guardian en espafiol

Economia

Desalambre

Tu email Afu.
APUNTAME

Imagen J1

@el_pais S ™

La ultima tendencia de moda se llama
‘nesting’ y consiste no salir de casa en todo el
fin de semana ow.ly/DRLg30adECU En
@BuenaVidaEP

No salir de casa en todo el fin de semana rebaja la ansiedad e ilumina la mente

Atrincherarse entre las cuatro paredes de su morada ya no es de muermos, sino la
ultima tendencia de moda el ‘nesting’

elpais.com
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SALUD NUTRICION EJERCICIO FISICO BIENTE

No salir de casa en todo el fin de semana rebaja la
ansiedad e ilumina la mente

Atrincherarse entre las cuatro paredes de su morada ya no es de muermos, sino la ultima tendencia de
moda: el ‘nesting'

00 OLIE

BRENDA CHAVEZ

Imagen K1

Antena 3 e
October 22 at 6:30pm - €

Free bleeding: Cada vez mas mujeres s suman a esta coriente que
defiende 1as reglas sin tampones, compresas ni ningln otro medio de
retencian http:/atres.red/jrrzg3 via El Sextante

W

Ocho cosas que no sabias sobre el “Free bleeding”

‘Free bleeding' significa, literalmente, sangrade libre, v ez un movimiento gue ha
empezado a ganar adeptas en los Gltimos afios y que se aplica al sangrado
menstrual. La corriente apuesta por no ufilizar tampones ni compresas durante la...

CONSEJOS-SEXQO.ATRESMEDIA.COM

YD 531 267 Comments 101 Shares

oy Like () Comment > Share
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Imagen K2

ELSEXTANTE

TOPIC SEXTYLE SALUD SEXO20 LGTB RELATOS

Ocho cosas que no sabias sobre el "Free
bleeding”

'

linea directa

CALCULA TU PRECIO

Una ann nara medir el nene 54

Imagen L1

EL PAIS @ —
@el_pais S R

"La democracia espafiola no ha sido capaz de
disipar los estereotipos de siglos”, escribe
Antonio Mufioz Molina

Columna | En Francoland; por Antonio Mufioz Molina

En Europa o América, les gusta tanto el pintoresquismo de nuestro atraso que se
ofenden si les explicamos todo lo que hemos cambiado

elpais.com
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