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Abstract

Este proyecto se basa en el redisefio de la identidad visual corporativa de una pequefia

editorial independiente de poesia: La Garua Poesia.

Alolargo de los 15 afios que lleva la editorial han pasado por diferentes cambios de identidad
pero sin mantener unos patrones ni unas bases concretas.
Con este cambio de identidad a nivel de marca, se pretende atraer a un mayor publico y tener

un mejor posicionamiento dentro del sector.

El proyecto consiste en dar una nueva imagen de marca, redisefio de logotipo, uso de colores
y tipografias, uso de materiales y tintas sostenibles como valor afiadido; y la realizaciéon de
los prototipos del sitio web / mévil para que, en un futuro proximo, se pueda llevar a cabo su
desarrollo.

Palabras clave: TFG, trabajo final de grado, proyecto, multimedia, prototipos, briefing,

identidad visual, logotipo, tipografia, colores, disefio grafico, manual de identidad

corporativa, editorial, adobe
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Abstract (english version)

This project is based on the redesign of the corporate visual identity of a small independent

poetry publishing house: La Garta Poesia.

In these 15 years the editorial has been through different identity changes without maintaining
a pattern or a specific basis.
With this identity change at the brand, we aim to attract a larger audience and have a better

position within the sector.
The project consists in the creation of a new brand image, logo redesign, use of colors and
typographies, use of sustainable materials and inks as an added value; and the realization of

the web / mobile prototypes in order to, in the near future, its development can be carried out.

Keywords: TFG, final degree project, project, multimedia, prototypes, briefing, visual identity,

logo, typography, colors, graphic design, corporate identity manual, editorial, adobe
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Notaciones y convenciones

Fuente Arial

Titulo — Arial Negrita 20
ABCDEFGHIJ

KLMNNOPQR Seccién — Arial Negrita 16
STUVWXYZ

Subseccién — Arial Negrita Cursiva 13

abcd efg h |J Cuerpo — Arial Normal 11

klmnﬁopqr Cuerpo resaltado — Arial Negrita 11
Stuvwxyz Cuerpo cita, tecnicismos otros idiomas — Arial Cursiva 11

Cuerpo enlace — Arial Subrayado 11

1234567890 Imagenes / Tablas — Arial Normal 8
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1. Introduccidén

Llevo bastantes afios trabajando en el mundo audiovisual, pero en los Ultimos afios se ha
despertado la necesidad de entrar en mas profundidad en el mundo del disefio; muy
posiblemente desde que cursé las asignaturas de disefio gréafico, creatividad y estética,

imagen y lenguaje visual,...

Todo eso unido a las muchas conversaciones que he tenido con la editorial en las que
discutimos los problemas que estan teniendo para captar clientes, me ha hecho pensar que
puede ser una buena oportunidad para demostrar todos los conocimientos adquiridos a lo

largo de éstos ultimos afios.

El hecho de ser una editorial pequefia, con pocos colaboradores, con poco capital para hacer
grandes inversiones a nivel de publicidad, hace que cada vez genere mas pérdidas y se

planteen la posibilidad de cerrar.

La gran mayoria de escritores luchan por hacerse un hueco y publicar su propio libro pero
siempre llaman a las puertas de los grandes que son los que disponen de capital para poder

publicitar los lanzamientos y hacer buenas promociones.

En los ultimos 10 afios han cambiado mucho las estrategias que las empresas estan
utilizando para darse a conocer y aumentar sus beneficios.
El volumen de lectores de poesia es un sector minoritario y por este motivo es importante

llevar a cabo estrategias para atraer a este sector tan concreto.

¢Como?

e En primer lugar, lo que pretendo con la realizacién de este proyecto es dar un giro a
la situacion actual de la editorial creando junto con el cliente, una estrategia de negocio
para posteriormente hacer readaptacion de la imagen corporativa acorde al pablico al
gue va air destinado; que sea persistente en el tiempo y un redisefio de su web actual
para tratar de adaptarla a la situacion actual ante su competencia directa (analisis de

competencia).

e En segundo lugar, trazar estrategias que ayuden a mejorar la comunicacion tanto
online como offline.

o Online: Haciendo uso de las redes sociales (Facebook, Instagram, Twitter,

Youtube), RSS, newsletters, banners publicitarios en sitios webs relacionados

con el sector como son las bibliotecas y librerias.
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o Offline: Impresidon de catalogos, tripticos publicitarios, organizar eventos

promocionales con lectura de autores para atraer clientes, firmas de libros.

En tercer lugar, redisefar el sitio web responsive a nivel de guidelines y wireframes
para su desarrollo futuro.

Una vez definido el cambio de la imagen corporativa aplicaré la nueva imagen de
marca para el nuevo catalogo, packaging, materiales de papeleria, carteleria y
publicidad.

Para mi supone un reto personal el poder llevar un proyecto de inicio a fin en el que pondré

en préactica los conocimientos adquiridos en las siguientes asignaturas:

Administracion y gestion de organizaciones
Arquitectura de la informacion
Composicion Digital

Creatividad y estética

Disefio de interfaces multimedia

Disefio Grafico

Fotografia digital

Gestion de proyectos

Imagen y lenguaje visual

Metodologia y desarrollo de proyectos en red
Publicacion, distribucion y monetizacion
Visualizacion de la informacion
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2. Descripcion

El proyecto Redisefio de identidad visual y prototipo web para una editorial consiste en:

1. Realizar un primer analisis de los valores de Marca de la editorial La Garua poesia
para actualizar, potenciar y redisefiar su imagen conforme a una estrategia de
renovacion de imagen.

2. Redisefio de la identidad visual de la editorial La Garta poesia (Manual de imagen
corporativa)

3. Redisefio del sitio web a nivel de Guidelines y wireframes para su desarrollo futuro. El
redisefio tendrd en cuenta el caracter responsive para que se adapte a diferentes
plataformas y pantallas.

4. Aplicacion de la nueva imagen corporativa al disefio del catalogo de productos de la
editorial

Se hard una reunion con el responsable de la editorial para concretar punto por punto las

necesidades, poner en comun las ideas y poder marcar unas pautas.
El proyecto se dividira en las siguientes fases:

12 FASE: Estudio y andlisis de marca. Se hara un proceso de investigacion en el que se
estudiard y se compararan las diferentes marcas del sector con la que actualmente tiene la
editorial, con la intencién de crear una marca competitiva y que se pueda hacer un hueco

dentro de su sector.

22 FASE: Creacion del Manual de Identidad Corporativa. Redisefio. Con las ideas claras,
se empezara con el redisefio del logotipo, anagrama, eleccion de tipografias, uso del color,

usos no correctos, estructura,...

32 FASE: Disefio web (prototipos). Una vez completado el manual de identidad se
procedera a hacer el redisefio del sitio web siguiendo los siguientes puntos:

e Disefio de la Arquitectura de la Informacion del sitio web
e Propuesta de Wireframe
e Prototipos de baja y alta fidelidad

42 FASE: Disefio y maquetacion. Esta fase se podra ir haciendo en paralelo junto a la fase
3. Consistira en hacer uso de la nueva imagen de marca para los productos, a nivel de

packaging, materiales de papeleria, carteleria, publicidad,...
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3. Objetivos

3.1 Principales

e Investigar en el desarrollo de soluciones innovadoras desde el campo del disefio
grafico y el desarrollo de marcas para renovar la imagen de una empresa real
(editorial de poesia).

e Desarrollar un proyecto completo de redisefio de imagen corporativa de la empresa
y que responda a la demanda del Briefing realizado y a la renovacion de la marca.

e Aplicar la nueva imagen a elementos basicos de promocién de la empresay sus
productos como son la web y el catalogo de productos.

3.2 Secundarios

¢ Aplicar una metodologia de trabajo profesional justificada académicamente

e Poner en practica lo aprendido en los Ultimos afios a nivel de disefio, creatividad,
composicion, visualizacion de la informacién, arquitectura de la informacion, disefio
centrado en el usuario,...

e Explotar las herramientas que tengo al alcance para poder ejecutar el proyecto a
nivel de software.
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4. Marco tedrico / Escenario

4.1 Antecedentes / Escenario

La Sociedad ha avanzado a pasos agigantados en todos los sentidos, y con ella, también han

ido cambiando las tendencias a nivel de disefio. Tal y como podemos ver en logolounge,

web en la que nos muestran las tendencias a nivel de marca que han ido recopilando desde

2003 hasta la actualidad, este afio 2018 la tipologia de logos que estan destacando son:

Logos con bordes redondeados, los que hacen uso del paralelogramo, logos con contorno,

logos neo vintage, logos con detalles pero carentes de color, logos que hacer uso de tipografia

serif,...

Figura 1 - Logos redondeados

>
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GARMENT riAigfo
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CORN CHIPS

Figura 4 - Logos neo vintage
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Figura 2 - Logos paralelogramos

Figura 3 - Logos con contorno

Chobani

2 w&\ tapestry  cooper

TN

Figura 5 - Logos B/N Figura 6 - Logos serif

Todos y cada una de estas categorias tiene un porque y hay un estudio detrds de cada uso.

Por ejemplo: el uso del paralelogramo en un logo en el que el movimiento es de arriba hacia

la derecha, quiere dar un mensaje de ir hacia adelante y mirar hacia el futuro.
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Si hacemos un estudio a nivel global y vemos las tendencias a lo largo de estos ultimos afios,
podemos apreciar que, en ocasiones, las modas o tendencias van y vienen. Lo que en su dia
dej6 de ser tendencias, pasado unos afios vuelve a estar de moda.

Como el ejemplo de los logos que hacen uso de las tipografias serif, que después de
emplearse para la serie Stranger Things, ha vuelto a activar el uso de este tipo de letra para

logos actuales.

Original ITC Benguiat Std Font

rif adjusted t

O {\ IGE
O

)

() o° O

Figura 7 - Logo Stranger Things

Las marcas han ido evolucionando, se han ido adaptando a las tendencias del momento y
como se puede ver en las siguientes imagenes, las grandes marcas han aplicado en muchos
casos el minimalismo, el menos es mas; dando sencillez, eliminando elementos innecesarios
y dejando Unicamente lo esencial, sin ornamentos ni florituras; haciendo uso de tipografias
limpias, claridad visual; uso del colores planos, sin degradados,... Son imagenes simples y
creativas, faciles de recordar. Ademas, gracias a las técnicas de marketing que se emplean
actualmente, obtienen mejores resultados de cara a captar nuestra atencion haciendo uso de
diferentes técnicas, como puede ser el storytelling, que hace uso de imagenes, mensajes
capaces de cautivarnos de manera rapida creando cierta empatia con la marca y una

conexion directa con la marca.
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Figura 8 - Evolucion logo Apple

Coca-Cola Dunkin Donuts
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Figura 9 - Evolucion logo Coca-Cola
Figura 10 — Evolucion logo Dunkin Donuts
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Figura 11 - Evolucién logo Google
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McDonalds
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Figura 12 - Evolucién logo McDonalds

Pepsi
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Figura 13 - Evolucién logo Pepsi
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4.2 Evolucion de la identidad grafica de la editorial “La

Garua poesia”

A continuacién podemos ver la evolucion de la marca La GarlGa desde 2004, fecha de su
lanzamiento, hasta la actualidad.

Como vemos, a lo largo de los afios, se han ido incorporando cambios pero sin mantener una
coherencia a nivel de disefio ni creando una identidad propia. Ha habido una evolucion
evidente desde sus inicios hasta el dia de hoy a nivel de disefio, creatividad, composicion,...
pero hace falta un analisis y estudio de la marca para ver qué puntos se pueden mejorar,
ademas de crear un manual de identidad corporativa que ayude al cliente a atraer a posibles

clientes y entrar asi en el mercado de las editoriales con un peso importante.

12 Fase — 2004

‘ Coteccion pe Poesia LA GARUA
@0
ICONOGRAMA
Marius Sampere
Prologo de Margarida Codina
~\...j

La poesia de Marius Sampere hace ya unos anos que

Figura 14 - Logo La Garua
2004

se considera capital dentro de la literatura catalana
contemporanea. El hecho de haber sido siempre un poeta
fiel a su busqueda personal, lejos de las modas literarias
que se han ido sucediendo, e incluso, de haberse
desmarcado de la denominada poesia social, con la que
quisieron relacionarlo varios criticos en los anos 70, han
sido las causas que han postergado el reconocimiento
literario hasta hace bien poco. Ser un poeta original, con
voz propia, tiene su precio, aunque el tiempo suele poner
a cada uno en su lugar. Hoy en dia, en el ambito poético
catalan, nadie duda de la importancia de la obra de Marius
Sampere

UNA EXTRANA ALEGRIA DE VIVIR
Sandro Penna

Seleccion, traduccion y prologo de Carlos Vitale

COLECCION
PVP: 117¢
PuBLIC
CASTELLANO-TTAL

2| ISBN 978-84-933843-1-9

Figura 17 - Logo negativo Figura 15 - L'esguard edicions

<y la garu
c}'agat

Figura 18 - La Gartia compo 2004

Poeta meditativo, de elaboracion lenta, tiene un lugar de
privilegio en la llamada literatura esencial. Cuando en 1956
publico Una extrana alegria de vivir (Una strana gioia di
vivere), su poética habia cumplido la madurez, una obra
trazada por el poema breve, la transparencia y la inmediatez
Carnal y a un mismo tiempo etéreo Penna se dedico a la
creacion de espacios silenciosos, a la reconstruccion de
mundos olvidados en el interior de lo humano

Ramon Andrés

Figura 16 - Pagina de catalogo
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22 Fase — 2008
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Figura 19 - Logo La Garua 2008
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Figura 20 - Maqueta boletin 2009 Figura 21 - Maqueta boletin 2010 Figura 22 - Maqueta boletin 2015
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32 Fase — 2017

LA GARUA ;...

Figura 24 - Logo La Gartia 2017

En la Garta somos responsables de verlo todo negro.
Pero estos autores nos ayudarin a leer 2016 en color...

La Garéa, poesia

Figura 25 - Publicidad La GarGa 2017 Figura 26 - Ficha de libro 2018 Figura 27 - Novedades 2018
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4.3 Analisis de competencia. Casos de buenas practicas

Poesia eres tU es una editorial de poesia de Madrid. Hace uso de un disefio simple y

minimalista; trabaja con una gama de colores célidos que contrastan con el blanco y negro
de los textos. Mantiene una coherencia en todos los contenidos: logotipo, web, carteleria,
videos,...y ademas tienen una mision clara.

De todas las editoriales relacionadas con la literatura poética, es la que esta enfocada a un

publico més joven, con un disefio mas moderno y mas acorde a las tendencias actuales.

EDITORIAL POESIA ERES TU

Notstro trabajo constante es lo que marca la dferencia

Autores Utersturs Biector

‘LA VOZ DE

LO QUE ESTAMOS HACIENDO LOS CALLADOS".

EDITORIAL

PRESENTA

LIBROS

Figura 28 - Sitio web: Poesia eres tu
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Arspoética esta situada en Oviedo. Trabaja con una linea bastante simple, con una
imagen mas seria, enfocada a un publico mas adulto y haciendo uso de tipografia sans serif
(excepto en el texto del logotipo). Hace uso de tonos blancos, negros y amarillos manteniendo
la coherencia en toda su linea de publicaciones: web, redes sociales, publicidad, videos,...

RS.,POET[CA Boutique de poesia AP W: n

Siempre la vida, Enrique Gracia Trinidad f

Siempre la vida, Enrique Gracia Irinidad

N ; 4
=
e NOVEDADES EDITORIALES
B

. ="

Eventos

&
=5 | AN

PR ESENTAGQGCIT O'N

SIN TARIMA MADRIH 19 OCTUBRE 2018
Interviene la autora, JOSEFINA AGUILAR,
acompanada de 1LIA GALAN, director editorial.
-
.
sin taroma
libros
/ Ro# POETICA

Descarga:

LICENCIA POETICAN 3

- v) Arvca
— 0 o 18,00 €
Poteors a oy po

...... -

..................

7 R ,,;a }f‘ E LA s
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Figura 29 - Sitio web: Arspoética
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Chaman ediciones es una editorial dedicada a la literatura y especializada en poesia.
Al igual que Arspoética, trabaja con una linea simple y con una imagen seria, combinando
tipografias sans serif y serif. Hace uso de tonos blancos, negros y pasteles que nos transmiten
serenidad. También mantiene la coherencia en toda su linea de publicaciones: web, catalogo,
redes sociales y publicidad.
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Figura 30 - Sitio web: Chaméan ediciones
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5. CONTENIDOS

5.1 Briefing

Antes de empezar con el redisefio de la marca necesitamos saber informacion acerca del
cliente para poder darle un enfoque adecuado. Es una fase de las mas importantes para
poder hacer un buen redisefio de la imagen corporativa y sera clave para el buen desarrollo
del proyecto.

Para ello se seguira la siguiente guia:

La marca — Historia y origen de la marca
Motivos

Objetivo

Valores

Mensaje

Target o publico objetivo

Competencia

Reason Why - ¢ Por qué el cliente deberia elegir esta marca y no otra?

© © N o g w DN R

¢ Por qué un cambio?
10. ¢ Como?

11. Analisis DAFO (Debilidades — Amenazas — Fortalezas — Oportunidades)

Dicho documento sera breve, conciso y muy claro; estableciendo unos objetivos claros para

evitar posibles malentendidos con el cliente.
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5.2 Manual de identidad corporativa

Una vez finalizado el briefing inicial, procederemos a empezar con el desarrollo del manual
de identidad corporativa. La marca ya dispone de un nombre comercial que se mantendra

durante todo el proceso.
En el manual de identidad incluira:

e Logo corporativo

e Construccion de la marca

e Declinaciones de la marca

e Colores corporativos

e Tipografias corporativas y secundarias
e Areas de seguridad

e Versiones de la marca

e Aplicaciones sobre fondos

e Usos incorrectos

e Expresion textual de la marca

e Aplicaciones de la marca (papeleria corporativa, catalogos, tarjetas de visita,

merchandising, presentaciones,...)

5.3 Redisefo de pagina web corporativa (prototipos)

El siguiente paso sera el redisefio de la web corporativa de la editorial (responsive). En este
proyecto Unicamente se realizara el estudio y los prototipos para que en un futuro proximo se
pueda llevar a cabo la ejecucion a nivel de desarrollo.
Este proceso constara de las siguientes fases:

e Andlisis: se procederd a analizar el sitio web actual y a estudiar los sitios webs de la

competencia.
e Propuesta de wireframe a nivel de informacion, navegacion e interfaz
e Prototipo de baja fidelidad basandonos en la fase anterior

e Prototipo de alta fidelidad
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6. Metodologia

Para la realizacion de este proyecto se seguiran los siguientes pasos:

e Enprimer lugar se programaran varias reuniones con el cliente para definir el encargo
y poder arrancar el proyecto con la mayor informacién posible.

¢ Enlas distintas reuniones se estableceran los motivos por los que el cliente quiere un
redisefio de su marca, qué se pretende conseguir con este nuevo cambio de imagen,
a qué target pretende atraer,...

e Una vez definidos estos puntos, se procederd a recopilar toda la informacion del
cliente a nivel de histdricos, evolucion de la imagen desde sus inicios y analizar de
gue manera se podria dar un aire mas actual y que perdure en el tiempo (siempre

respetando los origenes de la marca).

La recopilacion de toda esta informacion nos servira para poder establecer unas bases de

inicio y comenzar a segmentar en blogues las diferentes fases del proyecto:

6.1 Estudio y analisis

Como se ha comentado en el anterior punto, se estudiard y se analizara junto con el cliente
los diferentes puntos le llevan a necesitar un redisefio de marca.

La definicion del briefing sera de gran ayuda para poder avanzar a lo largo del proyecto

6.2 Documentacion

Se realizara un proceso de investigacion a nivel de disefio de los ultimos 15 afios, analizando
la evolucién de las tendencias, de cara a la realizacién del redisefio del logotipo.

Ademas de la investigacion a nivel de evolucion de tendencias, también se procedera a
investigar las marcas de la competencia directa del mundo de las editoriales poéticas pero

extendiéndola a las editoriales de &mbito global.
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6.3 Conceptualizacidon

Con las dos fases anteriores finalizadas y con toda la informacién obtenida, se comenzaréa a
hacer los primeros bocetos, a hacer las primeras propuestas de logotipo, seleccién de las
tipografias a utilizar, seleccion de colores,...; para posteriormente mostrarlas al cliente,

conocer su opinién al respecto antes de seguir adelante con la siguiente fase de desarrollo.

6.4 Desarrollo

Una vez obtenido el visto bueno del cliente, se procedera con la definicion y ejecucién del
manual de identidad corporativa para posteriormente comenzar con el prototipado del sitio
web. Esta fase de prototipado se dividira en en:

e Creacion de wireframes

e Prototipos de baja fidelidad

e Prototipos de alta fidelidad

30/128



Proyecto Final de Grado | Daniel Hidalgo Romero

7. Plataforma de desarrollo

Para el proyecto se utilizaran los siguientes recursos a nivel de hardware y software:
Hardware

¢ iMac (Retina 4K, 21.5 pulgadas)

e Procesador 3,1GHz Intel Core i5

e Memoria 8GN 1867MHz DDR3

e Gréficos Intel Iris Pro Graphics 6200 1536MB
e Sony A7l

e Sony 24-70mm

e VideoMicro RODE

Software

macOS Mojave — 10.14

e Microsoft Office 2016

¢ Adobe Photoshop CC 2018
¢ Adobe InDesign CC 2018

e Adobe lllustrator CC 2018

e Adobe After Effects CC 2018
e Adobe Premiere CC 2018.

e Aplicacion Online Mogqups

e Aplicacion Online Teamgantt
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8. Planificacion

Rediseno de identidad visua...

FASE 0 - PAC1
Definicién del proyecto
Introduccidn, descripcién y objetivos

FASE 1 - PAC2
Desarrollo y consolidacién |
Briefing
Logotipo - Redisefio
Manual de identidad corporativa |

FASE 2 - PAC3
Desarrollo y consolidacién Il
Manual de identidad corporativa Il
Redisefio Web - Wireframes
Prototipos baja fidelidad
Prototipos alta fidelidad
Maquetado de catélogo

FASE Il / IV
Entrega de proyecto
Finalizar proyecto L ]
Finalizar memoria E i)
Elaboracién presentacion (Pablico) (————
Elaboracién video presentacién (Trib... |
Autoinforme evaluacién O
Publicacién de proyecto @]

Tabla 1 - Diagrama de Gant
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9. Proceso de trabajo/desarrollo

El proceso de trabajo esta dividido en cuatro etapas. Cada una de estas etapas corresponde

a las diferentes entregas que se irdn realizando entre los meses de octubre de 2018 hasta

enero de 2019, fecha en la que se dara por concluido el proyecto final de grado.

A continuacion se definirén las cuatro entregas:

PAC 1 - Definicion formal del proyecto

Esta primera entrega tiene como finalidad principal la definicion formal del proyecto y
la pauta del trabajo a seguir. Aqui se trabaja conjuntamente con el consultor para y se
especifica el planteamiento inicial del proyecto; haciendo una descripcién del mismo,
estableciendo unos objetivos, empezando a hacer una planificacion de todos los

puntos a tratar y empezar a redactar la memoria del proyecto.

PAC 2 — Desarrollo y consolidacion |

En esta segunda entrega se arranca con el proceso de trabajo del proyecto siguiendo
con la planificacion, se revisan y/o corrigen los cambios sugeridos por el consultor, se
continta con las reuniones con el cliente para dar forma al briefing y se empieza con
el redisefio del logotipo, el estudio de las tipografias a utilizar y la eleccion de los
colores.

Una vez aprobado por el cliente se da comienzo al disefio del manual de identidad
corporativa y seguird con la redaccion de la memoria del proyecto (contenidos,

metodologia, plataforma de desarrollo, planificacion, proceso de trabajo).

PAC 3 — Desarrollo y consolidacion Il

Siguiendo con la tercera fase, se revisaran las sugerencias y correcciones del
consultor de la entrega de la PAC 2; se finalizar& el disefio del manual de identidad
corporativa y, una vez terminado, siguiendo los patrones que se hayan establecido,
se empezaran a crear los wireframes del sitio web, los prototipos de baja y alta
fidelidad.

Al mismo tiempo se seguira con la redaccién de la memoria del proyecto.

PAC 4 — Entrega final

En la dltima fase del proyecto, se procederd a hacer las Ultimas correcciones
propuestas por el consultor y se empezara a elaborar la presentacion del proyecto
para el publico general, la realizacion de la presentacion de defensa en video para el
tribunal de evaluacion, la redaccion del informe de autoevaluacion y, por ultimo, la

subida del proyecto al repositorio institucional O2.
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10.Toma de decisiones

Después de varias reuniones con el cliente, hacer varias propuestas y diferentes bocetos, se
propusieron varias ideas para la creacion del logotipo.

La primera idea de la creacion del logo era la de intentar fusionar la palabra garda, que es un
tipo de lluvia muy fina, con la escritura. En una de las muestras se puede ver como la letra G
simula estar creada con una gota y una coma pero visualmente no acababa de convencer.
Viendo que no acababa de funcionar se intent6 integrar el nombre La Garla poesia con algo
gue la gente asociara rapido con la escritura y la lectura, de ahi salieron los logos con la
plumay las paginas del libro. Es cierto que posiblemente no sea un logotipo muy original pero
era algo que visualmente me parecia que podia ser acorde con la marca.

El logotipo con la imagen que tiene actualmente del camaledn, aunque visualmente sea
llamativo, no se asocia con una editorial y tampoco tiene ningdn nexo de unién que se
identifique con la marca.

En cuanto a los colores, en un principio no quise mantener los colores negro y rojo por lo que
transmiten. El color rojo nos puede dar un mensaje de energia, peligro, estimula el apetito,
aunque también implica pasion que es algo que nos podria servir para la marca; en cuanto al
color negro, implica poder, sofisticacion, muerte,... algo que no va con la marca La Garua.
Por este motivo habia jugado con los tonos azules que nos transmite seriedad,
profesionalidad, integridad, sinceridad, calma y se relaciona con el éxito.

La eleccion de la tipografia me ha resultado muy complicado a la hora de elegirla, ya que
gueria darle una imagen mas moderna y el uso de la tipografia con serif me parece algo mas
seria, anticuada y costaba mas integrarla en el logo. Es por esto que me decanté por la
tipografia sans serif que la encuentro una tipografia mas moderna y mas llamativa a la hora
de captar la atencion. Bebas es una tipografia dura, de fuerte impacto y por ese motivo la
escogi.

Llegados a este punto, se presentd la propuesta pero habian dudas respecto a los colores y
a la tipografia empleada. El cliente queria mantener el color rojo, la tipografia Bebas era muy
dura y no acababa de encajar con la marca, asi que continué trabajando para poder presentar
al cliente algo que encajara mejor.

Finalmente, opté por utilizar una fuente de tipo decorativo como es Cinzel que, a priori, nos
puede recordar a fuentes de tipo romanico pero cuyos trazos han sido modernizados y nos
da una imagen seria y elegante.

Como complemento de la tipografia para la marca y aplicando un color de tonalidad rojiza,
quise utilizar a modo de simbolo, algo que nos indicara que la marca esta relacionada el
mundo del libro, de ahi el simbolo de las tres paginas.

Una vez concluido el disefio, se le presentd al cliente y quedd contento con la evolucién del

cambio.
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Figura 31 - Propuestas de logos

El siguiente paso fue el pensar en una estrategia que pudiera hacer revivir la editorial y que
pudiera hacer diferenciarse de la competencia. Después de investigar y analizar diferentes
empresas del sector, me hizo pensar que el replantear La Garlla como empresa sostenible
podia dar un buen resultado. Haciendo uso de papel reciclado, impresion con tintas
vegetales,... De esta manera, podiamos usarlo de gancho para atraer a mucha gente que

hoy en dia esta concienciada con el cuidado del medio ambiente.
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Hoy en dia, hay muchas empresas que trabajan con papeles de muy buena calidad, libres de
cloro o reciclados; para la impresion se sustituyen las tintas basadas en derivados del
petréleo, por tintas con base de aceite vegetal.

Se haré uso de materiales de primera calidad pero teniendo en cuenta el medio ambiente:
uso de papel verjurado para la impresion de libros, que dara calidad y un toque elegante;
usos de papel kraft para preparacion de envios y para las bolsas; y disefio de cajas de carton

reciclado para los packs.

Con este cambio de estrategia y sumando la calidad de sus textos, La Garla editorial tendra
un impacto positivo de cara al mercado y podr& atraer a mas publico.
Al cambio de logotipo y al replanteamiento de estrategia, le afiadimos un cambio de disefio a

la hora de imprimir las portadas de libros.

Teniendo como referencia a los disefiadores de portadas: Barbara de Wilde y Coralie
Bickford-Smith, pensé que La Garua podria seguir un estilo elegante a la hora de crear las
portadas de sus libros, haciendo uso de patrones, figuras ornamentales y haciendo uso de
los principios de semejanza y continuidad.

Como se puede ver en los mockups presentados, la linea para las portadas se hace

extensible también a los packs de libros y los puntos de libro.

A (@\ng] A (;AR[Q] A ('U\RU;\J] A Q‘\ml\,\ﬂ]
: s P . B ) Z

( < 2
( . 3 /s,

Figura 32 - Disefio puntos de libro
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Figura 33 - Mockups redisefio La Garta
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11. Manual de identidad corporativa

[A GARUA

POESTA

MANUAL DE IDENTIDAD CORPORATIVA

Figura 34 — Manual de Identidad: Portada

ESTE MANUAL REUNE LAS HERRAMIENTAS BASICAS PARA EL CORRECTO USO Y
APLICACION GRAFICA DE LA MARCA LA GARUA EDITORIAL EN TODAS SUS POSI-
BLES EXPRESIONES. HA SIDO IDEADO PENSANDO EN LAS NECESIDADES DE TODAS
AQUELLAS PERSONAS RESPONSABLES DE INTERPRETAR, ARTICULAR, COMUNICAR
Y APLICAR LA MARCA EN SUS DIFERENTES AMBITOS.

EL CORRECTO Y CONSISTENTE USO DE LA MARCA LA GARUA EDITORIAL GONTRI-

BUIRA A QUE CONSIGAMOS LOS OBJETIVOS DE IDENTIFICACION Y REFUERZO DE LA
MISMA.

ES UN TRABAJO DE EQUIPO, EN EL QUE TODOS PARTICIPAMOS PARA HACER DE LA
GARUA UNA GRAN MARCA.

Figura 35 — Manual de Identidad: Informacion
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A.01LOGOTIPO CORPORATIVO

A.02 CONSTRUCCION DE LA MARCA

A.03 AREA DE SEGURIDAD Y REDUCTIBILIDAD
A.04 COLORES CORPORATIVOS
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NORMAS PARA EL
BUEN USO DE LA MARCA

B.01VERSIONES CORRECTAS

B.02 APLICACIONES CORRECTAS

B.03 APLICACIONES INCORRECTAS

B.04 EXPRESION TEXTUAL DE LA MARCA

APLICACIONES
DE LA MARCA

C.01 PAPELERIA CORPORATIVA
C.02 PAPELERIIA CORPORATIVA
C.03 ELEMENTOS PROP10S
C.04 MERCHANDISING

A.05 TIPOGRAFIA CORPORATIVA
A.06 TIPOGRAFIA SECUNDARIA

C.05 MERCHANDISING

Figura 36 — Manual de Identidad: indice

SIMBOLOGIA BASICA

PARA EVITAR RESULTADOS NO DESEADOS EN LA PUESTA
EN PRACTICA DE LA MARCA LA GARUA EDITORIAL SE TIE-
NEN QUE SEGUIR UNA SERIE DE NORMAS GENERICAS.

LA MARCA LA GARUA EDITORIAL ESTA CONSTRUIDA A
BASE DE UN SIMBOLO, UN LOGOTIPD Y GOLORES CORPORA-
TIVOS QUE SE DEBERAN RESPETAR POR SU USO CORRECTO.

Figura 37 — Manual de Identidad: Simbologia basica
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A [} n )
LOGOTIPO CORPORATIVO m QﬁRUA /l

POESTIA _
EL LOGOTIPO ES EL IDENTIFICADOR DE LA MARCA DE Simbolo

. Baselin
USO COMUN EN TODAS LAS APLICACIONES. o

Marca

IA GARUA ]

A

Figura 38 - Manual de identidad: Logotipo corporativo

[N02

CONSTRUCCION DE LA MARCA

SE MUESTRA LA MARCA SOBRE UNA TRAMA MODULAR Y

EN RELACION DE TAMANOS RESPECTO A X PARA PODER -
ESTABLECER UNA GUIA DE REFERENCIA QUE ESTABLEZ- 3x I A QARU A
CA LAS PROPORCIONES ADECUADAS DE CADA ELEMENTO 5% )
PARA SU REPRODUCCION EN CUALQUIER SOPORTE. . ,

s POESIA

22x

14x ix 12x

27x%

Figura 39 - Manual de identidad: Construccion de la marca
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IN03

AREA DE SEGURI

PARA ASECURAR LA GPTIMA APLICACION Y PERCEPCIONDEL | - b " i
L0GO SIMBOLO EN TODOS LOS SOPORTES Y FORMATOS, SE HA -
DETERMINADO UN AREA DE SEGURIDAD QUE ESTABLECE UNA A %RU A

DISTANCIA MINIMA RESPECTO A L0S TEXTOS Y ELEMENTOS L

GRAFICOS EQUIVALENTE A LA DISTANCIA DE INTERUINEADD EN- E

TRELOGO Y BASELINE X2.. gP © ES A
) S P i
EL TAMARO MINMD AL OUE EL LOGOTIPO PUEDE SER REPRODU- e ]
GIDDES A 14 MM DE ANCHD.
REDUCTIBILIDAD
EL TAMARO MINIMO AL OUE EL LOGOTIPD
PUEDE SER REPRODUCIDDES A 14 MM DE f% Gal lijl
ANCH.

DAD Y REDUCTIBILIDAD
AREA DE SEGURIDAD

Figura 40 - Manual de identidad: Area de seguridad y reductibilidad

A I

COLORES CORPORATIVOS

LA MARGA ESTA COMPUESTA POR 1 TONOS DE ROJO DISTITOS OUE SE PANTONE 167C.

TENDRAN OUE REPRODUCIR TAL Y COMO SE MUESTRA EN ESTE MANUAL CMYK 24 100,79, 22
_ RGB 161,24, 42

EL DEGRADADO DE TIPO LINEAL DEL SIMBOLO CONTIENE LOS 2 TONOS DE HEX ATi82A

ROJO QUE SE EMPLEAN PARA EL LOGOTIPO Y LA BASELINE.

EN CASO DE NO PODER HACER USO DE COLORES PANTONE EN IMPRESION RGB 220 85,85

SE REALIZARA POR CUATRICOMIA. HEX DC5555
DEGRADADO LINEAL
187C -> 490C
ANGULO -700

PANTONE 710C
CMYK 8, 78,601

Figura 41 - Manual de identidad: Colores corporativos
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[N05

TIPOGRAFIA CORPORATIVA

LA TIPOGRAFIA CORPORATIVA UTILIZADA PARA EL LOGO-
TIPO ES CINZEL DECORATIVE BOLD Y PARA LA BASELINE
ES CINZEL REGULAR.

ESTA TIPOGRAFIA SE UTILIZARA UNICAMENTE PARA EL
LOGOTIPD Y BASELINE, YA QUE ES UNA TIPOGRAFIA DE
TIPO DECORATIVA Y NO DISPONE DE CARACTERES EN MI-
NUSCULAS QUE FACILITEN SU LECTURA

CTNZEI DECORATTVE BOID

ABCDEFGHT) KIMNNOPQRSTUVWXYZ_
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
0123456789

CINZEL REGULAR

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
0123456789

Figura 42 - Manual de identidad: Tipografia corporativa

[N 06

TIPOGRAFIA SECUNDARIA

LA TIPOGRAFIA SECUNDARIA SE UTILIZARA PARA TEXTOS
EXTENSOS ENLOS QUE EL USO CONTINUADO DE MAYUSCU-
LAS NO PERMITAN SU BUENA LEGIBILIDAD.

AUNQUE SE RECOMIENDA TIPOGRAFIA CON SERIF PARA SU
MEJOR LEGIBILIDAD, LA FUENTE ARIAL NARROW PERMITE
AL LECTOR UNA CORRECTA LEGIBILIDAD PESE A SER SIN
SERIF.

ARIAL NARROW Regular

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcefghijklmnfiopgrstuvwxyz
0123456789

ARIAL NARROW Bold

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcefghijklmniiopqrstuvwxyz
0123456789

ARIAL NARROW ltalic

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcefghijkmnfiopqrstuvwxyz
0123456789

Figura 43 - Manual de identidad: Tipografia secundaria
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NORMAS PARA EL BUEN USO DE LA MARCA

PARA EVITAR RESULTADOS NO DESEADOS EN LA PUESTA EN PRACTICA DE LA
MARCA LA GARUA EDITORIAL SE TIENEN QUE SEGUIR UNA SERIE DE NORMAS
GENERICAS.

EL VALOR DE UNA MARCA DEPENDE EN GRAN MEDIDA DE LA DISCIPLINA EN SU
APLICACION.

CON EL OBJETIVO DE NO DEBILITAR EL MENSAJE VISUAL DE LA MARCA ES FUN-
DAMENTAL EVITAR LOS EFECTOS CONTRAPRODUCENTES EN SU APLICAGION.

UN USO DESORDENADO DE LA IDENTIDAD VISUAL CREA CONFUSION, Y REPER-
CUTE MUY NEGATIVAMENTE EN EL PERFIL DE LA MARCA Y EN LA PERCEPCION
(QUE EL PUBLICO HA DE TENER DE SUS VALORES Y SERVICIOS.

ORDENAR Y APLICAR DE FORMA CORRECTA EL LOGOTIPO ES GARANTIA DE QUE
TRANSMITIRA PERFEGTAMENTE LA JERARQUIA DENTRO DEL CONJUNTO DE LA
IMAGEN CORPORATIVA.

Figura 44 - Manual de identidad: Normas uso

B. [

VERSIONES CORRECTAS

SIEMPRE QUE SEA POSIBLE SE APLICARA LAMARCAENSU  VERSION PRINGIPAL VERSIGN PRINCIPAL NEGATIVO

VERSION PRINCIPAL. EN EL CASO OUE NO SEA POSIBLE POR 5

RAZONES TECNICAS SE UTILIZARA LA VERSION EN BLAN- \ L q

£0 Y NEGRO. LA CLA A GARUA
- TTaW POESIA

VERSION BLANCO Y NEGRO VERSION BLANCO Y NEGRO NEGATIVO

s carval)) B

Figura 45 - Manual de identidad: Versiones correctas
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[:§02

APLICACIONES CORRECTAS

EN TODAS LAS APLICACIONES TIENEN QUE ASEGURARSE  FONDO DE COLOR NO CORPORATIVO OSCURD FONDO DE COLOR NO CORPORATIVO CLARD

LAMAXIMA VISIBILIDAD, LEGIBILIDAD Y CONTRASTE.

SI EL LOGOTIPO SE TIENE QUE APLICAR SOBRE FONDOS
NO CORPORATIVOS 0 FOTOGRAFIAS, DEBE APLICARSE EN
BLANCO O NEGRO, EN FUNCION DE LA LUMINOSIDAD DEL
FONDO.

OESIA

FONDO FOTOGRAFICO OSCURD FONDO FOTOGRAFICO CLARD

A GARUA A GARUA

OESIA

Figura 46 - Manual de identidad: Aplicaciones correctas

[:403

APLICACIONES INCORRECTAS

0 - (1)
waarel) 14 .C;eﬁ;ljz

EL LOGOTIPD TIENE UNAS MEDIDAS Y PROPORCIONES RE- PO et
LATIVAS DETERMINADAS POR LOS CRITERIOS DE COMPO- "
SICION, JERARQUIA Y FUNCIONALIDAD. 9
EN NINGUN CASO SE HARAN MODIFICACIONES DE ESTOS
TAMANOS Y PROPORCIONES. IA QAR S ]
P OESITA
0 NO CAMBIAR LAS PROPORCIONES DEL L0GO

9 NO CAMBIAR LA TIPOGRAFIA 0 @ .....

€) NoM0DFICAR LA 0PACIDAD A QARUA %

0 NOELMNARPARTESDELLOGD . |
@ vooeroRuAREL SivBOLO

(D) MTENER EL SIMBOLO COMO PARTE DEL L0GO e .-
) 0 MODFICAR LOS COLORES A Q_ARUA

.
...
.

1A GaRdA N}y
b7}

1A GA 1;/4]

-
-"
.
-

Figura 47 - Manual de identidad: Aplicaciones incorrectas
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[:804

EXPRESION TEXTUAL DE LA MARCA

CUANDO LA MARCA LA GARUA EDITORIAL ESTE MECANO-
GRAFIADA SE ESCRIBIRA TAL Y COMO SE MUESTRA EN EL
EJEMPLO.

ESCRITURA CORRECTA
Ejemplo de como se escribe la marca LA GARUA EDITORIAL

Ejemplo de como se escribe la marca La Garua editorial

ESCRITURA INCORRECTA

-

Figura 48 - Manual de identidad: Expresion textual de la marca

APLICACIONES DE MARCA

PARA EVITAR RESULTADOS NO DESEADOS EN LA PUESTA EN PRACTICA
DE LA MARGA LA GARUA EN DIFERENTES SOPORTES DEBEN SEGUIR UNA
SERIE DE NORMAS GENERICAS.

ORDENAR Y APLICAR DE FORMA CORRECTA EL LOGO SIMBOLO ES GA-
RANTIA DE QUE TRANSMITIRA PERFECTAMENTE LA JERARQUIA DENTRO
DEL CONJUNTO DE LA IMAGEN CORPORATIVA.

Figura 49 - Manual de identidad: Aplicaciones de la marca
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[H01

PAPELERIA CORPORATIVA

APLICACION DE LA MARCA LA GARUA EN LA
PAPELERIA CORPORATIVA HECHA CON MATE-
RIALES RECICLADOS.

13 GARUA }y

1A GARUA s;j]

weanial)

Figura 50 - Manual de identidad: Papeleria corporativa 1

[H02

PAPELERIA CORPORATIVA

APLICACION DE LA MARCA LA GARUA EN LA PAPELERIA
CORPORATIVA PREPARADA PARA ENVIO DE LIBROS CON
HECHA CON MATERIALES RECICLADOS.

Figura 51 - Manual de identidad: Papeleria corporativa 2
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03

ELEMENTOS PROPIOS

DISENO DE BOLSAS DE TELA Y PAPEL RECICLADO

A AQARUA!!]
léQAR ;l’ ‘

Figura 52 - Manual de identidad: Elementos propios

C. [i

MERCHANDISING

PAGE BOOK HOLDERS PERSONALIZADOS CON LOGO.

Figura 53 - Manual de identidad: Merchandising 1
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MERCHANDISING

7

S\
/

-~
-

PUNTOS DE LIBRO PERSONALIZADOS (VARIOS DISENOS
DISPONIBLES)

I~ N \\\" 'O"\

Im™

Figura 54 - Manual de identidad: Merchandising 2
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12. Prototipos

A continuacion se pueden ver los prototipos creados para el nuevo disefio del sitio web, tanto
en versién para escritorio como para dispositivos moéviles. De esta manera se podra tener una
vision lo mas detallada de como se mostrard cuando se inicie el desarrollo en un futuro

proximo.

El disefio del site estd basado en reticulas modulares que facilitardn su adaptacién a

diferentes dispositivos, ya sean méviles, tabletas, ordenadores con diferentes resoluciones...

Tanto al header como al footer se le ha aplicado una trama de manera muy sutil que va acorde

con la nueva imagen de la marca.
En los titulos se ha usado la misma tipografia que para el logotipo: Cinzel

Para el resto de texto se ha utilizado una tipografia sans serif, aunque sabemos que la
tipografia serif es mas adecuada para la lectura, en este caso, la tipografia seleccionada nos

permite una lectura facil y comoda.

La gama de colores se mantiene en todo el site, haciendo uso del color granate corporativo
para texto destacado y combinando con gris oscuro para el resto de texto. Ambos colores

contrastan bien con el fondo blanco y ayudan a una mejor legibilidad.
A nivel de navegacién, se basa en una estructura muy sencilla, facil e intuitiva que permite al
usuario llegar a su objetivo con no mas de 3 clics.

Se han hecho uso de breadcrumbs para que el usuario sepa en todo momento donde esta.

Ver online: https://app.moqups.com/danihr/yqJZIi3ETO/view/page/aa9df7b72

12.1 —Lo-Fi — Version escritorio
12.2 —Lo-Fi — Version moévil
12.3 — Hi-Fi — Versioén escritorio

12.4 — Hi-Fi — Version movil
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12.1 Lo-Fi — Version escritorio

. |Q\’ por titulo o autor l e Entra

POESIA Catdlogo | Autores | Prensa |Distribucion | Laeditorial | Videoteca

NOVEDADES

Nam libero tempore, cum soluta nobis est eligendi optio cumgue nihil impedit quo minus

d guod maxime placeat facere possimus, omnisvoluptas assumenda est, omnis dolor

ol & & & & &

Nam libero Nam libero Nam libero Nam libero Nam libero Nam libero
Nam libero tempore Nam libero tempors Nam libero tempore Nam libere tempore Nam libero tempors Nam libero tempore
Comprar Comprar Comprar Comprar Comprar Comprar
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Nam libero tempore, cum soluta nobis est eligendi optio cumgue nihil impedit quo minus
id guod maxime placeat facere possimus, omnis voluptas assumenda est, omnis dolor

Nam libero
Nam libero tempore cum

Nam libero
Nam libero tempore cum
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Nam libero tempore, cum soluta nobis est eligendi optio cumgue nihil impedit guo minus
id guod maxime placeat facere possimus, omnis veluptas assumenda est, omnisdolor
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Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Nulla guam velit,
vulputate eu pharetra nec, mattis ac neque. Duis wulputate commodo
lectus, ac blandit elit tincidunt id.
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Nam libero

Lorem ipsum delor sit amet, consectetur adipiscing elit. Nulla quam velit, vulputate eu pharetra nec,
MNam libero tempore

mattis ac neque. Duis vulputate commeodo lectus, ac blandit elit tinciduntid. Sed rhoncus, tortor sed
eleifend tristique, tortor mauris molestie elit, et lacinia ipsum quam nec dui. Quisque nec mauris sit
ametelit iaculis pretium sit amet quis magna. Aenean velitodio, elementum in tempus ut, vehicula eu
diam. Pellentesque rhoncus aliguam mattis. Ut vulputate eros sed felis sodales nec vulputate justo
hendrerit. Vivamus varius pretium ligula, a aliguam odio euismed sit amet. Quisgue lacreet sem sit

amet orci ullamcorper at ultricies metus viverra. Pellentesque arcu mauris, malesuada quis ornare
accumsan, blandit sed diam

Leer mas

compat: @ ODQ B

Nam libero

Lorem ipsum delor sit amet, consectetur adipiscing elit. Nulla quam velit, vulputate eu pharetra nec,
MNam libero tempore

mattis ac neque. Duis vulputate commodo lectus, ac blandit elit tinciduntid. Sed rhoncus, tortor sed
eleifend tristique, tortor mauris molestie elit, et lacinia ipsum guam nec dui. Quisque nec mauris sit
ametelit iaculis pretium sit amet quismagna. Aenean velitodio, elementumin tempus ut, vehicula eu
diam. Pellentesque rhoncus aliguam mattis. Ut vulputate eros sed felis sodales nec vulputate justo
hendrerit. Vivamus varius pretium ligula, a aliguam odio euismod sit amet. Quisgue lacreet sem sit

amet orci ullamcorper at ultricies metus viverra. Pellentesque arcu mauris, malesuada quis ornare
accumsan, blandit sed diam.

Leer mas

compars OO

Nam libero

Lorem ipsum delor sit amet, consectetur adipiscing elit. Nulla quam velit, vulputate eu pharetra nec,
MNam libero tempore

mattis ac neque. Duis vulputate commeodo lectus, ac blandit elit tinciduntid. Sed rhoncus, tortor sed
eleifend tristique, tortor mauris molestie elit, et lacinia ipsum quam nec dui. Quisque nec mauris sit
ametelit iaculis pretium sit amet quis magna. Aenean velitodio, elementum in tempus ut, vehicula eu
diam. Pellentesque rhoncus aliguam mattis. Ut vulputate eros sed felis sodales nec vulputate justo
hendrerit. Vivamus varius pretium ligula, a aliguam odio euismed sit amet. Quisgue lacreet sem sit

amet orci ullamcorper at ultricies metus viverra. Pellentesque arcu mauris, malesuada quis ornare
accumsan, blandit sed diam

Leer mas

compat: @ ODQ B

Nam libero

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Mulla quam wvelit, vulputate eu pharetra nec,
Nam libero tempere

mattis ac neque. Duis vulputate commodo lectus, ac blandit elit tincidunt id. Sed rhoncus, tortor sed
eleifend tristique, tortor mauris molestie elit, et lacinia ipsum guam nec dui. Quisque nec mauris sit
ametelitiaculis pretium sitamet quismagna. Aenean velitodic, elementumin tempus ut, vehicula eu
diam. Pellentesque rhoncus aliquam mattis. Ut vulputate eros sed felis sodales nec vulputate justo
hendrerit. Vivamus varius pretium ligula, a aliguam odio euismod sit amet. Quisgue lacreet sem sit

amet orci ullamcorper at ultricies metus viverra. Pellentesque arcu mauris, malesuada quis ornare
accumsan, blandit sed diam.

Leer mas
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DISTRIBUCION

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Nulla guam velit, vulputate eu pharetra nec, mattis ac neque. Duis vulputate commodo
lectus, ac blandit elit tinciduntid. Sed rhoncus, tortor sed eleifend tristique, tortor mauris molestie elit, et lacinia ipsum guam nec dui. Quisgue nec
mauris sitamet elitiaculis pretium sit amet quis magna. Aenean velit odio, elementum in tempus ut.
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La editorial

[A EDITORIAL

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. NMulla guam velit,
vulputate eu pharetra nec, mattis ac negue. Duis vulputate commodo lectus, ac
blanditelit tinciduntid. Sed rhoncus, tortor sed eleifend tristique, tortor mauris
molestie elit, et lacinia ipsum gquam nec dui. Quisque nec mauris sit amet elit
iaculis pretium sit amet quis magna. Aenean velit odio, elementum in tempus
ut, vehicula eu diam. Pellentesgue rhoncus aliguam mattis. Ut vulputate eros
sed felis sodales nec vulputate justo hendrerit. Vivamus varius pretium ligula, a
aliguam odio euismod sit amet. Quisgue laoreet sem sit amet orci ullamcorper
at ultricies metus viverra. Pellentesque arcu mauris, malesuada gquis ornare
accumsan, blandit sed diam. Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit. Mulla guam velit, vulputate eu pharetra nec, mattis ac neqgue.
Duis vulputate commodo lectus, ac blanditelit tinciduntid. Sed rhoncus, tortor
sed eleifend tristique, tortor mauris melestie elit, etlacinia ipsum quam nec dui.
Quisque nec mauris sit amet elit iaculis pretium sit amet quis magna. Aenean
velit odio, elementum in tempus ut, vehicula eu diam. Pellentesque rhoncus
aliguam mattis. Ut vulputate eros sed felis scdales necvulputate justo hendrerit.
Vivamus varius pretium ligula, a aliguam odio euismod sit amet. Quisgue lacreet
sem sit amet orci ullamcorper at ultricies metus viverra. Pellentesque arcu
mauris, malesuada guis ornare accumsan, blandit sed diam.

Recepcion de originales
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Nam libero
Nam libero tempore cum

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Nulla
quam velit, vulputate eu pharetra nec, mattis ac neque. Duis
vulputate commodo lectus, ac blanditelittinciduntid. Sed
rhoncus, tortor sed eleifend tristique, tortor mauris molestie elit,
et lacinia ipsum quam nec dui. Quisque nec mauris sit amet elit
iaculis pretium sitamet quis magna. Aenean velit odio,
elementum in tempus ut, vehicula eu diam. Pellentesque rhoncus
aliquam mattis. Ut vulputate eros sed felis sodales nec vulputate
justo hendrerit Vivamus varius pretium ligula, 2 aliquam odio
euismod sit amet. Quisgue laoreet sem sit amet orci ullamcorper

quis ornare accumsan, blandit sed diam.
o QOO OO

Nam libero

Nam libero tempore cum
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit Nulla
quam velit, vulputate eu pharetra nec, mattis ac neque. Duis
vulputate commodo fectus, ac blandit elit tinciduntid. Sed
rhoncus, tortor sed eleifend tristique, tortor mauris molestie elit,
etlacinia ipsum quam nec dui. Quisque nec mauris sit amet elit
iaculis pretium sit amet quis magna. Aenean velit odio,
elementum in tempus ut, vehicula eu diam. Pellentesque rhoncus
aliquam mattis. Ut vulputate eros sed felis sodales nec vulputate
justo hendrerit Vivamusvarius pretium ligula, 2 aliquam odio
euismod sit amet Quisque laoreet sem sit amet orci ullamcorper

quis omare accumsan, blandit sed diam
o QOO QO

Nam libero
Nam libero tempore cum

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit Nulla
quam velit, vulputate eu pharetra nec, mattis ac neque. Duis
vulputate commodo lectus, ac blandit elit tincidunt id. Sed
rhoncus, tortor sed eleifend tristique, tortor mauris molestie elit,
etlacinia ipsum quam nec dui. Quisque nec mauris sit amet elit
iaculis pretium sit amet quis magna. Aenean velit odio,
elementum in tempus ut, vehicula eu diam. Pelientesque rhoncus
aliguam mattis. Ut vulputate eros sed felis sodales nec vulputate
justo hendrerit Vivamus varius pretium ligula, 2 aliquam odio
euismod sit amet. Quisque laoreet sem sit amet orci ullamcorper

quis ornare accumsan, blandit sed diam
e QOO @@
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Home / Catalogo / MNam libero

Nam libero 15€

Mam libero tempore cum soluta

Yovew (®) Bolsillo

Lorem ipsum: dolor sit amet OeBook

Nulla quam velit: vulputate eu pharetra
Mattis ac neque: Duis vulputate BT

Commodo lectus: 78 ac

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Nulla guam
velit, vulputate eu pharetra nec, mattis ac negue. Duisvulputate
commodo lectus, ac blanditelittincidunt id. Sed rhoncus, tortor sed
eleifend tristique, tortor mauris molestie elit, etlacinia ipsum guam
nec dui. Quisque nec mauris sit amet elitiaculis pretium sit amet guis
magna. Aenean velit odio, elementum in tempus ut, vehicula eu diam.
<: Comparte este libro Pellentesque rhoncus aliguam mattis. Ut vulputate eros sed felis
sodales nec vulputate justo hendrerit. Vivamusvarius pretium ligula, a
aliguam odio euismod sit amet. Quisque lacreet sem sit amet orci
ullamcorper at ultricies metus viverra. Pellentesque arcu mauris,
malesuada quis ornare accumsan, blandit sed diam. Lorem ipsum
dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Mulla quam velit, vulputate
eu pharetra nec, mattis ac neque. Duis vulputate commodo lectus, ac
blanditelit tinciduntid. Sed rhoncus, tortor sed eleifend tristique,
tortor mauris molestie elit, etlacinia ipsum guam nec dui. Quisgue nec
mauris sitamet elit iaculis pretium sit amet guis magna. Aenean velit
cdio, elementum in tempus ut, vehicula eu diam. Pellentesque
rhoncus aliguam mattis. Ut vulputate eros sed felis sodales nec
vulputate justo hendrerit. Vivamusvarius pretium ligula, a aliguam

AUTORES LIBROS DISTRIBUCION PRENSA TIENDA | SIGUENOS EN

0006
Q0

.
%Bﬁ Condcenos | Contactar | Condiciones de uso | Distribucién | Politica de cockies | Politica de privacidad

Figura 63 - Wireframe Escritorio Ficha Libro

587128



Proyecto Final de Grado | Daniel Hidalgo Romero

Busca por titulo o autor

Home / Autor / RNam libero

Nam libero

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Nulla guam velit, vulputate
eu pharetra nec, mattis ac neque. Duisvulputate commodo lectus, ac blandit elit
tinciduntid. Sed rhoncus, torter sed eleifend tristique, tortor mauris molestie elit, et
lacinia ipsum guam nec dui. Quisgue nec mauris sitamet elitiaculis pretium sit amet
guismagna. Aenean velit odio, elementum in tempus ut, vehicula eu diam.
Pellentesque rhoncus aliguam mattis. Ut vulputate eros sed felis sodalesnec
vulputate justo hendrerit. Vivamus varius pretium ligula, a aliguam odio euismod sit
amet. Quisgue laoreet sem sit amet orci ullamcorper at ultricies metus viverra.
Pellentesque arcu mauris, malesuada guis ornare accumsan, blandit sed diam.
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Nulla guam velit, vulputate
eu pharetra nec, mattis ac neque. Duis vulputate commodo lectus, ac blandit elit
tinciduntid

< Comparte este autor

Sus libros

‘. ‘. @

Nam libero Nam libero Nam libero
Nam libero tempere cum Nam libero tempere cum MNam libero tempors cum
Yyveve LA 4 4 B LA 4 Al
Comprar Comprar Comprar
AUTORES LIBROS DISTRIBUCION PRENSA TIENDA | SIGUENOS EN
= ﬁél‘ﬁ] Condcencs | Contactar | Cendiciones de uso | Distribucién | Politica de cockies | Politica de privacidad

Figura 64 - Wireframe Escritorio Ficha Autor

59/128



Proyecto Final de Grado | Daniel Hidalgo Romero

Busca por titulo o autor

Home | Micompra

4 ™
4 ~
PRODUCTO REFERENCIA CANTIDAD \MPORTE
Nam libero . actualizar
e eliminar KX X €

Nam libero tempore cum seluta

‘.

Nam libero . i
s Siminar wne

Nam libero tempore cum seluta

‘.

SUBTCTAL sin descuentos HX XA E
{Tienes alg(in cadigo promacional?
ntoaiesiosqu | (L APLICAR ]
Descuentos sobre productos N E
(D7otal en gastos de envio (Espafia Peninsula) MK E
Condiciones deentreea TOTAL XX, XX€

AUTORES LIBROS DISTRIBUCION PRENSA TIENDA | SIGUENOS EN

0006
Q0

o oﬁt}'}ﬂ Condcenos | Contactar | Condiciones de usc | Distribucién | Poltica de cookies | Politica de privacidad

Figura 65 - Wireframe Escritorio Compra

60/128



Proyecto Final de Grado | Daniel Hidalgo Romero

12.2 Lo-Fi — Version movil

14 Gardal) o e

NOVEDADES

Ham libero tempore, cum soluta nobis est eligendi optio
cumgque nihil impedit quo minus id quod maxime placeat

& & &

Nam libere Nam liberc Nam li
Namiberotempore  Nam lberctempone  Nam e

Comprar  Comprar

10S LIBROS MAS VENDIDOS

Nam libero tempore, cum soluta nobis est eligendi optio
cumgque nihil impedit quo minus id quod maxime placeat

& A A

Nam libero Nam libero
ore Mam beratemgere  Nam ibera temgere
Comprar Comprar
LL L L 1]

VIDEOTECA

Nam libero tempore, cum soluta nobis est eligendi optio

cumgque nihil impedit quo minus id quod maxime placeat

» L] o

Nam libero
MNam libero tempare oo@@@

LLLL B 1)

Boletin de noticias

Nam libero tempore, cum soluta nobis est

cumgue nihil impedit quo minusid quo:

IA ENTREVISTA

Nam libero tempore cufd

Lesrerm ipsam dolor sit amet, consectetur
adipiscing elft. ulla quam velit, vulputate
&u pharetra nec, mattis ac neque. Duis.

wulputate commoda lectus, ac blandit el
tincidunt id.

AUTORES LIBROS DISTRIBUCION PRENSA TIENDA
sanose GOQOOD
Consceros | Contactar | Condisianes deuss
lomuhm
LU Sutribusin | Politcadeoskes | 0 St

privacided

Figura 66 - Wireframe Mavil Index

61/128



Proyecto Final de Grado | Daniel Hidalgo Romero

14 GaRAT) L 0=

LI_BROS Ordenarpor w

Nam libero

Nam libero tempore, cum
soluta nobis est eligendi optio
cumque nihil impedit quo
minus id quod maxime placeat

facere possimus, omnis
voluptas assumenda est, omnis
dolor repeliendus.
Yeoe

Comprar
Nam libero

Nam libero tempore, cum
soluta nobis est eligendi optio
cumque nihil Impedit quo

minus id quod maxime placeat
facere possimus, omnis
voluptas assumenda est, omnis
dolor repellendus.

Yvvee
Comprar

Nam libero

Nam libero tempore, cum
soluta nobis est eligend| optio
cumque nihil impedit quo
minus id quod maxime placeat
facere possimus, omnis
voluptas assumenda est, omnis
dolor repellendus.

Yvee
Comprar

Nam libero

Nam libero tempore, cum
soluta nobis est eligendi optio
cumgue nihil impedit quo

minus id quod maxime placeat
facere possimus, omnis
voluptas assumenda est, omnis
dolor repellendus.

Yve
Comprar

Nam libero

Nam libero tempore, cum
soluta nobis est eligendi optio
cumaque nihil impedit quo

minus id quod maxime placeat
facere possimus, omnis
voluptas assumenda est, omnis
dolor repeliendus.

Yvve
Comprar

«l1]z[s]e]s]s

AUTORES LIBROS DISTRIBUCION PRENSA TIENDA

scumosen QOQOOD

Congcencs | Contactar | Condiciones deuso

14 GARUA ! i condisomdons
Distribucien | Politica de cookies |

privacidad

Figura 67 - Wireframe Movil Libros

62/128



Proyecto Final de Grado | Daniel Hidalgo Romero

14 Garval] L 0=

AUTORES
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Nam libero tempore, cum
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cumgue.
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voluptas assumenda est, omnis
dolor repellendus.
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Nam libero tempore, cum
soluta nobis est eligendi optio
cumque nihil impedit quo
minus id quod maxime placeat
facere possimus.
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facere possimus.
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Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Nulla quam
velit, vulputate eu pharetra nec, mattis ac neque. Duis vulputate
commodo lectus, ac blandit elit tincidunt id. Sed rhoncus, tortor sed
eleifend tristigue, tortor mauris molestie elit, et lacinia ipsum quam
nec dui. Quisque nec mauris sit amet elit iaculis pretium sit amet quis
magna. Aenean velit odio, elementum in tempus ut.
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Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Mulla quam
velit, vulputate eu pharetra nec, mattis ac neque. Duis vulputate
commeodo lectus, ac blandit elit tincidunt id. 5ed rhoncus, tortor sed
eleifend tristique, tortor mauris molestie elit, et lacinia ipsum quam
nec dui. Quisque nec mauris sit amet elit iaculis pretium sit amet quis
magna. Aenean velit odio, elementum in tempus ut, vehicula eu diam.
Pellentesque rhoncus aliguam mattis. Ut vulputate eros sed felis
sodales nec vulputate justo hendrerit. Vivamus varius pretium ligula,
a aliquam odio euismod sit amet. Quisque laoreet sem sit amet orci
ullamcorper at ultricies metus viverra. Pellentesque arcu mauris,
malesuada quis ornare accumsan, blandit sed diam. Lorem ipsum
dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Nulla quam velit, vulputate
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Nam libero
Mam libero tempore cum soluta

Lorem ipsum: dolor sit amet
Nulla quam velit: vulputate eu
Mattis ac neque: Duis vulputate
Commodeo lectus: 78 ac

15€

(®) Bolsillo
OeBook

< Comparte este libro oo

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Nulla quam
velit, vulputate eu pharetra nec, mattis ac neque. Duis vulputate
commeodo lectus, ac blandit elit tincidunt id. Sed rhoncus, tortor sed
eleifend tristique, tortor mauris molestie elit, et lacinia ipsum quam
nec dui. Quisque nec mauris sit amet elit iaculis pretium sit amet quis
magna. Aenean velit odio, elementum in tempus ut, vehicula eu
diam. Pellentesque rhoncus aliguam mattis. Ut vulputate eros sed
felis sodales necvulputate justo hendrerit. Vivamus varius pretium
ligula, a aliguam odio euismod sit amet. Quisque laoreet sem sit amet
orci ullamcorper at ultricies metus viverra. Pellentesque arcu mauris,
malesuada quis ornare accumsan, blandit sed diam. Lorem ipsum
dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Nulla quam velit, vulputate
eu pharetra nec, mattis ac neque. Duis vulputate commodo lectus, ac
blandit elit tincidunt id. Sed rhoncus, tortor sed eleifend tristique,
tortor mauris molestie elit, et lacinia ipsum gquam nec dui. Quisque
nec mauris sit amet elit iaculis pretium sit amet quis magna. Aenean
velit odio, elementum in tempus ut, vehicula eu diam. Pellentesque
rhoncus aliguam mattis. Ut vulputate eros sed felis sodales nec
vulputate justo hendrerit. Vivamus varius pretium ligula, a aliqguam
odio euismod sit amet. Quisque laoreet sem sit amet orci ullamcorper
at ultricies metus viverra. Pellentesque arcu mauris, malesuada quis
ornare accumsan, blandit sed diam.
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Mam libero tempore cum
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Lerem ipsum delor sit amet, consectetur adipiscing elit. Nulla quam
wvelit, vulputate eu pharetra nec, mattis ac neque. Duis vulputate
commodo lectus, ac blandit elit tincidunt id...
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Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Nulla quam

wvelit, vulputate eu pharetra nec, mattis ac neque. Duis vulputate
commodo lectus, ac blandit elit tincidunt id...

“r QOO QO

Nam libero
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Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Nulla quam

wvelit, vulputate eu pharetra nec, mattis ac neque. Duis vulputate
commodo lectus, ac blandit elit tincidunt id...
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Nam libero

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipiscing elit.
Mulla quam velit, vulputate eu
pharetra nec, mattis ac neque,
Duis vulputate commodo
lectus, ac blandit elit tincidunt
id. Sed rhoncus, tortor sed
eleifend tristique, tortor
mauris molestie elit, et lacinia
ipsum quam nec dui. Quisque
nec mauris sit amet elit iaculis
<, Comparte este autor  pretium sit amet quis magna.
Aenean velit odio, elementum in tempus ut, vehicula eu diam.
Pellentesque rhoncus aliquam mattis. Ut vulputate eros sed felis
sodales nec vulputate justo hendrerit. Vivamus varius pretium ligula,

a aliguam odio euismod sit amet. Quisque laoreet sem sit amet orci
ullamcorper at ultricies metus viverra, Pellentesque arcu mauris,
malesuada quis ornare accumsan, blandit sed diam. Lorem ipsum
dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Nulla quam velit, vulputate
eu pharetra nec, mattis ac neque. Duis vulputate commeodeo lectus, ac
blandit elit tincidunt id. Sed rhoncus, tortor sed eleifend tristique,
tortor mauris molestie elit, et lacinia ipsum quam nec dui. Quisque
nec mauris sit amet elit iaculis pretium sit amet guis magna. Aenean
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Nam libero 15€

Nam libero tempore cum soluta
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Nulla quam velit: vulputate eu pharetra
Mattis ac neque: Duis vulputate
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Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Nulla guam

retra nec, mattis ac neque. Duis vulputate

commodo lectus, ac blandit elit tincidunt id. Sed rhoncus, tortor sed

eleifend tristique, tortor mauris molestie elit, et lacinia ipsum quam

necau QUSC‘JE‘ nec mauris sit amet elitiaculis pretium sit amet quis
magna. Aenean velit odio, elementum in tempus ut, vehicula eu diam
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Nam libero

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Nulla quam velit, vulputate

eupharetranec,r ac neque. Duis vulputate commodo lectus, ac blandit elit

tinciduntid. Sed rhoncus, tortor sed eleifend t que, tortor mauris molestie elit, et

lacinia ipsum guam nec dui. Quisque nec mauris sit amet elitiaculis pretium sit amet
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Lorem ipsum dolor st amet, consectetur
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Nam libero

Nam libero tempore, cum
soluta nobis est eligendi optio
cumgque nihil impedit quo
minus id quod maxime placeat
facere possimus, omnis
voluptas assumenda est, omnis
dolor repellendus.

Nam libero

Nam libero tempore, cum
soluta nobis est eligendi optio
cumque nihil impedit quo
minus Id quod maxime placeat
facere possimus, omnis
voluptas assumenda est, omnis
dolor repellendus.

Nam libero

Nam libero tempore, cum
soluta nobis est eligendi optio
cumque nihil impedit quo
minus id quod maxime placeat
facere possimus, omnis
voluptas assumenda est, omnis
dolor repellendus.
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Nam libero

Nam libero tempore, cum
soluta nobis est eligendi optio
cumgque nihil impedit quo
minus id quod maxime placeat
facere possimus, omnis
voluptas assumenda est, omnis
dolor repellendus.
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Nam libero

Nam libero tempore, cum
soluta nobis est eligendi optio
cumgque nihil impedit quo
minus id quod maxime placeat
facere possimus, omnis
voluptas assumenda est, omnis
dolor repellendus.
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Nam libero

Nam libero tempore, cum
soluta nobis est eligendi optio
cumque nihil impedit quo
minus id quod maxime placeat
facere possimus, omnis
voluptas assumenda est, omnis
dolor repellendus.
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Nam libero tempore, cum
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voluptas assumenda est, omnis
dolor repellendus.
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soluta nobis est eligendi optio
cumaque nihil impedit quo
minus id quod maxime placeat
facere possimus.
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Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Nulla quam
velit, vulputate eu pharetra nec, mattis ac neque. Duis vulputate
commodo lectus, ac blandit elit tincidunt id. Sed rhoncus, tortor sed
eleifend tristique, tortor mauris molestie elit, et lacinia ipsum quam
nec dui. Quisque nec mauris sit amet elit iaculis pretium sit amet quis
magna. Aenean velit odio, elementum in tempus ut.
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Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Nulla quam
velit, vulputate eu pharetra nec, mattis ac neque. Duis vulputate
commodo lectus, ac blandit elit tincidunt id. Sed rhoncus, tortor sed
eleifend tristique, tortor mauris molestie elit, et lacinia ipsum quam
nec dui. Quisque nec mauris sit amet elit iaculis pretium sit amet quis
magna. Aenean velit odio, elementum in tempus ut, vehicula eu diam.
Pellentesque rhoncus aliquam mattis. Ut vulputate eros sed felis
sodales nec vulputate justo hendrerit. Vivamus varius pretium ligula,
a aliquam odio euismod sit amet. Quisque laoreet sem sit amet orci
ullamcorper at ultricies metus viverra. Pellentesque arcu mauris,
malesuada quis ornare accumsan, blandit sed diam. Lorem ipsum
dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Nulla quam velit, vulputate

Leer mas

Recepcion de originales

AUTORES LIBROS DISTRIBUCION PRENSA TIENDA

SIGUENOSEN [ 6= & '@ Oy

1A (U\Rl:gl] 5

Figura 92- Prototipo Hi-Fi Mévil La editorial
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4 cARGATY

VIDEOTECA

Nam libero
Nam lib a0

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Nulla quam
velit, vulputate eu pharetra nec, mattis ac neque. Duis vulputate
commodo lectus, ac blandit elit tincidunt id...

Nam libero

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Nulla quam
velit, vulputate eu pharetra nec, mattis ac neque. Duis vulputate
commodo lectus, ac blandit elit tincidunt id...

Nam libero

Nam libero ter

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Nulla quam
velit, vulputate eu pharetra nec, mattis ac neque. Duis vulputate
commodo lectus, ac blandit elit tincidunt id...

o QODO®

AUTORES LIBROS DISTRIBUCION PRENSA TIENDA

SIGUENOSEN () (&2 @ L

1A GA mrw’\_:}]]

Figura 93- Prototipo Hi-Fi Mévil Videoteca
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Home / Catalogo / Nam libero

Nam libero
Nam libero tempore cum soluta
yove

Lorem ipsum: dolor sit amet
Nulla quam velit: vulputate eu
) i Mattis ac neque: Duis vulputate
Después del temblor

Pevespeenll  Commodo lectus: 78 ac

15€

'@}Bolsillo

'::}eBook

. Comprar
<, Comparte este libro -

Lorem ipsum doler sit amet, consectetur adipiscing elit. Nulla guam
velit, vulputate eu pharetra nec, mattis ac neque. Duis vulputate
commodo lectus, ac blandit elit tincidunt id. Sed rhoncus, tortor sed
eleifend tristique, tortor mauris molestie elit, et lacinia ipsum quam
nec dui. Quisque nec mauris sit amet elit iaculis pretium sit amet quis
magna. Aenean velit odio, elementum in tempus ut, vehicula eu
diam. Pellentesque rhoncus aliquam mattis. Ut vulputate eros sed
felis sodales nec vulputate juste hendrerit. Vivamus varius pretium
ligula, a aliguam odio euismod sit amet. Quisque laoreet sem sit amet
orci ullamcorper at ultricies metus viverra. Pellentesque arcu mauris,
malesuada quis ornare accumsan, blandit sed diam. Lorem ipsum
dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Nulla quam velit, vulputate
eu pharetra nec, mattis ac neque. Duis vulputate commodo lectus, ac
blandit elit tincidunt id. Sed rhoncus, tortor sed eleifend tristique,
tortor mauris molestie elit, et lacinia ipsum quam nec dui. Quisque
nec mauris sit amet elit iaculis pretium sit amet quis magna. Aenean
velit odie, elementum in tempus ut, vehicula eu diam. Pellentesque
rhoncus aliqguam mattis. Ut vulputate eros sed felis sodales nec
vulputate justo hendrerit. Vivamus varius pretium ligula, a aliquam
odio euismod sit amet. Quisque laoreet sem sit amet orci ullamcorper
at ultricies metus viverra. Pellentesque arcu mauris, malesuada quis
ornare accumsan, blandit sed diam.

AUTORES LIBROS DISTRIBUCION PREMSA TIENDA

SIGUENOSEN (f @ o

Figura 94- Prototipo Hi-Fi Mévil Ficha Libro
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Home / Catilogo / Nam libero

Nam libero

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipiscing elit.
Nulla quam velit, vulputate eu
pharetra nec, mattis ac neque.
Duis vulputate commodo
lectus, ac blandit elit tincidunt
id. Sed rhoncus, tortor sed
eleifend tristique, tortor
mauris molestie elit, et lacinia
ipsum quam nec dui. Quisque
nec mauris sit amet elit iaculis
< Comparte este autor  pretium sit amet quis magna.
Aenean velit odio, elementum in tempus ut, vehicula eu diam.
Pellentesque rhoncus aliquam mattis. Ut vulputate eros sed felis
sodales nec vulputate justo hendrerit. Vivamus varius pretium ligula,
a aliquam odio euismod sit amet. Quisque laoreet sem sit amet orci
ullamcorper at ultricies metus viverra. Pellentesque arcu mauris,
malesuada quis ornare accumsan, blandit sed diam. Lorem ipsum
dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Nulla quam velit, vulputate
eu pharetra nec, mattis ac neque. Duis vulputate commodo lectus, ac
blandit elit tincidunt id. Sed rhoncus, tortor sed eleifend tristique,
tortor mauris molestie elit, et lacinia ipsum quam nec dui. Quisque
nec mauris sit amet elit iaculis pretium sit amet quis magna. Aenean

SUS LIBROS

VENTANA

Nam libero Nam libero
Nam libero tempore Nam libero tempore

AUTORES LIBROS DISTRIBUCION PRENSA TIENDA

SIGUENOSEN (§ ) © o G

1A (;,\m'l./g]

Figura 95 - Prototipo Hi-Fi Mévil Ficha Autor
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Home / Micompra

) .
Nam libero
Nam libero tempore cum soluta

Referencia xxxx-xxx

( actualizar
IE eliminar XX'XX€

Nam libero
Nam libero tempore cum soluta

Referencia xxxx-xxx

( tualizar
R e XX, XX €

SUBTOTALsin descuentos XX XX €

;Tienes algin codigo promocional?

Descuentos sobre productes  -X,XX €

Condiciones deentrega O'otalga:tcs deenvio (Espafia Peninsula) X,XX €

TOTAL XX XX €

<Seguircomprando Tramitar pedido >

AUTORES LIBROS DISTRIBUCION PRENSA TIENDA

SIGUENOSEN (§) (& © o (s

A (;Amgl

Figura 96 - Prototipo Hi-Fi Mévil Ficha Compra
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13.Briefing

14 carval)

BRIEFING

Figura 97 - Briefing: Portada

INDICE

TARGET.........
COMPETENCI
REASON WHY...........
¢POR QUE UN CAME
CONDY....cen

Figura 98 — Briefing: indice
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HISTORIA

LA EDITORIAL LA GARUA LIBROS NACE EN MAYO DE 2004, COMO UN PROYECTO
MAS AMBICIOSO A SU PREDECESORA EDICIONS L'ESGUARD (2003) QUE MEDIANTE
6 TITULOS Y DE CARACTER BILINGUE SIRVIO DE PRUEBA PILOTO PARA TESTAR LA
CAPACIDAD Y LAS POSIBILIDADES DE UN SELLO INDEPENDIENTE SURGIDO DESDE
LA PERIFERIA BARCELONESA.

Figura 99 - Briefing: Historia

MOTIVOS

EN SANTA COLOMA EMERGE UNA GENERACION DE AUTORES CON INQUIETUDES
SIMILARES, REUNIDOS BAJO LA ASOCIACION DE ESCRITORES ACOLITE. PRONTO
VARIOS DE SUS INTEGRANTES DESTACAN EN PREMIOS. PROYECTOS DE CARACTER
NACIONAL. NO SOLO LOGAL. LA CIUDAD TAMBIEN G0ZA DE MUY BUENA SALUD EN
CUANTO ACTIVIDADES, PRESENTACIONES, EXPOSICIONES. CONFERENCIAS.. EN
ESPECIAL LA CITA DE POETES. QUE ES CAPAZ DE CONGREGAR A 84 POETAS EN
SOLO 2 ANOS, ENTRE ELLOS, PREMIOS NACIONALES DE POESIA.

Figura 100 - Briefing: Motivos
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OBJETIVO

DAR CABIDA A VOCES NUEVAS, AYUDAR A CONSOLIDAR OTRAS YA DE LARGO RE-
CORRIDO.. EN EL ASPECTO PERSONAL, CASAR LA AFICION DE LA LECTURA CON EL
PERFIL PROFESIONAL DEL CLIENTE: ARTES GRAFICAS.

Figura 101 - Briefing: Objetivo

VALORES

EXISTEN TRES EJES COMO COLUMNA VERTEBRAL DE LA EDITORIAL: LAS TRADUC-
CIONES, UN PUENTE ENTRE LENGUAS (ESPANA-CATALUNYA, PENINSULA AMERICA
LATINA) Y EL CAMBIO GENERACIONAL, APOSTAR CLARAMENTE POR LAS NUEVAS
VOCES.

Figura 102 - Briefing: Valores
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MENSAJE

CALIDAD, BUEN GUSTO, EXCELENCIA LITERARIA TANTO EN LAS FORMAS COMO EN
LOS CONTENIDOS.

Figura 103 - Briefing: Mensaje

TARGET 0 PUBLICO OBJETIVO

EL MUNDO POETICO ES CONOCIDO POR SU ENDOGAMIA, SU INDIVIDUALIDAD, SUS ESCASOS REGURSOS ECONOMICOS, SU
ESCASEZ DE PUBLICO MANIFIESTO_.. LA CRISIS DEL SECTOR DE LA DISTRIBUCION Y EL COMERCIO ELECTRONICO HAN PER-
MITIDO QUE PROLIFEREN MULTITUD DE SELLOS Y A SU VEZ ESTOS MISMOS AMENAZAN CON CRISTALIZAR Y SOBRECARGAR
EL MERCADO DE TITULOS Y PROPUESTAS. LA MAYORIA DE LOS LECTORES SON AUTORES EN POTENCIA Y VIGEVERSA. CON
T0DO Y ELLO, NO SE RENUNCIA A QUE ESTOS LIBROS SEAN OBJETOS ARTISTICOS COMO LIBROS DE REFERENCIA GENERA-
CIDNAL COMO DE LECTURA OBLIGADA, TRATANDOSE DE LAS TRADUGCIONES. MUCHOS SON PROFESORES, SE DEBERIA DE

CONSOLIDAR COMO UNA EDITORIAL DEL SIGLO XXI QUE CUIDA LOS ASPECTOS TRADICIONALES DEL LIBRO EN PAPEL PERD
QUE PROMOCIONA Y ESTA AL DIA DE LAS VENTAJAS DE LA ERA MULTIMEDIA. POR TANTO,
T0DOS LOS USUARIOS QUE FRECUENTEN ESTOS MEDIOS.

Figura 104 - Briefing: Target
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COMPETENCIA

BARTLEBY EDITORES, LA BELLA BARSOVIA, LA BREU EDICIONS, ADIA EDICIONS. Y
UN SINFIN DE SELLOS INDEPENDIENTES DE CARACTER LOCAL, PROVINCIAL, AUTO-
NOMICO Y NACIONAL.

Figura 105 - Briefing: Competencia

REASON WHY

MUCHOS DE LOS AUTORES PUBLICADOS PUEDEN ENCONTRARSE EN OTROS SELLOS
COMERCIALES DE LA COMPETENCIA. LOS HAY QUE REPITEN Y TAMBIEN QUIENES
SE SIRVEN SOLO COMO AMPLIACION DE CURRICULUM PERSONAL. LA GARUA RES-
PETALOS DERECHOS DE TODOS SIN IMPORTAR PROGEDENCIA NI ESTILO ARTISTICO
Y VALORA POR ENCIMA DE LOS RESULTADOS A LAS PERSONAS Y, ANTE TODO, LAS
OBRAS QUE LO INTEGRAN.

Figura 106 - Briefing: Reason why
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¢POR QUE UN CAMBIO?

EN LOS ULTIMOS ANOS HEMOS 1D0 PERDIENDO CLIENTES, HAN 1D0 CAYENDO LAS
VENTAS, LA COMPETENCIA HA IDO EN AUMENTO Y, POR ESTOS MOTIVOS QUERE-
MOS DAR UN CAMBIO DE IMAGEN, TANTO A NIVEL ESTETICO COMO A NIVEL ES-
TRATEGICO.

Figura 107 - Briefing: ¢,Por qué un cambio?

¢COMO?

A NIVEL DE IMAGEN, QUEREMOS DAR UN GIRO Y MOSTRAR UNA CARA MAS PROFESIONAL, SERIA,
SIMPLE PERO QUE AL MISMO TENGA FUERZA Y MANTENGA UNA COHERENCIA EN TODA LA LINEA.

A NIVEL ESTRATEGICO, QUEREMOS CAMBIAR NUESTRA MANERA DE TRABAJAR. QUEREMOS FOR-
MAR PARTE DE UNA DE LAS EDITORIALES CONCIENCIADAS CON EL MEDIO AMBIENTE. HACIENDO
USO DE MATERIALES RECICLADOS, ASI COMO HACIENDO USO DE TINTAS ECOLOGICAS, TRATANDO
ASI DE CONCIENCIAR A LA SOCIEDAD Y APORTANDO NUESTRO GRANITO DE ARENA PARA SALVAR
EL PLANETA.

Figura 108 - Briefing: ¢ Cémo?
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POSITIVOS NEGATIVOS

Fortalezas Deblilidades

Calidad an fos texios Bajo presupuesto

Experlencia en 2l sector Poca publicidad para atraer

Credibilidad, autenticidad, 4 posibles clientes

enlusiasmo an Jo que se dad online baja

y cémo se hace La distribucién comercial a
través de jos canales oficiales
(librerla)

1A Q\RQ

Oportunidades Amenazas

Gran demanda de escritores Volumen elevado de
qué quieren publicar |ib 4

Alraccion de plblico por ser e s

una edit concienglada con 0% presupuestos
el medio ambiente y ia

nibilidad

o
z
s
w
o
=
z
w
Q
T
O

ORIGEN EXTERNO

Figura 109 - Briefing: DAFO
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14.Propuestas logotipos

14 carUAl

LOGOTIPOS

PRUPUES LA
_L0GOTIPOS
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LA GARUA

POESIA
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w
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LA GARUA

POESIA

POESIA

PROPUESTA 3

PROPUESTA 4 PROPUESTA 2

Figura 112 - Logotipos: Propuestas 1de2
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Figura 113 - Logotipos: Propuestas 2de2
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Figura 114 - Logotipos: Primeros bocetos

Figura 115- Logotipos: Bocetos
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15. Mockups

14 GARUAL

MOCKUPS

PRUPUES T AS
_ MOCKUPS
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Figura 118 - Mockups: Propuestas 1

Figura 119 - Mockups: Propuestas 2
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1A GARUA

POESIA

Figura 120 - Mockups: Propuestas 3
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Figura 121 - Moci(ups: Propuestas 4
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Figura 122 - Mockups: Propuestas 5

Figura 123 - Mockups: Proueas 6
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Figura 124 - Mockups: Propuestas 7

Figura 125 - Mockups: Propuestas 8
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Figura 126 - Mockups: Propuestas 9

o d

s canial

| N N

Figura 127 - Mockups: Propuestas 10
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Figura 128 - Mockups: Propuestas 11

Después del temblor}
JEAN PORTANTE

Figura 129 - Mockups: Propuestas 12
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Figura 130 - Mockups: Propuestas 13

Pius
Morera i Prat

Figura 131 - Mockups: Propuestas 14
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16. Proyeccion a futuro

En este proyecto se ha procedido al redisefio de la identidad visual de la marca y al disefio
de los prototipos del sitio web, tanto para version escritorio como version movil, finalmente,
por falta de tiempo y la carga de trabajo que requeria, se ha desestimado el disefio del

catalogo de los libros que tiene actualmente la editorial.
Hay varios puntos a mejorar y crear de cara al futuro:

e Desarrollar el sitio web manteniendo la linea de la nueva marca y basandonos en los
prototipos que se han creado.

¢ Disefio de catalogo para version online / offline.

e Creacion de videos, tanto corporativos, booktrailers, entrevistas a escritores,... de
manera que enriquezcan a la editorial y poder asi atraer a un mayor publico.

e Desarrollo de campafias y mantenimiento en redes sociales.
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17.Presupuesto

CONCEPTO HORAS PRECIO/HORA TOTAL
1. Definicion del proyecto 25 25€ 625€
1.1. Descripcion del proyecto 10 25€ 250€
1.2. Propuesta formal 15 25€ 375€
2. Anédlisis de mercado / anélisis / DAFO 30 25€ 750€
3. Disefio corporativo 70 30€ 2100€
3.1. Desarrollo del logotipo 10 30€ 300€
3.2. Definicién de tipografia 10 30€ 300€
3.3. Creacion de manual de identidad 50 30€ 1500€
4. Disefio de los prototipos 65 30€ 1950€
4.1. Esquemas de interfaz 10 30€ 300€
4.2. Desarrollo de prototipo Lo-Fi 25 30€ 750€
4.3. Desarrollo de prototipo Hi-Fi 30 30€ 900€
5. Licencias 235,97€
5.1.Licencia Moqups 13€ x 2 meses 26€
5.2.Licencia Adobe CC Full 69,99€ x 3 meses 209,97€

TOTAL PRESUPUESTO 5660,97€

Tabla 2 - Presupuesto
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18.Conclusiones

Llegados a este punto, es el momento de hacer balance de lo que ha significado el proyecto
para mi. El balance global ha sido muy positivo, aunque por otro lado ha sido algo duro de

llevar a cabo teniendo que compaginarlo con la vida laboral y la vida familiar.

En un principio no acababa de tener claro como enfocar el proyecto, ya que, aunque he
estado involucrado en varios, nunca habia tenido la responsabilidad de hacerlo desde cero.
He tenido muchas dudas en diferentes fases del proyecto, he cometido bastantes errores que
he ido solventando a lo largo del proceso, gracias a la ayuda y los consejos de Pere, que ha

sido de gran ayuda a la hora de ir encaminandolo.

Como novato en la creacién de proyectos, he tenido que ir refrescando la memoria, haciendo
muchas busquedas en los materiales que he ido estudiando en los ultimos afios (gestion de
proyectos, arquitectura de la informacion, disefio gréafico, imagen y lenguaje visual, disefio de
interfaces multimedia,...), ademas del proceso de investigacién que he tenido que hacer para

poder abordar el proyecto.

Finalmente, y una vez concluido el proyecto, puedo decir que, aunque me habria gustado
profundizar mas en algunos aspectos, hacer analisis mas profundos y detallados de alguno
de los procesos, estoy satisfecho con el resultado final y en un futuro préximo seguiré con la
segunda fase del proyecto que consistira en la realizacién de los puntos comentados en el

apartado de proyeccién a futuro.

Ha sido un proyecto enriguecedor a nivel personal, profesional y una buena manera de

finalizar el grado.
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Anexo 1. Entregables del proyecto

Memoria: PAC_FINAL_mem_HidalgoRomero_Daniel.pdf

Proyecto: PAC_FINAL_prj_HidalgoRomero_Daniel.zip, que contiene los archivos de los

diferentes disefnos:

o PAC_FINAL_Briefing_HidalgoRomero_Daniel.pdf

o PAC_FINAL_Archivos.zip

o PAC_FINAL_Propuestas_Logos_HidalgoRomero_Daniel.pdf

o PAC_FINAL_ Manual_ldentidad_Corporativa_HidalgoRomero_Daniel.pdf

o PAC_FINAL_ Mockups_HidalgoRomero_Daniel

o Moqups_Prototipos

(version online: https://app.moqups.com/danihr/ygJZIi3ETO/view/page/aaddf7b72)

Presentaciones:

o Escrita-Visual: PAC_FINAL_prs_HidalgoRomero_Daniel.mp4

o Video defensa TFG: PAC_FINAL_vid_HidalgoRomero_Daniel.mp4

Autoinforme: PAC_FINAL_Informe_Autoevaluacion_HidalgoRomero_Daniel.pdf
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Anexo 2. Capturas de pantalla
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Figura 133 - DAFO
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Después del temblor
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LOGOTIPD CORPORATIVO
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Figura 141 - Maqueta Propuestas Logos InDesign
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