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Resumen del Trabajo:

El Trabajo final de Master se ha desarrollado con el propdsito de promocionar el sitio
web Fotoinedita.com y mejorar su posicionamiento en los motores de busqueda.

Las principales finalidades del proyecto han sido fomentar el trafico web hacia el mismo,
aumentar su visibilidad entre el publico objetivo, creando, al mismo tiempo, una reputacién
de marca. Para lograr los objetivos establecidos se ha empezado con una fase de analisis
de la competencia de su estrategia y contenidos.

De los resultados obtenidos, se ha elaborado una estrategia de trabajo. Se ha proseguido
con la planificacion de los contenidos y de las acciones para difundirlo. Los puntos
principales han sido la optimizacién de las palabras clave a través de la insercion de
articulos en el Blog y su difusion en las redes sociales y los agregadores de noticias.

Para la evaluacién de la estrategia seguida se ha utilizado algunas métricas de analitica
web proporcionadas por la herramienta Google Analytics. Las métricas han proporcionado
informacién valiosa, indicando las principales fuentes de trafico hacia el sitio web y los
contenidos mas populares, los resultados de la optimizacion de las palabras clave. Las
métricas facilitadas por la red social de Facebook, que ha sido el canal a través el cual ha
llegado el mayor numero de visitas, han aportado informaciéon adicional sobre los
contenidos que han sido relevante para el publico objetivo.

El conjunto de los datos de las métricas conforman la base para el futuro desarrollo de la
estrategia de posicionamiento y promocion, que excede los limites del presente trabajo.
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Abstract:

The aim of the Final Master’'s work has been to promote and to optimize search engine
positioning for the website Fotoinedita.com. The main purposes of the project have been
to increase traffic to the website, develop overall visibility and brand awareness among the
target audience. To define a strategy aimed to achieve the established objectives, have
been taken into account the data collected through benchmarking and keyword research.
After defining the keywords to be optimized, a content strategy has been developed. It has
been implemented through publishing Blog posts and sharing them through social media
and news aggregation websites.

Google Analytics has been used to evaluate the impact of the explained strategy and
actions. Web metrics have provided valuable information, especially data about traffic
sources, most popular content and keyword optimization performance. Facebook has
been the main traffic source. Facebook Insights have provided additional information about
the contents that have been relevant to the target audience.

The set of data collected through web metrics will be used to define the future web
positioning and promotion strategy, which exceeds the limits of this work.
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Capitulo 1: Introduccion

1.Introduccion

El Trabajo final de Master se sitia en el ambito de la Promocién y posicionamiento web. La
tematica escogida ha sido una oportunidad para seguir con un proyecto personal anterior (la
creacion del sitio web Fotoinedita.com), ampliarlo y darle mas relevancia.

La finalidad del TFM ha sido promover y dar a conocer Fotoinedita.com, aumentar las
visitas al mismo y crear una reputacién de marca. Estos son requisitos imprescindibles para
que un sitio web tenga algun impacto. Para conseguir los propésitos y los obijetivos fijados,
se ha empezado por una fase de analisis de la competencia y la definicion del publico
objetivo. Se ha proseguido con una elaboracion de una estrategia SEO y su
implementacion.

Parte del TFM ha sido también la produccién de la documentacion relativa al desarrollo del
proyecto en sus diferentes fases y la produccién de informes de las fases de analisis, que se
detallan en los siguientes capitulos.

2. Definicion

Como se ha comentado la idea que ha dado inicio a este trabajo, ha sido dar visibilidad y
optimizar el sitio web Fotoinedita.com en clave SEO. Con este propdsito en mente, se ha
elaborado y llevado a cabo una estrategia para posicionarlo en los motores de busqueda e
impulsar el trafico hacia el mismo y para crear una brand awareness.

El sitio web Fotolnedita.com ha sido ideado como una herramienta que ayude a las
personas interesadas encontrar informacion pertinente de forma rapida y sencilla. Se
configura como un buscador de programas formativos para las personas interesadas en
adquirir o ampliar sus conocimientos en el campo de la fotografia.

Se propone, ademas, crear un canal de contacto entre los diferentes colectivos, las
personas que se dedican o quieren dedicarse a la fotografia y quienes les ofrecen formacion
y servicios dedicados.
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Para que un sitio web cumpla con su funcién y para que sea efectivo y eficiente y tenga una
repercusion, la preparacién y ejecucion de un plan de promocién y posicionamiento son
esenciales. Para Fotoinedita.com se ha realizado este tipo de proceso, que ha incluido la
optimizacién de las palabras clave, la creacién de contenidos pertinentes y su difusion, la
optimizacién de los recursos.

3. Objetivos generales

A continuacién se detallan los objetivos del TFM, que han tenido en cuenta, entre otras
cosas, la necesidad de alcanzar el publico objetivo que, inicialmente, se ha definido, de
forma general, como personas residentes en territorio espafiol, interesadas en el sector de
la fotografia.

3.1 Objetivos principales

Objetivos intrinsecos al proceso de promocion y posicionamiento:

1) Lograr una correcta indexacion y el posicionamiento del sitio web Fotoinedita.com en
los motores de busqueda.

2) Cumplir con los requisitos técnicos para que permitan lograr el objetivo anterior.
Estos comprenden la optimizacién de los recursos.

3) Aumentar la visibilidad de Fotoinedita.com entre el publico objetivo, que se define
como las personas interesadas en el campo de la fotografia, tanto profesionales,
como aficionadas; con una atencién especial a la formacion en este sector.

4) Crear contenido relevante que mejore posicionamiento de la pagina web y que
atraiga la atencién del publico objetivo.

5) Crear contenido para alimentar las paginas/perfiles del sitio web en las redes
sociales

6) Establecer una reputacion de “marca”.

Objetivos para las personas usuarias
1) Ofrecer a las personas interesadas una herramienta efectiva y eficiente de busqueda
de cursos, con el valor afadido de informacién y noticias adicionales sobre el tema.
2) Proporcionar una buena experiencia de usuario a las personas que visiten el sitio
web.
3) Crear un canal de contacto entre las personas que se dedican o quieren dedicarse a
la fotografia y quienes les ofrecen formacion y servicios.

Objetivos personales del autor del TEM:
1) Poner en practica algunas competencias adquiridas en experiencias profesionales
anteriores y los conocimientos obtenidos en las asignaturas de master.
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2) Aportar mejoras y visibilidad a un proyecto personal anterior, la ideacion y creacién
del sitio web Fotoinedita.com

4. Metodologia y proceso de trabajo

Para delinear la metodologia a utilizar en el desarrollo de proyecto y definir el proceso de
trabajo se ha consultado la literatura cientifica sobre las técnicas SEO, rendimiento web,
marketing de contenidos y analitica web.

En el ambito de interés del presente trabajo se puede optar por diferentes métodos y
procedimientos para cumplir con los objetivos fijados. Para lograr un buen posicionamiento
en los motores de busqueda se pueden emprender acciones que dependen del tipo de
trafico que se quiere conseguir. Se sefala que la estrategia SEO es un proceso ciclico, que
se va modificando y afinando. Para poder evaluar los resultados de la estrategia escogida e
introducir eventuales modificaciones es indispensable disponer de herramientas de analisis
de trafico web. Como se detalla mas adelante, en el TFM se ha utilizado la herramienta
Google Analytics.

Es importante subrayar que para el TFM en cuestion se ha optado por 2 decisiones
discriminantes fundamentales en la planificacién del trabajo:

1) optimizacion para el motor de busqueda Google, sin tomar en cuenta los otros,
como, por ejemplo Bing o Yahoo.

Esta decisién ha sido motivada por el hecho de que en el territorio espafiol Google es el
buscador mas popular, si no casi el Unico buscador que se utiliza. Consultando las
estadisticas se puede ver que entre enero y diciembre 2018, el 95,86% de las personas
usuarias residentes en territorio espafiol ha utilizado Google para efectuar busquedas en
internet, el 2,71% Yahoo y el 1,14% Bing. (Fernandez, 2019). Puesto que el publico objetivo
general se ha fijado en las personas que viven en Espana, a la hora de planificar una
estrategia SEO dirigida solo a este publico, se ha considerado conveniente centrarse
principalmente en la optimizacion para este motor de busqueda.

2) conseguir trafico web sin recurrir a la publicidad, anuncios y acciones de pago:
trafico de busqueda organico, de referencial/referral y directo.

Lo que se define como SEO (Search Engine Optimization) es el conjunto de practicas que
tienen como finalidad mas visitas “organicas” a las paginas del sitio web, la optimizacién de
las péaginas para conseguir un buen posicionamiento, mas visibilidad y mas visitas. Hay que
recordar que cada pagina del sitio web se optimiza por separado.

Tomando en cuenta estas dos directrices se ha elaborado el listado de tareas para llevar a
cabo divididas en
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1) acciones de SEO on-page

2) acciones de SEO off-page
En las acciones on-page se agrupan las tareas que intervienen en el contenido y los
recursos y en los varios elementos del sitio web. La mayoria de los profesionales del sector
indica que la creacidn de contenidos de alta calidad tiene cada vez mas importancia en las
buenas practicas SEO (VV.AA, 2017).

En cambio, las actividades off-page incluyen las acciones que se desarrollan fuera del
propio sitio web: la obtenciéon de enlaces o backlink y la difusidon del contenido en los
agregadores de noticias y en las redes sociales.

El proceso de trabajo ha comprendido diferentes fases:
1) Analisis inicial
1.a) Analisis de la competencia
1.b) Analisis de las palabra clave a analizar
2) Elaboracién de informes de los analisis efectuados
3) Definicion publico objetivo
4) Elaboracion de la estrategia SEO a seguir con la planificacion de las tareas a realizar
5) Implementacion de la estrategia
6) Analisis recursos y su optimizacion
7) Ajustes/cambio en el curso de la ejecucion de tareas

8) Analisis de las métricas web e informe de los resultados
9) Produccion de la documentacion relativa al desarrollo del proyecto

Para llevar a cabo el trabajo se ha utilizado las siguientes herramientas de analisis

Analisis y auditoria de las palabras clave:

Google Trends

Keywords Everywhere - extension para Chrome
Ahrefs - Keyword (version en prueba)

Google Keywords Planner

Analisis backlink

Linkody
Semrush

Analitica web y andlisis estrategia SEO
Google Analytics

10
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Google Search Console

Analisis del rendimiento y recursos sitio web

GTmetrix
Siteliner
Nibbler

Otras herramientas utilizadas

Facebook Insights

Optimizacion imagenes: Photoshop

5. Planificacion

A continuacion se detalla la planificacion que se ha seguido

Tabla 1 - Planificacién

Fecha inicio
Tareas

Analisis de sitios web con contenidos similares, de su
contenido y de las palabras clave optimizadas ; elaboracion
informe 15-oct.-2019

Analisis, definicion y segmentacion del publico objetivo 19-oct.-2019

Revision de noticias en medios generales y en los
dedicados a la fotografia utilizando el lector de RSS Feedly
para obtener temas adicionales para el Blog y el contenido
en las redes sociales 21-oct.-2019

Auditoria de las palabras clave y elaboracion de un listado
de las palabras clave a optimizar. 22-oct.-2019

Planificacién y calendario de publicacion del contenido
Blog(fase 1) 28-oct.-2019

Elaboracion y publicacion de contenido de
fichas/programas formacion: 44 fichas 1-nov.-2019

Ampliacién base de datos de programas formacion vy
centros formativos 1-nov.-2019

Fecha fin

18-oct.-2019
20-oct.-2019

8-nov.-2019

24-oct.-2019

31-oct.-2019

6-nov.-2019

6-nov.-2019

Duracion

N B

11
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Elaboracion del contenido para publicarlo en la secciéon
Blog - articulos (fase 1) 2-nov.-2019  6-nov.-2019 5

Alta del sitio web en Google Search Console y Google
Analytics para el acceso al las herramientas de analisis del
sitio web. 2-nov.-2019  2-nov.-2019 1

Inclusion del sitio web en directorios 30-oct.-2019 6-nov.-2019 7

Inclusién de los articulos publicados en la seccion Blog en
agregadores de noticias 5-nov.-2019 10-nov.-2019 6

Publicacion de las referencias de los articulos del Blog en
las redes sociales (fase 1) 2-nov.-2019  10-nov.-2019 9

Contacto con posibles sitios webs/partes interesadas que
pueden proporcionar backlink 3-nov.-2019 6-nov.-2019 4

Enviar e-mail informativo a escuelas sobre los cursos
publicados 10-nov.-2019 10-nov.-2019 1

Seguimiento e interaccion en las redes sociales con las
partes interesadas (centros formativos, posibles estudiantes
de fotografia) y publicacion en los perfiles de las redes
sociales de informacion relevante, obtenida a través de la
revision de los medios. (fase 1) 28-oct.-2019 11-nov.-2019 15

Elaboracion documentacion de la PEC3 18-0ct.-2019 11-nov.-2019 24

HITO: Entrega PEC3

Analisis de los resultados de la primera fase a través de las
métricas de analitica web. 12-nov.-2019 14-nov.-2019 3

Informe de los resultados de las métricas y evaluacion de
eventuales cambios en la estrategia SEO de la fase 1
(PEC3) 12-nov.-2019 14-nov.-2019 3

Analisis de los recursos; optimizacién de los recursos

2-dic.-2019  5-dic.-2019 4

Elaboracién y publicacion de contenido de
fichas/programas formacion: 70 fichas 14-nov.-2019 9-dic.-2019 25

Elaboracién de 2 articulos para la publicacién en el Blog 16-nov.-2019 20-nov.-2019 5

Inclusién de los articulos publicados en la seccion Blog en
agregadores de noticias 16-nov.-2019 21-nov.-2019 6

Publicacion de las referencias de los articulos del blog en
Facebook y Twitter 16-nov.-2019 21-nov.-2019 5

Publicacion de imagen/historia en Instagram al publicar el
articulo en el Blog 16-nov.-2019 21-nov.-2019 5

12
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Seguimiento e interaccion en las redes sociales con las
partes interesadas (centros formativos, posibles estudiantes
de fotografia) y publicacion en los perfiles de las redes
sociales de informacion relevante, obtenida a través de la
revision de los medios.

Enviar e-mail informativo con el link a las escuelas

Elaboracién de 2 articulos para la publicacion en el Blog

Inclusion de los articulos publicados en la seccién Blog en
agregadores de noticias

Publicacion de las referencias de los articulos del blog en
Facebook y Twitter

Publicacion de imagen/historia en Instagram al publicar el
articulo en el Blog

Elaboracién de 3 articulos para la publicacion en el Blog

Inclusién de los articulos publicados en la seccion Blog en 2
agregadores de noticias

Publicacion de las referencias de los articulos del blog en
Facebook y Twitter

Publicacion de imagen/historia en Instagram al publicar el
articulo en el Blog

Envio e-mail a centros formativos con informacién de fichas
cursos publicados

HITO: Publicadas 70 fichas de cursos

Elaboracién de 1 articulo para la publicacion en el Blog

HITO: Publicados en total 8 articulos en en Blog

Inclusion de los articulos publicados en la seccion Blog en
agregadores de noticias

Publicacion de las referencias de los articulos del blog en
Facebook y Twitter

Publicacion de imagen/historia en Instagram

Insercion de 2 links al sitio web en el perfil personal de
Linkedin

Segundo y mas profundo andlisis de las métricas vy
elaboracion informe.

Memoria PEC4

HITO: entrega PEC 4

Recopilacién de la documentacion del proyecto

12-nov.-2019
25-nov.-2019
26-nov.-2019

26-nov.-2019

26-nov.-2019

26-nov.-2019

01-dic.-2019

02-dic.-2019

02-dic.-2019

02-dic.-2019

30-nov.-2019

9-dic.-2019
07-dic.-2019

8-dic.-2019

8-dic.-2019

8-dic.-2019
8-dic.-2019

2-dic.-2019

4-dic.-2019

14-nov.-2019

9-dic.-2019
11-dic.-2019

6-dic.-2019 25
6-dic.-2019 12
29-nov.-2019 4

29-nov.-2019 4

29-nov.-2019 4

29-nov.-2019 4

06-dic.-2019

06-dic.-2019

06-dic.-2019

06-dic.-2019

9-dic.-2019
9-dic.-2019
8-dic.-2019

8-dic.-2019

9-dic.-2019

9-dic.-2019
9-dic.-2019

9-dic--2019

8-dic.-2019
9-dic.-2019
9-dic.-2019
15-dic.-2019

6

5
26
1
5

13
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Andlisis resultados obtenidos objetivos logrados

elaboracion memoria final

y

Elaboracién de la presentacién del proyecto - entrega PEC5

HITO: entrega PEC 5

6. Presupuesto

15-dic.-2019 25-dic.-2019 12
26-dic.-2019 3-ene.-2020 8

1

Por los que se refiere al presupuesto, se ha estimado la dedicacion en horas trabajadas
para desempefar las diferentes tareas del proyecto. Hay que aclarar que se trata de una
estimacion. Algunas tareas pueden tener tiempos de ejecucién variables. Es este el caso de
la redaccion de los contenidos. Las tareas indicadas en la Tabla 2 - Presupuesto: horas A
han tenido un inicio y un fin, las tareas resumidas en la Tabla 3 - Presupuesto: horas B se
han repetido en el curso del proyecto. A al final se hace un calculo aproximativo del total de

horas requeridas para llevar a cabo el proyecto.

Tabla 2 - Presupuesto: horas A

Horas approx./1 tarea

Tarea

Andlisis de sitios web con contenidos similares, | 18
de su contenido y de las palabras clave
optimizadas ; elaboracion informe

Analisis, definicion y segmentacion del publico | 10
objetivo

Auditoria de las palabras clave y elaboracion de 8
un listado de las palabras clave a optimizar
Planificacién y calendario de publicacion del 2
contenido Blog

Ampliacién base de datos de programas 4
formacion y centros formativos

Analisis y optimizacion de los recursos 8
Busqueda directorios e inclusion sitio web 2
Enviar e-mail informativos a escuelas generales 'y | 1

sobre los cursos publicados/total

14
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Analisis e informe de los resultados de las 4
métricas WEB
Recopilacién y redaccion de la documentacion 10

Tabla 3 - Presupuesto: horas B

con las partes interesadas y publicaciéon en los
perfiles de las redes sociales de informacion
relevante, obtenida a través de la revision de los
medios. /1 accién

Horas approx./1 tarea X1 | Total horas
Tarea
Revisién de noticias en varios medios para 1h 12
obtener temas adicionales para el Blog y
contenido en las redes sociales/1 vez
Elaboracién y publicacion de contenido de 1 ficha | 7 min 16
programa formacion
Elaboracion del contenido para publicarlo en la 3h 30
seccion Blog - 1 articulo
Difusién del contenido: agregadores de noticias y | 20 min. 3.3
redes sociales
Seguimiento e interaccion en las redes sociales 45 min. 7.5

El total de las horas totales se calcula aproximadamente en 136 horas, por lo tanto el
presupuesto deberia, como minimo, cubrir estas horas de trabajo.

7. Estructura del resto del documento

En los siguientes capitulos se describen las fases del proyecto y las tareas que se han
llevado a cabo. A una primera parte de andlisis, desarrollada en el Capitulo 2, siguen los
capitulos 3, 4 y 5, que resumen el proyecto y la documentacién producida en el ambito del

15
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mismo. En el capitulo 6 se delinean las conclusiones a las cuales se ha llegado al final del
proyecto.

Capitulo 2: Analisis

En el Capitulo 2 se especifica las tareas de analisis realizadas. Estas comprendido el estado
del arte, el analisis de la competencia, en especial modo el uso de las palabras clave y del
contenido, y la definicion del publico objetivo. Este capitulo traza los pasos previos
necesarios para definir el trabajo descrito en los capitulos 3 y 4.

Capitulo 3: Elaboracién de la estrategia de posicionamiento y promocién web

El capitulo 3, asi como el capitulo 4 entra en la fase de ejecucion del proyecto. Explica las
etapas previas a la ejecucidn de la estrategia SEO y los elementos que la han definido. En
este capitulo se ha incluido el listado de las palabras clave que se ha optimizado, la
planificacion detallada del contenido, con la explicacién de los motivos de las tematicas
escogidas. Se incluye los procesos de conseguimiento de backlink y la planificacién de
optimizacién de los recursos.

Capitulo 4: Implementacion de la estrategia

En el capitulo 4 se describe la fase de ejecucion de la estrategia descrita en el capitulo 3
incluyendo los detalles del contenido y de su difusién, y la optimizacion de los recursos.
Capitulo 5: Analitica web

En el capitulo 5 se detalla el analisis de los resultados de lo implementado y descrito en el
capitulo 4. Se insertan los datos de las métricas web mas relevantes.

Capitulo 6: Conclusiones y lineas de futuro

El capitulo 6 comprende las conclusiones, una evaluacién de los resultados y de los
conocimientos adicionales que se considera haya aportado el proyecto. Asimismo, se trazan
las futuras lineas de desarrollo.

Capitulo 2: Analisis

1. Estado del arte

Para definir las fases de desarrollo del proyecto, se ha analizado las actividades de
promocion, las practicas SEO y el contenido de sitios web con contenidos similares a la
web, objeto del presente trabajo. Asimismo, se ha consultado la literatura especializada que
se enumera en el apartado Bibliografia.

Se ha analizado los sitios web que tratan varios temas fotograficos y los sitios web de

algunos centros que ofrecen programas formativos en fotografia. (Anexo B Sitios web
analizados).
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Tabla 4 - Algunos sitios web analizados

Nombre web enlace

Cultura Fotografica https://culturafotografica.es
3Lentes https://3lentes.com/
365enfoques https://365enfoques.com/
Xakata Foto https://www.xatakafoto.com/
Blog del Fotégrafo https://www.blogdelfotografo.com

A través de la investigacion realizada se ha averiguado que la estrategia de posicionamiento
y promocién se basa, en parte, en anuncios de pago, una intensa actividad en las redes
sociales y la optimizacion de las palabras clave. En este contexto hay que subrayar que las
personas usuarias de internet raramente acceden a un sitio web directamente, sino que
llegan a una determinada pagina a través de un proceso de busqueda o a través de las
redes sociales. (Codina et al., 2017)

En la estrategia SEO de los sitios web analizados se ha identificado algunas practicas que
han sido implementadas en el desarrollo del proyecto: la optimizacion de determinadas
palabras clave y un plan editorial finalizado a llamar la atencién de publico objetivo. La
mayoria de los sitios web analizados no utiliza los agregadores de noticias para la difusion
del contenido, sino Unicamente las redes sociales. Los contenidos con imagenes son los
mas populares. Como nos hace notar Jiménez Cano (2018): “Las redes de imagenes ganan
peso frente al texto. Instagram se ha convertido en una plataforma con gran potencial
publicitario(...)".

2. Analisis de la competencia
2.1 Palabras clave y contenido

En la fase de analisis de la competencia han sido analizados los sitios web que se
mencionan en el apartado anterior. En el contenido y en las palabras clave implementados
por la competencia, se nota la preeminencia de temas técnicos, sobre todo relativos a las
camaras fotograficas. Tanto por el enfoque del sitio web Fotoinedita.com, como para
aprovechar la oportunidad de ofrecer contenido alternativo y atractivo, se ha delineado un
plan de contenido centrado en el tema de la formacion.

Para analizar las palabras clave utilizadas por lo sitios web de la competencia se ha utilizado
2 herramientas:

(1 la extension para Chrome Keyword Everywhere
d Ahrefs.com - Keyword (version en prueba)
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De este analisis se ha extraido algunas palabras que luego se reutilizan para la auditoria y
el listado final de las palabras clave a optimizar (ver el Capitulo 3).

2.2 Backlink

Para analizar los backlink de otros sitios web se ha utilizado las herramientas Linkody y
Semrush. Esta comparacion ha, en parte, influido en la elaboracion de la estrategia
finalizada a obtener backlink, descrita mas adelante. Se ha notado que la mayoria de
backlink relevantes, no provienen de directorios, sino de otros blogs y medios de
comunicacion. Linkody sefiala que algunos backlink tienen un “indice spam” que indica que
los sitios webs de donde proviene el enlace estan penalizados por Google y, por lo tanto, el
backlink no aporta beneficios.

3. Publico objetivo y perfiles de usuario

El publico objetivo del sitio web Fotoinedita.com se delinea en dos grupos principales:

1- las personas usuarias interesadas en la formacién y la cultura fotograficas
2- las personas responsables de comunicacién y marketing de los centros formativos y de
otras instituciones culturales

Para mejor definir el publico objetivo del grupo 1 se ha analizado los miembros de los
siguientes grupos Facebook:

Aprendamos fotografia 2.0
https://www.facebook.com/groups/2250614778507824/?source_id=170811023600656

Curso de Fotografia Gratuito
https://www.facebook.com/groups/CursoFotoGratis/?source_id=170811023600656

Del analisis de algunos perfiles se ha deducido que las personas usuarias de estos grupos
son personas jovenes que no superan los 35 afios y la mayoria no sigue una formacion
presencial en fotografia, no tiene un equipo profesional pero esta interesada en mejorar su
técnica y aprender algo mas sobre cultura fotografica.

Se ha tomado en consideracién también los datos de las personas que en Facebook han
indicado que les gusta la pagina de Fotoinedita.com, visibles en la infografia de la Figura 1
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Figura 1 - Infografia sequidores Facebook

Tus fans Tus seguidores Personas alcanzadas Personas que interactuaron

Mujeres
63% 8%
Tus fans 0,562% 0,562% 0,562% 0%
13-17 18-24 25-34 35-44 45-54 55-B4 654
Hombres s | :
b - - 2% 0,562% 1%
5%
B 36%
Tus fans 13% 13%

Pais Tus fans Ciudad Tus fans Idioma Tus fans

Partiendo del presupuesto que las personas que forman el publico objetivo del grupo 1:
residen en Espana, tienen entre 18 y 45 afos y estan interesados en la fotografia, en
particular en los programas formativos y, se segmenta este conjunto en en 2 subgrupos,

1.1 mujeres y hombres de 18 a 35 anos
1.2. mujeres y hombres de 35 a 45 afos

Las personas, publico objetivo del grupo 2 se configuran como

2.2 personas responsables de comunicacion y marketing de los centros formativos en
Espafa

2.2. personas responsables de comunicacién y marketing de asociaciones fotograficas,
galerias, instituciones culturales en Espafa

El grupo 1 se configura como una fuente de trafico hacia el sitio web, mientras que el grupo
2 puede ayudar a establecer una reputacion “de marca”, y a través de las interacciones con
él, aumentar también trafico hacia Fotoinedita.com

Capitulo 3: Elaboracion de la estrategia de
posicionamiento y promocion web

1. Palabras clave

La primera parte de la elaboracion de la estrategia ha consistido en la auditoria y la
elaboracion del listado de las palabras clave a optimizar. Como punto de partida se ha
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utilizado las palabras optimizadas por la competencia. Para ejecutar la auditoria se ha
empleado las herramientas

[ Google Trends

[ la extensién para Chrome Keyword Everywhere
4 Ahrefs.com - Keyword (version en prueba)

[ Google Keyword Planner

Google Trends nos proporciona una vision general de la evolucién en el tiempo del uso de
las palabras clave. Se ha utilizado para tener una visién general y una comparativa de uso.
A continuacién, se ha creado un listado inicial con algunas palabras clave, que han sido
sugeridas por el anadlisis de la competencia y las sugerencias y los datos de las
herramientas Keyword Everywhere y Ahrefs - Keyword.

Figura 2 - Uso de la herramienta Keyword Everywhere

Go g|e cursos fotografia & Q
Valume: 12.100/me | CPC: €0.56 | Competiion: 067
Q Todo (2 Imagenes (8 Maps [3) Videos [ Noticias i M&s  Configuracién  Hemramientas
5EOquake (I Aproximadamente 49.800.000 resultados (0,69 segundos)
Curso De Fotografia | Matricula Abierta Octubre 2019 | CEAC.es x
www.ceac.es/ ¥ . Related Keywords Export to €5V
Férmate con CEAC, Précticas Profesionales y Acceso al Mundo Laberal. jInférmate! Consigue
tu Titulo. Bolsa de Empleo. Formacion a Distancia. 70 Afios de Experiencia. + Keyword Vol CPG Comp
cursos de fotografia precios 110 €0.74 0.78
Curso Fotografia Intensivo | Actividades desde 35 Euros #* curso avanzado fotografia 40 €0.73 075
: & " 4 fotografia madrid groupon 30 €0.86 0.64
[Anuncio] www.madridfotoexperience.es/ ~ e
m P A el . ' # cursos fotografia ayuntamiento madrid 20 €125 07
Actividades Presenciales-Cursos practicos en Madrid. Para Todos los Niveles. Apuntate! - cursos de fotograia verano 2019 20 €000 079
Cursos disponibles también para Regalar. @madridfotoexperience. Todos los Niveles. Con # cfm cursos fotografia madrid 0 €0.00 0
Teoria y Practicas. Opciones: Curso De Fotografia Noctumna, Particular, Iniciacion. escuela de fotografia blanco y negro o e §
Cursoe Iniciacion Express - Curso Nivel Avanzado - Curse Nocturno - Curso Iniciacion desde 0 estudio '
Curso de Fotografia - desde 35,00 € - Iniciacién Express - Mas = # curso fotografia de producto madrid 0 €0.00 0
@ Learn how to save Keywords I
MADPHOTO Fotografia en Madrid | Cursos De Fotografia Everywhare credite
www.madphoto.es/ v
El Curso de Fotografia Perfecto Para Ti, Los Mejores Profesores de Madrid. Aprendes o te... a
. People Also Search For Erport o CSV
Escuela Superior CEV | Especializacién en Direccién | cev.com
A www.cev.com/especializacién/fotografia ~ % iHeyword do, [F% Comn
i peca ol 195029 65 # efti becas 140 €045  0.06
Curso de Especializacion en Direccién de Fotog para Cine y % cursos de fotografia precios 110 €074 078
# fotoaula 110 €0.79 0.04
LB 9 Cfm | Cursos s # curso fotografia madrid gratis 70 €0.62 0.59
FESSH, Es‘éuela L ® ¥ fotografia Madeid .+ # curso fotografia toledo 40 €151 089
y @ Fundacion Juan March # cfm madrid 30 €0.00 005
Plaza del Dos de Mayo .
- PU # curso fotografia madrid groupon 30 €086 064
%, Plazagle SALAMANCA # cursos fotografia ayuntamiento madrid 20 €125 071
Q Puerta de Alcald AN # mejores cursos fotografia madrid 20 €000 091
® Y g t® # curso fotografia retrato madrid 20 €1.40 0.99
*@® Madrid Cursos de fotografia # cursos de fotografia verano 2019 20 €000 079
| PalacioReal de Madrid © o aa Blance r° # cursos de fotografia madrid verano 10 €1.37 08
‘tps:/fwww.aooale.com/webhp?hi=es&sa=X8ved=0ahUKEwIEuLmy_a_|ANV16UAKHT -MAQAQPAGH s dal mana MG Inct anar Alasianal # curso fotografia almeria 2018 0 €0.00 0

La ventaja de Ahrefs - Keyword es que indica, aproximadamente, el nivel de dificultad para
posicionar la palabra clave. El listado definitivo de las palabras clave a optimizar (Anexo C -
Palabras clave a optimizar ) se ha elaborado de los datos de este analisis y los resultados
de la simulacién de una campafia en Google Keyword Planner, que ha facilitado los datos
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sobre las impresiones y los clicks estimados. Para la seleccién definitiva se ha buscado un
equilibrio entre la dificultad de posicionamiento y las previsiones de volumen de trafico e
impresiones previstas.

2. Planificacion del contenido y de su difusion

En la la planificacion del contenido se ha tenido en cuenta los objetivos principales de su
creacion y difusion

1 la optimizacion de las palabras clave anteriormente definidas
(d contenido que corresponda a los intereses del publico objetivo

Los articulos planificados para ser insertados en el Blog se han centrado en temas sobre la
formacion en fotografia, pero también en contenidos relacionados con la actualidad y las
experiencias formativas que trascienden los cursos, como es el caso de los Vviajes
fotograficos.

En una primera fase se ha elaborado un listado de los titulos de los articulos a redactar y
publicar en una fecha determinada. Para cada articulo se ha indicado las palabras clave
correspondientes. A lo largo del proyecto esta planificacion se ha ido ligeramente
modificando, en cuanto a titulos, nimero de articulos y fechas reales de publicacion, sin
modificar las lineas guia de la planificacion. (ver Capitulo 4).

Después de la elaboracidon de la planificacion de los articulos del Blog, se ha visto la
oportunidad de ampliar el contenido también en la seccion Formacion, con la publicacion de
las fichas de los programas formativos, cursos, talleres y master. Se ha creado dos bases
de datos:

(d de centros formativos con los datos necesarios a completar las fichas

d de programas formativos con los siguientes datos: centro formacion, titulo curso,
modalidad, lugar, tipologia, teméatica, duracion, precio y enlace a la pagina original
del curso

Por lo que se refiere a la difusidon del contenido, se ha planificado utilizar las redes sociales
Facebook y Twitter para divulgarlo. Se ha identificado, ademas, dos agregadores de noticias
para poder completar esta tarea:

d Meneame.net
d Bloguers.net
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3. Backlink

Para las acciones finalizadas a la obtencion de los backlink se ha utilizado, en parte, la
informacién obtenida en la fase de analisis de la competencia, descrita en el capitulo 2. Se
ha notado que la mayoria de backlink relevantes, no proviene de directorios, sino de otros
blogs y medios de comunicacién. La herramienta Linkody sefiala, ademas, que algunos
backlink tienen un “indice spam” que indica que los sitios webs de donde proviene el enlace
estan penalizados por Google y, por lo tanto, el enlace no aporta beneficios.

De todas formas, se ha efectuado una busqueda de posibles directorios a los cuales enviar
la solicitud de inclusién de Fototoinedita.com, creando un listado (anexo D- Directorios). Se
ha comprobado que muchos son de pago o dedicados solo a empresas con actividades
empresariales definidas. Se ha intentado también identificar otros blogs de los cuales poder
conseguir backlink.

4. Recursos

Una de las tareas fundamentales en el desarrollo de la optimizacién SEO de un sitio web es
la optimizacién de los recursos. Para poder intervenir hay que analizar el sitio web con las
herramientas que evaluan su rendimiento y proponen mejoras en este sentido. El propdsito
de estos analisis es averiguar como hay que optimizar los recursos para mejorar el
rendimiento. Para analizarlo se ha utilizado las herramientas:

d GtMetrix
(d Siteliner
(d Nibbler

Los informes producidos han sido la base para la realizacién de la optimizaciéon de los
recursos que se comenta en el capitulo siguiente.

Cabe comentar que el sitio web se ha desarrollado en Wordpress y se ha implementado
algunos plug-in que facilitan/automatizan la optimizacién de los recursos y el rendimiento del
sitio web. Un ejemplo es el plug-in W3 Total Cache que se ha implementado con la finalidad
de anadir caché a la pagina. Este plug-in tiene otras funcionalidades como la de minimizar
los recursos HTML, CSS y Javascript ( ver Figura 3.)
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Figura 3 - Algunas funcionalidades del plug-in de Wordpress W3 Total Cache

Cache de Pagina
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Page Cache: | Activar
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Page Cache Method: Disk: Basic B

Guardar todos los ajustes JeEISERE (<]

Minimizar
Reduce load time by decreasing the size and number of CSS and JS files. Automatically remove unncessary data from CSS, JS, feed, page and post HTML.

Minimizar: v| Activar
El minimizado puede disminuir el tamafio de los archivos HTML, CSS, JS y feeds respectivamente en ~10% de media.

Método de minimizacién: * Automatico () Manual
Selecciona el modo manual para usar los campos de la pestafia de ajustes de minimizado para especificar qué ficheros debe.

Minify Cache Method: Disco ;‘
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Capitulo 4: Implementacion de la estrategia

1.0ptimizacion de las palabras clave y elaboracién del
contenido

Se ha seguido la planificacion del contenido descrita en el capitulo anterior. Como se ha
comentado, la optimizacién de las palabras clave y la creacién de contenido finalizado a
cumplir con las expectativas del publico objetivo han sido las pautas para su realizacién.

1.1 Blog

Enlace ala pagina Blog  https://fotoinedita.com/blog/
En el Blog se ha publicado, en total 10 articulos (ver Anexo E - Articulos Blog)
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Figura 4 - Pagina del Blog Fotoinedita.com
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1.2 Fichas de los programas de formacion

Enlace a la pagina de los programas formativos https://fotoinedita.com/formacion/
En la seccion Formacion se ha publicado 114 fichas de programas formativos.
Figura 5 - Pagina Fotoinedita.com con fichas de los programas formativos
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2. Difusion del contenido

2.1 Agregadores de noticias

Para divulgar y publicitar el contenido se ha insertado los articulos del Blog en dos
agregadores de noticias Bloguers.net y Menéame.net. En el ultimo se ha publicado también
varios articulos de terceros, por la politica de publicacién del agregador. Se ha evitado
publicar un numero excesivo de articulos propios, para no incurrir en penalizaciones y
riesgos de que se quite todos los contenido ya insertados.

Articulos totales publicados:

Bloguers.net : 12

Menéame.net: 6

2.2 Acciones en las redes sociales

Otro canal de difusion y divulgacién del contenido han sido las redes sociales. Se ha
seguido la estrategia de incluir y compartir publicaciones heterogéneas, de contenido propio
y de terceros.

Se ha insertado los links a las publicaciones del Blog en los perfiles de Facebook
(https://www.facebook.com/fotoinedita/) y Twitter (https://twitter.com/inedita_foto). También
se ha activado la cuenta de Instagram (https://www.instagram.com/foto_inedita/), insertando
varias fotos. Como era previsible, la red social en la cual se ha tenido mas impacto es
Facebook, que tiene el mas alto numero de seguidores, 345.

En la fase final del proyecto, se ha decidido aprovechar también perfil personal de la red
Linkedin.com para difundir el contenido del Blog y promover el sitio web. En la red de
contactos se encuentran profesionales de la fotografia y de las artes visuales. Se ha incluido
dos publicaciones.

3.Backlink

Como se ha comentado los directorios no se han demostrado como la fuente adecuada para
la obtencion de backlink. lgualmente, se ha enviado algunas solicitudes para la insercion del
enlace a Fotoinedita.com: a Cuervoblanco.com, a Moyvo.es y a Webwikis.es, consiguiendo
un backlink en este ultimo directorio: http://www.webwikis.es/fotoinedita.com Se ha
conseguido otro enlace en el sitio web de la escuela Fotoespai - Barcelona Centre de
Imatge: https://fotoespai.cat/enllacos.html
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4.0ptimizacion de los recursos

Para llevar a cabo la optimizacion de los recursos se ha considerado los informes, avisos y
consejos de las herramientas de analisis mencionadas en el capitulo anterior. En el
desarrollo del proyecto se ha tomado en cuenta las mejoras necesarias que se definen
como mas criticas, pero que estan al alcance del conocimiento técnico para poder intervenir.
Se ha llevado a cabo las siguientes tareas:

d optimizacién de las imagenes
4 insercion de las meta-description en las paginas
A modificacion url repetidas/duplicadas (total 4 URL)

A parte, se ha revisado los plug-in instalados, actualizando los que estan en uso y eliminado
los que se instalaron pero no se utilizan. En algunos casos ha sido preciso actualizar
también la base de datos.

Capitulo 4: Analitica Web

1. Las métricas web

Par evaluar la efectividad de la estrategia SEO implementada y detallada en el capitulo
anterior, se ha recurrido a las herramientas Google Search Console y Google Analytics. Se
ha consultado varias métricas, analizando los datos del periodo desde el 12 de noviembre
hasta el 7 de diciembre de 2019.

Una métrica de la fase inicial del proyecto ha evidenciado un altoporcentaje de rebote y un
promedio no muy alto del tiempo que las personas usuarias permanecen en la pagina. El
principal canal de entrada de trafico, como se confirmara en los analisis siguientes, ha sido
de tipo referral y las dos principales fuentes de trafico Menéame.net y Facebook. (figura 6)
Figura 6 -Fuentes de trafico hacia el sitio web
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Las métricas siguientes han indicado otros datos relevantes. Una visién general del trafico
ha indicado que hay algunos dias con picos de visitas y otros con apenas visitas. Los dias
en concreto corresponden a la publicacion y/o difusién de determinados contenidos.

Figura 7- Métrica de uso del sitio web segmentada por la ubicacién de los usuarios
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Ussarios nuevos Seslones rebote Paginas/sesion la sesién del objetivo cumplidos objetivo
237 222 387 68,73 % 2,37 00:04:24 0,00 % 0 0,00 US$
% del % del total: % del Media de la Media de la Media de la vista: Media de la vista: % del total: % del total:
total: 100,00 % total: vista: vista: 00:04:24 0,00 % 0,00% 0,00 %
100,00 % (222) 100,00 % 68,73 % 2,37 (0,00 %) (0,00 %) (0) (0,00 USS)
(237) (387) (0,00 %) (0,00 %)
- 195 180 267 -01- 0 0,00 USS
1. Spain (81,59 %) ©108%) (6899%) 79,40 % 1,93 00:01:38 0,00 % (©00%) (0.00%)
13 il 87 14 0 0,00 USS
2. Italy (G.44%) 495%) (2248%) 29,80 % 537 00:14:18 0,00 % ©00%) ©00%)
i 8 8 8 -00- 0 0,00 USS
3. United States (335%) (360%) ©07%) 100,00 % 1,00 00:00:00 0,00 % (0.00%) 000%)
i 3 -00- 0 0,00 USS
4. Argentina (1.26%) 135%) ©78%) 66,67 % 1,33 00:00:22 0,00 % (©00%) ©00%)
H 3 3 3 -00- 0 0,00 USS
5. Mexico (1:26% (135%) ©78% 100,00 % 1,00 00:00:00 0,00 % (©.00%) ©00%)

Nota: Las conexiones desde lItalia no se consideran, son las visitas desde mi propio puesto de trabajo/ordenador.
(en ltalia)

En la métrica de la imagen de arriba (tomando en consideracion las conexiones/sesiones
desde Espana), se nota una tasa de rebote relativamente alta, que casi llega al 80%. La
media de duracioén de la sesidn no llega a los dos minutos (1.38) . Estos datos indican que el
contenido no ha sido lo suficientemente interesante para que las personas usuarias
siguieran con la lectura. La alta tasa de rebote indica que los otros contenidos no han
llamado la atencion, para seguir navegando por el sitio web.

También se ha explorado los datos relativos a las fuentes de trafico. La mayor fuente de
trafico ha sido el agregador de noticias Meneame.net. Sin embargo, el trafico proveniente
desde esta fuente ha tenido un porcentaje de rebote muy alto y la duracion media de la
sesién es muy baja. La segunda fuente de trafico es Facebook.
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Figura 8 - Métrica de las fuentes de trafico
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20
_—

13nov.  14now.  15nov.  16nov.  17nov.  18nov.  19nov  20now.  2inov.  22nov.  23nov.  24nov.  25nov.  26nov.  27nov.  28nov.  29nov. 30 nov.

Dimension primaria: Red social Pagina de destino  Otros

Dimension secundaria v  Ordenar por tipo: | Predeterminado ~ [
Adquisicion Comportamiento
Red social =
Usuarios nueves Duracién media de la sesion
Usuarios + Sesiones Porcentaje de rebote Pdginas/sesién
129 177 7910 % 1,66 00:
el tot % del total: 58,11 5,74 % Media de |a vist 8,73 % Media de |a vista: 2,37 Media de la vist
(222) 387) ] {-30.21 %)

B 1. meneame 100 (72,46 %) 96 (744 1m 93,69 % 112 00:00:30
& 2. Facebook 30 (21,74 %) 26 1 57 0 52,63 % 2,75 00:08:16
& 3. Twitter 7 (507 %) 6 (465%) B (452%) 75,00 % 1,28 00:00:10
] 4. Instagram 1 (0,72%) 1 (078%) 174 0,00 % 2,00 00:00:17

La sesion de las personas usuarias que han accedido al sitio web desde Facebook ha
durado en media mucho mas tiempo, 8 minutos y el porcentaje de rebote ha sido mas bajo.
También se ha analizado en detalle qué paginas (tematicas) han traido mas trafico desde
los canales referral-social, para averiguar los temas de mayor interés.

El trafico organico, ha producido visitas por parte de 7 usuarios, pero en la métrica
consultada no se indica a través de qué palabra clave. Consultando Google Search Console
se ha visto que, a través de una busqueda web los usuarios han hecho clic 26 veces en el
sitio web. (Figura 5), aunque las impresiones han sido muy altas.

Figura 9 - Google Search Console Rendimiento sitio web

@ httpsi//fotoinedita.com/ - Rendimiento

%  Descripcion general Sl Tino de bisqueda: Web W Fecha: Ultimos 3 meses STV

»7  Rendimiento

Q_  Inspeccion de URLs
Clics totales Impresiones totales CTR medio Posicion media

Indice 5 3,22 mil 0,8 % 48,9
® ®

TD Cobertura

En Clics totales se indica el
Clies numero de veces que los usuarios

%E Stemape B han hecho clic para llegar a tu sitio
web. La forma de calcular este
Mejoras (A 2 valor depende del tipo de
resultado de bisqueda que sea.
() Velocidad (experimental) MAS INFORMACION

[]  Usabilidad movil /\/\m
]

<2  Cuadro de busqueda de enla...

8/9/19 15/9/19 22/9/18 29/9/18 6/10/19 13/1019 20/10/1% 27110419
Seguridad y Acciones v
manuales
CONSULTAS PAGINAS PAISES DISPOSITIVOS
Herramientas e informes W
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2. Las métricas de las redes sociales

Se ha utilizado la herramienta de analitica de Facebook para evaluar la eficacia y la
popularidad de los contenidos publicados en esta red social, tanto los propios como los de
terceros. (figura 10) Los datos recopilados serviran para la futura planificacion de contenido.

Figura 10 - Métricas Facebook

Alcance: organico/pagado | + Clics en publicaciones Reacciones, comentarios y veces que se compartid # &=
Fecha Publicacidn Tipo Segmentacién Alcance Participacion Promocionar
28/11/2019 La profundidad = 2 15 B
90
11:28 @ 8 decampo = .

23:03 analogica esta n J

W adi S
?_6{1_1!2019 o) Fotolnédita = e a2 5 m
e y
21/11/2019 Una seleccion - 2 2 o
15:52 ' de Seureoe db & ¥ 99 6 amm Promocionar publicacién
oo oot & @ :
11:30 @  ‘otograficosis & ¥ 3 1 1 Promocionar publicacién
09:07 == 2019. Escuelas v 2
2[.3{11!2019 ; | Fotolnédita B @ o 11 =
16:36 | 4 ]
19/11/2019 Una clase de o 2 15 I
1948 - #Hotografia con & K 123 i —_— Promocionar publicacién
e Mo 8@ ; =
10:04 ¥ fotografia & ¥ 7 7 ] Promocionar publicacion
:I?flﬂ?mg } Fotolnédita - B o ; L
R o i ‘
1653 ctiralilo do [ s 74 4 — Promocionar publicacion

3. Evaluacion

A conclusién, después de la evaluacion de los resultados de las métricas, se ha definido lo
que sera la estrategia SEO a seguir:
4 insistir con la optimizacion de las palabras clave, para mejorar el posicionamiento del
sitio web e ir lentamente aumentando el trafico organico
4 prestar atencion al contenido, mejorarlo, aportando tematicas de interés para el
publico objetivo
A acentuar la actividad en las redes sociales
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Capitulo 5: Conclusiones y lineas de futuro

1. Conclusiones

El proceso de trabajo llevado a cabo ha conseguido crear una inicial reputacion de marca y
un numero de visitas al sitio web, aunque todavia no muy relevantes. Se han dado a
conocer los propositos de Fotoinedita.com: ofrecer un buscador de programas de formacion
y servicios en el ambito de la fotografia y contenido relacionado.

El TFM ha aportado conocimientos y datos valiosos en cuanto a la definicién de las lineas
de futuro del proyecto. Tanto la informacidn recogida en la fase de analisis iniciales, como
los datos proporcionados por las métricas web y la herramienta Facebook Insights se
utilizaran para seguir con la optimizacion de las palabras clave y para aportar para otras
mejoras al sitio web. La informacién recopilada ha sido util para medir los intereses del
publico objetivo en determinadas tematicas y sera utilizada para la futura planificacion del
contenido.

Poder profundizar las caracteristicas de las varias herramientas utilizadas se ha considerado
una adquisicion de conocimiento adicional.

En cuanto a la optimizacion del proceso del trabajo se ha aprendido la importancia de una
precisa y correcta planificacion en el desarrollo de un proyecto. Se considera que se ha
mejorado la capacidad de evaluar y cuantificar el tiempo necesario para determinadas
tareas.

Se ha valorado, ademas, haber aumentado las capacidades de andlisi y haber adquirido
capacidades y sentido critico para identificar los puntos fuertes y las debilidades de la
estrategia SEO desarrollada. Asimismo, se ha aprendido evaluar posibles mejoras y vias de
desarrollo del proyecto.

Se estima haber cumplido con los objetivos personales y los objetivos para las personas
usuarias, si bien los resultados obtenidos necesitan un seguimiento y son susceptibles de
mejoras.

Por lo que se refiere a los objetivos intrinsecos al proceso de promocién y posicionamiento
de Fotoinedita.com, se considera que en el curso de la proyecto se ha avanzado hacia su
realizacion y se ha delineado las directrices correctas para conseguirlos. Sin embargo, hay
que tener en cuenta que la optimizacion del posicionamiento web es un proceso
relativamente largo y sujeto a ajustes y cambios.

A las planificacion definida al principio se han aplicado algunas modificaciones en el curso
del desarrollo del proyecto, debido a dos factores:
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(d el calculo inexacto del tiempo necesario para completar determinadas tareas
d cambios en la planificacién de los contenidos

Estos dos factores han llevado a la compilacion de menos contenido del previsto al principio
del proyecto y al retraso en la realizacion de algunas tareas. Se han introducido algunos
cambios en el contenido. Inicialmente, estaba previsto ampliar solo la seccién Blog.
Posteriormente, se ha decidido insertar informacion adicional, consistente en las fichas de
los programas formativos. Se ha tomado esta decision con el propédsito de aumentar los
contenidos relevantes para el publico objetivo, para impulsar la creacién de la reputacion de
marca y también para proporcionar una mejor experiencia de usuario.

Se considera que la metodologia para la realizacién del trabajo, planteada al principio del
proyecto, ha sido la adecuada.

2. Lineas de futuro

Como se ya se ha mencionado en la presente Memoria, la estrategia SEQ, la promocién vy el
posicionamiento web son procesos en continua evolucion y revision.

La labor realizada durante el TFM lo ha corroborado. Ha proporcionado, ademas,
conocimientos y datos relevantes para poder seguir evolucionando de forma mas
contundente en la promocién y el posicionamiento de Fotoinedita.com.

Los planes futuros contemplan seguir trabajando en la optimizacién de las palabras clave, la
implementacién del contenido y su difusion. Para éste se tendra en cuenta los datos
proporcionados por la métricas web y las métricas facilitadas por las redes sociales.
Asimismo, se ira verificando la eficacia de las palabras clave para, eventualmente, afiadir
otras.

Tanto las investigaciones, como los datos de analisis, confirman la importancia de las
acciones en las redes sociales para conseguir una estrategia SEO exitosa. Por lo tanto, se
ha considerado aumentar la actividad en éstas, incluyendo acciones para conseguir mas
seguidores. Las redes son una fuente significativa de trafico web y “una pagina web bien
posicionada siempre viene acompanada por un trafico social acorde a su nivel de autoridad
y relevancia” (Mufoz Garrigues, s.f.).
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Anexos

Anexo A: Glosario

Agregadores de noticias

Los agregadores de noticias son sitios web con la recopilacion de noticias de blog u otros sitios web.
En los agregadores mencionados en la memoria son los usuarios registrados que insertan,
manualmente o tramite feed las noticias seleccionadas.

Backlink
Un backlink es un enlace que desde otra pagina web apunta a la propia.

Brand awareness
La brand awareness es la reputacién de marca, entendida como difusion del conocimiento de la
marca, sus productos o servicios, entre el publico en general.

SEO

Es el acrénimo del término inglés Search Engine Optimization, que podemos traducir como
optimizacion de/para los motores de busqueda. Para SEO se entiende todas aquellas acciones que
tienen como finalidad optimizar el posicionamiento, la visibilidad de un sitio web en uno 0 mas motores
de busqueda.
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Anexo B: Sitios web analizados

Nombre web

link

Cultura Fotografica

https://culturafotografica.es

3Lentes

https://3lentes.com/

365enfoques

https://365enfoques.com/

Xakata Foto

https://www.xatakafoto.com/

Blog del Fotégrafo

https://www.blogdelfotografo.com

Efmad

https://efmad.es/

Max Studio

https://cursofotografiabarcelona.es/

Cursos de Fotografia Madrid

https://www.cursosfotografiamadrid.es/

Blanco Negro Escuela y Fotografia y Arte
Madrid

https://cursosdefotografiaenmadrid.com/

Foto Aula

https://fotografiamadrid.es/

Training Photo

http://www.trainingphoto.es/

IEFC

https://www.iefc.cat/es/

Domestika

https://www.domestika.org/es
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Anexo C: Palabras clave a optimizar

Palabras clave

aprender fotografia

curso fotografia

curso de fotografia

cursos de fotografia

curso de fotografia barcelona
cursos de fotografia barcelona
curso de fotografia madrid
cursos de fotografia madrid
curso fotografia

curso fotografia barcelona
curso fotografia madrid
cursos de fotografia online
curso online de fotografia
cursos presenciales

cursos de fotografia

escuela de fotografia barcelona
escuela de fotografia madrid
estudio de fotografia

estudio fotografico

estudio fotogréafico barcelona
estudios fotograficos
fotografia profesional
fotografos famosos

viajes fotograficos
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Anexo D: Directorios

Directorios

https://www.yalwa.es/Proveedores-de-contenidos/21402/

http://www.backlinkcontroller.com/

http://www.webwikis.es/

http://www.directorio-de-fotografia.com/submit.php

http://www.cuervoblanco.com/fotografia.html

http://www.abcdirectorio.com/submit.php

https://www.publidata.es/fotografia

http://www.moyvo.es/

https://www.todoenlaces.com/

https://directorio.org.es/

https://www.worldsiteindex.com/index.php?a=0

Anexo E: Articulos Blog

Titulo url

Empezar a estudiar fotografia:
talleres, cursos presenciales y
online

Aprender de otros fotdgrafos

El viaje fotografico como
experiencia formativa

Cursos de fotografia en Barcelona |https:/fotoinedita.com/cursos-fotografia-bar

Redescubrir la fotografia analégica

Lecturas fotograficas: no solo
técnica

Estudiar fotografia online https://fotoinedita.com/estudiar-fotografia-online/

Practicas en estudios fotograficos |https:/fotoinedita.com/practicas-asistente-fotografia/

Cursos de fotografia en Madrid

Viaje fotografico a Venecia
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