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Dedico aquest treball de final de carrera
a la meva iaia, la qual estimo fins
I’infinit. Fa temps que el vent se I’ha
endut, com pols en el vent. Tanmateix,
ha arribat I’oportunitat de deixar el seu
record imprés a la memoria per sempre

més.
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INTRODUCCIO

Un dia assolellat, com sempre les portes de Comediants estaven obertes, perqué tothom
(de bona voluntat) i ho desitgi pugui accedir en el seu mon. Tal com haviem acordat,
vaig entrar i vaig presentar les meves intencions. Comediants em va dir “Fantastic! Es
un bon moment, també ens ho estavem plantejant.” Sense preguntar més, ens vam posar
mans a la massa i, conjuntament amb molta il-lusié, vam comencar a moldre aquest

projecte.

Hem compartit aquest viatge, del qual ha sorgit aquest projecte i una afable amistat.
Somos marineros, ademas aventureros.

Somos valientes, somos osados.’
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Fig.1 “Dimonis”. Procedeix de I’antiga pagina web de Comediants

Continuara...

! Estrofes d’una de les cancons de I’espectacle en castella de “Mil i una Nits”.
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La primera part del titol d’aquest TFC “Darrera de la mascara de Comediants.” expressa
la curiositat que més d’un de nosaltres sent per Comediants i el seu mon marcat pel
vincle de vida-creacié. La mascara simbolitza una barrera que cal sobrepassar per
arribar al cor de Comediants i aixi, entendre realment la seva vida i creacio. La segona
part del titol “L’imaginari d’un grup de teatre catala” vol destacar la seva procedencia i
alhora induir a la reflexié de la importancia del seu llegat dins de I’ambit del teatre i les
arts esceniques tan a nivell nacional com internacional. I finalment, “Creacié d’una
exposicié permanent per a un Museu Comediants” és el desig de perservar i comunicar

el llegat de Comediants.

Comediants compta amb un patrimoni cultural i una historia important en el mén del
teatre. | aix0 mateix fa necessari que es mostri, es preservi i es comuniqui a la gent. La
seva empremta ha de quedar a la memoria per a les futures generacions perqué puguin

conéixer la seva vida i obra, i ho puguin estimar.

Recordeu, si no s’ho endura el vent.?

Creant una exposicid és una manera de perpetua el seu record. Cal mostrar, preservar i
comunicar el seu llegat a les presents i futures generacions. Perd, quina és la
interpretacio optima d’aquest patrimoni teatral? Quin és el discurs museografic més
idoni per un projecte museografic dins de I'ambit del patrimoni de les arts esceniques?
Aconseguirem donar les claus i els mitjans perqué el visitant pugui interpretar el
patrimoni? | quins son els recursos expositius i mecanismes, i altres aspectes més idonis

perque es converteixin en el nucli fonamental d'un futur Museu Comediants?

Des de I’inici hem volgut escapar d’elaborar un TFC on solament es sintetitzessin dades
i informacio. Tanmateix, aquest TFC és un treball de recerca i, com a tal, la major part

és la sintetitzacio de dades i informacions obtingudes a través d’una investigacid. No

2 COMEDIANTS. Comediants: Agenda perpétua. Edicions Barcanova, Barcelona, 1998.
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obstant, hi ha una altra part molt important amb aportacions personals on s’ha posat a
provar la propia creativitat i la capacitat de proporcionar aspectes innovadors, els quals,

al cap i a la fi, han sorgit arran de la feina de treballar en grup.

També, sabiem que es volia un document apte per a presentar-lo a entitats privades i
publigues. A consequéncia d’aix0, hem pensat que I’estructura del treball havia de

seguir els punts definits per dissenyar projectes culturals.

Aquest TFC vol ser un projecte cultural i com a tal, ha de presentar una sequiéncia
ordenada de decisions (formulades a partir d’una recerca i d’una analisi de la realitat
interna i externa) sobre tasques i recursos, encaminades a obtenir uns objectius en unes

determinades condicions.

A part d’analitzar els punts forts i debils que giren el voltant del projecte cultural, hem
de respondre a una serie de preguntes: Qué volem fer? Quins objectius volem
aconseguir? Per que una exposicié permanent? Qui és el destinatari? En quin context
territorial i cultural situarem aquest projecte? Qui i com és la organitzacié gestora que
portara a terme aquest projecte? Amb quins recursos comptem? Quin és el millor model
de gestio? Com aconseguirem els objectius marcats? Quin aspecte el diferenciara
d’altres projectes? L’exposicidé permanent per a un possible Museu Comediants és un

projecte viable?
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METODOLOGIA

Metodologicament ens situem en I’ambit de la museologia i museografia. Abans de
continuar, voldriem fer un petit encis per constatar la confusié que produeixen els mots
“museografia” i “museologia”. Hi ha un determinat grup de teorics que consideren que
la “Museografia” és, per si, la ciéncia del patrimoni que es dedica a establir els criteris
sobre el discurs museografic de les exposicions permanents i temporals. En canvi hi ha
altres teorics que opinen que la “Museologia” és la ciéncia mare del patrimoni. No

obstant, dintre de la “Museologia” trobarfem la part que es dedica a la practica.®

Les diferents técniques emprades per a obtenir el material base per elaborar aquest
projecte han estat la recerca documental, I’observacio, I’observacio participant i les
entrevistes. Principalment, hem recollit les dades i les informacions que ens han permes
coneixer Comediants (valors, caracteristiques, influéncies...) i la seva situacié dins del
teatre catala; diferents tipus d’exposicions; recursos, estratégies i activitats per difondre

el patrimoni i apropar-lo als distints tipus de visitants; i models de gestié de museus.

L’ analisi de contingut del material bibliografic ens ha proporcionat informacié sobre
Comediants, sobre patrimoni, exposicions o altres projectes culturals i/o ludics, historia
del teatre catala, estratégies i activitats per difondre el patrimoni, models de gestid, el
context territorial i cultural, i metodologia per elaborar el TFC, mentre que el material
que presenta dades i informacio de I’experiencia i de la vida quotidiana de Comediants
que hem recollit a través de I’observacio, de I’observacio participant i les entrevistes,

ens ha complementat informacions que no trobavem en els documents bibliografics.

El focus principal del TFC o projecte cultural és la creacid d’una exposicié permanent
per a un possible Museu Comediants. Hem elaborat aquesta part a través d’una recerca

® Font escrita de Gloria Munilla.
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de I’ambit del patrimoni amb dues unitats d’analisi. Una unitat d’analisi ha estat els
elements materials i documentals de o sobre I’obra i la vida de Comediants, i els
documents que parlaven de la situacié actual i el seu context en el teatre catala, mentre
que I’altra unitat ha contemplat I’analisi de pagines web i documents sobre exposicions
o0 altres projectes culturals i/o ladics que presentessin diversos tipus de mecanismes i

recursos per a difondre el patrimoni.

A través de I’observacio, entrevistes i documents textuals hem pogut estimar el valor
material i documental de Comediants a nivell de les arts escenografiques a Catalunya (i
al mon). L’observacid, I’observacioé participant, la participacié al curs d’estiu, les
entrevistes i I’analisi de documents bibliografics, per un costat, ens han ajudat a trobar
el discurs museologic mes idoni per a un projecte museografic dins de I’ambit del
patrimoni de les arts esceniques i, per una altra banda, hem pogut trobar mecanismes i
recursos expositors, i altres aspectes idonis perqué es converteixin en el nucli

fonamental d’un futur Museu Comediants.

Hem fet una proposta de discurs museologic, tot indicant els temes que previament hem
definit amb Comediants i que comprendran aquest discurs. Per cada tema hem presentat
una proposta de recursos i mecanismes per apropar-los al visitant. Aixo no obstant, hem
tingut en compte els diferents tipus o perfils que pot tenir el pablic (el destinatari) a
I’hora de proporcionar les claus i els mitjans perqué els diferents tipus de visitants pugui

interpretar el patrimoni.*

“Les exposicions son muntatges constituits al voltant d’una idea, basats en objectes,
que transporten el visitant a un entorn creat i faciliten el seu enriquiment intel-lectual i
emocional.” (DD.AA. Gestio de patrimoni. Edicions UOC, Barcelona. Manual). Les

diferents tecniques expositives que hem emprat intenten d’anar meés lluny de la manera

4 Font escrita de Maribel Panosa.
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didactica i ludica® d’apropar el patrimoni (que va més enlla dels objectes) al visitant. De

fet, hem cercat la formar d’emocionar els diferents segments de destinatari.

Tanmateix, i com ja hem dit anteriorment, aquest TFC és un projecte cultural i per a
aquesta rad, hem recollit, analitzat, filtrat i plasmat dades i informacions d’altres ambits
del coneixement, com per exemple del camp del turisme, marqueting, estudi de mercat,

geografia, politica, dret i economia.

La Llicenciatura d’Humanitats és una carrera multidisciplinaria, i en conseqiéencia
coneixem, podem escollir i aplicar diferents analisis, i I’enfocament més idoni per

tractar els objectes del treball.

® Una pauta important ha estat el Ilibre “Museolografia didactica” de Joan Santacana i Ndria Serrat
(coord.) que és un referent a tenir en compte per apropar-se al mén de les exposicions (sobretot

didacticament) dins del marc d’un museu o centre d’interpretacio actual.
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Continua...

De fet, a tots ens agrada ser petits per poder jugar, ser tafaners i preguntar amb

curiositat, i tot, sense cap vergonya.

Jugar és una excel-lent medecina.’

Una exposicio presencial i no virtual, per qué? “Ens declarem fascinats pel futur que es
teixeix a través de la xarxa, pero continuem enamorats del ‘“Toqueu i sereu tocats’, savia
consigna politica que aplicada als espectacles, aconsegueix de barrejar gent diversa

sense pors ni recels.””

Comediants presenta un teatre de sentits. Qui no vol sentir com
un persona explica un conte? Qui no vol jugar amb els somnis? Qui no vol sentir
I’escalfor i I’excitacio quan es balla sota una pluja de foc? I el regust que ens queda,

abatuts, després de la diversio?

Els espectacles sén contes que intenten donar forma al caos.’

El teatre de Comediants és un teatre al carrer on tothom hi pot participar, grans i petits,
gent del nord i del sud; tothom entén les paraules del joc i tothom prefereix jugar al

carrer que esta tancat a casa i jagut tot sol davant de I’ordinador.

Teatre al carrer s’ha fet molt. El carrer és un espai public obert a tothom. El

carrer és casa de tothom.®

® COMEDIANTS. Comediants: Agenda perpétua. Edicions Barcanova, Barcelona, 1998.
" Idem
8 [dem

® [dem.
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El titol del treball, d’on ha sorgit? “El teatre com la vida és un joc, el joc d’aprendre a
portar la propia mascara.”*® Com és Comediants, qué fa, com viuen els diferents
professionals, com crea,... Qui no sent aquesta curiositat de mirar darrera la mascara de
Comediants? L’exposicié vol transmetre el taranna de Comediants. Ho haurem

aconseguit?

Les portes estan obertes, nomes heu de passar i descobrir-ho! Al final podeu aplaudir

o fer una ganyota. Aix0 ara esta a les vostres mans.

0 jdem
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1. Bases contextuals del projecte

L’elaboracié d’un projecte cultural ha de comencar per a una analisi de tots aquells
aspectes que el poden afectar i que I’equip redactor ha de coneixer abans de definir-lo.
L’ analisi d’aquests elements es sintetitza posteriorment en I’anomenat diagnostic. O
sigui que seguint els punts seglents de “Bases contextuals del projecte” tindrem la base
d’un diagnostic. El diagnostic també és un estat de questié o punt de partida, el qual és
una part important del projecte que serveix de nexe d’unié entre el bloc de I’analisi del

context i la definici6 del projecte.

1.6 Finalitats

En aquest primer apartat explicarem el fi ultim o la rad ultima perqué es vol realitzar
aquest projecte, I’exposicié permanent que podria formar part d’un possible futur

Museu de Comediants. Definirem, justificarem i argumentarem aquest projecte.

La rad ultima de crear un exposicié permanent per a un possible museu Comediants és
la voluntat de difondre i preservar el llegat d’aquest grup de teatre catala a les presents i
futures generacions per tal de guardar la seva forma de viure i de crear en la memoria

col-lectiva.

e Elseu llegat

Durant més de 30 anys d’historia, Comediants sempre s’ha mogut i es mou per la
il-lusio, les ganes de viure, I’alegria que es sent quan es fa allo que un somnia. Aquesta
il-lusio i alegria es contagia. Comediants transmet aquest sentiment de vida, i aquesta
vitalitat és la seva forca i la seva font de creaci6. Compta amb una gran capacitat,
impregnada de vitalitat, d’impactar i fer particip el public en el seu riu de I’alegria de

viure. Alguns membres opinen que potser els guions no sén “estupendos”, pero la forca
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de fer, de crear i de comunicar il-lumina tota anima!. Aquest lligam de vida-creaci6 és

una caracteristica propia d’aquest grup de teatre catala.

Hi ha qui diu que Comediants s’ha fet gran i que ha arribat I’hora d’explicar la seva
aventura. De fet, ha arribat el moment de crear un nou projecte, una nova creacié que
forma part de la “vida” de Comediants. Comediants vol obrir les portes al seu
imaginari, que va unit al vincle de vida-creacid. Ara cal crear un espai per poder
transmetre i difondre el seu llegat a les presents i futures generacions per tal de guardar

la seva forma de viure i de crear en la memoria.

e Qui sén Comediants

Qui, tant a nivell nacional com internacional, no ha vist algun espectacle de
Comediants? EI grup de teatre catala es coneix arreu del mon. Molts titulars de diari
identifiquen el grup per la seva procedéncia, nomes cal fer un cop d’ull al recull de
premsa de I’arxiu de Comediants. A Catalunya se’l coneix com a “Comediants, el grup
de Canet”, i a I’estranger com a “Comediants, el grup catala”. Pero, també se

I"identifica com a vital (A breath of life), comunicador de la festa catalana...*?

De fet, no hi ha cap altre grup de teatre a nivell nacional que hagi estat a tants llocs del
mon. Les raons de I’éxit internacional és la gran capacitat de fer particep els
espectadors dels espectacles, on no calen moltes paraules; simplement els moviments
dels cossos dels actors i els elements escénics comuniquen sensacions que es reben amb

els cinc sentits i que compren tot ésser huma.
e Historia

Els turbulents anys seixanta van proporcionar I’aparicié d’una generacio de practiques

del teatre en el nostre pais, sorgits d’un esperit de rebel-li6. Es tractava d’una creacio

11 Entrevista informal amb Jordi Burbena.

12.5°ha consultat I’arxiu a I’agost de 2005.
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descentrada, anti-establishment, que treballaven en espais alternatius i, primerament per
a un public popular. La llei franquista del “teatre de camera” que regulava les activitats
del teatre no comercial, va ser un dels factors crucials que en un moment donat i per

ironies de la historia va ajudar al teatre independent.

Agquesta nova manera de fer teatre on la creacié col-lectiva és la caracteristica del teatre
independent, va sorgir per rebel-li6 amb la voluntat de trencar amb el teatre que es
portava a terme en aquella época™. Realment, i més enlla del concepte rebel 1io, hi
havia les ganes de fer allo que a un agrada, es volia ser lliure per fer allo que es
volia™. Per qué no es pot apostar per una altra cosa que ens agradi més i ens faci
felicos? Qui no vol fer allo que li agrada per poder sentir desenfrenadament les

pessigolles que produeix I’alegria?
e Una manera de fer

En aquella epoca, dins del grup de Comediants regnava les ganes de viure i fer teatre,
sense voler copiar a cap grup de teatre nacional o internacional. Copia no és creacid, i el
teatre és creacio, i crear és un art. Comediants sempre ha creat i crea, escapant-se de les
formes universals de fer teatre i tenir una identitat propia i, alhora diferent vers altres

grups i maneres de fer.

Comediants presenta allo especial, dins del concepte universal. Comediants comunica
en els seus projectes conceptes de I’existéncia humana que per una part tothom pot
entendre perqué son elements i sensacions essencials que formen part de tot ésser huma,
pero alhora son especials perqué son propis d’una terra i una cultura. Aquests elements i
sensacions universals sén particulars perque es transmeten sota una coSmMOVisiO
determinada. | és precisament aquest punt que diferencia a Comediants d’altres grups
nacionals i internacionals. No hi ha cap grup que faci teatre com Comediants. No
deixa de ser que el grup de teatre catala Comediants sigui d’un lloc geografic determinat

| per tant hagi crescut i evolucionat sota uns esquemes i elements culturals, els quals es

13 SAUMELL VERGES, Mercé. Tres décades, tres grups: treball de teoritzacié sobre Els Joglars,
Comediants i la Fura dels Baus/Mercé Saumel. Barcelona: Institut del Teatre, 1990. Manuscrit.

14 Entrevista informal amb Jordi Burbena.
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reflecteixen en les seves creacions.'® Per exemple, i per entendre aquest concepte, hi ha
jocs, jocs tradicionals'®, que es juguen arreu del mén on, les regles poden tenir petites

variacions segons el pais o la regi6, pero la part essencial del joc entén tothom.

La seva posicié és antiuniversal, en el sentit que €s important conservar, vetllar i
transmetre aquelles particularitats de cada cultura que al mateix temps sén les que
formen el tot. Comediants gira la mirada a les tradicions i transmet allo autocton. De fet,
aixi també ho revelen els retalls de premsa que estan arxivats a La Vinya. Per exemple,

els diaris alemanys o italians parlen del grup catala que transmet la festa catalana.

Comediants vol tocar la consciéncia i arribar als sentiments més profunds de les
persones. La seva forma de crear teatre, espectacles i materials que s’utilitzen en els
diferents projectes esta impregnada i plasma vitalitat i emoci6. Son intuitius. I quin
adjectiu podria descriure el concepte seglient? Traspassa el joc infantil al mon dels
adults per gaudir i ser felicos. Es un mon (una vida) de creaci6 arrelat a la terra,
anarquic (en contra d’un poder superior repressiu i tira) i anarquista, provocador
(excitar emocions), promou el desig de felicitat i és ecologic (cal conservar la
natura per poder trobar el benestar). Tanmateix, no hem d’entendre aquests
conceptes llistats des del punt de vista extremista i tampoc com un plantejament o una

forma de pensament (filosofic)'’.

e Evolucio de la seva estructura i gestio

15 Entrevista informal amb Jordi Burbena.
8 BUSQUE i Barcel6, PUJOL i Subira, M. Antonia. Ximic, jocs tradicionals. Amalgama edicions, Berga

1996.

7 idem.
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Comediants ha evolucionat, a I’igual que ho fa I’existéncia humana. Tot té un cicle de
vida on es van tancant etapes i obrint-ne de noves, tot en forma de cadena. Comediants
segueix aquest cicle amb projectes nous i tancant-ne d’altres. Els projectes i creacions
son productes de circumstancies internes i externes d’un moment donat de la
historia. En els inicis, Comediants creava projectes on tots els membres del grup
cooperaven. Avui dia, I’estructura del grup i, aixi com també la de crear ha canviat'®. El
procés de canvi de I’estructura dels diferents grups de teatre catalans ve plasmat en el
Llibre Blanc de les IndUstries culturals de Catalunya. La soluci6é legal cooperativa
evoluciona cap a una empresa amb més flexibilitat per a la contractacio i iniciativa a
titol personal. Actualment, Comediants conserva un nucli, és nodrit per *“socis”

fundadors®®.”

Avui dia, Comediants és una productora d’espectacles amb diferents departaments. Hi
trobem personal fix com alguns dels fundadors, persones que han marxat i han tornat, i
moltes persones entusiasmades per poder treballar en aquest mon que no para de crear i
de gestionar projectes. Per a cada espectacle es realitzen castings. Els artistes
seleccionats poden formar part d’un espectacle i, un cop clausurat, alguns segueixen el
seu cami i altres emprenen un nou projecte de Comediants. D’aquesta manera
Comediants pot estar a diversos llocs del mon i realitzar diferents projectes al mateix
instant®. Alguns professionals del grup poden estar preparant la cloenda de I’Expo
d’Aishi (Jap6)?; altres contractats per la productora Elsinor poden estar realitzant
I’espectacle “Mil i una Nits” a l'auditori de I’Alameda a Jaen; altres poden estar
muntant I’Arbre de la Memoria a Tarrega® mentre que altres estan inaugurant

I’exposicio “Forats: espiant Comediants” a Verdu.

18 {dem.

19 SAUMELL VERGES, Mercé. Tres décades, tres grups: treball de teoritzacié sobre Els Joglars,
Comediants i la Fura dels Baus/Mercé Saumel. Barcelona: Institut del Teatre, 1990. Manuscrit.

2 Entrevista informal amb Jordi Colominas.

21 A I’annex trobaren un article referent aquest esdeveniment.

22 A I’annex hi ha un article del diari Avui que fa referéncia a I’ Arbre de la Memoria.
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1.2 Dinamica territorial

En el present apartat exposarem I’analisi dels factors inherents al territori de referéncia
del projecte que poden influir en la seva definicio. Ressaltarem els elements distintius
del territori. Entenem per territori aquell espai natural o administratiu en el qual tenim

previst intervenir.

Hem de conéixer el territori per adaptar la nostra finalitat o idea inicial a aquesta
realitat. Una mateixa finalitat s’ha de treballar diferentment segons el territori en el qual
es desenrotlla el projecte. No només es tracta de definir el seu ambit administratiu
(carrer, barri, municipi, regio, pais), siné que la singularitat i identitat de cada territori
fan la diferéncia, i segons la diferéncia, es planteja el projecte d’una manera o d’una

altra.

Canet de Mar és el marc on s’imagina portar a terme aquest projecte. Per que pensem
que I’exposici6 hauria de formar part d’un Museu Comediants a Canet de Mar?

1.2.1 El Maresme i Canet de Mar

En aquest subapartat volem presentar el context territorial, comarcal i local on

s’emmarcaria el projecte.

e Lacomarca del Maresme

La comarca del Maresme s’estén al llarg de la costa mediterrania, entre els rius Besos i
Tordera. A la part interior de la comarca hi ha muntanyes, la Serralada Litoral, el
Montnegre i el Corredor. A més d’un ric patrimoni natural, hi ha un gran ventall de
patrimoni cultural. Concretament, hi ha dos parcs naturals i un patrimoni cultural que
ens ha deixat exemples de diferents periodes historics. Es a dir, que tenim jaciments
prehistorics, iberics, romans; hi ha torres de guaita, castells medievals; arquitectures
gotiques; retaules barrocs i esglésies neogotiques; i també un ric patrimoni modernista.
Quasi tots els municipis tenen un museu; al Maresme hi ha aproximadament uns 22

museus. Per als més menuts tenim parcs ludics com Marineland a Palafolls o els Rucs
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del Corredor, mentre que a Caldes d’Estrac (Caldetes) hi ha dos balnearis perque les

persones adultes puguin recuperar forces i/o fer salut.

A mes d’un microclima, gaudim d’una gastronomia variada i selecta. Qui no ha sentit a
parlar del pésols de Sant Andreu de Llavaneres o la coca de Llavaneres, o dels menus

modernistes de Canet de Mar, i qui no ha provat el vi o el cava d’Alella?

L allotjament també és variat. Hom pot escollir entre grans hotels arran de platja, petites
pensions amb molt d’encant, campings, cases rurals, etc. La major oferta hotelera la
trobem concentrada a Malgrat, Santa Susanna i Calella. Aquests municipis reben
turisme de masses, i més concretament s’anomena el turisme de les tres “S” (Sex, Sun
and Sangria). Tanmateix, a Caldes d’Estrac trobem I’Hotel Colén totalment reformat, el
qual intenta captar un altre tipus de turisme. L hotel ofereix allotjament amb programes
d” SPA, i al mateix temps complementa I’oferta cultural que rep Caldetes per a

I”’existéncia del Museu Fundacio Palau.

e Canet de Mar

Canet de Mar és una poblacié situada a la costa del Maresme (també anomenada la
Costa del Llevant). Al voltant del territori municipal, de 5.6 km* trobem Arenys de
Mar, Arenys de Munt, Sant Iscle de Vilalta, Sant Cebria de Vilalta i Sant Pol. Canet esta
rodejat de muntanyes amb petits boscos on destaquem el turé de Pedracastell, des d'on
es pot veure abastament la zona costanera i el Montnegre-Corredor, que forma part de la
Serralada Litoral, la qual protegeix tota la comarca i fa que gaudeixi d'aquest clima tant
privilegiat, del qual la vall de Canet n'és un clar exemple. Canet a igual que la majoria
de municipis del Maresme, compta amb rieres, les quals porten vers el mar. La zona de

platja té una extensié de 2.5 km.
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Canet esta a 43 km de Barcelona i ben comunicada per tren, per la carretera N-I1, per

I’autopista C-32 o pel GR que va a Montserrat i a Sitges.

La poblacio de Canet de Mar és de 12.047 habitants (2004). La majoria de canetencs
treballen fora del poble. Es un nucli d’important d’estiueig i de segona residéncia durant

els caps de setmana, i amb moltes possibilitats de convertir-se en un poble dormitori.

El poble gaudeix d’un benigne clima mediterrani amb dies assolellats practicament tot
I’any. Aquestes condicions fan del territori canetenc un lloc idoni per al conreu de
fruites, verdures i la floricultura. De fet, gracies a aquest clima més d’un artista ha

viscut o0 viu a Canet on, a més ha trobat la seva font d’inspiracid.

A més a més, trobem una economia empresarial des del comerg familiar fins a firmes de

nivell internacional com Pulligan, Meyba, Ibici, etc.

Actualment, Canet esta experimentant un fort desenvolupament urba residencial. La
immobiliaria és el principal motor economic, mentre que la industria téxtil esta
experimentant una forta crisi. | el tipus de turisme que rep Canet és principalment de sol
i platja, i cultural. No és una important font d’ingressos, perd s’ha d’indicar que

almenys no és estacional com passa en altres municipis de I’ Alt Maresme.

El govern municipal actualment esta format per PSC, CIU, i ERC.

La historia de Canet de Mar, amb vestigis des de I’epoca romana, comenca a estar
documentada a partir del segle XI amb I’antiga "Domus de Canet". Tanmateix, la
constitucié de Canet com a poble fou el segle XIII. Després de I’actuacié arquitectonica
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modernista de Lluis Doménech i Montaner, la "Domus de Canet" es coneix avui dia
com el Castell de Santa Florentina. Durant tot I’any s’organitzen visites, i a I’estiu s’hi

celebren concerts de musica classica.

Al llarg dels segles XVI, XVII i XVIII, Canet de Mar va consolidar el seu poblament, i
a consequencia de les seves activitats economiques, a la segona meitat del segle XIX es
va convertir, com en altres poblacions catalanes immergides en I’expansié industrial, en
un nucli industrial dedicat a la produccio textil i, concretament, al génere de punt. Més
tard, es va crear I’Gnica universitat de I’Estat especialitzada en teixit de punt, I’Escola

Universitaria d’Enginyeria de Teixit de Punt.

Arran de la industrialitzacio del segle XIX, es produi el moment convergent de I’eclosid
cultural-artistica del Modernisme, moviment que Canet de Mar va viure de manera molt
especial per la continua residéncia i per la nissaga materna d’un dels arquitectes meés
representatius del Modernisme: Lluis Domenech i Montaner. Les seves obres més
reconegudes son I’Hospital Sant Pau i Santa Creu, i el Palau de la Musica, els quals sén

monuments declarats patrimoni de la Humanitat per la UNESCO.

Actualment, la casa de I’arquitecte s’ha convertit en la Casa museu de Lluis Domenech i
Montaner, on es pot fer un recorregut per la seva obra i vida. Des de la Casa museu
s’organitzen visites modernistes al voltant del patrimoni i de la poblacid. De fet,
existeixen diferents escrits que manifesten que Canet és el lloc on en un territori tan

reduit s’hi troben més obres modernistes.

Podem dir que durant el periode de la postindustrialitzacio, cap als anys setanta, a Canet
va néixer un moviment cultural, un moviment cultural catala al mig d’una dictadura
feixista. L’any 1975, el grup de Comediants va arribar a Canet. L’alcalde d’aleshores,
sabent que cercaven un lloc per viure en comunitat, els va oferir una casa al carrer
Ample. Al web de I’Ajuntament trobem el seguent text que recorda aquest fet:
“Comediants va néixer I’any 1971. A Canet hi va arribar I’any 1975 i des d’aleshores ha
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esdevingut un referent del nostre municipi arreu del mén. Comediants el formen un

col-lectiu d’actors, musics i artistes de tot tipus dedicats per complet a la creacid...”

1.2.2 Analisi de les dinamiques territori-cultura. La realitat cultural de Canet de
Mar

Canet de Mar, com la majoria de localitats de Catalunya, té una important tradicid
d’associacionisme. De fet, actualment trobem 93 entitats locals que es reparteixen en
associacions culturals, ecologistes i benefiques, clubs esportius, grups musicals i
teatrals, penyes, unions comercials, etc. Seguint aquest enllag, en trobarem la llista a

Internet: http://www.canetdemar.org/entitats/

Actualment, existeix un consell format per presidents o altres representants de les
diferents entitats i el regidor de cultura, Oscar Figuerola, que es reuneix mensualment.
El consell, entre altres coses, programa les activitats culturals i/o ladiques municipals on

pot participar la poblacié.

Hi ha moltes activitats que es repeteixen cada any, tot formant part de la vida social
canetenca. Per exemple, cada any, I’Associacié Cultural Plataforma Odeon (ACPO)*
organitza entre altres events “Re-Percussio”. L’Associacié Cultural Plataforma Odeon
va néixer I’any 1999 amb I’objectiu de salvar I’Odeon, un edifici emblematic de Canet
per la seva historia, per la seva arquitectura i per la seva activitat. Tal com ho

manifesten a la pagina web, el primer objectiu d’aquesta associacio és el seglent:

“Treballar per I’Odeon. Vetllar per tot el que fa referencia a I’Odeon: proposta
d’usos i activitats, seguiment del projecte de rehabilitacid, recerca de
financament i models de gestié possibles. En aquest sentit, tres membres de la

28 http://www.odeoncanet.org/noticies/index.php?pageNum_Noticies=1&totalRows_Noticies=29
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Junta formen part de la Comissié de Seguiment de I’Odeon, juntament amb
representants de I’Equip de Govern de I’Ajuntament i en Joan Font i Jaume

Bernadet, membre de Els Comediants.”

A T"abril 2002, I’equip de treball present aleshores a la Casa museu Lluis Domenech i
Montaner i després de seva assisténcia al SITC (Salé Internacional de Turisme de
Catalunya), va elaborar un informe de I’estat de la qliestié de Canet de Mar dins del
mercat turistic. Aquest grup de treball estava format per les persones segiients: Lourdes
Figueres directora del museu, Maria Manadé guia i col-laboradora, Fina Juvany
administrativa i Janine Spriinker becaria. Arran d’aquest informe intern que es va lliurar
a I’Ajuntament de Canet de Mar es va crear a través de la regidoria de Promoci6
economica un grup de treball, format pel regidor i tecnic de Turisme, diferents
representants d’entitats canetenques i I’equip de la Casa museu. EI grup de treball volia
potenciar I’oferta per atreure més turisme, un turisme cultural. A més de crear productes
complementaris a I’oferta modernista, també va aconseguir que s’obris una oficina de
turisme de la Diputacié de Barcelona a I’interior de la Casa museu, la qual forma part de
la xarxa de museus locals de la Diputacid. Fins i tot, la Diputacié de Barcelona va

contractar I’empresa “Markefin” per elaborar un pla estratégic de turisme.

Amb el canvi politic es va dissoldre el grup de treball, ja que les noves orientacions
politiques no coincidien amb les anteriors. Actualment, i principalment, es vol potenciar
la vida social i cultural interior. L’activisme social és important, ja que mostra un cert
orgull i estimacié del seu poble, pero esta controlat pel govern, el qual hi inverteix molts

diners.

Aquest punt és molt important perqué ens indica que la politica cultural canetenca es
concentra a organitzar activitats dirigides principalment “al divertiment” de la poblacio
local encara, que fa uns anys que I’Ajuntament de Canet amb I’Associaci6 cultural sis
hores es preocupa per recuperar les “6 hores de Cang6 catalana”. Tanmateix, no acaba

de tenir el resso que tingué anys enrere.
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Canet principalment s’esta convertint en un lloc residencial, veient que la indUstria textil
va desapareixent (cada any 300 persones perden el seu lloc de feina); i segons diuen
estudis economics, I’immobiliari caura en crisi, s’ha de cercar una manera de dinamitzar
I’economia local. A més, s’ha de tenir present que divertir la poblacié no aporta riquesa.

La gent també necessita diners per trobar el benestar.

El turisme és una activitat fonamentalment economica. L“Unic agent actiu (d’ingrés) a la
balanca de pagaments procedeix del sector del turisme. El turisme genera I’efecte
multiplicador sobre I’oferta i produccié d’altres productes de consum, tant del sector
terciari (serveis, transports o bancs), com del secundari (elements industrials com
frigorifics, assessors) i com del primari (béns agricoles).Tal com es pot veure, el turisme
és important tant des de I’ambit local com nacional. Es una important font d’ingressos a
I’activitat economica local o nacional i, a més dona llocs de treball. A part, el turisme
inclou uns conceptes mundialment reconeguts i importants per recordar: és un element

didactic, un element democratitzador i un vincle de pau.

Canet de Mar té un ric patrimoni cultural i artistic on un i I’altre es complementen. El
discurs modernista coincideix amb la font d’inspiracié de Comediants. Comediants
s’inspira en el mediterrani, en les tradicions populars, fa descobrir la senzillesa de les
coses. L’Odeon, un edifici noucentista de Rafel Mas6 i on es va crear la primera
corporativa de consum documentada a I’Estat espanyol, va ser el lloc d’assaigs i de
representacions de Comediants i un focus molt important d’atraccié d’espectacles que

acollia visitants i artistes de tot arreu.

O sigui que tenim una important oferta cultural, i per tant també, turistica (important
font d’ingressos), existent que és la Casa museu de Lluis Doménech i Montaner, i una
possible oferta futura que constitueix la recuperacié de I’Odeon i la creaci6 d’un
exposicié permanent de Comediants (un grup mundialment reconegut), la qual podria
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constituir I’exposicié permanent d’un futur Museu de Comediants a Canet de Mar. Qué
volem mes per dinamitzar I’activitat economica local, i segurament comarcal?

Necessitem places hoteleres.

A I’any 2003, el Pla de desenvolupament turistic de Canet de Mar®* fou elaborat per
I’empresa Markefin conjuntament amb un grup de treball format per persones del sector
privat canetenc i public, i financat per la Diputacié de Barcelona. Actualment, el pablic
interessat pot consultar aquest pla. El Pla de desenvolupament turistic de Canet de Mar
esta disponible per a la consulta a I’oficina de turisme de la Diputacié de Barcelona

situada a la Casa museu de Lluis Doménech i Montaner a Canet de Mar.

El Pla de desenvolupament turistic de Canet de Mar compta amb una analisi de I’entorn,
del mercat i de la situacid actual; un diagnostic; un model de desenvolupament on es fa
referencia a les alternatives estratégiques, els objectius i el marc estratégic; un pla
d’actuacio que es divideix en programa de marqueting, programa de competitiva i gestio

turistica; i finalment trobem un pla de seguiment i control.

Dins de I’analisi trobem un apartat dedicat als recursos fonamentals amb un subapartat
que presenta una seleccio de recursos que es classifiguen en fonamentals i
complementaris. Els recursos fonamentals sén definits en el pla com aquells recursos

capacos d’atreure una demanda turistica concreta, i ho poden ser per diferents motius:

X/

«* recurs Unic

X/

+¢+ recurs amb caracteristiques excepcionals i diferents d’altres

*

¢+ recurs d’especial interes

? Pla de desenvolupament turistic de Canet de Mar. Realitzar per I’empresa Markfin per la Diputacié de
Barcelona. 2003.
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La seleccid i classificacié dels recursos fonamentals i complementaris estan dividides

per actuals i potencials. En el pla es plasma aquesta informacié de la manera segiient:

FONAMENTALS COMPLEMENTARIS

Casa museu església del poble

patrimoni modernista passeig maritim
ACTUALS nucli antic comerg

castell restauracio

platja natura

santuari de la Misericordia

antiga Sala de Ball recuperacio de torres de guaita
POTENCIALS Museu dels Comediants a recuperacio de histories, llegendes
I’antiga Fabrica Carbonell recuperacio del patrimoni general

oficina turisme a la Casa museu Vil-la Flora

escola Taller d’Oficis

Aixi que un recurs fonamental potencial canetenc que s’hauria de potenciar és un

Museu de Comediants.

Dins del diagnostic trobem I’apartat “Fortaleses i oportunitats”, on trobem la seguent

informacio:
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Patrimoni: Incrementar el turisme, turisme cultural
Rellevancia del turisme del Modernisme, potenciat per I’any Gaudi.
Casa Museu Lluis Doménech i Montaner
Edificis modernistes infrautilitzats
Mar i platja

Castell

Entorn: Bones comunicacions
Entorn no degradat
Abseéncia d’un turisme massiu

Tranquil-litat combinada amb un gran oferta de lleure als diferents

municipis de la comarca

Mercat potencial important. Regié metropolitana de Barcelona, resta

de Catalunya i turisme de la comarca i Barcelona

Societat: Famosa entre els veins de Canet
Millora de la infrastructura municipal
Iniciativa privada activa
Iniciativa empresarial exitosa
Dinamisme comarcal. Ara comenca a obrir-se

La poblacié espera actuacions, hi ha ganes d’apostar pel turisme
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Administracio:  Suport per part de I’Area de Turisme de la Diputaci6 de Barcelona

Voluntat politica de desenvolupar el turisme

Després d’haver llegit aquest ultims apunts podem dir que hi ha una clara voluntat de
dinamitizar el turisme a Canet de Mar, tant per la societat canetenca, com per

I’administraci6 publica provincial i local.

També, trobem un altre apartat titulat “Productes turistics” on es descriuen rutes (avui
dia existeixen) i productes propis (alguns existeixen actualment) que actuen com a
elements identificadors o productes que reforcen la identitat de Canet. Tambg, hi ha un
subapartat que ens interessa destacar; s’anomena “Actuacions concretes” |,
concretament, “Productes turistics vinculats als Comediants”. Seguidament reproduim

la informacio:

X/

<> un element diferencial i identificador de Canet seria la creacio del Museu dels
Comediants, que es podria ubicar a la Fabrica Carbonell. La Casa museu vol preposar a
Comediants fer petites exposicions monotematiques temporals a I’edifici, perqué tot
visitant pugui gaudir del material Unic dels Comediants que tenen a Canet.

<> Una altra manera de donar a coneixer als visitants i ciutadans de Canet el
patrimoni artistic dels Comediants seria creant una ruta dels Comediants. Els usuaris de
la ruta anirien descobrint els indrets que a nosaltres ens interessen, juntament amb els
elements amagats. Per exemple, L’Ajuntament, les places, els carrers, els comercos...
serien complices d’aquest joc de descobrir Canet. El fulleté d’aquesta ruta hauria de
promocionar-la com un conte que succeeix pels carrers de Canet. Aquesta ruta podria
tenir una durada anual. D’aquesta manera cada any es podria inaugurar una ruta
diferent, i la inauguracié podria ser una festa a I’estil Comediants. La possibilitat d’anar
canviant elements i ubicacié donaria dinamisme a la ruta alhora que permetria orientar

els visitants d’acord amb els interessos locals.
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Advertim que es fa un especial esment de la necessitat de crear un Museu Comediants
perque el grup compta amb un patrimoni Unic i, per tant, diferent. De fer, fins i tot es
contempla una alternativa temporal per poder oferir al visitant la possibilitat de conéixer
Comediants i, per un altre costat, es proposa un producte turistic complementari a

aguesta oferta.

En conclusid, aquest Pla de desenvolupament turistic de Canet de Mar contempla el
modernisme, i concretament la Casa museu de Lluis Doménech i Montaner, com el
producte I’estrella o el focus central atraccio turistica, arran del qual hi ha una oferta
(patrimoni, comer¢, natura...) important a tenir en compte per captar turisme i, aixi
dinamitzar economicament el poble. Advertim que Canet compta amb un ric patrimoni,
el qual per un costat esta poc explotat i per una altra banda, compta amb grans recursos
potencials per atreure turisme. Dins d’aquests potencials classificats com a recursos
fonamentals potencials, destaca el patrimoni creat per Comediants, el qual s’hauria de
recollir en un Museu Comediants que es proposa ubicar-lo a la Fabrica Carbonell de
Canet de Mar (patrimoni industrial canetenc que s’hauria de restaurar com la majoria
d’elements patrimonials generals classificats com a recursos complementaris actuals).
Actualment, I’Ajuntament de Canet de Mar i, concretament, des de la regidoria de
I’Area de Cultura i la Casa Museu, s’ha proposat a Comediants d’exposar a la Casa
museu de Lluis Domeénech i Montaner I’exposicié “Forats: espiant Comediants” durant
dos mesos a principis del 2006 (possiblement els mesos de gener-mar¢ de 2006). Podem
dir (com a ciutadans d’aquest poble) que hi ha actuacions que s’han contemplat en el
Pla de desenvolupament turistic de Canet de Mar, alguns dels quals d’una manera o
altra s’han desenvolupat, s’estan complint, i altres estan previstes de realitzar. De totes
maneres, i tal com ho manifesta aquest pla, hi ha ganes de fer i atraure turisme per part
de la poblaci6 i també hi ha una clara voluntat politica de potenciar aquest. Es vol un
turisme cultural atret pels trets unics, els quals fan diferent Canet. Canet presenta
caracteristiques Unigques que donen una identitat a conéixer i a descobrir. Tanmateix,

manquen agents turistics i/o culturals que ho comercialitzin.
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1.3 Dinamica sectorial

Seguidament, analitzarem els factors inherents del sector cultural concret on
emmarcarem el present projecte cultural. Comediants volen oferir a les persones una
exposicié de la seva vida i obra, la qual podria formar I’exposicié permanent d’un
possible Museu de Comediants a Canet de Mar. Per un costat necessitem coneixer la
realitat de Canet (dinamica territorial), i per un altre, hem d’entendre el sector cultural,

exposicions 0 museus de teatre o de grups teatrals, patrimoni escenografic, etc.

L’ambit cultural, a I’igual que el patrimoni estan units estretament al sector turistic. El
turisme cultural és una de les formes cada vegada més usuals de fer vacances i gaudir
del lleure escollit pel turista®®. El public propi del turisme cultural esta interessat pel

patrimoni cultural, i per tant també visita museus.

El turista decidira visitar I’exposiciéo permanent d’un Museu Comediants perque el
patrimoni que albergara sera unic i, més a més, una de les cares de la cultura d’un pais.
Aquest turista, atret per a aquesta oferta, vindra a Canet, la qual cosa comporta una font

d’ingressos, no només per al museu sin6 que també repercutira en I’economia local.

Veiem que I’ambit de la cultura també és un sector economic a tenir en compte per al

desenvolupament d’un pais.

“Segons la conclusio de I’estudi El sector de la cultura a Catalunya realitzat per
la Comissio de Cultura, Industria Culturals i Propietat Intel-lectual de la Cambra

de Comer¢ de Barcelona, la produccio i la promocié de la cultura requereix

® |ZIQUIERSO CAMARERO, Carmen, i GARRIDO SAMANIEGO, Maria José. Marketing del

patrimonio cultural. Ediciones Piramide, Madrid, 2004.
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urgentment una visié i una gestio empresarial. El sector industrial cultural a
Catalunya suposa 1’1.2% del valor afegit brut i el 0.9% dels llocs de treball, i les
families catalanes gasten en productes culturals el 3.2€ del seu pressupost, per
sobre del 2.8% de la mitjana espanyola. Catalunya concentra el 18% d’empreses
del sector de tot I’Estat, i és, juntament amb la comunitat de Madrid, on es
concentra més activitat cultural. Des de la Cambra de Comer¢ de Barcelona
s’aposta per dur a terme urgentment accions per incrementar el pes especific del
sector. El sector industrial i empresarial de la cultura forma part de la nova
economia del coneixement i és realment estratégic en el futur de I’economia
catalana. La Cambra de Barcelona considera que tant el sector pablic com el
privat li han de dedicar tota I’atencio i I’esfor¢ que requereix.” (Valls Masriera,
Miquel (2004): “Les empreses culturals requereixen una gestié estrictament
empresiarial”, Editorial Vincles. Cambra de Comer¢ de Barcelona, pag. 3)

| també, advertim que el sector cultural esta estretament lligat al turisme, una font
d’ingressos molt important. Avui dia, hi ha una necessitat de preservar la identitat d’un
pais tot divulgant les diverses cares de la seva cultura amb la finalitat de trobar la
comprensid i la pau entre els diferents pobles. Moltes societats consideren la cultura
com a una inddstria en creixement unida estretament amb el turisme. Actualment,
s’aposta per I’explotacio economica del patrimoni, la qual esta intimament lligada al
turisme cultural. Observem que es déna al patrimoni un paper de dinamitzador socio-
economic i afavoreix el desenrotllament local a través de la seva explotacié en una nova
forma de turisme, el turisme cultural. També, va ser un tema de dialeg en el Forum
Barcelona 2004, i ho podem llegir en el resum de la seccid6 “Turisme, cultura i

tolerancia®”.

El turista cultural escull aquesta forma de viure el lleure entre moltes altres modalitats
de turisme. El turista actual té una major experiéncia en viatjar i tendeix a sol-licitar un

turisme alternatiu, especialitzat o tematic, i cada vegada dona més valor al patrimoni per

% 5’adjunta el document en I’annex.
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congixer entre altres coses una cultura. De fet, el patrimoni?’ és el reflex de la forma de
viure d’una societat en una determinada epoca de la historia. Tanmateix, per
comprendre el que s’esta veient o sentint, cal obtenir una explicacié a partir d’una

persona que ho interpreti.

Hi ha moltes entitats publiques o privades, conscients del valor del patrimoni, que
formen espais, com per exemple museus, centres d’interpretacid, etc., per tal que no
només es preservi els elements materials o documentals, sinéG que es gestionin i

s’apropin a la societat.

Catalunya presenta un gran valor patrimonial, on també s’inclou les arts escéniques.
Pero, a Catalunya no trobem museus o centres d’interpretacié que gestionin aquest tipus
de patrimoni. A Catalunya no existeix (tot seguint la definiciéo de museu que estableix
ICOM) cap museu del teatre o de les arts esceniques. No obstant, trobem el Centre de
Documentacid i el Museu de les Arts Escéniques (MAE) de la Diputacié de Barcelona,
el qual no compta amb una exposicié permanent, sind que s’hi organitzen tan sols

exposicions temporals.

Per una altra banda, a Catalunya trobem el Teatre-Museu Dali, el qual no obstant no és
un museus que reculli un patrimoni escenics, sind que és un producte de I’imaginari de
Dali. Dali justifica la creacié d’un museu a Figueres (agost 1961) aixi: “La meva divisa,
des de molt jove, ha estat la del senyor Montaigne quan deia que I’Gnica manera
d’arribar a I’universal és a través de I’ultralocal’?®. El Teatre-Museu Dali s’ha de

contemplar com un tot, com la gran obra de Dali. Per aix0 no volia catalegs ni cap

2" E| patrimoni historico-cultural d’un pais, regi6 o ciutat, esta constituit per tots aquells elements i
manifestacions tangibles i intangibles produides per les societats, resultat d’un procés historic, que
identifica i diferencia aquest pais, regié o ciutat. 1ZIQUIERSO CAMARERO, Carmen, i GARRIDO
SAMANIEGO, Maria José. Marketing del patrimonio cultural. Ediciones Pirdmide, Madrid, 2004.

%8 Dali. Fullet6 editat per la Generalitat de Catalunya.
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ordenacié cronologica o tematica. El Teatre-Museu Dali es basti sobre I’antic Teatre
Municipal, obra del segle XIX.

A nivell nacional, topem el Museu Nacional del Teatro, el qual esta dedicat en exclusiva
a la historia de I’activitat escénica d’Espanya. La seva finalitat és exhibir el llegat
cultural sobre la creacié teatral en totes les seves manifestacions que s’han produit a

Espanya des dels seus origens.

Aixo0 ens va despertar la curiositat d’esbrinar quins museus de teatre descobririem arreu
del mén. Vam navegar per pagines web estrangeres i vam trobar museus de teatre
(Theater Museums), com per exemple el Theater Museum of London®. Hem advertit
que normalment els museus de teatre poden estar situats en un antic teatre (Shakespeare
Globe), en un altre tipus d’edifici o palau (Austrian Theater Museum®®), o bé dins de la
casa d’un escriptor i/o director de teatre (Eduard’s Smilgis Museum®'), tot exhibint
col-leccions que mostren (normalment cronologicament) elements materials i
documentals de diverses époques de la historia del teatre d’un pais o una regid, o de la
vida i obra d’un determinat escriptor i/o director de teatre. Tanmateix, val la pena
destacar el Shakespeare Globe®, el qual fou fundat pel pioner america, actor i director,
Sam Wanamaker. Shakespeare Globe és I’Unic recurs internacional per explorar el
treball de Shakespeare, i el teatre per a qui escrivia les seves obres, amb connexions
educatives i de performance. Conjuntament amb el Globe Theatre Company,
Shakespeare's Globe Exhibition i Globe Education cerquen I’experiencia i la

comprensid internacional de la performance de Shakespeare.

29 http://www.theatremuseum.org.uk/default.php

%0 http://www.theatermuseum.at/

31 http://www.muzeji.lv/guide/pages e/edsmilgateatra.html

32 http://www.shakespeares-globe.org/
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També, tant a nivell nacional com internacional, hem topat amb museus amb fons
diversos, on podem trobar, entre altres col-leccions, exposicions temporals o
permanents, dedicades a les arts esceniques. Trobem per exemple EI Museu de la
Civilitzacié de Québec, que amb la col-laboracio del Cirque du Soleil i el finangament
de Ford de Canada va apropar als visitants al mén del circ a través de I’exposicio Circus
Magicus *, que es podia visitar des del 10 de juny de 1998 fins al 12 de mar¢ de 2002.

Per una altra banda, hem descobert exposicions sobre les arts esceniques com és el cas
de I'exposicié "Descobrint el teatre" que ha elaborat L'Escalante, la qual mostrara
I'evolucié de l'art escénic. L’exposicio exhibeix materials senzills que reprodueixen
objectes autentics del teatre tribal, grecollati i roma, el teatre medieval, les arts
escéniques a I'Europa del 500 i 600, el teatre del 700, I'época teatral entre el 800 i el
900, el teatre de carrer i les posades en escena orientals, africanes i americanes. Es tracta
d'una exposicid creada per l'artista plastic, autor i director teatral, Gianni Franceschini i
produida per la companyia italiana Opera Circus. Resulta que esta prevista la
dinamitzacié de la Sala d'Exposicions i futur Museu del Teatre del Centre Teatral

Escalante de la Diputacié de Valéncia®.

També, hem topat amb diferents exposicions que organitzen Els Joglars. Entre elles ens
ha cridat I’atenci6 I’exposicié Els Joglars: 40 anys>. Aquesta exposicid itinerant, també
en versio castellana, de I’Institut del Teatre de Barcelona i del Museu de les Arts
Escéniques es va crear fa aproximadament dos anys. Aquesta exposicié mostra un
recorregut cronologic iniciat el 1962 que segueix les diverses baules que conformen els
espectacles successius, per tal de mostrar-los tots d'una manera equivalent i subratllar

I'evolucid estetica de la companyia i I'Us dels diversos llenguatges teatrals.

33 http://home.earthlink.net/~exhibitionsonline/id21.html

3 http://sao.dlsi.ua.es/verNoticia.php?id=20050815152250

% http://www.elsjoglars.com/cast/Actualidad/Actualitat-textexposicio.htm
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Ens adonem que existeixen museus de teatre, exposicions d’arts esceniques, exposicions
itinerants sobre I’obra de grups de teatre, pero no es troba cap museu que estigui dedicat
a un grup de teatre, i menys un museu que transmeti i difongui el llegat d’un grup de
teatre catala, com seria el cas del museu de Comediants. Arreu del mon es coneix,
s’admira a Comediants i, hi ha molta gent que sent curiositat vers aquest grup de teatre
catala. O sigui que amb tota seguretat més d’una persona se sentira atreta a apropar-se a

aquest imaginari que albergara dins d’un Museu Comediants a Canet de Mar.
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1.4 Origens i antecedents del projecte cultural

L’origen d’aquest projecte esta configurat dels elements que el van motivar al seu inici,
mentre que els antecedents plasmaran els aspectes previs que es necessita coneixer
sobre el propi projecte o sobre altres semblances per poder definir-lo posteriorment. A
continuacid, hi ha dos subapartats, un dels quals anomenat “Origen”, on identificarem
I’origen de la proposta i la participacio dels diferents agents en el procés inicial actual.
“Antecedents” és I’altre subapartat, on es plasmara experiéncies i projectes similars

existents.

e Origens

Tenint en compte que potser hi ha hagut altres iniciatives de les quals no es té
constancia, I’any 2003 es va elaborar un pla estratégic per dinamitzar el municipi i
atreure turisme cultural. Dins d’aquest pla es contemplava la necessitat de crear un
museu dels Comediants. EI grup de treball que es va formar per elaborar aquest projecte
estava conscient de la importancia del mon de creacié de Comediants, i creia que havia
arribat I’hora de crear un museu i difondre el seu llegat. Vaig tenir I’oportunitat de
col-laborar durant un cert temps amb aquest grup de treball i, coincidint que estava
cursant I’assignatura optativa Gestié del patrimoni del pla d’estudis de la Llicenciatura
de Humanitats a la UOC, en la qual els alumnes podiem llegir entre dos exercicis, un
dels quals ens demanaven crear un museu o un centre d’interpretacio, vaig aprofitar
I’ocasié per elaborar un petit projecte museologic anomenat “Museu-Vinya
Comediants”. La Gloria Munilla és la consultora d’aquesta assignatura optativa de la
Llicenciatura de Humanitats i fou la qual em va submergir en aquest mén fantastic del

patrimoni i, concretament, dels museus.

Dos anys més tard, em vaig veure al final de la carrera de Humanitats. Sabia que volia
fer un treball de final de carrera (TFC) que m’especialitzés en el camp de la gestié

cultural i, particularment, en la interpretacié del patrimoni. Després de mesos
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d’incertesa, mitjans d’abril 2005, tot parlant amb el meu company, em va recordar el
projecte que havia fet dos anys abans. Se’m va il-luminar la cara de nou. L’endema
vaig parlar amb la Paca Sola i amb en Jordi Colominas del departament de projectes de
Comediants, els quals em van convidar a venir a la Vinya. Alla ens vam adonar que

tenim la mateixa idea i que havia arribat el moment de posar-se mans a I’obra.

e Antecedents

Comediants ja feia temps que s’estava plantejant la idea de crear un museu on les
persones d’arreu del mén podrien apropar-se al seu imaginari. De fet, ha elaborat una
exposicid: “Forats: espiant Comediants” que ha volgut ser una petita prova o tempteig
per veure la resposta del public, les reaccions de les institucions i la seva propia
capacitat per emprendre un nou repte que significaria la creacio i la gestié d’un museu

Comediants.

El mes d’agost de 2005 Comediants va organitzar I’exposicié “Forats: espiant

Comediants™®

que s’inaugurava el dia 10 de setembre del mateix any al Museu de
Joguets i Autdomats, col-leccié Mayoral®’, a Verdd. Aquesta exposicié coincidia amb el
25@ aniversari de la Fira del Teatre al Carrer de Tarrega®, de la qual Comediants fou un

dels principals impulsors®.

A I’any 2004, el senyor Mayoral va proposar a Comediants a elaborar una exposicio
sobre la seva trajectoria i albergar-la al museu al setembre del 2005, tot fent coincidir el
primer any de la inauguracié Museu de Joguets i Automats “° i el 25¢ de la Fira de

Teatre de Tarrega.

http://www.firatarrega.com/25a/expo.html

http://cultura.gencat.net/agenda/fitxa.asp? TEMA=180.%25&paraulal=Forats&paraula2=espiant&paraula
3=Comediants&Municipi=Verd%FA&Submit=Cercar&NRegistre=&idregistre=180984

37 http://www.mjoguetsautomats.com/

38 http://www.firatarrega.com/
% http://www.avui.com/avui/diari/05/set/09/pdf/050909diari039.pdf

“0 http://www.mjoguetsautomats.com/
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Abans d’establir els temes de I’exposicié se sabia amb quant d’espai i quines
caracteristiques tenia la sala d’exposicions del museu. També, es sabia com seria
I’escenografia que guardaria els objectes i presentaria els temes als visitants. La Paca
Sola i el Jordi Colominas s’imaginaven una sala amb telons. Realment, el visitant es
situava sobre un escenari (terra de paquet) i espiava a Comediants a través de les grans

cortines vermelles que havia d’obrir amb les dues mans.

Seguidament, es va decidir que es volia comunicar, tot definit els temes de I’exposicio:

% Comediants és un mén de creacio i s’havia de mostrar quines creacions es
produien i quin era el procés d’elaboracid: espectacles, vestuari, maquetes, etc.:
“Procés de creacio”.

¢+ Comediants ha estat arreu del mén, no hi cap altre grup de teatre catala que hagi
estat a tants llocs del mén: “Per tot el mén”.

% També, es volia recordar experiencies que van impactar més Comediants, com
per exemple el seu pas per Andalusia i I’incendi de la Vinya. Aquest tema
forma part d’ “Una forma de vida”.

% De tot aquest mon forma part la seva propia forma de vida. Viure i crear en
comunitat: “Una forma de vida”.

¢+ Es volia transmetre que Comediants, a part de realitzar espectacles, entre altres
coses, va produir séries de televisid i pel-licules: “El mon audio-visual de

Comediants”.

Aleshores, s’havia de fer una representacié grafica. Part de I’equip creatiu estava
aleshores a Nova York, des d’on van plasmar les caracteristiques i la divisio de I’espai

sobre un planol.

Cal tenir present que I’equip de treball estava format per diferents professionals,
creadors, artistes, dissenyadors grafics, productors, fusters, electricistes, etc., els quals

realitzaren accions simultanies o consecutives per fer realitat aquest projecte.
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Una vegada establert que es volia comunicar i repartits els temes en els diferents espais
de la sala d’exposicions, I’equip creatiu va triar els mitjans i/o recursos (intermediaris)
per expressar els diferents missatges. Es va fer un preseleccid de fotografies, retalls de
premsa, posters, maquetes, barrets, vestuari, etc., ja que el mén de la creacio ve
expressat per diferents tipus de materials. També, es comptava amb en Jordi Burbena, el
qual col-labora amb Comediants des del seus inicis i coneix amb profunditat la seva
trajectoria. Després de la fase de preseleccio dels diversos materials que havien de
transmetre els diferents temes, va escollir els materials més adequats per col-locar-los en

els diferents espais de I’exposicio.

Hem de tenir present que al mateix temps s’estava fent els plafons, els cartells
publicitaris, els moduls, el parquet de la sala d’exposicions, les invitacions, la roda de
premsa, canviant format d’audiovisuals, fent fotocopies, imprimint fotografies, etc.
Trobareu als annexos el dossier de premsa, el full de sala i les mesures de I’entrada a la

sala.

Una vegada seleccionat el material, es va empaquetar tot i es va transportar cap a Verdu.
Una setmana va durar el muntatge de I’exposicid. Primerament, la Meliss Artajo i en
Jordi Burbena van repartir els materials als diferents espais anteriorment establerts. A la
ma dreta, entrant a la sala d’exposicions, trobavem cinc moduls de color negre. El
primer modul contenia mascares; I’altre tenia un col-leccié de barrets; el tercer modul
presentava vestuari; el quart mostrava maquetes d’elaborades per a diferents
espectacles, i I’tltim espai darrera dels telons feia referéncia als viatges i s’hi podia

observar maletes, un globus del mén amb banderetes dels llocs que han estat, etc.

A la ma esquerra s’hi trobaven tres altres espais també ocultats darrera de telons que
mostraven les diferents etapes de Comediants, dividides per llocs on ha viscut i ha creat.
L’inici, I’etapa al teatre Villarroel, es trobava al davant del modul dedicat als “Viatges”.
Seguidament, i caminant en direccio a I’accés a la sala, es trobava dos moduls més, un
que representava I’epoca a la casa del carrer Ample de Canet de Mar (on hi havia una
televisio que reproduia la filmacié que mostrava com es feia el sopar i es menjava en

grup) i I’altre, I’etapa a La Vinya.
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A la paret del costat oposat de I’entrada de la sala d’exposicions, entre els moduls de la
ma dreta (“barrets”, “mascares”, “vestuari”, “maquetes”), i els moduls de la ma esquerra
(“Teatre Villarroel”, “Carrer Ample” i “La Vinya”), hi havia una pantalla gegant. Jordi
Fonolla va elaborar un audiovisual que projectava retalls d’escenes d’espectacles. Aixi,
al mateix temps que el public veia els diferents elements materials i documentals darrera
dels telons, podia veure com tot plegat s’havia creat i formava part dels seus espectacles

i de la vida en grup.

A la ma esquerra, al mateix costat de I’entrada, hi havia un altre modul de color negre
amb diferents tipus de documents procedent de I’arxiu de Comediants. De fet, el tema
“Viatges” venia complementat amb articles i critiques en diferents idiomes que
mostraven els paisos on ha estat aquest grup de teatre catala. A I’altre costat d’aquest
mateix modul s’hi van afegir diferents documents, fulletons, retalls de diari i una
vinyeta que recordava el pas de Comediants per Andalusia. | al centre d’aquest espai, hi
havia els retalls de premsa que recordaven I’experiéncia desastrosa de I’incendi de La
Vinya. Aquest espai 0 modul reflectia a través de documents com articles, fotografies
que acompanyen els articles, fulletons, vinyetes, etc. i el cap-gros d’en Pujol, episodis

polemics, de tristesa, etc. que ha impactat Comediants i la societat d’arreu del mon.

Més cap a la ma esquerra, s’hi trobava un altre espai ambientat a la mateixa sala
d’exposicions on es va mostrar quines séries de televisid i pel-licules havia produit
Comediants. Es van col-locar quatre televisors amb cadires i suport de TV de diferents
epoques i es van aconseguir quatre butaques per ambientar la reproduccié de la

pel-licula “Karnabal” *'.

Per ultim, i per un costat, es volia transmetre que actualment Comediants pot estar a
diversos llocs del mén en un mateix instant i realitzant diferents projectes a I’hora. | per
una altra banda, es volia comunicar que Comediants encara té un munt de projectes per
endavant. Aquests temes es van transmetre a través d’auriculars de teléfons d’época que
penjaven del sostre al centre de la sala d’exposicions, pels quals es podia escoltar la veu

del director, Joan Font.

4 http://ww.gna.es/cinemadirectors/films/mira5.htm
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Es van utilitzar diferents técniques per presentar i comunicar els missatges amb la
finalitat d’apropar el visitant al seu mén. Van combinar i identificar els objectes
(barrets, cadires, agulles de cosir, sabates, marquis, etc.) amb una etiqueta on s’havia
escrit a ma que era, per a quin espectacle es van utilitzar o de quin personatge
pertanyien; van enganxar les fotografies, els retalls de premsa, els posters i altres
documents sobre carté ploma i els van disposar de tal manera que el visitant podia fer
una lectura senzilla i divertida. Per exemple es podia veure diverses fotografies
enganxades entre elles i subjectades del sostre del modul negre amb fil de pescar que
mostraven el procés de realitzacié d’una mascara, la qual es podia contemplar més
avall. També, es mostrava planols técnics que rodejaven les diferents maquetes. | hi
havia un dibuix amb mides i colors que havia de tenir un abric, el qual es va enganxar

sobre I’abric en qlestio.

No hem d’oblidar la feina dels electricistes, fusters, etc. que ajudaven a fer realitat totes
aquestes presentacions. Per exemple van d’haver de muntar els moduls de color negre i
cercar la manera adequada per il-luminar, i aixi destacar en la foscor, els diferents tipus

de materials com a I’escena.

També, van d’haver de cercar la manera d’elevar el parquet perque havia de donar la
sensacio que la sala estigués flotant. A més, s’hi va sumar la instal-lacié d’un florescent
que, a part de fer adonar al visitant que hi havia un escal6, donava pas a un altre mon, el
mon del teatre i, més concretament, la possibilitat d’espiar com és el mén de creacio de
Comediants. Amb les descripcions d’aquesta tecnica hem arribat a I’entrada i a la
sortida de la sala d’exposicions, emmarcada per un tel6 obert. A cada costat de I’accés
s’hi van col-locar dos pannells que eren com dues portes blanques obertes. Al costat dret
es reflectia en paraules I’esperit dels inicis de Comediants, mentre que a la banda
esquerra s’hi podia llegir el nom de I’exposicié amb I’anagrama amb el qual s’identifica

Comediants actualment.
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Més enlla, a la recepcié del museu, per la paret s’enfilaven posters de diferents
espectacles de Comediants. Als posters introduien al visitant al seu imaginari. La
majoria de persones ha vist alguna vegada un poster o I’anagrama de Comediants. Per a
moltes persones aquests posters i I’anagrama son un referent que comporta tot una

simbologia propia de Comediants.

A la facana del museu també va haver-hi una intervencio. A les finestres hi havia
diferents cares de Comediants mirant i atraient I’atencio del pablic, tot convidant-los a

passar, perque el visitant els pogués espiar.

Val a dir que I’exposicio és un exit. Aquesta experiéncia ha estat valorat des del Museu
de Joguets i Automats a Verdl i des de Comediants molt positivament. El resso de
I'exposicio, coincidint amb el 25¢ aniversari de la Fira de Teatre de Tarrega i el primer
any de la inauguracio del museu, ha estat molt notable. Fins i tot, ha allargat el termini, i
el pablic podra visitar I’exposicid fins a mitjans gener de 2006. Des del 3 de setembre
fins el dia 3 de desembre, 7.730 persones han visitat I’exposicié permanent i I’exposicid
temporal “Forats: espiant Comediants”, i 70 persones han visitat nomeés I’exposicid
temporal. EI 70% de les persones que han vingut pel seu compte al museu saben de
I’exposicié temporal, mentre que la majoria de grups no ho saben. De totes maneres,
una vegada clausurada I’exposicié s’elaborara un dossier de premsa. Fins aleshores,
haurem d’esperar per poder tenir una valoracié global amb dades quantitatives i

qualitatives d’aquesta exposicio.

També, des de la Diputaci6 de Barcelona s’ha proposat que “Forats: espiant
Comediants” sigui una exposicid itinerant, tot oferint subvencions aquells municipis que

vulguin exhibir I’exposici6 en la seva localitat per a un termini determinat.
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1.5 Analisi interna de I’organitzacio.

A continuacid, presentarem un estudi detallat de I’estat actual de la institucié i de
I’equip que portara a terme aquest projecte. Després d’haver analitzat I’entorn o els
factors externs, ha arribat el moment de mirar a I’interior de la institucié. Aquesta

analisi interna es divideix en els seglients subapartats:

1.5.1 Latrajectoria de I’organitzacio

Comediants sempre ha estat un grup d’artistes dedicat a la creacid. En els inicis era una

cooperativa.

“Era I’any 1971, en aquell temps tots érem joves, salvatges, alegres, divertits, bufons,
dolgos, juganers, entremaliats, i d’altres adverbis d’un grau remarcable. Erem uns
poca-vergonyes decidits a fer un teatre amb foc, dinamita, flors, violins, cangons,

dolcos, vi, café i copa.”*?

La solucio legal cooperativa evoluciona cap a una empresa amb més flexibilitat per a la

""" 1. Actualment, Comediants conserva un nucli
que és nodrit de “socis” fundadors que es reparteixen en diferents departaments de la
productora d’espectacles Comediants SA. Hi trobem personal fix i professionals
contractats temporalment. D aquesta manera Comediants pot crear i gestionar distints
projectes, estar a diversos llocs del mén i realitzar diferents projectes al mateix instant**.

Alguns artistes poden estar preparant la cloenda de I’Expo d’Aishi* (Japé) amb

*2 Dossier de premsa de I’exposici6: “Forats: Espiant Comediants”.

* SAUMELL VERGES, Mercé. Tres décades, tres grups: treball de teoritzacié sobre Els Joglars,
Comediants i la Fura dels Baus/Mercé Saumel. Barcelona: Institut del Teatre, 1990. Manuscrit.

* Aquesta informaci6 procedeix d’entrevistes informals amb Jordi Colominas.

 http://www.sgae.es/viewnot/cont.inm?instanceld=1152&tipold=38&selectedMenu=29
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Iespectacle “ZH20 Somnis d’aigua™®; un grup d’actors contractats per I’empresa

Elsinor poden estar realitzant I’espectacle “Mil i una nits” a I’auditori de I’Alameda a
Jaen; altres poden estar muntant “I’Arbre de la Memoria” a Tarrega®’, mentre que en
Joan Font esta realitzant els assaigs per “Uuuuh!” *® i altres estan inaugurant I’exposici6

“Forats: espiant Comediants” a Verdu.

Comediants, més alla de ser una societat anonima i una productora d’espectacles, i com
hem dit amb anterioritat, és un grup dedicat a la creacié. Comediants és un col-lectiu
format per actors, masics i artistes de tot tipus dedicats per complet al mén de la
creacio. Encara que basicament se’l coneix com grup teatral, la veritat és que compta en
el seu haver amb una variada produccié en els camps més dispars: disseny, discos,
llibres*, projectes festius, pellicules, vestuaris, materials pedagogics o séries de
televisidé son algunes de les distintes activitats que I'equip ha anat desenvolupant, ja

sigui amb veu propia o aliena, amb la seva particular forma d'expressio™.

El seu mdn creatiu ha anat molt més enlla i s’ha endinsat en el terreny del “no efimer”
volent deixar senyal o empremta del seu mon, de la manera de crear, d’entendre la vida i
la relacié amb el nostre entorn. Per aquesta rad ha donat Ilum a equipaments, festival i
propostes no teatrals ben diferents que han tingut i tenen una transcendencia en la vida
cultural i social®*; per exemple, participa en la recuperacié de I’Odeon de Canet de Mar,
un espai mitic que va donar cabuda a una explotacio creativa i participativa que va durar
molts anys. Més tard, Comediants va engegar en la mateixa poblacio La Vinya, el seu

centre de creacid i produccid. Avui dia, esta en ple funcionament i és un punt d’encontre

%6 http://www.bie-paris.org/main/popup.php?p=307

“"http://www.diarisegre.com/especials.html?id=30

http://www.firatarrega.com/fotos//dossiers/dossijunycat05 doc.doc

“8Dossier en I’annex
49 http://oliba.uoc.es/aureum/ca/s03/t3/087.html

% Dossier de premsa de I’exposici6: “Forats: Espiant Comediants”.
1 COMEDIANTS. Nou Ateneu Santboia, avantprojecte. (no esta publicat)
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del moén teatral i pedagogic de les arts esceniques i de les tecniques propies i

especifiques del grup®.

Des dels seus origens, Comediants ha estat unit al que podria denominar-se l'esperit
festiu de l'existencia humana. Totes les seves creacions, rituals, cerimonies paganes,
populars, religioses o iniciatiques celebren el pas ciclic dels humans per la Terra. Aixi
doncs, les seves representacions i espectacles van més enlla del fet purament teatral o
musical i busquen reactivar les profundes arrels festives que ens cohesionen com
especie i que ens connecten amb la naturalesa de la qual formem part. D'aquesta
manera, ha anat desenvolupant un méetode de treball en el qual no existeix cap limitacio.
Qualsevol lloc pot servir d'escenari (un carrer, una plaga, un barri sencer, un riu, un prat,
un escenari de teatre, I'Aqueducte de Segovia, I'Estadi Olimpic, I'estacio de metro de
Times Square o el llac de Banyoles), qualsevol element pot ser objecte de dramatitzacio
(un got de llet, un llit, un capgros...) i qualsevol tipus de llenguatge (mim, clown,
commedia dell'arte, titelles...) pot ser perfectament valid per a arribar a l'espectador

sense distincio d'edat®.

Comediants planteja un "teatre dels sentits”, un teatre de colors, olors i textures, pero
també de provocacid. La provocacié que suposa l'optimisme enfront de certes realitats
actuals. La provocacid que suposa redescobrir el que és quotidia enfront de la imparable
roda del temps. | finalment, la provocacid del compromis amb el present, obrir els ulls a
la gent perque torni a veure el mén com una meravellosa gran casa de cultura i amistat

de la qual tots hem de tenir cura abans que sigui massa tard>”.

En aquests 33 anys d'existencia, ha recorregut mig mén amb els seus espectacles. Ha
actuat a: Alemanya, Andorra, Australia, Austria, Bélgica, Brasil, Colombia, Costa Rica,

%2 dem
>3 Dossier de premsa de I’exposici6: “Forats: Espiant Comediants”.

% [dem.
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Xile, Dinamarca, EUA, Emirats Arabs, Finlandia, Franca, Gran Bretanya, Holanda,
Irlanda, Islandia, Italia, Japd, Luxemburg, Mexic, Monaco, Noruega, Polonia, Portugal,

Russia, San Marino, Suécia, Suissa, Tunisia, Venecuela, lugoslavia, Xina i Turquia®.

Alguns dels espectacles estrenats durant aquests anys han estat: Non Plus Plis, Sol
Solet, Alé, La Nit, Dimonis, Sarao de Gala, Mediterrania, El Llibre de les Besties,
Anthologia, T.E.M.P.U.S., L’Ocell de Mil Colors i L’Arbre de la Memoria®®.

També, ha dirigit operes i espectacles musicals com La Flauta Magica (Gran Teatre del
Liceu / Barcelona), Orfeo ed Euridice (Festival de Peralada / Girona) i la Verbena de La
Paloma (Festival de Musica y Danza de Granada) i els espectacles per a petits, La Petita

Flauta Magica i D’Opera (Gran Teatre del Liceu / Barcelona).
Seguidament, alguns dels projectes especials en els quals han participat®’:

= Recuperacié del Carnaval de Venecia (organitzat per Maurizio Scaparro) amb
tres espectacles de carrer: Tauromachia, Spettacolo del Fuoco i Festa dell’adio.
(1980)

- Creacio de la Fira de Teatre al Carrer de Tarrega (1981)

= Inauguracio i cloenda del Festival d’Avignon (Franca) (1983)

- Lamagia del tiempo. Cavalcada diaria de I’'Exp0'92 a Sevilla (1992)

- Els Genis del Foc. Cerimonia de clausura dels Jocs Olimpics de Barcelona
(1992)

- Opera mundi. Um sonho bom. Macro-espectacle a I'Estadi Maracana de Rio de
Janeiro (Brasil) realitzat amb La Fura dels Baus. (1994)

= Los Genios de la vida. Clausura del Festival Iberoamerica de Teatre de Bogota
(Colombia). (1996)

- La Pedrera: un edifici en moviment. Espectacle per celebrar el final de las obres
de restauracié de I’edifici. Barcelona. (1996)

> [dem.
% Dossier de premsa de I’exposici6: “Forats: Espiant Comediants”.

> fdem.
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= Cerimonia Inaugural del Campionat Eurobasket'97 al Palau d’Esports de
Badalona (1997)

- Espectacle especial per la Commemoracio dels Centenaris de Felip 11 i Carles V
a L’Escorial (Madrid) (1998)

= Presentacio de ZENIT espectacle especial per a la commemoracio6 del centenari
de la S.G.A.E., dins de la Il Edici6 dels premis de la musica MIDEM a Cannes
(Franca). (1999)

- 1001 Noites. Macroespectacle de presentacio de la Expo’98 a Lisboa (Portugal).
(1995)

- Espectacle especial “50 afios rodando” amb motiu del 50&. aniversari del
Festival Internacional de Cinema de San Sebastian. (2001)

- Inauguracié del International Chekhov Tehatre Festival de Moscou (RuUssia)
(2003)

= Cerimonia d’Inauguracié dels Campionats Mundials de Natacié, Barcelona
(2003)

- Neruda, Adelante. 100 afios en viaje. Cavalcada d’homenatge a Pablo Neruda a
Santiago de Xile. (2004)

- Bleu. Espectacle especial a Tournai (Bélgica) inclos en els actes de la capitalitat
cultural europea que aquesta ciutat compartia amb Lille (Franga) (2004)

- Cloenda de la Fira del Llibre de Guadalajara (Méxic) amb I’espectacle Sarao del
Afio (2004)

- Cloenda de I’'Expo’04 d’ Aishi (Japd) amb I’espectacle “ZH20 Somnis d’aigua”.
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1.5.2 L’estructura de I’organitzacio

L’ organigrama’®:

COMEDIANTS S.A

Consell d’administracio

Consell de direccio Gerent
Dept. de Dept. de Dept. de Dept. técnic Dept.
projectes Vendes Produccio administracio

1.5.3 Funcionament intern de I’organitzaci¢®®

En el departament de Projecte, hi treballen per un costat dues persones que elaboren i
reben els encarrecs dels projectes especials 0 a mida, i per un altre, els dos directors
escenics, Joan Font i Jaume Bernadet, els quals lideren els projectes. Conjuntament,
amb un equip creatiu (persones dels diferents departaments i col-laboradors) creen i
dissenyen propostes. També, des d’aquest departament es gestionen els projectes (per
exemple cerquen els professionals pels diferents espectacles), i també els presenten a les
institucions o clients que els han encarregat. A més, porten a terme les tasques propies

de les relacions publiques, com per exemple la relacié amb els mitjans de comunicacio.

%8 Aquesta informaci6 procedeix d’un entrevista informal amb Jordi Colominas.

% idem.
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En el departament de vendes hi trobem una persona, la qual comercialitza els projectes
de Comediants. Sobretot, es preocupa per la venda dels espectacles d’exterior (Dimonis,
El Sarau de I’Any, L’Arbre de la Memoria, Elogia de la Bogeria, El Ritual del Conte
Enrere i L’Ocell de mil Colors) i dels espectacles d’interiors (Mil i una Nits, Boccato di
Cardinale, La Flauta Magica, Orfeo ed Euridice, La Verbena de la Paloma, i Zenit). La

venda dels projectes especials 0 a mida la porta directament el departament de Projectes.

Als departaments de produccio i tecnic hi treballa una persona corresponent a cadascun.
El departament de produccié dona forma els projectes. La personal responsable esta en
contacte amb els proveidors i cerca els materials, demana les construccions que es
requereixen per un espectacle o un altre projecte, la confeccié de roba necessaria, etc. |
el técnic gestiona als muntatges d’estructures, il-luminacio, so, etc. i, també es preocupa
pel manteniment dels diferents materials. Aquests dos departaments hi col:-laboren un

munt de free lance.

| al departament d’administracié hi treballen tres persones, les quals porten la

comptabilitat, els contractes, etc.

A més, Comediants compta amb un ampli ventall de col-laboradors.

1.5.4 Els recursos disponibles

Comediants s’ha guanyat un gran reconeixement en el sector cultural tant a nivell
nacional com internacional, ja que sempre ha treballat amb serietat, rigor de treball, i a
Ilarg termini. Moltes entitat privada i/o publica han confiat i han deixat en mans de
Comediants la realitzacié de projectes de molta importancia, els quals han estat
dissenyats, organitzats, posats en escena i gestionats de manera admirable. Per tant,
també cal destacar la bona relacio entre les administracions publiques i altres entitats

privades. Gracies agquest bon clima entre diverses entitats pablics i privades, segurament
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Comediants podra comptar amb la seva col-laboracid, per tal d’obtenir suficients

recursos economics, humans i infrastructurals per fer front aquest projecte.

Comediants compta amb un equip creatiu que dissenya projectes. La seva organitzacio
és flexible i agil, esta preparada per emprendre aquest nou repte. A més, Comediants
també compta amb una certa experiéncia en I’ambit de la museologia i en concret, en el
mon de les exposicions. O sigui que Comediants té experiencia i compta amb part de
I’equip huma necessari, el qual haura de ser ampliat una vegada existeixi I’exposicio i el

Museu Comediants.

e Recursos humans

Paca Sola i Jordi Colominas del departament de projectes de Comediants podran cercar
col-laboradors necessaris per iniciar les primers passes i portar a terme aquest projecte.
Rapidament, es necessitara persones que col-laborin en la gestio d’aquest projecte.
Primerament, es necessitara un persona que faci un inventari dels materials i
documentals, la qual podria ser cedida del Departament de Cultura de la Generalitat de

Catalunya.

Seguidament, hauria d’haver una altra persona que depengui directament del
departament de projectes que col-labori en coordinar aquesta nova proposta. Aquesta
persona, entre altres feines, hauria de deixar per escrit, supervisar i avaluar cada detall
(missatges, recursos, texts, logotip...) del projecte, i també la feina de cada persona
implicada, perqué tot vagi a una i tot quedi Iligat al final. Aquesta persona podria ser el

futur director del museu.
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e Recursos economics

Els recursos economics haurien de sorgir principalment de les administracions
publiques, el Ministeri, la Generalitat de Catalunya, la Diputacido de Barcelona, el
Institut de Teatre, i I’Ajuntament de Canet de Mar. També, podrien col-laborar

fundacions de caixes, altres entitats bancaries 0 empreses.

e Recursos infrastructurals

Hi ha dues opcions per obtenir un espai idoni per albergar aquest projecte, perque
I’opcid que es proposa en el Pla de Desenvolupament turistic de Canet de Mar, la
Fabrica Carbonell, és poc factible. La Fabrica Carbonell, d’arquitectura industrial
modernista que s’hauria de conservar, és un edifici en ruines, i a part és un edifici de
poques dimensions. Per tant, o bé es construeix a través dels recursos economics un
edifici d’obra nova, o bé un entitat privada o publica cedeix un edifici. Si es decidis de
construir el museu i I’exposicio a Canet de Mar, I’Ajuntament, la qual compta amb un

ampli ventall de patrimoni que resulta dificil de mantenir, podria cedir un dels edificis.

Per una altra banda, trobem I’empresa Pulligan que alberga les oficines en un edifici
modernista “Fabrica Jover, Serra 'y Cia”. Les diverses naus de I’empresa Pulligan estan
situades al nucli urba, i I’Ajuntament de Canet de Mar ha demanat a I’empresa que
desplaci les seves instal-lacions al poligon industrial d’aquesta mateixa localitat. Es diu
que I’Ajuntament esta pensant de canviar una nau industrial del poligon industrial per la
Fabrica Jover. De totes maneres, aquest edifici d’arquitectura industrial modernista del
1910 esta catalogat, i per tant s’ha de conservar. Seria una proposta beneficiosa si
I’empresa Pulligan, o I’Ajuntament de Canet cedissin aquest espai per poder muntar

I’exposicié permanent i el Museu Comediants.

A través d’aquesta analisi interna de la organitzacié podem concloure que Comediants

esta capacitat i motivat per fer un projecte de gran qualitat i vitalitat, pero aquest
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projecte cultural comporta un gran implicacié de mitjans técnics i economics. Sobretot,
els recursos economics i infrastructurals haurien de procedir principalment d’algun
interlocutor (Generalitat, Diputacio, Ajuntament, patrocinadors, premsa, associacio,

etc.).

Actualment, per tal de poder mesurar I’acceptacié d’aquest projecte i, amb quant i amb
que es pot comptar, el departament de projectes de Comediants ja ha iniciat les primer
passes per donar a conéixer aquest projecte cultural a les diverses institucions publiques

I privades.
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2. Definicié del projecte

Arribats en aquest punt, veiem que és I’hora de les grans decisions que donaran forma,

sentit i identitat a aquest projecte.

2.1 Destinataris

En aquest punt definirem a qui dirigim el projecte. Hem de conéixer el “perfil-tipus”
dels destinataris. A I’hora de formular el discurs museologic tindrem en compte el
public. Segurament, hi haura diferents perfils de visitants que accediran i voldran

gaudir de I’exposicid.

2.1.1 Idees i passos previs a la definicio del “perfil-tipus” dels destinataris de

I’exposicio permanent

e Lademocratitzacié de I’accés a la cultura

Tothom té el dret d’accedir al patrimoni cultural i natural, aixi mateix els humans tenen

dret a accedir al coneixement i el saber. O sigui que a I’exposicio permanent del Museu

Comediants hi ha de poder accedir tothom i tothom té el dret d’adquirir el coneixement

gue es vol emetre des d’aguesta exposicio i del museu.

e Estudis de public de museu

Hem de tenir en compte de realitzar estudis no només a priori sind que també a

posteriori. Un vegada realitzat el muntatge de I’exposici6, i de forma constant haurem
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d’avaluar el visitant i com aquest percep el valor de la institucio i els missatges que

emet a través dels diferent canals®.

Tothom hauria de poder accedir al patrimoni, per0 quin public visita als museus

catalans?

A la xarxa hem trobat el monografic de Comportaments i practiques culturals dels
catalans. Aproximacions des de I’estadistica oficia. L’ Enquesta de consum i practiques
culturals. Catalunya 2001 és una activitat estadistica oficial incorporada al Pla
estadistic de Catalunya 2001-2004 amb I’objectiu de conéixer I’efectiu dels productes i
els serveis de caracter cultural, les practiques actives dels catalans relacionades amb la
cultura, incloent-hi les activitats durant el lleure, i I’equipament cultural a les llars del
nostre pais. En aquesta monografia hem de destacar les dades que ens interessen, i és el

fet que durant I’any 2001:

“els monuments historicoartisitcs i els museus son els centres de difusio de la
cultura meés visitats. Un 41.1% de la poblacio ha visitat algun monument en el
darrers dotze mesos, un 39.2% ha anat a un museu i un 35.4% ha assistit a

exposicions i galeries d’art. Tot i que el public és predominant jove, es tracta

d’un col-lectiu forca intergeneracional o amb nivell d’estudis clarament elevat: el

voltant de dues de cada tres persones amb estudis superiors han visitat un

monument, un museu 0 una exposicio o galeria d’art en el darrer any. Pel que fa
la disposicio de temps Iliure veiem que un 21.4 % de la poblacio diu que disposa
de forca temps lliure, un 39.9 % afirma que en tenen suficient i un 38.7% que
tenen poc temps. Les activitats més freqlients en aquest temps alliberat de les
obligacions quotidianes son: passejar, mirar la televisié i reunir-se amb la

familia o els amics.” (D.D.A.A (2001) “Comportaments i practiques culturals

% SANTACANA MESTRE, Joan, i SERRAT ANTOLI (coord.), Ndria. Museografia didactica. Edicions
Ariel, Barcelona 2005.
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dels catalans. Aproximacions des de I’estadistica oficia. L Enquesta de consum
i practiques culturals. Catalunya 2001 Institut d’Estadistica de Catalunya, pag.
93-94)

A través de fonts verbals rebudes a la Fira Gran d’enguany, sabem que la gent gran cada

vegada participa més en activitats culturals. A mes, els museus ocupen un lloc excel-lent

per oferir un servei d’educacié continuada, la qual pretén que les persones no deixin

d’adquirir coneixement quan hagin arribat a una edat determinada.

A Anglaterra també hem llegit que s’ha constatat un augment en les visites de grups
familiars en els museus. De fet, el visitant que acudeix al museu amb la seva familia

constitueix ara un dels objectius principals per als museus i comencen a ser cada vegada

més rellevant en els proxims anys. Es creu que el grup compost per adult i nen que

realitzen junts la visita passaran a ser segurament el grup més important a tenir en

compte a I’hora d’organitzar mostres, activitats, instal-lacions i texts®’.

Abans no era freqlient tenir en compte les families quan es planificaven les exposicions.
Organitzar les exposicions de manera que els pares puguin explicar els continguts als
seus fills, o de manera que els nens puguin aprendre d’acord amb les seves
caracteristiques fisiques i intel-lectuals, s’ha tingut poc en compte. Per exemple en una
revista alemanya Focus Schule® del mes de setembre 05 hi ha un article on es parla
sobre els beneficis educatius i personals que ofereixen els museus a les families, i
sobretot per als nens. EI museu pot ser un lloc on es pot veure de prop allo que s’ha
estudiat a classe o s’ha llegit en el llibre didactic. EIs museus son una forma d’educacio
gue s’anomena educacio informal, la qual pot ser tant 0 més efectiva que I’educacio

formal (o0 académica). Els estudiants poden complementar o ampliar el seu aprenentatge

8 HOOPER-GREENHILL, Eilean. Los Museos y sus visitantes. Edicions Trea. Gijon, 1998.
62 Lehman, Ischta (2005): “Lernfrust oder Lust”, Focus Schule5, pag. 18
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de forma més divertida o ladica. Per tant, és una altra forma d’aprenentatge, la qual per

a alguns nens pot ser més profit i al mateix temps més motivadora.

En el mateix article de Focus Schule del mes de setembre 05 exposa que hi ha estudis
pedagogics-psicologics moderns que mostren que a vegades é€s millor de premiar els
fills amb una sortida cultural o ludica que optar per alguna cosa material per haver
aconseguit per exemple una bona nota a matematiques. S6n millors premis les

experiéncies. Molts pares a Alemanya opten per anar al Z00 0 a un museu i compartir

amb els seus fills una bona estona tot aprenent d’uns i dels altres. Actualment, no ens

hauriem d’oblidar de la importancia de compartir estones amb els nostres fills i portar-
los a un lloc on pares i fills poden compartir coneixements. EIs museu poden ser espais
on a part d’establir un vincle d’unir entre pares i fills que beneficien la seva relacio,

poden ser un lloc idoni per la motivacio a voler saber i aprendre.

Generalment, els grups escolars son el grup educatiu més nombrés d’usuaris del museu.

Les visites escolars han augmentat considerablement en alguns museus d’Anglaterra,
després de la implantacié de programes educatius a escala nacional®®. A Catalunya,

quasi tots els museus compten amb programes escolars.

També, un public a tenir en compte son les persones amb discapacitat. A la conferencia
titulada “Museus sense barreres” organitzada per la Fondation de France i ICOM, es va

apuntar que aproximadament una de cada deu persones que constitueix la poblaci6

europea presenta una discapacitat. A Gran Bretanya, en els Gltims anys, els museus i les

galeries d’art han augmentat el seu coneixement sobre les necessitats de les persones
amb discapacitat, després del treball d’una série d’organismes (EI Comité de
Investigacio sobre Art i persones amb discapacitat i el Carnegie United Kingdom Trust,

% HOOPER-GREENHILL, Eilean. Los Museos y sus visitantes. Edcions Trea. Gijon, 1998.
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la Comissié de museus i Galerie, Equal Arts, i I’associacié de Museus i galeries per

persones amb discapacitat)®*.

També, se sap que encara existeixen profundes barreres psicologiques relatives a la
participacié de les arts, molta gent encara creu que els museus son lloc austers,

prohibits, llunyans i semblants a les esglésies. Encara hi ha una part important de la

societat que queda per captar®,

e Els publics trobats a les exposicions visitades

Per congéixer quins son els principals grups d’usuari dels museus i en concret de les
exposicions vam visitar diferents museus escollits préviament que ens podien interessar
per la tipologia de la seva exposicid. Aquestes observacions dutes a terme a les
exposicions i botigues de diferents museus no es poden valorar com a estudis de public,

ja que manca una metodologia a seguir.

Vam visitar el Museu del Joguet de Catalunya a Figueres, el Teatre-Museu de Dali a
Figueres, el Museu del Cinema a Girona, el Cosmocaixa, el Museu de Joguets i
Automats, la col-lecci6 Mayoral®® a Verdd, i I’exposicié temporal “Forats: espiant

Comediants” al Museu de Joguets i Automats.

El Museu del Joguet de Catalunya a Figueres vam visitar un dimarts al mati mitjan
juny de 2005. Lamentablement, no hi havia ningu visitant la col-leccié. A la botiga hi
havia répliques de joguines d’época, llapis i boligrafs, posters, etc. Eren objectes que

recordaven la visita al museu que podria interessar a un public general.

% idem.
% fdem.

% http://www.mjoguetsautomats.com/index.php?pagina=1&Ilanguage=1
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El mateix dia, cap al migdia vam visitar el Teatre-Museu de Dali a Figueres. Hi
predominava turistes estrangers. Era un public molt abundant on destacava el turista
frances i persones de mitjana edat i gent gran. A la botiga vam trobar una gran varietat
d’objectes: gots, joies, boligrafs, postals, fotografies, posters, davantals, llibres sobre

Dali i altres Aquests objectes estaven destinats més aviat al pablic adult.

Al mes de febrer i un dissabte a la tarda vam visitar el Museu del Cinema a Girona. Al
museu no abundava el public. Principalment observavem parelles joves i parelles de
turistes francesos de mitjana edat. També, hi havia un pare amb el seu fill d’uns 9 anys,
grups de mares que acompanyaven els seus fills de més o menys 4-6 anys, i alguna
parella de pares amb un o dos fills d’uns 4-8 anys. A la botiga també hi havia objectes

per a tots els gustos, perd hi predominava objectes per a adults.

Al Cosmocaixa vam anar dues vegades. La primera vegada fa ser un dissabte al mati de
mitjan juny d’enguany. Hi havia grups infantils (segurament de casals) entre una edat de
7-12 anys. Aquests nens anaven d’un costat a I’altre de la gran sala tocant botons aqui i
alla sense saber que estaven fent, mentre que alguns monitors que acompanyaven
aquests grups infantils estaven rodejats de petits grups i ensenyaven com funcionaven
els interactius i explicaven el que pretenien mostrar o comunicar els diferents
experiments a través de les tecniques interactives. Entremig d’aquests grups veiem

families principalment amb nens que anaven avangant a poc a poc.

La segona visita al Cosmocaixa va tenir lloc vers les quatre de la tarda d’un dimecres de
mitjan agost d’aquest any 2005. Hi havia un varietat de public: parelles i families de
turistes estrangers, families o grups de mares catalanes amb nens, i alguna persona

individual de mitjana edat.
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El Cosmocaixa té altres dues sales d’exposicions on només hi poden accedir nens
d’edats determinades acompanyats d’algun adult. A través del vidre (no et deixen
accedir si no acompanyes un nen) advertiem que la majoria de nens anaven

acompanyats per la parella de pares.

Aquest museu de la ciéncia dirigeix les seves exposicions (i activitats) a un ampli
public. Tanmateix, i quant a les exposicions, divideix el seu public per edats i ofereix
una sala per a cada segment. Es a dir que al museu trobem la Sala Matéria, el bosc
inundat, el mur geologic i I’espai dedicat a exposicions temporals. SOn espais que estan
pensats principalment per a un public d’edat dels 10 anys en amunt. Al pis —2 trobem
les sales Clik i Flash entre altres espais com la sala de conferéncies, el planetari
bombolla i el Jardi d’Arquimedes. L exposicio de la sala Clik és accessible només per a
nens de 3-6 anys, mentre la sala Flash presenta una exposicio pensada per a nens d’entre

7 a9 anys.

A la botiga, o millor dit, a la llibreria Laie trobem molts objectes dirigits a dos publics,
els quals podrien interessar a aquell tipus de visitants que es vulguin endur un record de
la visita. Hi trobem objectes com boligrafs, rellotges, gomes d’esborrar, etc. per a qui ha
visitat la sales d’exposici6. Pero, si hi aprofundim, podem advertir que aquell que
vulgui, sobretot el pablic adult, pot ampliar els seus coneixements sobre un tema
determinat que li ha despertat curiositat al llarg de la visita arran a I’exposicio del
museu, ates que trobara llibres especifics de ciencia o sobre ciéncia. | per un altre costat
trobem jocs per a nens. Principalment, son jocs d’experimentacio que volen aprofundir

en I’aprenentatge sobre diferents temes tractats en el museu.

Vam accedir al Museu de Joguets i Automats, col-leccié6 Mayoral a Verdu un dilluns
al mati, el dia festiu del museu i, per tant no podiem observar el pablic que visitava el
museu. Perd segons fonts internes del museu sabem que principalment els visitants del
museu son grups de gent gran al llarg dels cinc dies laborals de la setmana, mentre que

el cap de setmana hi acudeixen més aviat families amb nens. Aquest mateix public
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també visitava I’exposicio temporal “Forats: espiant Comediants”. A la botiga el museu
es trobem joguines i automats de I’epoca, jocs de fusta, postals, cartes, olis de la

comarca, etc. S’hi trobem objectes originals per a grans i petits.

2.1.2 “Perfil-tipus” dels destinataris de I’exposicié permanent

Partint del fet que tothom te el dret d’accedir a I’exposicio i tothom te el dret d’adquirir
el coneixement que es vol emetre des d’aquesta exposicié i del museu, proposem una
exposicid tenint en compte que cada persona té diferents formes d’aprenentatge. Hi ha

gui_aprén a través de imatges, o siqui veient, altres que aprenen escoltant i altres

aprenen fent coses. Aquesta classificacié es coneix com VAC®:

e Vvisual
e A auditiu

e C cinestesi learning by doing

En conseqiencia, necessitarem diferents mitjans que motivin a diferents tipus de
persones segons la seva forma d’aprenentatge. Sobretot, quan parlem d’aprenentatge,
significa que el missatge emes ha estat rebut pel visitant, el qual I’ha entés i, per tant
aprés i obtingut un enriquiment personal. NingQ hauria de sortir de I’exposicio sense

haver-se sentit receptor, particip i que hagi aprés alguna cosa.

Volem provocar una reacci6 al visitant. | perquée la seva visita sigui realment
inoblidable, hem d’anar més lluny. | per la participacio en el curs d’estiu “Interactivitat i
museus. El dialeg amb el visitant” sabem que els principals objectius del visitant a

I’hora de visitar una exposicio sén passar un bona estona, i després aprendre.

Sens cap dubte, els diferents perfils de visitants potencials que procediran de paisos de

la societat occidental, abans la societat de la informacid, i que ara s’anomena la societat

87 Curs d’estiu “Interactivitat i museus. El dialeg amb el visitant”. Els Juliols de la UB de 2006.
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de somni, comencen a moure’s per altres motivacions, tot cercant altres experiéncies.
En diferents estudis turistics es parla de les 3 “e” o tambe es sent a parlar del turista
sommiador. La societat de somni és un gran consumidor d’aventures on intervenen els 3
factors seguents: emocid (intel-ligéncia emocional), risc-desafiament i triomf. Tambe,
no deixen de cercar I’esport, la cultura, la fauna i la flora, i amor. Podem parlar que el
turista cerca confort fisic i psiquic. Aleshores, es diu que els creadors de paquets

turistics o culturals, han de ser creadors de histories. L’exposicidé permanent del Museu

Comediants és I’imaginari de Comediants on el visitant gaudira, s’emocionard,

participara..., no deixara de sentir estimuls que li faran viure una realitat.

“Calen emocions per comprendre la realitat”, Jorge Wagensberg”®®

e Visitants adults

Després d’haver llegit el monografic de Comportaments i practiques culturals dels
catalans Aproximacions des de I’estadistica oficial, ens imaginem una persona (tenint
en compte que, segons altres estudis, més aviat sera dona, ja que les dones son les més
interessades pel camp de la cultura) de mitjana-edat, la qual decideix personalment
visitar un museu (no es un public captiu). A més, podem dir que podria ser una persona

d’un nivell d’estudis superior i amb uns ingressos mitjans-alts perqué si tenim en

compte les necessitats, ens adonem que els humans tenim prioritats a satisfer abans que
es produeixi un interes cultural o curiositat intel-lectual (tenint en compte que la regla

confirma la norma).

Aquest tipus de puablic, en la seva majoria visitara I’exposicié els caps de setmana, ja

que és quan disposa de més temps lliure. Segurament, estara acompanyat d’una altra
persona. Per un costat, aquests visitants podran visitar I’exposicio pel seu compte, pero

s’intentara de tenir alguna persona a la sala, la qual, a part de vigilar, atendra les

% Jorge Wagensberg va formular aquesta oracié al curs d’estiu “Interactivitat i museus. El dialeg amb el

visitant”.
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preguntes, motivara a la participacié (sempre i quan aquestes persones ho vulguin), els

sorprendra explicant-los anécdotes que podrien ser perfectament comparables amb la

realitat del visitant a qui es dirigeix. Per exemple, quan els membres del grup van anar a
viure a la casa del carrer Ample de Canet de Mar van convidar els pares a la festa
d’inauguracio. Hi havia uns pares d’un noi que venien d’Aragé i parlaven en castella,
els quals estaven conversant amb uns altres pares d’una noia que venien de Vic. A
I’hora de parlar de qué treballaven els pares d’uns i dels altres, els pares de la noia de
Vic van dir que ‘roba’ (en castella, ropa). Els pares del noi d’Aragd van quedar

estupefactes perqué pensaven que els pares d’aquella noia de Vic robaven.

També, el monitor de sala fara que els visitants s’adonin de situacions de la vida
quotidiana del grup com per exemple que Comediants era una gran familia i els diners
es guardaven en una caixa. De vegades aquests diners eren repartits perqué cadascu es

pogués comprar allo que volgués.

Els monitors de sala haurien de parlar diferents idiomes. A més, hauria d’observar els
moviments i I’actitud del visitant vers I’exposicio i escoltara els comentaris. D’aquest
manera es obtindra un estudi de public que servira per millorar I’exposicid i el servei de
monitor de sala. O fins i tot per captar una necessitat que es podria cobrir amb activitats

complementaries.

Per captar I’atencié d’aquest public, també hem de cercar la manera d’emocionar-lo.
L’emoci6 queda en el record de les persones. Per exemple, i a part de recordar que
Comediants sempre s’ha implicat amb el poble de Canet, la qual cosa mereix un

reconeixement, una persona adulta canetenca s’emocionaria de veure una fotografia o

diverses fotografies d’esdeveniments ocorreguts a Canet on es pogués veure el poble, la
gent i Comediants. Més d’una vegada ha organitzat el Carnaval, la Festa Major, una
festa a La Vinya, etc. També col-labora amb la Plataforma Odeon de Canet i, també fa
uns anys, que va organitzar una festa per celebrar la cloenda de I’Album de cromos
“M’agrada Canet”. Comediants sempre s’ha implicat molt amb el poble, i aixo pot
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advertir a través de diferents fonts documentals, pero principalment hi ha moltissimes

fotografies.

Hi ha moltes estrategies per apassionar i emocionar el public, pero hem de tenir present
que el visitant hauria de tenir la possibilitat de poder llegir i escoltar els diferents

missatges de I’exposicio en diferents idiomes.

L’exposici6 hauria de presentar els textos, pannells d’informacio, -etiquetes,
audiovisuals, reading points, etc. en diferents idiomes, i com a minim en catala, castella
i anglés. Pero realment, presentar tots els textos de cada element o recurs en diferent
idiomes podria carregar massa I’exposicio i fatigar el visitant. De fet, hi ha diferents
mitjans, com per exemple una guia de I’exposicié, o mecanisme com per exemple PDA
que ofereix les explicacions sobre I’exposicié en diferents llenglies. No obstant, hem
d’explicar que, actualment, els PDA son substituits pels telefons mobils, per on es pot
escoltar I’explicacid de I’exposicié en diferents idiomes, triant el que es vulgui saber,
una explicacido meés profunda o superficial, la bibliografia...; fins i tot es pot rebre la

informacié per mail i imprimir-la a casa tranquil-lament®.

Una altra opcio seria distribuir bancs amb aparells d’audio amb altaveus incorporats o
amb auriculars per on es reproduis informacio. A part de poder descansar, hi hauria
d’haver el mode (pantalla tactil) de poder seleccionar I’idioma en el qual es vol escoltar
una informacié determinada o dels temes que rodegen el visitant. O també, pot haver-hi

audioguies transportables on el visitant podria escollir I’idioma.

De totes maneres s’intentara que els diferents recursos museografics (mitjans per

comunicar un missatge) puguin ser entesos per un ampli horitzo de pablic. De vegades

% Curs d’estiu “Interactivitat i museus. El dialeg amb el visitant”
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val més una imatge que mil paraules. No obstant, entrarem amb més detall sobre els

recursos de I’exposicié en I’apartat seguient d’aquest projecte.

En I’apartat 2.5 (Activitats) trobareu la informacid referent a les possibles activitats
especifiques arran de I’exposicio que pretenen captar i satisfer les necessitats d’aquest

segment de public

¢ Visitants joves

Segons un article de la Vanguardia del diumenge 13 de novembre 2005, els visitants
joves que visiten museus de manera no captiva, son els joves procedents de I’estranger.
Perod, no tenim cap mena de dubte que a I’exposicid també hi acudira un public jove

nacional. Aquest public compta amb recursos economics i, entre moltes altres ofertes

culturals, escollira molt probablement visitar I’exposicid permanent del Museu

Comediants fascinat pel moén del teatre o les arts escéniques.

Aquest tipus de public en la seva majoria visitara I’exposicio els caps de setmana, ja que

és quan disposa de mes temps lliure. Segurament, estara acompanyat d’un o varies
persones. Per un costat, aquests visitants podran acudir a I’exposicid pel seu compte,

pero s’intentara de tenir alguna persona a la sala (monitor de sala), la qual, entre altres

funcions que ja hem mencionat anteriorment, atendra questions, dialogara, mostrara

com funcionen els interactius, els sorprendra explicant-los anecdotes que no sén tan

llunyanes a la realitat del visitant, com per exemple que a la casa del carrer Ample cada
dia li tocava a un membre del grup preparar un apat. Curiosament, quan li tocava cuinar
a Joan Font ningu sabia per on parava. | quan feia el menjar sempre hi havia melé amb

pernil.

També, el monitor de sala els fara donar de situacions; per exemple, que viure i treballar

en comu és molt dificil i complicat.
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Entre altres elements o recursos que puguin emocionar una persona jove, hi ha un
sentiment que transmet Comediants que de fet pot contagiar a gent gran i petits. No
obstant, el public jove és més receptiu, no té tantes barreres psicologiques (com per
exemple la quantitat de responsabilitats). EI mén adult esta ple de responsabilitats on
moltes vegades es reprimeixen sentiments. Comediants provoca a la gent perqué sentin
certs aspectes i s’atreveixin a fer encara que sigui per un instant allo que a una persona

li fa il-lusio. Captar aquest sentiment és molt emocionant! Aquesta sensacio de vitalitat

et toca tant el cor que queda present i, de tant en tant, te’n recordes i cerques la manera

de tornar-la a sentir.

En I’apartat 2.5 (Activitats) trobareu la informacid referent a les possibles activitats
especifiques arran de I’exposicio que pretenen captar i satisfer les necessitats d’aquest

segment de public.

e Persones amb discapacitat

A tothora hem de tenir en compte |’accessibilitat tant horitzontal com vertical de

I’edifici, de I’exposicio i dels recursos museografics de I’exposicio, de manera que hi
pugui accedir tothom per igual. Hem de constatar que moltes vegades les adaptacions

d’espais per gent amb mobilitat reduida resulten ser beneficioses per a tothom.

Tanmateix, no només hi ha persones amb discapacitat fisica, sind que també hem de
tenir en compte persones amb discapacitat psiquica. La majoria de vegades aquest
segment de la poblacio ve acompanyat. Tambg, sera un public potencial que segurament

visitara I’exposicio el cap de setmana. Els dos monitors de sala (monitor per a adults i

joves, i monitor per a families) ajudaran a introduir aquest perfil tipus de destinataris a
I’exposicid. Moltes vegades, i gracies als acompanyants, sabrem quina capacitat fisica i

psiquica presenten. En conseqliencia, els monitors de sala podran adaptar el metode

participatiu o persuasiu per submergir-los en I’exposicio. Per exemple, si és una persona

amb discapacitat fisica sentada en cadira de rodes i presenten nomeés mobilitat del tronc
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en amunt, haurem de motivar la persona a fer anar les mans i el cap. O si hi ha una
persona asseguda en una cadira de rodes, pero que no es pot moure i nomes pot veure,
olorar, escoltar i sentir (tacte), aleshores haurem de motivar aquests sentits, la qual cosa

seria una experiéncia emocionant.

Els monitors de sala també observaran per poder conéixer millor aquest segment de

public i adaptar els serveis i productes a les seves necessitats.

En I’apartat 2.5 (Activitats) trobareu la informacié referent a les propostes per a grups

de persones amb discapacitat.

e Grups familiars

Anteriorment, ja hem apuntat que aquest segment de public és cada vegada més present
en els museus. Tenint en compte que sera un public que visitara I’exposicid el cap de
setmana (i possiblement dissabtes o el diumenge al mati): Volem que pares i fills s’ho

passin bé i comparteixin junts I’experiencia, i per tant hi ha d’haver un altre monitor de

sala que dirigira aquest segment. També, observara els moviments i I’actitud dels
visitants vers I’exposicid i escoltara els comentaris. A través d’aquesta avaluacio és

podra millorar.

El monitor de sala principalment apropara les families a aquest mon, convidant els nens

a fer anar els interactius amb I’ajuda dels pares, despertant-los curiositat, com per

exemple senyalant (o dient que tenim a qui, hi ha alguna cosa a dintre?) una maleta de
Comediants amb un forat per on I’infant ha d’introduir una ma i descobrir d’aquesta
manera el que hi ha a dintre. També, es pot cantar per exemple la canc¢o del “Sol solet”

perque pares i nens puguin relacionar el sol de Comediants amb aquesta can¢6 popular

catalana, la qual cosa fa que s’adonin que els diferents elements exposats de Comediants

son propers al mon que coneixen. De fet, Comediants reinterpreta histories, llegendes...
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Segurament, hi haura families estrangeres, a les quals haurem d’explicar (interpretar)
totes aquestes informacions. Per tant, poder comptar amb un monitor de sala que parli

diferents idiomes és molt important.

Per families d’arreu del mon no seria emocionant viure una part de I’espectacle de

Comediants de la cloenda dels Jocs Olimpics 92? Avui dia, els Jocs Olimpics 92 sén un
referent per a molts paisos a I’hora d’organitzar els Jocs Olimpics d’una ciutat en
concret. Fou un esdeveniment molt apassionant viscut arreu del mén. Els pares podrien
reviure d’una manera especial aquesta experiencia i transmetre aguesta emocio als seus
fills.

En I’apartat 2.5 (Activitats) trobareu la informacid referent a les possibles activitats
especifiques arran de I’exposicio que pretenen captar i satisfer les necessitats d’aquest

segment de public.

e Grups escolars

Principalment, hem de dir que els nens (el futur) han de conéixer el patrimoni perqué el
relacionin amb la seva realitat, el respectin, I’estimin, el preservin i el guardin en la
memoria. Aquest segment de public és molt important per diversos raons. Per un costat
transmeten informacio (boca a boca o boca a orella), tot explicant la seva experiéncia
viscuda al museu, a pares, avis, tiets, veins o amics. Segurament, el nen tornara a visitar
el museu amb algun familiar (mirin Grups familiars) o amic, o repetira la visita un altre
any amb I’escola o institut. A part, és un segment que visitara I’exposicié durant la
setmana i durant els mesos de tardor, hivern i primavera. Aixi, el museu també tindra

public durant la setmana.

Aquest segment de public pot passar per moltes experiéncies on es pot emocionar per
exemple entrar en una espécie de tdnel on hi hagués diversos projeccions sobre
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videowalls i al mateix temps hi hagi un muntatge sonor i d’olfacte. Més endavant, en
I’apartat de Contingut explicarem més concretament en que consisteix aquest recurs

museografic.

Podrem elaborar programes escolars especials segons els nivells escolars, la materia
didactica, o les demandes particulars, etc. A I’apartat 2.5 (Activitats) trobareu la

informacid referent a les diferents propostes per a grups escolars.

e Grups organitzats

Ens podem trobar amb grups formats per gent gran, grups procedents d’associacions o

fundacions i grups turistics.

Els grups organitzats que porten gent gran visitaran I’exposicié durant la setmana, i

principalment durant els mesos de tardor, hivern i primavera. D’aquesta manera rebrem

un public durant la setmana. Per a aquests grups no s’organitzen visites a I’estiu perque
a la gent gran no els agrada desplacar-se en aquesta epoca de I’any. En consequiéncia, a

I’estiu tindrem més disponibilitat per a grups turistics.

Normalment, aquest tipus de public no requereix una visita comentada, ja que la majoria
d’aquestes persones tenen altres motivacions, com per exemple anar a menjar i ballar a
algun restaurant. Per aixo, i perqué tots s’enduguin una bona experiencia, el millor és
disposar d’un monitor de sala que atengui les diferents preguntes i que motivi i faci
participar a tothom. La gent gran, i sobretot els que han viscut a Catalunya, coneix
Comediants i els recorda perquée van donar molt a parlar, entre altres coses, el moment
que van decidir anar a viure en comunitat. Aleshores, la gent gran sent una gran
curiositat, i fins i tot emocio, de com vivien i del que feien tots junts en un casa. Doncs,

per qué no donar una mica de gracia per atraure I’atenci6 d’aquest segment de public?
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Els grups procedents d’associacions i fundacions acudiran al museu durant el cap de
setmana. Per tant, cal establir horaris perque no hi hagi una aglomeracié de visitants. De
totes maneres son grups que demanen una visita guiada. Per tant, hem de mirar de oferir
vistes comentades, les quals intentarem realitzar a les hores de menys afluéncia. Hem de
tenir també en compte que normalment es tracta d’un public expert i, a consequéncia,

hem de realitzar una visita especialitzada.

Els grups turistics poden estar formats per turistes nacionals i internacionals. Aquests

grups visitaran el museu durant la setmana en els mesos de tardor, hivern, i primavera, i

a I’estiu hi poden accedir tots els dies i preferiblement al mati. Normalment, durant els

mesos d’estiu a la tarda accedeixen families, persones adultes o joves amb parella o
individuals als museus; per aixo és preferible que els grups turistics vinguin al mati per

veure I’exposicio permanent.

Els grups turistics demanen visites guiades i per poder oferir-les, és necessari disposar
de persones amb bons coneixements d’idiomes. Probablement, la majoria de persones
que formen els grups turistics no sabran gaire cosa sobre Comediants. En conseqiiéncia,
hem de realitzar una visita comentada que els submergeixi en aquest mén. Quan es
pugui haurem de comentar temes que tinguin a veure o estableixin alguna relacio amb la
realitat de la qual procedeixin. Per exemple, al més segur és que siguin visitants d’algun
pais on ha estat Comediants. Les persones quan vegin que Comediants ha estat al seu
pais, d’alguna manera casa seva, es posarien contents i orgullosos (sentiran diferents
emocions). D’aquesta manera s’aconseguira la seva atencid, i atendrien a les

explicacions i participarien en I’exposicié amb il-lusio.

No obstant, en I’apartat 2.5 (Activitats) trobareu més informacio referent a diverses

propostes per a grups de gent gran, grups d’associacions i fundacions, i grups turistics.
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2.2 Contingut

Seguidament, exposarem una descripcid detallada del tema en el qual es basa aquest
projecte cultural. O sigui que especificarem el discurs museografic on identificarem els

temes de I’exposicid i possibles maneres d’apropar aquestes idees al futur visitant.

e Unes paraules previes

En un principi, tota exposicié mostra i explica alguna cosa. Aquests temes poden ser
extraordinariament diversos. En qualsevol cas al voltant dels diferents objectes de

I’exposicid s’articulen orientacions, explicacions o, fins i tot, interpretacions.

Comediants no tan sols ha fet només teatre, també ha creat i ha col-laborat en molts
altres projectes. Ha estat actiu en diferents camps: escénic, disseny, televisio i
cinematografic, literari, cultura, educacid, publicitari, etc. A més, ha tocat diferents
registres: opera, teatre, teatre al carrer, etc. Per tant, els objectes i els altres materials que
s’exhibeixen han de ser explicats a través de diferents sabers que s’ha generat al voltant

d’aquests.

Si un dels objectius de I’exposicié és comunicar continguts i sabers arran de
Comediants, la planificacio i el disseny s’han de realitzar tenint en compte aquest

objectiu. El resultat sera una exposicié comprensible i congruent”.

La feina del museograf és intervenir per fer accessible i comprensible aquests objectes

de coneixement als diversos destinataris. Els destinataris son els usuaris ultims de

" SANTACANA MESTRE, Joan, i SERRAT ANTOLI (coord.), Ndria. Museografia didactica. Edicions
Avriel, Barcelona 2005.
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I’exposicié i ells son els que condicionen el llenguatge expositiu i els recursos
museografics. En el nostre cas, hi ha museografs, pero sobretot som un equip de treball
de diverses persones de diferents camps del saber que hem intentat de realitzar aquesta
feina. No obstant, opinem que una vegada que haguem definit els missatges que volem
que rebi el futur visitant i haver seleccionat una serie de mitjans que emetran els
missatges en questid, haurem de cercar receptors que seran visitants potencials
procedents dels diferents segments de public definits en I’apartat anterior. Aquests
avaluaran els missatges i recursos. D’aquesta manera avaluarem si els missatges
escollits son entesos, i també si els recursos museografics elegits per explicar els

missatges son els més adequats per comunicar determinats temes.

A igual a qualsevol museu, una de les funcions prioritaries del Museu Comediants sera
desenvolupar una exposicié on €s necessari presentar els objectes i altres recursos
expositius d’una forma racional i clara. Com a consequéncia d’aixo, els recursos seran
variats i van des de la contextualitzacié dels objectes, passant per la comparacié o la
seva immersio en un mon fictici de sensacions sonores i visuals. Les diferents tecniques
expositives, tangibles i intangibles, escollides volen submergir el visitant en I’imaginari

de Comediants.

L’evolucié de formes expositives és complexa encara que ho podem sintetizar en els
seguents passos, tot seguint a Gombrich, tal com el cita els autors en el llibre de

“Museografia didactica:

“en un principi, hi havia la simple contemplacié dels objectes valuosos en
temples i palaus que impressionaven i produien un auténtic plaer en el visitant;
en una etapa posterior, els objectes s’exposaven buscant finalitats didactiques,
per la qual cosa es feia necessari selecciona els objectes. Finalment, en una
tercera etapa que s’ha denominat, potser despectivament, exposicio-espectacle i

no és altra cosa que el resultat de la col-laboraci6 entre professionals d’ambits
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molt distints, que van des de I’escenografia, a I’aparadorisme (en castella,

escaparatismo), la didactica o el marketing’*.”

Més aviat, trobariem I’exposicié permanent del Museu Comediants en aquesta Ultima
etapa. A mes, I’exposicid permanent que presentem a continuacié vol sobretot

emocionar, pero també compta amb molts ingredients didactics i ladics.

No és tant estrany, perd una vegada elaborat una possible exposicid permanent, ha
sorgit una altra idea que potser seria més prometedora i més propera aquest tipus
d’exposicid, exposicio-espectacle. Hem pensat en la possibilitat de muntar els missatges
i els recursos museografics sobre un seguit de carrosses, de tal manera que I’exposicid
seria un cavalcada. Els visitants podrien pujar i baixar de les diferents carrosses (s’ha de
pensar en disposar de rampes), i al mateix temps, optar per caminar pel seu voltant.
Cada carrossa podria estar dedicada a un tema. Per exemple el tema “Arreu del mén
amb treball de camp” podria estar representat amb la Carrossa-maleta de VVacances de
la Cavalcada “Magia del Tiempo” a Expo’92 de Sevilla. Tanmateix, els laterals de la
maleta comptarien amb unes persianes que baixarien per dur a terme una projeccio. Els
visitants podrien entrar dins d’aquesta maleta on descobririen els diferents llocs on ha
estat Comediants i on ha estat treballant amb la comunitat receptora. De totes maneres

aquest tema i del recurs museografic (la projeccid) en parlarem més endavant.

Aquestes carrosses vistes des de fora serien aparadors dels diferents temes, i un
espectacle que es podria viure des dintre i veure des de I’exterior. Tothom participaria

en aquest cavalcada.

" SANTACANA MESTRE, Joan, i SERRAT ANTOLI (coord.), Ndria. Museografia didactica. Edicions
Ariel, Barcelona 2005.
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No obstant, hem volgut aprofundir en la paraula aparador, i hem cercat a la xarxa, on
notem que als Estats Units existeixen museus aparador. Un exemple de Showcase
Museum és The Sports Immortable Showcase Museu’®. Hem escollit aquest museu
perque és possible de realitzar una visita virtual, i aixi veure el muntatge de I’exposicio.
En aquest tipus d’exposicié es mostra els objectes de manera més o menys atractiva al
visitant com si els volguessin vendre. | d’alguna manera és aixi mateix. Al cap i a la fi,
actualment la majoria de museus son gestionats de manera empresarial en un mercat on

regna I’oferta, la demanda i la competencia.

e Metodologia

La determinacié d’uns principis relatius al missatge expositiu implica qlestionar-se
quin és el missatge que es vol transmetre, quina visio es mostra sobre el mateix, quina
interpretacio sobre els continguts es facilita, quins punts de vista es plasma... Aquesta
feina no ha estat gens facil. Per realitzar aquesta exposicio, hem elegit un conjunt de
conceptes, d’idees i fets que seran plasmats en un exposicié mitjancant criteris molt

variats que narren un possible discurs museografic.

El criteri que ens ha dirigit en tot moment ha estat la consciencia del gran valor
patrimonial de Comediants, i per tant la necessitat de preservar i difondre el seu llegat.
El primer exercici, i abans de tot, era necessari aprofundir en la seva vida i obra. Aixo
s’ha fet a través i principalment de trobades a La Vinya amb en Jordi Colominas, amb el
qual xerravem sobre diversos temes que m’apropaven al mon de Comediants, al mén
dels espectacles, dels projectes culturals, de la creacio, etc. També, em proporcionava
diversos materials de tematic variada, pero sobretot de Comediants. A part, vam veure
diferents espectacles i elaboracié de I’exposicié “Forats: espiant Comediants”; vam

2 hitp://www.sportsimmortals.com/facility.html
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llegir articles de premsa de I’arxiu de Comediants i hem pogut veure altres projectes a

través de DVD’s i la nova pagina web de Comediants’.

A partir d’aquest coneixement de Comediants, he intentat diverses vegades identificar
les caracteristiques propies de Comediants. Després de molt de temps, em vaig
aconseguir de plasmar les caracteristiques que de manera global reuneix Comediants
amb quasi 34 anys d’historia. De fet, hem decidit que seran aquestes caracteristiques
que establiran el discurs expositiu. Hi ha una idea principal, la qual preval per sobre de

tot i de la qual es desprenen els altres temes de I’exposicid.

Alhora que feia la recerca sobre Comediants llegia documentacio referent a museologia,
cultura, patrimoni, etc. D’aquesta documentacié consultada cal destacar el llibre
Museografia didactica’. Aquest llibre m’ha mostrat, entre altres coses, técniques
expositives, i també articular els missatges, els diferents tipus de recursos museografics
existents, i també m’ha mostrat I’existéncia de la exposicié-espectacle. A més, ha estat
important realitzar el curs d’estiu “Interactivitat i museus. El dialeg amb el visitant”,
perque ha representat un apropament vers els recursos interactius que normalment

nomeés estan presents en museus de ciéncia.

e Una ultima cosa abans de continuar

El discurs expositiu, els missatges i els recursos museografics que presentem a
continuacié formen una proposta que pot ser un punt de partida a I’hora de redactar el
projecte museografic. O sigui que els recursos i els missatges podran ser modificats,
eliminats, substituits, ja que opino que encara que compti amb la col-laboracié de

diferents persones de Comediants i de la UOC, falta part de I’esséncia que només pot

8 www.comediants.com

" SANTACANA MESTRE, Joan, i SERRAT ANTOLI (coord.), Ndria. Museografia didactica. Edicions
Ariel, Barcelona 2005.
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donar I’equip de creadors de Comediants, i també saber exactament els recursos
economics amb els quals es podran comptar, i conéixer I’espai real on es portara a terme

aquest gran projecte.

Aixi, veiem que és principalment una perspectiva exterior que articula el discurs
expositiu que pot ser un punt de partida, pero no ha de ser el definitiu ni molt menys.
L’equip de creatius de Comediants ha d‘establir el seu punt de vista. A més, el meu
saber és limitat i es necessita la col-laboracio de molts altres professionals procedents de
diferents disciplines. 1 finalment, també seran diferents persones seleccionats
préviament que haurien de valorar els missatges i els recursos utilitzat que es pretendran

comunicar.

En conclusio, en el discurs expositiu definitiu prevaldra un punt de vista, un opcid, una
manera d’entendre i de presentar els continguts. Es a dir, com qualsevol missatge, el
missatge expositiu esta mediatitzat no només a través del mitja emprat, sind que també
per I’ens que I’ha elaborat. Crec que els missatges han d’estar mediatitzats i encarnats

per la visié de Comediants.

“Els museus han de ser catedrals d’emocions, hem d’intentar de crear emocions.

El mon del museu va néixer per impressionar als altres”, Lacroux”

> Aquesta oraci6 fou formulada en una de les ponéncies del curs d’estiu “Interactivitat i museus. El
dialeg amb el visitant”.

© Janine Spriinker



e L_’exposicio permanent del Museu Comediants

1. Els missatges:

a. El discurs expositiu que proposarem vol explicar la vida i obra de Comediants a
través de les caracteristiques globals de 34 anys d’historia que identifiquen a
Comediants. D’aquesta manera el visitant coneixera exactament qui és i que fa

Comediants diferents d’altres grups de teatre.

b. Les idees o temes que s’exposaran tot seguit faran referencia a les

caracteristiques globals de 34 anys d’historia que identifiquen Comediants:

o Vida-creacio: Des dels principis els diferents membres que formaven
Comediants van decidir d’anar a viure i treballar plegats. Aixo significava
compartir-ho tot, entre altres coses, els moments dolgos i amargs de la vida en
comu i de treball. A I’inici van viure en comunitat, vivien i creaven en
col-lectivitat. Mes tard, una part dels membres va decidir anar a viure en
habitatges unifamiliars. Avui part d’aquest nucli viu i comparteix alguns espais
comuns de la Vila Soledat. Es a dir, que part de Comediants viu a la Vila
Soledat i creen conjuntament amb altres professionals a La Vinya. Cadascu dels
membres “fundadors” pot portar un o diversos projectes amb la col-laboracié de
diferents altres professionals, aixo fa que Comediants pugui estar i desenvolupar

projectes al mateix temps i a diferents llocs del mon.

Les creacions son vides (persones) que formen una forma de viure, veure la vida
i crear projectes on la principal caracteristica que ho uneix i impregna tot és

I’esperit festiu (I’alegria de viure, les il-lusions, etc.) de I’existéncia humana.
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o Arreu del mon amb treball de camp: Comediants ha estat a més de 35
paisos en la majoria dels quals ha treballat amb la comunitat receptora. S’ha
introduit en I’imaginari de diferents comunitats d’arreu del moén per crear
projectes amb I’esperit de Comediants, el qual al mateix temps estava mogut per

la cosmovisié d’una comunitat determinada.

o Actius en diferents camps i registres: Comediants no ha fet només
teatre, també ha creat i ha col-laborat en molts altres projectes. Ha estat actiu en
diferents camps: escenic, disseny, televisio i cinematografic, literari, cultura,
educacid, publicitari, etc. A més, han tocat diferents registres: Opera, teatre,

teatre al carrer, etc.

o Hiperactivitat: Comediants és una vida que esta formada per moltes
persones (amb els seus caracters, alegries i tristeses, pors, fantasies, etc.) que
conformen aquest signe i aquesta identitat. Creen projectes de diferent indole:
celebracions especials, inauguracions, projectes culturals, educatius, etc., que es
poden desenvolupar en un mateix moment a diferents llocs amb distints
professionals. També, les diferents escenes poden ser carregades o barroques
d’elements i activitats que es donen alhora i de manera successiva fins al seu fi.

Es una vida amb una creaci6 constant que produeix sense parar.

o Sentits: Comediants ofereix una obra de teatre, una opera, un espectacle,
un llibre-objecte de sentits on I’espectador és convidat a tocar, a sentir, a

escoltar, a veure i a olorar.

o Animar i fer participar grans multituds de gent: Comediants sap
elaborar grans projectes que es organitzen per gran multituds de gent. Els
diferent professionals saben animar i fer participar amb ells rius de gent d’arreu
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del mén, tenint en compte que la cultura del pais receptor pot ser diferents, i no
s’entengui la llengua. Pero, a través de la provocacio expressada de distintes
maneres, Comediants arriba al cor de la gent, els commou, fa obrir els ulls els

espectadors vers una realitat, etc.

o Tots els llenguatges: Comediants coneix i ha provat els diferents
Ilenguatges, com per exemple el mim, clown, commedia dell'arte, titelles. Sovint
no fan falta moltes paraules, la simple expressié corporal, els diferents elements,
els escenaris, la musica, la il-luminacio parlen per si sols. D’aquesta manera

tothom els entén alla on van, grans i petits.

o Particular forma d’expressio impregnada de suggestio: A través
d’elements materials essencials i simples, de diferents llenguatges, la vitalitat
que desprenen els diferents professionals implicats en els projectes, les quals
mostren 0 suggereixen, perqué tot pugui ser captat pels espectadors: idees,
sentiments, sensacions, conceptes que formen part de I’existéncia de la

humanitat.

o Reinterpretacio: Comediants reinterpreta histories, llegendes, fets i
festes que han mogut la humanitat i que han de quedar a la memoria col-lectiva.
Comediants fa recerca del passat per portar al present temes que han de ser
recordats. Aquests temes son adaptats perqué siguin comprensibles per als
espectadors. Comediants també fa recerca del present per explicar temes que sén
importants pel futur. Aquests temes son treballats per ser intel-ligibles per la
majoria de gent, de tal manera que es pugui sensibilitzar i fer particip una
societat vers un tema concret. Al cap i a la fi, persones com nosaltres estaven,
estan i seran participants en aquest moén de moéns; només a vegades algu ens ho

ha de recordar.
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o Escenaris: Comediants ha trepat per edificis emblematics, ha atacat
palaus, ha assaltat ajuntaments i campanars, ha ocupat carrers i ciutats, ha
navegat per rius, ha ballat per jardins de castells i, ha actuat a la platea de teatres.
Els escenaris son diversos on ha tingut oportunitat i moltes vegades el privilegi,

d’intervenir.

c. El criteri que dirigira la disposicié dels continguts, missatges i recursos, que
configuren una determinada manera de presentar el missatge expositiu davant

del public, sera transversal.

d. L’idea principal, o missatge central que obrira I’exposicio i estara present en tot
moment és I’esperit festiu (I’alegria de viure, les il-lusions, etc.) de
I’existéncia humana. Aquesta frase que potser per alguns resulta filosofica, és
una manera de veure la vida. Comediants reflecteix una manera de veure la vida
a través de la seva manera de viure i crear. També formara part del museu i

d’aquesta exposicio.

Aguesta idea basica, I’esperit festiu (I’alegria de viure, les il-lusions, etc.) de
I’existéncia humana, té un significat per ella mateixa, un significat fonamental
per entendre I’exposicio, i permet determinar el que s’incloura i quins continguts
queden exclosos. La presentacio d’aquesta idea central s’ha de convertir en un
recurs que ens permet coneixer-la i alhora s’ha de convertir en aquell missatge

que gueda impres a la ment de I’usuari en finalitzar I’exposicio.

e. Al voltant d’aquesta idea basica s’articulen les idees secundaries que

complementen el nucli, i tot plegat estableix el discurs de I’exposicio.
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D’aquest missatge central establim els 10 temes (idees o missatges) que son les
caracteristiques propies de Comediants. Tots els temes son importants i no els
estructurarem de manera jerarquica encara que, entre altres coses, sabem que
vers al final de I’exposicid el visitant ja no para tanta atencio als diferents temes.
No obstant, I’exposicié comenca a explicar la idea basica i, seguidament, es

recomanable continuar amb el segiient tema que €s Vida-creacio.

Cada caracteristica (tema) és explicada a través de missatges que s’emeten a
partir de determinats recursos. Per tant, els missatges emeten idees que donaran
formar al tema en questio. Per exemple les idees que ens suggereixen en forma

d’esborrany son les seglents:
e Vida-creacio:.

« Viure junts
s Treballar plegats
% Moments de la historia dels anys 70, 80, 90, 2000

e Arreu del mén amb treball de camp:

« Paisos i ciutats visitats
+« Comunitats receptores

«» Anecdotes

e Actius en diferents camps i registres:

+» Teatre

s+ Teatre al carrer
¢ Espectacles

¢+ Projectes culturals

¢+ Projectes especials
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% Opera
s Televisid
¢ Literari
¢ Educacié
+«»+ Publicitari

e Hiperactivitat:

¢ En un mateix instant molts professionals diversos poden estar a varis llocs i
realitzant diferents projectes

% Aglomeracio de persones en actiu en una escena
e Sentits:

s Tocar
s+ Sentir (escoltar)
+ Veure
¢ Olorar

¢+ Saborejar (gust)

e Animar i fer participar grans multituds de gent:

“¢ Provocar
«» Commoure

¢ Fer participar

e Tots els llenguatges:

« Mudsics

++ Ballarins
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< Mim

¢ Clowns

+ Cantants

+» Gegants i capgrossos
«» Actors

«» Acrobates

e Particular forma d’expressié impregnada de suggestio:

s Materials
++ No moltes paraules, pero s’entén el que es vol comunicar

¢+ Tothom entén i hi vol participar (els amics especials de Comediants)

e Reinterpretacio:

+« Diferents temes reinterpretats i adaptats segons el lloc geografic

% Histories que entenen les diferents cultures

e Escenaris:

s El carrer

% El Teatre Villarroel

% La Pedrera

¢+ L’Estadi Olimpic

% El Castell de Peralada

¢+ Castell napolita de Maschio Angionio

++ Palais des Papa d’Avinyo

%+ Campanar de la plaga Sant Marco de Venecia

+« Llac de Banyoles
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X/
L X4

f. Una altra cosa per tenir en compte és la definicio dels titols. Aquests missatges
escrits han de ser curts, semblants a titulars de diaris o publicitaris. Aixi que
cada tema pot presentar-se com un titol en forma de pregunta, afirmacio,
comparacid, metafora, ironia, enigma, jocs de paraules. Aquest titols han
d’atreure I’atencié del visitant. No hem d’espantar el visitant amb llargs

paragrafs de text, sind que han de suggerir i provocar al visitant.

Opinem que cada recurs museografic que actua com a intermediari podria
presentar un titol que plasma al mateix temps el tema (caracteristica)
acompanyat amb una pregunta, una metafora, o una ironia, la qual ha d’aportar
un missatge que resulti d’alguna manera conegut o familiar per I'usuari. A
continuacio, presentarem els temes com a titols definits a partir de les

caracteristiques, i hi podriem afegir les estructures gramaticals seguents:

e L’esperit festiu (I’alegria de viure, les il-lusions, etc.) de I’existencia
humana. Aquesta és I’idea central. Creiem que en aquest cas la millor forma
d’iniciar I’exposici6 és sense paraules, sind que sigui un recurs que suggereixi

aquesta idea central.

e Vida-creacié: Treballem per viure, o vivim per treballar? Compartim-ho!

e Arreu del moén amb treball de camp: Els antropolegs innocents.
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e Hiperactivitat: Bufar i fer ampolles?

e Actius en diferents camps i registres: Qui? Que? Quan? On? Com? Per que?

e Sentits: El sise sentit.

e Animar i fer participar grans multituds de gent: Vés per on, el que faltaval

e Tots els llenguatges: No tinc péls a la llengua. Diuen que s6c poc seriés. Una
altra paraula per a nan? SoOc un ninot de grans dimensions i per poder caminar

tinc alguna persona sota de la meva faldilla. Qui és qui?

e Particular forma d’expressié impregnada de suggestié: Qué suggereix el rei,

Paul Newman, Maurizio Scaparro?

e Reinterpretacio: “El que tenen de bo els classics és que apel-len directament
als sentiments, son poliedrics i sempre pots bussejar en ells per rescatar coses

noves”, Joan Font.

e Escenaris: Eh, tu saps on som?

g. Com veureu, el marc de I’exposicio és un poble mediterrani on hi ha dos carrers

i una Placa Major. El carrer és un espai on tots ens agrada jugar. En una
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exposicié ens hem de sentir comodes, i per tant quin lloc millor que un espai

public que no ens és estrany i d’alguna manera és la casa de tothom.

h. Cada tema forma un paquet de missatges. Hem distribuit aquests paquets de
missatges per I’espai de I’exposicid. L’espai de I’exposicié pot ser una sala
Unica on hi hagi divisions de pladur que separin els diferents temes. Distribuim
cada paquet de missatges als diferents edificis com per exemple el casal,
I’Escola, I’Ajuntament, I’Ateneu, situats a banda a banda dels dos carrers i al

voltat de la Plaga Major.

i. La visita oferira una certa opcionalitat. A les persones ens agrada elegir. Certs
estudis conclouen que el visitant prefereix un circuit de visita oberta arran de
I’exposicié. Davant d’un circuit tancat, el visitant esta ansidés de buscar la
sortida. Els circuits oberts donen la sensacio que la persona elegeix el cami que
vol seguir. A més, el visitant tindra la possibilitat de veure al final del carrer que
d’alguna manera representara la sortida. Hi haura un vidre que permetra veure
I’exterior del museu. Aixo fa que el visitant no tingui pressa per arribar al final

de I’exposicio.

j. Arribats en aquest punt, i tenint en compte que I’edifici que albergara aquesta
exposicié comunicara un missatge per si mateix, voldriem dir que ens imaginem
el museu a Canet de Mar, concretament a La Vinya. L’edifici podria ser un nau
amb dues plantes. A la planta baixa hi hauria la recepcid, la botiga, els lavabos,
I’exposicié permanent, la sala dels primers auxilis, la sala de manteniment, un
vestuari que formara part de la sala Taller, el passadis amb efectes especials, i la
sala per exposicions temporals. A la planta superior hi hauria el Centre de
Documentacid, sala didactica, lavabos, sala d’actes i les oficines. En aquesta
planta hi podria haver una terrassa coberta que rodejaria tot I’edifici, i per tant,
des d’alla es gaudiria d’una magnifica vista per tota La Vinya, el mar i la
muntanya, i part del poble. Repartits per la terrassa podrien haver binocles a
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través dels quals posant un moneda, el visitant podria observar diferents punts de
La Vinya o part del poble de Canet, com per exemple la Creu de Canet, la
parroquia, etc. i escoltar una petita descripcié d’aquells punts on el visitant
pararia la visié a través del binocle. Tal com va explicar el professor Pere
Brunet, catedratic del Departament de Llenguatges i Sistemes Informatic de la
Universitat Politecnica de Catalunya, al curs d’estiu “Interactivitat i museus. El

dialeg amb el visitant”, aquests tipus de binocles es troben en els Pics d’Europa.

Una altra alternativa, i segurament la més realitzable, és “Fabrica Jover, Serra 'y
Cia.” a Canet de Mar, la qual compta amb una superficie suficient per portar a
terme aquest projecte. La Fabrica Jover és un edifici modernista de I’arquitecte
Pere Domenech i Roure (fill de Lluis Domeénech i Montaner) que presenta tres
plantes. La planta baixa és una sala de 500 m? i els pisos superiors sén oficines

amb grans finestres. Entre la planta baixa i els pisos superiors no hi ha separacio.

El visitant no advertira I’edifici com part de I’imaginari de Comediants. No
obstant, i com ja ho hem explicat en I’apartat Dinamica Territorial d’aquest
projecte, el discurs modernista catala coincideix amb alguns trets propis de
Comediants: la importancia de la natura per trobar el benestar, I’esséncia
mediterrania, recuperar les tradicions, elaborar obres amb elements essencials i/o
simples... Per tant, I’edifici no es distancia tant de I’imaginari de Comediants. A
part, I’edifici compta amb grans finestres per tal que els treballadors de la fabrica
textil tinguessin llum per treballar (si les persones no tenim llum no ens sentim
bé), i aixi mateix tindrien llum natural els visitants que es passejarien pels
carrers i participarien a I’exposicié permanent. A més, I’edifici no presenta cap
separaci0 amb la planta baixa i els pisos superiors, sempre hi havia una
comunicacio amb els propietaris (burgesos) de I’empresa i els treballadors, i aixi
mateix hi hauria sempre un dialeg possible amb I’exposicié permanent i els
altres espais de la planta baixa amb les oficines, la sala didactica, el centre
d’estudis, etc. que estarien situats en els pisos superiors. A part, i d’aquesta

manera es podria espiar els visitants, per tal d’elaborar estudis de public.
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Situant el museu a La Vinya formaria part de I’imaginari de Comediants. Seria
com una “casa”, mentre que si el museu estigués a la “Fabrica Jover, Serra y
Cia.” es podria entendre com un escenari on Comediants intervé (amb elements

del seu imaginari) de manera continuada.

La primera proposta implicaria una construccid nova, mentre que la segona
opciod suposaria una reforma i adaptacio dels espais. Segurament, la reforma i el
manteniment de la fabrica implicaria una inversié més elevada. Tanmateix, la
Fabrica Jover esta catalogada, i com patrimoni modernista industrial de Canet de
Mar, s’ha de conservar. Pero, i preguntem, quina millor manera que albergar el

Museu Comediants per donar-li vida?

2. Els recursos

a. Els recursos formen part dels paquets de missatges, ja que per emetre les
diferents idees que donen sentit al tema necessitem un mitja o medi a través del
qual puguem comunicar. Un medi de comunicacio sera el marc de I’exposicio, el
qual ja hem definit abans. EI marc de I’exposicié és un poble amb dos carrers i
una Placa Major. | el marc o els ambits dels paquets que formen els missatges i
els recursos museografics son un tunel, la casa de Comediants i I’annex de la
casa, el casal, la pastisseria, la Placa Major, I’Ajuntament, I’Ateneu, I’Escola, la
biblioteca i el parc. Aquests marcs o contexts sén ambits que resulten familiars i

tothom es sent més comodes passejar per un lloc que resulta familiar.

b. Podem presentar els titols dels temes en pannells situats per exemple a I’arcada
de la porta d’entrada d’una casa, sobre un bandera que penja del balcd de
I’Ajuntament, en un poster que esta penjat a I’entrada del casal, a la pissarra

davant de I’ Ateneu...

© Janine Spriinker



c. Els recursos museografics poden ser objectes exposats a I’interior de vitrines, a
través d’interactius, audiovisuals, textos sobre pannells, imatges grafiques
(il-lustracions i diagrames), fotografies, maquetes, cartografia, diorames i

escenografies.

A I’hora de seleccionar un recurs museografic com a mitja de comunicacio
tindrem en compte que aquest mitja (objecte, documents) o medi (escenografia)

emeti un missatge que pugui ser entes per un ampli public.

Molts recursos museografics que proposem per apropar el visitant a I’exposicio
procedeixen del curs d’estiu “Interactivitat i museus. El dialeg amb el visitant”.
Segons els ponents, la interactivitat s’ha d’introduir en els museus de la nova
generacio, sobretot als museus d’art. La interactivitat es deu a I’Escola Activa.
La interacci6 de moduls interactius en els museus va lligada a les grans
revolucions pedagogiques del primer ter¢ del segle XX. De fet, el concepte
interactiu va neixer en I’any 1969 en els museus de ciencia. Més tard, alguns
museus d’art, de ciencies socials i humanes també ho van adoptar. Un dels
primers museus d’Europa que presenta interactivitat fou el Museu d’Historia de
Suecia a Estocolm. Després, trobem altres com el Museu Contemporani de
Bonn, el Museu de la Comunicacié a Berlin, i el Museu d’Historia de Catalunya.
El museu de Munic encara que sigui de ciéncies, també és un referent a tenir en
compte quan parlem d’interactivitat en els museus. Pero, el museu que marca les

pautes és I’Exploratorium’® de Sant Francisco.

L’interactiu (lluny del concepte que té la majoria de gent que és lleig) ha de

presentar un component ladic. El visitant ha de tenir una motivacio interna i

™ http://ww.exploratorium.edu/index.html
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externa per fer-los anar. L’interactiu ha de ser capa¢ de provocar o activar
mecanismes i processos d’emocio al visitant, i oferir una resposta (estimul)
immediata. El resultat implica un reestructuracié o un canvi cognitiu, ha de ser

un impacte, un aprenentatge que pot ser a curt, mitja o llarg termini.

A la ponéncia del curs d’estiu “Interactivitat i museus, el dialeg amb el visitant”
de la senyora Louise Bélager, directora del Servei de museografia del Musée de
Civilisation de Québec, va dir que un interactiu és un joc, una marca ludica i
cognitiva, creacid i performance (realitzacid, interpretacio), i permet explorar,
imitar...I el joc és socialitzacid, la convivialité, activitat solidaria, activitat

paral-lela, activitat associativa, activitat competitiva, activitat cooperativa.

No obstant, a I’hora d’incorporar un interactiu a I’exposicié, hem de motivar el
visitant a través d’una pregunta. Aixi, s’estableix I’objectiu a conéixer i

d’aquesta manera provoquem el visitant a cercar una resposta.

d. L’idea central I’esperit festiu (I’alegria de viure, les il-lusions, etc.) de
I’existencia humana ho impregna tot i, per tant, sempre ha d’estar present.
Aquesta idea central ha de ser emesa de tal manera que el visitant (gran i petit,
del nord i del sud...) la reconegui, I’emocioni i el motivi a submergir-se en
I’imaginari de Comediants. A I’inici podriem convidar al visitant a passar a una

sala en forma de tanel. L’idea del tanel ha sorgit arran d’una visita a Torres’’.

A cada costat de paret hi hauria d’haver un Videowall on es plasmaria imatges o
una filmacié que reproduis escenes de Dimonis, del Sarau de I’Any, la Verbena

de la Paloma, etc. Al mateix temps hauria d’haver diferents efectes sonors

T http://www.torres.es/esp/asp/vav.asp
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(musica, veus de gent), d’olfacte (I’olor de fum o de vi) i tacte (escalfor, fum)
que recrel aquest esperit festiu de I’existéncia humana. Aquest espectacle dels
sentits ha de tocar I’anima de I’espectador de tal manera que no pugui estar quiet

i es trobi submergit en el riu d’aquest esperit.

e. Seguidament, parlarem més concretament dels diferents marcs, els missatges i
els recursos museografics (hem intentat que siguin variats i no repetitius) dels
altres 10 temes. | anirem més lluny, més enlla de I’exposicié permanent,

travessarem un passadis que ens tornara a porta a la porta d’entrada.

Abans d’entrar al tanel hi hauria d”haver un reading point on hi hauria un planol
de I’exposicio. El visitant hi observaria els diferent espais identificats amb els
titols corresponents. Amb unes petites pitjades podriem preposar un recorregut a

sequir pel visitant.

Tot seguit un planol de I’exposicio i una proposta de recorregut. Veureu que

hem substituit les pitjades per fletxes.
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Reinterpretacio

Tots els llenguatges

Animar i fer
participar a grans
multituds de gent

Actius en diferents

v

Gegants
~~

olle

/

Particular forma
d’expressio impregnada
de suggestio

Escenaris

Hiperactivitat

- - \\ -
camps i registres — Sentits
Arreu del mon amb P
treball de camp / Vida-Creacio
Tunel
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De totes maneres, el recorregut hauria de comencar en el tanel, i després el
visitant hauria de comencar la visita per la ma dreta. A I’interior dels diferents
espais situats en els diversos edificis hauriem de recomanar comencar a ma
dreta, menys en el jardi i a la biblioteca. A la biblioteca seria preferible
comencar per la ma esquerra mentre que el visitant pot establir el recorregut

[liurement en el jardi.

Després del reading point, el visitant es trobaria amb I’entrada del tinel. A la
porta posaria “I’imaginari de Comediants”, i a les parets laterals hi hauria
paraules escrites en diferents idiomes: alegria, fantasia, foc, sol, il-lusio, emocio,
provocacio, realitat, teatre, carrer, espectacles... Seria un seguit de paraules que

formen part de I’imaginari de Comediants.

Una vegada que el visitant sortis del tanel es trobaria en un poble mediterrani.
Hi veuria cases, la Plaga Major on hi hauria 2 gegants envoltats per un cordill
perque la gent no pogués passar, i bancs per seure. Als balcons al voltant de la
Placa Major, on hi hauria capgrossos que estarien mirant el que estigués ocurrent

pel carrer. D’alla se sentiria masica.

A les finestres dels pisos superiors dels edificis d’aquest carrer i el carrer que segueix
recte de la Plaga Major hi hauria virils amb diferents cares d’artistes de Comediants
guaitant els visitants que passen. Podriem enganxar a les facanes posters de diferents

espectacles de Comediants.

. Vida-creacio

Aquest espai estaria situat al comengcament de I’exposicié en una casa sortint del tanel a
ma dreta. A la porta d’entrada, a I’arcada, i més concret, al punt de clau, hi hauria un
dimoni subjectant una rajola de ceramica on posa “Sigueu Benvinguts”. Al costat hi
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hauria una gran finestra on s’identificaria el titol “Vida-creacio” i la segiient pregunta:

“Treballem per viure, o vivim per treballar? Compartim-ho!”

La finestra seria com una aparador obert que deixaria veure el visitant a I’interior de la
casa. No hi hauria porta i el visitant passaria directament al menjador de la casa.
Normalment, les families es reuneixen per parlar i menjar en el menjador. Es un espai

de la casa molt important per la vida familiar i on la familia passa més temps junts.

Opinem que és important plasmar etapes dels quasi 34 anys d’historia, perque el visitant
adverteixi que Comediants ha evolucionat segons circumstancies internes i externes on,
no obstant, sempre ha preexistit aquest vincle de vida-creacié. Tanmateix, hem de tenir
present que no podem mostrar totes les etapes, ja que seria un excés d’informacio. Aixi
que hem seleccionat algunes epoques més marcades, les quals prestem a continuacio.
Explicarem aquesta evoluci6 amb aquest vincle de manera grafica, combinant

fotografies i altres fonts documentals com ara retalls de premsa.

Un moment a plasmar és I’inici del grup. Aquest missatge es trobaria entrant al
menjador a la paret de la ma dreta. L’inici hi hauria un grup de joves que es reunien per
fer teatre, un teatre diferent del que s’estava oferint als espectadors en aquell moment a
Barcelona. Aleshores, hi havia membres que compartien pis, pero encara no compartien
tots plegats una casa. En aquells inicis, el grup es trobava al Teatre Villarroel. EI primer
espectacle que van crear fou Non plus plis i, es van donar a coneixer oficialment al
Institut del Teatre el 6 de juny de 1972. Per explicar aquesta etapa podriem plasmar a la
part superior d’un pannell la data i especificant quin dia fou la presentacid oficial de
Comediants. A sota un cercle en el qual podriem mostrar a través d’una fotografia o un
audivisual escenes de Non plus plis. Al voltant d’aquest cercle, un fotografia del grup al
Teatre Villarroel, un document que expliqués el moment historic i un altre document
que descrigués I’emersid dels grups de teatre independent (potser un escrit de Xavier

Fabregas). Tot plegat podriem representar de la manera seguient:
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6 de juny de 1972 presentacio oficial a I’ Institut de Teatre

Foto del grup al Teatre
Villarroel

Fotografia o

audiovisual de
Non plus plis

Document referent al
moment historic

Document referent a I’emersio del
teatre independent

Observem que hem escollit formes geométriques. Al centre i emmarcat en un cercle hi
ha la “creaci6”. Al voltant hi ha rectangles on trobem les circumstancies internes i
externes de Comediants. D’alguna manera la creacié pertany a un discurs mitic-religios,
el qual simbolitzem amb un cercle, mentre que les circumstancies externes i internes del

grup formen part d’un discurs cientific-logic, és dir, un discurs racional format per un

quadrat o rectangle.

Una altra etapa que trobarem a continuacio, i també estaria situat a la paret de la ma

dreta, és el moment de la decisié d’anar a viure junts a la casa del carrer Ample.

Podriem mostrar aquesta etapa de la manera seguent:
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Estrenem casa i vida nova. Canet. 1975

Foto del grup mirant la casa
del carrer Ample

Fig. 41 Mirant la Casa del Carrer Ample. COMEDIANTS. Comediants: Agenda

perpétua. Edicions Barcanova, Barcelona, 1998.

Fotografia o
audiovisual
Cerimonia

inaugural i

cercavila a

Canet

Document referent al Retalls de diari que descriguin la
moment historic que reaccio del poble de Canet de tenir
identifiqui aquesta época entre ells a Comediants.
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Al centre de la sala el visitant podria trobar una taula rectangular que estava en el
menjador de la casa del carrer Ample. A través d’un vidre podria veure una etapa de les

moltes viscuda en aquesta casa del carrer Ample. Aix0 podem presentar de la manera
seguient:

El menjador de la casa del carrer Ample. Canet. 1979

Document referent al
moment historic que
identifiqui aquesta época

Audiovisual del
grup al
menjador de
cAasAa

Fotografia o
audiovisual Sol
solet

Fotocopies i retalls de diari que
facin referéncia als diferents premis
obtinguts per aquest espectacle i pel

Ilibre-objecte.

Al voltant de la taula hi hauria cadires on el visitant es podria seure. Del sostre penjarien
auriculars. Per un altre costat, a traves d’uns auriculars el visitant podria escoltar
I’espectacle, mentre que per una altra parella d’auriculars podria escoltar les diferents
veus que recordarien el moment del disseny de Sol, solet. | a través d’una tercera parella
d’auriculars s’explicaria que ha significat aquest espectacle, critiques, premis, etc. A la

paret que queda al costat oposat de I’entrada de la casa, trobariem el pannell seglient:

© Janine Spriinker



Gira per Andalusia. 1981

Retalls de premsa o altres
fulletons que recorden
aquesta gira.

Fotografia de la
furgoneta amb

el primer
anagrama

Fotografia o
audiovisual de
Dimonis

Retalls de premsa o altres fulletons
que recordent aquesta gira.

Seguidament, a ma esquerra d’aquest pannell a la mateixa paret, hi hauria la seguent
etapa especificada:
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Villa Soledat. Canet 1985

Documents referent al Documents referent a aquesta
moment historic epoca de la cinematografia

Fotografia del
grup davant de
la cipula

Fotografia o
audiovisual de
Karnabal

Retalls de premsa, premis...

A la paret de la ma esquerra, i a continuacio del pannell anterior, s’hi mostraria un altre
moment:
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Villa Soledat. Canet 1992

Documents referents al
moment historic

Fotografia del grup
al jardi de la Villa
Soledat

Fotografies o
audiovisuals de la
cloenda dels Jocs
Olimpic’92

Retalls de premsa que
recorden aquest espectacle

Finalment, i tot seguit, plasmariem un altre moment que seria més o menys I’actual.
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La Vinya. Centre de Creacio. Avui dia

Fotografia aeria de La Vinya.

Fotografia del grup
davant de les oficines

Retalls de fotografies o
audiovisuals de

diferents espectacles

Retalls de premsa referent a les
diverses creacions.
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e Arreu del moén amb treball de camp

Aquest espai es trobaria dins d’un casal, el qual estaria situat al davant de la casa amb el
titol “Vida-creaci6”. Aquest espai estaria tancat amb un portalada. A la porta hi hauria
un cartell on s’especificaria el titol “Arreu del mén amb treball de camp” i un subtitol

“Els antropolegs innocents”.

L’idea segiient ha sorgit arran la visita als Serveis educatius a La Pedrera’. L’interior
d’aquest espai quadrada s’hauria d’enfosquir. A través d’un projector es plasmaria el
mon al terra, deixant lloc perque la gent es pogués col-locar al voltant de la projeccio.
Alternativament, el projector marcaria amb un punt vermell llocs del globus on ha estat
Comediants. En aquests 33 anys d'existencia, ha recorregut mig mon amb els seus
espectacles. Ha actuat a: Alemanya, Andorra, Australia, Austria, Beélgica, Brasil,
Colombia, Costa Rica, Xil¢, Dinamarca, EUA, Emirats Arabs, Finlandia, Franca, Gran
Bretanya, Holanda, Irlanda, Islandia, Italia, Japo, Luxemburg, Mexic, Monaco,
Noruega, Polonia, Portugal, Russia, San Marino, Suécia, Suissa, Tunisia, Venecuela,

lugoslavia, Xina’ i Turquia®.

Aleshores, una vegada marcat el lloc, I’aparell donaria I’efecte com si ens deixéssim
caure de I’univers vers la terra i ens anéssim apropant al lloc concret, tot travessant el
cel vers la terra. Per exemple, es veuria successivament el mon, America, America del
Sud, Xilé i, Santiago de Xilé.

Una vegada arribats al lloc, una ciutat o un poble d’algun lloc del mon, a les tres parets
de la habitacié del casal es plasmaria per exemple imatges de la organitzacié d’un

8 http://www.lapedreraeducacio.org/flash.htm

® A I’annex hi ha informacié sobre I’espectacle B1.

89Dossier de premsa de I’exposicié: “Forats: espiant Comediants”.
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projecte, de les persones que hi van treballar, anécdotes viscudes per Comediants en
aquell lloc concret i, finalment el projecte dut a terme en el lloc concret. Cada peu
d’imatge plasmaria amb lletres escrites amb un maquina d’escriure el lloc, I’any, el titol

de I’espectacle en qliestié o una petita explicacié de I’anécdota.

D’aquesta manera creiem que transmetem que Comediants ha estat a més de 35 paisos
en la majoria dels quals ha treballat amb la comunitat receptora. S’ha introduit en
I’imaginari de diferents comunitats d’arreu del mon per crear projectes amb el seu

esperit, i aguest mogut alhora per a la cosmovisid d’una comunitat determinada.

e Sentits:

Davant de la casa dedicada al tema “Actius en diferents camps i registres” trobariem
I’annex de la casa amb titol “Vida-creacié”. Aquest annex albergaria el tema “Sentits”

amb el subtitol “El sisé sentit”.

En aquest espai voldriem que I’espectador entengués que els projectes de Comediants
son tangibles i intangibles. Podriem explicar aquesta idea a través de diferents tecniques
expositives. Aixi que primerament, hem pensat que podriem dividir aquest espai en
dues parts. Per un costat, els tallers i el magatzem i, per una altra banda, una habitacio

d’assaigs.

Al costat dret, tot entrant per la porta, trobariem els diferents tallers i un magatzem. Els
tallers i el magatzem serien espais més aviat tangibles encara que guarden un munt de

sentiments que alhora resulta ser una part intangible important.

Podriem presentar dos tallers on treballen diversos artesans. Un espai estaria dedicat al
taller on s’elaboren mascares, barrets, i altres elements, com una poma, pans, etc. | un

altre espai que podria estar dedicat a la confeccié de vestuari. Aixi per exemple es
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podria presentar un mascara en una vitrina, la qual es podria veure de totes les bandes.
Al costat de la vitrina podriem situar un televisié que reproduis el procediment

d’elaboracio de la mascara exposada.

La part de confeccié mostrariem amb una escenografia on el visitant pogués veure una
taula de patronatge, maquines de cosir, marquis, etc. Aquesta escenografia hauriem de
denegar el pas al visitant. També, hauriem de disposar d’un televisor, el qual ensenyés

el procés d’elaboraci6 de diferents vestuaris.

Cada espai estaria titulat sobre un pannell.

Llavors, I’espectador podria passar al magatzem on podria veure, tocar, olorar els
diferents materials: sabates, vestits, maquetes, barrets, gorres, ulleres amb nas,
estructures de ferro, peces com per exemple de I’Arbre de la Memoria, la Llauna del
Mar, pintures, maletes, etc. Per exemple podria a haver-hi un armari amb moltes portes
petites (com consignes), les qual I’espectador hauria d’obrir per veure qué hi ha al seu

interior.

El material exposat en els diferents compartiments estara protegit per un vidre a través
del qual el visitant podria observar maquetes, un planol, la Llauna del Mar... Al dorsal
interior de la porta hi hauria un text que explicaria la peca exhibida. Aquesta técnica

expositiva la trobem en el Theater Museum of London &',

En una prestatgeria hi podria haver materials que el visitant pogués tocar (sabates) i

posar-se, com per exemple barrets, mascares, les ulleres amb el nas, etc. En un penjador

81 http://www.theatremuseum.org.uk/default.php
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podriem penjar vestits. Entremig dels armaris i prestatgeries podriem col-locar materials
com ferros o altres peces esceniques i maletes. Divertit seria que el visitant pogués
posar la ma a dins d’un maleta a través de dues obertures i palpar per tal d’esbrinar que
s’hi amaga a dintre de les diferents maletes de Comediants. | en un racé amagat ha
d’haver-hi unes cortines, les quals el visitant les hauria d’obrir per descobrir la “Lluna”,

que estaria tirant petonets.

Els objectes podrien comptar amb una etiqueta perqué I’espectador pogués identificar

els diferents materials.

A qui no li atreu la idea de passejar-se pels tallers i el magatzem per descobrir els
diferents procediments d’elaboracié dels materials i poder tocar aquells materials

impregnats de “sentits”?

Opinem que aquest context podria ser ideal per apropar els visitants vers els objectes
que formen part de I’imaginari de Comediants. Es important que el visitant pugui veure
els diferents objectes, i si és possible que també els pugui tocar. De fet, hi ha alguns
estudiosos que opinen que hi ha objectes que no calen ser interpretats®>. Com per
exemple podria ser la Lluna de Comediants. No obstant, creiem que en aquest cas és
millor explicar els objectes, ja que sempre tindra una simbologia concreta per I’ens que
els ha creat o ha utilitzat. Molts museus han donat pas a altres formes de presentar el

patrimoni on I’objecte ha perdut el seu lloc.

Alhora I’objecte concret sempre actua com un auténtic suport de la memoria, posseir-lo
facilita recordar el concepte. Altres funcions son: atreuen el public, s6n enigmes a

resoldre, contribueixen a desenvolupar la imaginacié, el seu Us permet situacions

82 SANTACANA MESTRE, Joan, i SERRAT ANTOLI (coord.), Ndria. Museografia didactica. Edicions
Ariel, Barcelona 2005.
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empatiques (facultat de comprendre les emocions i sensacions externes per un procés
d’identificacio amb I’objecte), grup o individu amb el qual hom es relaciona, actua com
a inclusor, permet aportacions personals dels visitants, etc. ® Per tant, creiem que els
objectes de Comediants s’han de mostrar perquée formen part del seu imaginari. Si es

coneixen, el visitant i/o espectador sempre els identificara amb Comediants.

A ma esquerra de la porta d’entrada trobariem una habitacié anomenada “Assaig” on el
visitant provaria la part intangible de Comediants. Hi hauria una projeccié que té com
objectiu mostrar la part intangible que crea Comediants, la qual senten els membres del

grup i les persones que els envolten.

A I’exterior d’aquesta habitacid, al costat de la porta, hi podria haver un semafor amb
dos colors, verd i vermell. Aquesta llum indicaria quan el visitant (o grup de visitants)
podria accedir a I’habitacié. Una vegada dins de I’habitacio el visitant es trobaria que la
porta estaria tancada i només veuria que hi ha parets blanques. Amb una certa
impaciéncia esperaria algun efecte. De cop es tancaria la llum i a la paret es plasmaria
amb un projector un compte enrera fins a I’any 1992. Aquesta idea adaptada procedeix

de la visita a I’exposicié permanent de Cosmocaixa.

Primerament, es veurien imatges del grup a casa seva, sopant al jardi, banyant-se, jugant
a billar, etc. Seguidament, el visitant veuria un recull de retalls audiovisuals que
recordarien I’any dels Jocs Olimpic de Barcelona: imatges de la ciutat (barris, port,
L’Estadi Olimpic, turistes passejant per les Rambles, etc.), el Cobi, lliurement de
medalles, les Fonts de Montjuic, la gent a les grades, retalls de diaris, retalls de noticies

dels diferents Telediaris del mén, Montserrat Caballé cantant, etc.

& fdem.
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El tercer recull d’audiovisual o fotografic recordaria la preparacié de I’espectacle de la
cloenda dels Jocs Olimpics’92 fins al punt que Comediants (Dimonis) ha de sortir per la
porta per entrar a I’estadi per comencar I’espectacle. Per un moment el visitant hauria de
sentir I’emocié com si ell mateix estigués a punt de sortir per la porta per actuar al mig
de I’estadi. El visitant escoltaria els espectadors de les grades, sentira els crits d’emocid,
veuria els flaixos. A continuacio, el pla canviaria perque el visitant passaria a ser
espectador i podria observar trossos de I’espectacle de cloenda. I de cop, tota I’emocio
es pararia i tot quedaria a les fosques i en silenci. Finalment, s’obririen les llums i el
visitant es trobaria davant de les parets blanques, les quals, moments abans, estaven

plenes de vida.

Hem escollit aquest espectacle perque forma part d’un gran esdeveniment, el qual fou
sequit i és recordat per molta gent d’arreu del moén. Va ser un esdeveniment molt
emocionant, el qual agrada recordar, tot fent adonar al visitant que I’espectacle de

cloenda estava en mans de Comediants.

e Actius en diferents camps i registres:

A I’altre costat del carrer hi hauria una botiga que recordaria una pastisseria. La
pastisseria estaria porta a porta amb el casal, pero no tindria porta, sind una finestra que
deixaria veure I’interior el visitant. El titol “Actius en diferents camps i registres” i les
preguntes segiients “Qui? Qué? Quan? On? Com? Per qué?” estarien col-locats en un

cartell per sobre de la porta d’entrada.

En aquest espai volem mostrar el visitant els diversos camps i registres on ha actuat
Comediants. A la paret situada a I’altre costat de la porta d’accés a aquest espai, hi
podria haver un mural titulat “Qué hem fet?”” amb preguntes en els diferents idiomes del

mon que ha visitant Comediants. Per exemple a Italia Comediants ha realitzat diversos
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projectes. Una pregunta en italia podria referir-se a la recuperacié del Carnaval de

Venecia: En quin any es va recuperar el Carnaval de Venecia?

En catala podriem demanar a quin any es va celebrar la primera Fira de Teatre al Carrer
a Tarrega. En castelld es podria qgiiestionar d’on és Pablo Neruda®. En portugués
podriem formular la seglient pregunta: EI Macroespectacle de presentacié de la Expo’98
a Lisboa va ser “1001 Noites”? En japonés podriem demanar quan es podria tornar a
veure I’espectacle “ZH20 Somnis d’aigua” que fou I’espectacle de Cloenda de

I’Expo’04 d’Aishi. | aixi successivament.

Aquesta idea sorgeix del curs d’estiu “Interactivitat i museus. El dialeg amb el visitant”
on un ponent es va descriure una exposicido a la Wolverhampton Art Gallery.
Wolverhampton Art Gallery va presentar al mig de la galeria un mur, on es podia llegir
les preguntes seglients: Qué és per tu art? Quines d’aquestes obres sén art? Per que els
artistes no saben pintar? Per qué el Mickie Mouse només té 4 dits? Amb quines

estrategies compta I’artista per fer perspectiva? Quin preu té aquest quadre?

A la ma dreta de la porta d’entrada hi hauria tres moduls interactius que presentarien
diferents projectes: una oOpera, un espectacle exterior i un espectacle interior. Cada
modul protegit amb un vidre presentaria un cartell amb el tipus de projecte o espectacle

del que es tracta, i seguidament el titol corresponent.

Hi hauria un modul que mostraria I’interior del Liceu, i si algu li donés corda a la
maneta s’observaria i es sentiria una part de “La Petita Flauta Magica”. Hi hauria una
campana unidireccionals al sostre. Les campanes unidireccionals son caixes de so per

no mesclar sons que podria portar a la contaminacié acustica.

8 Trobareu un article de premsa a I’annex.
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El segiient modul podriem mostrar una escena de “Sarau de I’Any” i a través de vidres i
miralls podrem aconseguir espais llunyans amb molts personatges. Tambg, hi podriem
disposar d’una campana unidireccional al sostre. A través d’un sensor es detecta el

visitant, el qual seguidament podria escoltar una part del “Sarau de I’Any”.

Al costat, hi hauria un altre modul on el visitant veura un escena de “Mil i una Nits”. Si

s’accionés un botg, el visitant escoltaria una escena.

A la ma esquerra de la porta d’entrada, el visitant trobaria tres moduls també protegits
amb un vidre cadascun. El primer modul estaria pensat per al visitant que desitgés
obtenir més informacio sobre els projectes de Comediants, mentre que el segon modul
presentaria un platé per mostrar que Comediants ha produit séries de televisid. | I’altim

modul faria referéncia a un projecte especial, concretament una cerimonia.

El primer modul titulat “Sabies?” podria ser un interactiu, el qual podria comptar amb
una pantalla tactil que plasmés un menu a través de la qual el visitant podria coneixer
els diferents camps i registres en qué ha treballat Comediants: teatre al carrer, teatre,
projectes culturals, projectes especials 0 a mida, inauguracions i cerimonies especials,
actes per empreses, lliurament de diferents tipus de premis, cinematografia, televisio,
publicitat, disseny i creacio, literatura, espectacles interiors, espectacles exteriors, opera
i altres espectacles lirics, pedagogia, discografia, etc. Aleshores, el visitant podria
escollir a quin apartat voldria donar un cop d’ull. Per exemple el visitant podria polsar
amb el dit sobre la pantalla per entrar en I’apartat “Teatre al carrer”. Sota aquesta opcio
trobaria un descripcio del que és teatre al carrer. Al final del text posaria “Exemples”. Si
el visitant escollis per veure exemples, es trobaria amb un pantalla on a una part es
mostraria diferents imatges preses al carrer i, a I’altre costat, noms de I’espectacle amb
el lloc i la data corresponent a cadascun de les imatges. El visitant hauria de relacionar
amb fletxes les imatges amb els seus textos descriptius corresponents de les imatges. Hi
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podria haver trampes, com per exemple hi podria haver un espectacle o projecte a la

Ilista que no fos de Comediants.

Els moduls seguents també presentarien un cartell identificant de quin tipus de projecte
0 espectacle es tracta, seguit del titol corresponent. En aquest modul s’hi podria

observar el plat6 per a “Teveo de Noche”, el qual estava situat a la cipula de La Vinya.

I I’4ltim modul d’aquest costat esquerre de la pastisseria hi hauria la reproduccié de La
Pedrera i si s’accionés un boté es veuria la transformacio de I’edifici en mans de

Comediants.

Al centre de la sala hi hauria tres pantalles de televisio a mitja altura i inclinades una
mica cap amunt. Els televisors estarien també protegits per un vidre. A la part superior
hi hauria un titol per a cada televisor. Hi trobariem un televisor amb el titol “Publicitat”
on I’espectador veuria diferents anuncis publicitaris realitzats per Comediants. Al costat,
hi hauria un altre televisor titulat “Dissenys i altres Creacions” on el visitant podria
veure per exemple la col-laboracié en I’espectacle “Astronomia razonable” del grup El
ultimo de la Fila i també I’elaboracio i confeccié d’uns personatges per al parc tematic
Aquarinto de Tokio. En un tercer televisid titulat “Llibres” hauriem de disposar de dos
auriculars i un banc per seure. Aquest televisor amb un pantalla més gran estaria
enganxat per I’altre costat amb els altres dos televisors formant un quadrat. Hi hauria
tres botons, un boto per a cada llibre: Sol, Solet, La Nit, i Somnis A la pantalla el visitant
hauria de poder veure amb claredat les planes dels llibres, i escoltar a través dels

auriculars el contingut del llibre previament seleccionat.
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e Hiperactivitat:

Aquest tema amb la segiient frase feta formulada en forma de preguntar “Bufar i fer
ampolles?” es plasmaria sobre una tela que estara penjada del balcé de I’Ajuntament,
situat al carrer de la ma dreta de la Placa Major. En aquest espai, mes aviat fosc i amb
les portes obertes, trobariem representades dues idees que fan referéncia al tema de
“Hiperactivitat”. Una idea podriem plasmar a la ma dreta i, I’altra, a la ma esquerra de
I’entrada. Al costat oposat de I’entrada hi podria haver projeccions on mostrariem
exemples d’escenes on es veiés un munt de professionals, desenvolupant activitats en un
mateix instant, de tal manera que I’espectador no sabria on mirar per no perdre-se’n res.
L’espectador es podria seure sobre dos bancs col-locats un a cada costat de la paret de

I’entrada.

A ma dreta de I’entrada podriem col-locar un interactiu. L’interactiu podria plantejar
sobre una pantalla un pregunta com podria ser en aquest cas “Que estem fent?”. Aquest
interactiu hauria d’estar format per una petita pantalla tactil que plasmés el resultat de
I’accié escollida de I’usuari a un pantalla més gran, la qual podria ser advertida per més
persones. En aquest interactiu es plasmaria una agenda on el visitant podria escollir
entre diferents mesos d’uns anys determinats. A la pantalla gran s’obriria el mes i I’any
escollit amb un recull d’imatges que plasmaria tots els projectes duts a terme en aquella
data. Hi hauria un text que especificaria la data concreta, el lloc o llocs on s’ha
desenvolupat un determinat projecte i el titol del projecte o espectacle. Per exemple, el
visitant podria escollir el mes de setembre de 2005. Durant aquest mes alguns membres
de Comediants estaven preparant la cloenda de I’Expo d’Aishi® (Jap6) amb I"espectacle
“ZH20 Somnis d’aigua”™®, altres contractats per I’empresa Elsinor estaven realitzant
I’espectacle “Mil i una nits” a I’auditori de I’Alameda a Jaen, altres podien estar

muntant “I’Arbre de la Memoria” a Tarrega®’, mentre en Joan Font estava realitzant els

& http://ww.sgae.es/viewnot/cont.inm?instanceld=1152&tipold=38&selectedMenu=29

% http://www.bie-paris.org/main/popup.php?p=307

8 http://www.diarisegre.com/especials.html?id=30

http://www.firatarrega.com/fotos//dossiers/dossijunycat05 doc.doc
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assaigs per “Uuuuh!”® i, altres estaven inaugurant I’exposicié “Forats: espiant

Comediants” a Verdu.

A la ma esquerra, a I’altre costat de la sala, davant d’aquest interactiu, hi hauria un gran
mural o una fotografia ampliada anomenat “Ens veus?” on el visitant veuria una
multitud d’actors en actiu d’una determinada escena. | per poder veure els detalls hi
podriem afegir un lupa amb un llumeta (ja que la sala estaria una mica fosca) que es
pogues desplacar sobre una estructura de ferro a través d’un comandament accionat per
un visitant. Aixi el visitant podria apropar-se a les diferents figures i podria esbrinar que
estan fent exactament. Aquesta idea sorgeix de Le Museé Hbtel-Dieu France, on hi ha
un retaule molt gran i per veure els detalls és necessaria un lupa. Aquest exemple es va

donar a coneixer al curs d’estiu “Interactivitat i museus. El dialeg amb el visitant”.

e Animar i fer participar grans multituds de gent:

A la Placa Major i el carrer oposat del carrer de I’Ajuntament el visitant trobaria el lloc
dedicat a “Animar i fer participar grans multituds de gent”. Aquest titol amb aquesta
exclamacio “Fes per on, el que faltava!” sobre la tela podria cobrir les rodes de la
carrossa. Hi hauria una carrossa a la ma esquerra de la Placa Major. De fet, Comediants
podria recuperar una carrossa que formava part de la cavalcada “La Magia del Tiempo”
de I’Expo’92 de Sevilla, a la qual hi pogués pujar tot tipus de visitant. A més, els
visitants haurien de poder observar, tocar i, potser, provar de fer anar diferents elements:
mausica, llums, ... i mecanismes: fer girar una roda, obrir i tancar una persiana perque els
visitants des de I’exterior de les carrosses poguessin veure un escena determinada, fer
pujar i baixar planetes o un globus que estiguessin Iligats amb cordes. El globus, els

planetes i la carrossa anirien en direccio a I’ Ajuntament.

Bhttp://www.tnc.es/plsiwebtnc/programacio.obra?p codcontingut=171&p codtipustext=PRE

http://www.temporada-alta.net/cat/programacio_fitxa.php?idObra=43
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Al voltant i a sobre de la carrossa hi hauria figures de cart6 o de plastic sense cares. El
visitant es podria posar al darrer i treure la seva cara pel forat. Al voltant d’aquesta
carrossa, es dir, al costat, a la paret oposada del I’Ajuntament hi hauria gent pintada.
Seria divertit fer fotos dels visitants que volguessin i enganxar-les a sobre de les cares

dels personatges pintats en aquestes parets.

A la Placa Major hi hauria dos gegants protegits amb un cordill perqué no pogués
accedir ningu i tocar-los. Als pisos superiors que donarien a la Placa Major hi hauria
capgrossos. A ma dreta de la Placa Major a cada un dels costats hi hauria bancs per

reposar i observar.

e Tots els llenguatges:

A ma esquerra, davant de I’ Ateneu trobariem I’Escola. Aqui el visitant podria trobar els
missatges i els recursos museografics que volen comunicar aquest tema titulat “Tots els
Ilenguatges” amb aquestes endevinalles: “No tinc pels a la llengua. Diuen que s6c poc
seriés. Un altra paraula per nan? Soc un ninot de grans dimensions i per poder caminar
necessito algu a sota de la meva faldilla. Qui és qui?” Tot plegat estaria escrit en un

cartell que penja del coll d’una figura en una vitrina al costat dret de la porta d’entrada.

A la paret de la ma dreta trobariem diferents fotografies ampliades de personatges un al
costat de I’altre amb el nom de la professio artistica que estigui representant cadascun
d’aquests. Cada personatge representaria un tipus d’artista: clown, music, ballari, actor,
cantant, acrobata, mim, etc. Al final, hi hauria un mirall on es veuria I’espectador. A
sobre del mirall hi hauria una pregunta “Queé ets?” i un desafiament, “Podras estar quiet
I sense riure’t durant 2 minuts?” Al costat del mirall hi hauria un rellotge de sorra que
cronometraria els dos minuts. A sobre del rellotge posaria “Estas preparat per a aquest

repte?” Un interactiu més modern seria un mirall que canviés la forma de tal manera
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que el visitant es veiés llarg, ovalat... tenint en compte que el visitant hagi acceptat el
repte. Al costat del mirall hi hauria d’haver una pantalla tactil enganxada verticalment a
la paret on hi hagués un mend on en diversos idiomes formules les segiients paraules:
mirall, mirallet que bonic que ets! Una vegada escollit I’idioma, es plasmaria el repte
“Et veus en cor d’estar 2 minuts parat sense moure’t ni riure”. El visitant podria escollir
“si” 0 “no”. Si escull “si”, a la pantalla sortiria un compte enrera, perque el visitant es
preparés. Uns segons no passaria res, pero després el mirall es mouria de tal manera que
el visitant reflectit al mirall canviaria de forma. Seguidament, sortiria una cara a la
pantalla tactil que comencaria a ver ganyotes o sortirien escenes amb els diferents
Ilenguatges de Comediants que intentarien fer riure el visitant. Al final dels dos minuts,
a la pantalla hauria de sortir una felicitacio per haver apostat per aquest repte. Aquesta

idea adaptada ha sorgit del curs d’estiu.

A I’altre costat de la portalada, a ma esquerra, hi hauria un interactiu titulat “Missing”
amb un pantalla tactil que plasmaria la informaci6 sobre una pantalla més gran perque
ho pogués veure més gent. Aquesta idea sorgeix d’un exemple del curs d’estiu
“Interactivitat i museus. El dialeg amb el visitant” i, concretament del Manchester Art
Gallery. A la pantalla tactil, el visitant, una vegada escollit I’idioma, es trobaria amb un
alfabet, i sota cada lletra hi hauria una llista de noms i una fotografia amb diferents
professionals que han treballat o treballen amb Comediants. Si el visitant amb el dit
marqués sobre la foto i el nom d’una persona, apareixeria a la pantalla la seva fitxa
d’identitat i una alarma amb un titol vermell intermitent que podria anunciar per
exemple “es busca” o “perdut”, o el denominatiu del personatge en qiestid, etc.
Aquesta alerta es pararia perque el visitant pugui llegir la fitxa per saber qui és aquest
personatge, quin tipus de professional era o és, etc. Aquesta informacié estaria
formulada de manera divertida. Un vegada llegida la fitxa es podria veure una relaci6 de

fotos del personatge en accid.
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e Escenaris:

Aquest espai seria per un costat un recordatori, ja que el visitant a aquestes altures de
I’exposicié ja s’haura pogut fer una idea dels diversos escenaris on ha actuat
Comediants. No obstant, el visitant podria aprofundir en aquest tema visitant I’ Ateneu
situat a la ma dreta del carrer que portara vers la sortida. A la ma dreta hi hauria un
cavallet amb un cartell amb el titol “Escenaris” amb la seglient pregunta Eh tu, saps on

estem?

A dins d’aquest edifici hi hauria una sala decorada de revetlla, un escenari i una
pantalla. A la sala també hi hauria cadires per seure. El visitant podria col-locar la cadira
segons si volgués contemplar I’escenari o la pantalla. L escenari davant de la porta
d’entrada presentaria una escenografia que podria ser una escena de “Sol solet” on un
dels elements destacats sera el Sol. A sota de I’escenari hi hauria un cartell on

mencionariem el titol de I’espectacle que representaria aquesta escenografia.

A ma dreta hi hauria grans pannells enganxats en una via, titulat per exemple “On
estem?”. Les diferents estarien col-locades una darrera I’altra com ho tenen algunes
botigues de museu, les quals venen posters tot replicant imatges de I’exposicid, de
quadres, etc. Per un costat de la fulla el visitant veuria un escenari abans d’una actuacio

i, a I’altra banda, el moment de la intervencié en I’espai de Comediants.

A la ma esquerra de I’entrada hi hauria un modul. Aquest modul estaria format per una
maqueta situada a terra que representaria un poble. Al darrera de la maqueta es situaria
un mirall, de tal manera que donaria la sensacio de profunditat. | a la paret, una mica
més amunt del mirall, el qual també estaria a terra, hi podria haver una gran pantalla
amb el titol “Abans i després”. A la pantalla figurarien escenes que mostrarien els
diferents llocs desafiats per Comediants. Aquestes escenes exteriors es reproduirien a
través d’un projector. Utilitzant aquesta tecnica expositiva, els visitants advertirien els

espectacles duts a terme al carrer, uns carrers que poden ser de qualsevol lloc, pero al
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mateix temps es veuria aquell tret especial que fa diferent un determinat indret del mén.
Per exemple es podra veure els carrers de Venécia, la Sydney Operahouse, I’Aqlieducte

de Segovia, el Metro de Times Square, i altres.

e Reinterpretacio:

La biblioteca albergaria els missatges referents a la “Reinterpretacié”. Aquest espai
estaria al costat de I’ Ateneu, i el titol amb una frase de Joan Font “El que tenen de bo els
classics és que apel-len directament als sentiments, son poliedrics i sempre pots bussejar
en ells per rescatar coses noves”, estaria gravat en un llibre dins d’una vitrina al costat

esquerre de I’entrada.

Hi hauria una il-lustracid, vinyetes dibuixades que formarien un comic que explicaria un
procés de creacio d’un dels seus projectes, el qual ocuparia les tres parets. EI comic
comencaria a dalt a ma esquerra. Les vinyetes seguiran a la filera de dalt fins arribar al
final de la paret de la ma dreta de I’entrada. La filera de vinyetes seglient comencaria un

altre cop a ma esquerra de la porta de I’entrada, i aixi successivament.

A la primera vinyeta s’especificaria el titol d’aquest comic. Seguidament, i per exemple,
a la primer vinyeta el visitant observaria com una persona o una institucio faria un
encarrec al departament de Projectes. Tot seguit, hi hauria una relacié de vinyetes que
mostrarien la recerca necessaria per obtenir la informacié per dissenyar el projecte a
mida que ha estat encarregat. Aleshores, plasmariem les diferents fases del disseny que
donarien peu a un espectacle. Seguidament, el visitant advertiria la seleccié dels artistes
que portarien a escena I’espectacle, els técnics fent proves, els assaigs, els artesanats
elaborant els diferents materials: vestuari, mascares, estructures esceniques, etc.
Finalment, a I’GItima vinyeta hi hauria una pantalla que mostraria I’espectacle. Al costat
d’aquest comic gegant els visitants podrien disposar d’un ordinador (amb una cadira per
poder seure) on podrien consultar la documentacido que s’hauria generat al voltant

d’aquest projecte: retalls de premsa, fulletons, guions, etc.
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Al centre de la sala hi hauria diferents binocles, cada un dels quals estaria titulat.
Aquests binocles formarien un artefacte de visié esteroscopia en forma de cercle a
través dels quals el visitant veuria dispositives que mostrarien de quines llegendes,
cancons, histories, festes o fets foren reinterpretades pels diferents projectes i
espectacles de Comediants. Per exemple a través d’un binocle es podria veure
primerament uns dimonis al voltant d’una foguera. Segons Xavier Fabregas®, es té
constancia que els “Dimonis” ja ballaven en les celebracions o rituals dels ibers. Una
altra diapositiva es veuran dimonis a I’época medieval, i aixi successivament, fins
arribar als nostres dies on el visitant podria advertir dimonis de diverses colles. Després,
amb una diapositiva on es pogués llegir “Dimonis” de Comediants, vindrien les
diapositives que demostrarien en quin tipus de dimonis s‘ha inspirat Comediants a

I’hora de crear aquest espectacle.

e Particular forma d’expressio impregnada de suggestio:

En aquest espai obert trobariem un parc amb bancs, taules, un arbre, un escriptori i dos
moduls que representen dos llacs. Per sobre de I’entrada hi hauria una lona on llegiriem
el titol “Particular forma d’expressié impregnada de suggestié” i la segiient pregunta

“Que suggereix el Rei, Paul Newman, Maurizio Scaparro, etc. “

Aquest espai estaria dedicat al descans o de reflexio, on el visitant repassaria els temes
explicats al llarg de I’exposicio, tot tenint present una avaluacid per saber si el visitant
ha compres els diferents missatges emesos. Val a dir que a part d’haver intentat
emocionar el visitant, també és important que el visitant s’adoni del seu aprenentatge, |

qual cosa seria entesa com un triomf personal.

8 EABREGAS, Xavier. Historia del teatre catala. Editorial Milla. Barcelona, 1978.
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Entrant a ma esquerra hi hauria una pantalla que reproduiria escenes captades amb la
camera de filmar o fotografica de personatges famosos que han vist actuar Comediants,
gue han donat la ma a Comediants, que han lliurat juntament o a Comediants un premi,

directors i actors que han filmat conjuntament amb Comediants alguna escena....

Seguidament, hi hauria un arbre, separat de la paret perqué la gent el pugui rodejar i
pugui llegir les diverses cartes que penjarien de les branques. Serien cartes ampliades i

plastificades que Comediants ha rebut de personatges famosos.

Una mica més enlla de I’arbre, encara a la ma esquerra del jardi, hi hauria un escriptori
on qui volgués podria escriure una carta a Comediants i tirar-la a la bdstia groga que

estaria al costat.

Finalment, al costat de I’escriptori hi hauria una pantalla i un teclat, tot desafiant el
visitant amb el segient titol “Te’n recordes?”. Una vegada definit I’idioma, el visitant
seria avaluat. Per exemple podriem fer les seglients preguntes: Quina emocié ha sentit
més? Aqui el visitant hauria de marcar una emocié: por, alegria, tristesa...Quin any va
néixer Comediants? El visitant hauria d’escollir un any entre diverses opcions. En la
teva opiniod en quina de les cases els membres del grup s’ho han passat més bé? El
visitant també podria escollir un lloc d’una llista. Creus que Comediants ha visitat 35
paisos? El visitant hauria d’escollir entre si 0 no. Que t’ha sorprés mes de I’espai
“Sentits”? Aquesta pregunta implicaria que el visitant escrigués una resposta. Segons la
teva opinié quin dels projectes ha significat un major repte? Aqui el visitant hauria
d’escriure el nom d’un dels projectes. A quin espai esta aquest interactiu “La lupa amb
[lumeta que funciona amb un comandament?”. A través d’una llista amb els espais
titulats, el visitant hauria d’identificar I’espai. Quin escenari li agradaria desafiar, atacar,
trepar...? El visitant escriuria el nom d’un escenari que li hagués cridat I’atencié a
I’exposicié o proposaria un lloc que encara queda per desafiar. Si haguessis de

participar en un projecte, quina feina t’agradaria realitzar? El visitant podria escollir
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d’un llistat un lloc de treball, hi hauria des de comptable a ballari, i d’escultor a

escriptor de guions, etc.

Finalment, el visitant hauria de respondre a les segiients preguntes: “Quina ha estat la
millor experiencia en aquesta exposicié?” “Tens alguna pregunta?” “Algun

suggeriment?”.

Veiem que les preguntes es formularien amb tu i no amb voste, perqué creiem que el tu

és més familiar i col-loquial.

Després de respondre aquestes preguntes, el visitant hauria repassat determinats temes, i
els responsables del museu sabrien, a part de les possibles millores de I’exposicid, si el
visitant ha apres alguna cosa i si ha entes determinats missatges. També, s’esbrinarien

qué ha impactat més, si el visitant ha participat, s’ha implicat, etc.

Un altre interactiu amb el mateix objectiu, avaluar el visitant, seria disposar d’un joc
d’ordinador titulat “Anem a comprar”, on el visitant seria una figura de comic que
visitaria un altre cop tots els espais de I’exposicié amb un carro de la compra on ha
d’escollir de cada espai I’element que li hagués agradat més. Aquest element I’hauria de
col-locar a dintre del carro. Al final, I’ordinador faria un calcul del valor de la compra

efectuada. Aquesta idea va sorgir seguint el vincle http://amol.org.au/discorvet i clicant

sobre “Make your own exihibition”, el qual es proposa en el document “Tecnologias de

la Informacién y Comunicacion aplicadas a los proyectos museograficos” .

% Carreras, C.; Munilla, G. "Tecnologias de la Informacién y Comunicacion aplicadas a los proyectos
museograficos. Grupo Oliba. Balance de investigacion 1999-2002", [en linea]. Culturtec 2002, Madrid
2002. Direccié URL.: <http://oliba.uoc.edu/oliba/publicacions/2002_culturtec.pdf>
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A la ma esquerra de I’entrada hi hauria un banc que portaria dos altaveus incorporats a
través dels quals s’escoltaria musica de diferents espectacles. A un costat d’aquest banc
hi hauria una radio i a cada emissora hi hauria musica d’un espectacle determinat A
través d’una maneta giratoria propia dels aparells de radio, el visitant podria escollir

I’emissora que estaria representant un espectacle determinat.

Seguidament, hi hauria un arbust. A la ma dreta de I’entrada hi hauria un gran vidre a
través del qual el visitant tindria una visio vers I’exterior, tot seient en un banc. En
aquest banc amb altaveus incorporats s’hi podria escoltar el disc “Sol , solet”.
Aleshores, hi hauria un petit espai lliure perqué hi hauria dues portes de vidre que
donarien a I’exterior. Tot seguit, hi haura un altre banc on es reproduiria a través

d’altaveus incorporats el “Llibre de les besties”.

El sostre seria de color blau reproduint un cel sense navols. | al centre, tirant més aviat a

ma esquerra vers el gran vidre, trobariem dos taules i dos llacs.

Primerament, hi hauria una taula quadrada que tindria una pantalla tactil envoltada d’un
banc. A través d’un menl el visitant podria escollir diferents temes i nivells de
trencaclosques o el joc Memory. Per exemple, u trencaclosques podria estar format per
una imatge del grup sopant a casa, vista aéria de La Vinya, etc. EI joc Memory
presentaria cartes amb imatges d’espectacles o altres projectes. Hi hauria dues cartes
iguales que mostraria una imatge d’un espectacle o un projecte amb el titol

corresponent. Els visitants hauria de buscar la parella de cada carta.

Els moduls que seguirien serien de color blau i al voltat hi hauria la segiient pregunta en
diferents idiomes “Qué et suggereixen aquestes peces?”. A la coberta de cada modul hi
hauria petites obertures. El visitant amb una canya de pescar hauria de enganxar amb un

ham les diferents peces amagades dins dels forats, com per exemple podria ser el Sol, la
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Lluna, un dimoni, una petita Pedrera, un personatge d’algun espectacle, una petita
reproduccio de I’Arbre de la Memoria, una copa de cava, etc. Aquesta idea sorgeix del
Salé Nautic d’enguany on en un stand els nens podien pescar diversos tipus de peixos

de carto.

| finalment, el visitant trobaria una taula que en veritat seria un futbolin protegit amb un

vidre on hi ha dos equips, dimonis contra angels.

Al costat oposat de I’entrada aquest jardi hi hauria la porta de sortida. La sortida seria
un arc de ferro del qual penjaria raim. Una vegada el visitant hagi abandonat aquest
ultim espai, es podria trobar en un passadis, les parets del qual estarien pintades. El
passadis portaria el visitant un altre cop a I’entrada al museu. Un dels tallers que
podriem proposar seria pintar les parets del passadis sobre un tema préviament
determinat, el qual per exemple podria ser la reproduccio d’un imatge de I’exposicio.
Cada visitant plasmaria la seva percepcié a la paret on es podria barrejar obres
elaborades de persones gran, d’uns pares amb els seus fills, o d’una persona amb

discapacitat.

El visitant aniria contemplant les obres, tot caminant vers la sortida del museu, pero de
cop hi hauria un dispositiu d’aire, una fumera i una petada seguida de rialles que

espantaria lleugerament al visitant.

f) Sabem que el temps de visita depén de cada visitant (motivacio, capacitats fisiques i
psiquiques). De totes maneres, el temps aproximat de la visita hauria de ser inferior a 3
hores. Creiem que el visitant podria dedicar uns 150 minuts a I’exposicid, tenint en
compte que el visitant no hauria de dedicar més de 2-3 minuts a un interactiu, i hi pot

haver 10 espais a I’exposicio amb un 50 recursos museografics distribuits per les sales.
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g) Les dimensions minimes que requeriria aquesta exposicié permanent son
aproximadament d’uns 400 m?. Hem de tenir en compte les dimensions dels recursos
museografics, la possibilitat que persones amb mobilitat reduida es puguin moure
comodament, poder visitar els espais amb grups de persones, etc. Conscients d’aquests
requeriments, hem calculat que els vuit espais separats per pladur haurien de fer uns 30
m?, és a dir que en total aquests espais sumarien 240 m?. El t(nel hauria de fer 3 x 6
metres. | la Placa Major més els carrers haurien de tenir uns 125 m% O sigui que en total

seria necessari disposar d’uns 383 m?.

Hem aconseguit transmetre alguna cosa? La gent normalment diu el museu m’ensenya
objectes. Potser, ara podrem ampliar aquesta afirmacié perqué els visitants puguin dir el
museu m’explica coses, tal com ho va proposar el senyor Carles Puig als professionals i
estudiants del camp de la museologia en el curs d’estiu “Interactivitat i museus. El

dialeg amb el visitant”,
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2.3 Objectius

Tot seguit, descriurem qué volem aconseguir amb aquest projecte. De fet, ha arribat
I’hora més determinant del projecte cultural. En aquest apartat del TFC, definirem allo
que, en concret, desitgem aconseguir amb el projecte, i pel qual es mesura el seu éxit i
els seu fracas. S’aconsella que hi hagi pocs objectius i tots factibles per no crear

dispersié®.

Els principals objectius de I’exposicid permanent son els seglients:

1. Difondre i apropar el public a I’'imaginari de Comediants.

2. A través de la interpretacié mostrar parts de I’imaginari de Comediants, de tal
manera que el public identifiqui les caracteristiques propies que fa diferent a
Comediants d’altres grups de teatre.

3. Transmetre I’esperit festiu de I’existéncia humana, i emocionar el pubic per a

aquest mon de Vida-creacio.

4. Augmentar el coneixement del public respecte el llegat de Comediants dins del

teatre catala i internacional.

5. Crear opinid i reflexio vers la seva forma de fer teatre, espectacles i la realitzacio

d’altres tipus projectes.

%1 ROSELLO, David. Disefio y proyectos culturales. Edicions Ariel. Barcelona, 2004.
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6. Sensibilitzar el puablic vers el mon artistic i escenic a través del llegat de

Comediants.

Diferenciem els objectius de la finalitat, ja que els objectius tenen un nivell de concrecid
major que la finalitat. La finalitat necessita els objectius per concretar-se i els objectius

requereixen la finalitat per tenir una referéncia.

També, creiem que hem d’especificar els objectius d’un Museu Comediants i d’un
centre de documentacio, ja que tot plegat donara una forma completa a la finalitat

establerta:

La rad ultima de crear una exposicié permanent per a un possible Museu Comediants és
la voluntat de difondre i preservar el llegat d’aquest grup de teatre catala a les presents i
futures generacions per tal de guardar la seva forma de viure i de crear en la memoria

col-lectiva.

Els principals objectius del Museu son:

¢+ Apropar el pablic a I’imaginari de Comediants

s Sensibilitzar la societat vers el patrimoni i el seu llegat

¢ Familiaritzar el public amb el mon de la creacio i el patrimoni artistic-escénic
«+ Augmentar la culturalitzacio respecte el teatre i el mon de I’espectacle

¢+ Catalogar, investigar, conservar, interpretar i educar

++ Establir col-laboracions amb altres museus o centres d’interpretacio

X/

¢+ Generar recursos per ser autosuficients
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I finalment, els objectius del Centre de Documentacié son:

X/
L X4

Catalogar i conservar les diferents fonts documentals de Comediants

Oferir un espai de consulta i de dialeg per a professionals i no professionals
interessats principalment en I’obra de Comediants, i en el mon del teatre i
espectacle

Promoure I’estudi sobre I’obra de Comediants, el teatre catala i internacional
Editar documents sobre el teatre i espectacles en general i sobre Comediants en
particular

Educar en el mon del teatre, espectacles, el patrimoni, gestio de projectes, etc.
Disposar d’un espai d’investigacio, desenrotllament i innovacio

Establir col-laboracions amb altres centre de documentacid relacionats amb el
mon artistic, escenic, disseny, audiovisual i cinematografia, pedagogia teatral

discografia i literatura
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2.4 Estrategies

A I’apartat anomenat Contingut hem mostrat les diferents estrategies per aconseguir els
objectius establerts. Primerament, abans d’aprofundir en les estratégies, recordem els

principals objectius de I’exposicié permanent:

1. Difondre i apropar el public a I’imaginari de Comediants.

2. A través de la interpretacid mostrar parts de I’imaginari de Comediants, de tal
manera que el public identifiqui les caracteristiques propies que fa diferent
Comediants d’altres grups de teatre.

3. Transmetre I’esperit festiu de I’existéncia humana i emocionar el pubic per
aquest mon de Vida-creacio.

4. Augmentar el coneixement del public respecte al llegat de Comediants dins del
teatre catala i internacional.

5. Crear opinid i reflexio vers la seva forma de fer teatre, espectacles i la realitzacio
d’altres tipus de projectes.

6. Sensibilitzar el public vers el mon artistic i escénic a traves del llegat de

Comediants.

L’exposicio permanent (elaborada per emissors) sera un dels principal mitjans de
difusi6 i, al mateix temps el marc de la comunicacié on el pablic (receptor) es pugui
apropar al mén de Comediants. Aixi que les estrategies que hem seguit per aconseguir
els objectius principals de I’exposicié permanent van lligats principalment a la
utilitzacid de recursos museografics (mitjans de comunicacié) que comuniquen
determinats missatges. Cal senyalar que també I’exposicio, com tot el museu, ha de

formar part del pla de comunicacio.
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El segon objectiu fa referéncia a la interpretacié del patrimoni perqué hi puguin accedir
diferents segments de public segons les seves caracteristiques i motivacions. Creiem
qgue ho hem resolt a través de diferents mitjans de interpretacido com visites guiades,
audioguies amb idiomes o PDA’s, o per exemple podem recordar I’estrategia que hem
seguit perqué els diferents segment de public puguin entendre i aprendre. Hem utilitzat
distints recursos museografics per explicar els missatges, de tal manera que el visitant

pugui llegir, escoltar o fer coses.

L’estrateégia que hem proposat per transmetre I’esperit festiu de I’existéncia humana i la
manera d’emocionar el puablic per a aquest a mon de Vida-creacid, ha estat a partir de
diversos recursos museografics com per exemple el Tunel dels Sentits o la habitacio

d’assaigs on hi hauria la projeccio dels Jocs Olimpics de 1992,

El quart objectiu fa referencia a augmentar el coneixement del public respecte al llegat
de Comediants dins del teatre catala i internacional. A I’espai dedicat el tema “Vida-
creaci6” trobariem els pannells on hi hauria representades determinades etapes de
Comediants, les quals hem presentat en I’apartat Contingut. De totes maneres, la millor

manera d’aconseguir aquest objectiu seria a través de visites guiades.

Els museus de la nova generacid volen provocar una reaccio al visitant, i una de les
reaccions que volem aconseguir és crear opiniod i/o reflexio sobre la seva forma de fer
teatre, espectacles i/o la realitzacid altres projectes. Aquesta possible estrateégia s’hauria

de produir a través dels monitors de sala, visites guiades, xerrades, etc.

Finalment, hauriem d’intentar a través de diferents estrategies que el visitant no sortis
de I’exposicio de la mateixa manera que ha entrat. Seria tot un exit aconseguir que el
visitant, després de la visita, veiés el mon artistic i escénic més proper i amb ganes

d’aprofundir-hi.
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Per0, en aquest projecte manca una formulacié de I’estrategia de marqueting on,
entre altres coses, hem d’establir la manera de difondre I’exposicio permanent perque

vinguin els diferents visitants tipus.

La formulacio de I’estrategia de marqueting es concreta en la seleccié dels publics
objectius, la imatge i el posicionament que es desitja aconseguir, i les politiques del
marqueting operatiu mixt: producte (recursos, serveis, valors), tactiques de preu i

promocio, xarxa de distribucio i comunicacio.

e Seleccié del public:

En I’apartat Destinataris ja hem establert I’estratégia de segmentacié de mercat per

establir els publics objectius. Els publics objectius son: persones adultes, joves, families,

persones amb discapacitat, escolars i grups organitzats (gent gran, associacions o0

fundacions, grups turistics).

Com ja hem especificat les caracteristiques de cada grup i la manera d’arribar a tocar-
los el cor (emocionar), creiem que no cal repetir-ho. També, podeu consultar I’apartat

Activitats, on trobareu programes especifics per a cada segment de mercat.

O sigui que esta clar que haurem d’abordar el mercat a través d’un marqueting
anomenat diferenciat o de segmentacié. EI marqueting de segmentacié assumeix que el
mercat consta de grups diferencials amb distints comportaments i preferéncies.
Nosaltres hem definit el puablic que voldriem atraure i, per tant, haurem d’executar
diferents programes, oferir diferents productes i serveis per als segments objectius. Aixi
mateix, haurem de reajustar els preus, els canals de distribucié i combinacié

d’estrategies promocionals d’acord amb les caracteristiques de cada segment.
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e Laimatge i el posicionament
a) Laimatge

Comediants, que és la organitzacié que portara a terme aquest projecte cultural, compta
amb una identitat, la qual és reconeguda dins del sector del teatre i I’espectacle. La
marca “Comediants” és un referent per a moltes persones i inclou tota una simbologia,
tot un mdn, tot un imaginari. Per tant, també és important de transmetre al futur visitant
aquesta identitat propia, la qual, al mateix temps, és unica i diferenciada. La marca
“Comediants” esta formada per I’anagrama. No obstant, hi ha molta gent que associa
Comediants amb el Sol (“Sol, Solet”). Es a dir, hi ha gent que a I’hora de pensar amb

Comediants veu I’anagrama, mentre que altres veuen el Sol.

Aquest logotip i la imatge sén simbols que identifiquen el grup. Per aixo, és tant

important que I’anagrama i el Sol apareguin al llarg de I’exposicié permanent, i també

han de formar part de la marca museistica. L’anagrama (logotip) i el Sol (imatge) de

Comediants ha de formar la marca del museu, solament mancaria afegir-hi la paraula

“museu” i un eslogan o lema.

El concepte de marca com a element distintiu té un espacial rellevancia. Molts visitants
es deixaran guiar per a la imatge associada a la marca a I’hora d’elegir visitar
I’exposicid i el museu. A més, sabem que existeix una associacié positiva (fins i tot
familiar) que alhora suposa un actiu estratégic i una font d’avantatge competitiu. Per a

més d’una persona aquest logotip i la imatge de Comediants resulta familiar.

O sigui que seria un gran error canviar la marca “Comediants”, perqué és una marca
potent que identifica un producte en particular, el distingeix de la competéncia i compta
amb un significat emocional i simbolic. Veiem que aquesta marca no és merament

funcional sin6 que també no funcional. Aquestes aspectes no funcionals, afectius o
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emocionals, encara no ha estat explotats en el camp de la museografia. Es a dir, la
marca i la imatge basada en la personalitat del recurs patrimonial, €s una oportunitat de

marqueting poc explotada en el mén del museus que podria ser una estratégia a sequir

per al futur Museu Comediants.

b) EIl posicionament

Unic i diferent

Creiem oportu iniciar amb la definicio de posicionament estratégic, el qual és I’acte de
dissenyar una imatge d’organitzacid, uns valors i una oferta de manera que els visitants
comprenguin, valorin i es sentin atrets per la proposta de la organitzacio en relacié amb

els seus competidors.

De fet, hi ha diferent formes de posicionament. Per exemple, el posicionament d’usuaris
seria una estratégia on s’oferiria programes o activitats segons les caracteristiques i
motivacions de cada segment de public. Un altre posicionament és cercar I’experiéncia,
una experiéncia immergida dins d’un marc unic. Ja hem parlat que hi ha la intencio de
proporcionar una experiéncies que impliqui els 5 sentits, la qual cosa actualment

ofereixen principalment els museus de ciéncia.

No obstant, creiem que hi ha una diferéncia notable que cal explotar. A I’analisi

sectorial hem dit que a Catalunya no existeix un museu de teatre, tot tenint en compte la
definicio de museu que estableix la ICOM. Tanmateix, a Catalunya trobem exposicions
itinerants sobre I’obra de grups de teatre. No obstant, no hi ha un museu o una exposicio
permanent que mostri i difongui el llegat d’un grup de teatre catala, com seria el cas del
Museu Comediants. O sigui que el posicionament centrat en la competéncia fa que

I’exposicio permanent i el Museu Comediants siguin Unics, i sempre sera una oferta

diferent encara gue neixin altres museus de grup de teatre.
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e Politiques de marqueting operatiu mixt: producte (recursos, Sserveis,

valors), tactiques de preu i promocio, xarxa de distribuci6 i comunicacio.

a) El producte

El producte és I’exposicié de I’imaginari de Comediants on reunirem recursos tangibles

I intangibles amb els quals el visitant gaudira, participara i aprendra. Pero aquest recurs

patrimonial i cultural s’ha d’acompanyar amb serveis i equipaments.

Si resultés que es construis un edifici que albergués el Museu Comediants a La Vinya,
el museu (territori-museu®) estaria situat al nou centre de Canet. L accés seria senzill, i
a més al davant de La Vinya hi ha aparcament d’autocars. La Vinya també esta rodejada

de diferents serveis: restaurant, botigues, caixes d’estalvis, etc.

| si fos el cas que el museu podia albergar-se a la Fabrica Jover, comptariem amb un
edifici modernista, forga conservat i adaptat, situat el centre del poble, concretament a la
Riera del Pinar. A més, la Fabrica Jover compta amb places de parking on, fins i tot,
podrien aparcar autocars (actualment hi accedeixen camions a carregar i descarregar).
L’Ajuntament té previst de realitzar una aparcament al costat del mercat, la qual cosa

implicaria que no hi hauria problemes d’aparcament.

Al voltant de la fabrica hi ha la Placa Mercat i el Passeig de la Misericordia, on hi ha el
Restaurant del Santuari (edifici modernista, obra de Puig i Cadafalch), el qual ofereix

menUs per a grups. Hem mencionat aquest restaurant, ja que és el més proper.

% SANTACANA MESTRE, Joan, i SERRAT ANTOLI (coord.), Ndria. Museografia didactica. Edicions
Ariel, Barcelona 2005.
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Tant un espai com I’altre estan ben localitzats, accessibles i rodejats de serveis, pero
hem de tenir present que, segurament, situant el Museu Comediants a la Fabrica Jover
es dinamitzaria aquesta part de Canet. Avui dia la gent es mou, i per tant compra més a

les botigues del nou centre.

Tanmateix, manca un servei a Canet de Mar, el qual ja hem mencionat en I’apartat

Dinamica Territorial, falten places hoteleres que siguin disponibles durant tot I’any.

Canet compta amb bones comunicacions, s’hi pot accedir per autopista, carretera N-11 o

amb tren.

A més, Canet ofereix un ampli ventall d’alternatives o productes turistics
complementaris. Per exemple des de la Casa Museu de Lluis Doménech i Montaner on
es troba la Oficina de Turisme s’ofereixen diverses rutes sobre la poblacio i el

patrimoni.

Una vegada analitzat I’entorn del producte, mirem internament. EI museu i I’exposicio
haurien d’oferir diversos productes, a part de programes o activitats especifiques per
diferents segments de public. Tots els espais han de ser accessibles per a tothom, també
hi hauria d’haver servei de informacio i orientacio dels visitants, servei d’audioguies en
diferents idiomes, sala d’actes, ascensor, lavabos, guarda-roba i consignes, arees de
descans, llibreria i botiga, i servei de cafeteria i/o restaurant. En aquest punt hem de

tenir cura de no presentar espais massificats.
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Es molt important el factor huma perqué és el personal del museu que apropara, animara
| fara participar el visitant a aquest imaginari, tot transmetent la part tangible i intangible
de Comediants. Aixi que el personal ha d’estar format, motivat i impregnat de la vida i
obra de Comediants. Per un costat, és imprescindible una recepcié amb una persona a
I’atencid del visitant on aquest sigui rebut, es senti acollit, obtingui una atencié amable i
individualitzada, i adquireixi tota la informacio que desitgi en diferents idiomes. Tambe,
hem de comptar amb educadors de sala amb diferents idiomes que a part de vigilar,
entre altres coses, vetllin pel bon Us dels interactius, atenguin les preguntes del pablic i
els facin participar en I’exposicio, tot intentant de tocar el cor als diferents tipus de
public. A part, també hi ha d’haver servei de guia que pugui interpretar el patrimoni,
desenvolupar diferents programes o activitats, per tal de fer accessible el patrimoni a

diferents segments de public, i en diversos idiomes.

Hem d’oferir un servei global, tant intern com extern, el qual esta dirigit vers el client.
No obstant, sera més controlable el servei intern. Per aix0, el client submergit dins de

I’imaginari de Comediants, ha d’obtenir un servei de qualitat on personal i cada detall

del museu vagin a una, on I’esperit festiu de I’existéncia humana que és I’idea principal

de I’exposicid i una de les caracteristiques més propies de Comediants, ha de ser palpat

en tot moment.

b) Politica de preus i promocions
El preu

El preu representa un referencia important per al visitant davant del producte.
Segurament, no podrem oferir una entrada gratuita, ja que un dels objectius fixats és

generar recursos per I’autofinacament.

Naturalment, s’obtindra ingressos procedents de les entrades i tarifes espacials d’actes i

exposicions especials, la venda de productes de la botiga i/o llibreria, lloguers d’espais,
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préstecs d’objectes, etc. Pero, hem d’oferir altres productes o serveis que proporcionin

mEs ingressos.

Pero, primerament parlarem de I’estrategia de preus d’entrades. Hem d’establir preus

diferenciats segons el segment de la poblacié, agéncies de viatge i altres possibles

distribuidors.

A més a més, podriem proposar de seguir I’estratégia anomenada el preu com a
incentiu® perqué creiem que el museu ha de cobrar un preu d’entrada comparable a
altres activitats d’oci per dues raons: en primer lloc, perque hi ha certs grups d’individus
que tendeixen a subestimar els serveis gratuits o0 molt economics, i per tant donar-los
menys valor; i en segon terme, perqué la majoria de gent tindria poc incentiu si pogués
visitar I’exposicio permanent a qualsevol altre moment, amb el mateix preu i per la
mateixa experiéncia. Els visitants han de poder estimar el valor del patrimoni també a
través del preu. Creiem que seria una bona estrateégia oferir preus especials segons la
temporada, el dia o I’hora per evitar massificacio de gent, el nimero de visitant (per
exemple el visitant numero 100 paga 1€), tarifes especials per la compra d’entrades
anticipades i per comprar programes especials, etc. D’aquesta manera els visitants
potencials es sentirien més implicats, haurien de planificar la seva visita amb antelacio i
aprofitar I’ocasio quan s’ofereixen programes o activitats especials que tenen una vida

limitada.

També, i si el museu es trobés a Canet de Mar, hauriem de contemplar la possibilitat

d’oferir un preu especial als residents.

% |1ZIQUIERSO CAMARERO, Carmen, i GARRIDO SAMANIEGO, Maria José. Marketing del

patrimonio cultural. Ediciones Piramide, Madrid, 2004.
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Una altra opci6 a contemplar seria oferir una entrada conjunta® amb un preu especial,

amb la qual el per exemple el visitant pogués visitar I’exposicio permanent del Museu
Comediants i la Casa museu Lluis Doménech i Montaner. O també, per descentralitzar
I’oferta museistica de Barcelona, podriem mirar la possibilitat d’establir un acord amb
diferents museus i oferir un entrada conjunta. Es a dir, i val com a tall d’exemple, el
visitant podria visitar una exposicié temporal al MAE i I’exposicio permanent del
Museu Comediants. També, podriem establir un conveni amb el Museu del Cinema de

Girona i oferir una entrada conjunta als visitants.

Una vegada hem reflexionat sobre els preus d’entrada, podem parlar d’altres possibles

ingressos propis. Hi podria haver programes i activitats per a diferents segments del

mercat, programaci6 d’actes especials, els préstecs d’objectes (per empreses, no per a

museus), dret de reproduccid, tarifa pel lloguer d’espais, ingressos per a la venda de

mercaderies, quota dels amics del museu i comercialitzacié de serveis.

No tan sols hauriem d’oferir programes educatius per a escolars, siné que també per a

joves (universitaris 0 no) i gent gran. Hi ha gent gran que vol aprendre.

Dins de la proposta de programacio d’actes especials podriem presentar per exemple un

nou espectacle de Comediants. A part, podriem pensar a organitzar subhastes que segur

que seria una important font d’ingressos.

Referent a I’ingrés procedent del préstec d’objectes, cal dir que normalment el préstec

d’objectes entre museus es gratuit. Tanmateix, podem plantejar-nos el préstec d’objectes
a particulars o a empreses. Hi ha empreses o particulars que lloguen per exemple

quadres de pintors per a ocasions especials.

% fdem.
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Naturalment, hauriem de comptar amb una sala d’actes, un espai amb un escenari i

taules amb cadires per realitzar diferents tipus d’actes Aquest espai podria ser llogat per

tal d’obtenir ingressos.

A part, el museu també hauria de disposar d’un botiga on el visitant podria comprar

llibres, jocs, CDs, DVDs, posters, etc.

I finalment, hauriem de crear una associacid d’amics del museu. L’establiment de

relacié amb els clients és propi dels museus a través de la xarxa d’amics del museu. El
programa d’amics del museu tindria un doble proposit, induir a la gent a visitar i donar
suport de forma més activa al museu i proporcionar aparentment un flux independent
d’ingressos. Als amics del museu se’ls podra permetre gaudir de certs privilegis, com
I’entrada gratuita i il-limitada al museu, descomptes en compres, rebre invitacions per a
programes especials, etc. D’aquesta manera, s’aconseguiria un fidelitzacié de part del
visitant. Un visitant fidel és més efectiu en cost que buscar sempre noves audiéncies™.
No obstant, potser hauriem d’establir categories entre els amics, diferents quotes i
distints privilegis, amb el fi d’arribar a diferents segments del mercat. Aixi, per exemple

podria haver-hi:

Membre col-laborador: aquest tipus de membre podria ser voluntari, i realitzar feines
de guia, educador de sala, recepcionista, col-laborar en recerca, etc. Una contraprestacio
seria oferir-li la possibilitat de veure assaigs de Comediants, tenir descomptes per a

espectacles o en algun acte concret del museu, etc.

% |ZIQUIERSO CAMARERO, Carmen, i GARRIDO SAMANIEGO, Maria José. Marketing del

patrimonio cultural. Ediciones Piramide, Madrid, 2004.
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Membre protector: aquest membre pagaria una quota anual, i a canvi, i segons la seva
aportacio, per exemple podra estar present de manera preferent en tots els actes

especials, o disposar d’entrades per espectacles, etc.

Empresa membre: Les empreses poden col-laborar amb aportacions a fons perdut o
mitjancant una subvencié a una activitat concreta del museu. Per un costat, a canvi
d’una aportacio, I’empresa membre podria disposar de la sala d’actes per realitzar
reunions d’empresa. També, podrien estar presents el nom de I’empresa a la publicitat

de I’activitat subvencionada. A part comptaran amb una desgravacié fiscal.

A part, també pot haver la “Targeta Amiga”®

, igual que ofereix el Museu Thyssen-
Bornemisza. El visitant que disposi d‘aquesta targeta contribuiria directament i
activament en el desenvolupament del museu. A canvi podria participar en totes les
activitats de forma preferent, entrada gratuita al museu i a les sales, informacié sobre les

activitats (també de la recerca) i un preu especial en els cicles de conferéncia.

No obstant, hem de constatar que segons nous estudis d’economia que estan sorgint
diuen que els programes de fidelitzacié deixen de ser atractius en el moment que altres
museus també ofereixin aquest servei. Un programa de fidelitzacié comporta recursos
humans i economics per mantenir-lo i si no presenta una bona resposta rapidament, no
sera viable economicament! | tancar un programa com aquest pot ser contraproduent per

a la imatge de marca i de qualitat.”’

La comercialitzacio de servei hauria de contemplar la creacié d’un departament que es

dediqués només a organitzar i vendre diferents serveis a empreses i particulars. Hi ha

moltes empreses que per un costat cerquen propostes per realitzar activitats d’outdoor

% fdem.
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training o altres tipus programes d’incentiu que tenen com a objectiu, entre altres coses,
incentivar els treballadors i fer-los treballar en equip. Per exemple, aquest departament

del museu podria organitzar gimcanes arran de I’exposicié permanent.

Per una altra banda, les empreses també cerquen espais amb un cert encant per realitzar
reunions d’empresa, per a la presentaci6 de nous productes, per celebrar un
esdeveniment especial, etc. Per exemple els diferents col-legis professionals organitzen
jornades, les quals acaben amb sopars on els diferents professionals poden establir
contactes, intercanviar d’opinions, etc. Per exemple des del museu es podria organitzar
un catering i oferir un sopar a la sala d’actes. Préviament, els assistents podria visitar
I’exposicid i tot segut gaudir d’un bon apat. També, podria ser un sopar tematic. Per
exemple, el personal i la decoracié de la sala podria estar inspirada en I’espectacle “Mil

i una Nits”.

Seguint la mateixa idea, els particulars també podrien disposar d’aquest servei, i
celebrar per exemple un aniversari. No seria divertit estar sopant i ser sorpresos de cop

amb un petit espectacle?

La politica de promocid

Amb la politica de preus, ja hem pogut veure diverses propostes de promocié dirigides
al visitant. No obstant, hem de tenir en compte les activitats promocionals vers els
distribuidors. Per un costat, internament hi haura el personal de I’organitzacio, el qual
podriem motivar, i per exemple oferir-los la possibilitat de veure determinats assaigs.
També, podriem pensar en donar una compensacid per objectius per la comercialitzacio

dels diferents productes i serveis.

Per un altra banda, a I’exterior del museu hem de tenir en compte les oficines de turisme

i hotels de la comarca i de Barcelona, que poden difondre el producte, i a canvi els
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diferents professionals que actuen com a intermediaris i distribuidors haurien de ser
invitats a les inauguracions, els actes especials, etc. A les agéencies de viatges se’ls haura

d’oferir entrades gratuites, organitzar Fam Tips per als treballadors, etc.

C) La distribucid

La distribucié comercial abraca el conjunt d’activitats necessaries per situar els béns i
serveis a disposicié del comprador final. Podem distribuir un producte directament, o a

través d’altres canals de distribucio.

Proposem I’estrategia seguient:

Préviament a I’obertura del museu i I’exposicié permanent, des dels diferents medis de
comunicacio, haurem donat a coneixer la seva existéncia. Una vegada inaugurat i
invitat a familiars, col-laboradors, amics, proveidors, clients de Comediants haurem de

cercar maneres per donar a coneixer el producte als diferents segments del mercat.

Per un costat, a nivell local, podriem organitzar una festa perque tot canetenc conegui el

nou recurs patrimonial que esta al seu abast. El poble ha de saber, conéixer per estimar-

ho, i aixi també ho transmetra a altres persones.

Per una altra banda, també a nivell local, hauriem de parlar amb el personal i deixar
documents informatius de I’exposicié permanent del Museu Comediants als diferents
punts d’informacié o centre d’atencid al visitant i al ciutada de Canet de Mar. També,
hauriem d’intentar d’establir una col-laboracié amb la Casa museu de Lluis Domenech i

Montaner®, la qual compta amb una amplia base de dades de persones que han visitat la

% http://www.canetdemar.org/ambit.php?id=25
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Casa museu de Lluis Doménech i Montaner a Canet de Mar i estan obertes a rebre
informacid. Seria interessant fer un mailing a aquestes persones, tot fent una proposta,
la qual podria ser per exemple “Vinguin a descobrir quina relacid hi ha entre el
modernisme catala i Comediants”, de tal manera que aquestes persones vindrien a
visitar un dia previament determinat I’exposicio i descobririen els punts de connexio
entre les caracteristiques propies del discurs modernista catala, el qual coincideix forca
amb molts trets propis de Comediants: la importancia de la natura per trobar el benestar,
I’esséncia mediterrania, recuperar les tradicions, elaborar obres amb elements essencials

i/0 simples...

Més tard, quan el Museu Comediants compti amb una base de dades de visitants, podria
oferir-los aquests contactes a la Casa museu perqué pugui fer una nova proposta perque
aquesta gent també visitin la Casa museu de Lluis Doménech i Montaner. Hem
d’establir col-laboracions amb altres entitats locals per poder oferir serveis

conjuntament o de manera complementaria.

A nivell comarcal hi ha el Consorci de promoci6 turistica de la Costa del Maresme®, el

qual rep d’arreu del mon peticions d’informacio sobre diferents recursos turistics de la
comarca i, entre altres coses, edita fulletons tematics. Fa dos anys estava previst d’editar
una guia de museus del Maresme, la qual seria un bon mitja de difusio a tenir present,
mentre que també hem de tenir present la pagina web per la qual es difon informacié de

la comarca i dels recursos turistics.

A més, el Consorci de promocio turistica de la Costa del Maresme es preocupa de
difondre la informacio a les oficines de turisme de la comarca i a tota la xarxa de

oficines de consorcis de promocid turistica de Catalunya.

% http://www.costadelmaresme.es/
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El personal de I’oficina situada al Consell Comarcal el Maresme a Mataro assisteix a les
fires nacionals i internacionals que resulten més interessants per potenciar les ofertes

turistiques dels seus membres, que poden ser privats i publics.

També, reben Press trips, periodistes d’arreu del mon de revistes especialitzades que
volen escriure articles i fer fotografies del Maresme. Davant d’aquests publics, el
personal de I’oficina organitza I’estada (amb allotjament o manutencid), visites o
activitats vers els diferents recursos i/o ofertes turistiques del Maresme per tal de

promocionar la comarca.

El Consorci de promocio turistica de la Costa del Maresme rep també encarrecs
especials per organitzar una activitat especial per grups a grups determinats. Aixi com, a
tall d’exemple, durant els mesos d’estiu moltes agencies de nivell internacional preparen
els nous catalegs per a I’any segiient. Es freqiient que tour-operadors demanin
directament, o bé a través de la oficina de turisme de la Diputacio de Barcelona o des de
la Generalitat de Catalunya, que s’organitzin per al seu personal procedent de diferents
departaments, I’estada (amb allotjament o manutencid), visites o activitats vers els
diferents recursos i ofertes turistiques del Maresme per conéixer la zona amb totes seves

ofertes.

A part, el personal de les oficines dels diferents consorcis es reuneixen regularment per
compartir experiéncies. Normalment, cada reunid es fa en una oficina diferent de la
xarxa que conformen els consorcis de promocid turistica de Catalunya. D’aquesta
manera el personal de les oficines dels diferents consorcis coneix la comarca i els

recursos in situ.
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També, els membres privats i publics es reuneixen on, entre altres coses, s’exposa
I’activitat duta a terme durant I’any des de I’oficina del Consorci de promocio turistica
de la Costa del Maresme, de les oficines de turisme de la comarca, dels hotels, dels
restaurants, de les empreses d’activitats culturals i esportives, i es comenta les noves

propostes per a I’any segient.

Aquest organisme es preocupa per promocionar i difondre els recursos i les ofertes
turistiques del Maresme, tant a nivell nacional com internacional. Aixi que hauria
d’obtenir tota la documentacio necessaria en diferents idiomes i, al mateix temps, oferir
la possibilitat d’utilitzar i visitar I’exposicié de tal manera que pugui difondre aquest

nou recursos cultural del Maresme.

Per promocionar I’exposicié i el museu podriem oferir a aquest organisme la sala
d’actes del museu per realitzar les reunions entre els consorcis de promocié turistica del
Catalunya, i entre els mateixos membres del Consorci de promocio turistica de la Costa

del Maresme.

A nivell de provincia tenim la Diputacié de Barcelona, la qual edita la guia Activitats

turistiques a prop de Barcelona, on podria apareixer I’exposicio del Museu Comediants.
Aquesta guia es difon per molts canals, com per exemple a través de la Vanguardia del
diumenge, fires, museus que conformen la Xarxa de Museus de la Diputacié de
Barcelona, les oficines de turisme de la Diputaci6 de Barcelona, etc. A més, es difondria
aquesta visita, i altres activitats arran de I’exposicid, a través de la seva web dedicada al

turisme de la provincia de Barcelona, Turisme Total'®.

100 http://www.turismetotal.org/hometotal.asp
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La Generalitat de Catalunya edita la Guia per gaudir de Catalunya, en la qual hi ha més

de 300 idees a I’abast de tothom. A la web de Turisme de Catalunya'®* hi ha un recull
de museus i col-leccions obertes al public que es poden visitar arreu de Catalunya. Els
museus que es difonen a través d’aquest mitja son museus oficials (compleixen les
pautes de la llei). A més, Turisme de Catalunya esta present a les diferents fires de
turisme nacionals i internacionals. A part, també compta amb una xarxa de oficines
d’informacio turistica repartides per Catalunya i pel mon. A través de la guia, el web,
les fires i les oficines de turisme situades a Catalunya i a I’estranger, es podria donar a

coneixer I’exposicio permanent del Museu Comediants.

Hem de tenir molt present la capacitat de difusié que tenen les diferents administracions
publiques (distribuidors), on a través de diferents departament (turisme, cultura, etc.) o
organismes dependents (oficines de turisme, oficina de difusio artistica, Institut del
Teatre, etc.) podrien difondre I’exposicio permanent del Museu Comediants. Tanmateix,
no deixa de ser que han de promocionar un ampli ventall de recursos, i per tant sempre
és necessari també promocionar directament a traves d’un departament comunicacio, o

bé des de la direcci6 del museu.

Deixant de banda la distribucid indirecta, des del museu, a nivell nacional i

internacional, i a part d’establir relacié amb agencies de viatges i tour-operadors de
manera directa podriem establir contactes amb casals catalans repartits pel moén, els
quals poden oferir la informacié als seus membres o, fins i tot, programar una visita. Per
exemple des del departament de comercialitzacié de serveis podriem organitzar una
escapada de cap de setmana a Catalunya. Podriem elaborar un programa que girés al
voltant de Comediants i el teatre on els membres d’un casal determinat naturalment
visitarien, entre altres coses, I’exposicié permanent del Museu Comediants. Tambég,
haurem d’establir contactes amb escoles de teatre, amb universitats, associacions de

teatre, etc., i també amb altres museus de teatre. També, podriem crear una promocio
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per difondre I’exposicié permanent, on per exemple el visitant que comprés una entrada

del Museu Nacional del Teatro tindria una entrada lliure al Museu Comediants.

Un altre canal de difusio és I’exposicio itinerant “Forats: espiant Comediants”, la qual

podria passar d’un museu a altre, sala d’exposicions, etc.

A part, també podriem visitar els hotels de la comarca i oferir-los videos i fulletons
informatius de I’exposicié permanent i el Museu Comediants per als seus clients,

disposar d’una pagina web per difondre la informacid, realitzar publicacions, etc.

Molt important és disposar d’un base de dades per poder distribuir la informacio sobre
activitats, publicacions, exposicions a visitants, administracions publiques, oficines de
turismes, etc., és un servei molt important, ja que mostra, entre altres coses, que la

institucié es mou, i per tant és un centre dinamic amb un munt de propostes i projectes.

e Difusié i comunicacio

A I’apartat anterior, hem parlat d’algunes eines de comunicacié. Els anuncis del museu i
I’exposicio a través de les diferents guies que editen les administracions, o els videos de
que podrien disposar els hotelers serien unes possibles eines publicitaries, mentre que
oferir visites a agents de viatges seria una eina de comunicacio propia de relacions
publiques. I finalment, enviar informacié referent el museu i I’exposicio a les persones

fitxades a la bases de dades seria una eina de marqueting directe.

O sigui que la difusi6 del patrimoni adopta basicament la forma de publicitat, fulletons,
Internet i relacions publiques. No obstant, és important cercar formes de promocio
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potents, pero economiques. La tendencia actual és donar més importancia a les relacions

publigues que a la publicitat; és practicament gratuita i té més credibilitat.

La comunicacio en la difusio

Sempre hem de tenir en compte quin objectiu de comunicacidé perseguiem, el public a

qui va dirigit, I’instrument o eina que farem servir, i finalment el suport.

El primer objectiu de la comunicacid ha de ser donar a conéixer I’exposicio permanent i
el museu. La comunicacié d’aquest producte no només és dirigida al pablic potencial
sind que també vers aquelles entitats que actuaran com difusores i intermediaris: les

agencies de viatge, museus, oficines de turisme i organismes publics.

A I’inici voldrem que els individus sapiguen que existeix un exposicié permanent i un
Museu Comediants, per tant el contingut de la comunicacio fara un afermament en tots
els elements que conformen I’oferta (recursos, serveis i valors). Un altre exemple de
notorietat, o informacio, seria dirigir-se a un public objectiu que podria ser per exemple
les agéncies de viatges, on un instrument a utilitzar podria ser I’assisténcia a fires de
turisme, i el suport podria ser un stand o participar com a ponents en conferéncia o
seminaris que es proposin com a activitats complementaries a les diferents fires. | una
altra idea seria muntar un stand a la fira medieval que es celebra a Montblanc, establint
un lema com podria ser la relacié dels comediants de I’edat Mitjana i Comediants avui
dia.

També, hem de tenir en compte d’estar presents d’alguna manera ja sigui fisica un
persona de relacions publiques repartint fulletons de I’exposicié o com a patrocinadors
(també una forma de relacions publiques) en esdeveniments que tinguin relacié amb el

mon del teatre (Fira del Teatre al Carrer a Tarrega), el mon dels museus i la cultura, etc.
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Una vegada que es conegui I’exposicié permanent i el Museu Comediants, la
comunicaci6 podra tenir com a objectiu arribar a unes certes persones en concret, per
exemple oferir-los només en aquest pablic un producte o servei particular. Per un costat,
per exemple, i tenint en compte que I’objectiu de la comunicacio és persuadir a la visita,
podriem cercar la manera d’atraure els més menuts acompanyats per les seves families
(visitant potencial). Es a dir que les families serien el public objectiu. Un mitja seria
utilitzar la publicitat, que seria per exemple en forma de regal. El regal podria ser un
globus en forma de Sol (petita replica del Sol de Comediants). El visitant que hauria
visitat I’exposicio sense nens, s’enduria a casa aquest regal i el donaria al nen o0 a la
nena que tingués més a prop. Suposem que el nen o la nena voldra saber d’on ha sortit

aquest regal i voldra visitar aquest lloc on hi ha globus en forma de sols.

Per un altre costat, i un altre exemple, s6n els amics, el patrocinadors, voluntaris que
rebran una comunicacido personalitzada i directa en la qual els informaran
d’esdeveniments especials, els convidaran a certs actes, obtindran els resultats de
recerca que s’ha dut a terme des del centre de documentacid, etc. El suport de difusio
seria el correu electronic (marqueting directe). L’objectiu d’aquesta comunicacio és la

personalitzacio de I’oferta.

La imatge o la identitat sera un eina de comunicacio i promocid, la qual estara formada
per un logotip, un simbol i un eslogan o lema que actuen conjuntament per atreure
I’atencio. La imatge es difondra extensament a través de mitjans de comunicacio, bosses
de compra, articles de regal, fulletons, al paper de carta del museu i de Comediants
SA., etc.
Es a dir, que el logotip del museu podria sortir a tots els prospectes o altres tipus de

documents que s’editi per a un projecte o espectacle de Comediants, i viceversa.
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En clausurar aquest apartat, hem advertit que al llarg d’aquest TFC o projecte cultural, a
part d’establir les bases d’un pla d’exposicié i de comunicacio, també hem seguit un
procés de planificacié de marqueting que podia ser un punt de partida per al pla de
marqueting del museu. Hem fet una analisi de I’entorn (Dinamica Territorial i Dinamica
Sectorial) plasmant les oportunitats i amenaces, una analisi de recursos (Analisi interna
de I’organitzacid), hem establert la finalitat i els objectius, i en aquest apartat hem
especificat les estrategies, les quals també podem anomenar estratégies de marqueting.
Tot plegat ha donat pas al pla de marqueting format pel producte, el preu, la distribuci6 i
la comunicacio. Ara només faltaria establir un pressupost per al pla de marqueting, el

procés d’implantacio i de control o seguiment d’aquest.
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2.5 Activitats

Les activitats son la materialitzacio del projecte. L’accié principal sera exposar el
patrimoni de Comediants, perd per dinamitzar el futur museu, del qual formara part
aquesta exposicio permanent, hem d’establir diverses formes per apropar el patrimoni
als diferents segments de la poblacio. En I’apartat “Destinataris” ja hem definit els
segments de public. Seguidament, a partir dels diferents segments de mercat, haurem de
cercar un public objectiu dins de cada segment de public per poder concretar I’oferta.
Aleshores, oferint una activitat concreta, s’atraura determinats visitants-tipus d’un
segment de public. No obstant, advertirem que alguna o altra activitat que proposarem,
es pot modificar per adaptar-la a altres pablics objectius d’un mateix segment de pablic

o d’un altre.

e Visitants adults

Realment, hem de pensar de crear un departament de comercialitzacid de serveis dirigit
a empreses i a particulars. Hi ha empreses que cerquen activitats outdoor. Les activitats
outdoor poden ser esportives, ludiques, culturals, etc., que volen, entre altres coses,
motivar o fomentar la relacié entre treballadors d’un departament o empresa. Des del
museu i arran de I’exposiciéo permanent de Comediants podriem oferir una gimcana
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(visita descobriment™). Es clar que també podria ser una proposta també per a visitants

particulars.

Per exemple podriem establir quatre equips amb unes quatre persones a cada grup, de
manera que es barregin persones de diferents departaments d’una mateixa empresa, de
tal manera que es coneguin, es relacionin i treballin plegats diferents professionals. Un
grup amb el seu respectiu vestuari s’anomenaria “Dimonis”; uns altres serien
personatges del “Sarau de I’Any”; el tercer grup representaria personatges de “Mil i una

Nits”, i I’Gltim equip formaria un grup amb figures de la “Flauta Magica”. Cada equip
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tindria un punt de sortida diferent en I’exposicié. A través de preguntes haurien de fer
un recercar per poder respondre les giestions que poden estar escrites sobre cartolines o
ser formulades als diferents grups per a persones del museu. Aixi, amb algunes proves,
avancaria el joc, on, naturalment, hi hauria sorpreses i traves on compta I’arranjament

de les persones de cada equip.

Una ultima prova seria que cada grup ha de posar en escena una part determinada de
I’espectacle que representa a la sala d’actes. Aquestes representacions es podrien

realitzar una vegada haver sopat o dinat dins d’aquesta mateixa sala.

Finalment, el grup que hagi aconseguit respondre millor els diferents reptes
aconseguiria un premi, mentre que els altres grups també obtindrien una compensacio

per la seva participacio.

e Visitants joves

Evidentment, hi ha moltissimes propostes, com per exemple oferir un acte especial per a
graduats. Tanmateix, ens agradaria parlar d’una activitat determinada, la qual potser és
una idea molt esbojarrada. Si tenim en compte que a Catalunya hi ha actualment prop de
700.000 persones d’entre 25 i 64 anys sense parella, i com a resposta han sorgit moltes

iniciatives empresarials que els reconeixen i defensen el seu estil de vida'®

, podriem
organitzar activitats per a un public jove i solter. Hi ha molts joves que cerquen una
parella, i normalment es vol trobar una parella que comparteixi els mateixos interessos.
Aleshores, des del departament de comercialitzacio de serveis, podriem oferir
directament a particulars o empreses, les quals organitzen activitats de diferent indole
perque persones que els agrada el mén de la creacid, del teatre, de I’espectacle, la

cultura, i sobretot a Comediants, es puguin trobar al museu, conéixer gent amb els
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mateixos interessos i relacionar-se. Una activitat que podriem proposar per exemple

seria un dijous al vespre convidar vint joves solters a I’exposicio.

Una vegada que hagin passat pel Tunel dels Sentits, deu persones serien repartides als
diferents espais de I’exposicid. Cada persona situada dins d’un marc disposaria d’un
cert temps per familiaritzar-se amb els missatges i els recursos museografics.
Seguidament, les altres deu persones tindrien 7 minuts per visitar cada espai i persona.
Llavors, les persones repartides dins dels diferents marcs sortirien, i entrarien les
persones gque hagin pogut voltar. Aixi, tothom podra veure I’exposici6 i tindria dues

oportunitats per parlar amb les diferents persones.

Sense cap dubte, hi ha el perill que es pugui interpretar temes o missatges erroniament,
pero el que haurem aconseguit és establir un vincle de contacte entre la realitat de les
diverses persones. Per exemple, més d’una persona cercaria episodis familiars o del seu
entorn per explicar o relacionar algun tema de I’exposicio, de tal manera que a la
persona que li haura d’explicar I’espai, a part d’apropar-la als diferents missatges, també

I’haura apropat al seu mon.

e Persones amb discapacitat

La majoria de persones amb discapacitat es mouen en grup. Aleshores, ens hem de
dirigir a escoles, associacions o fundacions que ofereixin activitats als seus membres, i
potser fer coincidir dues classes d’un mateix curs d’educacié especial d’escoles
diferents. D’aquesta manera es podria establir un vincle de comunicacio entre diferents

escoles, i organitzar activitats conjuntes.

A Canet tenim diversos organismes que es preocupen per gent amb discapacitat fisica i
psiquica. Hi ha per exemple la Fundacié Marpi, la qual compta amb una residéncia per a
persones amb discapacitat a Canet i a Pineda. Sabem que els habitants amb discapacitat
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que resideixen a Canet tenen molta afeccié al teatre. Fins i tot, en el pati tenen un
escenari on assagen i fan representacions durant tot I’any. Per exemple, en aquestes
persones els faria molta il-lusié veure I’exposicid. Després d’una visita que sera
comentada amb I’ajuda dels monitors, haurien d’escollir un tema que voldrien
representar. Aleshores, a casa seva durant les tardes i els caps de setmana podrien
assajar i fer el vestuari (seria com un taller, fet a casa, anomenat taller didactic de

dramatitzacio'®

). Un dia determinat invitariem els membres de la fundacio i els
familiars i amics per veure a la sala d’actes la posada en escena d’un espectacle en mans

d’aquest grup canetenc.

e Grups familiars

En un altre espai del museu podriem disposar d’una sala taller on a més hi hagués un
vestuari. Per exemple, els diumenges al mati podriem oferir als grups familiars visitar
I’exposicié amb vestuari de Comediants. Seria tot un ritual. Les families arribarien al
museu i els acompanyarien al vestuari on haurien d’escollir els vestits, barrets, i
s’haurien de maquillar si no decidissin portar mascara. Aleshores, podrien visitar de
manera individual I’exposici6 o en grup a través d’una visita-conte (visita ltdica’®®). Un
guia comencaria dient Hi havia una vegada... i els pares i fills ajudarien a explicar el
conte. El guia donaria indicacions de tal manera que les families poguessin apropar-se
als missatges i participar en el desenrotllament del conte. Segurament, el conte
plasmaria una bona combinacio de fantasia infantil i realitat d’adults. Evidentment, cada

grup explicaria un historia diferent, les quals podriem recollir en un llibre.

Finalment, tornarien al vestuari per poder treure’s la pintura i guardar el vestuari al seu

lloc.

e Grups escolars

104 SANTACANA MESTRE, Joan, i SERRAT ANTOLI (coord.), Ndria. Museografia didéctica.
Edicions Ariel, Barcelona 2005.

105 fdem.

© Janine Spriinker



La majoria de museus ofereixen programes escolars; per tant és dificil establir una
activitat que sigui prou atractiva per atreure aquest public. Per exemple, per un costat,
seria imaginable la possibilitat que els alumnes i els mestres fessin de guies de
I’exposicid. O sigui que abans de la visita s’hauran de preparar, documentar i investigar
sobre Comediants, sempre tenint en compte les capacitats corresponents a cada nivell

escolar.

El dia de la visita repartiem els alumnes en grups i espais. Cada grup en un marc ha de
preparar I’explicacio de I’espai que li hagi correspost. No obstant, el professor podria
haver rebut una petita formacio prévia (o haver rebut la informacié necessaria arran de
I’exposicid) per ajudar els alumnes. A més a més, hi haura un monitor o guia que
ajudaria els nens a interpretar els missatges i a coneixer els recursos museografics.

Després, cada espai sera mostrat (interpretat) a través de la perspectiva dels alumnes.

Tanmateix, i per una altra banda, també podriem elaborar programes escolars que
contemplin visites amb una guia. Serien visites comentades i adaptades als diversos
nivells escolars. Pero, si proposéssim programes escolars amb visites guiades arran
I’exposicié hauriem de tenir en compte la possibilitat de fer aquesta activitat sense que
els alumnes hagin de prendre apunts. A canvi, alumnes i mestres solament haurien de
participar, reflexionar i actuar. Per finalitzar, els alumnes podrien representar la imatge
que els ha quedat més impregnada a I’anima, tot pintant-la a la paret del passadis del

museu.

e Grups organitzats

Gent gran

Com ja hem dit en I’apartat de Destinataris, la majoria de gent gran no esta interessada o

prou motivada per visitar exposicions i/o museus. Per poder atreure la seva atencid, i
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per tant perque escoltin i gaudeixin d’aquesta experiencia, hauriem d’oferir visites
guiades en forma de petit espectacle (visites teatralitzades). De fet, les visites
teatralitzades provenen de societats anomenades re-enactment (representacions teatrals)
sorgides en els ltims decennis del segle XX. El desig de viatjar en el temps i en I’espai,
la lucidesa de les imaginacions emfatiques han motivat activitats complexes que poden
crear patrimoni amb capacitat de generar atracci6*®. Perd, més enlla d’oferir una visita
teatralitzada o de simulacié dins d’un espai que forma part d’una realitat (del caos), hem
de presentar un espectacle (I’ordre), el qual ha d’estar en mans del guia del museu. El
guia hauria de vestir-se amb vestuari propi d’un espectacle, i acompanyar el grup a

través d’aquest imaginari amb sorpreses i activitats.

Associacions i fundacions

Hi ha molts tipus d’associacions i fundacié. Segurament, hi hauria moltes associacions
de teatre que visitarien I’exposicid. Per exemple una associacio de teatre podria visitar
I’exposicio i, després d’una visita guiada, seria possible celebrar un petit forum a la sala
d’actes, on els diferents membres de I’associaciéo amb alguna persona de Comediants
podrien dialogar sobre els temes exposats, els diferents aspectes descoberts, parlar sobre
el moén de la creacio, del teatre i espectacle. O sigui que, i primerament, seria apropiat
realitzar una visita interrogativa, la qual és una de les estratégies més freqients de les
visites guiades. En aquest tipus de visites, el mediador planeja distintes guestions als
usuaris per incitar a la seva participacid, apel-lant als coneixements que els visitants
posseeixen respecte als continguts presentats al llarg de I’exposicid. Hooper-Greenhill
(1998) descriu el tipus de preguntes que poden utilitzar-se segons I’autora Ndria Serrat
Antoli en el text adaptat de la seva tesi doctoral “Acciones didacticas en los museos.

1107

Andlisi y estado de la cuestion.”™", estableix la segient tipologia de preguntes a

realitzar:
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I segui

“les preguntes de memoria cerquen el record de dades, el reconeixement de
coses i descripcions; les preguntes convergents van dirigides a aspectes
especifics, el que ja se sap o0 es compren. Per les seves respostes es sol-licita que
es facin explicacions o comparacions o que s’estableixin relacions; les preguntes
divergents contemplen allo multiple, és a dir que pot haver més d’una resposta.
Per contestar aquest tipus de pregunta es requereix imaginacio, formulacio de
hipotesis, el coneixement aplicat, la resolucié de problemes, prediccid, deduccid
i reconstruccio; les preguntes critiques demanen respostes exclusives, basades
en la selecci6 i evoluci6. Es cerca I’opinio particular, i s’haura d’exposar el punt
de vista propi, justificant-lo i definint-lo com a prova; les preguntes de sintesi
son molt utils al final de qualsevol tipus de procés cognitiu. Busquen el record
de les experiéncies recents, faciliten una revisio i avaluacié d’alld succeit i

permet la contextualitzaci i assimilacié de nous coneixements.”

dament, podriem oferir una activitat complementaria i d’aprofundiment que

podria ser un Forum. Aquesta proposta pretén establir un dialeg en aspectes especifics

que han provocat sorpresa, decepcio, canvis en la percepcid, etc. entre els diferents

persones que formen el grup procedent d’una determinada associacid de teatre.

O per exemple, podria donar-se el cas que vingués un grup d’una associacié de dones

apassionades per la poesia, les quals després d’haver fet també una visita interrogativa

arran de I’exposicié permanent amb una guia, podrien passar a la sala d’actes i en petits

grups podrien elaborar un poesia inspirada en un dels temes de I’exposicid. Aquest tipus

de visita s’anomena visita-taller'®, ja que combina la visita amb un taller d’expressio.
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Grups turistics

Els grups turistics poden ser nacionals i internacionals. La majoria d’agéncies de viatges
cerguen noves iniciatives per als seus clients, tant individuals com grups. Per tant, a part
d’oferir la visita, ha d’haver-hi un valor afegit que sigui un motiu més per escollir
I’exposicié permanent i el Museu Comediants. O sigui que normalment, les visites
comentades son expositives i acostumen a ser molt utilitzades per aquests tipus de
grups, ja que sovint sén grups nombrosos i disposen d’un temps limitat. En aquest tipus
de visita, el mediador estableix un dialeg entre I’exposicié i els usuaris, presentant el
nucli tematic clau. En termes generals, encara que es permeti la participacié de I’usuari
mitjancant el plantejament de preguntes o comentaris, I’atencié recau sobre el mediador,
de manera que en tot moment aquest és qui determina el ritme a seguir i el tipus de
contingut a mostrar'®. Per tant, més aviat seria més idoni oferir un altre tipus de visita,
per exemple visita-taller. De fet, no és res més que la suma d’una visita i un taller.
D’aquesta manera les persones que formen el grup turistic poden alternar la visita
guiada arran a I’exposicio en el seu idioma amb un taller on poden desenvolupar les

seves habilitats creatives.

L’exemple que se’ns acudeix és oferir una vista-taller enllagant Comediants i el
Modernisme. Primerament, per exemple al mati, podriem proposar fer una ruta
modernista per Canet de Mar i culminar la visita amb I’exposicié permanent del Museu
Comediants. A la tarda podriem pensar d’organitzar un taller en I’hotel (per exemple a
Calella) on estigués allotjat el grup. Un monitor podria anar a I’hotel, i en un sala es
podria dur a terme el taller. Naturalment, el monitor repartiria els recursos necessaris
que els permetra apropar el contingut a tractar, presentant I’ordenacié dels passos que

s’haurien de seguir per arribar a I’objectiu marcat'*°.

19 SANTACANA MESTRE, Joan, i SERRAT ANTOLI (coord.), Ndria. Museografia didactica.
Edicions Ariel, Barcelona 2005.
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L’objectiu d’aquesta visita-taller és desenvolupar la capacitat de comprendre i
relacionar dos ambits d’expressio artistica, dialogar-ne i gaudir-ne. A traves de la
manipulacio de diferents materials les diverses persones del grup turistics haurien
d’advertir que algunes caracteristiques del Modernisme catala també sén presents en les
obres de Comediants. Per exemple fariem dos grups. Un grup treballaria el tema del
Modernista i I’altre Comediants. Les persones que treballessin el Modernisme serien un
altre cop introduides al tema a través de fotografies i s’adonarien sobretot que els
arquitectes modernistes o altres intel-lectuals catalans de I’epoca cercaven les seves
arrels (en una Catalunya del segle XI), el valor de la natura on es troba el benestar
enfront de la industrialitzacio (finestres grans on sol i aire podien entrar, elements
decoratius florals o de fauna, etc.), i la utilitzacié d’elements senzills combinats, com

era el vidre, el ferro, la ceramica, la fusta i el mao.

L altre grup tractaria els mateixos temes, pero a traves de Comediants. Per un costat,
Comediants cerca en la historia i reinterpreta llegendes, histories, cancons tradicionals,
mentre que per una altra banda, busca reactivar les profundes arrels festives dels
humans, les quals connecten els éssers a la natura. Qualsevol element pot ser
dramatitzat on no falta el sol, la lluna, un arbre, les flors, etc., i on les coses més simples

també tenen significat.

Igual que a les cases modernistes, a les obres de Comediants tot té un significat, i per
tant també una rad de ser. EI Modernisme catala i aquest grup de teatre catala presenten
caracteristiques que poden ser captades per tot ésser huma. No obstant, també hi trobem
certs simbols que connoten una cosmovisidé determinada. Aixi per exemple podem
mencionar el capgros o els gegants de Comediants, o el patré de Catalunya, Sant Jordi,
tant present en els edificis modernistes. Hi ha elements de Comediants i del

Modernisme catala que son simbols propis de Catalunya.

Una vegada apropat cada grup als temes, tot escoltant musica d’algun espectacle de
Comediants, el grup que treballi els temes del Modernisme, hauria d’elaborar amb paper
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de celofan de diferents colors un vitrall reproduint un simbol que procedeixi de la seva
cultura, mentre que I’altre grup hauria de pintar un mural on Comediants reproduis una
historia, una llegenda o una cancd popular del seu pais. D’aquesta manera les persones
possiblement s’adonarien que hi ha coses fruit d’éssers humans que sén molt properes a
tothom i alhora poden ser molt llunyanes i especials d’un lloc determina, perd que no

deixen de ser comprensibles per a les persones.
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2.6 Model de gestid

En aquest ultim apartat, intentarem definir juridicament i administrativament el marc on
volem situar aquesta exposicié permanent. Aquest marc, com veurem més endavant, ja
té nom i sera la Casa Comediants, la qual també ja té forma i sera una fundacio,

Fundacié Comediants.

També, en aquest apartat farem una proposta dels recursos humans necessaris i les
funcions que s’hauran de dur a terme perque aquest projecte no tan sols sigui una

realitat, sinG que també perduri en el temps.

e Unes paraules previes

Actualment, i internament de Comediants, circula documentacio interna on es posa de
manifest als treballadors la voluntat de crear una fundacio, Fundaci6 Comediants.
Segons aquesta documentacio, la Fundacié Comediants sera I’organisme que garantira
el financament, marcara les directrius de programacio i supervisara el funcionament de
Casa Comediants i el Centre de Documentacio. Aquestes intencions ja no nomeés sén un
assumpte intern, sind que també s’ha manifestat publicament les ganes de fer realitat
aquest projecte. De fet, Joan Font ja ha utilitzat en diverses entrevistes publicades en

premsa les paraules “Casa Comediants”.

Comediants per referir-se al museu utilitza I’expressio la “Casa Comediants”. En aquest
sentit no vol dir que el futur museu sigui una Casa Museu, sin6 que es parla de ’casa’
perque és un mot més proper i familiar. De fet, és un eufemisme que ens apropa a la

seva realitat.
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Aleshores, hem pensat que seria oportd de mencionar d’ara endavant Casa Comediants
en lloc de Museu Comediants en la qual algun dia que ja no sembla tant llunya

albergara una exposicio permanent.

e Fundacié Comediants

La forma juridica i administrativa Fundacié Comediants suposara una certa autonomia
de gesti6 i rapidesa en el procés de presa de decisions per part de I’equip de gestié de
Casa Comediants i Centre de Documentacio. Aixo també ho podem llegir a la nova
regulacié del dret de fundacions, Ley 50/2002, de 26 de deciembre, de Fundaciones, la
qual presenta tres objectius, reduir la intervencié dels poders publics en el funcionament
de les fundacions; s’ha substituit en la majoria dels casos I’exigéncia d’autoritzacio
prévia d’actes i negocis juridics per part del Protectorat (exercit per I’Administracio
General de I’Estat en la forma que reglamentariament es determini, respecte de les
fundacions de competéncia estatal, vetllara pel correcte exercici del dret de fundacié i
per la legalitat de la constitucio i funcionament de les fundacions) per la simple
comunicacio al mateix a traves d’una acta o negocis realitzats, amb I’objectiu que es
pugui impugnar-lo davant la instancia judicial competent, si es considera contrari al

dret, i, eventualment, exercir accions legals contra als patrons responsables.

Per un altre costat, s’ha flexibilitzat i simplificat els procediments, especialment els de
caracter economic i financer, eximint a més les fundacions de menor mesura del
compliment de certes obligacions exigibles a les de major entitat. A mes, la llei vol
dinamitzar i potenciar el fenomen fundacional, i el Parlament d’Europa, en la seva

Resolucio sobre les fundacions a Espanya (R.A. 304/93) senyala en aquest sentit que

“merecen apoyo especial las fundaciones que participen en la creacion y
desarrollo de respuestas e iniciativas, adaptadas a la necesidades sociologicas de
la sociedad contemporanea. Particularment, las que luchan por la defensa de la
democracia, el fomento de la solidaridad, el bienestar de los ciudadanos, la

profundizacion de los derechos humanos, la defensa del medio ambiente, la
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financiacion de la cultura, las ciencias y practicas médicas y la investigacion.”
(Ley 50/2002, de 26 de deciembre, de Fundaciones)

Aixi, i segons documentacié interna de Comediants, la Fundacio Comediants estaria
constituida per la Casa, on s’explicara, mostrara i recreara la singularitat d’aquesta
aventura creativa i vital, i el Centre de Documentacio, el qual estara dedicat al moén de
Comediants, perd amb una amplia documentacio sobre el teatre de carrer en general. La
Casa apropara el pablic a I'imaginari de Comediants, sensibilitzara la societat vers el
patrimoni i el seu llegat, familiaritzara el public al mén de la creacio i el patrimoni
artistic-escenic, augmentara la culturalitzacio respecte al teatre i el mén de I’espectacle,
catalogara, investigara, conservara, interpretara, educara i també establira
col-laboracions amb altres museus o centres d’interpretacio, tot per preservar i difondre

aquest exponent cultural catala.

| el Centre de Documentacié sobretot voldria ser un espai d’investigacio,

desenvolupament i innovaci6. A part, sera un espai on es catalogara i conservara les

diferents fonts documentals de Comediants; on s’oferira un lloc de consulta i de dialeg
per professionals i no professionals interessats principalment en I’obra de Comediants;
s’hi promoura I’estudi sobre I’obra de Comediants, el teatre catala i internacional; s’hi
editara documents sobre el teatre i espectacles en general, i sobre Comediants en
particular; s’educara en el mon del teatre, espectacles, el patrimoni, gestio de projectes,
etc.; i s’establira col-laboracions amb altres centres de documentacio relacionats amb el
mon artistic, escénic, de disseny, audiovisual i/o cinematografic, de pedagogia teatral,
discografia, i literatura.

Segons estableix la Llei de Fundacions (Ley 50/2002, de 26 de diciembre, de
Fundaciones), son fundacions les organitzacions constituides sense cap fi de lucre que,
per voluntat dels seus creadors, tenen afectat de manera duradora el seu patrimoni a la
realitzacié de fins d’interés general. Aquesta fundacid perseguira un fi d’interes general
catalogat com a cultural. A Catalunya hi ha un important nombre de fundacions creades
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per artistes amb finalitats de caracter museisitic (fi d’interés cultural),com la Fundacio

Joan Miré, la Fundacié Gala-Salvador Dali, la Fundacié Antoni Tapies, etc.*™

En el moment de la inscripcié de I’escriptura publica de la seva constitucio en el
corresponent registre de Fundacions, la Fundaci6 Comediants tindra personalitat
juridica. 1 només les entitats registrades en el Registre podran utilitzar la denominacio

de Fundacio.

La constitucié d’una fundacid té majors requisits formals que la d’una associacid. S’ha
de crear mitjancant escriptura publica i concretament, s’ha d’inscriure en el Registre de

fundacions del Departament de Justicia de la Generalitat de Catalunya.

L’escriptura de constitucié de la Fundacid6 Comediants ha de presentar les dades

seguents:

% EIl nom, cognoms, edat i estat civil del fundador o fundadors, si s6n persones
fisiques, i la seva denominacié o rad social, si s6n persones juridiques, i, en
ambdos casos, la seva nacionalitat i domicili i namero de identificacio fiscal.

¢+ Lavoluntat de constituir una fundacié.

++ Ladotacid, la seva valoracid i la seva forma i realitat de la seva aportacio.

% Els Estatuts de la fundacié, on el contingut s’ajusti a les prescripcions de
I’article pertinent.

+ La identificacid de les persones que integraran el patronat, i també com la seva

acceptacio si s’efectua en el moment fundacional.

11 DD.AA. Manual Juridic dels museus. Questions practiques. Marcial Pons ediciones juridicas y
sociales, S.A. Madrid 1998.
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Es normalment el fundador o fundadors qui estableix els Estatuts de I’entitat i qui fixa la

composicié del seu organ de govern, que s’anomena patronat. Aquests membres del

patronat no s6n socis sind que son servidors de la fundacié i no poden modificar

lliurement les finalitats fundacionals.

En els Estatuts ha de constar:

X/
L X4

La denominacid de I’entitat

Els fins fundacionals.

El domicili de la fundaci6 i I’ambit territorial en el qual s’hagi de desenvolupar
principalment les seves activitats

Les regles basiques per a I’aplicacié dels recursos al compliment dels fins
fundacionals i a per la determinacié dels beneficiaris.

La composicié del Patronat, les regles per a la designacid i substitucio dels
membres, les causes del seu cessament, les seves atribucions i la forma de
deliberar i adoptar acords.

Qualsevol altra disposicié i condicions licites que el fundador o fundadors

tinguin a ben establir.

Com que hi ha el suposit de col-laboraci6 entre entitat privada i pablica, els fundadors

poden ser tant d’entitat privada com de I’administracio publica. No obstant, també hi ha

una segona opcié que seria que la fundacio estigués només en mans d’una entitat

privada.

En tota fundaci6 ha d’existir, amb la denominacié de Patronat, un organ de govern i

representacio del mateix, que adoptara els seus acords per majoria en els termes

establerts en els Estatuts. Tambg, correspon al patronat complir els fins fundacionals i

administrar amb diligencia els béns i drets que integren el patrimoni de la fundacid,

mantenint el rendiment i utilitat dels mateixos. En el patronat segurament hi haura

persones propies de Comediants i persones externes, tot tenint en compte que podran
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constituir la fundacié les persones fisiques i les persones juridiques, siguin publics o
privats. En aquest cas, la Fundacié Comediants, pel fet de ser una organitzacié de Dret
privat, no estara subjectada a la legislacio sobre funci6 publica, ni a la normativa sobre
contractes de les administracions publiques, ni a fiscalitzacié previa de la intervencio,

etc.

Els membres d’aquest patronat solen ser elegits pel seu carrec politic, la seva capacitat
per oferir una recolzament economic o pel seu prestigi. Per tal de tirar endavant aquest
projecte, caldra comptar amb la col-laboracié d’empreses i institucions que han estat al
costat de Comediants o que pel seu paper estan obligades a fer-ho. Normalment, els
museus de titularitat privada necessiten el suport economic d’una administracio publica
per poder substituir. Aixi, si el museu fos basicament public, el consorci seria la millor
opcid, pero com que I’aportacio privada sera rellevant, sera perfectament justificada la

creacié d’una fundacio.

Poden ser membres del Patronat les persones fisiques que tinguin plena capacitat
d’obrar i no estiguin inhabilitades per a I’exercici de carrecs publics. Segons uns
documents interns de Comediants, podrien que hi estiguessin presents Jaume Bernadet,
Joan Font, Angels Julian, Jin Huan Kuan, Julio Martin, Joan Segura, Paca Sola,
I’alcalde i el regidor de Cultura de Canet de Mar, i persones amb encarrecs politics de la
Diputaci6 de Barcelona, de la Generalitat de Catalunya, i representants d’altres
institucions i empreses, com podria ser una fundacidé d’alguna caixa 0 una empesa
proveidora o client de Comediants. Hi haura un president i un secretari. El patronat que
ha de ser constituit per un minim de tres persones, elegira un president si no estigués
prevista d’una altra manera la designacié del mateix en I’escriptura de la constitucio o
en els estatuts. Aixi mateix el Patronat haura de designar un secretari, carrec que pot
recaure en una persona aliena en aquest (en aquest cas tindra veu pero no vot), i en qui

correspondra la certificacio dels acords del Patronat.
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El Patronat elegira el director del museu (del qual dependra I’equip de gesti6 format per

el gerent), el responsable del Centre de Documentacio i el personal técnic.

Per un altre costat, i segons documentacio interna, hi haura els Amics de Comediants,
on hi podriem trobar particulars, empreses o altres institucions que col-laborin com a
mecenes o des del Club d’Amics, que també estara vinculat directament a la Fundacio

Comediants.

Finalment, la Fundacié Comediants podra desenvolupar activitats economiques si
I’objectiu esta relacionat amb els fins fundacionals, o sigui complementaris o accessoris
dels mateixos, com a sometent a les normes reguladores de la defensa de la

competéncia.

e Casa Comediants i Centre de Documentacio

L’article 1 de la Llei de Museus, Llei 17/1990, de 2 de novembre (DOGL de
14.11.1990) estableix el concepte segiient:

“1. S6n museus, als efectes d’aquesta Llei, les institucions permanents, sense
finalitat de lucre, al servei de la societat i del seu desenvolupament, oberts al
public, que reuneixen un conjunt de béns culturals mobles i immobles, els
conserven, els documenten i estudien, els exhibeixen i en difonen el
coneixement per a la recerca, I’ensenyament i el gaudi intel-lectual i estétic i es
constitueixen en espai per a la participacio cultural, ladica i cientifica dels
ciutadans. 2. Tenen la consideraciéo de museu els espais i els monuments amb
valors historics, arqueologics, ecologics, industrials, etnografics o culturals que
reuneixen, conserven i difonen conjunts de béns culturals. 3. No es considera
museu les biblioteques, els arxius, les filmoteques i les instal:-lacions culturals
similars. L’article 1 del Decret 35/1992, de 10 de febrer (DOGC de 26.02.1992)

desplega aquest concepte, remarcant que I’element essencial d’un museu és el
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fet de recollir, conservar, estudiar i exposar un conjunt de béns culturals i que
cal, a més, reunir les condicions seguents: a) no tenir finalitat de lucre, b) estar
obert al public, ¢) tenir caracter permanent, i d) disposar de la infrastructura

material i de personal necessaria.”

Aixi, i a través dels documents interns de Comediants, la Casa i el Centre de
documentacid sera un equipament cultural dedicat a la divulgacio i I’estudi de I’obra de
Comediants, tot recreant el seu imaginari. La institucio estara oberta i accessible per a
tot el pdblic. Sera un centre viu i actiu que mantindra i transmetra I’esperit artistic de
Comediants en la societat actual en col-laboracié amb les institucions publiques, amb el

mon artistic, el mon de I’empresa, etc.

Tot transmetent la informacido que apareix en diversos documents interns de
Comediants, hem d’explicar que la Casa Comediants podria comptar amb una exposicio
permanent, exposicions temporals i amb activitats divulgatives. L’objectiu de la visita a
I’exposicié permanent que es proposa en la documentacio interna és que sigui una
experiéncia Unica, magica i especial. L exposicié permanent mostraria la historia de la
companyia i recrearia les seves multiples facetes (espectacles, altres creacions, vida en
comd, viatges per tot el mon, etc.), mentre que les exposicions temporals produides pel
propi centre 0 en col-laboracié amb altres museus o centres d’interpretacio, generarien
un nou focus d’atencié i renovarien I’interes pel centre. Podrien estar dedicades a temes
lligats a I’imaginari Comediants: a la festa, mascares, el joc,.. | les activitats
divulgatives contemplarien la projeccid de cinema, festes del solstici, cursos especials,
etc., i haurien d’esdevenir un referent dins del calendari festiu anual. Aquestes activitats

ampliarien el camp d’accio del centre en altres territoris i potenciarien la seva imatge.

A la Casa trobarem el patrimoni de Comediants format per objectes i fons documentals.
Tanmateix, a la Casa es conservara, s’estudiara i catalogara els objectes o material que
avui dia es troben a La Vinya i el magatzem d’Arenys de Munt. Hi podem trobar
vestuari de diferents teles, milers de sabates, barrets (de palla, de tela, de latex, etc.),

© Janine Spriinker



mascares de latex, carrosses, gegants, capgrossos, el Sol, la Lluna, elements decoratius
per a I’escenari (cistella de fruites elaborat amb latex), ulleres amb nas de plastic,
maquetes, etc. En canvi el Centre de Documentacié conservara, estudiara i catalogara
els documents o altres tipus d’enregistraments produits per Comediants o sobre
Comediants, els quals actualment els trobem a I’arxiu documental ordenat i classificat a

La Vinya.

A La Vinya es disposa d’un arxiu fotografic, un important arxiu videografic (en formats
diferents) i un important arxiu musical (quasi tot en format digital). EI Centre de
Documentacio recollira, conservara, catalogara tot aquest material documental generat
en aquests quasi 34 anys. Fotografies, material audiovisual, cartells, enregistraments
sonors, projectes, i altres fonts documentals estarien a I’abast d’estudiosos,
professionals, creadors i del public en general. Hi ha més de 50.000 imatges
(fotografies, diapositives) que mostren totes les facetes de la companyia (espectacles,
assaigs, vida en comu, viatges, etc.), hi ha pel-licules, programes i séries realitzades
directament per Comediants (Terra d’escudella, Somnis d’un carrer, Karnabal, Teveo de
Noche, Hem fet 10 anys!) o com a col-laboradors (ElI Quijote de Maurizio Scaparro,
Babaou, Arnau); enregistraments televisius dels espectacles teatrals com per exemple
Plou i fa Sol, Ale, La Nit, Mediterrania, TEMPUS, Anthologia, El Llibre de les Beésties,
etc.; registraments televisius de cerimonies i espectacles especials, com el Foc i la Festa
(cloenda dels Jocs Olimpics’92), 50 afios rodando (50e Aniversari del Festival de
Cinema de San Sebastian), El Escorial, La Mégia del Tiempo (Cavalcada Expo’92
Sevilla); reportatges, anuncis publicitaris, programes de televisio, creacions especials
(invents), videos d’altres companyies i de creadors artistics. També, hi ha
enregistraments sonors de musica de tots els espectacles i actuacions especials, creades
per diferents compositors com per exemple Ramon Calduch, Carles Elmeua, Saki, Pep
Gol, Joan Albert Amargds, etc. Entre els materials documentals hi ha una amplia
col-leccié de cartells de les actuacions de Comediants i programes de diferents
actuacions; llibres i publicacions. Comediants ha editat Ilibres: ElI Sol Solet, La Nit,
Somnis, Agenda Perpetua, EI Libro del dia y la Noche, etc. | també hi ha llibres sobre
Comediants i el teatre de carrer en general. Entre els projectes artistics es troben
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projectes realitzats i no realitzats, dibuixos, dissenys escenografics, figurins, etc. | hi ha

altres documents com guions, resums, estudis, memories, retalls de premsa, etc.

L’article 9 de I’Estatut d’Autonomia atorga a la Generalitat de Catalunya competéncia
exclusiva sobre els museus que no siguin de titularitat estatal i sobre el patrimoni
cultural, sens perjudici de les competéncies que I’article 149.1.28 de la Constitucio
assigna a I’Estat. La Llei de Museus, Llei 17/1990, de 2 de novembre (DOGL de
14.11.1990) estableix el regim aplicable a tots els museus, amb algunes especificacions
referides Unicament als museus d’administracié publica, i crea el Registre de Museus de
Catalunya en el qual s’inscriuen tots els centres museistics que compleixen les

condicions que la Llei estableix. EI Registre de Museus de Catalunya és I’inventari

oficial dels museu catalans i on apareixera el patrimoni que albergara a la Casa
Comediants. Només s’hi poden inscriure les institucions que compleixen les condicions

establertes per aquesta Llei i per les normes que la desenvolupen (article 5.1).

Una institucid, com sera la Casa Comediants, la Casa i el Centre de Documentacio, per

ser considerada un museu de museus de Catalunya, ha de complir els requisits dels

articles 1 i 2 de la Llei plasmats més amunt i els diferents epigrafs que estableix la
mateixa Llei, Llei 17/1999, 2 de novembre, de museus (DOGC num. 1367, de
14.11.1990 i el Decret 35/1992, de 10 de febrer, de desplegament parcial de la Llei
17/1990 (DOGC nim. 1561).

No obstant, per poder ser museu de museus de Catalunya, no només haura de complir

unes obligacions, sind que també obtindra certs drets. Aleshores, s’ha de planejar si es

vol poder gaudir d’aquests drets complint les obligacions necessaries (també, hi ha
I’opcid de ser un museu de la Xarxa de Museus de la Diputaci¢ de Barcelona, el Museu
més gran de Catalunya). Per exemple, els museus de Catalunya han de proporcionar la
informacid que els requereix I’Administracio sobre llur organitzacio i gestio, i sobre
I’estat i la situacio del patrimoni que conserven (6.2). A canvi, la Generalitat i les

Administracions publiques de Catalunya han de procurar la millora de les instal-lacions
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i els mitjans de tota mena, a fi d’assegurar el més alt servei a la societat, i han
d’incrementar els fons museistics A aquest afecte, poden atorgar subvencions i donar
ajudes técniques, i demanar I’acreditacié de la procedéncia de les aportacions privades.

Dels ajuts de la Generalitat només poden beneficiar-se els museus inscrits en el Registre

de Museus de Catalunya. (6.3).

Cada museu ha d’inventariar i documentar tots els béns culturals que I’integrin d’acord
amb les normes que, a aquest efecte, es dictin en el desplegament d’aquesta obligacio
(article 11.1). Referent a la documentacio, I’Administracié de la Generalitat i les altres

Administracions publiques de Catalunya han de facilitar, quan els correspongui, i dins

de les respectives disponibilitats pressupostaries, mitjans técnics i economics per a un

compliment efectiu d’aquesta obligacid (article 11.2).

Son museus monografics aquells que mostren una sola tematica o recullen I’explicacio i
els materials d’un moment historic, d’un jaciment arqueologic, d’un personatge
destacat, d’un fet memorable o de qualsevol altre tema (article 31). Per tant, Casa

Comediants es classificara com un museu monografic, ja que trobarem un fons artistic

d’un grup de creadors. | segons I’article 32, el departament de Cultura ha d’establir
anualment un programa d’ajuts economics als museus comarcals, locals i monografics.
D’acord amb el pressupost d’aquest programa, la Generalitat, després de I’informe
favorable de la Junta de Museus, pot subministrar I’ajut tecnic que el museu sol-liciti.
L’esmentat programa s’ha d’elaborar amb criteris que condueixin a la millora
qualitativa i quantitativa dels fons museistics de Catalunya. EI Departament de Cultura
pot articular formes de col-laboracié amb els museus comarcals, locals, monografics que

compleixin els requisits que marca el capitol Segon del Titol Il d’aquesta Llei.

Els consells comarcals, entre altres funcions, han de fomentar els museus de titularitat
privada de la demarcacidé i donar-hi suport, si escau (article 37.d), mentre els
Ajuntaments, entre altres funcions, també han de fomentar els museus de titularitat

privada del municipi i donar-hi suport, si escau. O sigui que la Casa Comediants, sent
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un museu de museus de Catalunya i donant pel cas que estiqués situada a Canet de Mar,

podra obtenir ajudes del Consell Comarcal del Maresme i de I’Ajuntament de Canet de
Mar.

L article 7 de la Llei de museus estableix: Els museus han de disposar del personal i de

les condicions necessaries per a garantir la proteccié i la conservacié de llurs fons. El

Decret 35/1992 ha desplegat aquest precepte.

El personal directiu i tecnic del museus ha de tenir les condicions professionals que es
determinin per reglament (article 14.1). EI Decret 232/2001, de 28 d’agost, sobre el
personal directiu de museus (DOGC 3471) estableix les condicions professionals del

personal técnic i directiu dels museus, i la dotacié minima que ha de tenir una institucio

per ser considerada museu. La dotacié de personal de cada museu s’ha de determinar en
funcié de les caracteristiques, el volum o I’abast territorial de les seves col-leccions i

dels seus serveis. Tots els museus han de tenir, com a minim, un técnic superior de

museus (article 1.2). Les seves funcions segons I’article 2 son:

¢ Laplanificacio i la proposta d’adquisicions museistiques.

% L’inventari, la documentacid, la catalogacid, la projeccio i la conservacid dels
fons del museu.

++ La coordinacid i el control del personal encarregat de vetllar per la integritat de
les col-leccions i la seguretat del museu.

% La planificacio i I’execucié o el control de les activitats de restauracio dels
objectes del museu.

«+ La conceptualitzacio i el control tecnic de la projeccié de I’exposicio.

¢+ La participacio en I’elaboracié de projectes museografics i de qualsevol altre pla
director del museu.

% La planificacié i I’execucié de programes de recerca d’interés per al museu.

% Laplanificacio i I’avaluacio d’estudis de public.

+ Laplanificacio i el control de les publicacions del museu.
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% La planificacio, I’execucioé i I’avaluaci6 de programes i activitats pedagogiques i
de difusio.

¢ El peritatge i la taxacio d’objectes d’acord amb el que estableix I’article 14.2 de
la Llei 17/1990, de 2 de novembre, de museus.

% Qualsevol altra activitat o funcié de caracter museografics que li delegui la

direccid o que li sigui encomanada pels organs de govern del museu.

El personal técnic superior de museu ha de tenir una titulacio superior universitaria i els

coneixements especifics en museologia que s’indiquen a I’annex d’aquest Decret
(article 3.1).

A I’article 6 parla de la direccid dels museus.

“Els museus han de tenir un director amb titulacié superior universitaria i els
coneixements necessaris sobre museologia i sobre la tematica del museu. En els museus
on hi ha una Unica persona amb titulacié superior, aquesta ha de ser técnica superior del
museus i ha d’exercir la direccié del museus (article 6.1) .Son funcions de la direccid
dels museu organitzar, planificar, executar i avaluar els recursos economic, tecnics i
humans, i els programes de conservacio, documentacio, difusio i recerca.”( Llei
17/1999, 2 de novembre, de museus (DOGC num. 1367, de 14.11.1990 i el Decret
35/1992, de 10 de febrer, de desplegament parcial de la Llei 17/1990 (DOGC ndm.
1561).

Sense cap mena de dubte, Casa Comediants, la Casa i el Centre de Documentacio, per
les seves dimensions i per la dinamica que vol portar a terme, necessitara també

personal tecnic auxiliar. ElI personal dels museus que realitza funcions técniques

auxiliars no reservades al personal técnic superior dels museus ha de tenir la titulacio
academica i els coneixements técnics especifics necessaris per assegurar el compliment

de les funcions que se li encomanin (article 4).
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Com hem dit més amunt, el Patronat elegira i, del qual dependra I’equip de gestid
format per el gerent, el director del museu, el responsable (arxivista) del Centre de
Documentacid i el personal técnic (educadors de sala, persones de manteniment i neteja,

etc.).
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Conclusions

“Als pintors, els queden els quadres, als directors de cinema, les pel-licules...
Tots els artistes guarden alguna preséncia viva de la seva obra. Pero la gent del
teatre...? Al director d’escena, li quedara potser un programa i amb molta sort
alguna fotografia. Fins i tot el seu treball quedara anonimament diluit en el
resultat total de la representacio. El public no sabra pas I’esforg, I’amor i la
dedicacio que hi ha esmercat durant tot el procés de preparacid, creacid i

realitzacio de I’obra. “*?

Salvador Fité

Aquest projecte cultural, una exposicid permanent per a un Museu Comediants, és

perfectament viable. Comediants és reconegut arreu del mén i ha portat a terme gran

projectes resultats d’un gran esfor¢, amor i dedicacid. Una exposicié permanent, un
museu i un centre de documentacié son necessaris per tal de difondre i preservar el
llegat d’aquest grup de teatre catala a les presents i futures generacions. A més,
Comediants esta capacitat i motivat per fer un projecte de gran qualitat i vitalitat, pero
aquest projecte cultural comporta un gran implicacié de mitjans técnics i economics.
Tanmateix, manquen sobretot recursos economics i infrastructurals que haurien de

procedir principalment d’interlocutors.

Arreu del mén es coneix i s’admira Comediants, i hi ha molta gent que sent curiositat
vers aquest grup de teatre catala. O sigui que més d’una persona es sentira atreta a
apropar-se a aquest imaginari. El turista decidira visitar I’exposicio permanent d’un

Museu Comediants perqué el patrimoni que albergara sera unic i, més a més, una de les

112 £1TE, Salvador, La direcci6 escénica. Ed. La Galera, Barcelona 1992
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cares de la cultura d’un pais. Aquest turista, atret per aquesta oferta, vindra a Canet, la

qual cosa comporta una font d’ingressos, no nomes des del punt de vista del museu, sino

gue també repercutira en I’economia local.

La Casa Comediants i el Centre de Documentacié han de romandre a Canet de Mar

perque aqui es troba el campament base de Comediants. A més, el poble i I’Ajuntament

senten un gran orgull de tenir-los entre nosaltres, i per tant creiem que desitjarien un
espai que albergues el seu patrimoni per tal que visitants d’arreu puguin apropar-se al
seu imaginari. Pero, I’Ajuntament de Canet de Mar té realment la voluntat d’implicar-

se?

Canet de Mar presenta un patrimoni Unic que molts municipis pagarien per tenir-lo. Val
a dir que no cal inventar res, solament cal organitzar-lo, gestionar-lo i explotar-lo
sosteniblement. Tenim un important patrimoni modernista, noucentista i escenic. El
mon de creacié de Comediants és un important focus en el sector escenic, a I’igual que
els arquitectes i altres intel-lectuals que van realitzar diversos projectes a Canet eren
referents dins del moviment social-artistic modernista. Les obres modernistes es poden
contemplar passejant pels carrers, mentre que el patrimoni de Comediants s’ha de
recollir en un espai per apropar-lo a les persones. Pero, I’administracio local s’implicara
i cedira per exemple un espai per fer realitat aquest projecte tal com es manifesta en el
Pla de desenrotllament turistic de Canet de Mar? O ho deixara escapar, mentre un altre
municipi fara el que sigui per albergar I’imaginari de Comediants en un Museu
Comediants? Es clar que es requereix una inversio, perd aquesta no sera rendable i
generara un benefici per a tot el poble? Cap a on va la politica cultural i turistica de

Canet de Mar?

Tothom té el dret d’accedir al patrimoni cultural i natural, aixi mateix els humans tenen

dret a accedir al coneixement i el saber. O sigui que a I’exposicid permanent de la Casa

Comediants hi ha de poder accedir tothom i tothom té el dret d’adquirir el coneixement

que es vol emetre des d’aquesta exposicid i del museu. No obstant, hem pensat que seria
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millor establir segments de public, tenint present que les persones tenen necessitats,
motivacions i capacitats diferents, per tal d’oferir serveis i productes concrets. A part

d’especificar estrategies per difondre de I’exposicié permanent i d’atraure els diferents

publics de visitants, hem proposat activitats concretes que volen apropar un public de

visitants determinat al patrimoni.

Hem presentat el Ilegat de Comediants a traves d’un discurs expositiu format per

missatges i recursos museografics. Aquest discurs forma una proposta que alhora podria

ser un punt de partida en el moment de redactar el projecte museografic. Creiem que en
el discurs expositiu definitiu ha de prevaler un punt de vista, una opcio, una manera
d’entendre i de presentar els continguts. Es a dir, com qualsevol missatge, el missatge

expositiu_haura d’estar mediatitzat no solament a traves del mitja emprat, siné que

també per I’ens que I’ha elaborat, Comediants.

Al cap i a la fi, i reproduint a continuacio les paraules de Maribel Panosa:

“El TFC és un projecte ambicios, que compren analisi de I’entorn, integracié de
I’ambit del patrimoni amb el de les arts escéniques, propostes de rutes, enfocaments
didactics nous, principis museologics per a un nou museu (en particular en
contingut, forma i intencid), idees per al projecte museografic i estimuls tant per a
la societat i les emocions del visitant-espectador (en aquest cas del que jo

anomenaria un “teatre-museu”). Aquests son per a mi els punts forts del teu TFC...”

També és cert que les exposicions permanents ja no son “per sempre” i aixi, també ho
va constatar la senyora Louise Bélager, directora del Servei de museografia del Musée
de Civilisation de Québec en la seva intervencié en el curs d’estiu “Interactivitat i
museus. El dialeg amb el visitant”. Els nous museus han de ser dinamics, és a dir, entre
altres coses, renovar constantment les exposicions, cercar noves técniques expositives,

avaluar i adaptar missatges i els recursos museografics als diferents tipus de visitants.
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Advertim que tot evoluciona i segur que ara per ara ja podriem trobar noves alternatives

i altres idees innovadores per aquest projecte. Quée en opineu?

Com ja hem dit a I’inici d’aquest TFC, Comediants ha evolucionat i esta evolucionat.
Aleshores, una Casa Comediants i el Centre de Documentacié també ho fara. Esperem
haver-vos despertat curiositat per aquest mon format alhora per moéns (Comediants,
interpretacio del patrimoni, museologia, museografia). Fins i tot, potser en aquests
instants algun/a altre/a alumne/a de Humanitats de la UOC se sent provocat/da i vulgui
agafar aquest projecte com a base per iniciar una altra aventura que segurament sera
alhora el comengcament de moltes altres. Només podem dir que hi ha moltes portes

obertes, mans a I’obra i endavant!

Continuara...
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e Valoraci6 final

“Al pensar en nuestra vida y trabajo caemos en cuenta de que casi todo lo que
hacemos y desamaos esta ligado a la existencia de otros hombres. Nuestra
manera de actuar nos emparenta con los animales sociales. Comemos alimentos
elaborados por todos hombres, vestimos ropas confeccionada por otros, y
vivimos en casas construida por otros. Casi todo lo que sabemos y creemos nos
fue transmitido a través de un lenguaje establecido por otros hombres. Sin el
lenguaje, nuestro intelecto seria pobre, comparable al de los animales superiores.
Asi, debemos confesar que si aventajamos a los animales superiores es gracias a

nuestra vida en comunidad**3.”

Ens adonem que necessitem la col-laboracié de les persones per a viure, aprendre i
treballar, i també per exemple, per realitzar projectes culturals. Aquest TFC de la
Ilicenciatura de Humanitats de la UOC s’ha desenvolupat a través d’una analisi d’una
recerca extensa que s’ha dut a terme en diferents disciplines a través de la comunicacio.
Aixi com hem parlat amb persones de diverses disciplines, també hem llegit
documentacié de les arts esceniques, teatre, museologia i museografia, interpretacio del
patrimoni, gestio cultural, turisme, gestié d’empresa, marqueting, estudi de mercat,
comunicacio, dret, jocs, llibres infantils, geografia regional, psicologia, historia i
filosofia. Realment, mai sabrem prou, sempre hi ha aspectes nous per descobrir i per
aprendre. Perd, és curios, tot va lligat i serveix per desenvolupar-nos. En grans trets
podem posar el seglient exemple, el turisme va estretament vinculat a la cultura (arts
escéniques, teatre, museologia i museografia, interpretacio del patrimoni, gestio
cultural, jocs), i aquests amb I’economia (gestio d’empresa marqueting, estudi de
mercat, comunicacio) i al mateix temps amb el dret. A més, s’ha de tenir en compte la
historia per aprendre dels fets produits a les diferents etapes per prendre’ls com a
exemples o per no cometre els mateixos errors. Tampoc ens hem d’oblidar de

I’ingredient de la psicologia, ja que tots els productes humans sén fruits d’uns esquemes

113 EINSTEIN, Albert. Mi vision del mundo. El ideario del cientifico que revolucioné nuestra época.

Tusquets Editores, S.A. Col-leccié Metatemas. Barcelona 2005.
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i elements culturals, els quals es reflecteixen a través de les vides de les persones i les
seves creacions. Finalment, i segurament el més important, es la filosofia, ja que ens
adonem que hem de tenir un esperit critic davant la vida. I no solament son els grans
pensaments (politics, economics, cientifics, educatius, morals, étics, socials, etc.) que
fan girar el nostre mén, també hi ha un munt de petits pensaments que s’expressen com
a contrapunt perque es mantingui I’equilibri, és a dir, perque romangui I’orde dins del

Caos.

Finalment, com a treball de final de carrera de Humanitats i com a defensa d’aquesta
Ilicenciatura, ens agradaria formular un altre escrit d’Albert Einstein. Es tracta d’una
carta a favor de I’educacio en Humanitats titulada “Educaci6 para una independéncia en

el pensar” :

“No es suficiente ensefiar a los hombres una especialidad. Con ello se convierten
en algo asi como méaquinas utilizables pero no en individuos validos. Para ser un
individuo valido el hombre debe sentir intensamente aquello a lo que puede
aspirar. Tiene que recibir un sentimiento vivo de lo bello y de lo moralmente
bueno. En caso contrario se parece mas a un perro bien amaestrado que a un ente
arménicamente desarrollado. Debe aprender a comprender las motivaciones,
ilusiones y penas de las gentes para adquirir una actitud recta respecto a los

individuos y a la sociedad.

Estas cosas tan preciosas las logra el contacto personal entre la generacion joven
y los que ensefian, y no -al menos en lo fundamental- los libros de texto. Este es
lo que representa la cultura ante todo. Esto es lo que representa la cultura ante

todo. Humanidades y no un conocimiento arido de la Historia y la Filosofia.
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Dar importancia excesiva y prematura al sistema competitivo y a la
especializacion en beneficio de la utilidad, segrega al espiritu de la vida cultural,

y mata el germen del que depende la ciencia especializada.

Para que exista una educacion valida es necesario que se desarrolle el
pensamiento critico e independiente de los jovenes, un desarrollo puesto en
peligro continuo por exceso de materias (sistema puntual). Este exceso conduce
necesariamente a la superficialidad y a la falta de cultura verdadera. La
ensefianza debe ser tal que pueda recibirse como el mejor regalo y no como una

amarga obligacion***.”

14 EINSTEIN, Albert. Mi vision del mundo. El ideario del cientifico que revolucioné nuestra época.

Tusquets Editores, S.A. Col-leccié Metatemas. Barcelona 2005.
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