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El pla estrategic de Relacions Pabliques. Fase 2: I’estrategia

El pla estrategic de relacions pabliques. Fase 1: la investigacié formativa

2. Del relat de marca (storytelling) al contingut de marca, o promocionat

(branded content)

3. L'estrategia com a punt de partida de la creativitat publicitaria

4. El concepte creatiu

Modul didactic 4

El pla de comunicacid

Joan Vila Vinods

1. Pas 7: les tactiques

2. Pas 8: implementaci6 del pla estratégic

3. Pas 9: l'avaluacio del pla estrategic

Modul didactic 5

Innovacié en comunicacié corporativa
Joan Vila Vinoés

1. Lestratégia digital

2. Les tendéncies en comunicacio






	Comunicació estratègica i creativa a les organitzacions. Guia d’aprenentatge
	Crèdits
	Continguts


