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Modul didactic 1

Marqueting mobil

Rocio Aguilar-Illescas, Rafael Anaya Sanchez i Francisco J. Martinez-Lépez
Que és el marqueting mobil?

Evoluci6 del marqueting mobil

Canvis en el mercat

Mobile commerce

Implementacio a l'empresa

Descripci6 de 'entorn del cas practic
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Resoluci6 del cas practic
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