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Introduccion

Los recursos electrénicos que se pueden encontrar en Internet no han parado
de crecer desde su aparicion. No obstante, en los altimos afios, gracias a la
llamada Web 2.0, el incremento de estos recursos ha sido espectacular. Eso ha
sido posible por la aparicién de nuevas herramientas de publicacién de conte-
nidos que permiten que los usuarios de Internet puedan subir a la Red docu-
mentos, fotografias, videos, presentaciones multimedia, animaciones interac-
tivas, etc., con unos conocimientos informaticos minimos y de una manera

sencilla, intuitiva y gratuita.

Ante este alud de recursos, ha surgido la necesidad de poder ordenarlos y cla-
sificarlos, tal como hariamos con los libros de una biblioteca, con el fin de

poder encontrarlos en cualquier momento en que los necesitemos.

Es en este contexto donde uno de los fenémenos que més popularidad ha al-
canzado es el del etiquetaje social. Tradicionalmente, la clasificacién de los ob-
jetos la realizaban profesionales especializados. Actualmente, cualquier usua-
rio de Internet puede crear su propia clasificacion de los recursos presentes en
la Red mediante el uso de palabras clave llamadas etiquetas o tags. De hecho,
en Internet proliferan aplicaciones como YouTube o Flickr que permiten estas
practicas.

Un caso particular del etiquetaje sociales son los marcadores sociales o book-
marking, como del.icio.us o Mister Wong, que permiten almacenar y catalogar
las direcciones web, tal como hariamos con la opcidn Direcciones de interés de
nuestro navegador. La posibilidad de almacenar nuestros enlaces preferidos
en una aplicacién en linea permite tener acceso desde cualquier ordenador
conectado a la Red. Estas aplicaciones también permiten tener acceso a las
direcciones web o marcadores, en el lenguaje especializado, almacenados por
otros usuarios con intereses similares a los nuestros y acceder a los marcadores
identificados con una determinada etiqueta, independientemente del usuario
que la haya introducido.

Por lo tanto, los marcadores sociales facilitan, por una parte, almacenar y cla-
sificar nuestros marcadores y, por la otra, buscar nuevos marcadores afines a
nuestros intereses, clasificados por otros usuarios. A menudo las aplicaciones
de marcadores sociales van mas alla ofreciendo otras posibilidades como la
creaciéon de grupos, la sindicacién de contenidos, etc.
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Objetivos

1. Analizar las estrategias de clasificacion y organizacion de los diferentes re-

cursos digitales presentes en la Red.

2. Conocer las posibilidades de almacenamiento y clasificaciéon de sitios web

que ofrecen diferentes aplicaciones en linea.

3. Comprender las posibilidades de busqueda de los marcadores almacenados
y clasificados por otros usuarios.

4. Aprender la utilidad de la formacién de grupos de usuarios con intereses
similares.

5. Descubrir otras posibilidades que ofrecen los marcadores sociales como la
sindicacién de contenidos (RSS), importacién de marcadores, busqueda de

recursos, etc.
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