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Abstracto

El proyecto consiste en el desarrollo de una aplicacién interactiva donde se visualiza
informacion sobre la montafia Everest. Ademas de mostrarse informacion relacionada
con las distintas rutas de ascenso a la cumbre se aportaran datos econémicos sobre el
coste de una expedicién. La aplicacidon busca proporcionar gran interaccioén y dinamis-
mo a los contenidos por lo que se desarrolla con HTML5, CSS3, D3.js y Javascript.

Palabras clave: Visualizaciéon de la informacion, Infografia, Multimedia, Everest,
HTML5, CSS3, D3.js, Javascript.
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1. Introduccion

La montana del Everest es el techo del mundo y por ello se ha convertido en el reto mas
atractivo para los alpinistas de todo el planeta. Hace casi 61 afios Sir Edmund Hillary y
Tenzing Norgay hicieron cima, desde entonces, han sido muchas las polémicas surgi-
das por el uso de técnicas no alpinas para el ascenso, instalacion de cuerdas fijas o uso
de oxigeno. El atractivo de esta montafia atrae a cientos de alpinistas cada afio lo que
ha provocado un deterioro del entrono y la aparicién de empresas y personas que quie-
ren beneficiarse del negocio que supone el reto de ascender a la montana mas alta de
la Tierra.

El fin de este proyecto interactivo es poder mostrar al usuario la posibilidad de analizar
la ascension desde todas las vias abiertas hasta el momento. Ademas, proporcionar
estadisticas sobre la montafia y el negocio que le rodea para el lector pueda comparar
las cifras y observar la evolucién que han sufrido las mismas a lo largo de los ultimos
anos.
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- L] n r
2. Definicion
En este proyecto de visualizacién de datos se pretende mostrar al usuario las rutas de
ascenso hacia la cima del Everest de una forma muy visual e interactiva, para lo cual,
se utilizan vuelos de camara que siguen cada ruta dentro de un modelo virtual.
Ademas, se muestra la evolucion de varias estadisticas sobre la montafia a lo largo del

tiempo, las cuales seran apoyadas con explicaciones textuales que analizan y relacio-
nan los datos con hechos que han podido influir en la evolucion de los mismos.

Por otro lado, se proporciona informacién sobre la evolucion del estado del entorno
desde un punto de vista ecologico. Ademas, se muestran datos relativos a la financia-
cion de una expedicion, revelando como se ha desvirtuado la idea romantica y aventu-
rera de subir a la cima del mundo y como se ha convertido en un negocio muy lucrativo.
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3. Objetivos

El objetivo principal del proyecto es concienciar al publico del delicado estado del
monte Everest y sus inmediaciones. Ademas, a través de datos y estadisticas, se
muestra como la presencia masiva de turistas esta provocando directa e indirectamen-
te dafios al entorno que probablemente ya sean irreparables. Las estadisticas mues-
tran como la ascension a la montafia mas alta del planeta empezé siendo una aventura
reservada a deportistas muy preparados y se ha convertido en un negocio turistico.

Como objetivo secundario se pretende mostrar al publico general la informacion nece-
saria para ascender a la montaina, y esta relacionada con las vias de ascenso, el viaje
hasta la zona montafiosa o las tasas exigidas. Se muestra la informacion de una forma
muy grafica, interactiva y atractiva para el usuario, con el fin de que pueda navegar y
profundizar en los contenidos para comparar y llegar a sus propias conclusiones.

10
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4. Precedentes

Se pueden encontrar reportajes en prensa escrita, television e internet que muestran
varios de los asuntos tratados en el proyecto, pero ninguno de ellos expone tantas
cuestiones de manera tan compacta e interrelacionada.

Destacan como fuentes importantes de informacion otros estudios realizados en:

- Desnivel. Revista de Ediciones Desnivel S.L. con una tirada mensual y en la que se
encuentran multitud de reportajes sobre el Everest y el Himalaya. Casi todos ellos
estan firmados por Elizabeth Hawley y José Luis Mendieta.

- El portal de internet www.8000ers.com. Es un lugar donde se pueden encontrar gran
variedad de estadisticas relacionadas con el Everest y el resto de montafias por encima
de los 8000 m. Esta fuente ha sido una piedra angular en el desarrollo del proyecto, ya
que ha permitido encontrar datos relevantes respecto a la evolucion de las ascensiones
para asi buscar relacion con otros datos econdmicos y sociales de la zona.

- El portal de internet www.himalayandatabase.com. En la cual aparecen estadisticas
y relatos de Elizabeth Hawley y Richard Salisbury. Esta web proporciona acceso a la
descarga de una aplicacion, comprar el libro que han escrito sobre las estadisticas del
Himalaya o leer informes relacionados.

- Por otro lado, existen otras publicaciones electronicas con reportajes especiales que

han tratado alguno de los temas expuestos en el trabajo, se pueden encontrar desde
paginas de noticias, de material, touroperadores o aseguradoras.

11
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5. Contenidos

A continuacion se describen los contenidos del proyecto, su tipologia y estructura:

5.1 Definicion de los contenidos
Los contenidos se agrupan en dos grandes bloques:

e Aventura: en el que se muestran los aspectos relacionados con el alpinismo
tales como rutas de ascension o estadisticas relacionadas con las mismas.

* Negocio: se aportan cifras del coste que tiene la ascension al monte Everest y
se relaciona con el medio ambiente, el turismo “alpino” y los peligros a los que
se exponen los alpinistas.

5.2 Tipologia de los contenidos
El proyecto es un producto multimedia que contiene los siguientes tipos de contenidos:

e Textos: en las introducciones, explicaciones y descripcion de los elementos
graficos mostrados.

* Dibujos: sobre fotografias reales se crearan dibujos tanto decorativos como
descriptivos.

* Videos de animaciones: modelado, texturizado y animacion de las rutas de
ascenso al Everest sobre el mapa 3D generado.

* Graficos interactivos: contienen diferentes estadisticas y permiten comparar,
filtrar y navegar a través de los datos.

5.3 Estructura y dimension de los contenidos

Se proporciona un menu global de navegacion desde el que se accede a las principales
secciones. Posteriormente se presentan diferentes subsecciones dentro de cada sec-
cion del menu global de navegacion. Ademas, en el texto de analisis que acompana a
algunos graficos de las subsecciones se podra acceder aleatoriamente a contenido
relacionado dentro del mismo site o fuera (mas informacién en el capitulo 11 de la
pagina 18).

12
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6. Metodologia

Dada la disparidad de informacién que se ha de recopilar tanto técnica como periodisti-
ca se divide la metodologia de trabajo en dos secciones.

6.1 Busqueda y recogida de informacién

Por un lado, se buscara informacién en Desnivel que es la editorial de referencia en
Espafa en temas de montafia. No se pretende localizar una recopilacion de estadisti-
cas sino que mas bien encontrar lineas de investigacién sobre temas que puedan ser
polémicos respecto a la ascension al Everest.

Una vez decididos los temas a investigar sobre el proyecto se procede a hacer busque-
das selectivas en Internet sobre estos temas en medios internacionales con el fin de
contrastar informacion. Por otro lado, las fuentes de informacion estadistica seran basi-
camente dos paginas web que son referencia a nivel mundial.

Para la informacién grafica se buscaran en Internet imagenes, texturas y modelos en
3D compatibles con el software que se utilizara. El fin de esta busqueda es disponer de
los suficientes elementos graficos de referencia para poder realizar el proyecto con
éxito.

6.2 Valoracién de las posibilidades técnicas

Una de las fases mas dificiles del proyecto es darle forma a las estadistica obtenidas,
ya que se pretende mostrar los datos de forma grafica, atractiva e interactiva para que
el usuario pueda navegar a través de ellos. Ademas, se debe investigar sobre los distin-
tos formatos 3D y su conversidn con el fin de poder ser utilizados en el software elegido
para el desarrollo.

13
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7. Interfaz

A continuacion, se describiran los elementos que componen el proyecto.

7.1 Tipologia y dimensiones de la aplicacién

El proyecto se desarrolla en HTMLS, CSS3 y Javascript, ya que estos elementos permi-
ten grandes prestaciones desde el punto de vista estético e interactivo. Ademas, se
utilizara la libreria D3.js de Javascript que ofrece grandes posibilidades en cuanto a la
visualizacion de los datos de las estadisticas recopiladas. Las piezas de video anima-
das se renderizaran en los formatos necesarios para poder ser vistas en cualquier
navegador.

Las dimensiones del producto sera de 1280*960 pixeles como maximo, pudiendo redu-
cirse el area activa hasta 1024*920 pixeles. Estas dimensiones se adaptan a la gran
mayoria de las escalas de monitores que existen en la actualidad.

7.2 Interaccion y usabilidad

Se siguen los estandares de usabilidad con consistencia en la navegacion y la estética.
La navegacion global de menu principal facilita que el usuario no se desoriente, ya que
la organizacién de los elementos sera facilmente reconocible. El usuario tendra en todo
momento el control sobre las funcionalidades del site y cada interaccion tendra feed-
back. En cuanto a la accesibilidad, se afiade la etiqueta ALT todos las imagenes, videos
y enlaces. Finalmente, se proporciona un contacto con el autor para que exista retroali-
mentacion en caso de que sea necesaria por parte del usuario.

14
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8. Plataforma de desarrollo

Seguidamente, se describen los elementos utilizados para el desarrollo del proyecto.
8.1 Software
Los programas utilizados para el proyecto han sido:

¢ Adobe lllustrator CS6. Desarrollo de memoria y wireframes.
* Adobe Photoshop CS6. Edicion de imagenes fijas.
* Adobe After Effects CS6. Edicion de las animaciones en 3D.

* Autodesk Maya 2014. Importacién del modelo en 3D y depuracién del mismo.
Texturizado y generaciéon de animaciones.

e Adobe Dreamweaver CS6. Desarrollo de proyecto para su publicacion final.
e GanttProject 2.6.5. Desarrollo de la planificacion.

8.2 Hardware

Los equipos utilizados para el desarrollo han sido:

e iMac 27” de sobremesa con procesador Intel i7 de 2.8 Ghz, 12 GB de memoria
RAM, con tarjeta grafica AT| Raedon HD 4850 de 512 MB y sistema operativo
Mavericks.

e MacBook Pro como portatil con procesador Intel i7 de 2.3 Ghz, 12 GB de me-
moria RAM, con tarjeta grafica GeForce GT 750M de NVIDIA de 2 GB y sistema
operativo Mavericks.

 Tableta grafica graphire 3 AG.
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9. Planificacion

Las fechas clave de la planificacion se adaptan a las entregas parciales de las PACs.

La planificacion detallada se puede ver en el Anexo 1.

PAC1
PAC2
PAC3
Entrega Final

11/03/2014
06/04/2014
11/05/2014
24/06/2014

Se enviaran muestras del trabajo al consultor entre estas fechas clave para que exista

un feedback continuo.

16
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10. Proceso de trabajo

En el diagrama de Gantt del Anexo 1 se define el proceso de trabajo y sus fases, se
podrian dividir en:

* Pre-produccion: recogida de informacion para buscar lineas de investigacion
que arrojen datos destacables para el objetivo del proyecto. Durante esta fase
se organiza la informacioén y se cataloga para dar forma al contenido de forma
coherente. Se realiza todo el bocetaje, wireframes, storyboards. Ademas, se
busca la informacion necesaria para realizar el proyecto a nivel técnico tales
como tutoriales, manuales, etc.

* Produccion: se desarrolla el proyecto basado en todas las maquetas y guiones
marcados en la fase de pre-produccion.

e Test del producto: una vez terminado el proyecto se realizan los test que sean
necesarios con el fin de buscar posibles errores de navegacion, funcionalidad,
etc.

* Revisioén: en caso de existir errores se corrigen. Este paso y el anterior se reali-
zaran varias veces hasta depurar todos los errores existentes y entregar el
producto final.

* Seguimiento y control: durante todo el proyecto se debera controlar que se
cumple con los objetivos, cumpliendo con las entregas parciales y aplicando las
recomendaciones del consultor.

17
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11. Arbol de contenido

Medio

ambiente Oxigeno Muertes

Ruta 1

Polémica
Ruta 4

Ruta 6
Ruta 6

Ruta 7

Ruta 8 Rutas Inicio

Ruta 9
Ruta 10

Ruta 12
Ruta 13

Nacionalidad
Ruta 14
Ruta 15 - Calendario
Ruta 16 Estadisticas "

CHERELEEH P
|

Ruta 17

Ruta 18

Totales




12. Prototipos

ES|EN
AVENTURA NEGOCIO
RUTAS ESTADISTICAS GASTOS POLEMICA
ES|EN
AVENTURA NEGOCIO
RUTAS ESTADISTICAS GASTOS POLEMICA
CRONOLOGIA DE LAS ASCENSIONES

1953 1960 1970 1980 1990 2000
ETITTTETITTITII I I I I e T i B BT A [TEE T E
1980 CORREDOR DE LOS JAPONESES X Expedicion japonesa
PILAR RUSO Tsuneoh Shigehiro y Takashi Ozaki

VARIANTE CARA NORTE

sl ===

Fuente: 8000.ers

XIX] caMpo1l [ caMPo2[X] CAMPO3[X] CAMPO4 [X]

Autor: David Garcia Ferandez 5 CC BY-NC-ND 4.0
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ES|EN
AVENTURA NEGOCIO
RUTAS ESTADISTICAS ‘ ‘ GASTOS POLEMICA
ESTADISTICAS
ASCENSIONES
TOTALES | RUTAS | CALENDARIO | NACIONALIDAD

6004
500+

1981

521 ascensiones
400+

10 muertes (0,1%)

300

200

100+

1953 1960 1970 1980 1990 2000 2010

\
® Ascensiones Totales Sin Oxigeno O Muertes % s ——1{«]
|

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Nullam non euismod leo. Donec iaculis, est lacinia elementum laci-
nia, orci urna dignissim tellus, non mollis nisi leo in odio. Donec dignissim quam a rhoncus pellentesque. Vestibulum ante
ipsum primis in faucibus orci luctus et ultrices posuere cubilia Curae;om congue semper, vel laoreet velit mauris et neque.
Donec commodo est nec tempus tempus. Vivamus egestas, neque eu congue semper.

Autor: David Garcia Fernandez 5 CC BY-NC-ND 4.0 Fuente: 8000.ers

Figura 3. Wireframe estadisticas totales

ES|EN

AVENTURA NEGOCIO

RUTAS ESTADISTICAS ‘ ‘ GASTOS POLEMICA

ESTADISTICAS

ASCENSIONES

| Totales | RUTAS | CALENDARIO | NACIONALIDAD

@® Extendido
O Compacto 1953 1960 1970 19
[TTTTT

80 1990 2000 2010
[TTTTTITI T I I ITITIIIT T

Rutal

Ruta 2
Ruta 3
Ruta 4
Ruta 5
Ruta 6
Ruta7
Ruta 8
Ruta 9
Ruta 10
Rutall
Ruta 12
Ruta 13
Ruta 14
Ruta 15
Rutal6
Ruta 17
Ruta 18

Ordenar por: ~ @® Fecha de primera ascension O Numero de ascensiones

Autor: David Garcia Fernandez ] CC BY-NC-ND 4.0 Fuente: 8000.ers.

Figura 4. Wireframe estadisticas rutas
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ES|EN

AVENTURA NEGOCIO
GASTOS POLEMICA

RUTAS ESTADISTICAS ‘

ESTADISTICAS

ASCENSIONES

RUTAS ‘ CALENDARIO ‘NACIONALIDAD

TOTALES

@® Extendido
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[T T T I I I I I

2010
[TTTTITTTT

Febrero

Marzo
Abril
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Junio
Julio

Agosto

Septiembre

Octubre

Noviembre

Diciembre

Ordenar por: @ Cronologicamente O Numero de ascensiones

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Nullam non euismod leo. Donec iaculis, est lacinia elementum lacinia, orci
urna dignissim tellus, non mollis nisi leo in odio. Donec dignissim quam a rhoncus pellentesque. Vestibulum ante ipsum primis in
faucibus orci luctus et ultrices posuere cubilia Curae:om congue semper, vel laoreet velit mauris et neque. Donec commodo est
nec tempus tempus. Vivamus egestas, neque eu congue semper

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Nullam non euismod leo. Donec iaculis, est lacinia elementum lacinia, orci
urna dignissim tellus, non mollis nisi leo in odio. Donec dignissim quam a rhoncus pellentesque. Donec commodo est nec tempus

tempus. Vivamus egestas, neque eu congue semper.

Autor: David Garcia Ferandez 5 CC BY-NC-ND 4.0 Fuente: 8000.ers

Figura 5. Wireframe estadisticas calendario

ES |EN
AVENTURA NEGOCIO
GASTOS POLEMICA

RUTAS ESTADISTICAS ‘
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Ordenar por: ® Numero de ascensiones O Cronologicamente

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Nullam non euismod leo. Donec iaculis, est lacinia elementum lacinia, orci
urna dignissim tellus, non mollis nisi leo in odio. Donec dignissim quam a rhoncus pellentesque. Vestibulum ante ipsum primis in
faucibus orci luctus et ultrices posuere cubilia Curae;om congue semper, vel laoreet velit mauris et neque. Donec commodo est
nec tempus tempus. Vivamus egestas, neque eu congue semper

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Nullam non euismod leo. Donec iaculis, est lacinia elementum lacinia, orci
urna dignissim tellus, non mollis nisi leo in odio. Donec dignissim quam a rhoncus pellentesque. Donec commodo est nec tempus
tempus. Vivamus egestas, neque eu congue semper.

Autor: David Garcia Fernandez 5 CC BY-NC-ND 4.0 Fuente: 8000.ers

Figura 6. Wireframe estadisticas nacionalidad
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ES|EN
AVENTURA NEGOCIO
RUTAS ‘ ESTADISTICAS ‘ ‘ GASTOS ‘ POLEMICA
POLEMICA
| MEDIOAMBIENTE | USODEO: | MUERTES |
TURISMO GLACIARES

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit. Nullam non euismod leo
Donec iaculis, est lacinia elementum laci-
nia, orci urna dignissim tellus, non mollis
nisi leo in odio. Donec dignissim quam a
rhoncus pellentesque. Vestibulum ante
ipsum primis in faucibus orci luctus et
ultrices posuere cubilia Curae:om congue
semper, vel laoreet velit mauris et neque.
Donec commodo est nec tempus tempus.
Vivamus egestas.

RESIDUOS

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit. Nullam non euismod leo
Donec iaculis, est lacinia elementum laci-
nia, orci urna dignissim tellus, non mollis
nisi leo in odio. Donec dignissim quam a
rhoncus pellentesque. Vestibulum ante
ipsum primis in faucibus orci luctus et
ultrices posuere cubilia Curae:om congue
semper, vel laoreet velit mauris et neque
Donec commodo est nec tempus tempus.
Vivamus egestas. Donec dignissim quam a
rhoncus pellentesque. Vestibulum ante
ipsum primis in faucibus orci luctus et
ultrices posuere cubilia Curae:om congue
semper, vel laoreet velit mauris et neque
Donec commodo tempus. Vivamustas.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Nullam non euismod leo
Donec iaculis, est lacinia elementum lacinia, orci urna dignissim tellus, non mollis
nisi leo in odio. Donec dignissim quam a rhoncus pellentesque. Lorem ipsum
dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Nullam non euismod leo. Donec iacu-
non mollis nisi leo in odio. Donec dignissim quam a rhoncus pellentesque

RONGBUK
Este | Vista general | Oeste

Autor: David Garcia Fernandez B CC BY-NC-ND 4.0 Fuente: 8000.ers
Figura 7. Wireframe polémica medio ambiente
ES|EN
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Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit. Nullam non euismod leo
Donec iaculis, est lacinia elementum laci-
nia, orci urna dignissim tellus, non mollis
nisi leo in odio. Donec dignissim quam a
rhoncus pellentesque. Vestibulum ante
ipsum primis in faucibus orci luctus et
ultrices posuere cubilia Curae:om congue
semper, vel laoreet velit mauris et neque
Donec commodo est nec tempus tempus.
Vivamus egestas, neque eu congue
semper.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit. Nullam non euismod leo
Donec iaculis, est lacinia elementum laci-
nia, orci urna dignissim tellus, non mollis
nisi leo in odio. Donec dignissim quam a
rhoncus pellentesque.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit. Nullam non euismod leo
Donec iaculis, est lacinia elementum laci-
nia, orci urna dignissim tellus, non mollis
nisi leo in odio. Donec dignissim quam a
rhoncus pellentesque. Vestibulum ante
ipsum primis in faucibus orci luctus et
ultrices posuere cubilia Curae;om congue
semper, vel laoreet.

Fuente: Centers for Disease Control and Prevention

Autor: David Garcia Fernandez B

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Nullam non euismod leo
Donec iaculis, est lacinia elementum lacinia, orci urna dignissim tellus.

60%

1981
41% sin oxigeno
10 ascensiones

50%

40%

30%

20%

10%

1953 1960 1970 1980 1990 2000 2010

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Nullam non euismod leo.
Donec iaculis, est lacinia elementum lacinia, orci urna dignissim tellus, non mollis
nisi leo in odio. Donec dignissim quam a rhoncus pellentesque. Vestibulum ante
ipsum primis in faucibus orci luctus et ultrices posuere cubilia Curae;om congue
semper, vel laoreet velit mauris et neque. Donec commodo est nec tempus
tempus. Vivamus egestas, neque eu congue semper. Vestibulum ante ipsum
primis in faucibus orci luctus et ultrices posuere cubilia Curae:om congue
semper, vel laoreet velit mauris et neque. Donec commodo est nec tempus
tempus. Vivamus egestas, neque eu congue semper.

Fuente: 8000.ers

coBrNCND 40 s ==

Figura 8. Wireframe polémica oxigeno
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AVENTURA

RUTAS ‘ ESTADISTICAS ‘

NEGOCIO

ES|EN

‘ GASTOS ‘ POLEMICA

POLEMICA

| MEDIOAMBIENTE | USODEO: | MUERTES |

VACUNAS NECESARIAS

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit. Nullam non euismod leo.
Donec iaculis, est lacinia elementum laci-
nia, orci urna dignissim tellus, non mollis
nisi leo in odio. Donec dignissim quam a
rhoncus pellentesque. Vestibulum ante
ipsum primis in faucibus orci luctus et
ultrices posuere cubilia Curae:om congue
semper, vel laoreet velit mauris et neque.
Donec commodo est nec tempus tempus.
Vivamus egestas, neque eu congue
semper.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit. Nullam non euismod leo
Donec iaculis, est lacinia elementum laci-
nia, orci urna dignissim tellus, non mollis
nisi leo in odio. Donec dignissim quam a
rhoncus pellentesque

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit. Nullam non euismod leo.
Donec iaculis, est lacinia elementum laci-
nia, orci urna dignissim tellus, non mollis
nisi leo in odio. Donec dignissim quam a
rhoncus pellentesque. Vestibulum ante
ipsum primis in faucibus orci luctus et
ultrices posuere cubilia Curae:om congue
semper.

Fuente: Centers for Disease Control and Prevention

Autor: David Garcia Fernandez 5

CAUSAS DE MUERTE

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Nullam non euismod leo.
Donec iaculis, est lacinia elementum lacinia, orci urna dignissim tellus.

Accidentes

Tipo 1 \ ] 10%
Tipo 2 \ ] 1%
Tipo 3 \ ] 12%
Tipo 4 \ ] 13%

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Nullam non euismod leo.
Donec iaculis, est lacinia elementum lacinia, orci urna dignissim tellus, non mollis
nisi leo in odio. Donec dignissim quam a rhoncus pellentesque

Complicaciones fisicas

Tipo 1 \ ] 10%
Tipo 2 \ ] 1%
Tipo 3 \ ] 12%
Tipo 4 \ ] 13%

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Nullam non euismod leo.
Donec iaculis, est lacinia elementum lacinia, orci urna dignissim tellus, non mollis
nisi leo in odio. Donec dignissim quam a rhoncus pellentesque.

Fuente: 8000.ers

GCBYNGAD 40 )

Figura 9. Wireframe polémica muertes
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Figura 10. Prototipo alta resolucién pagina inicial

ADVENTURE BUSINESS e

ROUTES STADISTICS E v E R E s I EXPENSES CONTROVERSY

CHRONOLOGY FOR THE CLIMBS

1953 1960 1970 1980 1990 2000
| || ||  H _H H BN | [ [ ]
1980 JAPANESE COULOIR » Tsuneoh Shigehiro y Takashi Ozaki

RUSSIAN PILLAR
NORTH FACE VARIANT

un Source: www.8000ers.com

Figura 11. Prototipo alta resolucién pagina rutas
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USINESS -
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CLIMBS
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Figura 12. Prototipo alta resolucién estadisticas totales
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CLIMBS
TOTAL ROUTES CALENDAR NACIONALITY
®Over time J S
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Ordenarpor: @ Fecha de primera ascension © Niimero de ascensiones Source: o 8000ers.com
Pr—— 0O BYNCND 40 9 Tweet] (53] (841 s10m |

Figura 13. Prototipo alta resolucion estadisticas entre las rutas
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13. Presupuesto

El presupuesto aproximado del proyecto sera el siguiente:

* Definicion, gestion y seguimiento del proyecto 1.000 €

* Investigacion y busqueda de informacion 500 €
* Arquitectura de la informacion 800 €
* Creacion de bocetos y guiones 800 €
* Desarrollo de graficos 3D 2.500 €
* Post-produccion de animaciones 3D 1.000 €
* Desarrollo de graficos interactivos de datos 1.500 €
* Desarrollo web interactiva 1.000 €

Importe base 9.100 €

IVA (21%) 1.911 €

Total importe 11.011 €
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14. Requisitos de instalacién

Para el desarrollo de los graficos animados interactivos que muestran las estadisticas
sera necesario instalar la libreria D3.js de Javascript. Ademas, la tipografia utilizada es
Roboto de Google Fonts.

Por otro lado, para la correcta visualizacion de los botones de redes sociales sera nece-
sario cargar el proyecto en un servidor.
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15. Proyeccion de futuro

Como posible ampliacion se propone la generacion de un mapa interactivo en 3D con
todas las rutas del Everest. Por otro lado, se podran afadir otras rutas y los campos
base para poder compararlos.
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Anexo 1. Entregables del proyecto

Memoria: PAC_FINAL_mem_GarciaFernandez_David.pdf

Proyecto: PAC_FINAL _prj_GarciaFernandez_David.zip, que contiene los archivos del
producto final:

- archivos HTML

- archivos CSS

- archivos JavaScript

- archivos PHP

- imagenes

Brutos o master: PAC_FINAL _ master_GarciaFernandez_David.zip
Presentaciones
- Escrita: PAC_FINAL_prs_GarciaFernandez_David.pdf

- Audiovisual: PAC_FINAL_vid_GarciaFernandez_David.mp4

Autoinforme: PAC_FINAL_inf_GarciaFernandez_David.pdf
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Anexo 3. Capturas de pantalla

ENIES

ADVENTURE BUSINESS
EVEREST

ADVENTURE
OR

BUSINESS

Sixteen sherpas died in an accident on the 18th of April 2014 and another six were injured. They
were taking material up to the base camp. Since there are so many climbers, the comings and
goings of these human carriers is continuous. Now we will analyze the data concerning the ascent
of this mountain and the business behind it.

nandez EEH CC BY-NC-ND 4.0 W Tweet| 0| 8+1| 0 EI

Figura 15. Pagina principal

ENIES

ADVENTURE BUSINESS
EVEREST

CHRONOLOGY FOR THE CLIMBS

1953 1960 1970 1980 1990 2000
&) H N H EE EEEEE B =EEm Ol

Select the green square !o see the tour which the different routes opened were followed throughout history.

Outstanding Climb Routes
€) south Col > SE Ridge 1953

) North Col > NE Ridge 1960

€ south-West Face 1975

@ south Pillar 1980

) SW Face > West Ridge 1982

o W Ridge (Integral) 1979

) East Face > SE Ridge 1988

) Norton Couloir 1984

0 N Face (Messner) 1980

i Garcla Femandaz KEN CC BY-NC-ND 4.0 WTweet (0| 8+1) 0 @

Figura 16. Seccién rutas
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ENIES

ADVENTURE BUSINESS
STATISTICS Ev E R E ST EXPENSES CONTROVERSY

-
CHRONOLOGY FOR THE CLIMBS
1963 1960 1970 1980 1990 2000
l i Il ENEEEEE B BEE =
1980 North Ridge > North Face Reinhold Messner
South Pillar (without oxynen)

Author: David Garcla Femandez EEM CC BY-NC-ND 4.0

Figura 17. Seccién ruta
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ces: The Himalayan database, 8000ers
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Figura 18. Seccion de estadisticas totales

North Face (japanese couloir) e
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Figura 19. Seccién de estadisticas del calendario
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Figura 20. Seccién de estadisticas de nacionalidades
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ADVENTURE Ev E R E ST BUSINES

. e TR e

EXPENSES

Number of ascents

In the past 20 years the number of climbers has grown exponentially, especially in
commercial routes. For the southern route the average price is $48,000 and for the
northern one the average price is $37,000

B Non-commercial routes Il Commercial routes

1950 - 1989

1990 - 2009

38.7%

The ascent of the Everest has become big business for important "travel' companies
and locals. Nowadays it is dangerous to climb the mountain if you haven't paid the tolls
to the various companies located around the mountain.

Taxes

From January 1st 2015, the government of Nepal is going to change the taxes charged
for climbing Mount Everest. It will effect 99% of the climbers since the special rate for
groups of seven will disappear. Taxes will have to be paid individually.

e o0 00 0 @
Before nn”nnnn $70,000
Before i $25,000

°
After n $11,000

Figura 21. Seccién gastos

T
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ADVENTURE BUSINESS ™=
EVEREST

CONTROVERSY

OXYGENE FATALITIES

Rongbuk glacier

The Himalayan glaciers are disappearing more quickly than scientists predicted. In the
past 40 years, 10% of the volume as been lost.| If this rate continues, in 2035 they will
have disappeared.

Main view Eastview Pyt the cursor over the image to see the evolution of the glacier.

Tourism

In the past 20 years tourism in this region has increased greatly. At the best time of the
year for the ascent, the population in the region (Khumbu) increases by 1,750%.

Figura 22. Seccién polémica del medio ambiente
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