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MANUAL D’IDENTITAT CORPORATIIA



Aquest manual reuneix les directrius i practiques per al correcte Usii
aplicacio grafica de la marca ECO FOOD en totes les seves possibles
expressions. Ha estat ideat pensant en les necessitats de totes aquelles
persones responsables d'interpretar, articular, comunicar i aplicar la
marca en els seus diferents ambits.

El correcte Us de la marca ECO FOOD contribuira a aconseguir els
objectius d'identificacio i reforc de la mateixa. Es un treball d'equip, en el
que tothom participa per a fer de 'ECO FOOD una gran marca.
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0 SIMBOLOGIA

Per a evitar resultats no desitjats en la posada en practica de
la marca ECO FOOD, s’han de seguir una série de normes
generiques.

La marca ECO FOOD esta composta d'un simbol, un logotip, un
base line i colors corporatius que s’hauran de respectar per tal
que el seu Us sigui el correcte.



Identificadors grafics

A continuacio es presenten els elements que componen la identitat
grafica de la marca ECO FOOD.
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Simbol o Isotip

L'emblema de ECO FOOD conjuga en una imatge grafica tots els elements que el
planeta Terra proporciona a I'ésser huma per tal que aquest pugui habitar i existir en
ell, gracies a aquests elements 'huma pot cultivar i produir el seu propi aliment per

nodrir-se.
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Els elements que componen lisotip de ECO FOOD son els segUents:

« El Sol, representat pel cercle superior de color groc. Gracies a aquest, els aliments i

plantes creixen i es desenvolupen fins a la seva etapa final.

- L'Aigua, representat per la linia inferior de color blau. Lelement primari per
excelléncia, sense l'aigua no existiria la vida, i per tant, no hi hauria cap tipus de

natura.

- La Natura, representat per I'arbre d'enmig, envoltat pel Sol i 'Aigua. Lelement final,

l'objectiu desitjat, I'arbre que dona els seus fruits i que ens serveix per nodrir-nos.



Logotip

El logotip de ECO FOOD combina les paraules “ECO", fent una clara referencia al tipus
de productes que la marca té a la disposicio dels seus clients, i “FO0D" especificant
que el tipus de producte ecologic que es té disponible és sobre la categoria

d'alimentacio i productes alimentaris.

Per altra banda, trobem el lema de la marca que es representat per les paraules “LIFE
& HEALTH', fent una clara referencia als beneficis que els productes de la marca

aporten als consumidors d'aquests.

ECO FOOD

LITFE & HEALTH

S'escull aquest tipus de missatge, ja que tot i comencar en un mercat més local, es vol
donar una imatge amb un missatge més internacional pero sense descuidar el client
local, per aixo s'opta per presentar paraules en anglés molt basiques relacionades

amb les idees de menjar, ecologic, energia, vida, etc.

Per al base line s'’ha optat per idees com vida, energia, salut, etc., amb la intencio de
mostrar de primera vista els beneficis que aporten els productes de la marca per a

I'alimentacio i vida dels seus clients.



Gamma Cromatica

La marca esta composta pels diferents colors mostrats a continuacio, que shauran de
reproduir tal com es mostra en aquest manual, excepte en els casos que es detallen
en el punt segUent.

Es recomana |'Us de tintes planes sempre que sigui possible per assolir la maxima
fidelitat. L'Us d'RGB s'’haura de restringir, sempre que sigui possible, a formats multi-
media, evitant el seu Us per a material impres.

Pantone: 122 C
........................................................................................................................ N Ouatricomia: 4’ 24, 83' G
' RGB: 243, 208,79

Pantone: 715C
Quatricomia: 1,59, 99,0
RGB: 224,140, 55

Pantone: 355 C
Quatricomia: 93, 14, 99, 0
RGB: 53, 148, 68

Pantone: 424 C
Quatricomia: 65, 55, 54, 2
RGB: 112,123,113

Pantone: 314 C
Quatricomia: 100, 35, 32, 0
RGB: 0, 124,162

Pantone: 7603 C
Quatricomia: 56, 79, 81, 29

RGB: 96, 67, 52



Tipografia Corporativa

La tipografia corporativa és la familia Dolce Vita, que és propietat de 'empresa
Muraknockout Media + Design, la qual la distribueix gratuitament per Internet amb
algunes condiciones, les quals no impedeixen utilitzar-la en el proposit que aqui con-
cerneix.

Aquesta sera la tipografia d'Us generic i obligada en tots els suports i documents, ja
siguin interns com externs.

Dolce Vita Light

. ABCDFGHIJKLMNOPQRSTUVW XYZ
: 0123456789
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Tipografia Secundaria

La tipografia secundaria correspon a la familia Dosis, que esta subjecte a una llicéncia
SIL Open Font License (OFL), en la qual esta permes la seva utilitzacio amb fins perso-
nals i comercials.

Aquesta sera la tipografia utilitzada per als texts d'0s genéric i obligada en tots els
suports i documents, ja siguin interns com externs.

Dosis Regular Light

. ABCDFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
: abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
: 0123456789

: ABCDFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
: abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
: 0123456789

gABCDFGHIJKLMNOPORSTUVWXYZ
: abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
: 0123456789



NORMES D’US

Per a evitar resultats no desitjats en la posada en practica de
la marca ECO FOOD s’han de seguir una série de normes gene-
riques.

El valor d'una marca depéen en gran mesura de la disciplina en
la seva aplicacio.

Un 0s desordenat de la identitat visual crea confusio, i reper-
cuteix molt negativament en el perfil de la marcai en la per-
cepcio que el pUblic obté dels seus valors i serveis.

Amb l'objectiu de no debilitar el missatge visual de la marca és
fonamental evitar els efectes contraproduents en la seva apli-
cacio.

Ordenar i aplicar de forma correcta la marca és garantia de
que transmetra perfectament el missatge objectiu dins del
conjunt de la imatge corporativa.



Aplicacio sobre fons

La maxima visibilitat, llegibilitat i contrast han d'assegurar-se en totes les aplicacions.

Sila marca s'’ha d'aplicar sobre fons no corporatius o fotografies, haura d'aplicar-se en
blanc o negre, en funcio de la lluminositat del fons.

Ellogotip a tot color només podra emprar-se en el cas que el fons sigui completa-
ment blanc o molt clar.

Fons de color fosc Fons de color clar

<) ECO FOOD <) ECO FOOD

~ ~

Fons fotografic de color fosc Fons fotografic de color clar
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Usos incorrectes

La correcta aplicacio de la marca és la que s'ajusta a les indicacions d'aquest manual.
A continuacio es mostren alguns exemples d'usos incorrectes que modifiquen la
marca:

1. No utilitzar altres tipografies a part de les estipulades en aquest manual.

Vv, ECO FOOD

«
LIFE & HEALTH

~

2. No canviar les proporcions de la marca

Yy, ECO FOOD

LIFE & HEALTH

3. No utilitzar cap color diferent dels estipulats en aquest manual.

<) ECO FOOD

LIFE & HEALTH



Usos incorrectes

4. No modificar l'estructura de la marca ni ometre cap part d'aquesta.

\,
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W\ Y | IFE & HEALTH
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5. No reduir ni ampliar els elements que conformen la marca

+ ECO FOOD

-~ LIFE & HEALTH



Expressio textual

Quan la marca es trobi mecanografiada, sescriura tal com es mostra en I'exemple.

Escriptura correcta

.
oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo
.

.
oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo
.

.
oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo



Fotografies dels productes

La correcta aplicacio de les fotografies dels productes relacionats amb la marca és la
descrita a continuacio:

1. Tot producte deura haver estat fotografiat dintre d'una caixa de llum o lightbox.
2. La iluminacio per a aquesta lightbox sera la basada en el sistema Rembrandt, amb
una font de llum en un lateral i un difusor en l'altre, o0 bé, també es poden utilitzar

dues fonts de llums en cadascun dels laterals

3. El fons de tot producte haura de ser blanc, amb l'objectiu que aquest no interfereixi
sobre el pes del producte en la fotografia.

A continuacio es mostren uns exemples.

Fotografia amb illuminacio incorrecta Fotografia amb fons incorrecta

Fotografia correcte




