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Dedicatoria

Agrair sempre, al equip docent que he tingut la sort de compartir molts dels meus camins de

la meva trajectoria educativa. La meva familia i als meus millors amics.

Moltes gracies.

Cita

“La nostra recompensa es troba en I'esforg i no en el resultat.

Un esforg total €s una victoria completa.”
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Abstract

Aquest TFG esta emmarcat dins de 'area de Creaci6 grafica del Grau Multimédia de la
UOC. La nostra idea principal és “CREAR-IMAGINAR” des dels inicis una nova marca,
posicionar-la, ubicar-la en el mercat i poder realitzar totes les diferents campanyes de

marketing.

El nostre projecte s’engloba dins la fase de creacié de marca en el que desenvoluparem i
veurem tot el procés de naixement des dels primers esbossos fins a la fase final de

marketing final de promocié d’'una nova marca.

Treballarem també amb la identitat corporativa d’aquesta realitzant un manual d’identitat,
per tal que en el futur hi hagi una base solida en la qual es pugui consultar abans de prendre
qualsevol decisié de caire visual. A més d’aixd que ja forma part del branding de marca,
I'estudi d’'identitat visual, també desenvoluparem el cataleg corporatiu i una pagina web on
englobi totes aquestes tasques en format portfoli per mostrar els treballs. També s’inclouran

finalment les campanyes de promocié a les xarxes socials com Twitter i Facebook.

Paraules clau: TFG, Multimedia, Usabilitat, Interficies, Crear, Disseny Grafic, Community
Manager, Disseny Web, TIC, Gestié, Organitzacid, Xarxa, Coordinacid, Pimes, Website,
Cloud computing, Software, Programacié Web, .net, Bases de Dades, Tenda Online,
Portfolio.
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1.Introducciod

Des dels inicis dels meus estudis, la inquietud per aprendre i superar nous reptes
professionals sempre ha estat un dels principals valors de la meva vida. En els darrers anys
he ocupat molts llocs de feina amb molta responsabilitat per realitzar tasques que

necessitava potser més formacio en el seu ambit.

Sincerament veig aquest treball de final de grau com una oportunitat per posar en comu
tots els coneixements i I'experiéncia que he adquirit els ultims anys a la universitat i en el

meu mon laboral.

Aquest projecte per tant, ha de serla culminacié de tota una série de inquietuds per el mon
de la moda, el disseny grafic i 'emprenedoria que fa temps que em ronden pel cap. Per
aquest motiu vaig tenir la inquietud d’estudiar el Grau Multimedia, per poder aprofundir en

tots els punts forts del analisis, disseny i desenvolupament de projectes multimédia.

Es per aquest motiu que sorgeix en el darrer curs de la meva etapa universitaria, la idea de
focalitzar totes les meves tasques i idees en un nou projecte de futur i comencar a preparar
el meu projecte personal i que en un temps no molt llunya comencgara a operar dins del

sector.

Els reptes principals d’aquest TFG son els de crear i dissenyar els principals elements de la
marca comercial Creando Media. \Volem donar coneixement de les principals idees fent
una identitat corporativa per a qué en un futur hi hagi una base solida en la qual es pugui
consultar abans de prendre qualsevol decisio de caire visual. També farem una recerca per
veure quines son les tecniques actuals de creacio grafica, buscarem les tendéncies actuals i
seleccionarem la més idonia per fer aquest procés de desenvolupament, buscarem també
les eines principals de desenvolupament grafic, tant en I'ambit del disseny, com tecnologic.
El més important es veure durant els darrers anys quins han estat els esdeveniments
passats que han marcat I'evolucié d’aquestes i mirant les tendéncies actuals i futures. Per
tant, amb aquestes linies em disposo a comengar un cami ple d’energia, il-lusio i esperanca.
Soc totalment conscient del complicat moment  que estem passant econdmicament i de

les dificultats que hi ha alhora d’emprendre un projecte com el present.
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2.Descripcio [ Definicioé

El projecte tracta tot el procés de disseny d’'una nova marca i la seva identitat propia, a més
de desenvolupar algunes de les seves plataformes possibles de promocié com poden ser el
merchandising, el Packking i la pagina web. Tot aixd aplicant alguns dels coneixements
adquirits durant el Grau, des de la planificacio inicial, el disseny, la usabilitat i la definicio
final. Vam pensar inicialment amb el nom, naming de I'empresa. El naming d'una marca
unicament es fa una vegada a la vida. Per tant, és una de les decisions més importants de

les que pot dependre I'éxit d'una empresa.

2.1 Definici6 del nostre Projecte

v Avaluar i desenvolupar la solucié a una nova marca.

v Analitzar els recursos, les alternatives disponibles i les condicions de mercat.
v' Conceptualitzar, dissenyar i avaluar la solucié.

v Planificar i gestionar projectes grafics.

Per tal de procedir al desenvolupament del projecte, hem definit varies etapes ben
diferenciades per realitzar totes les etapes de disseny. Les etapes de planificacié en primer
lloc. | a continuacio la etapa de creacié grafica amb totes les seves tasques i finalment,
'etapa de desenvolupament web on aplicarem tots les continguts de programacio web
aprés en el Grau. En primer lloc treballarem en la fase de especificacio de requeriments i
veurem l'abast del projecte. Ens centrarem en analitzar els diferents punts forts de cada
etapa de desenvolupament. La principal etapa del projecte és la fase de disseny. Veurem
com neix un disseny corporatiu on es dissenyara la imatge grafica (logotip + isotip) de la
marca segons els detalls definits en el Branding brief i les observacions de la primera reuni6
de kickoff del projecte.
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En el nostre desenvolupament tindrem 4 direccions basiques que les aplicarem per a tota
I'etapa d’analisis, disseny i desenvolupament de la marca.

1 Direccio “Brifing creatiu”

2 Direccio “El namming”

3 Direccié “El disseny del logotip”
4 Direcci6 “Manual ldentitat grafica”

2.1.1 Briefing Creatiu

A continuacio parlarem de la primera fase del disseny del briefing creatiu, aquest sera el
nostre document que hem d'obtenir per analitzar com volem desenvolupar la publicitat d'una
marca, producte, etc. Per aix0, s'han de tenir en compte diversos aspectes i saber
aprofitar-los. En tot cas, sempre cal considerar els punts clau (com, per exemple, si ens
dirigim a clients nous o als ja existents) i tenir-los tots presents. A partir d'aqui I'equip
creatiu ja podra comengar a treballar en la publicitat de la marca, producte, etc. donant-li
I'estética corresponent segons les variables extretes del questionari: colors, formes,

escenaris, sensacions, veus, models... sempre depenent del mitja de publicitat.

Nota: Per veure el briefing del projecte (Annex 1)
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2.1.2 El namming

Triar un mal nom pot condemnar la marca al fracas, igual que pot arribar a situar-la en una

posicio privilegiada si aquest és bo. Les percepcions que un nom provoca son un element

fonamental en la preferéncia d'una marca, perqué un bon nom pot arribar a enamorar a qui

ho llegeixi. Inicialment vam trobar el nom des d’'una pluja d’idees. Per aix0, tot bon proceés

necessita tenir molt clar que volem dir amb el nostre nom, per tant varem pensar havia de

ser.

Ser curt i facil de recordar. Un nom massa llarg o complicat disminueix la
possibilitat de record.

Ser original i creatiu. | aixi distingir-se dels competidors. Si tens una empresa
comercialitzadora de dolgos no hauries cridar-la "Dolgos Garcia", ja que no es
distingiria de la seva competéncia.

Concentrar l'estratégia empresa. L'empresa ha de tenir clar quin és el seu public
objectiu i el posicionament que vol tenir en el mercat.

Considerar els significats en altres idiomes. Aquell que sembla un bon nom pot
ser motiu de fracas per un significat desconegut.

Transmetre un missatge positiu. Normalment és una cosa que s'aconsegueix amb
el temps, perd també es pot aconseguir amb noms que provoquen sensacions
positives, com tots els elements que envolten coses agradables: sol, primavera,
felicitat, sorpresa, etc.

Per acabar, destacar que després de tenir les claus d’éxit de I'eleccid del nom, vam elegir

Creando Media perqué té la longitud adequada, a més és senzill i té pregnancia. Validant

molt la significacid del nom sabem que per una part estem “CREANT” i per l'altra banda

estem creant “MEDIA” tot el que engloba la nova era de disseny digital i desenvolupament

d’aplicacions. Aquests eren els nostres punts forts per tal que el nom fos també emocional.
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2.1.3 El disseny del logotip

Un cop tenim definit totes les fases anteriors, ajudant-nos del brifing, el naming i I'estudi
sobre diferents teories de creacid de marca, es desenvolupara la imatge corporativa. Es
proposaran 3 solucions bocetades en lllustrator i se’n fara una analisi critica de cadascuna
per tal d’arribar a una conclusio per escollir-ne una. A partir d’aquest punt, es
desenvolupara extensivament la proposta bocetada en diferents formats, per la seva
aplicacio.

www.creandomedia.com

Marcar rectangular (principal)

www.creandomedia.com

Marca quadrada (corporativa)

www.creandomedia.com

Marca vertical (corporativa)
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2.1.4 Manual d’ldentitat grafica

En aquesta fase de desenvolupament de la identitat grafica, definirem la marca i veurem les
seves normes d’'us. També s’ha dissenyat un analisi exhaustiu en un document de Brifing
de Creando Media en el que hem analitzat tot el procés sencer de disseny amb el seu estudi
corresponent de totes les seves parts. Als manuals que Identitat grafica hem definit els
nivells de marca i totes les normes d’identitat grafica corresponents a la marca creada.
Aquestes han sigut explicades. Justificarem la estratégia i veurem tota la segona etapa de
disseny en la que treballarem el dossier corporatiu i tota la campanya de Packking.

Nota: Per veure el Manual d’ldentitat grafica del projecte (Annex 2)

2.2 Disseny del Branding de Marca

Un cop tenim definits els darrers documents, amb el seguent dossier aplicarem la marca
creada i veurem la manera de destacar el nostre producte en tots aquells aspectos que

arribaran als nostres clients.

1. Aplicacié de la marca
2. Suports en paper

3. Xarxes socials

4. Promocions online

5. Innovacions

Nota: Per veure el Branding de Marca (Annex 3)

2.3 Disseny del Dossier Corporatiu

Hem de vendre el nostre producte, el més important sera crear un dossier corporatiu per
explicar que fem, com ho fem i mostrar els principals treballs realitzats, és una forma molt
original de posicionar-nos en el mercat. Durant aquesta etapa s’ha treballat amb un dossier
corporatiu molt original per tal de demostrar tot el que hem aprés durant el Grau.

Nota: Per veure el Dossier Corporatiu Creando Media (Annex 4)
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2.4 Etapa disseny web

Finalment al darrera etapa es la que ens centrarem en larquitectura web i el

desenvolupament multimédia de la web, aplicarem tot el que haurem creat per tal

d’aplicar-ho a la pagina web.

Formular

Cor :
Nombre del meni MENU_WEB
4 Anadir nuevo

Estructura del Mena

Mas reciente = Vertodo Buscar
Coloca cada elemento en el orden que prefieras. Haz click en la flecha que hay a la derech

Blog configuracion.
PORTADA
DISENO WEB INFORMACION

DISENO GRAFICO
nvitaciones - Targetones Nosotros Pégina
Lonas - Photocalls

Posters - Carteles -

B|0g ’agina
Pancartas v
Seleccionar todos Afadir al mend Contacta Custom
Enlaces DISENO GRAFICO Pagina
Categorias . _
Imagen Corporativa Custom

DISENO WEB Pagina

Sera aquest moment que endinsarem per crear un mapa de l'arquitectura del lloc per
demostrar visualment com s’organitzara el contingut i I'estructura del lloc web. Aquesta

etapa ens ajudara a comprendre qué i com comunicarem i establirem les funcionalitats que

els usuaris necessitaran.
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3. Objectius

Aquest projecte de disseny creatiu ens planteja una série d’objectius relacionats amb la
mencio grafica que ens concreten en els seguents punts. Per una banda introduirem els
principals objectius de la marca, per altra banda els objectius del desenvolupament web
com a plataforma de promocio6 del nostre portfoli.

En primer lloc, indagarem en la competéncia, entenem com a competéencia totes les
diferents empreses de serveis web i disseny grafic. Aixd ens permetra conéixer de quina
manera es dirigeixen al seu public. Aquest procés de indagacié de comprendre, lbgicament,
la identificacio de necessitats i desitjos del mercat actual. D'aquesta manera, podrem
observar quins tipus de campanyes de promocié realitzen les empreses, a quin tipus
d'usuaris van dirigides i quin és el missatge principal. L'eix principal sera veure les

tendéncies a I'hora de desenvolupar projectes web.

Amb l'objectiu del TFG que satisfa tot aquest procés de “creacié des de zero d’una nova
marca” que pretén que a partir d'aquest procés de recerca i comparacio, puguem crear una
marca potent, llangar-la i transmetre un missatge que arribi als consumidors. La idea
principal és treballar molt amb I'excel-léncia del nostre projecte, ser professionals, evitar els
errors que hem aprés, també hem buscat informacié sobre les diferents maneres de crear
pagines web: Aquest objectiu consisteix en realitzar un conjunt d’estudis sobre les diferents
possibilitats d’eines que podiem utilitzar, en el desenvolupament de la pagina web.

D'aquesta manera, I'objectiu final per el nostre TFG sera tenir el producte final amb totes
les seves fases de disseny desenvolupades per tal que la marca Creando Media, ja com
empresa pugui obtenir majors beneficis economics a través de la promocié dels serveis de

la nostra empresa.

14 /82



3.1 Objectius principals

L’objectiu principal és desenvolupar una identitat corporativa, aquesta sera recollida en un

dossier de presentacio juntament amb el desenvolupament de I'estratégia de la marca i

també els corresponent manual d’identitat corporativa. Sense disseny grafic no hi ha

marca. Un dels elements tangibles del branding - el procés de creacié d’'una marca- és la

identitat visual, el disseny grafic, els elements unics que identifiquen una marca i la

posicionen en la ment del consumidor. Treballar una estética, una simbologia que vagi en

consonancia amb els valors, és crucial per donar una anima a un projecte. Pensa un

moment en el color roig? | ara en begudes? Coca-Cola no?

Volem crear la mateixa persuasio.

v
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Definicié i desenvolupament de l'identitat visual i estética per crear la nostra propia
marca del nostre producte. Crear una proposta de disseny complet per identificar la

nostra marca.

Creaci6 de grafics i contingut multimédia. Disseny de tots els grafics dels dossiers
corporatius, pagina web i xarxes socials a través del programari de I’Adobe
Master Collection CS6.

Disseny i desenvolupament d'un lloc web des de la perspectiva de marketing
online. Crear una pagina Web corporativa adaptant la linia grafica de la marca com
a font principal del seu desenvolupament. Disseny d’interficies amb realitzacio de
resultats d’analisi d’interaccié per a millorar-la de forma iterativa. Planificar i
estructurar el desenvolupament del projecte mitjangant I'elaboracié un pla de treball
aplicant una metodologia adient.

Sintetitzar una solucid corporativa grafica molt treballada i realista al problema
proposat, utilitzant solucions grafiques per tal de crear un dossier corporatiu de

'empresa i tots els elements de la campanya de Packking.

Implementacid i distribucio del producte multimedia.



3.2 Objectius secundaris

Aquests son els objectius addicionals que enriqueixen el nostre TFG.
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Posar en practica els coneixements adquirits al Grau a través d’un projecte real.
Utilitzar els diferents Frameworks i llibreries externes per a millorar el nostre
producte a nivell técnic. Profunditzar en coneixements especifics d’ usabilitat i
disseny d'interficies utilitzant el CMS Wordpress especific online.

Fer una campanya de comunicacié de Marca.

Promocio de la nostra marca a les xarxes socials Facebook i Twitter.

Informar-me sobre la tecnologia web per al disseny de les pagines responsives
utilitzant els gestors de continguts més adients.

Treballar amb les eines de creacio grafica més actuals.

Dissenyar elements visuals a la nostra pagina web per tal de transmetre emocions
perqué simplement facin I'experiéncia d’us molt més agradable.

Documentar adequadament tots els processos per a la realitzacié de la memoria i
presentacio del projecte.Tenir diferents maneres de navegar: Aquest objectiu
sorgeix per la diversitat que pot tenir 'usuari en decidir i trobar la manera meés facil
de navegar a través de la nostra pagina web. El que pretenem amb aixo, és crear
diferents menus i métodes de navegacio per tal d’intentar donar varietat quan
naveguem per el portal web.

Obtenir estadistiques sobre les visites de la web: Saber quin és el grau d’utilitzacio
de la nostra pagina web, era un dels nostres objectius, aixi que varem plantejar
I'objectiu de conéixer quines eren les visites que es realitzaven en la nostra web, i
aixi tenir una idea del pensament dels nostres usuaris i si creien que la nostra

pagina web era usable i accessible.



4. Marc teoric

L’oportunitat del negoci apareix en el moment que observem les diferents empreses o
agencies de disseny multimédia. Volem estratégia, creativitat i servei. Aquesta és la

nostra clau.

EL BRANDING | LA MARCA — MARC TEORIC

Per entendre qué és el branding, el primer que hem de comprendre, és que és una marca.
La definicié més habitual, la qual podem trobar en la majoria de fonts (tant bibliografiques
com d’Internet), és la que estableix I'Associacié Americana de Marqueting, i sosté que una
marca és "un nom, signe, simbol o disseny, o un combinacié d'ells, la finalitat és
identificar els béns o serveis d'un venedor o grup de venedors i diferenciar-los de la
seva competéncia ". D’aquesta manera, m'agrada més definir el terme marca com la suma
de totes i cadascuna de les sensacions, percepcions i experiéncies que una persona té com

a resultat del contacte amb una organitzacio, els seus productes i serveis que ofereix.

Aquesta definicié denota que una marca resideix per sobre de tot, en la ment de les
persones, que hi accedeixen a través d'un o diversos dels seus punts de contacte. En les
percepcions que sobre una marca concreta tingui una persona determinada, influira tant el
que hagi vist, escoltat o llegit sobre aquesta en mitjans propis, pagats, generats i socials
-online i offline-, com el nivell de qualitat del contacte amb el seu personal i la satisfaccio
amb el comprat (en cas d'haver-ho). D'aquesta manera, es construeix I'experiéncia de client

o experiéncia de marca per al client, segons preferim denominar-lo.
Ara que ja ens fem una idea basica de quée és una marca, podem endinsar-nos amb major

seguretat en el branding. El branding és la disciplina de gestié que s'ocupa que tots els

elements que formen part d'una marca funcionin de manera sinérgica.
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EL CONCEPTE DE MARCA

El concepte de marca respon a la pregunta: Com et dius? El concepte de marca és la idea
general que resideix sota la creacio d'una marca. Haura de ser atractiu i convincent per a
qui entri en contacte amb la marca, resultar rellevant en el moment de la seva creacio, i
sobretot, tenir potencial a llarg termini. EI concepte de marca, es reflecteix a través del nom
de la marca, el seu pais d'origen, la seva historia i histories (el relat que comunica la marca
sense el qual les marques no funcionarien), la seva imatge visual, la seva logotip, els seus

colors, les seves formes, el seu llenguatge i el conjunt de la seva oferta.

Les millors marques posseeixen un concepte distintiu que clarament les diferencia de les
seves competidores. Pensem per exemple en Nike i Adidas; tot i que comparteixen
caracteristiques similars i la seva oferta és practicament idéntica, la seva manera
d'entendre l'esport és diametralment oposada: Nike representa la competitivitat extrema, la
passio per I'esport, la superacio personal i I'individualisme, mentre que Adidas representa el
gaudi compartit d'una aficié , on la superacio personal també esta present, pero l'important

no és guanyar, sino participar.

Un rapid cop d'ull a les seves pagines de Facebook, ens dona una idea bastant clara de per

on va cada marca.

JUST DO IT.

N
Nike adidas @
Ropa de deporte omprar HCT 1 ; Empresa

Informacién  Fotos  Instagramfeed ~ Mas v

A22m S pe o A 19 millones pers 1 mmv Valdez

7211 aqu Doubt nvita a tus amigos a que indiquen que les gusta Few things are better than being original. One is being proud of who you

Five letters. One syliable. A manmade expectation of failure. are. Be both. A portion of the proceeds will go to New Aven outh
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El concepte és l'arrel des de la qual la marca comenca a créixer i a desenvolupar-se, pel
que és vital que sigui solid, ja que amb el temps, alguns aspectes de l'estrateégia de
branding aniran canviant, mentre que el concepte, com més consistent sigui, més temps

podra romandre inalterable. Un cop tenim clar com ens diem, ens toca decidir qui som.

BRANDING DEL NOSTRE PROJECTE FINAL

Per acabar el marc tedric parlarem més a fons de la importancia que hem vist en el nostre
projecte de desenvolupament del branding com a part d'un procés mitjangant el qual ens
volem presentar als publics i ensenyar la nostra proposta de valor de manera significativa i

diferencial.

Hem entés el branding com el vehicle pel qual la visi6 que Creando Media té de si mateixa i
pot ser percebuda i compresa des de fora. Una estratégia de branding ben concebuda,

desenvolupada i implementada, ofereix els seguents beneficis per a I'organitzacié:

= Propicia que els processos de canvi es produeixin de manera meés rapida i senzilla.

= Facilita la tasca de comunicar a tots els publics a qui han al davant, amb qui estan
tractant, qué és, qué representa i significa, qué fa, com ho fa i per qué ho fa.

= Permet als representants de I'empresa, explicar com estan relacionades les seves
activitats.

= Possibilita que totes aquelles persones que entrin en contacte, o tractin amb 'empresa,
comprenguin els seus valors i objectius.

= Fomenta la consolidacié dels missatges que emet I'empresa, de manera que els

mateixos resulten més coherents, eficaces i memorables.
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Aquests avantatges, es tradueixen en diversos beneficis concrets en diverses arees de

'empresa:

A nivell de marqueting

= El branding estimula la persuasio dels consumidors a mirar amb bons ulls a I'empresa i
els serveis.

= Crea consciéncia de marca, fomenta la preferéncia per la mateixa i augmenta la fidelitat
dels clients cap a aquesta.

= Atrau millors proveidors i els anima a operar amb major regularitat i consisténcia.

= Les despeses en activitats de comunicacio es racionalitzen i millora la seva ROI.

= Permet que l'organitzacié pugui establir més facilment en nous ninxols i / 0 mercats
alhora que sobresurt en mercats madurs o saturats.

= Afavoreix el desenvolupament de noves activitats de generacié de valor dins de
l'organitzacio.

= Millora la qualitat percebuda dels productes i serveis de l'organitzacio.

A nivell intern

= El branding millora la moral i la motivacié dels empleats.

= Augmenta l'orgull de pertinenga a 'empresa.

= Ajuda a reduir la rotacio de personal.

= Atrau talent de més nivell que altres competidors amb marques pitjor posicionades.

= Fomenta el treball en equip i la col-laboracié interdepartamental.

= Millora la qualitat dels processos de produccio, el que repercuteix en la qualitat final dels
productes i serveis que rep el client.

= Amb aquest petit argumentari que tens a les mans, la propera vegada que et vingui un
llest de fira d'un altre departament a tirar-te en cara que el que fas és vendre fum, sera
l'ultima vegada que ho faci.

20/82



En definitiva, la millor manera de saber qui som és veure el nostre treball i conéixer els
nostres clients. Si necessita un equip capag¢ de desenvolupar i gestionar de forma optima la

seva imatge i comunicacio, compti amb nosaltres.

WEB

Per ultim, al marc tedric parlarem del procés a desenvolupar la pagina web, ens recolzarem
amb les disciplines de I'Arquitectura de la informaci6 i de la Usabilitat. La primera fa
referéncia al sistema general de disseny transversal que ens ajudara a tractar i a organitzar

I'estructura, els continguts i la interaccio.

Per altra banda, la usabilitat per la seva part, refor¢a la idea de la importancia de l'usuari
com a nucli del bon funcionament del sistema basat en aspectes com: facilitat d’us,

solidesa, consisténcia, eficiéncia, etc. L’estat actual de la web es defineix com laweb 2.0 o

web social.
| ® o ) _ CreandoMedia =\
(€ € 1) wwwceandomedacom

%& Lun-Vie de 10.00h a 17.00h . +34 696 428 084 £ info@creandomedia.com

NOSOTROS SOLUCIONES A MEDIDA DISENO GRAFICO PORTFOLIO CONTACTA

Al llarg d’aquesta ultima década hi ha hagut un canvi de paradigma de l'usuari com a

receptor d’'informacié, a un usuari productor d’'informacié i continguts multimédia.
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5. Continquts

Els continguts que seran els entregables del nostre projecte seran:

v' Brifing del Projecte
v" Manual Identitat grafica

v" Manual Branding de marca

v' Pressupost

v’ Pagina Web / Portfoli

5.1 Dimensio

El metode seguit per a la realitzacio del treball ha estat marcat per les limitacions de temps i
la necessitat de complir els terminis de lliuraments. Aquest fet, unit als lliuraments

intermédies que s'havien de fer de les diferents PACs, ha provocat la decisié de dividir el
projecte en dos grans fases.

Primera fase del disseny

Per a la primera fase, es va crear el brifing del projecte, el manual d’identitat grafica, el
manual de branding de marca i es va definir el pressupost.

Segona fase del disseny

Parlarem de la dimensi6 de la pagina web, aquesta disposara d’'una part publica. Una part
publica destinada al portfoli de la pagina web. Només de consulta d’informacio. A banda
d’'una part privada per als administradors autoritzats i un sistema de gestié de continguts
(CMS) per a administrar-la..
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5.2 Tipologies
Els continguts son principalment de tipus text, amb imatges i un video explicatiu.
v Contingut textual amb textos explicatius, etiquetes i enllagos.
v' Contingut grafic imatges de fons, imatges com captures de pantalles de portfoli,

icones, fotografies i altres elements decoratius.

v" Contingut audiovisual sera un video explicatiu de la pagina web.

5.3 Organitzacié de continguts

Primera fase del disseny

o Brifing
o Manual Identitat grafica
* Marca
o Elements
o Disseny

o Usos excepcionals
o Nivells
o Exemples

* Color

* Tipografia

* Usos inapropiats de la marca.

o Branding de Marca

* Aplicacié de la marca

e Suports en paper

» Xarxes socials

* Promocions online

o Pressupost

23/82



Segona fase del disseny

La segona part del disseny intervindra la pagina web, la part publica de la pagina web estara
constituida de la forma seguent. El menu principal no contindra diferents nivells sind que

aprofitarem la connexié d’enllagos per aprofundir en el contingut.

ESTRUCTURA DE NAVEGACIO

v INICI
v NOSALTRES
v SOLUCIONS A MIDA
o PAGINES WEB
o PAGINA CORPORATIVA
o APLICACIONS WEB
o LANDING PAGE
o TENDES ONLINE
o INGENIERIA WEB
o APLICACIONS ESCRITORI
o APLICACIONS MOVILS
v DISSENY GRAFIC
o IMATGE CORPORATIVA
o DISSENY GRAFIC OFFLINE
o DISSENY GRAFIC ONLINE
o PACKFLYERS | CARTELLS
v PORTFOLI

v CONTACTA
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La part privada de la pagina web estara constituida de la forma seguent i destacarem el més
important.

v GESTIO DE NOTICIES

v GESTIO DE PAGINES

v GESTIO PLUGIN SLIDER REVOLUTION

v GESTIO D’USUARIS

v GESTIO DE LLIBRERIA MULTIMEDIA

v GESTIO DEL EQUIP (TEAM)

v GESTIO DE FORMULARIS

v GESTIO DE PORTFOLI

v CONFIGURACIO DE BARRES LATERALS | CONTINGUTS
v AJUSTAMENTS

v OPCIONS
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5.4 Descripcio detallada de continguts

A continuacio anirem a destacar el funcionament de la pagina web que es I'aplicacié que té

mes descripcié detallada. Entenem que la resta de continguts son informatius.

PART PUBLICA

La part publica es conforma de totes les pagines que un client qualsevol, sense necessitat de

registrar-ne previament pot accedir de forma lliure. Aixd es molt important perqué es una pagina web

portfoli de treballs, el que ens interessa es vendre els nostres serveis i arribar al Target de poblacié

meés gran.

& Lun-Vie de 10.00h a 17.00h . +34696428 084 £ info@creandomedia.com

veands
QMEDIA

Imagen Corporativa >
Disefo Gréfico Online >
Disefo Gréfico Offline >

v

Pack Flyers y Carteles

=i
=
o

Elpoderestd en
tus manos
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NOSOTROS SOLUCIONES A MEDIDA DISENO GRAFICO PORTFOLIO CONTACTA

oL MEDIA
=Diseno

grafico

El disefio grafico es simple,
por eso es tan complicado

En equipo de Creando Media tenemos los mejores disefiadores gréficos y ilustradores, con méas experiencia en
todo tipo de disefios, para nosotros cada proyecto es como un reto, enfocando el desarrollo para lograr la
satisfaccion total de nuestro cliente, aportando para ello: dedicacién, profesionalidad y soluciones con excelencia
tecnolégica. Nuestra filosofia de trabajo es construir los servicios tecnolégicos necesarios entorno a nuestros

clientes para alcanzar la excelencia.

Realizamos todo el proceso, desde el estudio de los requisitos, pasando por el andlisis, disefio y desarrollo hasta el
posterior mantenimiento del producto software que necesita su empresa, satisfaciendo sus necesidades de

desarrollo e implementacién para optimizar su rendimiento, productividad y la de sus sistemas.

iConsulte con nosofros!



PAGINA INICIAL

Es la pagina d’accés al web inicial (accedint a través del domini creandomedia.com) on es troben la

presentacié del producte a través de les opcions principals de navegacio.

CAPCALERA

& Lun-Vie de 10.00h a 17.00h . +34 696 428 084 £ info@creandomedia.com

EDI A NOSOTROS ~ SOLUCIONES AMEDIDA  DISENO GRAFICO ~ PORTFOLIO  CONTACTA

Icones de social Media enllacats a les plataformes de xarxes socials diferents.
Dades d’informaci6 de contacte i correus electronics.
Logotip: Aquest funciona també com a enllag per a tornar a la pagina d’inici.

Enllagos principals del menu de continguts i serveis.

RN NN

Formulari de contacta

SLIDER REVOLUTION PER A NOVETATS

Slider amb les diferents promocions.
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COS DE LA PAGINA

El cos de la pagina sera utilitzat per tota la diferent informacié publica de la pagina web. S’accedira a

aquesta informacio a través del menu superior de navegacio de la capgalera anteriorment explicat.

>

Desde Creando Media prestamos la méaxima de atencién a los detalles y ofrecemos un servicio integral de disefio
gréfico, de este modo obtenemos unos resultados profesionales en todos los proyectos. Nuestro equipo propio de
disefio aporta ideas durante todo el ciclo de vida de la aplicacién, adaptdndose a los répidos cambios de la
sociedad y las nuevas posibilidades tecnolégicas.

Pinit

Ssteando .
MEDIA Elige el soporte

i‘E’NU disefio_
offline PANCARTAS
BANDERAS

{TU PONES EL LiMITE!

taen
1anos

Ademas, ofrecemos servicios de outsourcing de disefio gréfico offline y disefio multimedia online cubriendo todas
m las necesidades de su negocio. Banners, Imagen corporativa y web charter, anuncios, flyers, dipticos, tripticos

tarjetas de visita, folletos, catélogos y mucho mas.

b

PEU DE LA PAGINA

Hem utilitzat el peu de pagina per definir els diferents enllagos a les xarxes socials i diferents

promocions.

Tweets

El movimiento se demuestra andando Creando... PACK ARTISTA

iFACIL Y COMODO!

Creando Media imedia ¢

i g ' veando :
FALTAN 5 DIAS! eMEDIA af

fb.me/23LgB3U1x

‘P‘lns sel]\luimus un;uélnsgs de hagevsavaraxadu
Creando Media 8 urante 10 afios ayudandoa més de 50 clientes
g8 en la realizacidn de més de 125 proyectos Atiy 133 amigos os gusta 3

d SRR E 0 | D P esto. Sieresarista éste s u PACK
Més de 10 afios trabajando con ¢Un proyecto en mente?  [(Wi : Dise Logotio + Diseo Marketig Orline
muchos proyectos, el préximo A (Redes Sociales + Newsletter + Disefio Web
sébado descubriréis nuestra Contacta con nosotros y pidenos una S + REGALD FORMACION 2H COMMUNITY MANAGER
webl fb.me/2WypkgBIA propuesta sin ningin compromiso

b Giggats 8.
e, CToINGO Media 5 jun Estrategia.

e Creatividad. CreandoMedia
Estamos construyendo nuestra 2

Tecnologia. - :
pégina web, este sabado - ’ ¢ WEB AUTOGESTIONABLE 100%
inauguramos! Estamos muy Todo 100% digital. {FALTAN 5 DIAS! Conin et i o, ceesy i

felices!
TENEMOS LA SOLUCION i Inféxmate yar

o Creando Media
L

@Cre

¢Ya nos sigues en nuestro

CreandoMedia | © 2015 www.creandomedia.com |
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PART PRIVADA

Utilitzarem wordpress, és una eina molt potent que gestionarem la nostra pagina.

Panel de Control.

® a
> Opciones de pantalla Ayuda
0 EEEED Escritorio
Inicio
De un vistazo Borrador rapido
Actualizaciones 2
A 1entrada M 1pagina Titulo
A Entradas 3 WordPress 3.8 funciona con el tema Genesis.
s . 5
0,] Medios 4 (Qué te esta pasando por la cabeza?
[N Péginas 5 Actividad
® Comentarios 6 Publicaciones recientes
©® Genesis 7
¥ Apariencia 8 ﬂ Noticias de WordPress
¢ Plugins 9 WordPress 3.8 “Parker” diciembre 12,2013

»
& Usuarios 10
}‘

Version 3.8 of WordPress, named “Parker” in honor of Charlie Parker, bebop
innovator, is available for download or update in your WordPress dashboard. We

Herramientas 1 1 hope you'll think this is the most beautiful update yet. Introducing a modern new

design WordPress has gotten a facelift. 3.8 brings a fresh new look to the entire admin

Ajustes 12 dashboard. [...]
© Cerrar menti WPTavern: Google Releases Its First Plugin For WordPress Publishers

WPTavern: Blogly: A Free Personal Blogging Theme For WordPress

WPTavern: WnrdPrecs Manaoed Hnct NndeKi Gnes Riict: Nn Refiinds For

Tot es fa des del "Escriptori" o Dashboard principal, en el qual tens tot per manejar les diferents

arees de WordPress i el teu lloc web. Hem enumerat totes les possibilitats.

29/82

1. Dashboard: Es la finestra principal de I'escriptori on podrem veure un resum de les
noticies publicades, els comentaris recents, noticies del mén de WordPress, escriure un post
rapid i molt més. Pots gestionar les coses que apareixen en aquesta a la part superior on diu

"Opcions de Pantalla".

2. Actualitzacions. Tot el que tingui amb actualitzar WordPress i plugins podras veure-ho

aqui.
3. Entrades. Aqui és on afegeixes i edites noves entrades (o noticies en el nostre cas).
4. Media. Afegeix una nova imatge, document o fins i tot video.

5. Pagines. En aquesta seccio afegeixes pagines més estatiques i que no tenen data de
publicacié com els posts. S6n molt usades per crear tots els continguts de la nostra pagina

de Creando Media.

6. Comentaris. Maneja la secci6é de comentaris incloent edicid, aprovacioé, spam i paperera.
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8. Aparenca. Aqui pots editar i instal-lar nous temes, modificar el codi o CSS per millorar el

disseny, canviar la capcalera i fons del teu lloc. També trobaras la seccio de Ginys.

9. Plugins. Instal-la nous plugins, revisa els que ja tens instal-lats, elimina els que no

necessitis 0 també pots editar el codi de ser necessari.

10. Usuaris. Afegeix nous usuaris, edita el teu perfil i administra els diferents perfils de les

persones que tenen accés al teu lloc.

11. Eines. Consulta les eines disponibles (algunes vénen amb plugins) i també importa o
exporta configuracions de temes o documents d'altres plataformes com Blogger, LiveJournal,
WordPress.com o Tumbilr.

12. Configuracié. Configuracié basica del lloc, d'escriptura, lectura, comentaris, mitjans i

enllagos permanents.



6. Metodologia

La finalitat del nostre TFG sera posar el practica tots els maxims coneixements assolits a
través del Grau Multimedia. Els intentarem materialitzar en totes les fases de
desenvolupament multimedia. Cal destacar també, que l'autor del projecte també es
Enginyer informatic i aixd es un nou handicap que afegeix un bon nivell de programacio i
experiéncia en Project Manager de projectes com a responsable d’equips en les seves
tasques professionals en l'actualitat en serveis de AMS de manteniment d’aplicacions
informatiques. D’altra banda també, les diferents experiencies amb clients i en el
coneixement propi del mercat. En aquest sentit, sera essencial tota I'etapa d’analisis,
recerca, experiencia i destacant un nivell d’abstraccié podem desenvolupar un projecte
multimédia de creacié d’identitat grafica molt potent, simplificant a la vegada al maxim el
funcionament de totes les fases de desenvolupament perd per I'altra aprofundint en una
innovacio grafica per exemple. Requeriments, perfils d’'usuari, analisi de mercat i continguts.
Aquest treball conjunt servira per definir el context del mercat en qué ens movem aixi com

assentara les bases de I'estructura de continguts i abast del projecte.

A continuacié hem de plantejar una metodologia de treball en la qual pautarem les

activitats a realitzar en cada una de les diferents fases del nostre projecte.

6.1 BRIEFING | ESTUDI DEL BRANDING E IDENTITAT VISUAL

Durant el procés de creacié de marca, també anomenat branding, es cerca aconseguir
notorietat i fidelitzacio del client, aprofitant I'oportunitat per a mostrar perqué s’ha d’escollir
la nostra marca i no pas una altra. Aixi doncs, existeix una voluntat de liderar, de
diferenciar-se i d’assolir eines que ajudin a aquests objectius. El moment de posar en marxa
una accioé de branding pot néixer a causa de diferents raons: en el naixement d’'una nova
empresa o producte, quan es vol revitalitzar una identitat de marca ja existent, quan existeix
un canvi de nom, quan es vol fomentar un sistema integrat i coherent d’'una marca que ha
evolucionat, quan dues marques es fusionen, etc. Perd sempre haurem de tenir en compte
quins son els grups d’interées que afecten a I'éxit per tal d’aprofitar totes les oportunitats i

construir una marca competent.
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En primer lloc, cal definir un brifing del nostre projecte a desenvolupar mitjangant el qual
definim la necessitat i la viabilitat de llangar el producte, mitjangant I'estudi i comparativa de
mercat, analisi DAFO, mapa de posicionament, la idea i estratégia de campanya.

Un cop plantejada la necessitat de llangar la nostra marca, hem de definir una marca
CREANDOMEDIA") i identitat visual per a aquesta. Aquesta marca sera la representacio
grafica del producte, que es projectara al public a través d'un simbol i un disseny tipografic
especial. La identitat visual es veura reflectida a través d'un manual d'identitat corporativa
en el qual es definiran els aspectes grafics, com ara la imatge de marca, les seves
aplicacions, mides minimes, cromatisme, tipografies, fotografies i la resta d’informacio

corresponent.

6.2 METODOLOGIA PRIMERA FASE DISSENY DE MARCA

A continuacié en primer lloc parlarem de quina metodologia hem fet servir per a tot el procés
creatiu. Hem aplicat diferents fases per poder arribar a la proposta final. La metodologia
utilitzada proposada seria la seguent:

Conformacio del equip de treball
Identificacioé de tecnologies a utilitzar
Familiaritzacié amb la interfag del programari
Definicié d’escenaris

Elaboraci6 de borradors

Produccié6 grafica

N o g kN

Realitzacié ajustaments i canvis

A I’hora de treballar com ho hem fet?

Anem per feina! Volem parlar de l'estil ja que é€s una eina, és el que vas a fer servir per
donar a la diana. Pensem amb els colors que volem utilitzar i qué representen aquests
colors. Pensem en les imatges que ajuden al nostre objectiu, el ritme que atraiem a la
nostra audiéncia, les paraules que comuniquen amb ells. Pensem també en les referéncies
culturals i les fites que estableixen un marc de referéncia comu entre tu i la nostra audiéncia.

Per als inicis agafem un full de paper o un fitxer de text per anotar aquests pensaments i
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decisions. Quan treballes en un projecte final de carrera, com és aquest, les sessions de
brainstorming so6n molt importants i ens permeten plasmar els pensaments de forma
tangible. Les miniatures sén icones per als pensaments, marcadors visuals que permeten
imaginar un disseny. Pero en lloc de dibuixar versions completes i perdren’s en els detalls,
només hem de fer esbossos en miniatura perqué serveixin de recordatoris del concepte

original.

Tingues la millor musica de fons (jo recomano Peace and Love,Kenny G, entre d’altres) i
posa't d'un humor que encengui la nostra imaginacio, ens permeti establir connexions entre

pensaments i conceptes que son estranys i nous.

La creativitat no es déna en un buit. Es un estat mental en el qual pots entrar. Elaborem
doncs en aquest moment els primers esbossos, aquests comencgaran a prendre joc a la
pantalla a través del nostre programari i finalment podrem comencgar a retocar totes les

idees fins a trobar un disseny definitiu.

Aquest pas final és aqui per acabar amb els aspectes finals de dimensionalitat, il-luminacio i
detalls d'un prototip. Generalment, els grafics vectorials no et permeten crear brillantors i

ombres realistes.
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Tant Freehand com lllustrator s'acosten bastant a aquest objectiu, perd realment

Photoshop destaca molt més. Ajusta els colors de la imatge, suavitza els pixels dels

'

collages, introdueix vores i acaba. Aixi
podrem veure si el que haviem analitzat
finalment s’ha dut a terme. El disseny i la
creativitat emergeixen d'una manera diferent
per a cada persona, en el meu cas, aquesta

és la manera que funciona per a mi.

La tendéncia a simplificar el disseny, portara
com a consequéncia la utilitzacié de la
iconografia per sintetitzar la informacio i
treballar només amb dos colors basicament
de marca. L'avantatge del nostre logotip no
€s només estética sind que a més, en poder
inserir els nostres logotips com si es tractés
d'una tipografia més a la teva web, aixo et
permet escalar com tu vulguis sense perdre

resolucio.

A més de que ajuden a que els nostres
dissenys pesin menys i el temps de carrega
sigui menor. El primer que vam realitzar és el
manual d’identitat visual en el que constaran

els seguents apartats:

v' Marca
o Elements de marca
o Disseny de la marca
o Usos excepcionals
o Nivells

o Exemples
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1. Infroduccio
2. Marca
2.1. Elements de marca
22 Disseny de la marca
2.3. Usos excepcionals de la marca
2.4, Nivells de la marca
2.5  Exemples de la marca
3. Color
4. Tipografia

5. Usos inapropiats de la marca
6. Versions possibles

7. Composicions

\edia pot tenir més nivells

eri-se a la nostra empresa,

reando
eMEDIA

DISTOMLIVEDA @ WEB @ ARTEDIGTAL

PRIMER NIVEL

rma breu els nosires serveis
i serveis comercials i de
1 tipografia del segon nivell
1 mateixa tipografia que

1 paraula MEDIA. Els nivells

SEGON NIVEL

b el mateix color i just sota

canviar en alguns tipus de
la pagina web o algun
2rd aixd ja apareixeria com
agituds dels nivells per la

reservat sempre serd com

composicions en el cas

DISENOGRAFICO

Se refiere a cémo el mundo ve a su compaiifa o empresa. Es una imagen
o grafismo de lo que una compaiiia o empresa puede significar. La
creacién de una imagen corporativa es un ejercicio necesario para
definir @ su empresa y como el resto le va percibir.

Se utiliza principalmente en campaiias publicitarias, péginas web,
redes sociales y otras formas de promover su imagen al piblico. Esta
imagen en si, debe ser disefiada para atraer al piblico, de modo que la
empresa pueda generar un interés en sus consumidores finales para
facilitar la venta de su producto.

Elnombre corporative (Naming), el logotipo e imagotipo deben también
ser adecuados con la imagen corporativa general. A través del disefio
gréfico podemos ofrecer composiciones a medida para todo tipo de
negocios .
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v'Color

v Tipografia

v'Usos inapropiats de la marca
v'Versions disponibles

v'"Composicions

Després es procedira a crear els altres manuals com el branding de marca que és el
document que explica I'aplicacid i els usos de la nostra marca. També el dossier corporatiu,

aquell document que nosaltres ensenyarem als clients per mostrar els nostres projectes.

Finalment també cal comentar que es va treballar inicialment amb un brifing de projecte
complet per saber tot el que voliem. Els documents estan treballats amb el Adobe
lllustrator com a programa de maquetacio. Com realitzar tasques de disseny i maquetacié
utils tant per a la web com per a la produccioé impresa amb el programa.
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6.3 METODOLOGIA SEGONA FASE DISSENY DE LA PAGINA WEB

La segona fase del nostre projecte es avancgar en el disseny web. Un cop concretats els
aspectes anteriors hem de comencgar a definir la pagina web, la seva estructura i els seus
continguts. El desenvolupament del lloc web es va a realitzar mitjangant la metodologia de
disseny centrat en l'usuari com a procés encaminat al disseny del producte (lloc web) que
respongui a les necessitats reals dels seus usuaris finals. Aquesta metodologia comprendra
una serie de fases, com ara: planificacio, disseny, avaluacid, prototipatge, implementacio,

35/82



llangcament, manteniment i seguiment. En aquest procés, a més del que s'ha esmentat
també hem de plantejar la utilitzacié d'algun framework que ens permeti obtenir un web
responsiva, és a dir, un lloc web que s'adapti a qualsevol dispositiu. Per al
desenvolupament d’altres complements multimédia com la pagina web ens endinsarem
rapidament en utilitzar plataformes que ens ajudin com e/ CMS Wordpress ja que hem
analitza’'t i comentat anteriorment que es idoni per al que nosaltres necessitem. Una
vegada la web estigui en linia es posara a prova la seva usabilitat i compatibilitat amb els
estandards d’Internet i amb totes les pantalles (disseny Conceptualitzacid, disseny i
llangament d’'un negoci online de desenvolupament web, comunicacié i marqueting
adaptatiu, o responsive).

L'arquitecte d'Informacié s'encarrega de definir I'organitzacio, etiquetatge, navegacio i sistema de
recerca d'un lloc web, elements que ajuden els usuaris a trobar i gestionar la informacié de manera

efectiva. Nosaltres en aquest cas vam treballar amb els dissenys dels Wireframes.

| XARXES SOCIALS INFORMACIG - EMAILS - TELEFONS |

Ghands MENU

ULTIMS TREBALLS -n

BLOG

“Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur  “Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur “Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit, sed do eiusmod tempor  adipiscing elit, sed do eiusmod tempor adipiscing elit, sed do eiusmod tempor
incididunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut incididunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut incididunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut
enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation
ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo
consequat. consequat. consequat.

facebook
PROMOCIO PROMOCIO
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Wireframe: permet crear una referencia visual de l'estructura d'una pagina web, definint al

detall el contingut i la seva distribucio visual, organitzant aixi la informacio a nivell de pagina.

A continuacié a partir del Wireframe inicial, anirem a mostrar els dissenys que s’han

desenvolupat seguint les directrius establertes en les fases de disseny.

CAPCALERA

& Lun-Vie de 10.00h a 17.00h . +34696 428 084 K info@creandomedia.com

MED'A NOSOTROS APLICACIONES A MEDIDA DISENO GRAFICO PORTFOLIO CONTACTA
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CONSULTA L)
NUESTRO PORTFOLIO
Y SOLICITAINFORMACION

w >
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ULTIMS TREBALLS

NUESTROS ULTIMOS TRABAJOS
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6.4 TENDENCIES DISSENY WEB

Com diu el refrany, una imatge val més que mil paraules i és per aix0 que la tendéncia sera
a substituir contingut per grans imatges. Les imatges a tota pantalla posseeixen gran
poténcia a I'hora de comunicar alguna cosa i permeten mostrar amb tot luxe de detalls el

que a la web s'esta oferint. Podriem dir que aquest 2015 el contingut visual sera el rei.
Ja esta comengant a utilitzar aquest recurs i va a ser un dels més vistos I'any que ve: El
d'utilitzar un video a tota pantalla a la Home del web. Videos no massa llargs i reproduits en

bucle, que fan una breu sinopsi sobre el tema del que tracta la web.

Responsive design o I'adéu a les webs per a mobils

Amb l'arribada del disseny responsive, les versions web per a mobils estan comengant a
desapareixer. Per 2015 aquest tipus de webs haurien de conformar una minoria notable i
qui no tingui una web adaptable estara fora. Si has llegit bé. Els menus, entre tots els
elements del web pot considerar un dels més estandard i que menys canvis ha sofert al llarg
del temps.

En ser un element fonamental en l'estructura de la web, que situa i guia l'usuari en tot el
recorregut per la web, no podia sofrir massa modificacions ja que, si no, l'usuari podia ser
despistat i per tant, perdre la seva comesa . No obstant aixd, com l'augment de transit a les
webs des de dispositius mobils continua progressivament en augment, la forma com
mostrem el menu o navegacié de les pagines webs canviara. De fet ja esta canviant en
moltes webs. L'usuari ja ha donat per coneixenga que 3 ratlletes a la part superior de la
pantalla vol dir que quan punxes aqui les diferents seccions del web van a aparéixer
desplegades. | aprofitant aquesta situacio i la tendéncia a simplificar el disseny, cada

vegada sera més comu veure aquest tipus de menu a les webs.

Els llocs voluminosos que fragmenten la historia de la seva marca al llarg de desenes de
pagines ja han fet historia. Els usuaris ara esperen ser capagos de desplagar-se a través de
tot el que s'ofereix en una sola pagina. Tot i que els llocs amb diverses pagines son meés
amigables per al SEO, els dissenys que ofereixen contingut en forma d'una unica pagina
s'estan guanyant als usuaris de smartphones i tabletes.
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6.5 EINES UTILITZADES | PLATAFORMES DE DESENVOLUPAMENT

Les eines que utilitzarem per la realitzaci6 d'aquest TFG seran les seguents:
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v’ Software:
o Adobe lllustrator CS6 (Maquetacio dels dossiers i manuals)
o Adobe Photoshop CS6 (Desenvolupament de les imatges)
o Adobe Fireworks CS6 (Disseny vectorial d’elements, icones e imatges)
o Adobe Dreamweaver CS6 (Desenvolupament del codi web)
o Office (Microsoft Word i Exel)

o Filezilla (Per la pujada d’arxius al servidor web)

v’ Hardware:
o Ordenador IMAC amb sistema operatiu OS X Versi6 10.9.4 amb processador
2.9 Ghz Core i5 i memoria de 8 GB 1600 Mhz DDR3. Tarjeta grafica NVIDIA
GeForce GT 650M 512 MB.
o Ordenador Portatil Lenovo ThinkPad L540 Inter CORE i5 VPro.
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7. Arquitectura de ’aplicacio

El projecte Creando Media és un projecte nou, s’ha registrat de nou també el domini,
després d’'un analisi de les paraules clau i un estudi de la disponibilitat de dominis. Teniem
molt clar que per una questio de marqueting i imatge de marca només voliem un .com, i

com que la idea era fer una web totalment posicionada al mercat vam comprar el domini.

Es una tarja de presentacio i una eina de posicionament com volem que proximament sigui.
Des dels inicis de treball amb el desenvolupament del projecte, hem treballat amb una eina
de gesti6 de continguts com Wordpress. Després de molt llegir i d’experimentar amb altres
plataformes “assequibles”, com Joomla o Drupal, vam descartar finalment els altres CMS

per els problemes d’ usabilitat i navegacio.

WordPress ofereix molts avantatges, entre les que destaquen:

v Es molt facil aprendre a usar-lo i esta a I'abast de qualsevol usuari

v No es necessiten coneixements técnics, de programacio o disseny web per crear un
lloc web pero nosaltres, hem re dissenyat tots els continguts a través de programacio

a mida.
v' Instal-lacié i configuracié en pocs minuts
v Amigable amb els motors de cerca
v Moltes possibilitats de disseny

v’ S'adapta a qualsevol tipus de necessitat en la web
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Anem més a fons de Perqué Wordpress!

Usabilitat.

El seu funcionament és intuitiu, amb una corba d’aprenentatge poc pronunciada, idoni per
que siguin els clients els que actualitzin els seus continguts. A meés, no cal saber
programacié per fer-lo servir, tot i que si son necessaris coneixements basics per a

personalitzar les plantilles.

Escalabilitat
Amb ell es poden construir des de senzills blogs minimalistes fins a webs complexes,

incloent-hi botigues online amb passarel-les de pagament.

Posicionament

Des del punt de vista de programacio, WordPress esta molt bé construit, t& molt en compte
els algorismes que utilitzen els principals cercadors del mén i per aixd és el CMS que,
segons els experts, millor posiciona. Un factor clau de cara al marqueting online. La
estrategia de posicionament és la seguent: El primer que hem de fer és triar bé les
keywords. Per a aix0, haurem d'estudiar amb quines paraules es posiciona la nostra
competéncia, pensar quins son els productes, serveis o idees que anem a emfatitzar i
utilitzar eines com l'eina de paraules clau de Google. Aquesta ens proporciona informacié
sobre el volum de cerques per a les keywords que estem analitzant i, a més, ens ofereix
termes alternatius. Un cop triades les keywords, assegurar-nos que el titol ("tittle") del
nostre web contingui alguna d'aquestes paraules claus, que hi hagi una bona densitat de les

mateixes en el contingut de la web (sense abusar) i ressaltar en negreta / cursiva .

El contingut ha de ser rellevant, d'acord amb la tematica de la nostra web i amb aquestes
paraules clau que hem triat. Tota la informacié ha d'estar perfectament estructurada, a forga
de nivells i subnivells (estructura d'arbre), sense contingut duplicat (aix6 no li agrada gens a
google). No oblidar-nos d'una bona redaccié i una ortografia correcta. El contingut és el rei i

cal cuidar-lo.

Si parlem d’enllagos interns, no oblidar-nos d'ells. Cal connectar unes pagines amb altres
per facilitar la navegacio, augmentar la visibilitat ... Com en tot, sense abusar-ne. | si volem

ajudar, amb el tema de les imatges no oblidar I'etiqueta "alt" en totes les nostres imatges
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ajuda a google a interpretar la tematica de les imatges. Les imatges per si soles son dificils
d'indexar per al cercador. Com que el nostre cas, tenim un blog, cal estructurar bé les

categories i etiquetes. A google li agrada I'ordre.

Els enllagos permanents del nostre web sempre sera millor per a google les adreces tipus
creandomedia.com/pagina, en lloc de la per defecte de  wordpress:
creandomedia.com/?p=123. Només has d'anar-te'n a Ajustes / Enllagcos permanents i
marcar la casella de "Nom entrada". Després, a cada pagina / entrada podras editar I'enllag

amb el nom que tu vulguis.

Ajustes de los enlaces permanentes

By default WordPress uses web URLs which have question marks and lots of numbers in them; however, WordPress offers you
your permalinks and archives. This can improve the aesthetics, usability, and forward-compatibility of yoyfr links. A number of t
to get you started.

Ajustes comunes

Predeterminado http://www.creandomedia.com/?p=123

Diay nombre http://www.creandomedia.com/2015/06/09/pagina-ejemglo/
Mes y nombre http://www.creandomedia.com/2015/@6/pagina-ejemplo/
Numeérico http://www.creandomedia.com/archivos/123

Estructura personalizada http://www.creandomedia.com /%postname’/
P p

Opcional

Si quieres puedes introducir aqui estructuras personalizadas para las URLs de tu etiqueta o categoria. Por ejemplo, usando te

de categorias sean algo como http://www.creandomedia.com/temas/sin-categoria/ . Sidejas esto en blanco se usaran los

També es fundamental, un Plugin de posicionament. Es fonamental, ja que ens permet
posicionar cadascuna de les nostres pagines / entrades per separat. S'instal-la des de la

pestanya de connectors.
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Només has de posar el nom i et sortira I'Ultima versié en primer lloc. Un cop instal-lat,
I'actives i hauras de configurar les seves opcions (et sortira directament al vostre escriptori
wordpress: AJUSTOS / All in One SEO). Aqui configures les dades generals del lloc.
Després, a cada pagina / entrada et sortira una finestreta del connector on podras
configurar titol, descripcio i keywords d'aquesta pagina / entrada en concret. Hauras de
assegurar-te que esta activada I'opcié de mostrar el connector a Opcions de pantalla de
I'escriptori WordPress.

En tots els manuals de SEO ens parlen de la importancia del sitemap.xml, un arxiu on vam
indicar a google I'estructura del nostre lloc perqué aquest ens indexi correctament. Bé, en
WordPress et instal-les aquest connector i t'ho fa tot sol. No has de preocupar de res més.
D’altra banda, també és molt important analitzar els resultats de la nostra pagina web amb
Google Analytics, tots els sabem. Doncs WordPress disposa d'un fantastic plugin per
integrar-lo. Un cop tens donada d'alta el teu compte a Analytics i has afegit la pagina web
que vols analitzar, Google t'ofereix un ID de seguiment, aixi com un codi que cal col-locar en
totes les pagines del lloc web que vols analitzar. Amb aquest plugin, Google Analytics for
WordPress (t'ho instal-les i el actives des wordpress, com tots), només has de indicar el teu
ID de seguiment. Oblida't de caminar col-locant codi.

Una vegada que tens la teva pagina web és convenient donar-la d'alta en directoris
generals i especialitzats. Donem visibilitat i ens ajuda a millorar el page rank. | ja esta! Per
descomptat hi ha moltes més coses que es poden fer. El SEO es pot perfeccionar, pero
aquestes son al meu parer les regles basiques per posicionar en cercadors una pagina web

feta amb Wordpress

Preu

Wordpress és totalment gratuit. | tots els seus complements, plugins i widgets, també son
gratuits o es poden aconseguir a molt bon preu. A més, les lliceéncies de les plantilles, també
conegudes com a temes, tenen wun preu molt assequible, i els seus
desenvolupadors/dissenyadors solen oferir un suport i una atencio técnica en adquirir-les, a
meés d’actualitzacions frequents que milloren les seves funcionalitats técniques. Aquest
preu assequible permet que, en cas de necessitat una nova web o noves funcionalitats, es
pugui plantejar un nou disseny de la web poc traumatic, ja que els continguts i I'estructura

(seccions, pagines) no es perdrien.
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Permet definir diferents usuaris i rols d’'usuari (administrador, col-laborador, etc.), programar
la publicacié de les entrades, fer zones d’accés restringit mitjangant contrasenya, publicar
per e-mail, traduir la seva interficie, importar continguts d’altres gestors, guardat automatic,
permet comentaris i integracié amb xarxes socials, implementar un cercador intern a la web,
pujar tot tipus d’arxius multimédia (fotos, videos, audios, etc.).... Cal comentar, que
inicialment Wordpress va néixer com a plataforma de blogs, aquest CMS ha evolucionat
d’'una forma espectacular fins a poder crear, avui en dia pagines completes i per la meva
experiéncia com a enginyer informatic no té res a envejar a webs programades des de zero.
Es poden trobar plantilles adaptades a practicament qualsevol model de negoci, amb
funcionalitats exclusives desenvolupades i testades per milers de programadors de tot el
mon. A meés, com que aquestes plantilles professionals sén totalment personalitzades
nosaltres hem intentat adaptar al maxim els estils. Entenem que tant pel que fa a la seva
estética (colors, fons, tipografies, etc.) com a la seva maquetacio (moduls, widgets, plugins,
etc.), la veritat és que resulta dificil trobar dues pagines iguals.

Sense oblidar que tot i tenir una plantilla que potser altres projectes hauran utilitzat, seran
els textos i el material multimédia de cada pagina, en definitiva, la imaginacio6 i la creativitat

de cada projecte, el que realment dona vida i caracter a les pagines.

Al seglent apartat veurem quina plantilla hem escollit i quins son els motius que han fet
decidir per aquest tipus de plantilla. La resta de les visualitzacions estan automatitzades.
Una altra cosa que tenia molt clara és que el disseny havia de ser responsive, és a dir,
adaptatiu a qualsevol format de pantalla, una técnica que mitjangant estructures i imatges
fluides, i un Us molt peculiar dels estils CSS, permet adaptar automaticament la web a
'entorn de l'usuari. Aixi, per exemple, els continguts, incloent-hi textos, moduls i elements
grafics, es redistribueixen de manera automatica en funcio de la pantalla de 'usuari, ja sigui
un monitor, un portatil, una tablet o un smartphones, oferint en cada cas la maxima

llegibilitat i usabilitat.
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Per aquest motiu vaig descartar algunes plantilles, i vaig decidir-me per aquesta. Als
annexos es poden veure captures de pantalla de la web adaptada a PC, tablet i
smartphones. En definitiva, que les seves possibilitats sén increibles per donar resposta a

practicament qualsevol projecte.

Espaiol ~ X webmail | & dreaclientes | ) asistencia24/7 @ ventaanticipada

aroba it
@ r @ “ PRODUCTOS Y SERVICIOS ¥ EMPRESA v DATA CENTER CONTACTO RACING TEAM

THE WEB COMPANY

Imola =

jApresurate descubre la promocion!
Todo el espacio para ejecutar tus proyectos
a un precio especial

iDESCUBRE!

0000

La plataforma Wordpress de Creando Media esta allotjiada a un servidor ltalia,
concretament ARUBA, que per un preu modic, ofereix un servei d’allotiament web molt
complet i escalable en funcié de les necessitats i el trafic il-limitat gratuit, cosa que a Espana

cap empresa ho ofereix.
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Caracteristiques hem contractat com a servidor HOSTING

El servei Domini + Hosting Windows i Linux + Correu permet registrar un domini amb
extensio a triar entre les disponibles i disposar d'espai il-limitat en disc per publicar les
propies pagines i els propis arxius. Elegir el servei Hosting Windows + Linux, sera possible
triar si fer apuntar el host www del domini sobre la plataforma Windows o Linux (la variacio

podra ser sol-licitada mitjangant la funcio existent en el Panell de Control)

Basant-se en les dues plataformes, el servei Hosting Windows + Linux suporta de manera
nativa dels llenguatges Perl i PHP (a la plataforma Linux) i ASP i NET Framework (a la
plataforma Windows 2012).
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9. Plantilla elegida

Dins de Wordpress, tenim la gran possibilitat d’adquirir una part de la feina de
desenvolupament web ja treballada, aquesta son les plantilles (themes). En primer lloc
volem comentar perqué hem decidit comprar una plantila a la pagina web de

www.themeforest.com

| Els inicis del TFG voliem dedicar-nos més

[]

constructo

temps amb el disseny que amb la
| | programacio del site, per tan decidir
" adquirir la part del plantila base

comprant-la a la pagina web de venta de

plantilles.

Quina plantilla s’ha elegit i perqué?

Hem adquirit la plantilla Constructo dins d la gran quantitat de temes perqué hem analitzat
el voliem publicar a través de l'arquitectura de la informacié de Creando Media.

Volem una forma senzilla, neta,
elegant com a interficie per tant
nosaltres modificarem amb gran
mesura tots els estiles i afegirem
la nostra identitat grafica a la
pagina web. Un dels motius
principals és que tenim el Visual

Composer Page Builder aquest,
és un plugin de WP ideal per a la
composicié de webs. Aixd ens ha fet descartar més de 50 plantilles diferents.

També tenim a l'inici un Slider molt gran i dinamic que ens servira per mostrar totes les
nostres promocions de disseny grafic. La idea sera doncs adaptar la plantilla a un treball de
creacio grafica, aplicant les normes i justificacions de tot el procés d’identitat grafica de
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CreandoMedia. Plasmarem la marca amb totes les possibilitats de la plantilla per veure el

treball i la versatilitat del disseny de la web.
Finalment, sobre el tema de les plantilles legals és molt important destacar el tema legal de

les llicéncies del tema, rebrem suport del autor del tema, actualitzacions mensuals i

feedback entre altres usuaris per a possibles problemes.

& Lun-Vie de 10.00h a 17.00h . +34696 428 084 & info@creandomedia.com

NOSOTROS APLICACIONES A MEDIDA DISENO GRAFICO PORTFOLIO CONTACTA

CONSULTA B

-
NUESTRO PORTFOLIO
Y SOLICITAINFORMACION

g >
e

NUESTROS ULTIMOS TRABAJOS . .
=Y B

No entrarem amb detall en el tema de plantilles, perqué es una activitat externa pero
imprescindible per al nostre portfoli, podrem comentar que independentment de l'orientacié
que li vulguem donar, hi ha una caracteristica gairebé imprescindible per a totes: el disseny
adaptable. Amb una sola versié de la nostra web i per mitja del full d'estils CSS, permetra
que el nostre lloc es re-disseny i segons sigui la resolucié de la pantalla des d'on el

visualitzem.
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Una de les caracteristiques més importants és que creara un menu més accessible i
eliminara la informacié menys rellevant per tal de millorar la navegacio, per exemple el peu
de pagina o les sidebars. Si triem un disseny no adaptable (non responsive) és probable
que el transit procedent d'aquests dispositius romangui i navegui menys pel nostre lloc. No
entrarem amb detall sobre la plantilla, el que hem fet es crear, innovar i potenciar-la en tots
els termes de disseny, hem modificat estils, hem ubicat nous elements. | sempre aprofitant
el que ens dona com a feina extra feta. Es important no perdre entre les infinites plantilles i
les seves opcions. Quan vegis que estas naufragant pregunta't pel més important: ¢ quin
contingut vaig a mostrar? Aqui tens la clau. Les programacions complexes i vistoses de
vegades no aporten valor a la nostra pagina i no s6n una bona idea. El disseny ha de ser un
reflex del que estas intentant comunicar perd sense descuidar la usabilitat, els temps de
carrega i la facilitat a I'nora de modificar tema. La millor plantilla de totes sera en la que

millor imaginis teus continguts i més facilitats et de per exposar-los.

Paginas

Comentarios Slide

Team

Helper Grid: Disabled ¥ Snapto: None v
Portfolio

Grid Elements

Contacto

Apariencia

CONSULTA
¥ Plugins @ NUESTRO PORTFOLIO
Usuarios YSOLICITAINFORMACION

Herramientas

Ajustes Generales
Escritura
< Revolution Slider 4
Lectura

A Punch Fonts Comentarios

o Cerrar menu Medios

Responsive Lightbox

Maquetador Visual Layers Timing & S

Layer Content 7-Indav @ - o
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10. Plataforma de desenvolupament

Requeriments técnics per la pagina web

®* Php>=5.3.3 ® Control de versions Git
* NET * HTMLS

®* Mysql 5.1 * (CSS3

* Javascrip * Ajax

Requeriments de servidor web:

Escollint el servei Hosting Linux + Windows, és possible destacar el host www del propi
domini a plataforma Windows o Linux. En qualsevol cas es posaran a la teva disposicio
dues direccions addicionals del tipus win.creandomedia.com i Inx.crenadomedia.com,

allotjades respectivament en un web server Windows i un Linux.

D'aquesta manera es podra disposar, per a un mateix domini, d'ambdds sistemes operatius
i d'aquesta manera poder aprofitar els avantatges oferts per ambdds Basat en ambdues
plataformes, el servei suporta els llenguatges Perl i PHP en Linux i ASP.NET/.NET
Framework 3.5 / 4.5 a la plataforma Windows. Escollint el servei Hosting Linux + Windows,
és possible utilitzar el host www del propi domini a la plataforma Windows o Linux.

Els dos espais web disponibles amb aquest servei (Linux i Windows) es poden utilitzar de
forma simultania, és a dir, es poden crear vincles (o enllagos) entre pagines presents en
Windows i les presents en Linu, sense produir un mal funcionament del lloc . D'aquesta
manera, es poden utilitzar llenguatges i aplicacions adequades per a ambdues plataformes,
superant les "limitacions" de cadascuna d'elles: aquesta €s una de les principals avantatges

d'activar la doble plataforma.
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SERVIDOR CREANDO MEDIA
OSTINGS

www.creandomedis.com www.creandomedis.com
ftp://ftp.creandomedia.com

HOSTING WINDOWS HOSTING LINUX
' 1
L L
L L
http://iwin.creandomedia.com/ http://Inx.creandomedia.com
ftp://win.creandomedia.com/ ftp://Inx.creandomedia.com
ftp://31.11.32.20/ ftp://62.149.144 52

WEBPUBLICA = &=

_______ BASE DE DADES
<< -———-

WEBPRIVADA = &

= —————"=> BASE DE DADES

PORTFOLI B
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Requeriments del client web:

El client podra accedir al web a través del navegador, smartphone o tablet tenint accés a totes les
mateixes funcions. Aixd és possible gracies a la manera de treballar Responsible web design fent Gs

del llenguatge HTM5 i CSS3 aplicat al tema de Wordpress.

Manteniment del sistema:

El servidor comptara amb un sistema de copies de seguretat per a assegurar la integritat de les
dades. Aixi mateix la programacio i disseny del sistema queda obert a un procés de millora constant
i ha de ser prou flexible per a ser capag¢ d’incorporar altres aplicacions complementaries a les que

s’introdueixen en aquesta primera versié del web.
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11. Planificacio

La planificacié del projecte s’ha organitzat agafant com a punt de referéncia en el calendari,
quatre dates molt concretes que corresponent a l'entrega de 3 Proves d’Avaluacio
Continuada i 1 Entrega Final. Des d’un primer moment tenia molt clar que aquest projecte

era un ésser viu i dinamic que aniria canviant.

Durant aquesta primera fase de desenvolupament del projecte, hi ha hagut una important
modificacid, que he reflectit a la grafica de Gantt en etapes de FeedBack. Tot i que
inicialment s’havia planificat analitzar i establir primer el model de negoci, s’ha comencat
creant la marca i el seu posicionament amb els dossiers corporatius per continuar despreés

desenvolupar la web.

A continuacié us mostrem el Diagrama de Gant de la planificacio.

2014 2015
Diciembre Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
ACTIVITAT TEMPS 3/50/51/52/1 /234 5 6 7 8 9 10/11/12/13/14/15 1 17|18| 19|20 21 22|23|24|25/26
1.KICKOFF — DEBAT IDEES 2 dies ©
2. DEBAT DE IDEES | DEFINICIOREQ.. 10 dies [ ]
3.ENTREGA PAC1 1dia
4. FEEDBACK 2 dies [ &5 |
5. BRIFING DEL PROJECTE 1semana [ ]
6. PRESSUPOST 2 dies
7.ENTREGA PAC2 1dia
48.ETAPA DE DISSENY 2 setmanes
PRIMERA FASE DISSENY
SEGONA FASE DISSENY
9. ETAPA DESENVOLUPAMENT WEB 2 setmanes [ ]
10. ENTREGA PAC3 1 dia
11. FASE ARQUITECTURA WEB 3 dies e
12. PRESENTACIONS 2 dies [r—
13.ENTREGA PAC3 1dia1 dia
14. TANCAMENT DE PROJECTE o—1
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12 Procés de treball

1. KICKOFF — DEBAT IDEES (1 SETMANA)
Pluja d’idees - Brainstorming d’idees pel projecte.
Analisi i seleccié amb la supervisioé del coordinador.
Objectius:
v Aprofitament de tots els coneixements adquirits durant el Grau Multimedia
v Compaginacioé amb la meva activitat professional com enginyer informatic.

v Projecte Multimédia

2. DEBAT IDEES | DEFINICIO DE REQUERIMENTS
v’ Analisis d’opinions amb coordinador i contrast de solucions.

v Disseny abast de projecte i presentacio de la memoria en primer borrador.

3. ENTREGA (PAC1)

v’ Es realitza I'entrega de la primera part de la memoria i la planificacio.

4. FEEDBACK
v Modificacions FeedBack amb coordinador per a possibles millores, solucions,

definicions d’objectius i fites assolir. Proposta Formal del Projecte.

5. BRIEFING DEL PROJECTE | CALCUL DE PRESSUPOSTS

V' Definicié del brifing del projecte. Recollira tota la informacié necessaria per al projecte,

establirem el calendari, fases i condicions que es desenvoluparan.

v' També contempla la creacio del pressupost.

v' Avaluacio de riscos.
6. FASE DE DISSENY DE MARCA

6.1 PRIMERA FASE

v Disseny manual d’identitat grafica.
Definicié de marca i normes d’us. Exemples.
Disseny del Branding de Marca.

Merchandising

AN NN

Promocio exemples.

6.2. SEGONA FASE

v Disseny dossier Portfoli, contemplara també la informacioé corporativa.
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7. ENTREGA (PAC2)
v" Durant aquesta entrega s’entregaran totes les fases anteriors, la memoria i els
annexos corresponents al manual d’identitat grafica, el branding de marca, el dossier

corporatiu i el brifing inicial.

8. FASE D’ARQUITECTURA | INSTAL-LACIO WEB
v' Definicié i estructura de continguts web.
v Definicié dels WireFrames
v" Arquitectura de I'informacio
v’ Instal-lacio del Hosting i Wordpress.

v Programacio i desenvolupament de la pagina web.

9. FASE DESENVOLUPAMENT WEB
v’ Disseny de la interficie Web
v’ Disseny elements d’interaccio
v’ Creacio de continguts Web

v' Es creara un portfoli amb mostra de tots els nostres projectes realitzats.

10. ENTREGA (PAC3) ENTREGA 12 DE MAIG

v Entrega de tots els documents modificats.

11. FEEDBACK

v’ Possible FeedBack amb coordinador per a possibles millores.
12. EL-LABORACIO PRESENTACIO

v’ Es realitzara tota la documentacié necessaria.
v Feedback de la memoria del TFG.
4 S’entregara el video — presentacio.

v’ Es publicara a I'espai desitjat.

13. ENTREGA (PAC4)

4 S’entregara tot el material realitzat juntament amb la documentacié i el video

presentacio.

14. TANCAMENT DEL PROJECTE

56 / 82



13. Diagrames UML

En el nostre projecte, no tenim moltes classes definides, pero hem separat amb un disseny

simple d’UML la part publica de la part privada.

La part publica l'usuari podra accedir al contingut public i consultar-ne aixi la seva

informacio.

NOMES LECTURA A BASE DE DADES

WEB PUBLICA

_______ BASE DE DADES

WEB PRIVADA

= —————"> BASE DE DADES

\
\ s
4‘ PORTFOLI [

LECTURA | ESCRIPTURA A BASE DE DADES

En el cas de la part privada, 'usuari registrat mitjangant login i password podra accedir al
panel de control de la pagina web, per modificar el contingut de la web i en aquest cas
també el de la base de dades. Els usuaris registrats tenen els permisos per modificar tota la

informacio referent a les pagines, als portfoli de clients definits i també a tota la informacié
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com galeries d’'imatges i configuracions web.

14. Disseny Web

Aquesta fase del projecte explicarem com hem dissenyat a través de la plantilla els diferents
Wireframes de la nostra aplicacié web i com haurem distribuit tota la informacié. Com en

anteriors apartats es dividiran en varies parts.

Arquitectura de I’ informacio

Abans de comengar a desenvolupar el lloc web hem de definir una estructura per a aquest i
els nivells de profunditat i navegabilitat del lloc. La pagina web dels nostres serveis ha de

contenir les seguents seccions.

NOSALTRES APLICACIONS A MIDA DISSENY GRAFIC PORTFOLI CONTACTA

El nostre lloc web té una estructura d'arbre, I'arrel és la pagina de inicial com a portada i
referéncia per accedir a les noticies i altres promocions destacades, en la qual s'exposen
les diferents seccions que contindra el nostre lloc. La seleccié d'una seccié ens condueix,
aixi mateix, a una llista de subtemes que poden o no dividir-se. Hi hauran apartats com
disseny grafic i web que si tindrem sub-elements.

Aquest tipus d'organitzacié permet al lector conéixer en quin lloc de I'estructura es troba, a
meés de saber que conforme s'endinsa en l'estructura, obté informacié més especifica. La
informaciéo més general es troba en els nivells superiors. En el cas de la pagina web que
realitzarem, la nostra estructura només tindra un nivell de profunditat, no existiran
retrocessos per accedir a les seccions, tots els nivells son accessibles amb un sol clic
gracies a un menu principal situat a la capgalera de totes les pagines del nostre lloc web.
Hem dividit I'aplicacié en les diferents seccions per tal d’estructurar totes les dades que

voliem a la nostra pagina web.
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WireFrames

WIREFRAME INICI

| XARXES SOCIALS INFORMACIG - EMAILS - TELEFONS =

LunViede10.00na17.00n . +34 696428084 info@creandomedia com

Ceands MENU eﬁﬁﬁ NoSOTROS  APLCACINES AMEDION  DISEROGRIFICO | PORTROLD CONTACTA

A ogrron
YSOLICTAINFORMACION

ULTIMS TREBALLS “-» -
w2

BLOG

LACRATU

“Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur  “Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur  “Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit, sed do eiusmod tempor  adipiscing elit, sed do eiusmod tempor  adipiscing elit, sed do eiusmod tempor
incididunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut incididunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut incididunt ut Labore et dolore magna aliqua. Ut
enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation  enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation  enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation

yaalavental

ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo  ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo anes A L s tees
consequat consequat. consequat ———
MAGEN- CIMUNCACN - ISEROGRAFICD- HARKETIG - 4 | ]
iDisefio para Romantico iPromocion JUNIO 2015! iMenta Beach Party at
twitter facebook Latinot 11122014y a0 conmerts Voleano!
5.06.2015 / by admin / 0 comments 11.11.2014/ by admin / 0 comments
Este mes de Junio te ofrecemos una

Esta semana hemos trabajado en las ~ NUeva promocion. Disefiamos fiyers  Hace unos dias nos reunimos con los

redes de Romantico Latino con un  Pensados para crear impacio. Nuesiros  resp

sables del proyecto de ocio de

disefio muy elegante para affontar esta  €XPertos en marketing planifican la  este verano en el complejo Volcano. Se

nueva etapa con el single ‘Latino’ Loco  €siruciura de los mismos para que asi  famara Menta Party y sera una fiesta

PRuMUcIO PRnMuclu Corazon. Desde Creando Media capten por completo la atencion del electronica que se celebrara durante la
llevamos. po trabajando al servicio publico al que van destinados y su. temporada 2015 y durante las sesiones

de artistas para la promocion y su. e

El movimiento se demuestra andando CreandoMedid PACK ARTISTA
adcenegsss,  FACILYCOHODDE

progrresreprreoor Ol . o o
Cando s o avtiigu el (1@
0 aionon e mi ANV

BEd
iUn proyecto en mente?
—.
caonmsios yros [

propuestasiningincompromiso

Wés e 10aiosrabajando con
Estrategia.

Creatividad.
Tecnologfa.

Todo 100% digital.
TENEMOS LA SOLUCIGN
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WIREFRAME PAGINES INFORMACIO
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| XARXES SOCIALS INFORMACIG - EMAILS - TELEFONS

LOGO MENU

IMAGEN DE FONDO

CONTENIDO

MENU
SUBAPARTADOS

CONTENIDO

& Lun-Vie de 10.00h a 17.00h . +34696 428 084 K4 info@creandomedia.com

EDIA NOSOTROS APLICACIONES A MEDIDA DISENO GRAFICO PORTFOLIO CONTACTA

Somos una agencia especializada en ofrecer servicios de Community

Manager, disefio grafico, disefio web, paginas web, posicionamiento web.

aplicaciones a medida, aplicaciones para dispositivos moviles y tablets S~ thrEtndonDSdEdlcamus
tendas on de produccion de vid timed B . ® aconvertir las cosas en
iendas online, servicios de produccion de videos y multimedia, servicio de . "

p y algo mejor de lo que son

hosting y dominio para nuestros clientes. CreandoMedia tiene muchos

Asides
clientes que les ofrecemos la mejor calidad en todos nuestros servicios, es 'y

por ello que nuestro equipo de profesionales altamente cualificados le P AESDHOSdEdiCGmDS)’ESOES
ayudaran a lograr sus objetivos. lo que nos gusta hacer

El esfuerzo y continua formaciéon nos hace ser una empresa muy
competitiva y de las mas recomendadas por nuestros clientes y artistas. Con
Creando Media no obtendra Gnicamente una pagina web, ademas podemos
ofrecerle todos los servicios que usted necesite para publicitar su imagen o
empresa, desde tarjetas y carteles publicitarios, hasta sesiones de fotos,
videoclips y catalogos on line

Cada proyecto tiene sus caracteristicas, y debe ser pensado en base a unos objetivos determinados. Nuestra implicacion en cada proyecto y la calidad
técnica garantizan un buen trabajo y la satisfaccion final de nuestros clientes. Si, todo eso y mucho mas, pero sobre todo somos una gran idea, somos la
mejor manera de empezar de nuevo, de hacerte diferente, de ayudarte a cambiar, evolucionar, de ayudarte a vender mas... Y todo esto gracias a la
creatividad, el conocimiento y la innovacion. En Creando Media tenemos el punto de locura necesario para desarrollar creatividad, combinado en su justo
equilibrio con profesionalidad y experiencia




WIREFRAME PORTFOLI GENERAL

‘ XARXES SOCIALS INFORMACIG - EMAILS - TELEFONS

LOGO MENU

IMAGEN DE FONDO PORTFOLIO

PROYECTO1 PROYECTO 2 PROYECTO 3 PROYECTO 4
PROYECTO 5 PROYECTO 6 PROYECTO7 PROYECTO 8

Aplicacié de la Marca al exemple de portafolis

& Lun-Vie de 10.00h a 17.00h . 34696 428 084 4 info@creandomedia.com

C;hmado

MEDIA NOSOTROS APLICACIONES A MEDIDA DISENO GRAFICO PORTFOLIO CONTACTA

Portfolio ialgunos de nuestros proyectos!
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WIREFRAME DEMO PORTFOLIO PROYECTO

‘ XARXES SOCIALS

INFORMACIO- EMAILS - TELEFONS

LOGO

MENU

IMAGEN DE FONDO PORTFOLIO
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FOTO2PROYECTO

FOTO 3 PROYECTO

FOTO 4 PROYECTO

Lorem Ipsum es simplemente el texto de relleno

i i Lorem Ipsum
hasido el texto de relleno estandar de las
industri fio 1500, i

(N.del T. persona que se dedica alaimprenta)
desconocido usé una galeria de textosylos
mezcld de tal manera que logrd hacer un libro de
textos especimen. No sélo sobrevivié 500 afios,

Ll
documentos electronicos, quedando

enlos 60s conla creacidn de las hojas “Letraset”,
las cuales contenian pasajes de Lorem Ipsum,y

como por ejemplo Aldus PageMaker, el cual
incluye versiones de Lorem Ipsum.

Lorem Ipsum es simplemente el texto de relleno
de lasimprentasyarchivos de texto. Lorem Ipsum
hasido el texto de relleno estandar de las
industri fio 1500, i

(N.del T. persona que se dedicaalaimprenta)
desconocido usd una galeria de textosylos
mezcld de tal manera que logrd hacer unlibro de
textos especimen. No sélo sobrevivié 500 afios,

Ll
documentos electronicos, quedando

enlos60sconlacreacionde las hojas “Letraset”,
las cuales contenian pasajes de Lorem Ipsum,y

como por ejemplo Aldus PageMaker, el cual
incluye versiones de Lorem Ipsum.

Lorem Ipsum es simplemente el texto de relleno
delasimprentasyarchivos de texto. Lorem Ipsum
hasido el texto de relleno estandar de las
industri fio 1500, i

(N.del T. persona que se dedicaalaimprenta)
desconocido usd una galeria de textosylos
mezcld de tal manera que logrd hacer unlibro de
textos especimen. No sélo sobrevivié 500 afios,

q
documentos electronicos, quedando

enlosB0sconlacreacion de las hojas “Letraset”,
lascuales contenian pasajes de Lorem Ipsum,y

ccomo por ejemplo Aldus PageMaker, el cual
incluye versiones de Lorem Ipsum.

LISTATECNOLOGIA

ENLACES WEB PROYECTO

Aplicacié de la Marca

a un exemple de Portfoli

%5 Lun-Vie de 10.00h a 17.00h Lo+
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info@femporters.com www.femporters.com
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NOSOTROS ~ APLICACIONES A MEDIDA

L romlum-contantlunlaade/ 201 /0 fiam1 ine -

Qui és femPorters?
Fermporters som e nov sscolassportve e Llkde,
espedolizads e farmad  tecnficedé e porters
da ol

RS ———
fomac a pares | entrenadors, perqud ens
coupem del trengle formatiu Integrat per
esportista s seus pares | e seu entrenador.

MES INFORMACIO
e

n www.femporters.com

DISENO GRAFICO  PORTFOLIO CONTACTA

ANTERIOR
IGUIENTE >

FEM PORTERS

Femporters es una escuela de tecnificacion y
formacion de porteros de fatbol de Lleida,
creada en febrero de 2014 para ofrecer a los
jovenes porteros de Lleida la posibilidad de
mejorar su formacion especifica deportiva y
personal. La formacion de nuestros porteros es.
al mismo tiempo, una finalidad y un medio. Una
finalidad porque nuestro objetivo como escuela
deportiva es mejorar la preparacion de nuestros
alumnos como porteros, y un medio, para que a
través de esta preparacion nos proponemos
colaborar con sus padres para formarios como

personas.

En Creando Media hemos trabajando a nivel
gréfico con esta empresa a través del disefio de

sus flyers y carteles para diferentes campafias.




15.Usabilitat/UX

A continuacio explicarem quina es I’ informacié sobre com s'han aplicat principis i técniques
d’ usabilitat i experiéncia d'usuari al treball realitzat. Podriem definir la “usabilitat” com la
facilitat amb que les persones poden fer servir una eina en general, o en aquest cas, una

pagina web amb la informacio corporativa de I'empresa.

En el nostre procés de desenvolupament varem tenir en compte la usabilitat, tant des del
punt de vista del back-end com, sobre tot, de l'usuari, on juga un paper fonamental el

disseny de la plantilla seleccionada.

D’una banda, Wordpress és una plataforma molt facil de fer servir, amb una organitzacio per
pestanyes de tots els serveis molt intuitiva. D’una altra, la plantilla seleccionada per tirar
endavant el projecte també fa gala d’una gran usabilitat. Un disseny minimalista i intuitiu,
amb conceptes clars que faciliten la navegacio, convida a fer scroll, sobre tot a dispositius
mobils. A més, es tracta d’'un disseny responsive, que garanteix la maxima usabilitat també

sobre petites pantalles.

Jakob Nielsen, un del principals teodrics sobre usabilitat, va definir les “10 regles heuristiques

o principis basics d’ usabilitat” que he intentat aplicar al disseny de la meva web:

1. Visibilitat de I'estat del sistema. El lloc web o aplicacié6 ha de mantenir sempre
informat a l'usuari del que esta passant i brindar-li una resposta en el menor
temps possible.

2. Relacio entre el sistema i el mon real. Utilitzar el llenguatge de l'usuari, amb
expressions i paraules que li resultin familiars. | mostrant la informacié en un
ordre logic i natural.

3. Llibertat i control per part de l'usuari. En cas de triar alguna opcié del lloc web o
aplicacié per error, l'usuari ha de disposar d'una “sortida d'emergéncia” per desfer
I'opcio realitzada.

4. Consistéencia i estandards. Els usuaris no tenen per qué saber que diferents
paraules, situacions o accions signifiquen el mateix.

Prevencié d'errors. Es important ajudar a I'usuari al fet que no caigui en un error.

Reconéixer abans que recordar. Fer visibles accions i opcions perqué l'usuari no
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tingui qué recordar informacio entre diferents seccions o parts del lloc web.

7. Flexibilitat i eficiencia en I'us. Tant per usuaris basics, com avangats. Els
acceleradors o dreceres de teclat, per exemple, poden fer més rapida la
interaccio per a usuaris experts.

8. Disseny estétic i minimalista. Les pagines no han de contenir informacio
innecessaria. Cada informacié extra competeix amb la informacié rellevant i
disminueix la seva visibilitat.

9. Ajuda als usuaris a reconéixer, diagnosticar i recuperar-se dels errors. Els
missatges d'error han d'estar redactats amb un llenguatge senzill i proper.

10.Ajuda i documentaci6. Encara que és millor que el lloc web pugui ser usat sense

ajuda, pot ser necessari proveir cert tipus d'ajuda.



16.Interfac

En els ultims anys, el

context empresarial de les ﬁaE'ﬁfK NOSOTROS | APLICACIONESAMEDIDA | DISEROGRAFICO | PORTR
empreses dels serveis

multimédia han canviat de

manera molt important, i els U

mercats s'han sofisticat. Si

en el passat el producte era el rei de les campanyes de marqueting, actualment el centre
s'ha desplacat clarament al client o usuari. Davant la varietat d'ofertes actuals per a
productes similars, els clients son cada vegada més selectius, i exigeixen que el producte
proporcioni experiencies satisfactories. Per a aix0, crearem un lloc web amb una interficie
atractiva en la qual I'usuari no només rebra sin6é que buscara el que vulgui, quan vulgui i en

el temps que vulgui dels nostres serveis multimédia.
INTERFAC DE LA PAGINA WEB

La interficie del lloc web, qualsevol sigui I'objectiu que persegueixi, ha de donar compte de
normes de caracter general, que es refereixen a les seves caracteristiques com a sistema
d'informacié i comunicacié. Gracies al compliment d'aquestes, I'usuari aconseguira accedir
a les informacions que se li ofereixen i, a més, podra realitzar les accions que l'organisme
propietari de I'espai digital li lliura a través d'aquest sistema. La interficie que definirem
estara dissenyada per ser adaptada a un lloc web i, al seu torn, permetre també que pugui
ser visualitzada en dispositius mobils (smartphones i tablets). el producte multimédia estara
desenvolupat mitjangant codi HTML, CSS i JavaScript (JQuery). La interficie s'adaptara a
qualsevol resolucié de pantalla, intentant ocupar sempre el 100% de aquesta, sent aixi una
interficie amb disseny responsiu.

Aquestes caracteristiques tenen a veure amb els elements d'identificacié, de navegacio, de
continguts i d'accié que el lloc web ha de contenir, tots els quals s'analitzen en aquesta
seccid. L'existéncia i importancia d'aquests elements, com aixi mateix la ubicacié que han
de tenir en la interficie, s'ha vist comprovada a través de les investigacions que s'han fet al
voltant de les pagines web.
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Es important que les interficies es construeixin tenint en compte aquesta evidéncia, per tal
d'assegurar que els visitants rebin la informacié quant arribin al lloc web, permetent que el
disseny web contribueixi al millor us dels continguts i funcionalitat, en lloc d'afectar aquest

us.

Respecte dels elements de la interficie, els aspectes més rellevants a tenir en consideracio

son els seguents:

Us de logotips
Sistema de navegacio

v

v

v Arees de continguts
v Arees d'interaccié
v

Experiencia d'usuari

INTERFAG PER A MOVILS | TABLETS

Creacio d'interficie per a mobils, tablet, web,

optimitzant I'estructura per adaptar-lo a les

seves caracteristiques especifiques i

orientats a la consecucidé d'objectius. En
t s'ha

)" dadaptar als diferents dispositigs que
.

I'actualitat qualsevol projecte a Inter

utilitzen els usuaris.

®
I
e 2
a
:ﬁm
=
I
I

Hi ha dues tendencies\ clares/ segons la

BB naturalesa del projecte

(Responsive design) i disseny a mida

issenly adaptable

A la nostra captura podrem veure com els elements emmarcats amb vermell han sigut

automaticament reemplacats per la versio tablet o movil.
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17 .Identitat visual

La identitat corporativa és l'aposta estratégica que fa una marca perqué sigui percebuda de
una forma o una altra. Es la seva personalitat, el seu caracter. Resulta de la combinacié de
factors fisics i emocionals que confereixen a la marca una aura que la diferencia de la resta
de firmes que ofereixen productes similars. La identitat de la marca es fa visible en la seva
imatge corporativa: representacio grafica i estils de aquesta. En el cas de la nostra marca
Creando Media, el manual d'identitat visual que hem creat per a la marca es compon de
les seguents seccions: logotip i anagrama, versions, colors corporatius, tipografia utilitzada,
cromatisme, versions monocromatiques. Per altra banda el document de Branding de
Marca sera la visio principal de les diverses aplicacions sobre fons de color, papereria
comercial (targetes de visita, sobre, full Din A4), disseny de les pancartes, merchandising i

aplicacions de marketing.

La importancia de tenir definits uns estils globals, tant colors com tipografies i anagrama ens
permeten fer un lloc web totalment integrat amb la marca, el qual des del punt de vista del
disseny centrat en l'usuari ha de presentar una coheréncia visual, que sempre permeti

saber a els visitants on es troben i que és el servei multimédia que estan consultant.

, Eolugio

/

www.creandomedia.com
Info@creandomedia.com

Tlf. 696428084

Tweets

@CreandoMedia
: — At ARl ~ 1A~

Creando Media
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18.Sequretat

Precisament per la gran popularitat que ha assolit Wordpress en els darrers anys, s’ha
convertit en un dels objectius més substanciosos pels delinquents informatics. Aixi, durant
aquesta any, han transcendit algunes noticies relacionades amb els atacs de forga massius
contra webs basades en Wordpress15 . Tot i que Wordpress és una plataforma forga
segura, considero imprescindible la creacié d’'un protocol de seguretat que aplicaré a totes

les webs, comengant per la meva.

Programacié de copies de seguretat periodiques de tota la web, tant dels continguts (tema,
plugins, entrades, arxius multimédia), com de la base de dades. Per fer-ho, m’aprofitaré de
la comoditat de treballar al navol, i utilitzaré algun pluguin que permeti automatitzar aquesta

copia.

Una bona solucié la tenim en Wordpress Backup to Dropbox16, que permet programar
una copia incremental de tota la pagina a un compte del popular servei de disc dur virtual.

Actualitzaci6 periodica de Wordpress, de les plantilles i dels seus plugins. Mantenir al dia la
plataforma és la millor manera de prevenir incidéncies de seguretat. Tot i aixi, cal comprovar
que la plantilla instal-lada sigui compatible amb la nova versi6 de Wordpress abans de
realitzar l'actualitzacié, ja que en cas contrari, poden produir-se problemes
d’'incompatibilitat, i algunes funcions deixarien de ser operatives.Instal-lacio de sistemes de
proteccio contra spam als comentaris. Hi han plugins que s’encarreguen de mantenir a
ratlla els spammers que poden envair els comentaris de la nostra web. Akismet17 és,
sense cap mena de dubte, el més popular i eficag. Incorporacié de captches per realitzar
interaccions a la web, ja sigui per deixar comentaris com accedir a les zones restringides.
Aixi evitarem que els robots maliciosos automatitzin la generacio de contrasenyes, i
limitarem l'accés només a “humans”. El plugin Captcha18, que proposa una senzilla

operacio matematica, és un dels més coneguts.

Més informacié sobre seguretat Wordpress

Atac massiu a Wordpress. http://ayudawordpress.com/ataque-masivo-de-fuerza-bruta-para-acceder-a-sitios-wordpress/

Utilitzacié de Wordpress http://wordpress.org/plugins/wordpress-backup-to-dropbox/

Pluguin Akismet http://akismet.com/wordpress/
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19. Test

El disseny responsive de CreandoMedia.com ha estat testat en diferents dispositius
(ordinador, mobil, tablet), resolucions de pantalla i navegadors (Chrome, Firefox, Safari,

Explorer), i en tots ells funciona correctament.

De moment he utilitzat 3 eines per provar diferents aspectes de la web:
1. W3C Validator20: indica que hi han alguns errors de programacié que hauré de
resoldre.
2. Woorank21: analitza aspectes relacionats amb el SEO i la usabilitat. També
haig de treballar per millorar I'optimitzacio.
3. Pingdom22: per analitzar la velocitat de carrega de la web.

Amb aquestes eines, ja validades, anirem fent proves de disseny, usabilitat i, sobre tot,
continguts. Pel compliment amb la legalitat vigent, tant des del punt de vista de proteccio de
dades com amb la denominada Llei de Cookies, he afegit una pagina basada en el text
legal.

Una vegada finalitzat tot el desenvolupament s’han de realitzar totes les proves per

comprovar el correcte us i comprensio de la web per part de tercers.
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20. Pressupost

Un dels grans avantatges de comencar la creacié d’'una marca com un projecte d’aquestes
caracteristiques €s que no €s necessari una gran inversid. No cal un lloguer, ja que basta
amb un ordinador i una bona connexié a Internet. Tampoc és necessari desplagar-se a cap
oficina, només amb les primeres idees de negoci. Per a la posada en marxa de Creando

Media.com, les inversions realitzades fins el moment son:
v" Plantilla web Constructo: 40 €
v' Hosting Aruba.it Domini + Espai Linux + Windows: 38€ anuals
v’ Altres despeses indirectes
« Connexio ADSL
* Energia eléctrica

Hardware i software: 'ordinador ja el tenia i el paquet de programes Adobe CS me I'ha
proporcionat el Grau Multimédia.

Si en un futur volem ampliar el nostre projecte amb una campanya Newsletter, clau en
I'estratégia de comunicacié i marqueting, utilitzaré I'eina Mailchimp, gratuita sempre i quan

no es superin els 2.000 subscriptors o els 12.000 enviaments mensuals.

Per tant estem parlant de poca inversio.
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21. Analisi de mercat

L’analisi de I'oferta de serveis de desenvolupament web em va permetre identificar alguns
actors molt evidents dins d’aquest escenari. Avui en dia, les empreses que proporcionen
serveis d’allotiament han llengat sistemes de creacié web “paquetitzats” que ofereixen
hosting, domini i gestor de continguts propi per una quota mensual.

Tot i que les seves funcionalitats sén limitades, es crea una dependéncia absoluta amb la
companyia per ampliar les funcionalitats de la web, subministren una forma basica i
assequible per crear una web sense complicacions. 1and1 i Arsys (recentment adquirida
per la primera) o Wix en son exemples. Quan varem parlar d’aplicar un CMS, vam estar
analitzant els més populars, com Wordpress, Joomla, Magento, etc., han sorgit companyies
que simplifiquen 'autogestié de continguts per una quota mensual on aglutinen el hosting, el
domini, la plantilla i I'allotiament. Potser el cas de Wordpress.com sigui un dels més
paradigmatics. Aprofitant el codi lliure del popular CMS, aquesta empresa ofereix serveis
integrats per crear i allotjar webs de forma senzilla i intuitiva, a canvi d’'una quota mensual
que va augmentant en funcié de les necessitats de I'usuari (domini personalitzat, possibilitat
de personalitzar colors mitjangant CSS 30 , afegir plugins i widgets, més ample de banda,
etc.). Son eines molt interessants, perd que pequen de poca o cap humanitat, ja que
normalment només disposen d'un teléfon internacional, un xat o un forum per atendre

consultes.

Les empreses de marqueting i comunicacio tradicional també ofereixen, entre els seus
molts serveis, el desenvolupament web. Tot i aixi, a les agéncies els interessa que les
empreses contractin més serveis de la seva cartera per qué el contracte sigui rentable, ja
gue han de suportar uns costos d’infraestructura elevats, i en molts casos, sobre tot quan es
tracta de pimes, professionals autbnoms o start-ups, aquests pressupostos conjunts son
massa grans. Les empreses informatiques de tota la vida, que porten el manteniment de
xarxes i ordinadors, també han diversificat el seu negoci oferint en molts casos el servei de
desenvolupament web als seus clients, moltes vegades sobre alguna plataforma CMS
desenvolupada per ells mateixos. Logicament no poden oferir un resultats com els que
oferiria un professional de la comunicacio, ni la flexibilitat i capacitat d’adaptacié de
plataformes obertes, ja que cada canvi o actualitzacio en la seva plataforma requereix d’'un

esforg de programacié que en aquest cas, Creando Media si té!
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22. Viabilitat

Estudi de Mercat

Mercat Segons el Ministeri d’Industria, a Espanya hi han 3.195.210 empreses, de les quals
3.191.416 (99,88%) son pimes (entre 0 y 249 treballadors). | també hi ha més de 3 milions
d’autonoms. Tot i que el 70% de les empreses te web, la necessitat d’optimitzar-les i
actualitzar la seva imatge i els seus continguts, ampliant el seu abast a xarxes socials, fa

que les inversions en preséncia digital vagin augmentant progressivament

Competéncia

Grans proveidors d’allotiament que també proporcionen serveis automatitzats per a la
creacio de webs (tipus 1&1). Empreses de disseny i comunicacio que desenvolupen
pagines web (Salsa Creativa, Magnet) Empreses informatiques que desenvolupen pagines
web (tipus Dual Solution). Professionals del SEO que desenvolupen pagines web (tipus
Seoenbarcelona). Plataformes per a I'auto creacié de webs (Wordpress.com, Wix.com).

Pla de marqueting
Es basara fonamentalment en el boca a boca, aprofitant els contactes professionals que
tant el meu soci com jo tenim per les nostres feines (ell, professional del marqueting online,

jo, periodista tecnolodgic). A més, realitzarem campanyes SEM esporadiques
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23. Conclusions

Un cop finalitzat el projecte, em comenten que realitzi una autoavaluacioé del treball realitzat.
En primer lloc, abans de fer valoracions, sempre ens venen el cap si hem complert les
expectatives, jo vaig decidir realitzar aquest projecte perqué una de les meves feines en el
futur sera dirigir un equip de professionals per realitzar tot tipus de projectes multimédia. Per
tant volia tenir una marca, ubicar-la al mercat i oferir a tots els clients aquests serveis.

Actualment sota www.creandomedia.com ja esta funcionant online el meu projecte.

A continuacio també volia comentar que hem complert totes les fases que ens vam definir a
la planificacio i també totes les tasques a desenvolupar. Un projecte aixi crec que és bastant
dificil d’afrontar només amb el Grau Multimédia, el tema programacio es don en “poc” nivell i
tota la fase de base de dades, modificacions de la programacio, creacions i ajustaments de
plugins de la pagina web han estat bastant dificils de realitzar.

El que esta clar, es que assolim amb una gran quantitat de coneixements que hem aplicat
durant tot el desenvolupament del treball final de grau. També tenim I'expectativa de seguir
millorant i ampliar en futures versions, donada la magnitud i I'escalabilitat del projecte.
Molts dels coneixements adquirits al llarg del grau s’han posat en practica i aixd satisfa a

nivell personal i académic els meus valors.

En el meu cas m’ha servit molt el rol de dissenyador per a la realitzacio de grafics i
dossiers entregables. A part, també destacar el rol de programador web per la
modificacio, instal-lacié i edicié de la pagina web. S6c conscient que la meva feina com
enginyer informatic m’ha ajudat en alguns aspectes, pero si vaig voler fer aquest grau, es

per assolir els coneixements tecnics del mon Multimedia.

Amb més temps i sense els terminis d’entrega possibles, seguirem avangant aquest

projecte i fent-lo realitat.
El futur, sera immediat, seguirem treballem i afegirem serveis, farem algun video de

presentacio multimedia i algunes falques de so publicitaries serien ideals per completar
aquest gran repte..
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24. Bibliografia i recursos

* Navegador Chrome
http://www.google.com/chrome

« Medicié dels pixels (https://chrome.google.com/webstore/detail/measureit/aonjhmdcgbgikgjapjckfkefpphipg )

« Gestor de continguts (CMS):

www.wordpress.org

* Navegador Firefox
(http://www.mozilla.org/es-ES/firefox)

* Navegador Safari
(http://www.apple.com/es/safari )

* Wordpress:

www.ayudawordpress.com

* Apis programes suite Adobe CS 5.5 6:

http://www.adobe.com/es/

* Proveidors de plantilles CMS responsives:

http://themeforest.net

http://www.elegantthemes.com

http://www.woothemes.com/

* Eines Webmasters Google:

http://support.google.com/webmasters/?hl=es

e Analitica web:

http://www.google.com/analytics

e Validacioé web:

http://validator.w3.org/

 Esquemes de colors i codificacio:

https://kuler.adobe.com

http://www.colourlovers.com/web
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* Medialoot:

http://medialoot.com

* Freepik:

http://www.freepik.com

* Font Palace:

http://www.fontpalace.com/

* Font Explorer:

http://www.fontexplorerx.com/

* iStockphoto:

http://www.istockphoto.com/

* 123rf:
http://es.123rf.com

* Lectures
o Head First HTML with CSS & XHTML. Elisabeth Robosn y Eric Freeman. O’Reilly. 2005..
o Adobe Photoshop CS Avanzado. Ben Willmore. Ed. Anaya Multimedia. 2004.
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Annexos

* Annex 1 — Brifing de projecte (Veure document adjunt)

* Annex 2 — Manual identitat grafica (Veure document adjunt)
* Annex 3 — Branding de marca (Veure document adjunt)

* Annex 4 — Dossier corporatiu (Veure document adjunt)

* Annex 5 — Wireframes (Veure arxiu adjunt)
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Annex 6 — Pagina Web

A continuacio a través de la pagina web, us mostrarem diferents captures de diferents parts

de la pagina web, seguint els Wireframes inicials hem complert tots els objectius marcats.

MENU | SLIDER SUPERIOR

f v & & Lun-Vie de 10.00h a 17.00h . +34696 428 084 K4 info@creandomedia.com

NOSOTROS SOLUCIONES A MEDIDA DISENO GRAFICO PORTFOLIO CONTACTA

iTienes unaidea?

Ndsotros te ayudamos a desarrollar tu proyecto

ULTIMES NOVETATS PORTFOLI DE LA PORTADA WEB

NUESTROS ULTIMOS TRABAJOS . .

DISENO IMAGEN REDES SOCIALE|
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MENU SOLUCIONS A MIDA

Paginas veb

Pagina Corporativa

Aplcaciones Web

Landing Page

Tienda Online / Ecommerce:

Ingenieria Web »

Aplicaciones Escritorio »

s Movil ,

{QUENECESITAS?

ICUENTANOS DE QUE
VATUPROYECTO!

‘Tienda Online / E-commerce

Offecemos a nuestos clientes una plataforma para idbnea
para crear tiendas online adaptadas a [os requerimientos de cada clente, pot

mercio electronico, de

propio y en constante evol
n acabados profesionales, personalidad

propia y Sptimo posicionamiento en buscadores.

Tutienda online
‘ iVende en Internet!

al. Disponibiidad y compromiso de nuestos profesionales para el éxito de su Disefo atractvo
Y respetando su brandbook, con un acabado profesional y al gusio del
articulos, categorias, catalogos, imagenes, documentos, videos, etc. c '

SuS PIOJUELDS, Ver Sus Ventas, eXportar sus Informes y mucho mds.

MENU DISSENY GRAFIC
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Imagen Corporativa >
Disefio Grafico Online >
Disefio Grafico Offline >
Pack Flyers y Carteles >

Elpoderestd en
tus manos

jConsulte con nosotros!

Paginas web

Pagina Corporativa

es Web >

Aol

Landing Page

Tienda Online /E-cor

Ingenieria Web

Aplicaciones Escritorio >

Aplicaciones Movil

Soluciones
P a Medida

Somos expertos en el desarrollo de aplicaciones de negocio a medida

En Creando Media desarrollamos tanto pro lependencia de Ia explotacion

cermados, en los que aseguramos al cliente la ind
del sistema entrega icas a ravés de las cuales nuestro equipo humano garantiza Ia viabilidad técnica de

ectos. Creando Media ha desarrollado un modelo propio de o basado en metodologias giles y en
cion, que garantiza una interaccion constante entre cliente y equipos de desarrolio para, asi, adaptarse a las
fes de nuestros clientes.

gestion de proyec

osobre C1 . Joomla, Prestashop y Magento)

depende en gran medida de que como esté programada y

i ?
ICUENTANOS DE QUE
VATUPROYECTO!

La imaf n
no tien s

y

gra

El dise

lendolos estindares W3C

£Qué es un CMS (Content Management System)?

CMS son las siglas de Content Management System, en castellano Sistema Gestor de Contenidos. Un CMS es una herramienta que
car cualquier tipo de inf

permite crear, editar
restingida por usuario

cién en una pagina web, desde una drea de acceso privado y

£Con qué CMIS's trabajamos?

WordPress en su origen era un motor d
proyecto. Este CMS destaca por su sisten
contenido de su web de una manera Agil

logs, actualmente s uilizado para el desarmollo d
fe administacion amigable y de facil uso, permiti

ticamente cualauier tpo de
alquier usuario gestionar el

Prestashop es un izado en tiendas online, destinado prn on e tiendas pequefias y medianas
Frente a otros CMIS's orientados a e-commerce destaca por su gran nimero de funcionalidades que cubriran todas ts necesidades
¥ requerimientos.

S especi

antn o< &l MR nara rraacian da fiandas anlina ms avanzarn dal marradn achialmanta. rarmandarn nrincinalmanta nara

fico"

fio gréfico es simple,

por eso es tan complicado

En equipo de Creando Media tenemos los mejores disefiadores graficos y ilustradores, con mas experiencia en todo tipo de
disefios, para nosotros cada proyecto es como un reto, enfocando el desarrollo para lograr la satisfaccion total de nuestro cliente,
aportando para ello: dedicacion, profesionalidad y soluciones con excelencia tecnologica. Nuestra filosofia de trabajo es construir
los servicios tecnologicos necesarios entorno a nuestros clientes para alcanzar la excelencia

Realizamos todo el proceso, desde el estudio de los requisitos, pasando por el analisis, disefio y desarrollo hasta el posterior
mantenimiento del producto software que necesita su empresa, satisfaciendo sus necesidades de desarrollo e implementacion
para optimizar su rendimiento, productividad y la de sus sistemas




MENU PORTFOLI

f ¥ & & Lun-Vie de 10.00h a 17.00h . +34696 428084 & info@creandomedia.com

ewm NOSOTROS SOLUCIONES A MEDIDA DISENO GRAFICO PORTFOLIO CONTACTA
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MENU CONTACTA

f v & & Lun-Vie de 10.00h a 17.00h . +34696428084 2 info@creandomedia.com

em NOSOTROS SOLUCIONES A MEDIDA DISENO GRAFICO PORTFOLIO CONTACTA

MEDIA
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ENVIAR MENSAJE

LLAMA AHORA Y TE ASESORAMOS

S
Multmedia & GRATUITAMENTE!!
el gb - TIf. 696 428 084
— =

inuestro equipo, siempre a su disposicién!
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XARXES SOCIALS PORTADA WEB
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Tweets

¢, Creando Media
L)

Mas de 10 anos trabajando con
muchos proyectos, el proximo sabado
d riréis nuestra web!

¢ Creando Media

Estamos construyendo nuestra pagina
web, este sabado inauguramos!
Estamos muy felices!

o, Creando Media
il ndo Media
:Ya nos sigues en nuestro Twitter?
Toda la informacion en nuestra cuenta
isiguenos! fb.me/1NErtbufz

El movimiento se demuestra andando
—
MEDIA ',

Nos sentimos orgullosos de haber trabajado

durante 10 afios ayudandoa més de 50 clientes

en la realizacion de mds de 125 proyectos.
¢Un proyecto en mente?

Contacta con nosotros y pidenos una
propuesta sin ningtin compromiso

Estrategia.
Creatividad.
Tecnologia.

Todo 100% digital.

~ TENEMOS LA SOLUCIGN

CreandoMedia
213 dlics en "Me gusta”_

ullimedia ¢ (/)W
- MEDII

TH. 696428084 g

\
\

Progeeios tuingiales p
Sexicios profi

PACK ARTISTA
{FACIL Y COMODO!

Si eres artista éste es tu PACK
Disefio Logotipa + Disefio Marketing Online
Redes Saciales) + Newsletter + Disefio Web

+ REGALO FORMACIGN 2H COMMUNITY MANAGER

\ 5
aaal* wld

WEB AUTOGESTIONABLE 100%
Con blog, agenda, noticias, fotos, videosy enlazada
con tus redes sociales. Y a precios de escéndalo!

i Infémate ya!




Annex 7 — Aspecte en Xarxes Socials

DISSENY FACEBOOK

s de 10 shes trabajands come diseliaderes
de Los majeres eventes de acie y artistas
e moertre pats, conadita nusitre partfetie )

=
=
=
S
s
~

www.creandomedia.com
info@creandomedia.com

TIf. 696428084 A
Pryeelos Inlegrales para empresas
\ 5 Sewneios profesionales
CreandoMedia

Diser8igFENEo  Contactamos +

Biografia nformacion Fotos Me gusta

Estado ] Foto/video D Oferta, Evento +

CreandoMedia
LET)

|FALTAN S DIASI

s

.
G FUN U0 N V) .
INFORMACION > CreandoMedia

(FALTAN S DIAS

— O
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DISSENY TWITTER

Estudio

www.creandomedia.com

Creando Media

Comunicamos, expresamos, ilusionamos
y sobretodo imaginamos. Agencia de
disefio grafico, programacién web y
desarrollo multimedia. Contacta
info@creandomedia.com

Q

s

(® Se uni6 en junio de 2012

.B%M
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info@creandomedia.com

Tlf. 696428084 .

»he

TWEETS SIGUIENDO SEGUIDORES

278

Tweets

T Creando Media o
iFALTAN 5 DIAS!

Creando Media
B Mas de 10 afios trabajando con muchos proyectos, el proximo sabado

descubriréis nuestra web!

Creando Media
Bl Estamos construyendo nuestra pagina web, este sabado inauguramosl!

Estamos muy felices!

(Zeeands

$
MEDIA ',

Puwyeclos Inlegiales para empl&)aa
Sewicios profesionales

- [

A quién seguir
Manuel Moreno
L. Seguir

2. Seguir

U_Music Factory

- Ak £ Seguir

Tendencias: Espafia

Creando Media
Gitta®; ¢, Ya nos sigues en nuestro Twitter? Toda la informacion en nuestra

cuenta jsiguenosl



