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Introduccio

Els mitjans de comunicacié de massa tradicionals estan vivint un procés de
refundacio de la seva naturalesa i de les seves finalitats. A ning( no se li escapa
ja com l’emergencia de les noves tecnologies de la informaci6 i la comunica-
ci6 ha representat un desplacament radical de la seva definicié moderna, i ha

provocat l’aparicié de noves dimensions comunicatives.

La constataci6 explicita d’aquest procés obre un interessant debat sobre 1’abast
de la novetat dels mitjans digitals o dels denominats new media, en relaci6
amb els seus antecessors no digitals. Duplicitat real o il-lusoria? Els anteriors
canals unitaris esdevenen avui dobles: periodisme i periodisme digital, cine-
ma i software cinema, televisio i televisid interactiva, correu i correu electronic,
etc., 1 aixi amb practicament tots i cada un dels nous vells mitjans. Aquesta
nova i vella realitat simultania ens interroga. El procés recent d’adaptaci6 dels
mitjans de comunicacié de massa tradicionals al nou habitat digital ;repre-
senta només un salt evolutiu de les velles especies, o, per contra, assistim a
I'aparicié (revolucionaria) —si s’accepta ’analogia animal- d’especies noves?
En altres paraules, la 10gica que domina aquest procés de digitalitzaci6é ;jamaga
(plena) novetat o es tracta de (simple) evoluci4?

En la dualitat entre ruptura i evoluci6 (o canvi i continuitat) en els mitjans de
comunicacio se situa el debat sobre la utilitzacié o no de I'atribut nou al costat
dels mitjans. Aquest tret diferenciador podria suggerir un excessiu entusiasme
en relacié amb la novetat i reobre la discussio sobre la distincio entre el que és
nou i el que no ho és, i també en quin moment els “nous” mitjans ho deixen
de ser, tal com han expressat autors com Manovich (2001) o Lunenfeld (1999).
Tanmateix, la qiiesti6 va més enlla de les tecnologies i la seva obsolescencia i
ens porta al plantejament de si hi ha formes culturals genuines d’aquests nous
mitjans. En aquest sentit, el punt de partida d’aquesta assignatura, i també la
seva rad de ser, ens situaria davant d’una resposta afirmativa, si bé entenem
que no hi ha formes culturals “pures” que no s’hagin basat d’'una manera o

un altra en el passat.

Aquesta assignatura, Cultura audiovisual digital, pretén ser un punt d’entrada
a l'estudi de les formes culturals propies dels mitjans digitals, tractant de pro-
porcionar un sentit historic i critic, pero també en sintonia amb les investiga-
cions actuals, dels denominats nous mitjans.

Segons Roig, hi ha tres grans aproximacions a l'estudi dels nous mitjans; la
denominada estética, la centrada en la produccié i el consum i la perspectiva
social (Roig, pag. 45, 2009). D’acord amb aquesta analisi podem identificar un

primer conjunt de teories que s’apropen als nous mitjans atrets per les formes

New media

Les respostes evolutives al de-
bat plantejat matisen i accep-
ten amb cautela la presumpta
independéncia dels nous mit-
jans davant dels vells, i asse-
nyala el perill que representa
convertir I'expressié new media
en una nova consigna de mo-
da transitoria i de rapida cadu-
citat; analitzant-ho criticament
com ho exposa Lunenfeld:

“El terme nous mitjans és en si
mateix ambigu. El video con-
tinua essent un mitja «nou»?
Els sistemes operatius s6n mit-
jans? L’hipertext és un mitja di-
ferent del llibre electronic? Ai-
xi doncs, el terme nous mitjans
té un significat molt ampli i es
refereix a totes aquestes pro-
duccions culturals, sigui quin
sigui el nom que els vulguem
donar.”

P. Lunenfeld, The digital dialec-
tic: new essays on new media
(1999)

Contrariament, en les soluci-
ons avantguardistes oposades,
la mateixa etiqueta, més enlla
del seu possible Gs merament
descriptiu, posseeix i exemplifi-
ca una situaci6 realment revo-
lucionaria, segons Manovich:

“Als anys noranta, el terme
nous mitjans s'utilitzava com

a concepte general per a les
noves formes culturals que de-
penien dels ordinadors per a
la seva distribucié: CD-ROM

i DVD-ROM, llocs web, jocs
d’ordinador, hipertext i apli-
cacions hipermeédia. Perd6 més
enlla del seu significat descrip-
tiu, aquest terme també incor-
porava les connotacions de la
promesa d’una innovaci6 cul-
tural radical.”

L. Manovich, The Language of
New Media (2001)
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artistiques i visuals emergents i els objectes o textos produits en el context
dels nous mitjans. Els autors que se situen en aquesta linia se centren en la
definici6 de les caracteristiques propies dels nous mitjans com a experiéncia
estetica, i també en els processos de transformaci6 dels mitjans tradicionals,
entesos en el seu vessant de formes culturals. En el seu discurs es destil-la espe-
cialment un interés pel canvi tecnologic i per identificar les diferéncies entre
'alld que és “nou” i I'allo que és “vell”, i també el potencial revolucionari dels
nous mitjans. El seu objecte d’analisi seran, principalment, els textos o pro-
ductes culturals dels nous mitjans i les seves caracteristiques, entre les quals,
per exemple, la seva condicié oberta o modular. Aixi doncs, les formes artis-
tiques emergents i I'experiéncia subjectiva de l'usuari en els entorns digitals

sOn temes d’especial interes.

En segon lloc, hi ha un segon vector d’analisi que tracta d’establir nexes en-
tre la produccio i les formes d'as i consum dels nous mitjans. Es tractaria
d'una aproximacio a la cultura simultaniament com a producte i com a pro-
cés, o dit d’'una altra manera, aquesta tendencia uniria la visioé estética i
I’antropologica de la cultura. Alguns dels temes que s’aborden sén les estra-
tegies productives adoptades per les industries culturals en el context dels nous
mitjans, els conflictes fruit de la tensio entre 'intent per part de les industries
de mantenir el control sobre la producci6 cultural i la capacitat d’agéncia més
gran dels consumidors (un exemple d’aixo seria l’apropiaci6 dels textos de la
cultura popular). Dins d’aquest plantejament es valoren, per tant, les formes
de productivitat per part dels publics, o la importancia del joc com a forma
d’interacci6, i també els plaers proporcionats pels nous mitjans. En definitiva,
es tractara d’explorar les possibilitats reals de democratitzacié de la produccio
en el context dels nous mitjans.

Finalment, una tercera aproximacié als nous mitjans se situa en la interrela-
ci6 entre tecnologies, mitjans i societat que s’estableixen en el context dels
nous mitjans. Es tractaria d'un abordatge més de tipus sociologic que tracta
d’aportar llum sobre l'exercici del poder i les restriccions estructurals i explo-
ra les possibilitats dels nous mitjans per al canvi social. Des d'una actitud cri-
tica, s’hi tracten temes relacionats amb el determinisme tecnologic (al qual
contraposen la seva visi6 d'una conformacio social de la tecnologia) o els dis-
cursos utopics sobre la tecnologia, els condicionants economics i I’estructura
productiva, el poder, les politiques pabliques, la identitat, la censura, la raga

i el genere.

Tenint en compte aquesta divisio, els materials de 1’assignatura que presentem
se centrarien en la primera i la segona tendeéncia, és a dir, abordem principal-
ment la cultura audiovisual a partir de les seves formes estetiques, encara que
també tenim en consideraci6 aspectes productius i estructurals que connecten
aquesta cultura amb la societat. Per a aixo, 'assignatura es dota d'un utillat-
ge teoricopractic que intenta proporcionar als estudiants les eines d’analisi i
comprensié de fenomens actuals a partir de la combinaci6é de textos teorics

establerts provinents de la teoria critica o del pensament contemporani amb

Autors destacats de la
linia estética

Dins de la linia estética des-
taquen el treball d’alguns au-
tors ja citats com Lev Mano-
vich i Peter Lunenfeld, a més
d’Andrew Darley, Sean Cub-
bitt, Richard Bolter i Jay David
Grusin, entre d’altres.

Autors destacats en
I'estudi dels nous mitjans

En I'ambit de I'estudi del con-
sum i la produccié dels nous
mitjans, destaquen teorics com
John Fiske, Henry Jenkins o P.
D. Marshall.

Autors destacats del
corrent sociologic

Algunes contribucions destaca-
des dins d’aquest corrent vé-
nen de la ma d'autors com Ro-
ger Silverstone, Sonia Livings-
tone, Leah A. Lievrouw o Bar-
bara Klinger, compilades en
publicacions de referéncia com
New Media and Society (inicia-
da el 1999).
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investigacions recents, i aportar exemples significatius que ajudin l'estudiant
a identificar conceptes, temes i objectes d’interes per a la prospeccio i la inves-
tigaci6 de la cultura audiovisual digital contemporania.
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Continguts

Modul didactic 1

Imatge i cultura visual

Jordi Alberich Pascual i Gemma San Cornelio Esquerdo
1. L’emergéncia de la cultura visual digital

2. Imatge digital i postfotografia

3. Homo videns: la primacia de la imatge

Modul didactic 2

Representacio i simulacio

Jordi Alberich Pascual i Gemma San Cornelio Esquerdo
1. Logica de la simulacio

2. L'efecte Mobius

3. Virtualitat i realitat: espais d’expressi6 i transit

Modul didactic 3

Esteética i comunicacio digital

Jordi Alberich Pascual i Gemma San Cornelio Esquerdo
1. Desplacaments estetics i culturals

2. Creaci6 col-lectiva

3. L'audiovisual digital i a 1a Xarxa

Modul didactic 4

Nous mitjans, indistria cultural i entreteniment

Jordi Alberich Pascual i Gemma San Cornelio Esquerdo

1. Industrialitzacio i espectacularitzaci6 de la visio

2. Industria cultural, indastries creatives i industria audiovisual digital

3. La cultura del remix en els nous mitjans
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