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Resumen del Trabajo (méximo 250 palabras):

El objetivo principal del trabajo es plantear una nueva propuesta de disefio para el sitio web www.nurelpolymers.com.
Esta pagina presenta la division de negocio Nurel Engineering Polymers de la empresa Nurel S.A. con sede en Zaragoza.

Se tendran en cuenta los siguientes aspectos:

e Disefio gréafico: El disefio actual esta obsoleto, no se ajusta a la linea grafica de la empresa. Ademas actualmente
solo incluye la gama de producto Promyde, y se busca que tenga flexibilidad para incluir nuevas gamas de
producto.

e Usabilidad: Ha de ofrecer al cliente lo que busca, mostrar la informacién de forma clara y estar optimizada para
una carga rapida. Asi mismo la dificultad para gestionarla o actualizarla debe ser lo menor posible.

. Interaccion: El sitio habra de ser navegable de manera intuitiva, responder con légica a la interaccion con el usuario
y no inducir a error.

. Posicionamiento web: Tendra en cuenta la correcta eleccién de Titulos, hl, h2, h3, meta descripciones y otras

consideraciones SEO para mejorar el posicionamiento web del sitio.

Una vez planteada la propuesta de disefio se pasara al desarrollo de la web con un CMS, en concreto Drupal. Esta
implementacion permitira gestionar los contenidos y trabajar el posicionamiento web de manera sencilla, lo que es clave
ya que el futuro mantenimiento del sitio lo realizara una persona sin conocimientos de programacion web.

En conclusion, se desarrollara una nueva propuesta que tenga un disefio atractivo, funcional y sea sencilla de gestionar.

Abstract (in English, 250 words or less):

The objective of this project is to create a new design for the website www.nurelpolymers.com. This page presents the
Nurel S.A.’s business division Nurel Engineering Polymers which is located in Zaragoza, Spain.

This design must take into consideration the following aspects:

. Graphic design: Nowadays, the website is obsolete. It doesn't fits in the Company Coporate Image. Also, it was
designed only for one product Brand, “Promyde” and the Company is looking for a new proposal that can include
a wider product range.

. Usability: The information and navigation should be clear and optimized for a quicker page charge. Moreover, the
management of the web and the capability of being updated should be good enough.

. Interaction: The website should be easy to use, an the interaction between the computer and the human it must be
logical.

o  Website Positioning: The choices about hl, h2, Titles, etc. are really important and also, the metadescription and
another SEO actions shoul be done in order to improve the webpage positioning.

Once the proposal will be finished and approved, it will be time to develop the website with the help of a CMS (Drupal).
This development will give the opportunity to manage the content and SEO in the future in an easier way. It will be a key
factor because the site will be updated usually by people who don’t have programming knowledge.

To sum up, the new design proposal will be atractive, functional and easy to use.
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Abstract

The main objective this project is to create a new design for the website www.nurelpolymers.com. This

page presents the Nurel S.A.’s business division Nurel Engineering Polymers which is located in

Zaragoza, Spain.

This design must take into consideration the following aspects:

Graphic design: Nowadays, the website is obsolete. It doesn't fits in the Company Coporate
Image. Also, it was designed only for one product Brand, “Promyde” and the Company is
looking for a new proposal that can include a wider product range.

Usability: The information and navigation should be clear and optimized for a quicker page
charge. Moreover, the management of the web and the capability of being updated should be
good enough.

Interaction: The website should be easy to use, an the interaction between the computer and
the human it must be logical.

Website Positioning: The choices about hl, h2, Titles, etc. are really important and also, the
metadescription and another SEO actions shoul be done in order to improve the webpage

positioning.

Once the proposal will be finished and approved, it will be time to develop the website with the help of

a CMS (Drupal). This development will give the opportunity to manage the content and SEO in the

future in an easier way. It will be a key factor because the site will be updated usually by people who

don’t have programming knowledge.

To sum up, the new design proposal will be atractive, functional and easy to use.
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Resumen

El objetivo principal del trabajo es plantear una nueva propuesta de disefio para el sitio web
www.nurelpolymers.com. Esta pagina presenta la division de negocio Nurel Engineering Polymers de

la empresa Nurel S.A. con sede en Zaragoza.
Se tendran en cuenta los siguientes aspectos:

o Disefio grafico: El disefio actual esta obsoleto, no se ajusta a la linea grafica de la empresa
y tiene un efecto prejudicial sobre la imagen de la marca. Ademés actualmente solo incluye la
gama de producto Promyde, y se busca que tenga flexibilidad para incluir nuevas gamas de

producto.

e Usabilidad: Ha de ofrecer al cliente lo que busca, mostrar la informacion de forma clara y estar
optimizada para una carga rapida. Asi mismo la dificultad para gestionarla o actualizarla debe

ser lo menor posible.

e Interaccion: El sitio habra de ser navegable de manera intuitiva, responder con logica a la

interaccién con el usuario y no inducir a error.

e Posicionamiento web: Tendra en cuenta la correcta eleccion de Titulos, hl, h2, h3, meta

descripciones y otras consideraciones SEO para mejorar el posicionamiento web del sitio.

Una vez planteada la propuesta de disefio se pasara al desarrollo de la web con un CMS, en concreto
Drupal. Esta implementacion permitira gestionar los contenidos y trabajar el posicionamiento web de
manera sencilla, o que es clave ya que el futuro mantenimiento del sitio lo realizar4 una persona sin

conocimientos de programacion web.

En conclusidn, se desarrollara una nueva propuesta que tenga un disefio atractivo, funcional y sea

sencilla de gestionar.

Palabras clave

Engineering Polymers, Drupal, Redisefio Web.
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Capitulo 1: Introduccion

1. Introduccién

En la actualidad no existe una web llamada www.nurelpolymers.com, sino una llamada www.promyde.com

en la que Unicamente se encuentra la gama de producto Promyde. Esta gama es la que por el momento
conforma la division Nurel Engineering Polymers dentro de la empresa Nurel S.A.

Sin embargo, este afio la empresa quiere incorporar nuevas gama de producto a su division de polimeros
de ingenieria. Por este motivo necesitan de un sitio web que presente la division Nurel Engineering Polymers
y les permita tener la flexibilidad de poder incorporar tanto Promyde como nuevas gamas de producto que

se desarrollen en el futuro.

Este proyecto es de vital importancia para la empresa ya que Promyde es un producto cuya comercializacion
esta en auge y, al tener un componente tecnoldgico y mantenerse en un constante desarrollo en la busqueda
de innovacién, la empresa quiere establecer una concordancia entre el sitio web, el material y todos los
recursos graficos que se generan durante el afio. Estos recursos son por ejemplo catalogos, banners o

reportajes fotogréaficos que se utilizan en ferias.

Nurel S.A. es una empresa que comprende la importancia de la presencia en la red y como esto puede
ayudarles a aumentar sus ventas y a dar un seguimiento y un servicio a sus clientes tras la compra,
ofreciendo informacidn sobre sus productos y sus instalaciones. La manera mas sencilla de cumplir con esto

es poder actualizarse constantemente en la web.

La web actual http://www.promyde.com no tiene en cuenta ni el disefio ni la usabilidad y sobretodo no tiene

en cuenta el disefio visual del sitio. Al mismo tiempo, esta programada en java y utiliza una tecnologia
obsoleta, lo que impide a la empresa afadir informacion o realizar cambios en el sitio. Es por este motivo
que trasladar la web a Drupal mejoraria muchisimo las posibilidades de mantenerla actualizada, no solo a
nivel de contenido sino de implementacién de novedades como las animaciones o efectos de CSS o la

optimizacion de la velocidad de carga.

W@ Promyde ek A
o= T e e e T

TECHNICAL POLYAMIDES IN YOUR DAILY LIFE

Sl i (sl ¥

Figura 1: Pagina web www.promyde.com
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Otro factor relevante a la hora de seleccionar este proyecto es que este afio Nurel Engineering
Polymers asistira a una de las ferias de materiales plasticos mas importantes de Europa, Fakuma 2017,
que se celebra bianualmente y en la cual se encuentran presentes otras compafiias con alta presencia

en la red, por lo que tener un nuevo disefio podra ayudarles a destacar frente a su competencia.

Por otro lado, a nivel personal, es atractivo a la hora de poder aplicar los conocimientos obtenidos
durante el Master en Aplicaciones Multimedia a cerca de rendimiento web, disefio multimedia,
usabilidad y posicionamiento web. Llevar a cabo este trabajo ayudara a la empresa a mejorar su
imagen de marca y a fomentar el interés en el futuro de este tipo de proyectos, lo que podria crear la
posibilidad de una inversién en formacion.

Por ultimo, el tema del posicionamiento web esta en constante evolucion y profundizar en él para
aplicar esos conocimientos en la nueva propuesta de www.nurelpolymers.com ampliaria mis

conocimientos notablemente.
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2. Descripcion/Definicion

Este trabajo nace como respuesta a la necesidad de tener un sitio web que permita presentar los
distintos productos de la division Nurel Engineering Polymers y las cualidades que hacen de Nurel una
empresa pionera en la produccién y comercializaciéon de polimeros. En la actualidad la empresa no

posee una pagina que cumpla con esta funcidn, solo existe una web llamada www.promyde.com que

muestra informacioén Gnicamente a cerca de esta marca de producto ya que no existian mas marcas

bajo la division Nurel Engineering Polymers hasta el momento.

No bastara entonces con estudiar el sitio www.promyde.com y actualizarlo sino que sera necesario

iniciar un proyecto de creacion de sitio web desde cero.

El proyecto consiste por tanto en el disefio y desarrollo de la pagina web www.nurelpolymers.com para

la empresa NUREL S.A. Este disefio se realizara teniendo en cuenta las consideraciones necesarias
a cerca de usabilidad e interaccion y prestando especial atencién a las Ultimas tendencias en disefio

grafico.

Ademas la implementacion de este proyecto se llevara a cabo a través del CMS Drupal y la posterior
programacion CSS y JS necesaria para respetar el modelo gréfico propuesto en la primera fase. Una
vez creada y publicada podra ser editada y gestionada por otras personas de la empresa, tanto en el
momento actual como en el futuro, es decir, su desarrollo en Drupal se hara teniendo este objetivo en

mente.

El producto final consistira en una web responsive, optimizada para que tenga un buen rendimiento

web y cargue lo méas rapido posible en relacién a las limitaciones del servidor de la empresa.

Por dltimo y no menos importante se tomaran las medidas necesarias para dotar de un buen

posicionamiento SEO, dentro de las posibilidades reales de la empresa.
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3. Objetivos generales

3.1 Objetivos principales

Los objetivos del proyecto seran los siguientes:

Obijetivos del sitio web:

Sitio web funcional: A la conclusion del proyecto se desea disponer del sitio web creado y
completamente funcional de cara a su publicacion en un futuro cercano.

Gestion desde Drupal: Implementar a través del CMS Drupal la nueva propuesta de disefio de
manera que el sitio pueda ser editado a posteriori por otra persona ajena a este proyecto.
Linea gréfica de Nurel S.A.: Disefiar un sitio web que vaya acorde con la linea grafica de la
empresa y teniendo en cuenta las nuevas tendencias en disefio gréfico.

Disefio responsive: El sitio tendra un disefio responsive, lo que significa que se adaptara a

distintas resoluciones de pantalla de la mejor manera posible de cara al usuario.

Objetivos para el cliente/usuario:

Usabilidad e interaccion: Disefar una interfaz para el sitio web considerando la usabilidad y la
interaccion con el usuario.

Rendimiento web: Optimizar la pagina para mejorar la experiencia del usuario al visitar el sitio
con factores como una buena velocidad de carga, bajo consumo de datos mdviles, etc.

Objetivos personales:

Posicionamiento SEO: Comprender que principios SEO aplicar para mejorar el
posicionamiento web del sitio y asi atraer un mayor publico objetivo de manera que cumpla
con los estandares de Google.

Rendimiento web: Detectar que elementos o decisiones pueden afectar al rendimiento del sitio

y trabajar sobre ello para que el funcionamiento del sitio sea lo mejor posible.
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4. Metodologia y proceso de trabajo

Las posibilidades a la hora de enfrentarse a este proyecto eran diversas, se plantearon en una fase
inicial y se selecciono la mas adecuada de cara a las necesidades de la empresa.
En primer lugar, se plante6 la opcién de redisefiar el sitio web www.promyde.com para que a nivel

gréafico y de usabilidad se notara una gran mejora por parte de los clientes. Ademas, se implementaria
a través de Drupal lo que facilitaria las tareas de actualizacién del sitio. Sin embargo, esta opcion era
muy limitada de cara a querer implementar en el futuro nuevas marcas de producto. Bajo la URL
promyde.com no tendria sentido agrupar otras marcas distintas, solo crearia confusion al usuario. Por
tanto esta propuesta se descartdé ya que aunque resolvia el problema mas inmediato, que era la
necesidad de actualizacién de la tecnologia de promyde.com y de su imagen no daba solucién a
posibilidades emergentes en el futuro.

En segundo lugar se plante6 crear un sitio web general para la division Nurel Engineering Polymers
gue sirviera como sitio introductorio para presentar a la empresa y sus lineas de producto de manera
superficial. Seria como un catdlogo de marcas de producto que redirigiera a la pagina web de cada
linea de producto. Esta propuesta tenia un gran inconveniente y es que no solo habria que redisefiar

y crear en Drupal el sitio www.promyde.com sino que habria que desarrollar una nueva web llamada

www.nurelpolymers.com que sirviera como pagina de paso para reorientar a los clientes. No solo

requeria de un mayor volumen de trabajo cada vez que quisiera afiadirse una linea de producto (habria
que crear un sitio web independiente para cada marca) sino que creaba un paso intermedio a los
clientes, completamente innecesario, que aumentaba la dificultad para encontrar la informacién que
buscan.

En tercer lugar surgié la propuesta de en lugar de crear un sitio individual para cada marca agrupar

Promyde y todas las marcas venideras bajo www.nurelpolymers.com. De esta manera el usuario podria

encontrar toda la informacion necesaria dentro de un mismo sitio y, no solo eso, sino que podria
descubrir nuevos productos que no conoce solo al navegar por la pagina web. Esta fue la opcion

elegida para continuar con el proyecto de disefio y desarrollo del sitio web a través de Drupal.

Para iniciar con la ejecucion del proyecto se llevan a cabo distintos estudios de mercado y tendencias
de disefio que aporten informacién interesante apara el proceso de disefio. A continuacion se
desarrollan distintas propuestas gréaficas para que la empresa seleccione la que deseen y a partir de
esa decision se proceda a la creacion del sitio web con la herramienta Drupal. Como el objetivo
principal del trabajo es disponer de una péagina funcional a la conclusién del proyecto interesa que se

desarrolle con agilidad y no ralentizarlo con una fase inicial de analisis demasiado extensa.
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5. Planificacion

La planificacion del trabajo se propone de la siguiente manera:

NOMBRE DURACION INICIO FINAL
PEC 1 15 dias 27/02/2017 13/03/2017
PROPUESTA DE TFM 15 dias 27/02/2017 13/03/2017
PEC 2 14 dias 14/03/2017 27/03/2017
ESTADO DEL ARTE 9 dias 14/03/2017 22/03/2017
OBJETIVOS Y ALCANCE 2 dias 23/03/2017 24/03/2017
PLANIFICACION 3 dias 25/03/2017 27/03/2017
PEC 3 28 dias 28/03/2017 24/04/2017
INVESTIGACION DE TENDENCIAS 5 dias 28/03/2017 1/04/2017
GRAFICAS
DEFINICION DE REQUISITOS DE LA 23 dias 2/04/2017 24/05/2017
ESTRUCTURA WEB
DISENO DE PROPUESTAS 4 dias 13/04/2017 17/04/2017
INSTALACION DE DRUPAL 2 dias 18/04/2017 20/04/2017
CREACION DE LA ESTRUCTURA BASICA 4 dias 21/04/2017 24/04/2017
EN DRUPAL
PEC 4 28 dias 25/04/2017 22/05/2017
DEFINICION DE TIPOS DE CONTENIDO 20 dias 25/04/2017 2/05/2017
DEFINICION DE REQUISITOS DE LA 8 dias 25/04/2017 2/05/2017
ESTRUCTURA WEB
ELECCION DE 1 dia 2/05/2017 2/05/2017
PROPUESTA GRAFICA
EDICIONES DE LA ESTRUCTURA CON 20 dias 25/04/2017 22/05/2017
CSS/JS
ANADIR LOS TITLES Y 20 dias 3/05/2017 4/05/2017
METADESCRIPCIONES
OPTIMIZAR Y ANADIR LAS IMAGENES 20 dias 4/05/2017 7/05/2017
PEC 5 21 dias 23/05/2017 12/06/2017
EDICIONES ESTRUCTURA CSS 17 dias 23/05/2017 8/05/2017
ANADIR Y REVISAR CONTENIDO 15 dias 25/04/2017 8/05/2017
POSICIONAMIENTO SEO 15 dias 25/05/2017 8/06/2017
TESTS DE RENDIMIENTO 1 dia 10/06/2017 10/06/2017
CONTROL DEL RESULTADO FINAL 2 dias 8/06/2017 9/06/2017
CORRECCIONES FINALES 2 dias 9/06/2017 10/06/2017
MEMORIA 77 dias 28/03/2017 12/06/2017
REDACCION 77 dias 28/03/2017 12/06/2017
CORRECCION DE LA MEMORIA
PRESENTACION 6 dias 6/06/2017 11/06/2017
ENTREGA DEL TFM 1dia 12/06/2017 12/06/2017

Tabla 1: Planificacion del proyecto
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Los hitos del proyecto corresponderan con las entregas de la asignatura Trabajo de Fin de Master que
han ido marcando el desarrollo y la documentacién del proyecto. Ademas a estas fechas se sumara la
entrega final de la documentacion a través de la plataforma de la UOC ya que sera la conclusién del

proyecto a falta de la presentacion.

NOMBRE DURACION INICIO FINAL
PEC 1 15 dias 27/02/2017 13/03/2017
PEC 2 14 dias 14/03/2017 27/03/2017
PEC 3 28 dias 28/03/2017 24/04/2017
PEC 4 28 dias 25/04/2017 22/05/2017
PEC 5 21 dias 23/05/2017 12/06/2017
ENTREGA DEL TFM 1 dia 12/06/2017 12/06/2017

Tabla 2: Hitos del proyecto

Destacar por otro lado las fechas importantes en el transcurso del proyecto, que han sido
principalmente 3: La eleccion definitiva de una estructura para el sitio web, la eleccion del disefio final
para la creacion de la web y las correcciones finales sobre el disefio que han permitido dar por

finalizado el desarrollo del proyecto.

NOMBRE DURACION INICIO FINAL
DEFINICION DE REQUISITOS DE LA 8 dias 25/04/2017 2/05/2017
ESTRUCTURA WEB
ELECCION DE 1 dia 2/05/2017 2/05/2017
PROPUESTA GRAFICA
8/06/2017 9/06/2017

CONTROL DEL RESULTADO FINAL ‘ 2 dias

Tabla 3: Fechas clave del proyecto
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Se va a plantear un presupuesto estimado de lo que habria costado realizar el proyecto si se hubiera

externalizado y trabajado con empresas independientes para el desarrollo del sitio.

Ni la duracién del proyecto ni el coste corresponderan con lo que ha sido el desarrollo real ya que en

este caso todo el trabajo ha sido realizado por una sola persona. Hay que puntualizar que en casos

como el rendimiento web o el posicionamiento el resultado final difiere de lo que habria sido contratar

el proyecto a una empresa externa ya que la experiencia en esos campos no es tan elevada.

TAREAS TIEMPO TARIFA COSTE
DISENO GRAFICO 8h/dia 15€/h 120€/dia
INVESTIGACION DE TENDENCIAS 8 dias 960€
GRAFICAS

DISENO DE PROPUESTAS GRAFICAS 14 dias 1680€
ELECCION DE PROPUESTA GRAFICA 2 dias 240€
CORRECCION DE PROPUESTA 5 dias 600€
PREPARACION Y ENTREGA DE ARCHIVOS 5 dias 600€
SUBTOTAL 4080€
PROGRAMACION WEB 8h/dia 25€/h 200€/dia
DEFINICION DE REQUISITOS DE LA 7 dias 1400€
ESTRUCTURA WEB

INSTALACION DE DRUPAL 2 dias 400€
CREACION DE LA ESTRUCTURA BASICA 4 dias 800€
EN DRUPAL

DEFINICION DE TIPOS DE CONTENIDO 6 dias 1200€
EDICIONES ESTRUCTURA CSS 3 dias 600€
ANADIR Y REVISAR CONTENIDO 5 dias 1000€
OPTIMIZAR Y ANADIR LAS IMAGENES 3 dias 600€
TESTS DE RENDIMIENTO 1 dia 200€
CORRECCIONES FINALES 2 dias 400€
SUBTOTAL 6600€
POSICIONAMIENTO WEB 8h/dia 45€/h 360€/dia
ANADIR TITLES Y METADESCRIPCIONES 3 dias 1080€
POSICIONAMIENTO SEO BASICO 3 dias 1080€
SUBTOTAL 2160€
TOTAL 73 dias 12840€

Tabla 4: Presupuestos
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7. Estructura del resto del documento

A continuacién el documento se va a estructurar en 5 capitulos adicionales: Andlisis, Disefio,

Implementacién, Demostracién y Conclusiones y lineas de futuro.

En el capitulo de analisis se van a presentar los estudios previos a la realizacién del proyecto que
sirvieron como base inicial para comprender el mercado y ver qué casos de éxito podian ser inspiracion

para el nuevo disefio de www.nurelpolymers.com. También se muestra un estudio de la competencia

directa a nivel tanto funcional como gréafico para encontrar triunfos y errores en su disefio. Por dltimo
se define un publico objetivo al que va dirigida la pagina web y cudles son los requisitos que tiene que

cumplir con su nuevo disefio.

A continuacién, en el capitulo de disefio, se establece una estructura basica para la web y las distintas
propuestas a nivel de disefio grafico. De estas propuestas se selecciona una y se define en profundidad

ya que sera la que se implemente para el disefio final.

En el siguiente capitulo, llamado Implementacion, se describe en detalle como se desarrolla el proceso
de creacion paso a paso. Se explica en el orden en el que se fue realizando durante la creacion del
sitio web y las distintas correcciones que hubo que ir haciendo sobre el disefio conforme transcurria el
trabajo. Este capitulo es muy importante a la hora de comprender todas las acciones que hicieron falta

para la correcta conclusion del proyecto.

Posteriormente, se encuentra el capitulo demostracion donde se muestra una breve descripcién de
donde poder visualizar el resultado final, se presenta una pequefia guia para lo que seria crear un

contenido nuevo para un usuario y se hace un recorrido por la navegacion del sitio.

Finalmente, en el capitulo de Conclusiones y lineas de futuro se recogen las ideas que se han extraido
tras la conclusién del proyecto y se definen que acciones podran llevarse a cabo en el futuro de forma

adicional al proyecto que podrian mejorar el resultado final o ampliarlo.
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Capitulo 2: Analisis

1. Estado del arte

Para poder abordar el proyecto de disefio y desarrollo de la web www.nurelpolymers.com es necesario y

de vital importancia tener en consideracion como son las propuestas que presenta la competencia de

la empresa NUREL S.A. a sus clientes.

Conocer cuales son los puntos fuertes y débiles de los sitios web de aquellas empresas que
comercializan granza de poliamida y que se posicionan en el mercado igual que NUREL, servira de
punto de partida para la toma de decisiones de disefio en este trabajo. Los aspectos mas interesantes
a tener en cuenta son: cual es la imagen que transmiten a sus usuarios a través del disefio de su
pagina web (tecnologia, innovacion, tradicion,...), cual es su posicionamiento en buscadores y como

estructuran su sitio web.
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2. Andlisis del mercado

Aungue hay un amplio espectro de empresas que fabrican o comercializan granza de Poliamida 6 y
Poliamida 6.6, la empresa esté interesada en actualizar su pagina web para posicionarse mejor que
su competencia mas directa a nivel estético, funcional y en Google Search. Como por ahora la linea
de producto existente es Promyde se van a estudiar compafiias que compitan con un producto similar

a este. Estas compaiiias son:

e BASF con su marca ULTRAMID

e DSM con su marca AKULON

e LANXESS con su marca DURETHAN
e RADICI con su marca RADILON

e NILIT con su marca NILAMID

e SOLVAY con su marca STABAMID

2.1 Estudio de mercado

A continuacién se pasa a analizar las empresas una a una para poder extraer una serie de conclusiones

finales Gtiles de cara a la etapa de disefio y estructuracion de la web.
BASF

BASF es una empresa quimica que entre muchos otros productos fabrica poliamida. El
producto fabricado por BASF que se equipara a Promyde es ULTRAMID. Aunque su volumen
de venta es mucho mayor al de NUREL S.A. compiten en algunos clientes dentro del mercado

europeo y por este motivo se analizara para el proyecto.

Para poder encontrar informaciéon de ULTRAMID dentro de la pagina web de BASF hay que
profundizar varios niveles y utilizar el mecanismo de prueba y error para poder encontrar el
link que redirige a un sitio web distinto que centraliza los materiales plasticos de BASF. La URL
no contiene la marca de BASF (plasticsportal.net) lo que podria inducir a los clientes a pensar
gue no es una web oficial o que no estan relacionadas. Una vez dentro hay que profundizar
varios niveles mas hasta encontrar las paginas referentes a ULTRAMID. La dificultad para

encontrar el producto es demasiado elevada, es un aspecto a tener en cuenta en la nueva

propuesta de www.nurelpolymers.com.

Por otro lado el disefio gréafico del sitio web donde se encuentra ULTRAMID no se corresponde
ni tiene relacion con el sitio principal de BASF. No guardan una estética ni una escala cromatica
comun, parecen no utilizar las mismas tecnologias de programacion, no es una web responsive

ni adaptativa y tiene una apariencia bastante anticuada.

24



http://www.nurelpolymers.com/

[ ]
j U 0 c Master Universitario de Aplicaciones Multimedia: Disefio y Desarrollo de Smartcontent
Disefio y Desarrollo del sitio web nurelpolymers.com para Nurel S.A.

A nivel de estructuracién de la pagina se divide en 8 secciones generalistas: Nosotros,
Productos y Mercados, Recursos Técnicos, K 2016, Literatura y Noticias, Sostenibilidad,
Centro de Descargas y Soporte y Servicios. Dentro de Productos se divide en otras 4 ramas:
Grupos de Productos, Mercados, Productos y Mercados y Buscador de Productos. En el
interior de cada seccion pueden recorrerse distintos caminos para llegar hasta la seccion de
ULTRAMID donde encontrar su gama de productos, propiedades, etc. La arquitectura de esta
web es tan intrincada que el tiempo necesario para encontrar el producto buscado es muy
elevado.

Por dltimo, en cuanto a posicionamiento, si se realizan busquedas como “polyamide”,
“polyamide producer” o “nylon producer” no ofrece ningun resultado relacionado con BASF.
Para que comience a ofrecer BASF como resultado hay que incluir BASF en la busqueda. Esto
invita a pensar que no se ha tenido muy en cuenta el posicionamiento SEO y SEM a la hora

de desarrollar el sitio web.
DSM

DSM como competidor ofrece el material AKULON frente a Promyde. Posee una pagina central
donde se recoge la informacion mas general y se presenta su gama de productos. Desde la
seccién de productos se puede entrar a la pagina de AKULON.

La estrategia de DSM ha sido mantener tanto la URL como la estética de la web, creando una
linea grafica comun que facilita la tarea de navegacion al usuario. Es sencillo encontrar los
distintos productos y navegar por cada una de sus secciones. La desventaja de esta estrategia
seria que al unificar la gréafica por completo AKULON pierde en entidad de marca, y podria
llegar a dificultar el identificar dentro de que producto se esta navegando. Si lo que se busca
es diferenciar las distintas divisiones de negocio dentro de la empresa, esta tactica no seria la

mas adecuada.

La estética de la pagina web es en general neutra, con colores suaves que facilitan la lectura.
Sin embargo, no ofrece muchos apoyos visuales que remarguen zonas destacadas o de
interés. Apuesta por el uso de canvas para separar las distintas regiones, un recurso que
utilizado en exceso puede llegar a ser repetitivo. Como aspecto positivo es una pagina web
responsive que en resoluciones pequefias muestra un menud reducido con una simbologia

similar a la utilizada en las apps. Esto facilita la navegacion desde dispositivos moviles.

Es sitio de AKULON se estructura en 6 pestafias principales: Akulon, Markets, Product Info,
Cases, News y Why DSM. Es una arquitectura sencilla y en la cual ampliar o afiadir contenido
es relativamente facil. Falla sin embargo en que quizds no queda muy claro que tipo de

informacion se puede encontrar en algunas de las pestafas.
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En cuanto a posicionamiento, al igual que BASF no se muestra como resultado haciendo
blusquedas generalistas del término poliamida y similares. Sin embargo si puede encontrarse
haciendo una busqueda directa de su marca. Como aspecto curioso, DSM también es sigla de
una patologia médica pero DSM como fabricante consigue posicionarse como primer

resultado, eso es positivo en cuanto a posicionamiento.
LANXESS

LANXESS fabrica su poliamida DURETHAN como competencia a Promyde. El primer contacto
con esta pagina web es que la version en espafiol es errénea, no le aparecen menus
superiores y la Unica forma de navegar por sus productos es a través de un buscador en su
parte inferior. Tener en activo paginas web en distintos idiomas pero que no tienen las mismas
funcionalidades en todas ellas afecta negativamente a la empresa haciendo que el cliente
abandone la pagina antes de intentar entrar en una versién en otro idioma. LANXESS posee
una gran cantidad de paginas web, distintas url que llevan a un mismo sitio, url que llevan a

areas sin salida, no seria un referente para plantear un disefio de pagina web.

Aunque se mantiene la escala cromatica entre las distintas paginas web, cada una de ellas
esta planteada con una estructura web diferente, lo que imposibilita encontrar informacién
cuando se pasa de una péagina a otra. El producto DURETHAN tiene pagina propia al mismo
nivel que otros productos y al tener todos un nombre abstracto es dificil procesar la
informacion.

A nivel de estructuracion de la pagina no es un referente porque como ya se ha dicho antes,
varia de una version a otra. En resumen, solo puede utilizarse como ejemplo de cédmo no

plantear el disefio de una web.

En cuanto al posicionamiento, ya en la primera bldsqueda por su nombre propio aparecen
erratas en la descripcién de Google, mostrandose texto de relleno “Lorem Ipsum”, lo que

posiblemente le penalice a corto y largo plazo.

RADICI

RADICI compite con su producto RADILON, y aunque tiene un volumen de venta mucho mayor
a NUREL, es un referente interesante ya que como NUREL, son tanto productores de polimero

como de fibra de nylon.

Esta empresa apuesta por introducir todas sus divisiones y gamas de productos bajo un mismo

sitio web. Lo que le beneficia a nivel de posicionamiento web, de visitas de usuarios, etc. Sin
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embargo dificulta el aportar de personalidad propia a cada una de sus divisiones. La gran

cantidad de informacién que ha de albergar la pagina hace que tenga numerosas paginas.

Sin embargo, en comparacién con otras webs de la competencia y siendo la de mayor
envergadura, su estructura es clara, facilita la navegacién y no tiene una profundidad enorme

gue haga que el usuario se pierda. En solo dos clics se puede acceder a RADILON.

El planteamiento gréafico del sitio web es agradable, ayuda a estructurar la informacién,
diferencia las regiones de la pagina, priorizando informacién destacada, etc. En general es un

modelo a imitar en cuanto a disefio.

En cuanto a la informacién que se ofrece en la pagina de RADILON, es una documentacion
completa, con el banner superior consiguen dotar de cierta personalizacién al producto y
facilita encontrar al usuario especificaciones y consideraciones acerca del producto. Ademas
complementa todo esto con una zona de descarga de fichas técnicas, un elemento de gran

utilidad para el cliente.

Para finalizar, “Radici” como tal no posiciona el primero al buscar el término de su nombre a
no ser que se afada “Group”. Sin embargo la busqueda “european engineering poliamide
producers” por ejemplo si que ofrece como resultado Radici Group como 6° resultado. Esto a
nivel de posicionamiento es un logro ya que Radici aparece sin tener que poner su nombre
propio. Son un referente también en posicionamiento SEM y SEO.

NILIT

NILIT presenta NILAMID como alternativa a Promyde. Su pagina web tiene una estética actual
y es completamente responsive. Aunque tiene una gran cantidad de elementos gréaficos han
decidido apostar por la correcta visualizacién en todo tipo de dispositivos. Esto hace que

triunfen en ese aspecto.

Por otro lado la arquitectura de la web es simple, estableciendo dos divisiones de producto y
englobando dentro de ellas las distintas secciones de la web. Esto puede ser un buen ejemplo
a seguir cuando bajo una misma URL se quieren englobar dos lineas de negocio diferentes
pero sin restar importancia a ninguna de ellas. Ademas asi puede afadirse mas informacion

de cada parte sin complicar demasiado la estructura basica.

La navegacion por la web es sencilla y puede encontrarse la informacion sobre los distintos
productos en poco tiempo. Sin embargo estos carecen de una pagina personalizada por
producto y han apostado por generar un documento resumen adjunto para que cada usuario

se descargue el que necesite. Esto quizas no es una decision adecuada a la hora de querer
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actualizar la informacion de manera rapida y desde luego es una mala eleccion para posicionar
el producto. Al no poder etiquetar nada de la informacién que se encuentra dentro de los pdf,

Google no sabe qué productos estan vendiendo ni cudles son sus caracteristicas.

Haciendo unas comprobaciones en buscadores “Nilit” si que posiciona por marca, sin
embargo, ni siquiera buscando “Nilit Polyamide” devuelve NILAMID como busqueda. Como ya
se ha remarcado antes introducir todo el contenido de un producto a través de pdf adjunto es

un error para el SEO y penaliza en las basquedas.
SOLVAY

SOLVAY ofrece STABAMID como poliamida al igual que hace NUREL con Promyde. De todas
las empresas estudiadas, SOLVAY es la Unica que dota de sitio web propio a STABAMID,
aportandole una mayor independencia y definicion del resto de productos. Esta accion facilita
ampliar la informacién sobre este producto ya que si tuvieran que hacerlo dentro de su propia

web, la arquitectura de la pagina seria demasiado intrincada.

A nivel de posicionamiento web esta decision facilitara el hecho de posicionar mejor la marca

STABAMID, pudiendo trabajar el SEO de manera potente en su web.

La estructura de www.stabamid.com es sencilla pero ofrece toda la informacién necesaria.

Plantea un menu principal en la zona superior que hace emerger un menu lateral con mas
secciones cuando se pulsa. Esta caracteristica crea la posibilidad de afiadir mas paginas sin

afectar a la estructura principal.

A nivel estético la web es correcta, planteando distintas areas para jerarquizar la informacion
y es completamente responsive. Apostando por los dispositivos méviles permiten que sus
usuarios puedan acceder desde cualquier localizacion. Transforman el menu en un botén tipico

de apps para agilizar la navegacién desde pantalla tactil.

En conclusién, son muchos los aspectos positivos y negativos que se pueden extraer del estudio del
estado del arte. El aplicar estas reflexiones sobre el disefio de la nueva propuesta de

www.nurelpolymers.com dependerd de como se decida posicionar el producto y de como es la

arquitectura actual de la empresa. Partiendo de esto podran tomarse las decisiones pertinentes de

disefio.
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3. Investigacion de tendencias graficas

Para poder realizar distintas propuestas de disefio para la nueva pagina web de Nurel Engineering
Polymers es necesario hacer una investigacion exhaustiva de cuales son las tendencias de disefio
actuales. Esta investigacion incluye tanto las diferentes vertientes a nivel general, como las propias de

la competencia directa de la empresa Nurel S.A.

El estudio va a realizarse en dos secciones: Primero una en la que se analicen paginas web de todo
tipo que destaquen por algun aspecto de su disefio, y otra con una comparativa de las paginas web de
las compafiias competidoras.

3.1 Tendencias gréficas en el disefio de paginas web

Se va a utilizar como herramienta para esta fase https://www.awwwards.com/. En este sitio web podemos

encontrar infinidad de péginas web agrupadas por categorias de disefio, como por ejemplo
“Construidas con Bootstrap” o “Buen uso del Parallax”, cada una compite por ganar en su categoria.
Los usuarios que acceden a Awwards pueden votar los distintos aspectos que se tienen en cuenta en
cada categoria y asi, al terminar el periodo de votacién se establece un ganador. Poseer el

reconocimiento de Awwards esta muy bien considerado en el mundo del disefio web.

La seleccién de categorias se relacionara con los aspectos que podrian ser interesantes para el disefio
de la nueva pagina web. Teniendo esto en consideracién se seleccionan las categorias: Menus hechos
bien, Animaciones CSS, Programacién CSS/JS, Paginas de productos, Transiciones, Uso del Parallax,
Filtros de busqueda, Disefio Responsive, Uso de Tipografias, Buenas paginas Principales.

Tras hacer una consulta del funcionamiento y la apariencia de cada sitio que aparecia en las categorias
se hizo una seleccién, teniendo siempre en mente si podria aplicarse alguna de las caracteristicas a

la pagina web de www.nurelpolymers.com. Es muy importante que los efectos o recursos gréficos

pudieran ser extrapolables a la linea gréfica de Nurel S.A.

A continuacion se agruparon los sitios web seleccionados en tres vertientes de disefio claramente

diferenciadas:

o Vertiente Contraste: Se utiliza un menu principal blanco colocado en la parte superior de la
ventana de navegacion y se combina con el uso de tipografias en negro y grandes fotografias

de caracter llamativo o impactante.

o Vertiente Tipografica: Independientemente de su menu principal, se utilizan las Tipografias

como recurso gréafico siendo el elemento méas llamativo en cada pagina. El uso de las
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tipografias tipo Bold esta muy extendido y suelen utilizarse para destacar mensajes o en los

titulos y cabeceras.

e Vertiente Outline: Las imagenes, menus o textos aparecen agrupados en cajas encuadradas
con una linea exterior fina. Este recurso se utiliza también para botones, para dar continuidad
al uso de la linea. Ademas se suelen oscurecer las imagenes para que haya un mayor

contraste y facilitar la lectura.

Vertiente Contraste

AJAX e vom ke e B mwnig | s CREATIVE BOOM MON WPRTONT  TeEe  RANCH.  FATUEe P

Carolyn Beehler's collaé‘e‘d artwoérkswof travel
adventures inspired by Vincentvan Gogh

KyivPost gagadgetcom  SMANhome

o

e 19 ek 8 b e

Feet Cellectne! Insrest isentity fee . MewYerk Cry

o s et the noeds 7t modee oz, ey sne sl e prechr oS

% bt 2 1ha 55mo o, Bota.0 when | oo 12 630 tham
A0 TN S

Figura 2: Pagina web de la empresa AJAX

soouah e @ SR R .

Aboul B&O PLAY

LSy
‘ _ FIND YOUR
S CALIFORNIA
- TRAVEL ™

e

Figura 4: Pagina web de BB DAKOTA Figura 5: Pagina web de B&O

30




«1UO0C

Master Universitario de Aplicaciones Multimedia: Disefio y Desarrollo de Smartcontent

Disefio y Desarrollo del sitio web nurelpolymers.com para Nurel S.A.
BANG & OLUFSEN - - P o - =
o
\ WELCOME TO
BANG & OLUFSEN o
CORPORATE SITE

()
fin) 5
Figura 6: Pagina web de BANG & OLUFSEN Figura 7: Pagina web de B&O
MATGHA KAN i ' NIXON &

Bringing the world's g
best Malchatoyou @"

.~
@ \) |
I LN
The Base Tide Nylon
WITH A FOCUS o5 QUALITY and ENHANCING it s

the VNDERSTANDING of MATGIIA TRA

Android Wear™ 2.0
available now.

Ceremonial Grade

Figura 8: Pagina web de MATCHA KARE Figura 9: Pagina web de NIXON

Vertiente Tipografica

5 WSMBY  PMIIGE  MMSOD WO EE W

Private Capital
Trusted Advisory
Proven Stewardship

NEW BEER, NEW BAR

iy

‘ Advisory
i

Frofeszond 220K 10

Figura 10: Pagina web de Candem Town Brewery Figura 11: Pagina web de Endeavour Capital

31




¢ JUOC e
— Master Universitario de Aplicaciones Multimedia: Disefio y Desarrollo de Smartcontent
Disefio y Desarrollo del sitio web nurelpolymers.com para Nurel S.A.

fubiz

Stusnning Photographs '

of Drought by Andrew:
Williams 3

Granny's
Secret

Figura 12: Pagina web de fubiz Figura 13: Pagina web de north2

Reuters
Wider

WE LOVE OUR
AMERICAN COUSINS

| NEED THE BEEL

Figura 14: Pagina web de Sylvain Reucherand Figura 15: Pagina web de Candem Town Brewery

Vertiente Outline

y&lt] (<3 ¥ atzer

Put vour heart, mind, and
soul into even your smallest
acls. This is the secrel of
success.

Find inspiring
events near

Figura 16: Pagina web de yatzer Figura 17: Pagina web de yatzer

32




¢ JUOC R
— Master Universitario de Aplicaciones Multimedia: Disefio y Desarrollo de Smartcontent
Disefio y Desarrollo del sitio web nurelpolymers.com para Nurel S.A.

Social Stroam OUT OF STEP

e R

Fabricaisa " ;
communications research  uptoNow. Fabrica
centre. Photography

Figura 18: Pagina web de eyeheartworld Figura 19: Pagina web de FABRICA

Como conclusién de este analisis por tanto se pueden establecer tres lineas de disefio actuales que

podrian ser aplicables a la web www.nurelpolymers.com: Vertiente Contraste, Vertiente Tipografica y

Vertiente Outline. Esto ayudara a definir tres conceptos de disefio para presentar a la empresa como
propuestas y asi puedan seleccionar la que mas atractiva les parezca y que mejor solucione su

problematica actual.

3.2 Tendencias graficas en la competencia directa

Como ya se concret6 en la fase inicial de este proyecto Nurel S.A. reconoce a ciertas empresas como
su competencia directa en el mercado de clientes potenciales que podrian estar interesados en su

producto. Estas compafias son:

e BASF

e DSM

e LANXESS
e RADICI

e NILIT

e SOLVAY

Cada una de estas empresas comercializa un producto similar a Nurel S.A. y les gustaria poder
diferenciarse de ellos y destacar con un nuevo disefio en su sitio web. Por esta razén es también muy

importante hacer un pequefio analisis a nivel grafico de las paginas de cada una de estas empresas.

BASF

BASF no posee una péagina propia para el producto que es similar a Promyde, es mas bien una pagina

mas de todo su catalogo de productos.
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Las paginas de productos tienen una gama de colores que no llegan a inspirar tecnologia, las fotos
son algo pequefias y hay ciertos campos como el buscador superior o los desplegables que tienen una
apariencia algo antigua.

En general no es un ejemplo de sitio web que destaque a nivel grafico. Como punto positivo si se
remarcaria que jerarquiza bien los textos utilizando distintos espesores de letras y tamafios, lo que
facilita la lectura.
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Figura 20: Pagina web de BASF

DSM

En el caso de DSM si que se puede apreciar cierta preocupacién por el disefio grafico de la web. Se
intercalan fotografias de distintos tamafios, dependiendo de su importancia. Ademés son fotos

atractivas que acompafian al mensaje de la pagina en la que se encuentran.

Por otro lado, se sirve de un menu principal y uno secundario para facilitar la navegacion en la seccién

de productos, lo que es un punto muy interesante para aplicarlo en la web de Promyde.

Los botones son redondeados y el disefio es limpio y claro, lo que hace que la lectura sea mas sencilla
y tenga una apariencia mas tecnoldgica que en otros casos. Ademas se sirve de galerias de imagenes
para hacer que la experiencia en la web se més interactiva.

Esta web jerarquiza la informacién utilizando un &rea central grande donde va apareciendo la
informacion de cada pestafia del men( y una columna lateral donde se puede ir observando articulos

relacionados o redirecciones a otros lados de la web.

oD,SM o D e

Figura 21: Pagina web de DSM
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LANXESS
Lanxess tiene una web bastante encilla, combinando los colores blanco, negro y rojo que son los
mismos que los de su logo. De esta manera consigue crear un codigo de color comun, favoreciendo

asi la idea de imagen corporativa.

Las imagenes se utilizan en gran tamafio aunque no son muy llamativas. Ademas la tipografia utilizada

tiene cierto componente de letra a maquina, por lo que perjudica la idea de tecnologia e innovacion.

Por dltimo, al igual que sucede con la de BASF, los campos de blsqueda y botones le dan una

apariencia antigua al utilizar degradados y formas muy angulosas.

e

Susr s pace
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Figura 22: Pagina web de LANXESS

RADICI

La pagina de Radici esta bastante actualizada. Se ayuda del recurso del menu superior en blanco

combinada con distintos espesores de fotografias para darle un toque fresco a la apariencia.

Utiliza fotografias de gran tamafio en la zona superior, que van relacionadas con la pagina en las que
estan situadas. Posee una galeria en la pagina principal, que le da cierta interactividad a la home,

haciendo que la visita sea menos monétona.

Finalmente, cabe destacar el uso de iconos para facilitar la comprension e identificacion de algunos

botones. Es un recurso gréafico que se utiliza con frecuencia en la actualidad.
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Figura 23: Pagina web de RADICI
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NILIT

La empresa Nilit apuesta por el uso de una paleta de colores muy amplia. Por lo general son colores
muy saturados y brillantes que destacan los puntos importantes de cada pagina. Introduce en su Home
una galeria de imagenes y fotos muy variadas que acompafian al texto y facilitan la lectura rapida.
Ademas son numerosos los iconos y recursos como el subrayado para dar mas importancia a ciertas
areas de la pagina. Utiliza motivos graficos decorativos en varias regiones para incrementar el

componente grafico.

Es necesario remarcar, que quizas, el uso de una gama de colores tan variada y el elevado volumen
de grafismos puede llegar a ser demasiado, y hace que el contenido pierda importancia. Quizas podria

llegar a confundir al usuario.
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Figura 24: Pagina web de NILIT

SOLVAY

Solvay relaciona los colores que utiliza como gama para la pagina web con los colores de su logo. Da
importancia al uso de elementos graficos como subrayados, botones, logos y cajas de texto, lo que
implica una preocupacion por el disefio a nivel grafico de la web. Se ayuda de recursos como las formas
geométricas y los distintos tonos de azul para transmitir un mensaje de tecnologia y modernidad, a
diferencia de muchos de sus competidores. Las formas geométricas son tendencia en el mundo del

disefio gréfico.

Utiliza imagenes en las que introduce los mismos recursos graficos que en la web, reforzando asi la
idea de conjunto. Ademas hace un buen uso de los espesores de tipografia y colores para jerarquizar

los textos y facilitar la comprensién del mensaje que la empresa quiere introducir.

Stabamid® Original >

stebamid ..

@ oRiGINAL

Figura 25: Pagina web de SOLVAY
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3. Publico objetivo y perfiles de usuario

El pablico objetivo al que se dirige este sitio web es a todos los clientes tanto actuales como potenciales
de la empresa NUREL S.A. Este grupo esta formado por trabajadores del sector del polimero plastico
o de empresas que requieren este tipo de productos cuya edad esta comprendida desde los 25 hasta
los 65 afios. Si que es cierto que los usuarios tipo que utilizan el sitio web en la actualidad, segin la

experiencia del departamento comercial, tienen una edad maxima de 55 afios.

Nurel es una empresa cuyo mayor volumen de venta se encuentra en Europa, aunque también parte
en Asia, lo que influird en la eleccién del idioma del sitio. Es interesante ofrecer un buen servicio a los
clientes actuales que ya conocen a la compafiia haciendo que el sitio sea una herramienta para que

puedan descubrir nuevos productos e interesarse por nuevos proyectos.
El publico objetivo se divide principalmente en dos grupos de usuarios:

e Porun lado se encuentra el perfil del cliente fabricante de piezas de poliamida. Dentro de este
perfil pueden encontrarse empresas inyectadoras de plastico, extrusores de perfiles de
poliamida, fabricantes de film para packaging, etc. Es un publico que busca en el sitio web una
herramienta para encontrar Iso productos que necesita, entender cuales son las ventajas de
utilizar los productos de Nurel y que puede ofrecerle Nurel que la competencia no. Ademas en
muchas ocasiones a este tipo de usuarios les interesa poder navegar entre los productos y
encontrar informacion para produccién como pueden ser fichas técnicas u hojas de seguridad.
Es un perfil bastante técnico que conoce en profundidad el mercado y los términos que se

utilizan en el mundo de los polimeros de ingenieria.

e Por otro lado se encuentran las empresas que utilizan algin componente fabricado en
poliamida en la produccion de sus productos. Un ejemplo seria que visitara el sitio una persona
encargada del desarrollo de productos de una empresa de material eléctrico. Este cliente seria
indirecto ya que no es él el que va a adquirir nuestro producto sino la empresa que le fabrique
las piezas. Es un cliente menos habitual en la actualidad y es més dificil de fidelizar ya que no

suele haber contacto directo entre Nurel S.A. y los fabricantes de producto final.

Es importante comprender que estos dos perfiles de usuarios buscarian la informacién de manera
diferente ya que aunque el primer perfil tiene conocimientos técnicos, el segundo perfil no suele estar
familiarizado tan al detalle con este tipo de industria. Los primeros por ejemplo si comprenderian cuales
son los procesos de fabricacion que se pueden utilizar, que tipos de productos existen, etc. mientras
gue el segundo tipo tiene Gnicamente un conocimiento general de los mercados a los que se puede

enfocar el uso de los productos de poliamida y cual es el mercado en el que ellos se encuentran.
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4. Definicion de objetivos/especificaciones del producto

Se van a describir los objetivos principales y especificaciones que tiene que cumplir el nuevo sitio
www.nurelpolymers.com para que sea (til para la empresa y para que satisfaga las necesidades de
sus clientes, lo que reportara en un mayor beneficio de venta en algunas ocasiones.

e Explicar quién es Nurel S.A. como empresa, cuales son sus recursos y que la hace especial
por encima de otras compafiias que comercializan el mismo tipo de producto.

e Disponer de un lugar donde poder destacar sus Ultimas novedades y aquellos productos que
les interesa dar a conocer a sus clientes, tanto actuales como potenciales.

e Tener un area donde agrupar sus marcas de productos que, aungue en la actualidad es solo
Promyde, van a ir creciendo a lo largo del afio 2017.

e Dar espacio a las diferentes familias de productos, para presentar sus caracteristicas y dar a
conocer a los clientes las ventajas de utilizar estos tipos de productos.

o Permitir la descarga de catélogos de producto online a sus clientes de manera sencilla.

e Dar a conocer su localizacién y sus datos de contacto para que sus clientes puedan
comunicarse facilmente.

e Poder redireccionar a posibles nuevos trabajadores al sitio de ofertas de trabajo del Grupo
Samca para atraer talento a la empresa.

e Mejorar la usabilidad e interaccion del sitio con respecto a www.promyde.com.

o Redirigir trafico de la web www.nurelpolymers.com al newsletter de la empresa para que los
clientes puedan conocer las Ultimas novedades y la presencia en eventos de Nurel S.A.

e Poseer un espacio para hablar de la innovacion y la investigacion en Nurel como empresa y
como beneficia esto a sus posibles clientes.

o Ofrecer la posibilidad de poder buscar entre sus productos de manera sencilla y encontrar los
documentos técnicos necesarios para el procesado del polimero.

e Que se adapte de la mejor manera posible a los distintos dispositivos de visualizacién como
pueden ser tablets o teléfonos maviles.

38



http://www.nurelpolymers.com/
http://www.promyde.com/
http://www.nurelpolymers.com/

[ ]
j U 0 c Master Universitario de Aplicaciones Multimedia: Disefio y Desarrollo de Smartcontent
Disefio y Desarrollo del sitio web nurelpolymers.com para Nurel S.A.

Capitulo 3: Disefo

1. Definiciéon de requisitos de la estructura web

Para Nurel S.A. la pagina web de www.nurelpolymers.com no es solo un elemento corporativo para

dar a conocer la empresa sino que se utiliza como una herramienta de trabajo. Tanto en los catalogos
de productos, como en los acuerdos comerciales se hace referencia a la web; ya sea para indicarle al
cliente donde puede encontrar o donde puede consultar los catalogos o las novedades de la empresa.
Este es el motivo que hace que la estructura de la pagina tenga que ser fruto del consenso de los

distintos departamentos de la empresa que utilizan esta herramienta.

Es de vital importancia conocer la opinién de los trabajadores de Nurel S.A. y esta informacién sera
tenida en cuenta a la hora de desarrollar el arbol de la web. Las personas que formaran parte en el

equipo de trabajo que decida la nueva estructura de la pagina web seran:

e El equipo directivo (toma de decisiones importantes que afectan a la imagen de la compafiia)
e El equipo técnico (que se encuentra en contacto constante con proveedores y clientes que
utilizan el sitio web)

o El departamento comercial (que utilizan la pagina como herramienta para la venta).

Se pasara entonces a presentar las distintas propuestas que llevaran a plantear una estructura final

que satisfaga a la mayor cantidad de usuarios posibles.

En las pr6ximas paginas se presentaran las distintas propuestas de los equipos de trabajo y una breve

explicacion del porqué de esas propuestas

Propuesta del equipo directivo

El equipo directivo tomara la decision de que informacién quiere mostrar en su web, es decir:

e ;Se quiere hablar de la empresa?
e ¢ Se quiere hablar de sus instalaciones?
e ¢lInteresa que todos los productos se encuentren disponibles en la web?

e ¢ Quiere utilizarse la pagina como una via de comunicacion con los clientes?.

Se considera muy importante la aparicion de una seccién para hablar de la empresa, de sus
instalaciones y sus novedades con respecto a otras compafiias. Ademas se quiere dar gran visibilidad

a la marca Promyde.
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Es interesante también remarcar la inversion en I+D y como se apuesta por la innovacién en la

empresa, por eso se define una primera propuesta como la siguiente:

nurelpolymers.com
| ] L] L] L] L}
I— e
[]
| 1 1 | | |
EEEET Packaging Cables Filamentos Semielaborados UELE Gol
Polymers nosotros
o  Multi Purpose - I— Cable Extrusion I— High Tenacity I— Profile Extrusion
- -

Figura 26: Estructura web Directiva

Propuesta del departamento técnico

Las personas que mejor conocen los productos de la compafiia son el departamento de 1+D, que son
los responsables del desarrollo de productos en la empresa. Ademas se encuentran en contacto
constante con clientes, dando asistencia a sus dudas y conocen como clasificar sus productos y como

los buscan sus clientes.

Es por este motivo que su propuesta se centra sobre todo en la clasificacién de los productos, y como

buscan sus clientes la informacion.

Para el equipo técnico es muy importante diferenciar entre los distintos tipos de procesado al introducir

los productos, ya que sus clientes no buscan los productos por aplicacion.

El departamento de [+D describe a su cliente potencial como una empresa de inyeccion de piezas, 0

de extrusion de film, etc.
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Por este motivo cree realmente importante que cuando se navegue por los productos haya una primera
distincién entre Inyeccién, Film & Sheet y Extrusion. Dentro de cada uno de estos apartados distribuyen

los productos que pueden ofrecer.

nurepolymers.com

1 1 1 1 1

I— Instalaciones Productos ] ¢DOnde estamos?

[ ]
| | 1
o Multi Purpose o Cast

High Viscosity - Blown - High Tenacity
- - -

El departamento I+D considera por tanto que las familias de productos serian 3 Unicamente en lugar

Cable Extrusion —ad | Fabaja con nosotros|

Profile Extrusion

Figura 27: Estructura web Equipo Técnico

de 5 ya que induce a menor confusién e impide que haya categorias con un solo producto.

Propuesta del departamento comercial

Por dltimo, el departamento comercial también tiene trato con el cliente, y utiliza la web con frecuencia
para ampliar la informacién a aquellos que tiene alguna duda o buscan novedades sobre la compafiia.

También conocen como y qué buscan sus clientes cuando entran al sitio web de promyde.com.

Sin embargo, el cliente que acude al departamento comercial y el que acude al departamento técnico
son dos perfiles diferentes. Por este motivo traen 3 propuestas diferentes a la reunién centrandose en
la estructuracion de la seccion de productos: Una propuesta basada en los clientes-fabricantes, una

propuesta para clientes-mercados y una propuesta que combina ambos tipos de clientes.
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e Propuesta Clientes Fabricantes

El cliente directo de Nurel son los fabricantes, es decir, Inyectadores o Extrusores de polimero
gue compran materia primay la procesan para fabricar productos que les solicitan sus clientes.
Para este tipo de clientes la estructura mas interesante es la siguiente.

nurelpolymers.com

Home |

1
1 1

Inyeccion

Cable Extrusion

--

Figura 28: Estructura web Fabricantes

- High Tenacity

Profile Extrusion

e Propuesta Clientes Mercados

El cliente indirecto de NUREL son las marcas presentes en los distintos mercados para los
gue se puede utilizar el polimero de Promyde. Por este motivo se ofrece una propuesta dirigida
a los clientes finales. Este tipo de propuesta no seria muy (til para los clientes directos e
implicaria duplicar muchos de los productos y repetir gran cantidad de informacion. La

estructura aproximada de este tipo de propuesta se muestra a continuacion.
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nurelpolymers.com
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Figura 29: Estructura web Clientes Mercados

Automocion

Este tipo de estructura como se puede apreciar es muy extensa y bastante horizontal, dificulta la
comprension de la informacion en cierto modo y sobretodo, impide que un fabricante pueda buscar

rapidamente si la empresa tiene el producto que el necesita.
¢ Propuesta Combinada

En la propuesta combinada de estructura de la web se plantea tener una pestafia que dirija a

los mercados y otra a los productos y a las familias de productos.
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Figura 30: Estructura web Combinada
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Con esta propuesta sin embargo pasa como con la propuesta anterior y es que es demasiado extensa
e intrincada. En lugar de facilitar la tarea de encontrar los productos la dificultaria. Ademas la empresa
carece de los recursos y el tiempo necesarios para generar todo el contenido que se requeriria para
completar una web de tal envergadura.

Eleccion de propuesta final

Tras debatir las propuestas explicadas anteriormente se llega a un acuerdo acerca de lo que es
necesario y lo que no se debe mostrar en la pagina web. Debe estar sobretodo enfocada a los clientes
fabricantes y facilitar la lectura a los clientes que buscan por mercados. De esta manera se elige una
propuesta final que cubre todos los aspectos necesarios. La estructura del primer nivel del menu
principal se mantiene igual que propone la direccion y la estructura de la seccién de productos es la
gue se modifica ajustandose a las necesidades de la empresa.
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Household
Appliances
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o Specialties
Figura 31: Estructura web Final
Con esta estructura se cubren aproximadamente ambas formas de busqueda de productos y facilita la

comprension de qué tipo de productos se pueden encontrar en cada pagina. Esta sera entonces la

propuesta final elegida y la cual se pasara a crear en los pasos siguientes.
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2. Disefio de propuestas graficas

Se definiran dos primeros bocetos de disefio, uno para la home y otro para la pagina de productos que
son las mas importantes para la empresa. Posteriormente a partir de la propuesta seleccionada se

adaptara el disefio para el resto de pantallas del sitio web.
2.1 Definicidon de 12 propuesta de disefio

La primera propuesta de disefio tomard como inspiracion la Vertiente Contraste definida tras las
conclusiones obtenidas tras la fase de Investigacion de tendencias gréficas. En este concepto destaca
el uso de un menu superior de color blanco, en contraste con las fotos y recursos utilizados en el resto

de la pagina.

Se combinan fotos de gran tamafio en tonos frios y botones y tipografias gruesas en los colores
corporativos de Nurel. Se crea un campo para la seccién de productos en el menu principal, para
transmitir la idea de que el disefio podré ser adaptable en el futuro a mas productos. Ademéas como el
sitio web es nurelpolymers.com representando a la division de negocio NUREL ENGINEERING

POLYMERS se establece este logo como cabecera del sitio.

NUREL = COMPANY PRODUCTS R&D NEWS CONTACT  ES|EN

DISCOVER

& Promyde’

GET TO KNOW OUR PRO

Lorem ipsum dolor sit amet, consect
adipiscing elit, sed diam nonummy
nibh euismod tincidunt ut laoreet

@) Recomyde’
4 B 05 r.‘{j' {E E CYC

Rt

dlolor sil amet. consect adipiiing

L

Loremigeiin

act ad

Lorem ipsum

dolor i
nonumm

£ adi

Figura 32: Home Concepto 1
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Posee una galeria principal que redirigiria a la seccion de productos de la web, una de las partes mas
importantes para la empresa. Ademas se poponen unas regiones en la zona inferior de la home para

destacar distintas secciones o noticias de importancia.
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SEMIFINISHED PRODUCT SEARCH

Figura 33: Pagina Productos Concepto 1

Por otro lado, en la seccién de productos se utilizarian grandes fotos para distinguir las familias, el
numero de familias variard dependiendo de las decisiones de la empresa, pero seria adaptable al

namero deseado sin necesidad de hacer gran cantidad de modificaciones.

Por ultimo se incluye una pagina que representa como se mostraria una familia de productos, ¢ qué

campos tendria? y ¢ cudl seria la estética correspondiente de las areas de texto, titulos e imagenes?

Esta pagina sera muy similar en el resto de propuestas por lo que se presenta con este disefio para

mostrar a la directiva una idea aproximada de como seria la pagina.
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Figura 34: Pagina Producto Concepto 1

2.2 Definicion de 22 propuesta de disefio

La segunda propuesta de disefio toma como inspiracion la Vertiente Tipografica definida tras las

conclusiones obtenidas tras la fase de Investigacion de tendencias gréficas.

En este concepto se utilizan los colores corporativos tanto en el mend como en los diferentes bloques
y secciones de las paginas. También se incluyen en los botones y se utilizan tipografias grandes para
destacar los nombres de cada seccion. Ademas se introduce el uso de iconos para distinguir las

secciones y facilitar asi la comprension al usuario.
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Figura 35: Home Concepto 2
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Poseeria una cabecera superior en la que habria un link a la seccién de productos, pero no seria una

galeria de imagenes.

En la zona inferior se destacarian distintos mercados en los que se encuentran aplicaciones de
Promyde, y se estableceria un boton para redirigir a los clientes a los productos que estén relacionados

con esos mercados de aplicaciones.

NUREL [ COMPANY CONTACT

INJECTION PACKAGING CABLES FILAMENTS SEMIFINISHED
MOULDING & TUBES & FIBERS

Figura 36: Pagina Productos Concepto 2

La pagina de productos en este caso se distribuiria con las familias en la zona superior como si fuera
un menu de imagenes para los que iria cambiando el banner dependiendo de la familia sobre la que

se situara el ratén.

En la zona de abajo habria regiones para destacar nuevos productos, servicios o0 innovaciones
propuestas por la compafiia para atraer la atencion del cliente sobre otros productos y asi aumentar

las ventas.

2.3 Definicion de 32 propuesta de disefio

La tercera propuesta de disefio toma como inspiracion la Vertiente Outline definida tras las
conclusiones obtenidas tras la fase de Investigacion de tendencias graficas. En este concepto se
utilizan los colores corporativos a nivel general, incluyendo el tono de las imagenes y los botones y

titulos.
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Utiliza grandes fotografias y un menu superior compuesto de lineas finas blancas, que permiten ver la

fotografia de la parte trasera. Este elemento se utiliza de manera recurrente en el disefio web actual.

urgwR'E!!: r. i J

Lorem Ipsum dolor sit ar

Lorem ipsum dolor sit amet, consect
adipiscing elit, sed diam nonummy
nibh euismod tincidunt ut laoreet

\ ; ®
(®) Recomyde™
~.

OUR PRODUCTS

Posee una zona en la parte inferior que respeta el mismo estilo gréafico y permite redirigir a otras areas

de la web e incita a descubrir productos o noticias.

Lorem ipsum dolor;
adipiscing elit, sed
euismod ting

Lorem ipsum dolor sit amet, consect
adipiscing elit, sed diam nonummy

Figura 38: Pagina Productos Concepto 3
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La seccion de productos se configuraria de manera diferente que en las anteriores propuestas, dando
mas importancia a la seccion de Engineering Polymers por ser el mercado potencial mas amplio y

reduciendo el tamafio de aquellas familias con menor cantidad de productos ofertados.

Es importante el uso de fotos atractivas y que ensefien a los usuarios que tipo de aplicaciones tienen

cada una de las familias.

2.4 Eleccién de propuesta final

Es el departamento directivo el que selecciona la propuesta final tras una presentacién de los
conceptos de disefio y las reflexiones acerca de estos disefios. Esta decision se ve retrasada dos
semanas por coincidir la aparicion de la empresa en una feria con ese periodo. Este factor repercutira

en el cumplimiento de la planificacién retrasando todas las fechas en mayor o menor grado.

La eleccion final es el primer concepto de disefio por resultar mas limpio y atractivo al departamento
directivo. Ademas consideran que va mas en la linea grafica del resto de webs de la empresa. Sin
embargo se pide que se extraiga cierta zona del concepto nimero dos que y se combine con el primer

concepto.

A continuacién se vuelve a mostrar el concepto elegido y la zona que se desea incorporar al disefio.

Los colores se adecuaran al disefio nUmero uno.

NUREL r. COMPANY PRODUCTS R&D NEWS CONTACT  ES | EN

DISCOVER

@ Promyde’

Lorem ipsum dolor sit amet, consect \
‘adipiscing elit, sed diam nonummy nibh
‘euismod tincidunt ut laoreet.
Lorem ipsum dolor sit amet, consect
adipiscing elit, sed diam nonummy
nibh euismod tincidunt ut laoreet

LOREM IPSUM ADIP SIT CONSET ADIP

Lorem ipsum dolor sit amet, consect sum dolor sit 2 Lorem ipsum dolor sit amet, consect
adipiscing eit, sed diam nonumrmy nibh adipiscing eit, sed diam nonummy nibh
euismod tincidunt ut aoreet ‘uismod tincidunt ut laoreet

Figura 39: Home Concepto elegido
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3. Disefio grafico e interfaces

Una vez seleccionado el concepto de disefio grafico se puede pasar a concretar los estilos que definen
a esta propuesta y los cuales seran utilizados en la implementacion del sitio web. Esto servird como
guia para futuras modificaciones o ampliaciones del contenido del sitio de manera que se mantenga la

linea grafica seleccionada.
3.1 Estilos

Los estilos graficos de la propuesta elegida son:

e Logotipos

NUREL I

Figura 40: Logo Nurel Engineering Polymers

*ROGRESSING POLYAMIDE

v @ Promyde

Figura 41: Logo Promyde
e Paleta de colores

Los colores utilizados en el disefio del sitio web son:
. #00a37b — Para textos en menus, ciertos titulos, etc.
#fcfcfc — Principalmente para el uso en fondos del sitio web.
. #0064al — Para titulos, botones, menus y claims en el contenido de la web.
. #444 — Para texto continuo o extenso.

Estos colores se utilizaran tanto en las barras de menuds, como en el fondo, botones y texto

dependiendo de la necesidad de cada momento.
o Paleta tipogréfica, tamafio y estilo de fuentes
En cuanto a las tipografias al ser un disefio responsive no tiene mucho sentido indicar el

tamafio en cada momento. El comportamiento estara definido a través del cédigo CSS del sitio

y se adaptara dependiendo de la resolucion de pantalla.
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En cuanto a la fuente tipografica se utilizara la Arial en todo momento para que se presente
correctamente de manera independiente al navegador que se esté utilizando. En ciertas
ocasiones, utilizar tipografias personalizadas puede dar lugar a error cuando se visualiza

desde Internet Explorer.

De cara a los estilos para el texto extenso y corrido se utilizard un espesor estandar, mientras
gue para titulos, texto remarcado o claims se utilizara la fuente en negrita para facilitar la lectura
en y la comprensién de la jerarquizacion del contenido.

e |conos, botones y otros elementos gréficos

El estilo de los iconos utilizados en el disefio del sitio es el siguiente:

Figura 42: Icono Disefio Web

Los iconos afiadidos en la web seran siempre en trazo del color azul indicado con anterioridad
y con fondo transparente. Unicamente se cambiara el color del icono si el fondo sobre el que
se utilice no genera el contraste suficiente, en ese caso se utilizara en color blanco y fondo

transparente.

En cuanto a los botones tendran siempre la siguiente forma:

PRODUCT RANGE

Figura 43: Boton del Sitio Web.

Se presentaran con los extremos redondeados, el fondo en color azul y el contenido en color
blanco. Al seleccionarlo o pasar por encima la opacidad de las letras cambiara para favorecer

la comprension de la idea de boton.

Cuando se utilicen imagenes como fondo de areas pulsables habra que utilizar un filtro de
degradado blanco sobre ellas para favorecer la lectura de los textos colocados sobre ellas. Lo

mismo sucedera si son imagenes no pulsables pero tienen texto superpuesto encima.
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Por dltimo, remarcar que de utilizar elementos graficos sobre imagenes en la web, deben
utilizar en todo momento la paleta de colores correspondiente al sitio 0 con una tonalidad muy

similar para que no rompa con la estética.
3.2 Usabilidad/UX

Se han tenido en cuenta ciertas consideraciones a la hora de plantear el disefio del sitio web de manera
que favorezca la usabilidad del sitio y la comprension del comportamiento de la web por parte del

usuario.

e Cuando se utilice un mend, ya sea principal como secundario, el estado de los botones
cambiara tanto si se pasa por encima con el ratén como si esta seleccionado. De esta manera
el usuario podra comprender en que &rea se encuentra en cada momento y que zonas del
menu son susceptibles de ser pulsadas.

e Lo mismo sucedera con los botones, cuando exista la opcién de ser pulsados el
comportamiento del botén cambiara al pasar por encima con el ratén.

e En cuanto a los links dentro de la web, cuando no se encuentren ni en un menu principal ni
dentro de un botdn representaran también su cambio de estado transformando sus estilos al
pasar por encima con el ratén.

e Ellogotipo principal del sitio redirigira en todo momento a la home, de esta manera el usuario
siempre podra seleccionar el logo y volver al punto de partida de la pagina.

e Para que cuando el usuario navegue por paginas de gran extensién no pierda la nocién de en
gué zona de la web se encuentra se incluird un pie en la zona inferior que muestra un mapa
del sitio web. De esta manera el usuario podra apreciar en que zona se encuentra aunque no

pueda ver el menu superior.
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4. Lenguajes de programacion y Aplicaciones utilizadas

Este proyecto, como se definié en el enunciado del proyecto, se implementa por completo a través de
Drupal. No se tiene en cuenta en ningin momento utilizar otro CMS ya que lo que se busca es
precisamente agrupar todos los sitios webs del grupo bajo el mismo gestor. Como el resto de sitios
tanto de Nurel S.A. como del grupo de empresas al que pertenece se gestionan desde Drupal, este

sera en CMS escogido.

A continuacion se pasaran a describir el software utilizado en las distintas fases del proyecto y en el

caso de que aplique, que lenguajes de programacion fueron necesarios:

e Software
o Disefio

- Adobe Suite: Adobe lllustrator, y Adobe Photoshop para la creacién de
gréficos y edicién de imagenes. Es el software que posee la compaiiia para
este tipo de necesidades.

o Implementacion

- CMS Drupal: Gestor de contenidos que utiliza la compafiia para crear sus
paginas webs.

- WInSCP: Es el cliente SFTP grafico que utiliza la empresa para gestionar,
subir y estructurar los contenidos de sus sitios web. Es la herramienta que se
utiliza para acceder al servidor de la empresa y poder acceder a los contenidos
almacenados.

- Notepad ++ y Sublime Text: Editores de texto para editar archivos del tipo.
Css, .html o .js. Durante el desarrollo de este proyecto fue necesario editar
documentos de este tipo utilizando los lenguajes correspondientes.

- Webpagetest: Servicio web gratuito para analizar el rendimiento del sitio web.

- Tinypng: Servicio web gratuito para optimizar el tamafio de imagenes. Es un
software sencillo de utilizar para este tipo de labor.

- llovepdf: Servicio web gratuito para optimizar el tamafio de archivos pdf. Se
utiliza para minimizar el tamafio de catélogos y fichas subidas a la web de
manera que el espacio que ocupan en el servidor y el tiempo de carga sean

el minimo posible.
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Capitulo 4: Implementacion

1. Instalacion de Drupal

Para este paso del proceso de creacion de la pagina web de promyde.com es necesario ponerse en
contacto con el departamento de internet del Grupo SAMCA, que son los encargados de todo lo

relacionado a las aplicaciones y paginas web de las empresas pertenecientes al Grupo.

Solo el departamento de Internet dispone de los permisos necesarios para acceder al servidor y realizar
la instalacion y es un proceso que tienen normalizado para que todas y cada una de las paginas del

grupo se instalen de la misma manera y sus directorios se almacenen en el mismo servidor.

Por este motivo, se contacta con el departamento que a su vez crea un sitio en pruebas denominado
pruebasapache9.samca.com desde donde se podra trabajar en la web hasta que se decida publicarla

definitivamente.

La instalacion de Drupal se crea a partir de un duplicado de la instalacion normalizada para el resto de

paginas del Grupo y se vincula, tanto con pruebasapache9 como con promyde.com.

Una vez esta hecha la instalacién y creado el sitio en pruebas ya puede procederse a la creacion de
la base de la pagina web. Se accederd desde pruebasapache9.samca.com/user para su edicién y

desde preubasapache9.samca.com para su consulta.

Para editar los ficheros CSS y JS de la pagina se accedera al servidor a través de WinSCP y siempre
desde un ordenador conectado a la red de la empresa. No podra accederse desde un ordenador

externo.
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2. Creacion de estructura basica en Drupal

Una vez llevada a cabo la instalacion lo mas importante es decidir el idioma principal en el que se va
a desarrollar el sitio web. En el caso de Nurel S.A. su publico objetivo es de habla inglesa y por eso
la Landing Page serd en Inglés, pudiendo seleccionar como segundo idioma el Espafiol. Esto
conllevara a establecer Inglés como idioma principal y crear todas las paginas y contenido en inglés
para posteriormente crear la traduccion al Espafiol. De esta manera cuando alguien busque la pagina

en un buscador aterrizara directamente en la pagina en inglés por ser la pagina principal.

Esta configuracion hay que hacerla desde el apartado de CONFIGURACION > REGIONAL E IDIOMAS

> IDIOMAS. Desde aqui se configurara English como Predeterminado.

NOMBRE EN INGLES MCHABRE MAT IO CODIGO DIRECCION ACTIVADO PREDETERMINADO OPERACIOMNES
4 Spanish Espafial es Izquisrda a derecha 3 0 editar

4+ English Inglés en Izquisrda a derecha ® editar

Figura 44: Pagina de configuracion de Idioma en Drupal

Realizado este primer paso ya se puede proceder a la creacién de la pagina web como tal. Este
proceso se desarrollara de la siguiente forma. En primer lugar se creara el menu principal para
distinguir cuales van a ser las secciones de la web y con respecto a la idea aproximada de disefio

grafico se crearan los tipos de contenido y las paginas.

Por el momento se plantean unos tipos de contenido muy sencillos que se irdn adaptando conforme

se elija y se perfile la propuesta de disefio gréfico y la estructura final.
2.1 Creacion de menus

Para la creacion de menus se accede a ESTRUCTURA > MENUS. Desde aqui se accede a Men(

Principal, que sera el que se sitlle mas adelante en la zona superior.

STRIUCTURE MENUS  WEND PRINCIFAL

== Mend principal I MEAUTON Ecitmenu  Translate

MRERILY LMK ENABLED OPERAT|ORS.
+  Hoticlas (disabled) O edit reset translate

4 Hode locations (disabled) =] edit reset translate

v Save configuration

Figura 45: Pagina de configuracion de Menu Principal

En este menud se crearan uno a uno los links que habrd en la pagina, ordenados y jerarquizados

correctamente.
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Menii principal Binks Edhmeny

Figura 46: Pagina de creacion de item de menu

== Men principal [ENEZ USelils | Edit menu  Translate
Status

@ our configuration has been saved

MEHU LINE ENAELED OPERATIONS

# MNoticias (disabled) O edit reset translate

+ MNode locations (disabled)

0

edit reset translate

+ o COMPANY

&

edit delate translate

+ FACILITES edit delete tranglte

&

& PROMYE edit delste translate

&l

+ R&D

3}

edit delete translate

+  NEWS edit delete translate

&l

4 CONTACT edit delete tranglte

&

4 JOBS edit delete translate

&l

Figura 47: Pagina de configuracion del menu principal

Creado el menu principal, obviando las familias de productos que todavia no estan definidas se pasa
a habilitarlo para que se muestre en todas las paginas de la web. Al haber utilizado el Menu Principal

gue viene con la instalacion de www.nurelpolymers.com ya esta activado para mostrarse en la region

“Navigation” del tema Bootstrap.

Principal menu

COMPANY PROMYDE R&D CONTACT

Figura 48: Men( principal de www.nurelpolymers.com

Para eliminar la etiqueta “Principal menu” que aparece en la zona superior del menu se desactiva
desde ESTRUCTURA > BLOQUES. Ya creado el menu principal se pasara a la creacion de los tipos

de contenido.
2.2 Creacion de los tipos de contenido

Los tipos de contenido serviran como plantilla principal para cada pagina que se cree dentro de la
pagina web. Estos tipos de contenido se tienen que crear teniendo en cuenta qué secciones del sitio
van a tener una estructura similar, que les permita aprovechar el mismo tipo de contenido, y cuales no.
La creacion de Tipos de contenido se lleva a cabo desde ESTRUCTURA > TIPOS DE CONTENIDO >
ANADIR NUEVO CONTENIDO.
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Los Tipos de Contenido necesarios para crear seran:

e HOME: Un tipo de contenido propio de la Home que permita personalizar la pagina como sea
necesario para que cumpla con el disefio correctamente.

¢ CONTENT PROMYDE: Un tipo de contenido propio para la seccién de Promyde, que hara que
la labor de personalizacién sea mas sencilla.

e GENERAL CONTENT: Un tipo de contenido compartido entre Empresa, Instalaciones, 1+D y
Contacto, que tendran una estructura de pagina similar ya que no necesitan ningin tipo de
modificacion demasiado especifica.

e PRODUCT: Un tipo de contenido propio para los productos, todos tendran la misma estructura

pero seran “diferentes” del resto de la pagina.

La pagina de noticias no necesita de un tipo de contenido propio ya que va vinculada al Newsletter de
Polymeros de Nurel S.A. Se crean los tipos de contenidos utilizando los parametros predefinidos y mas
adelante se modificardn para que cumplan con los requisitos del disefio. Todos los tipos de contenidos

creados han de ser traducibles para que se puedan crear las paginas tanto en espafiol como en inglés.

g Content types i contert type
Status

@ fetataz support has been enabled for the Praduct sontent type.
The content type Product has been added

NAME OFERATIONS

Content (Machine name: content)

edit manage fields manage display delete
Contenic estatico del sitio

Content Promyde (Machine name: content_promyde)

Tipo e contenida propio de la seccidn de Promyds ClB e il meEnEED A el

General content (Machine name: general_content] st manazs felds mannzs display delots
Tieo de contenido de carécter general, se utiiza para 1D v Contacte

Home (Machine name: home)

edit. manage fields manage displa: delete
Tipo e contenida propio de Ia Home dl sitia web = e Heplay

News (Machine name: news)

edit manage fields manage display delete
Noticias para la wen

Product (#hachine name: product)

N edit. manage fields manage display delete
Tipo e contenida para las paginas de productos de fa wsh.

Figura 49: Pagina de Tipos de Contenidos de Drupal

Creados los tipos de contenidos se pasard a crear las paginas correspondientes a cada seccién de la

web para posteriormente vincularlas con el menu principal.
2.3 Creacion de las paginas de contenido

Las péaginas de contenido a crear inicialmente son las que corresponden a cada seccién de la web. Es
decir:

e Home: que se creard a partir del tipo de contenido Home.

¢ Company: que se creara a partir del tipo de contenido General Content.

o Facilities: que se creard a partir del tipo de contenido General Content.

e Promyde: que se creard a partir del tipo de contenido Content Promyde.

e R & D: que se creara a partir del tipo de contenido General Content.

e Contact: que se creara a partir del tipo de contenido General Content.
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Los productos se crearan cuando ya estén definidas las secciones de productos, su clasificacion y esté

claro que contenido se quiere introducir dentro de cada uno de ellos.

Para crear una pagina de contenido se accede a CONTENIDO > ANADIR CONTENIDO > “TIPO DE
CONTENIDO DESEADOQO”.

nea  Paople  Medules  Cerfigurstion  Reports  Halp

_ 0/ 188 (Halls sameanat ' Log out [l

B Create Home

nme Save Prevew

LANGUAGE

Language neutral [v

Lacation

BODY (EOIT SUMMARY)

B U=

42X aam

Figura 50: Pagina creacion tipo contenido Home

En esta fase inicial solo se le asignaré el titulo, hasta que esté bien definido lo que se quiere introducir

en cada uno de ellos.

Una vez creada una péagina de contenido aparecerd en el listado del item del mend CONTENIDO.

Home

View Edit Translate

Language English

Figura 51: Pagina tipo Home

_/“ Content [0 el
Status

@ Home Home has been updated.

Title Type Author Published Vocabulary
- By - w -y - | v -y - v Apply Reset
Operations
- Choose an aperation - | ¥ Execute

O TITLE THRE ALTHOR, FUBLIEHED
O Home updated Home samcanet Yes
O Legal Notice new Content samcanet Mo
0 dza Legal new Content sameanet Ha
O Politica de cookies new Content samcanet Mo
O Condiciones generales de compra new Content samcanet Mo
O Pégina en construccidn updated Content samcanet Mo
O Terms of purchase new Content samcanet Mo
O Pruebas Content sameanet Mo

Figura 52: Pagina gestion de contenidos de Drupal
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En el caso de la pagina de contenido Home se vinculara como pagina principal del sitio. Esta accion
se realiza desde CONFIGURACION > SISTEMA > INFORMACION DEL SITIO. En esta ventana se

establece /home como pagina principal.

Front page

Optionally, specify a relative URL to dizplay as

the front page. Leawe blank to dizplay the

10 | we default content feed. This is a multilingual
variable.

HUMEBER. OF POSTS OH FROHT PAGE

DEFAULT FROHT PAGE

http:/fpruebazapached.samca. comfen fhome

Figura 53: Pagina configuracion de Front Page

Para continuar se crean el resto de paginas de contenido realizando el mismo procedimiento explicado

anteriormente.

Por dltimo, se vinculara cada pagina de contenido creada a su correspondiente item del menu. Para
esto se utilizara la herramienta Alias URL que se encuentra disponible a través de CONFIGURACION
> BUSQUEDA Y METADATA.

" URL aliases Aad alias List Patterns Settings  Bulkgenerste  Delets alisses

2 fin aliss defines 2 different name for an existing URL path - for example, the alias 'about’ for the URL path ‘node/T. & URL path can have multiple aliases

Filter affases

Filter

alias SYSTEM LANGUAGE OPERATIONS
aviso-legal node/é3 Spanish edit € delste
company nodef178 English edit @ delete
condiciones-generales-de-compra node/70 Spanish edit € delete
contact nodef183 English edit € delste
facilities node 79 English edit € delete
home nodef 177 English edit @ delete
legaknatice node/72 English edit @ delete
pagina-en-canstruccion nodef175 all edit € delete
politica-de-conkies noder124 Spanish edit @ delete
promyde node 180 English edit @ delete

I pruebas nodef176 All edit 3 delete

Figura 54: Pagina alias URL de Drupal

Con la ayuda de los Alias URL se podran vincular con facilidad las URL del menu con los nodes de

cada pagina de contenido.

Menus
The path for thiz menu link. Thiz can be an
internal Orupal path such as rode fodd or an
MEHU LIHK TITLE * external URL such as Aftp: ffdrapal.org. Enter
<frond= to link to the front page. Enter
COMPARY
"potink® to generate non-linkable item, enter
"<geparabor= to generate separator item.
PATH *
node/ 178

Figura 55: Pagina edicion de item del Mena Principal
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Vinculados todos los items del mend queda a la vista que el mend no es desplegable por lo que
apartados como Instalaciones o Trabaja con nosotros no pueden verse en la navegacion. Por este
motivo se decide activar un médulo llamado Metro Menus, que permite configurar menus desplegables

tras activar su bloque correspondiente.

L, ‘Metro Menus #1 (Menu Principal Desplegable) block

BLock nme Save block. Save and translate

<nones
Hhetre Menu Satting:

DESCRIPTION FOR ADMIMISTRATOR

Menu Principal Desplegable

RoOTITEM =

“fhent principals v

e DEpTH

10 [v.
e DECOR

default - down v
Ragion settings

Spacifyin which thames and regions thic black  dizplayed.

PROMYDE THEME (eranT THEME) )
Navigation v

Figura 56: Pagina configuracion Metro Menu

Desactivando el Bloque del Menu Principal de la navegacion y teniendo ya configurado el Metro Menus

enlazado con el Menu principal la visualizacion ya es correcta.

COMPANY = PRONYDE  RED  NEWS  CONTACT =

FACILITIES

Home

View Edit Translate

Language English

Figura 57: Pagina web de Home www.nurelpolymers.com

61



http://www.nurelpolymers.com/

[ ]
j U 0 c Master Universitario de Aplicaciones Multimedia: Disefio y Desarrollo de Smartcontent
Disefio y Desarrollo del sitio web nurelpolymers.com para Nurel S.A.

3. Afadir la informacion del sitio web en Drupal

Seleccionado el disefio final de la web pasaremos a crear los campos necesarios en los tipos de
contenido, a crear las paginas, a dar estilos a los mends y regiones. Sin embargo, antes de realizar
todas estas tareas es muy importante afiadir la informacion del sitio web en Drupal. Sera necesario
afadir el logo de la empresa en la parte superior derecha, para que se muestr como en el disefio, un

favicon con el logo de la empresa simplificado y completar la informacién del sitio web.

Para completar la informacién del sitio accedemos a CONFIGURATION > SYSTEM > SITE

INFORMATION. Aqui afiadimos los datos necesarios como son la Landing Page o el Nombre del sitio.

SITE INFORMATION

O Site information

There are multitinguol variables in this form

Site details

NUREL Engineering Polymers

Front page

http: //pruebasapached.samca.com/  home|

Figura 58: Pagina configuracion Site Information

Posteriormente se pasa a afiadir el logo y el favicon de la pagina web. Esto se realiza desde
APPEARANCE > SETTINGS y se elige el tema correspondiente a modificar.

Logo image settings

UPLOAD LOGD IMAGE

Examinar... | Mo se ha seleccionado ningin archiva.

No se ha seleccicnada ningln archive.

shorteut icon settings

Examinar... | Mo se ha seleccionado ningin archivo.

Figura 59: Pagina configuraciéon Tema

Una vez afiadida la informacion podemos ver los cambios en la visualizacién del sitio.
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4. Correcciones sobre el sitio web

Es necesario modificar el item del menu principal llamado “PROMYDE” para convertirlo en un link
llamado PRODUCTS que redirija a la seccion PROMYDE. Esto se consigue de la siguiente forma. Para
la edicién de menus se accede a ESTRUCTURA > MENUS. Desde aqui se accede a Menu Principal,
gue sera el que ha de ser modificado. Se cambia el nombre de PROMYDE por PRODUCTS, se elimina
el vinculo a la pagina de contenido que habla sobre PROMYDE y se afiade un nuevo item al mena y
se sitda en un subnivel del item PRODUCTS.

€0 hed.samea.c g o Buscar wa ¥ & 9 20 - =

[B) s visitados E Escuels de Ingenieria .. @ Comenzar a usar Firefox By Traductar de Google universidad | | Recipes | 0 At | | Beauty | | Guitar @ Account- The UNAC.. @ Craftaholics Anonym... »

ration  Reparts  Halp _ o/ 18 (Halls sameanat) Log cut

== Men(principal I Lol Editmenu  Tramslste
Status

@ Your configuration has been saved.

HENS LINK EABLED OFERATIONS
4  MNoticiss O edit reset translate
+  MNode locations O edit reset translate
 COMPANY edit delete translate
4 FACILITIES edit delete translate
4 PRODUCTS edit delete translate
# PROMYDE edit delete translate
4 RABD edit delets translate
+ o NEWS edit delete translate
4 CONTRCT sdit delets translate
+ JOBS edit delete translate

v Save configuration

N

Figura 60: Pagina configuracion menu principal modificada

Asi se consigue modificar el menu principal.

COMPAMY » PRODUCTS pED  MNEWS  COMTACT =
PROMYDE

Figura 61: Pagina nuevo menu principal
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5. Configuracién de Idioma

Para facilitar la tarea de creacion y edicion de las paginas, y hasta que se disponga de todo el contenido
de la pagina traducido, se establecera el Inglés como el idioma predefinido de la pagina. Ademas se
desactivara el idioma espafiol para que no se muestre por error ninguna pagina de contenido que no
esté en inglés. Esta accién se realiza desde el menu de configuracion y la seccién de Idiomas. De esta
manera, independientemente de dénde venga el usuario aterrizara en la pagina en inglés que es el

idioma mas generalizado entre los clientes de NUREL.

€0 hed.samea.c a/reg quag o Buscar wa ¥ & 9 20 - =

[B) s visitados E Escuels de Ingenieria .. @ Comenzar a usar Firefox By Traductar de Google universidad | | Recipes | 0 At | | Beauty | | Guitar @ Account- The UNAC.. @ Craftaholics Anonym... »

_ 0/ 13 (Hells sameanet) Lo out

42 languages EIEEEEES List: Detection and selection  Translation updates

With multiple languages enabled, interface text can be translated, registered users may select their preferred languaze, and authors can assizn a specific language to content, Download contributed translations — from
7| Drupal.orz,
Warning: Changing the default language may have umwanted effects on string translations. Check also the source language for translations and read more about String translation

ENGLIH HAME AT IVE MAME caoe DIRECTION ENABLED DERALLT QPERATIONS
& Spanish Espafiol es Left to right O o) edit delete
4 English Inglés en Left to right o ® edit

v Sawe configuration

Figura 62: Pagina configuracion de idioma
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6. Creacion de campos de tipos de contenido

Los tipos de contenidos creados previamente no fueron dotados de los campos necesarios ya que
todavia n ose habia seleccionado el disefio final. Estos tipos de contenido eran los siguientes:

¢ HOME: Un tipo de contenido propio de la Home que permite personalizar la pagina como sea
necesario para que cumpla con el disefio correctamente.

e GENERAL CONTENT: Un tipo de contenido compartido entre Empresa, Instalaciones, 1+D y
Contacto, que tendran una estructura de pagina similar ya que no necesitan ningin tipo de
modificacion demasiado especifica.

e CONTENT PROMYDE: Un tipo de contenido propio para la seccién de Promyde, que hara que
la labor de personalizacion sea mas sencilla y que servir4 para representar la pagina de
familias de productos.

e PRODUCT: Un tipo de contenido propio para los productos, todos tendran la misma estructura

pero seran “diferentes” del resto de la pagina.

En primer lugar se comenzara creando los campos del tipo de contenido HOME, se continuara con los
de GENERAL CONTENT, posteriormente se definirdn los de CONTENT PROMYDE y se terminara
con los de PRODUCT.

Tipo de contenido HOME
Eltipo de contenido home necesita de una serie de campos que permitan que se complete y se muestre

igual que se plantedé en la propuesta elegida de disefio. Para esto sera necesario acceder a
STRUCTURE > CONTENT TYPES > HOME > MANAGE FIELDS.

Home | Pramyde X
wa ¥ & 9 20 - =
Guitar @ Account - The UNAO... @ Craftaholics Anonym.. 5

_ 0/ 13 (Hells sameanet) Log out

€O heDisammea.c ture ftyp a o Buscor

[B) s visitados E Escuels de Ingenieria .. @ Comenzar a usar Firefox By Traductar de Google universidad Recipes Art Beauty

Edit SienillEes Manage display Rules Translate

Status

@ Yoursettings have been saved.

LAgEL MACHINE NAME FIELD TTPE WIDGET OFERATIONE

o Title
4 Language

“+ banner_home

4 titulo_banner_home
4 texto_banner

# beten_banner_heme
4+ URL path settings
L sitemap

+  Losation

d Meta tags

+  Add new field

Label

& Add existing field

title

language
field_banner_home
field_titulo_banner_home
field_texto_banner
field_botan_banner_hame
path

xmisitemap

locatians

metatags

Node module element
Language selection

Image

Text

Long text

Link

Path module form elsments
L sitemap module slement
Location moduls form slements

Meta tag module form elements.

- Select a field type - |w
Type of data to store

Image
Text field
Text area (multiple rows)

Link

- Select a widget -

Farm slement 10 adit the data

Figura 63: Pagina configuracion campos Home

edit.

edit

edit.

edit.

delete

delete

delete

delete

replace
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Desde esta area se iran afiadiendo campo a campo, teniendo en cuenta la informacién o tipo de archivo
gue van a contener y el orden de aparicion. Se tendra en cuenta que campos son obligatorios y cuales
opcionales a la hora de crearlos y configurarlos.

Es muy importante también completar los campos de descripcion y utilizar nombres aclarativos para

que cuando se desee hacer tareas de mantenimiento sea mas sencillo para el usuario.

€ %4 ¥ 49 20- - =

[8) Mss visitados & | Beauty | Guitar @ Account-The UNAO.. @ Craftaholics Anonym... »

heDsamca.c P a _logo_banner | % ¢ || Q Buscar

Escuela de Ingenieria .. @ Comenzar a usar Firefox By Traductor de Google | ) universidad | ) Recipes | Art

Y logo_banner_home Edit Field settings  Translate  Widzet type Delete

Status

@ Undated field toeo_tenner_hame field sattines,

Home settings

Thess settings 3pply only 10 the togo_barner_rome Tisid when used in the Home type
LaseLt

logo_banner_home

[ Reguired fieid
wae X

Lozo del producto que se destaca en la imagen principal de la Home.

Brovse available tokens.
DEFAULT IMAGE

EXaminar... | ho se ha seleceionada ningdn archivo. Upload

ALLOWED FiLE EXTENSIONS *
pne, gff, ipz; jpes

FILE DIRECTORY

| ——— v

Figura 64: Pagina creacion logo_banner_home

Ademas se facilitara la comprension de los campos agrupandolos y describiendo que representa cada
conjunto. Asi cuando se cree una péagina de este tipo serd méas sencillo rellenar los campos y
comprender la estructura.

€ o hed.samea.c P g w8 ¥ &4 9 20 4/- =

| Beauty | | Guitar @ Account-The UNAQ.. @ Craftaholics Anonym.. »

% | C || Q Buscor

8 Masvisitados & Escuela de Ingenieria ... @ Comenzar a usar Firefox B Traductor de Google | | universidad | | Recipes | ) Art

~
g Home Jhanage display Rules Translate
Status
@ Your settings have been saved.
LaBEL MACHINE NAME FIELD TYPE WIOGET OPERATIONS
- Tikle title Node module slement replace
i Languaze languaze Language selection
fieldset open
4 banner_ppal aroup_banner_ppal Fieldset v required_fields yes ) ) delete
classes group-banner-ppal field-group-fieldset
description Elementos del banner superior de la home.
titulo_banner_home field_titulo_banner_home Text Text field edit delete
“#  logo_banner_home field_logo_banner_home Image Image edit delete
texto_banner field_texto_banner Long text Text area (multiple rows) edit delete
boton_banner_home field_botan_banner_hame Link Link edit delete
- banner_home field_banner_home Image Image edit delete
Fieldset collapsible
“+  banner_secundario group_banner_secundario Fieldset v classes group-b io field-group-field delete
required_fields yes
icon_banner_2 field_icon_banner_2 Image Image edit delete
4 texto_banner_? field_texto_banner_2 Text Text field edit delete
k “ URL path settings oath Path madule form elements v

Figura 65: Pagina campos Home
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Esta tipo de contenido representara aproximadamente 3 tipos de “bloques”: El banner superior de la
home, el claim intermedio con su imagen que seria el banner secundario y por ultimo la seccién de
noticias o productos destacados que esta formada por 3 componentes estéticamente iguales en los

gue difiere el contenido.

Otro elemento a configurar es que cada pagina que se cree, tanto de tipo de contenido HOME como
del resto se incluya en el mapa XML del sitio de manera predeterminada. Para esto es necesario
configurar la inclusion de paginas y la prioridad sobre el mapa desde la configuracién general de cada

tipo de contenido.
Tipo de contenido CONTENT PROMYDE

El tipo de contenido CONTENT PROMYDE necesitara un banner superior y 6 elementos iguales que
conformen el menu de familias de productos de Promyde. Cada uno de estos elementos necesitara:
una imagen vinculada a la pagina de productos correspondiente, un titulo y una descripcién breve. Con
estos requisitos se crean los campos necesarios y se describe su funcionamiento para que sea mas
sencillo llenarlos con el contenido.

! N General content | MUREL %Y -~ Content Promyde | NURE x ' §

& C | @ pruebasapache9.samca.com fadmin/structure,/types/managecontent-promyde/fields *| O :
0/ 18 (Helldsameanet) Log out
G Content Promyde Edit 5 Manage display Fules Translate
LABEL MACHINE NAME FIELD TYPE WWIDGET OPERAT IOMS.
“+ Title title Node module element replace
4 Language language Language selection
4 logo_banner_pramyde field_loga_banner_promyde Image Image edit delete
4 claim_banner_promyde field_clairm_banner_prarmyde Text Text field edit delete
< img_banner_content field_img_banner_content Image Image edit delete

fieldset open
required_fields ves

“  product_family_1 group_product_famity_t Fieldset v S RNl G delete
description Elemementos que conforman una familia de. ..

 name_family_1 field_name_family_1 Text Text field edit delate

“ desc_famiby_t field_desc_family_t Long text Text area {multiple rows| edit delete

 img_family_t field_img_family_1 Image Image edit delete

fieldset open
“+  product_family_2 group_product_family_2 Fieldset A required_fields ves delete
classes group-praduct-family-2 field-group-fieldset

! % name_family_2 field_name_family_2 Text Text field edit delete

Figura 66: Pagina creacion campos Content Promyde

Tipo de contenido GENERAL CONTENT

Para el tipo de contenido GENERAL CONTENT se ajusta la estética propuesta para el resto de la web
y se plantean diferentes secciones de texto e imagen para que pueda afiadirse informacién al igual

gue en el resto de tipos de contenido.
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N General content| NUREL ¥ %N Content Promyde [ NURT X

<« C | @ pruebasapached.samca.com /adimin/structure fypes/im anage/genersl-con tent/felds | O
0718 (Hella sameanet) Lo
G General content Edit VRS Manage display Fules Translate
LABEL MUCHIME NAME FIELD TYPE WIDGET OPERATIONS
Title title Mode module element replace
“  Language language Language selection
<+ banner_title_content fisld_banner_title_content Text Text fisld edit delata
“  claim_banner_promyde field_claim_banner_prormyde Text Text field edit delete
“+ img_banner_content field_img_banner_content Image Image edit delete

fieldset open
required_fields yes

“  Bloque superior group_blogue_superior Fieldset v e i Wl S G e R delete
description Bloque de texto & imagen que aparecen en primer...

b text_gral_content_1 field_text_gral_content_1 Lang text Text area (multiple rows) edit delete

“  img_gral_content_{ field_img_gral_cantent_1 Image Image edit delete

“  img_explanation_cantent field_img_explanation_cantent Image Image edit delete

fieldset open

ired_field
4 Blaque intermedio aroup_bloque_intermedia Fieldset v requirec_tields yes L ) delets
classes aroup-bloque-intermedio fild-group-fizldset

description Blaque de texto intermedio que contiene dos..

k 4 title_text_rol_t field_title_text_col_t Text Text field edit delete -

Figura 67: Pagina creacién campos General Content

Tendra un banner superior al igual que el resto de paginas, una zona de texto con imagen, un banner
intermedio, dos columnas de texto con titulos y una zona para afiadir un claim inferior. Si en el futuro
se percibiera la necesidad de afiadir mas regiones podria hacerse sin afectar a los estilos del resto de
tipos de contenido.

Tipo de contenido PRODUCT

La estructura de las paginas de producto necesitara de un banner superior para cada tipo de familia,
un menu de productos que dependera de la familia que se esté visualizando y el contenido propio del

producto en cuestién que se esté visitando.

Con estos requisitos se llega a la conclusiéon de que el banner superior necesitara ser un bloque, que
cambie dependiendo de la familia de productos que se visualice y se muestre en la parte superior. La
creacion de este blogue se explicard detenidamente en el apartado siguiente para organizar mejor la

informacion.

Con el bloque creado se pasara a crear el menu de productos de cada familia que se mostrara debajo
del banner. Se necesitan 5 mends diferentes, uno para cada familia de productos, ya que los items
gue mostraran seran distintos, dependiendo la familia por la que se esté navegando. Los menus
creados seran: injection moulding products, packaging products, cables tubes products, filaments fibers
products, semifinished products. El proceso de creacién sera exactamente igual que para el menu
principal. Por este motivo no se describird el proceso en detalle y se mostraran Unicamente capturas

descriptivas del proceso.
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Menus

? | You can enable the newly-created block for this menu on the Blocks administration page.

injection Moulding Products Machine name: injection-moulding-products Edit
PN
i g a aginas de de Ta familia I n Mouldin

NCLUSIO

included [+

DEFAULT FRIORIT

0.5 (normal) |*

Figura 68: Pagina creacién menu

O - G

Injection Moulding Products Editmenu  Translate

Status.

o

+  Automotive )

+  industrial -

b Electrical & Electronical W edit o

4 Leisure & Sports v dele

“ Household Appliances e felete

Save configuration

Figura 69: Pagina menu Injection Moulding Products

Menus Settings. Translation sets

7 Each menu has a corresponding black that is managed on the Blocks ad

Cables Tubes Products
Caracteristicas
Development

Filaments Fibers Products

Navegacion

Packaging Products

ser meny

Figura 70: Pagina gestion Menus de Drupal

Teniendo todos creados podran visualizarse y gestionarse desde Structure > Blocks. Sin embargo

todavia no se activaran hasta que no estén creadas las paginas de productos.

Por dltimo, pasaremos a afadir los elementos necesarios al tipo de contenido Product y que se muestre
tal y como se plante6 en el disefio inicial. Para esto se utilizara el mismo proceso que en el tipo de
contenido Home o Content Promyde.
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< C | ® pruebasapached.samca.com/acmin/structure/ypes i anage faraduct felds

Modules

JTENT TYPES PR

Configuration

ucT

Re| Help

MANAGE FIELDS

0/ 13 (Hells sameanet) Logout

LABEL
4 Title

“  Language
“  Bloque superior

b text_product_1

<+ img_product_1
4 Bloque intermedio

<+ subtitle_product

4 text_columns_product

4+ Blogue inferior

N

Con estos pasos estard creada la base necesaria para poder incluir las paginas de productos de

MACHINE NAYE
title

language

group_blogue_superior

field_text_product_1

field_img_product_1

group_hloque_intermedio

field_subtitle_product

field_text_columns_product

group_blogue_inferior

FIELD TYPE
Hode module element

Language selection

Fieldset

Long text

Image

Fieldset

Text

Long text

Fieldset

Edit fanage display Rules Translate
WIDGET OPERATIONS
replace
fieldset apen
required_fields ves
Auirectielcs v delete

classes group-blogue-superior field-group-fieldset
description Primer contenido que se muestra en una pagina...

Text area (multiple rows] edit delete
Image edit delete

fieldset open
required_fields ves

classes group-blogue-intermedio field-group-Fieldset GHERD
description Segunda seccion de texto de una pigina de...

Text field edit delete
Text area {multiple rows) edit  dolete
fieldset open

required_fields ves e

classes group-blogue-inferior field-group-fieldset
description Tercera y Qltima seccion de las paginas de...

Figura 71: Pagina creacion tipo contenido Product

Promyde y de otras futuras marcas a la web.
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7. Creacion de bloques

Para las paginas del tipo de contenido PRODUCTS sera necesario crear un bloque para el banner
superior de cada familia de productos. Primero se creara el tipo de bloque banner_product_family para

posteriormente configurarlo.

Samicanet | Promyde  Content types | Prom | (% Conectando.. % BT, | @ Working with blc

7 Outie 0/Options~

07128  Helio samcanet

product_family Machine name: banner_product_family £d

v Save Block type

Figura 72: Pagina creacion Block types

Se afiaden los campos necesarios: Titulo, descripcién de la familia y la imagen del banner.

Posteriormente se comprueba que se ha afiadido a los Block Types.

@ Workingwithblo £ Minced i

nformation= [llMacelaneous= /Outh Options~

& banner_product_family £dit CEEER ] manage display
Status.
o
+ tabel label Bean module element
- Tite title Bean module element
 desc_product_famity fleld_desc_product_family fit
img_product_banner field_img_product_banner
+ View mode view_mode Bean module element
+  Revision settings revision Bean module element

Figura 73: Pagina creacion banner_product_family

Samecanet | Promyde  Content types | Prom | Block types | Prom % GEKT) | @ Working with ble

Relevant Content Block Normal

banner_product_family Normal

Figura 74: Péagina gestion Block Types

Entonces se crea un bloque del tipo banner_product_family para cada familia de productos: Injection

Moulding, Packaging, Cables & tubes, Filaments & Fibers y Semi-finished.
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R 0 (lsnans o0 [

Create banner_product_family block

€ ime_oroduct bamer fed s recuies

Examinar.. | No se ha seleccionado ningén archive. Upload

Figura 75: Pagina creacion de blogues tipo banne_product_family

Completado el contenido de cada bloque pasaran a estar disponibles desde Content > Blocks. Aqui se

podran editar o eliminar si fuera necesario.

& Content ENEEE Content

© © 0 © ©

Figura 76: Pagina edicién bloques personalizados

Por dltimo podréan activarse desde la pagina Structure > Blocks. Se colocaran en la regiéon Banner y se

activaran solo para las paginas que sean necesarios.

Header Top Left

Header Top Right

i Metro Menus #1 (Menu Principal Desplegable) Navigat

4 injection Moulding banner san El

Highlighted

# Main page content

Sidebar First
Sidebar Second

Bottom Content

pruebasspached.sames.com/admin/structure/blocks.

Figura 77: Pagina gestion de bloques general
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8. Visualizacién de tipos de contenido

8.1 Configuracion de visualizacion

Una vez se ha definido y creado correctamente los campos necesarios para cada tipo de contenido se
pasara a perfeccionar la visualizacién del contenido para que se muestre tal y como se planteé en el

concepto de disefio elegido.

Para facilitar este proceso se creard una pagina de cada tipo para editar su visualizacion de manera
que cuando ya esté correcto se pueda pasar a crear el resto de paginas sin necesidad de realizar mas
retoques de los estilos.

La modificacion de los estilos se lleva a cabo sobre un documento llamado styles.css. Este documento
forma parte de la instalacién del tema bootstrap personalizado que utiliza el Grupo SAMCA en la
creacioén de las webs de las empresas del grupo. Estas modificaciones no afectaran al comportamiento
de ninguna otra pagina web del grupo ya que aplica Unicamente a la instalacién hecha para crear el

sitio nurelpolymers.com.

En primer lugar se editard el menu principal del sitio web para que se muestre adecuadamente en
todas las paginas tal y como fue disefiado en el concepto elegido. Esto requerira de una edicién de
estilos CSS que se mostraran a continuaciéon junto a una imagen del resultado final. Para no
incrementar innecesariamente el volumen de informacién del documento solo se detallara este
proceso, ya que es sencillo, pero para el resto de modificaciones sobre los estilos se hara referencia

al documento styles.css que va adjunto como material adicional en esta entrega.

Inicialmente se cambia la regién en la que aparece el logo para que sea la misma que el menu principal
y asi conseguir tener todo en una misma linea, como en el disefio propuesto. Posteriormente se editan
los estilos del menu para que se muestre adecuadamente utilizando la consola de Firefox para detectar
los estilos a cambiar, el programa Notepad ++ para editarlos y WinSCP, para conectarse al servidor

del grupo y poder abrir los archivos de la web necesarios.

J N NUREL Engineering P

€ = C [ pruebasapached.samca.com 0=

NUREL = RODUCTS ;

Home

Language

Figura 78: Regién mena principal
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.
| CAUsers\tenz32\AppData\Local\Temphscp05120\optiapachelhtdoc: pache\sites\allithemes\promyde-th <s\stylecss -.. ] ]

Archivo Editar Buscar Vists Codificacion Lenguaje Configuracién Macro  Ejecutar Plugins Ventana 2 X

ST E| [2e|lthl x| BRI ERENE®|E

566  /*Estilos del menu principal*/
567

563 [O#main-navigation {

563 T display:none;

570 i

571

572 [#header {

573 border—bottom:none;

574 min-height: 85px;

padding
j-left: 1.5em;

~bottom: 0.5em;

T

paddin
padding

~right: 1.5em;

padding-top: lem;

579 box-shadow: Opx Opx 20px -10px #00216b
sgo0 L}
581
582 [#header .container {
583 width: 100%;
584 padding: Opx;
585 1
586
587 #header #header-inside .row {
588 T margin:Opx;
589 }
590
591 #header .row .col-md-12 {
592 T padding: Opx;
553 }
554
555 #header #logo {
596 T display: inline-block;
557 }
598
599 [Cl#header .region.region-header {
600 display: inline-block;
601 padding-top: lem;
602 float: right;
€03 }
604
€05 #header .region.region-header #block-ntm-1 { T
606 T padding:0px; =
& } 1
608 -
609 .menu-ntmul i,
610 .menu-ntmul li a,
611 .menu-ntmul i.has childa,
612 .menu-ntm vle—down ulul,
613 H-.menu-ntm-style—down ul ul lif
614 text-align: center;
615 width: 12em;
616 border: Opx;
7 color:#0064al;
8 text-decoration:none;
5 fent-size: 16px;
0 font-weight: 500;
i1 Bl
2
2 .menu-ntm-style-downulia ver:after,
4

] .menu-ntm: vle—down ullia.active:after {
width: 80%;
background: #00a37b;

1

Fl.menu-ntm-style—downul la:after {
content: '7;

display: block;

left: auto;

o wom -

margir

margin-righ

margin-tor

t: auto;
0.8em;

A

heig

widt!

4px;
: Opx;
background:

transparent;

13 transition: width .5s sass, background-color .5s sass;

e38 Ly

633

€40 [H.menu-ntm-decor-default-style-down > ul> L has_child > a{

641 background-image :none;

642 background-color :none;

g4z Ly

644

€45  .menu-ntm-decor-default a,

€46 [.menu-ntm-decor-default-style-down > ul> E> ul> b first {

647 background-color:#fcfefe !important;

640 border: Opx;

649 L}

650 i
£51 [l.menu-ntm-dscor-dsfault ul i azhover, .menu-ntm-dscor-dsfault ullia.active{ B
652 T color: #00a37b; L
653 } 1
654 -
P

< i I »
Cascade Style S length: 26544 lines : 655 Ln:653 Col:2 5el:0(0 Dos\Windows UTF-8 NS

Figura 79: Estilos css del menu principal
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Para poder visualizar el cédigo css utilizado en la creacion del sitio puede consultarse en el documento
adjunto del proyecto style.css.

Una vez completados los estilos del menu, se pasa a la creacion de la pagina del tipo Home. Como ya
estan creados los campos se editara la visualizacion y estilos para que se muestre de la forma
deseada.

Para esto se utilizardn imagenes y textos de prueba no definitivos que Unicamente ayudaran a

maquetar la pagina ya que se carece todavia de los textos definitivos que habra de proporcionar el
departamento comercial.

La visualizacién de los campos de un tipo de contenido se configura desde STRUCTURE > CONTENT
TYPES > MANAGE DISPLAY. En este caso se editara el tipo de contenido Home.

BB BN icrme | NUREL Engineering Paty: x | 23 Minc NSRRGSRl N IPRCRRDEIUREER B %  Appesrance | NUREL Engineet NN Dn S e e Change Lol - ‘%\ \\_{% }, “5’ ‘_%

& G samca.com

\Biable= dhCoskies~ €55~ [iForms~ [images= @infomation

= [Mcelianeous~ 7 Outine™  Resize~ LaTooks~ View Source= |1 Options~

g Home Bt Manage fields BT e rensoe

banner_ppal_home group_banner_ppal_ home

titulo_banner_home jen> [« ol =

texto_banner_2 - 0 -

oo group.oevs : 5

N news_1 group_news.1 |

Figura 80: Pagina estilos de visualizacion Home

Editado el modo de visualizacion se decide que es necesario crear un estilo de imagen para las
noticias, de manera que independientemente del tamafio de imagen que se afiada al contenido, salgan
siempre del mismo tamafio. El detalle de cémo crear un estilo de imagen se detallara en otro apartado.
Configurada la visualizacidon se pasa a rellenar los campos de la pagina Home y corregir los estilos
necesarios para que se visualice de la misma forma que en el disefio propuesto. Las imagenes que se
afladan se optimizaran para una correcta carga y almacenamiento en la pagina web de manera que

ralenticen la carga. COmo optimizar las imagenes se explicara en otro apartado.
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Edit Home Home o Transtate

Figura 81: Pagina de edicién Home

Se repite el mismo proceso con los contenidos CONTENT PROMYDE, GENERAL CONTENT vy
PRODUCT. La configuracion de visualizacién de los tipos de contenidos queda aproximadamente de

la siguiente manera:

Content items can be displayed using different view modes: Teaser, Full cantent, Print, RSS, etc. Teaser is a short format that is typically used in lists of multiple content items, Full content is typicaly used
? | when the content is displayed on its own page.
Here, yyou can define which fields are shown and hidden when content is displayed in each view made, and define how the fields are displayed in each view made,

G Content Promyde Edit Hanage fields

FIELD LABEL FORMAT
4 img_banner_content <Hidden> * Image i Image style: img_banner_style
“#  logo_banner_promyds <Hiddan> ¥ Image v Original image.
4 claim_banner_promyde <Hidden> ¥ Default v
div open
classes group-product-families fizld-group-div
“+  product_families group_product_families Div v labe |_element Header 2 delete
effect None
speed Nane
div open
classes group-product-family-1 field-group-div
<+ product_family_1 group_product_family_1 Div v label_element Header 2 delete
effect None
speed Nane
4 img_family_1 <Hidden> * Image Link Formatter v Image style: product_family
“  name_family_1 <Hidden> ¥ Default v
4 desc_family_1 <Hidden> v Defalt v

k prgu— :

Figura 82: Pagina edicion visualizacién Content Promyde

Fules Translate

g Oeneral content Edit Manage fields

Content items can be displayed using different view modes: Teaser, Full content, Print, RSS, ete. Teaser is a short format that is typically used in lists of multiple content items. Full content is typically used
2 | when the content is displayed on its own page
Here, you can define which fields are shown and hidden when content is displayed in each view mode, and define how the fields are displayed in each view mode

FIELD LaBEL FORMAT
div open
elasses group-banner-ppskoontent fisld-zroup-div
<+ banner_ppal_content group_banner_ppal_content, Div v label_element Header 2 delete
effect None
speed None
4 img_banner_content <Hidden> ¥ Image v Image style: img_banner_style
“  banner_title_content <Hidden> ¥ Linked and wrapped ¥ Title wrap tag: h1
“#  claim_banner_promyde <Hidden> ¥ Default v
div open
classes zroup-text-section-1 field-group-div
“  text_section_1 group_text_section_1 Diw v labe_element Header 2 delets
effect None
speed None
 text_gral_content_1 <Hidden> ¥ Default v
& img_gral_content_1 <Hidden> ¥ Image v Image style: rounded_img.
#  img_explanation_content <Hidden> ¥ Image v Orfginal image

- — .

Figura 83: Pagina edicion visualizacién General Content
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[+*Y Praduct Edit tanage fields Rules Translate

Content items can be displaved using different view modes: Teaser, Full content, Print, RSS, stc, Teaser is a short format that is typically used in lists of multiple content items. £ content is typically used
when the content is displayed on its wrn page.
Here, you can define which fields are shewn and hidden when Product content is displayed in each view mode, and define how the fields are displayed in each view mode.

FIELD LABEL FORMAT
div open
classes group-text-section-1 field-group-div
“+  text_section_1 group_text_section_1 Div A label_element Header 2 delete
effect None
speed Hone
“  tewt_product_1 <Hidden> ¥ Default v
“ img_product_1 <Hidden> ¥ Image v Image style: rounded_img
< subtitle_praduct <Hidden> ¥ Default v
“+  text_columns_product <Hidden> ¥ Default v
div open
classes eroup-footer-product field-zroup-div
“+  footer_product group_fonter_praduct Div v labe!_element Header 2 delete
effect None
speed Hone
“ img_claim_preduct <Hidden> ¥ Image v Image style: rounded_img
& claim_product <Hidden> ¥ Default v

k Hidden -

Figura 84: Pagina edicion visualizacion Product

8.2 Creacion de estilos de imagen

Esta accion se lleva a cabo desde CONFIGURATION > MEDIA > IMAGE STYLES. Por ejemplo, se

afiade un estilo que escale y recorte imagenes para utilizarlo en la seccién de noticias de la Home.

image styes | NUREL Engine dMest&Fresn ' x| N PRO

% Helio samcanet

©_ Image styles

2] image styles commonly provide thumbnail sizes by scaling and cropping images, but can also add various effects before an image is displayed. When an image is displayed with a style, 2 new file is created and the original image is left unchanged

Thumbnail (100100 Default it
i Default
ge (480x4 Default dit
gen_ARCHIVC Custom it delete
v img Custom edit
loticla_detall Custom

Not ome Custom dit delet

Figura 85: Pagina gestion estilos de imagen

mﬂumﬂmﬂﬂ(nglmﬂmg?al‘, x| it news img syle [NUREL Eng. % 2]

amca,.com/sdmin/ config image

€55~ [Jforms~ Glimages~ @nformat

B Edit news_img style

Status
'} ze)
\ 400px
. v 600px
300px
WG sTYLE N
mg Machine name: news_img Edit

e )

i Scale and crop 800x400 edit

4 | Salect a new effect [

Add
Update style

Figura 86: Pagina creacién estilo de imagen
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Una vez creado el estilo de imagen news_img lo configuramos para que se aplique a las imagenes de

la seccion de noticias de la home desde la pantalla de configuracién de visualizacién del tipo de
contenido Home.

div open
classes group-news-1 ficld-group-div
& news_1 group_news_1 Div - label_el
lane
speed Mone
< img_neticia_1 <Hidden> |z| Image E| Image style: news_jmg
4+ lcon_noticia_1 <Hidden> B Image E Original image
++ title_noticia_1 <Hidden> E| Default E

Figura 87: Pagina configuracion visualizacion Home

8.3 Optimizacién de imagenes

Para este proceso se tiene en cuenta que las imagenes que se crean especificamente para la web,
como por ejemplo pueden ser los logos, se guardaran utilizando la herramienta “Guardar para web” de
Adobe Photoshop. De este modo se consigue una alta calidad con un peso 6ptimo para no ralentizar
la velocidad de carga en el futuro.

Optimizado |2 copias. |4 copias. 11T aguste preestableada: - [Sin nombre] v .=
Transparenda Halo: I:E
[Tl Entrelazado

G IRV 1<)

Convertir en sRGE

Previsualizar: Color de monitor -

Metadatos: Informacién de copyright v de contacto -

Tabla de colores E=

@ . PROGRESSING POLYAMIDE

H e a al

Etl

Tamaifio de imagen

An: 400 px] Porcentaje: 100 %
Al 120 px Calidad: Biclbica més suavizada =
PNG-24
1L34 KB Animadidn
3 seg. 3 56, =
seg- 2 566 Kops Dpconesderepehcién:|Unasz '|
D] 1w [ Rie G- B M-~ Mexi—  dndicer— | 1de1 IR
[ Gt ][ Resum | [ Recordar ]

Figura 88: Guardar para Web en Photoshop

La misma herramienta puede utilizarse desde Adobe lllustrator, que permite guardar formas vectoriales
en formato png optimizado para poder utilizarlo en la web.
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Otro recurso muy util en esta tarea es tinypng.com que permite optimizar varias imagenes a la vez.
Este servicio es de gran utilizad cuando se busca minimizar varias imagenes descargadas, en lugar de

tener que abrirlas una a una en Adobe Photoshop y exportarlas en formato para web.
8.4 Edicion de estilos CSS

Para editar los estilos css de la pagina se combina el uso de la consola del navegador de Google
Chrome, que ayuda a identificar los componentes y que propiedades les estan afectando, y la edicion

de la hoja de estilos styles.css.

La edicién de estilos de la HOME se puede encontrar entre las lineas 659-865. El resultado final, a

falta de afadir los datos e imagenes definitivos es el siguiente.

NUREL {00UCTS
" - : .
DISCOVER
@Prom de’
' PROGRESSING POLYAMIDE

Lorem ipsum dolor sit amet. consectetur adipiscing elit
Mauris saplen ligula, varius a diam in, laculls.

GET TO KNOW OUR PRODUCTS

9 Lorem ipsum dolor sit amet
@) mauris sapien ligula, varius a diam in, iaculis

C\/ 1 consectetur adipiscing elit
\V/

573

HIGH FLOW TRANSPARENCY DEVELOPMENT

aplen ligula, varius a diam in. lacull elit. M. » diam i, laculk elit. Mauris saplen ligula, varius a d

INNOVATION SPECIALTIES OUR DEVELOPMENTS

Figura 89: Home www.nurelpolymers.com

La edicion de estilos de CONTENT PROMYDE se puede encontrar entre las lineas 976-1035. Falta
retocar algunos estilos para que se visualice como en el disefio inicial. La URL para visitar la pagina

es: pruebasapache9.samca.com/promyde
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NUREL |-. COMPANY PRODUCTS R

oolor sk amet. consexterr adkolicng
sapien s warkus 3 clam I, Laculls,
-

Figura 90: Pagina familias productos Promyde

La edicion de estilos de GENERAL CONTENT se puede encontrar entre las lineas 867-974. La URL

para visitar la pagina es: pruebasapache9.samca.com/company

W‘W‘Mﬂ 1

Lorem ipsum

srem ks dlor sk e conueCiets ackphicing el

“Maecenas volutpat placerat nisl sed mattis. Nulla posuere mi
nec erat convallis congue sed sit amet massa.”

Figura 91: Company de www.nurelpolymers.com
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9. Correcciones sobre el trabajo desarrollado

Tras recibir ciertas correcciones por parte del profesorado de la asignatura “Trabajo de Fin de Master”
se realizan modificaciones sobre el trabajo realizado hasta el momento. Las correcciones llevadas a

cabo se describiran a continuacion.
9.1 Redireccion del Logo principal

Al no estar publicada todavia la pagina, el logo principal de la pagina no redirige a la Home, sino que
esta redireccionado a la pagina equivalente por el momento que seria promyde.com. Para no crear
confusion hasta la publicacion y durante las Ultimas revisiones del proyecto, se establece que redirija

a la Home actual del sitio en pruebas pruebasapache9.samca.com.

Para esto se modifican ciertos parametros dentro de un archivo php de la instalacién de Drupal que

alberga la informacion principal del sitio.
9.2 Menu principal

Se propone en la correccién afiadir al menu principal el item de Home para facilitar la navegacion al
usuario. Por este motivo se crea un link a la Home en el menu principal. Ademas se destaca que el
uso de menus desplegables con un solo item no es muy eficiente. Por este motivo, desde la empresa
se decide afiadir nuevas paginas dentro del sitio web como son Sostenibilidad, que no se habia tenido
en cuenta hasta el momento, y una pagina para explicar cémo llegar hasta la empresa. Estos dos

vinculos nuevos se afiadiran al desplegable de Compafiia y Contacto.

El desplegable Compafiia pasara a llamarse Nurel y se desplazara la pagina de Compafiia dentro del

submenu para que la navegacién sea menos confusa. Lo mismo se haré con contacto.

&« C | @ pruebasapached.zamca.comm w O

NUREL r HOME NUREL PRODUCTS R&D NEWS CONTACT
EN G EF

COMPANY

FACILITIES

DISCOVER SUSTAINABILITY

@ Promyde

Figura 92: Visualizacién menu principal final

En el caso del desplegable de Productos, en el que solo aparece Promyde, se afiade el nombre de la
marca de producto que se va a incorporar el préximo Agosto, Recomyde. La pagina no se ha creado
todavia porque no existe contenido para este producto por el momento asi que su item del menu se

ha redireccionado por el momento también a la pagina de productos de Promyde. Como la pagina no
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se va a publicar hasta Septiembre de 2017 se afiadira la informacién necesaria al sitio web dentro de

Productos después de la finalizacién de este proyecto.

9.3 Menu familias de productos Promyde

En la correccién se hace la anotacion de que en el menu de familias de productos de Promyde, al
pulsar sobre el nombre de la familia no lleva a la pagina de contenido. Por este motivo se modifica la

creacién del menu para que el nombre de cada familia redirija a la familia de productos

correspondiente.

PACKAGING w

Promyde® partfolia of polyamide extrusion
grades with a wide viscasity range and different

INJECTION MOULBIN

Promyde® for producing parts for electrical, "=
additive packages

automotive and general industry cumblnin;s“' £/
effectiveness with performance &
i
__ e

Figura 93: Menu familias productos Promyde
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10. Responsive Design

Para que la pagina funcione bien en los distintos dispositivos desde los que se visualice debe estar
pensada bajo el Responsive Design. Para conseguir que la pagina sea responsive sera necesario
hacer distintas modificaciones, tanto de estilos como de mends, campos, etc. de manera que aunque
se vea desde un teléfono mdévil, pueda navegarse por la pagina con normalidad y visualizar el
contenido. En primer lugar se hacen ciertas modificaciones para una resolucién de tipo Tablet y en

segundo lugar se crean ciertos elementos para la resolucién mavil.
10.1 Resolucién Tablet

En primer lugar, para una resolucion inferior a la de una pantalla de ordenador, se establece que el
menu principal se sustituya por uno desplegable, del tipo mend hamburguesa. Este menu solo incluira

los items principales y un primer subnivel.

Se crea un menu al que se le da el nombre de Responsive. A continuacion se sustituye el nombre del
menu por un botdn pulsable con un icono ampliamente utilizado que representa un menu principal
desplegable. Posteriormente se afiaden los links que se encontraban en el menu principal. Por dltimo,
se oculta el menu principal para resoluciones medianas, y se muestra en la esquina superior izquierda
el nuevo menu responsive. Para poder situar el menu en este lugar se desplaza el logo principal de la

web a la zona central y se disminuye de tamafio.

En segundo lugar se editan los estilos del menu de familias de productos de promyde para que los
textos se ajusten al espacio disponible y puedan leerse en todo momento. La disposicion de los

elementos no varia, solo se redimensiona la anchura de los campos.

En las paginas de contenido se definen cambios en el comportamiento de los textos e imagenes para
gue ocupen siempre el mismo porcentaje en proporcion de la pagina. Se disminuye el tamafio de los
titulos para mantener la visualizacién lo mas similar posible a como se ve en ordenador. Se hace lo
mismo con las paginas de productos, revisando y definiendo el comportamiento de los campos para

gue se redimensionen correctamente y faciliten la lectura.

En el caso de la Home, se disminuye el tamafio del logo de Promyde para que ocupe una parte menor
de la pantalla. Ademas se retocan los estilos de los campos de noticias para que al redimensionarse
no se apilen de manera incorrecta los campos.

NUREL ™

< °
, : PACKAGING

orean s

< GO BACK TO PROMYDE PRODUCTS

CAST LM

Figura 94: Visualizacion Tablet
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10.2 Resolucion Movil

Para la resolucién mévil ya se muestra el menu principal tipo hamburguesa porque los estilos definidos
para la resolucion tablet, al aplicarse por medias queries en el CSS, afectan desde la resolucion Tablet

hasta la anchura minima de una ventana.

El mend de familias de productos de Promyde se edita por CSS para que los campos se apilen uno

sobre otro y asi facilitar la lectura y navegacion.

Po otro lado, tanto las paginas de contenido como las paginas de productos se editan para que sus
elementos también se apilen, de manera que aunque aumenta la longitud de la pagina, su visualizacion
es mejor que si solo se redimensionara. Se utiliza por tanto todo el ancho de la pantalla para mostrar

textos e imagenes.

En el caso de la Home, se modifican las dimensiones de sus campos para que se adapten mejor a la
anchura de la pantalla. Los elementos de noticias situados en la parte inferior se modifican para que
se muestren uno sobre otro, y no crear errores en su visualizacion. Ademas se disminuye el tamafio
de algunas de las fuentes para que no sean demasiado grandes para el tamafo de pantalla en el que

se muestran.

Por ultimo, para los productos de Promyde es necesario crear un menu plegable en lugar de uno lineal
ya que en esta resolucién que aparezcan todos los items uno sobre otro solo dificultaria la lectura del
contenido. Para conseguir esto, se crean 5 nuevos menus plegables que contienen links a los
productos de las familias. Se oculta el menu que se visualizaba para resoluciones mayores y se coloca
bajo el banner de cada producto. Como solo han de mostrarse para determinadas paginas, se define
en qué nodos tienen que aparecer desde la administracion de bloques. Es necesario realizar pequefias
modificaciones de estilos sobre el color y las letras de manera que se relacionen graficamente con el
resto del sitio web y también se ve la necesidad de afiadir un icono que indique que el menu puede

desplegarse, para que el usuario lo pulse cuando sea necesario.

“N NUREL Engineering Poly X

€« C @ pruebasapached.samcacom w0 i < G @ pruebasapached samca.com fors * 0
= NUREL = NUREL
= A = L
DISCOVER i Lorem Ipsum
‘ Pro yde < GO BACK TO PROMYDE PRODUCTS
& o - GRADES
Promyde® is processed by injection Automotive
mould extrusion to produce parts O Indlustrial
and components for different markets \ ;
X
Leisure & Sports
TT0 KNOW OUR PRQ
GET TO KNOW OUR PRODUCTS N ehold Appliances
pulvinar. Ma nisi sit ame
aliquam Imperdiet. Sed puly
bibendum erat molestie et. Praesent faucibus saplen
varlus magna auctor malesuada
=

Figura 95: Visualizacién Movil
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11. Aiadir Textos e Imagenes

Para afadir los textos que ha de contener la pagina es necesario ponerse en contacto con el
departamento comercial que se encargara de seleccionar y redactar la informacion que se quiere

mostrar a través de la pagina.

En la actualidad el departamento comercial no puede enviar los contenidos finales por lo que se decide
afiadir un contenido provisional a la web, que mas adelante, tras la creacién de las nuevas marcas de

productos, serd revisado y actualizado si fuera necesario.

Por este motivo se utilizan textos incluidos en la anterior pagina de promyde.com, texto contenido en
catalogos y folletos e informacién de presentaciones audiovisuales de la empresa. Asi mismo, las
imagenes se seleccionan y editan para proponer el tipo de contenido que podria incluirse y podran ser
modificadas o sustituidas tras la finalizacion de este proyecto, debido a que en el mes de agosto se

dispondra de nuevo material fotografico de la empresa.

El texto se afiade al sitio web editando cada péagina del sitio web. Seleccionando los campos en los

gue se quiere afiadir y pegando ahi el contenido deseado.

El caso de las imagenes es diferente, sobre todo para las imagenes de Banner que necesitan ser
tratadas para que el texto que luego va situado en la parte central se perciba de la mejor manera
posible. Siendo este el caso, se crean distintos archivos PSD (archivos Photoshop) para editar y

exportar las imagenes ajustandose a las necesidades del sitio.

Se crean archivos PSD para: los banners de las paginas, las imdgenes redondeadas junto a texto en
las paginas de contenido y producto, para las imagenes de familias de productos de Promyde y para

los banners intermedios de las paginas de contenido.
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12. Optimizacion de Imagenes

Para conseguir mantener la calidad necesaria para las imagenes minimizando el tamafio del archivo
se utiliza el comando “Exportar para Web” de Adobe Photoshop. Dependiendo de si del tipo .jpg o .png
se configuran unos parametros u otros, ante todo se busca que ningun archivo pese mas de 100kb

aunque se trate de imagenes de gran tamafio.

En los casos en los que la compresion a través de esta herramienta no es suficiente se vuelven a tratar
las imagenes utilizando el servicio que ofrece el sitio web tinypng.com. Se suben las imagenes a la
pagina y se descargan optimizadas. Esta ultima medida solo funciona en el caso de los png-24 ya que
para el resto de tipos de archivo Photoshop los optimiza al maximo, haciendo que la compresion

adicional a través de tinypng sea inexistente.

4225 TinyPHG - Compress P X

& C | @ Esseguro | hitps/tinypng.com | O

HOME PHOTOSHCOP DEVELOPER API ANALYZER LOGIN

Drop your .png or .jpg files here!
Up to 20 images, max 5 ME each.

Like to compress more?

i o | ki

Smart PNG and JPEG compression
Optimize your images with a perfect balance in quality and flle size. ,
N

Wfhat Anac TinuyDNIS A2 Why ehanld lucs TinuDNS2

Figura 96: Pagina web Tinypng

Una vez optimizadas las imagenes se procede a la carga en la pagina mediante Drupal. Es muy
importante que los nombres de los archivos no contengan mayudsculas ya que esto ha producido
algunos problemas en otros sitios web de la compafiia tras la Ultima actualizacion de Drupal. Como
todavia no se ha detecta que mddulo es el que provoca conflictos con esto, se procura mantener la

practica de nombres en minUsculas para las imagenes que se suben al servidor.
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13. Ainadir archivos

Para afiadir archivos .pdf como los catélogos de producto o fichas se utiliza el gestor de contenidos de
Drupal. Sin embargo, antes de proceder a la subida, es muy importante controlar que el tamafio del
pdf no sea excesivo. Un gran tamafio para este tipo de archivos ocuparia mucho espacio del servidor
de la empresa y ademas, para clientes con un ancho de banda reducido, se ralentizaria la descarga

de los documentos.

Ademas, hay que tener en cuenta que el usuario puede visitar el sitio desde un dispositivo mévil. Si
quiere descargar un documento y el tamafio es excesivo no lo descargard para no consumir por
completo su tarifa de datos. Por estos motivos es también muy importante optimizar los archivos pdf

antes de la subida.

Para la optimizacion de los archivos pdf se utliza el servicio que da el sitio web

http://www.ilovepdf.com/es/comprimir_pdf

Algjandra

& Comprimir PDF online [« % W §

&« C | ® wwwilovepdf.com /es/comprimir_pdf |Gy

o & I$PDF Registro Acceder Menu v [=]

UNIR PDF DIVIDIR PDF COMPRIMIR PDF CONVERTIR PDF MAS HERRAMIENTAS PDF v

Comprimir archivo PDF

Consigue que tu documento PDF pese menos v, al misme tiempo, mantener la maxima calidad
posible. Optimiza tus archivos PDF.

Seleccion chivo PDF g

o arrastra y suelta el PDF aqui

2017 @ iLovePDF ®

Figura 97: Pagina web | love pdf
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14. Ainadir footer con mapa del sitio

Para mejorar la experiencia de usuario y facilitar la navegacion por el sitio web se propone afiadir un

footer al sitio web colocado en la parte inferior de la pagina.

El footer puede incluir distintos tipos de informacion. Por el momento, lo mas interesante es que
muestre el mapa del sitio para que en paginas amplias de contenido el usuario pueda ver donde se

encuentra y que otras zonas de la pagina hay disponibles.

Con el fin de crear el footer, se activa un modulo de Drupal incluido en la instalacién que se denomina

“Footer sitemap” desde la pagina de administraciéon de modulos.

IWITIEr BOOTSIrap tont Awesome (fontawesome) B ICONIC TORT 02512080 TOF USE WITH 1WITIEF BOOTSTFAR.
User interface m Footer sitemap ifooter_sitemap) b Simple sitemap dizplayed in the footer area
Variable Forum (forum) » Provides discussion forums.

Views Frequently Asked Questions (faq) » thanages configuration of quastions for a FAC) page.

Figura 98: Activacion médulo Footer sitemap

Una vez activado el médulo pasa a estar disponible en la pagina de administracién de bloques. Se
activa el bloque, se sitia en la region del footer del sitio y se vincula al menu principal para que lo

muestre en el pie.

Footer

Footer Sitemap Footer [v]
Help
Disabled

Administracidn - Mone - w

Figura 99: Colocacion bloque Footer sitemap

Ya configurado se modifican los estilos para que se muestre acorde a la grafica del resto del sitio web.

oo = =
HOME COMPANY PRODUCTS RED NEWS CONTACT
FACILITIES FROMYDE LOCATION
SUSTAINABILITY Injection Moulding JOBS

Packaging
Filaments & Fibers
Cables & Tubes

Semi-finished

Figura 100: Visualizacion Footer sitemap
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15. Posicionamiento SEO

Para mejorar el posicionamiento SEO del sitio web se realizan ciertas acciones sobre el contenido del

sitio:

e Se eligen las palabras clave por las que se quiere posicionar el sitio web y se incluyen tanto
en el texto como en los titulos de las distintas paginas. Siempre y cuando tenga sentido
incluirlas ya que si no podrian llegar a penalizar al posicionamiento.

e Se configuran todas las paginas de contenido para que estén incluidas en el mapa XML del
sitio.

e Se etiquetan los titulos y subtitulos del contenido con etiquetas H1, H2, H3, etc. segun
corresponda.

e Se selecciona los textos mas importantes y representativos (palabras clave) y se etiquetan en
negrita.

e Se incluye el campo Title y Alt para las imagenes del sitio y en ellos se describe de manera
representativa las imagenes intentando incluir de manera ldgica las palabras claves por las
gue se quiere posicionar el sitio.

e Se definen correctamente las URL de cada contenido para jerarquizarlo de manera logica,
(que contenido depende del anterior). Por ejemplo, si la pagina FACILITIES es hija de
COMPANY, su ruta debe ser /company/facilities.

e Se afladen metadescripciones a las paginas del sitio donde se describa de manera general el

contenido incluyendo las palabras clave.
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16. Buscador de productos

Una vez concluida la creacion del sitio web se plantea la opcién de crear un buscador de productos
dentro del desarrollo de este proyecto, lo que es una ampliacion del alcance del proyecto ya que era
una tarea que no se habia programado inicialmente. Este elemento de la web estaba pensado para

incluirse después de la finalizacion del proyecto.

Para poder desarrollar un buscador de productos dentro del sitio web se necesita un nuevo tipo de

contenido denominado Product Grade que tenga campos para introducir la siguiente informacion:

e Nombre del producto
e Tipo de polimero

e Tipo de procesado

e Propiedades

e Descripcion adicional

e Descargas (Technical Data Sheet, Security Page, UL Card)

Se procede entonces a la creacién de un tipo de contenido con estos campos como se ha hecho en
fases anteriores del proyecto. La configuracién de visualizacién no afecta ya que es un contenido que
no va a estar publicado en la web de manera individual sino que se utilizara Unicamente para afiadir

productos al buscador.

Conforme se crea el tipo de contenido se llega a la conclusién de que la forma 6ptima de afiadir los
campos de Tipo de polimero, Tipo de Procesado y Propiedades es a través de selectores en un listado.
Esto facilitard la tarea de afiadir productos y reducird la probabilidad de introducir errores de escritura

en el listado de productos.

Para poder afiadir listados de seleccidn es necesario crear un vocabulario de taxonomia para las
opciones de cada campo. El vocabulario de taxonomias se crea desde STRUCTURE > TAXONOMY

> ADD VOCABULARY. Se afiaden entonces tres vocabularios nuevos: Polymer, Process y Properties.

Falymer | NUREL Engineering P

TEe +$ & O 2 -« =

ecipes | ) dee | Besuty | Guitsr @ Aczourt-The UNAD.. @ Crafishe

save Save and translate  Delete

Masibtion sds

Figura 101: Creacién de Taxonomy Vocabulary
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Twzonorny | NUREL Enginering %

<] Busco) w8 % &# O 20 4~ =

hedsamea.com/air

B Masvisitadas & Escuela de Ingenieria .. @ Comenzar s usar Firefor B Traductor de Gaogle | ) universidad | ) Recipes s An || Beauty | ) Guitsr @ Account-The UNAD.. @ Craftahalics Ananym..

7| Taxanamy is far categorizing cantent. Terms are grouped into vacabulariss. For example, & vocabulary called "Fruit” would contsin the terms “Apple” and “Banana”

VOCABUILARY NAKE PERATION

& polymer o
& process adit vocabula D tist ter © add terms
£ properties o O

save

Figura 102: Pagina de gestion de vocabularios de taxonomia

Una vez creados los vocabularios se pasa a afiadir los términos necesarios a cada uno de ellos. En
el caso de que sean necesarios subtérminos se jerarquizaran dentro de la pagina de gestion de
términos de la taxonomia.

Process | NUREL Engineering Pal X

)@ pru hedsamencom c scar o6 +$ & Q2R - =
Gutar @ Account - The UNAD... @ Craftahelics Anomym.. »

e de Ingeisrs . @) Comenzar usa Firefo. B Taduetorde Google (1) universiond (1} Recipes [ At (1) Beauty

5 Process DET i e feds veogdigay mls T

Frocess cantains terms grouped under parent terms. You can reargantze the tarms in Process using their drag-and-drop handias.
Process 15 a ful multlingual woeabulary. You wil be able 1o set alanguage for each term and create translation relationships

o
(Enatish)
(Enghish)
im (English]
[English)
[English]
bble (English]
(Engtish)
(Engiish)
(English]

BCF (Englsh)

Figura 103: Pagina de gestion de términos de taxonomia

Una vez afiadidos todos los términos volvemos al tipo de contenido Product Grade y se configuran sus
campos de Polymer, Process y Properties como seleccion de términos del vocabulario
correspondiente. Para que se pueda seleccionar mas de un término en Process y Properties es
necesario activar el médulo “Simple hierarchical select” que permitira elegir ademas el nivel mas

profundo de cada término. Esto sera Util para elegir los subtérminos y disminuir la posibilidad de

duplicidad de términos.

v v Wi ) :
e
New
B3 Siwplo bierorchical solot i) e T

Adi

o | Sim, Oct: nOde count b Estends Simple hievarchicalseiect with ‘ode count” fur Lol
W ehs
[ m Slinplenews (simplenews)
cex m Slmplenews RealNaime

Figura 104: Activacion modulo Simple hierarchical select
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Activado el médulo se puede configurar para utilizarlo en los campos Process y Properties del tipo de
contenido Product Grade. Para Polymer no sera necesario ya que solo debe poder elegirse un término
y la configuracion mas adecuada sera un radio button.

P36 " g process e || Q suscar wiBe ¥ a4 9 20- /- =

12) s visitados Escuela de Ingenieris

@ Comenzara usar Firefox B Traductorde Google | ) universidad | ) Recipes | Art [} Beauty | Guitar @ Account- The UNAQ., @ Craftaholics Anonym..

G Process Edit Field settings  Translate  Widget type Delate
Product Grade settings
These settings apply iy to the Brocess fiekd when used in the Product Grode type, Instrustions to present to the user below this
field on the editing form.

Label Alow
Pracess

[ Required fisia
Help text

Seleccionar el tipo de procesada para el que 52 va a utilizar el productn

Browse available tokens.

Simple hierarchical seiect settings

] Wlow creating new terms
Force selection of deepest level

Defalt value

I The default value for this fisld, used when creating new content

Figura 105: Creacion del campo Process

Para configurar el campo de descargas se selecciona la opcion de tipo Archivo, que permite subir un
nuamero definido de archivos al tipo de contenido y ponerle un nombre que sea user friendly. De esta
manera podran afadirse los elementos que sean necesarios para descarga en cada producto. Ademas
se configurarq para que se abran en una nueva ventana, impidiendo asi que se interrumpa la

navegacion por el sitio.

Downlosds | WUREL Engineerin

€ samea.com - Finld e L T8 O 2 - o~ | =

18 Misvisitadas & Escuels de Ingeni @ Comenars usa Firsior. B Traducror de Google L) universided [ Recipes () A [ Besuty

Guitar @ Account-The UNAO... @ Craftaholics Anorym..

Fieldsettings  Translate  Widgettype  Delete

Figura 106: Creacion del campo Downloads

Configurado ya el Content Type Product Grade se puede pasar a la creacion de una vista que seré la
gue permitird generar un buscador de productos, los filtrar4 y los organizara dentro de una misma
pagina. Se crea entonces la vista denominada Product Search desde STRUCTURE > VIEWS > ADD
NEW VIEW. Se define esta vista para que muestre Unicamente contenido del tipo Product Grade.

92




Universitat Oberta
de Catalunya

Son numerosos los parametros a configurar dentro de la vista por lo que se destacard los mas

Master Universitario de Aplicaciones Multimedia: Disefio y Desarrollo de Smartcontent
Disefio y Desarrollo del sitio web nurelpolymers.com para Nurel S.A.

importantes dentro de esta memoria.

En primer lugar mostrara tGnicamente contenido no publicado del tipo Product Grade, ya que como se
ha explicado como anterioridad no interesa que el cliente pueda acceder a las paginas de producto
como una entidad individual. Se seleccionara entonces desde la configuracién de la vista cada uno de
los campos de los contenidos de Product Grade para que los muestre en formato de tabla. Se le

asignara una cabecera a cada columna y se le aplicara un formato a través de css.

T

T Pagn sattings

Headir
Foater

Pgat

Figura 107: Configuracion de los campos de la vista Product Search

Ya mostrados los campos necesarios se pasa a la creacién de los filtros. Estos filtros se crean a partir
de los vocabularios de taxonomias de Process y Properties que son los mas interesantes para el

cliente. Se afiade ademéas un campo de escritura para filtrar por nombre del producto.

I ¢/ % (sicsmncanst) Lo g

Title Page settings

Format

Fields Headar

Faoter
Pager

Use pager

Filler criteria Meta tags

Figura 108: Configuracion de filtros de busqueda

A diferencia de os filtros establecidos de cara a que solo muestre contenido no publicado del tipo
Product Grade, los filtros de Title, Process y Properties se habilitan para que puedan ser utilizados y

vistos por el usuario.

El siguiente paso es modificar la visualizacion y comportamiento de los filtros desde la configuracion

avanzada de la vista. Se selecciona que el Exposed form style sea Better Exposed Filters. Este es un
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modulo que amplia las opciones de visualizacion de los filtros, permitiendo la seleccién multiple, los
radio buttons y habilitando la seleccién de subtérminos a partir de la selecciéon del término “padre”.

Title Page settings

Format

Helationships

Hoad Ma results bebavior
Fields 0 = oader !

Fontar

Pagar

Use prger Batter Expored Fitars

e Ottar Selctthe i of cpores fter o e

Meta tags

Figura 109: Seleccion de Exposed Form Style

Por ultimo se define el comportamiento del buscador cuando no haya ningin resultado desde No result
behaviour. En esta ventana se afiade un texto de respuesta y se afiade la cabecera de la tabla de
productos para que no difiera la visualizacién de la vista.

we 3 a0 20 - =

Beaty ) Guitsr @ Account- The UNAO_ @ Cratahalics Anomym

for | Al displays

Figura 110: Configuracion No result behaviour

Ya terminada la vista se procede a afiadir un banner en la zona superior al igual que en el resto de
paginas del sitio web. Para esto es necesario crear un nuevo bloque del tipo banner_product_family

gue servird para crear el encabezado de esta pagina. El proceso se realiza de la misma forma que en
partes anteriores del proyecto.

Por dltimo, para mejorar su comportamiento Responsive se ve la necesidad de modificar los estilos
css que aplican a la visualizacion de la tabla y los filtros de modo que se adapten lo mejor posible a
las distintas resoluciones de pantalla. Estos elementos se iran apilando conforme la resolucién vaya
disminuyendo y el espacio disponible sea menor. Para resolucién movil de hecho se reducird el nimero

de columnas de datos a mostrar limitandose solo a los més importantes para el usuario.
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Figura 111: Vista Tablet Product Search

Finalmente explicar que actualmente solo se encuentra afiadido un Unico producto de prueba ya que
los encargados de cargar la informacion a cerca de cada producto son los técnicos de Nurel S.A. Por
este motivo se deja la herramienta creada pero no estan introducidos todos los datos que habra
disponibles cuando la pagina sea publicada. Gracias a la forma en la que se ha planteado la creacién
de productos para el buscador, la tarea de afadir productos puede ser facilmente explicada al
departamento técnico. De todas formas, si durante la tarea de creacion de productos hubiera cualquier

inconveniente podria darse apoyo al departamento técnico sin ningin problema.
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17. Rendimiento web

Para comprobar si las medidas que se han ido tomando respecto al rendimiento del sitio web han dado

resultado se utiliza la herramienta www.webpagetest.org. Con esta herramienta se puede analizar el

comportamiento de la pagina de cara a la velocidad de carga, y puede conocerse que elementos estan

contribuyendo positiva 0 negativamente a esa velocidad.

Se accede al sitio y se introduce la URL del entorno de pruebas http://pruebasapache9.samca.com ,

se configura para un acceso al sitio desde Europa a través de Chrome y se inicia el test.

T [ Ny ¥

Yl — keyperformance

HOME  TESTRESULT  TESTHISTORY  FORUMS  DOCUMENTATION  ABOUT

Test a website's performance

€ Atvancna Tesarn smste Tosorg P

START TEST

ruebasapached.samca.com

— keyperformance

teratec ) New Relic

catchpoint S

2 WEBPAGETEST

HOME ~ TESTRESULT ~ TESTHISTORY ~ FORUMS  DOCUMENTATION

Web Page Performance Test for c -. AlAa x

pruebasapache? samca com

Performance Results (Median Run)
Gocament Comsete oty Losdes
LowtTime Firstoyts StrtHeades Spasdines| Towe Snguests Gyiosin [ Tme Sequects Byesin Cost

Test Results

Figura 113: Resultados del test de Nurel Polymers

Tras realizar el test se puede comprobar que la velocidad de carga de la pagina es de 3,5s para su
carga completa y de 0.68s para la carga del primer byte de informacion del sitio. Este test es positivo
en el sentido de que la optimizacién de imagenes y archivos ha sido adecuada. El resto de indices
habria que tenerlos en cuenta una vez esté publicada, ya que podran comprimirse los documentos

.CSS, .js, etc. y la conexion con el servidor sera mas veloz.
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Capitulo 5: Demostracion

1. Visualizacion del sitio

Para acceder al sitio web www.nurelpolymers.com sera necesario entrar desde la URL

http://pruebasapache9.samca.com. Hasta que el sitio sea publicado se encontrara disponible en este

entorno de pruebas para poder realizar modificaciones si fuera necesario en el futuro y antes de que

estuviera accesible al publico general.

A la empresa no le interesa publicar el sitio hasta que la informacién definitiva y todos los productos se
encuentren almacenados en la web ya que podria dar lugar a confusidon. Ademas, desde el
departamento de marketing se toma la decision de aprovechar la feria Fakuma 2017 que tendra lugar
en octubre como evento para dar a conocer la nueva imagen del sitio nurepolymers.com y las nuevas

lineas de productos que se afiadan hasta esa fecha.

De cara a la correccidn de este proyecto, a nivel funcional la pagina esta completamente desarrollada
y operativa aunque no se encuentre publicada para el publico. Hay ciertos elementos como el
rendimiento de la web o la optimizacion SEO que requeriran de trabajo posterior a la fecha de
conclusién del trabajo ya que factores como la velocidad de carga no seran reales hasta que el sitio
no esté completamente publicado. Asimismo, herramientas como Google Analytics no podran ser

utilizadas para el SEO hasta que la nueva web esté operativa.

Se adjuntan a continuacién una serie de pantallazos de las paginas mas representativas del sitio:

'"o( UOC (Universitat Oberta % (6 Contador de palabrasy . X ¥ "N NUREL Engineering Poly x VLIl SAMCAnetinthe pockel X ¥ 0] Outlook Web App W Alejandra 5
& C | ® pruebasapache9.samca.com %0 :
N U R E L r;] HOME NUREL PRODUCTS R&D NEWS CONTACT

DISCOVER

@ Promyde

@ PROGRESSING POLYAMIDE

Promyde® is processed by injection moulding and extrusion
to produce parts and components for different markets

GET TO KNOW OUR PRODUCTS

(Tg"\ Boost vour know-how making -
Figura 114: Home
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€ C | @ pruebasapached.samca.com/company

NUREL PRODUCTS R&D

COMPANY

| i“o\

The independent Polyamide supplier

NUREL started its operations making polyamide 6 in 1967. The entrance of SAMCA in 1999 brought
successive investments in new polymerization capacities and technologies. Now NUREL s a reliable and
high quality supplier of polyamide 6 for the engineering thermoplastic market.

NUREL counts on two differentiated business units: Engineering Polymers and Synthetic Fibres. It has
an overall turnover of 80 Million Euros, with a polymer capacity of 27,000 mt, and 7,000 mt of yarn
production. Our Zaragoza site employs 350 employees overall,

Figura 115: Company

€« clow o am a Jection-m oulding/autom otive %0
NUREL r HOME NUREL PRODUCTS R&D NEWS CONTACT
avonezrn rouvess W [

Promyde® range for injection moulding
AUTOMOTIVE INDUSTRIAL E&E LEISURE & SPORTS HOUSEHOLD APPLIANCES
Promyde® contributes to the development of innovative automative parts with solutions focused -
on vehicle weight reduction without sacrificing performance, enhancing safety with improved e
Figura 116: Injection Moulding
€« C | ® pruebasapached.samca.com/products/product-search *| O

NUREL r HOME NUREL PRODUCTS R&D NEWS CONTACT
ENGINEERING POLYMERS

PRODUCT SEARCH

Search our database to download pdf version
of technical data, safety sheets and
product compliance statements

Product name

Product Polymer Process Propert Downloads
Prueba B40 P Paolyamide Blown Film Impact Modified TDS
» Process
Sroperti Promyde B40 P Polyamide Cast Film Nucleated DS
*Eperoes Blown Film Heat Stabilizer

Figura 117: Product Search
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4. Ejemplos de creacion y edicion de contenido

Se describe a continuacién como es el proceso de crear una nueva pagina de contenido para un
usuario en el caso de las paginas de Product o como seria editar una pagina de contenido existente
como Company. Cuando se publique el sitio web habra zonas de la administracion de la pagina que
estaran limitadas, es decir, un usuario editor solo podra editar las paginas existentes o crear nuevos
productos para el buscador de producto. El resto de la administracion se llevara desde el area de
Internet, y si la empresa quisiera afiadir nuevas paginas a otros menus habria de solicitarlo a servicios
centrales. Este tipo de permisos se configuraran desde Drupal para los distintos tipos de usuario.

4.1 Creacién de productos para el buscador

Para crear un nuevo producto para el buscador se accedera a CONTENT > ADD CONTENT >
PRODUCT GRADE.

Create Product Grade | NURELE/ <

€ ) @ | pruehasapachedsamca.com/nade/add/product-grade < Buscar B ¥ A Q 20 - =

[B) Masvisitados & Escuela de Ingenierfa ... @ Comenzar a usar Firefox B Traductor de Google | ) universidad | | Recipes | ) At || Beauty | Guitar @ Account-The UNAO.. @ Craftaholics Anonym...

ration  Reparts  Help EEN 0% (Heliosamcanet) Log out

E Create Product Grade

Title ¥
v Save Preview

Language
English v Seleccionar el tipo d polinero 2l que pertensce
el producto & afiadir,

Pelymer
[@LY
O Polyamide

(O Copolyamide
PROCESS
2 - None - v

Add another item

PROPERTIES

&+ - Maone - v

k Add another item

Description (Edit summary)

Text format  Filtered HTML v More infarmation about text farmats
Este campo se crea para sfiadir informacitn adicional a cerca del products en cuestin
Downloads

Campo para afiadir la ficha técnica, la hoja de seguridad y I UL Card u otros documentos si fuera necesario,
add 3 new file

Examinar... | No ze ha seleccionado ningdn archivo,  Upload

Figura 118: Pagina de creacion de producto para buscador

El proceso de sera el siguiente:
e Se afiadira el nombre del producto en el campo Title.
e Se seleccionaré el idioma para el que se va a afiadir el producto, por ahora inglés porque la
pagina solo se encuentra en inglés.

e Se seleccionari el tipo de polimero: Polyamide o Copolyamide.
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e Se seleccionaran los procesos para los que esta disponible. Si se quiere especificar mas de
un proceso solo habra que pulsar en “Add another item” y aparecera una nueva casilla de
seleccion.

e Se seleccionaran las propiedades correspondientes al producto. En el caso de afiadir mas de
una, seleccionar el boton de “Add another item” hasta que estén definidas todas las
propiedades deseadas.

e Se afladird un texto breve en la descripcidn si se quiere afadir informacién adicional del
producto.

e Se afiadiran los distintos archivos necesarios ya optimizados en el apartado Downloads.

Completados todos los campos se pulsara el boton SAVE. A continuacién se podra visualizar el
producto creado desde CONTENT o entrando directamente en la pagina Product Search, en la cual ya
aparecera listado el nuevo producto.

4.2 Edicién de contenido existente

Para editar contenido ya existente sera necesario acceder a la pagina CONTENT del menu principal
de Drupal. Desde esta pagina pueden consultarse todos los contenidos creados dentro del sitio. Se
buscaria el nombre de la pagina que se quiere editar, “Company” por ejemplo, y se pulsaria en el botén

EDIT que se encuentra a la derecha del listado.

O TITLE TYPE AUTHOR PUBLISHED LPDATED OPERATIONS

O Promyde B40 P updated Product Grade zamcanet Mo 09/06/2017 - 11:02 L edit S delete
O R&D General content samcanet ‘fes 09/06/2017 - 09:26 L edit . delete
O Promyde Content Proryde zamcanet ACH 03/06/2017 - 09:24 L edit S delete
O Company General content samcanet ‘fes 09/06/2017 - 08:37 . edit . delete
O Facilities General content zamecanet Yes 093/06/2017 - 08:34 L edit Sy delete
O Specialties Product samcanet ‘fes 08/06/2017 - 20:56 . edit . delete

Figura 119: Pagina de gestion de contenido CONTENT

Tras pulsar el botén editar se accedera a la pantalla de edicion del contenido donde se podra buscar
el elemento o texto que se quiere modificar y cambiarlo. A continuacién se pulsaria SAVE y se

guardarian automaticamente los cambios realizados.

NUREL  COWPANY  Edit

Edfit General content Company wiewr Edit Translate

Title *

v save  Preview  Delete
Company

Language

English v
banner _title_content
Company

claim_banner_promyde

The independent Polyamide supplier Imagen para o banent superior d las péginas
on contenido generl,

img_b

y This text willbe used by sereen readers, search
| B ¢ cngines, or when the imags cannat be laded.
abternate test

Kurel Production Plant

Title

Nurel Production Plant

Figura 120: P4gina de gestion de edicion de Company
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Capitulo 6: Conclusiones y lineas de futuro

1. Conclusiones

1.1 Conclusiones personales

Después de la finalizacion del proyecto se pueden extraer una serie de conclusiones a cerca de los

distintos aspectos del trabajo.

El proceso de trabajo ha sido menos fluido de lo esperado. La espera de aprobacion de determinadas
tareas o el gran volumen de personas relacionadas con ciertas fases del proyecto como la
estructuracion de la web han influido muchas veces de manera negativa en el cumplimiento de la
planificacién inicial del proyecto. En un inicio se subestimé el tiempo empleado para la toma de
decisiones, que es uno de los factores que mas han influido en el correcto desarrollo del proyecto.
Afadir también que la falta de independencia en decisiones, como la eleccion del disefio definitivo,
impidié que el orden de las tareas fuera el mas adecuado, sin embargo, al final del proyecto se fueron

solventado los problemas conforme iban surgiendo para poder terminar el trabajo dentro de plazo.

Otra dificultad encontrada a la hora de implementar el sitio web fue que solo se puede acceder al
servidor desde equipos de la empresa. Al no tener acceso fuera de horario de oficina hay partes del
proyecto que se vieron afectadas. Esto sumado a paradas del servidor que tuvieron lugar tras el ataque
informético que hubo a nivel mundial este afio para instalar actualizaciones de seguridad ralentizaron

la implementacion del sitio web.

Realizar el proyecto con una empresa por otro lado ha sido en cierto modo beneficioso ya que ha
representado lo que es un proyecto de disefio y desarrollo web en la vida real. Los imprevistos o
retrasos han sido los mismos que se hubieran dado en cualquier proyecto de este tipo si se realizan
como un servicio para una compafiia. Esto es algo enriquecedor de cara a la experiencia ya que fases

como la planificacion de las tareas ahora seran vistas de otra manera en el futuro.

Ademas, poder disponer de los distintos softwares que posee la compafiia también me ha dado la
oportunidad de manejar nuevas herramientas y m ha permitido tener la oportunidad de hacer consultas
a su equipo de Internet cuando ha sido necesario. Esto ha sido un elemento de gran ayuda a lo largo

del desarrollo del proyecto.

Asimismo destacar que en una fase inicial se tuvo una visidn quizds demasiado optimista de lo que
seria la tarea de dotar de contenido a la web. Es una accién que necesita del trabajo de muchas
personas de diferentes departamentos y localizaciones y esto ha repercutido en el resultado final. A la
conclusién de este proyecto no se ha podido tener disponible los textos definitivos del contenido y se
ha planteado un contenido provisional hasta que las personas determinadas puedan proporcionar el

texto exacto que tiene que incluirse en cada pagina.
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1.2 Conclusiones sobre los objetivos del proyecto

En cuanto al resto de objetivos del trabajo, podria decirse que de manera general han sido cumplidos.
La web es responsive, tiene un disefio actual, se adapta a la imagen de la compaiiia, esta optimizada,
etc. Quizas si que habria que remarcar que hasta que el sitio web no esté publicado para el publico,
elementos como el posicionamiento SEO o la optimizacién de la velocidad de carga no podran ser

trabajados a fondo.

Por otro lado, como se ha citado anteriormente, no se ha conseguido dotar a la pagina con los textos
definitivos ya que las personas que debian proporcionar este material no han podido hacerlo antes de
la conclusion de este proyecto. Esto quiere decir que aunque por ahora la pagina tiene contenido puede

gue no sea el mas adecuado y necesitara de revisién antes de la publicacion.

Sin embargo, si se ha creado un elemento muy importante para la empresa que es el buscador de
productos dentro del sitio web. Inicialmente no habia sido planteado dentro del alcance del proyecto y
ha podido llevarse a cabo de manera exitosa. Esto ha hecho que la compafiia esté muy satisfecha con
el resultado del trabajo ya que disponen de una herramienta de gran valor para ellos y sus clientes.

1.3 Conclusiones de la planificacion y metodologia

Como se ha descrito ya en las conclusiones personales, se subestimo inicialmente la duracién de
ciertas tareas, y la cadena de decisiones dentro de la compafila ha afectado gravemente a la
planificacién del proyecto. Ha sido necesario realizar varios ajustes conforme avanzaba el proyecto y
ha habido momentos de gran sobrecarga de trabajo. De esto se puede sacar la conclusion de que en
la fase de planificacion hay que prestar mas atencién a las tareas de toma de decisiones y sera algo

tenido en cuenta en proyectos futuros.

El orden de las tareas ha variado durante el desarrollo del trabajo para mantener activo el flujo de
tareas. Se han ido adelantando ciertos elementos que estaban planteados mas adelante para no

retrasar la entrega del proyecto.

Las asignaturas que han sido de mayor utilidad de cara a la realizacién y desarrollo de este proyecto

han sido Promocidn y Posicionamiento Web, Analitica y Rendimiento Web y Produccién Multimedia.

Por dltimo, en cuanto a la metodologia de trabajo, aunque la planificacion no se haya podido cumplir
al detalle, la metodologia de trabajo ha sido la adecuada en cuanto a como se procedio en la fase de

disefio o en la fase de creacion del sitio web.
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2. Lineas de futuro

Las posibles tareas que hacer en el futuro tras la finalizacion de este proyecto son:

e Afadir la version final de los textos del contenido de la web.

e Afadir productos al buscador.

e Crear versiones de la web en otros idiomas, estudiando cuales serian los mas adecuados
mediante Google Analytics (Paises desde los que mas se visita el sitio).

e Trabajar mas a fondo en el SEO y SEM del sitio web.

e Afadir nuevas marcas dentro de la seccion de productos del sitio.
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Anexos

Anexo A: Entregables del proyecto

1.

10.

11.

Banner Superior Web Polymers.psd

Archivo editable formato Photoshop utilizado para la creacion de los banners de la pagina.
Fotos Web Polymers.psd

Archivo editable formato Phosotshop utilizado para la creaciéon de imagenes para el contenido
de las paginas de caracter general del sitio web.

Iconos_Web.ai

Archivo editable formato lllustrator utilizado para la creacion de los iconos que aparecen en la
Home del sitio web.

Imagenes familias productos Promyde.psd

Archivo editable formato Photoshop utilizado para la creacion de las imagenes del menu de
familias de productos de Promyde.

indicator-has_child-type-2.psd

Archivo editable formato Photoshop utilizado para la creacion de los iconos de los menuds
desplegables del sitio web.

Logo_Promyde.ai

Archivo editable formato Illustrator del logo de la marca Promyde.

Logos_Nurel.ai

Archivo editable formato lllustrator de los logos de la empresa Nurel S.A.

Opciones graficas Nurel Polymers.ai

Archivo editable formato lllustrator utilizado para crear las propuestas gréaficas para el sitio web.
Presentacién Académica

Carpeta que contiene los archivos de la presentacion tipo Prezi utilizada para hacer la
presentacion académica.

Round_image

Archivo editable formato Phostoshop utilizado para dar formato a las imagenes auxiliares de
las paginas de contenido y producto del sitio web.

style.css

Archivo .css que contiene la hoja de estilos del sitio web.
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Anexo B: Capturas de pantalla
Home del sitio web

- - oy a7 |
% O &

=N NUREL Engineering Poly X - - .

€ C' [} pruebasapache9.samca.com

NUREL r. HOME NUREL PRODUCTS R&D NEWS CONTACT
ENGINEERING POLYMER

DISCOVER

Q Promyde

@ PROGRESSING POLYAMIDE

Promyde® is processed by injection moulding and extrusion
to produce parts and components for different markets

GET TO KNOW OUR PRODUCTS

p\\ Boost your know-how making
(@) Polyamide service and Design Partner

C\/ ( become part of your business
\V/
. 9 '
oAy A = -

Pagina Company

v compary R rgne <\ - ¥ - e el
& = @ [} pruebasapached.samca.com/company %0 B
NUREL r. HOME NUREL PRODUCTS R&D NEWS CONTACT

COMPANY

The independent Polyamide supplier

i

NUREL started its operations making polyamide 6 in 1967. The entrance of SAMCA in 1999 brought successive investments in new
polymerization capacities and technologies. Now NUREL is a reliable and high quality supplier of polyamide 6 for the engineering

thermoplastic market.

NUREL counts on two differentiated business units: Engineering Polymers and Synthetic Fibres. It has an overall turnover of 80
Million Euros, with a polymer capacity of 27,000 mt, and 7,000 mt of yarn production. Our Zaragoza site employs 350 employees

overall.

NUREL Engineering Polymers offers a broad range of products that commit with the most technical requirements.

SAMCA

acquires Brilen

Start-up m
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Pagina Facilities

"N Faciltes | NUREL Engine= X \___

& - € [[ pruebasapached.samca.com/company/facilities

N U R E L r HOME NUREL PRODUCTS R&D NEWS CONTACT

ENGINEERING POLYMER

FACILITIES

Local production, Global presence

NUREL provides innovative polyamide 6 solutions and services with state-of-the-art technologies. Our manufacturing site in
Zaragoza, Spain, is in continuous improvement of technology and production standards. At NUREL every employee is committed to
provide quality products and services through a continuous improvement process.

Experience and competence in PA6

NUREL large experience in manufacturing polyamide is focused to guarantee high quality products with consistent properties.
Thanks to the continuous reinvestment funds, NUREL can offer innovative products with a wide range of viscosities and a variety of
additive packages. NUREL manufacturing standards are focused on quality, safety and security, as well as on environmental

sustainability.

Our site in Zaragoza Product consistency

= Our main objective is to guarantee high quality products with stable properties. For

= Two continuous polymerization plants, equipped with six versatile production lines
this purpose, we not only use our state-of-the-art technology and our know-how in -

that account for a total capacity of 27,000 mt.

Pagina Promyde Product Families

|7 =N Promyde | NUREL Engine- X =

= 0 B

€ - C  [) pruebasapache9.samca.com/products/promyde

ENGINEERING POLYMERS

N U R E L r HOME NUREL PRODUCTS R&D NEWS CONTACT

Q Promyde’

@ PROGRESSING POLYAMIDE

Technical Polyamides in your daily life.
Promyde features versatile and outstanding
properties

\ PACKAGING

Promyde® portfolio of polyamide extrusion

grades with a wide viscosity range and different

additive packages
A

INJECTION MOULDI

Promyde® for producing parts for electrical
automotive and general industry combining

&

effectiveness with performance

Y

ILAMENTS & FIBEF
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Pagina Injection Moulding

/ "N Automotive | NUREL Engi X \

& = € [ [ pruebasapached.samca.com/products/promyde/injection-moulding/automotive Pl ¢ O]

NUREL r HOME NUREL PRODUCTS R&D NEWS CONTACT
POLYMER:

ENGINEERIN

INJECTION MOULDING

Promyde® range for injection moulding

< GO BACK TO PROMYDE PRODUCTS

AUTOMOTIVE INDUSTRIAL E&E LEISURE & SPORTS HOUSEHOLD APPLIANCES

AUTOMOTIVE

Promyde® contributes to the development of innovative automotive parts with solutions focused on vehicle weight
reduction without sacrificing performance, enhancing safety with improved impact resistance properties and easing design
with high flow materials. Promyde polyamide 6 compounds are used in interior, exterior trim, and under the hood parts, air
conditioning systems, vents, electric fittings, interior parts, pedals, etc.

Reaching new limits in polyamide for automobiles

The automotive industry is continuously designing new models that challenge part design and materials. Trends move
towards aesthetically pleasing, more durable and safer vehicles, not forgetting the need of reducing fuel consumption
through lighter vehicles. Automotive applications push our strong investment in research and development further.

WNLOAD OUR CATALOGUE

Pagina Product Search

/ [) PRODUCT SEARCH | NUR' X \

& = C [ pruebasapached.samca.com/products/product-search

N U R E L r HOME NUREL PRODUCTS R&D NEWS CONTACT
B

ENGINEERIN

% O &

PRODUCT SEARCH

Search our database to download pdf version
of technical data, safety sheets and

¢

¢

o product compliance statements

Product name Product Polymer Process Properties Downloa
Prueba B40 P Polyamide Blown Film Impact Modified @ oS
» Process
) Promyde B40 P Polyamide Cast Film Nucleated 0s
KProperties Blown Film Heat Stabilizer
APPLY RESET
HOME NUREL PRODUCTS R&D NEWS CONTACT
COMPANY PROMYDE CONTACT US
FACILITIES Injection Moulding LOCATION
SUSTAINABILITY Packaging JoBS

Filaments & Fibers
Cables & Tubes
Semi-finished

RECOMYDE v
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PaginaR & D

& - € | [ pruebasapache9.samca.com/r-d Pl ¢ O]

/ %N R & D | NUREL Engineeri~ X

NUREL r HOME NUREL PRODUCTS R&D NEWS CONTACT
POLYMER:

ENGINEERIN

R&D

How does Research & Development work at
NUREL? 3

Characterization laboratory

Our laboratory is fully equipped in order to achieve a complete mechanical and chemical characterization of every polymer for any
application. This information helps us to assure the quality of our products, and it is also used to support any customer project or

demand.

New Product Development

For new product development we start from a customer request, based on the end-use of the product, processing method and
requirements. We start working on the product definition, and propose a new formulation thanks to our polymer chemistry know-how.
We design the process from lab scale to industrial scale, and prepare a sample for the customer approval. Once we confirm that the
material is approved at the customer, we run an industrial production. Our technical capacity for the development of new products,
together with versatility, innovation and quality consistency, deliver in a reduced time-to-market.
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Contact our Production Facili§j main
Innovation Center and Headquarters

Offices Production plant

Directions Directions

Calle Selva, 2 - Edificio Géminis Ctra. Barcelona km 329 (N-lla)

Parc de Negocis Mas Blau | 50016 Zaragoza (Spain)

08820 El Prat de Llobregat, Tel. +34 976 46 55 79

Barcelona (Spain) Fax: +34 976 57 41 08

Tel: +34 932 162 300 GPS: N 41.6606959° W 0.8112931°

Fax: +34 934 871 049

Email: nurel.comercial@samca.com
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Master Universitario de Aplicaciones Multimedia: Disefio y Desarrollo de Smartcontent

Disefio y Desarrollo del sitio web nurelpolymers.com para Nurel S.A.
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DISCOVER

@ Promyde

@ PROGRESSING POLYAMIDE

Promyde® is processed by injection moulding and extrusion
to produce parts and components for different markets

GET TO KNOW OUR PRODUCTS

N

Q\ Boost your know-how making
(@) Polyamide service and Design Partner
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become part of your business
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NJECTION MOULDING
{ DISCOVER .3 Promyde® range for injection moulding

@Promydd*

@ PROGRESSING POLYAMIDE

Promyde® is processed by injection
moulding and extrusion to produce

AUTOMOTIVE

parts and components for different

markets
Promyde® contributes to the development

— \ of innovative automotive parts with
EEreieien el el e — solutions focused on vehicle weight

| reduction without sacrificing performance,

enhancing safety with improved impact
resistance properties and easing design

with high flow materials. Promyde

polyamide 6 compounds are used in
l interior, exterior trim, and under the hood
\ parts, air (ondlt\omng systems, vents,
| ( . ' electric fittings, interior parts, pedals, etc.
l N

\/ Reaching new limits
Boost your know-how making - in p0|yamide for .
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Hello, I'm

. Birthdate 1September 1993
M§ AlEland ra Email guayaquil93@gmail.com
= Telephone 619642284
camaChO Agumaga Adress Av Tenor Fleta 54
Graphic & Product Designer 50007 Zaragoza
About me Education
I'm a Graphic and Product Designer based in Zaragoza (Spain). | love .j U 0 c Multimedia Apps
Design in all its aspects, such as Illustration, Photograpy, 3D Smartcontent Develop.
Modelling or Project Management. Since 2016 Master Degree

I've worked in different Branding Projects over the last 2 years and
I'm keen on continuing my career on this path. At University | have
excelled in the field of Product Rendering and Graphic Design,

Univ. Overta Catalunya

ini Universidad

Industrial Design
AL Zaragoza

Product Development

achieving Qualification of Honor's in both subjects what gave me the From 2012 University Degree
opportunity to work in a Design Studio for four months as an Intern. 02015 Univ. of Zaragoza
Work Experience Skills
Since Graphic and Web Designer for NUREL S.A. Low Medium  High
[
Feb. 2016 NUREL S.A.
Graphic and Web Designer for NUREL S.A., Photoshop ]
an Engineering and Biobased Polymers ]
Company, part of the SAMCA Group. Mustrator
® Feb. 2015 -  Branding Manual and Image Indesign I
Aug. 2016 Market Insight, Nunafoods, Cafe Belice Graphic Desi ]
Corporate Image Design and Manuals. raphic Lesign
e oept 2013- Industrial Design Engineering Delegate Mustration ]
Sept. 2016 Students Asociation of the Univ. of Zaragoza 3D Modelling I
Industrial Design and Product Development
Engineering Delegate for 3 years. Web Design I
® May 2015 -  Mountain Activities Sales Assistant Management I
Feb. 2016 Decathlon Grancasa - Permanent Contract
Sales Assistant and Intern Shop Campaigns Html5 - CS53 I
graphic designer at Decathlon Grancasa.
® June 2015 -  Graphic and Ind. Design Linea Disefio PFO\/ECtS & VOlunteermg
Sept. 2016 Design Internship
Graphic and Industrial Design in Linea <> ;%ERBSP:‘A?CEADESEESPAND DEVELOPMENT
Disefio Studio as an Intern. http://www.samca.com/
s BRANDING FOR CAFE BELICE
Recognition Languages Petps://xnow behance net/gallery/
= — 47547487/Caf-Belice
Qualification of Honor's A i i - 2 4 ?noaBn Z%i\?gﬂtlroﬁ]\cu;h'e 2014, 2015 and
N4 in3 Universit\/ SUbIECtS Advanced Cambrldge Certificate .Y. 2016 of the Univerl:;t\/ of 'Zaragoazr;
FRE.NCH _ Mentor for Ist Year University Students
* Winner Poster Basic French - Readlng Volunteer group guide at:
I I - “Disefio Ind. Avanzado” GERMAN Engineering Week and Girls Day.
Poster Contest Basic German Certificate Free time monitor in

Tebarray Summer Camp since 2012

FOR MORE INFORMATION FOLLOW ME ON LINKEDIN @ ALEJANDRA CAMACHO
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