Politiques
culturals i de
comunicacio

Nicolas Barbieri

Judith Clares Gavilan
Miguel Angel Casado del Rio
David Fernandez Quijada
Josep Angel Guimera i Orts

PID_00219128

Material docent de la UOC

Universitat Oberta
de Catalunya




CC-BY-NC-ND ¢ PID_00219128

Politiques culturals i de comunicacié

Nicolas Barbieri

| Judith Clares Gavilan

| Miguel Angel Casado del Rio |

| David Fernandez Quijada

Professor del departament de Ci-
éncia Politica i investigador de
I'Institut de Govern i Politiques
Pabliques, de la Universitat Au-
tonoma de Barcelona. Es també
consultor de la Universitat Oberta
de Catalunya. La seva recerca es
desenvolupa en I'ambit de I'analisi
de politiques pabliques, particular-
ment de les politiques culturals i
socials. Ha publicat articles en re-
vistes academiques com Internati-
onal Journal of Cultural Policies, Péle
Sud o Papers.

e

Josep Angel Guimera i Orts

Professor agregat interi del Depar-
tament de Comunicacié Audiovi-
sual i Publicitat de la Universitat
Autonoma (UAB) i investigador de
I'Institut de la Comunicacié (In-
Com-UAB). Doctor des de 2006,
la seva tesi va obtenir el premi de
recerca del CAC el 2007. La seva
activitat investigadora se centra
en la estructura i les politiques de
la comunicacié i els seus objectes
d’estudi preferents sén els siste-
mes mediatics a les nacions sense
estat i la televisio.

Professora dels Estudis de Cienci-
es de la Informacié i la Comunica-
ci6 de la UOC. Centra la seva re-
cerca en I'ambit de I'estructura i
les politiques de comunicacié. Di-
rectora academica del postgrau de
Distribucié audiovisual VOD i nous
models de negoci. UOC-filmin i
codirectora académica del master
de Periodisme digital i direccié de
projectes de comunicacié digital
UOC - El Periddico - Lavinia. Escriu
periddicament a Come In, la revis-
ta dels Estudis de Ciencies de la In-
formaci6 i la Comunicacié.

Doctor europeu per la Universitat
del Pais Basc amb una tesi docto-
ral sobre les politiques de foment
de la produccié audiovisual a les
comunitats autonomes espanyo-
les i a Escocia. Master en Integra-
cié europea per la Universitat del
Pais Basc i expert universitari en
Dret audiovisual per la UNED. Ac-
tualment, professor del Departa-
ment de Comunicacié Audiovisual
i Publicitat de la Universitat del Pa-
is Basc.

L'encarrec i la creacié d'aquest material docent han estat coordinats
per la professora: Judith Clares Gavilan (2015)

Primera edici6: febrer 2015

© Nicolés Barbieri, Judith Clares Gavilan, Miguel Angel Casado del Rio, David Fernandez Quijada, Josep

Angel Guimera i Orts
Tots els drets reservats
© d'aquesta edici6, FUOC, 2015

Av. Tibidabo, 39-43, 08035 Barcelona

Disseny: Manel Andreu

Realitzaci6 editorial: Oberta UOC Publishing, SL

Diposit legal: B-3.737-2015

@0eo

Els textos i imatges publicats en aquesta obra estan subjectes —llevat que s'indiqui el contrari— a una llicéncia de Reconeixement-
NoComercial-SenseObraDerivada (BY-NC-ND) v.3.0 Espanya de Creative Commons. Podeu copiar-los, distribuir-los i transmetre'ls
priblicament sempre que en citeu 'autor i la font (FUOC. Fundacié per a la Universitat Oberta de Catalunya), no en feu un iis
comercial i no en feu obra derivada. La llicencia completa es pot consultar a http://creativecommons.org/licenses/by-nc-nd/3.0/es/
legalcode.ca

Doctor en Comunicacié Audiovi-
sual per la Universitat Autdnoma
de Barcelona. Els seus camps de
recerca inclouen la industria televi-
siva i les seves politiques, el servei
public de comunicacié i les tecno-
logies de la comunicacié, i tam-
bé la comunicacié cientifica. In-
vestigador visitant de I'Institute

of Communications Studies de la
University of Leeds (Regne Unit)

i del DTT-Lab/CSP a Tori (Italia),
els seus treballs més recents sobre
I"estructura del sector audiovisu-
al s’han publicat en revistes com
International Journal of Cultural Po-
licy, Comunicacioén y Sociedad, Zer,
Ambitos i Quaderns del CAC. Po-
deu trobar informacié actualitza-
da sobre I'autor al seu web pro-
fessional, http://www.fernandez-
quijada.net.


http://www.fernandez-quijada.net
http://www.fernandez-quijada.net
http://creativecommons.org/licenses/by/3.0/es/legalcode.ca

CC-BY-NC-ND ¢ PID_00219128 3

Politiques culturals i de comunicacié

Continguts

Modul didactic 1

La intervencié publica en cultura i comunicacié

Judith Clares Gavilan

La cultura i la comunicacié com a indastries culturals

Origen i evoluci6 del concepte de politica cultural i de comunicacié
Motius per a la intervenci6 publica en cultura i comunicaci6

Els objectius de la intervenci6 publica en cultura i comunicaci6

Els models o paradigmes de politica cultural i de comunicaci6

SR

Organismes internacionals dedicats a la cultura: 1a UNESCO i el Consell
d’Europa

Modul didactic 2

La intervencid pablica en el cinema

Miguel Angel Casado del Rio

1. Que és la politica cinematografica?

2. El marc internacional de la politica cinematografica. L'Organitzacio
Mundial del Comerg i I'excepci6 cultural

La politica cinematografica a Europa

El marc estatal per a la promoci6 de la cinematografia

La politica cinematografica a Espanya

o v W

El marc autonomic cinematografic

Modul didactic 3

La intervencié publica en televisio

David Fernandez Quijada

Introduccio

El marc internacional de la politica televisiva
La politica televisiva a Europa

La politica televisiva a Espanya

Fl marc televisiu autonomic

AN o

Autoritats regulatories

Modul didactic 4

La intervencié puablica en la premsa

Josep Angel Guimera i Orts

1. Les politiques de premsa: ajudes economiques i defensa del pluralisme

2. Lajustificacio de les ajudes: la doble naturalesa de la premsa i el seu pa-
per en el manteniment de la democracia

3. El cas espanyol: una politica en mans de les comunitats autonomes
Catalunya: entre el suport al catala i la creacié d un sistema mediatic
propi

5. El futur de les ajudes a la premsa: unes politiques sempre discutides



CC-BY-NC-ND ¢ PID_00219128 4

Politiques culturals i de comunicacié

Modul didactic 5

El concepte indastries creatives i el seu impacte en les politiques
culturals i de comunicacié

Nicolas Barbieri

1.

AR SN

De les industries culturals a les induastries creatives: els conceptes
Dels conceptes a la practica: les politiques de les industries creatives
Del Programa MEDIA al Programa Europa Creativa

Un panorama de la situaci6 a Espanya

Alternatives de politiques culturals i de comunicacié



	Polítiques culturals i de comunicació
	Crèdits
	Continguts


