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Resum del Treball (maxim 250 paraules):

Existeix una curiositat a la ciutat de Barcelona, els més de 1000 dracs amagats per cada un dels racons de la ciutat i que
tenen moltes coses que explicar. Es tracta d'un fet que s’ha explotat per un sector no molt estes i per lo tant, falta que la gent
s'assabenti d'aquest misteri cultural de la ciutat.

Després d'una investigacio a través de I'estudi de la conceptualitzacio, target, enquestes i estudi del mercat per veure les
aplicacions del sector que es mouen actualment, s’ha pogut arribar a esmentar funcionalitats per a una aplicacié en format
de joci, al tractar-se de la cerca de dracs situats en diferents punts localitzats, el millor era utilitzar geolocalitzacié com a
funcionalitat primaria. Fet important per guiar a l'usuari i oferir una jugabilitat segons la seva situacio.

En tractar-se d'un joc, ha estat important pensar en funcionalitats com reptes, rutes, pistes i la idea de col-leccionar dracs,
tot aconseguint punts i recompenses per ells. Una manera de motivar a que el public, tant autocton com turistic, puguin
descobrir tots aquests secrets de manera divertida i fomentar la cultura a Barcelona.

Abstract (in English, 250 words or less):

There is a curious thing in the city of Barcelona, the more than 1000 dragons hidden at each city’s corner who have many things to
explain. This is a fact that has been exploited by a sector that is not very extensive and, therefore, it is necessary that people get into
this cultural mystery of the city.

After a research through the study of conceptualization, targeting, surveys and market research to see the applications of the sector
that are currently moving, we have been able to mention functionalities for an application in game format and As it was the search
for dragons located in different locations, it was best to use geolocation as a pimaria functionality. Made important to guide the user
and to offer a gameplay according to his siutation.

As it is a game, it's important to think of features such as challenges, routes, tracks and the idea of collecting dragons, getting points
and rewards from them. One way to motivate the public, both autochthonous and tourist, to discover all these secrets in a fun way

and foster culture in Barcelona.
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Hay cosas que
solo pueden verse
entre tinieblas.

“La sombra del viento” (2001) Carlos Ruiz Zafén
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Existeix una curiositat a la ciutat de Barcelona, els més de 1000 dracs amagats per cada un dels racons
de la ciutat i que tenen moltes coses que explicar. Es tracta d'un fet que s'ha explotat per un sector no
molt estes i per lo tant, falta que la gent s'assabenti d'aquest misteri cultural de la ciutat.

Després d'una investigacio a través de l'estudi de la conceptualitzacio, target, enquestes i estudi del
mercat per veure les aplicacions del sector que es mouen actualment, s’ha pogut arribar a esmentar
funcionalitats per a una aplicacié en format de joc i, al tractar-se de la cerca de dracs situats en
diferents punts localitzats, el millor era utilitzar geolocalitzacié com a funcionalitat primaria. Fet
important per guiar a l'usuari i oferir una jugabilitat segons la seva situacié.

En tractar-se d'un joc, ha estat important pensar en funcionalitats com reptes, rutes, pistesila idea
de colleccionar dracs, tot aconseguint punts i recompenses per ells. Una manera de motivar a que
el public, tant autdcton com turistic, puguin descobrir tots aquests secrets de manera divertida i
fomentar la cultura a Barcelona.

There is a curious thing in the city of Barcelona, the more than 1000 dragons hidden at each city’s corner
who have many things to explain. This is a fact that has been exploited by a sector that is not very extensive
and, therefore, it is necessary that people get into this cultural mystery of the city.

After a research through the study of conceptualization, targeting, surveys and market research to see the
applications of the sector that are currently moving, we have been able to mention functionalities for an
application in game format and As it was the search for dragons located in different locations, it was best
to use geolocation as a pimaria functionality. Made important to guide the user and to offer a gameplay
according to his siutation.

As it is a game, it's important to think of features such as challenges, routes, tracks and the idea of collecting
dragons, getting points and rewards from them. One way to motivate the public, both autochthonous and
tourist, to discover all these secrets in a fun way and foster culture in Barcelona.

‘App nativa
-Geolocalitzacié
-Joc
-Col-leccionar
‘Dracs
‘Barcelona
-Cultura
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NOTACIONS | CONVENCIONS

Text en catala: Open Sans Regular
Text en inglés: Open Sans Italica
Text resaltat: Open Sans negreta
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CAPITOL 1
Introduccio



Ens situem a la ciutat de Barcelona, on hi habiten més de 1000 dracs amagats per cada raco
com fanals, portes, balcons, entre molts altres llocs. Aquests dracs sempre m’han cridat molt
I'atencio pel fet que miris on miris, sempre et pots topar amb un d'ells per casualitat. Aquests
dracs et poden explicar una historia propia, pertanyen a la cultura de Barcelona, per aquest
motiu, es tracta d'un fet que es pot i s’hauria d'explotar, ja que molta gent encara no se n’hi
ha assabentat.

Barcelona, el Gétic
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2. DESCRIPCIO/DEFINICIO

Des de I'edat mitjana, els dracs han sigut molt significants a Barcelona i en l'actualitat,
existeixen centenars d'exemplars per tots els racons. Es poden trobar d’'emblematics o
d'altres totalment desconeguts i amagats. Aquests es troben fets de forja, pedra o trencadis,
com el mitic i fotografiat drac del parc Guell. Es localitzen en portes, balcons, fatxades... [1,2]

Drac a Pedralbes a la porta del pavellé Guell

La ciutat aporta moltissima cultura a través d'aquests animals. Passant per les novel-les de
Carlos Ruiz Zafén contextualitzades a Barcelona, a més de ser la seva imatge com a firma.
[3] Representa la figura de Sant Jordi i també, es troba en l'arquitectura de Gaudi, com és
la Casa Batll6. Aixo i altres curiositats han estat el motiu d'incitar-me a la idea de realitzar
aquesta proposta.

Una proposta dirigida a fomentar la cultura de Barcelona i fent que, tant la ciutadania
autoctona com la turistica, puguin descobrir els secrets de la ciutat dels dracs d'una manera
divertida. Com a proposit s'ha volgut realitzar la planificacié i el respectiu disseny d’'una
aplicacié mobil nativa dirigida a 'ambit del joc. La tematica ha estat dedicada al les més

de 1000 figures de dracs que es troben amagades per tots els racons de Barcelona, que
tenen un passat i per tant una historia que explicar. D'aquesta manera, l'aplicacié també es
vincularia a 'ambit cultural.

La utilitzacié d'una aplicacié nativa [4] per aquesta proposta seria la manera rapida i efectiva
de poder arribar a tots els usuaris que podrien estar interessats en coneixer aquesta
curiositat sobre Barcelona i que millor, que fer-ho en un format tipus joc, molt interactiu
amb el qual, poder tenir la manera de col-leccionar els dracs que es trobin, classificar-los per
dificultats, tenir puntuacions, col-leccionar cada un d'ells en categoria, rutes, pistes, reptes,
notificacions per proximitat...

La motivacio per a la realitzacié d'aquesta proposta ha estat un cumul de coses. El joc del
Pokemon Go [5] va ser una gran ajuda per agafar I'essencia i plantejar alguna cosa en una
altra tematica. Vincular-ho al fet de col-leccionar algo que es troba per tota la ciutat i has

d'anar trobant.
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Una vegada pensada la idea, es va cercar informacio descobrint aixi un llibre escrit el

2011 que recopila en format guia tots els dracs i que mostra com trobar-los. El titol és
“Drakcelona, ciutat de dracs” de Josep Martinez. [6]

Investigant, a través d’'aqui es va descobrir també una aplicacié que va sortir a partir del
llibre (2013), de fet vinculat a aquest, per trobar aquests dracs. Va ser llencada per Android i
iOS pero actualment no es troba disponible. [6]

Q&Drakcelona

DE DRAGONE
JOSEP MARTINEL

A i e

TLRUTAS 500 DRAGONES

Figura 1: Llibre Drakcelona de Josep Martinez

Per tal de mostrar un producte clar que acapari totes les idees esmentades i que defengui el
projecte en questio, ha estat necessari preparar un prototip de I'aplicacié partint d'un arbre
de navegacio i dels wireframes. Amb aquest prototip, hem de valorar una bona navegacio, i
que el disseny tingui sentit amb la marca corporativa establerta. Ha estat important també,
fer un spot publicitari per tal de presentar 'aplicacio i aixi, aportar més material que mostri
I'escencia de la nostra marca.
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3. OBJECTIUS GENERALS

3.1 OBJECTIUS PRINCIPALS

Objectius de I'aplicacié/producte/servei:

Realitzar el disseny d’'una aplicacié que inviti als usuaris a descobrir els més de 1000
dracs que es troben per la ciutat de Barcelona.

Permetre trobar tots els dracs a través d'un joc cobert per pistes, rutes i reptes. Tot a
través de geolocalitzacio i notificacions per proximitat.

Animar als usuaris a que descobreixin la historia dels dracs trobats tot col-leccionant-los i
progressant en el joc fins a un final.

Dotar a 'aplicacié d'un disseny molt interactiu, atractiu i d'una ambientacio sinistre i
magica per tal d'endinsar a I'espectador a gaudir de I'experiéncia.

Aportar com a funcionalitat important la geolocalitzacié juntament amb un mapa.

Enfocar el disseny corporatiu a I'aplicacio per tal que tot tingui sentit.

Objectius per al client/usuari:

Es important que el client es senti atret per les funcionalitats de I'aplicacié per tal de
buscar els dracs

El joc ha de presentar els diferents jocs a partir de la geolocalitzacié per tal d'aprofitar la
situacié de l'usuari.

Aquest s'ha de sentir endinsat en un mén fosc i misterios, els dels dracs.

La motivacio6 del client no es pot perdre per aquest motiu ha d’haver algo que l'impulsi
com és el cas d'objectius i punctuacié

Objectius personals de I'autor del TF:

Estudiar de manera clara la planificacio del joc per tal que tot tingui sentit.

Poder implementar els meus coneixements de disseny d'interficie i d'experiéncia d'usuari
adquirits fins ara per tal de realitzar una aplicacié de consisténcia.

Tenir cura de la marca corporativa i el seu disseny per tal de cuidar cada detall.

Complir amb totes les feines establertes com a producte final del projecte.

13/67



Disseny i desenvolupament d'una aplicacié mobil per a fomentar el descubriment dels dracs de Barcelona
Ménica Castillo Obén

4. METODOLOGIA | PROCES DE TREBALL

Des d'un principi, es va pensar en el llibre de Drakcelona i I'aplicacié que van treure. Aquesta
aplicacié actualment no es troba disponible per falta de manteniment segons em va explicar
Josep Martinez en una entrevista 1, pero vaig poder veure pantalles com a exemple. Aquesta
mostrava rutes amb la ubicacié exacta del drac. Quan tu clicaves sobre la ubicacid, et
mostrava una imatge i 'explicacié d’aquest.

A partir d'aqui, vaig veure que aquesta idea es podia explotar més, i seguir amb la idea
d'aplicaci6é perd més interactiva amb l'usuari, és el cas de convertir-la en un joc on hi hagi
recompenses i la persona estigui geolocalitzada sempre que accepti les condicions. Aixi,
atreure l'atenci6 del client i motivar a qué coneguin més la ciutat de Barcelona.

A continuacié, ha estat necessari fer primer de tot, un estudi de mercat, per tal de veure
les aplicacions basades en la idea que tenim, i aixi, veure cada funcionalitat que pugui ser
adient.

També s’ha realitzat un estudi de la conceptualitzaci6 per tal de veure el context actual de
la societat amb el mon de les aplicacions i la demanda d'aquestes segons sector i les seves
necessitats. Aixi, identificar un problema i necessitat que pot acaparar la nostra idea.

Una vegada fet aquest estudi, ens hem centrat en la cerca d'un target realitzant tant
exemples de perfils psicosocials amb escenaris contextualitzant I'aplicacid, i enquestes
detallant més en les possibles funcionalitats d'aquesta. D'aquesta manera, poder continuar
en la decisié final de les propietats que podra tenir I'app.

A més, esmentar 'oportunitat que es va tenir de realitzar una entrevista a l'autor de
Drakcelona, Josep Martinez, el qual, em va ajudar a centrar alguns punts de l'aplicaci6 i donar
motivacié per continuar.

A partir d'aquest punt, amb tot I'estudi realitzat, s’ha passat al seguent nivell. El disseny

i creaci6 del projecte amb el seglient ordre: Mapa de navegacio, Wireframes, Prototip,
animacié d'aquest amb possibles camins de navegacié i per ultim, la realitzacié d'un spot
publicitari amb un Story Board per tal de poder gravar i muntar el video amb les idees clares.
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5. PLANIFICACIO

Disseny i desenvolupament d'una aplicacié mobil per a fomentar el descubriment dels dracs de Barcelona

Ménica Castillo Ob6n

En el meu cas, com a planificacié durant tot el projecte, he realitzat aquesta taula per anar
veient els dies dedicats per cada tasca, resaltant en gris les PAC's, on a sota apareix la
propia pac desglosada amb totes les tasques i en blau, son les tasques que s’han hagut de
deixar per préxima entrega. Amb l'estat, podia verificar si el tenia fet, a mitjes o per fer. Per
exemple, la resoluci6 d'incidéncies no s'ha arribat a fer.

PAC 1 Proposta

12 dies

Durada

24/09/2018

05/10/2018

Enquesta

20 dies

23/10/2018

Pensar en proposta final 10 dies 24/09/2018 03/10/2018
Realitzacio de la PAC1 2 dies 03/10/2018 05/10/2018
PAC 2: Mandat/planificacié | 10 dies 06/10/2018 15/10/2018
Estat de I'art i planificacié | 5 dies 11/10/2018 15/10/2018
Primera entrega PAC 3 28 dies 16/10/2018 12/11/2018
Analisis target 1 dia 22/10/2018 (semana | 22/10/2018
anterior fora)
Analisis dels requisits 2 dies 23/10/2018 24/10/2018

12/11/2018

Mapa conceptual 1 dia 3/11/2018 (6 dies 3/11/2018
indisposada)
Wireframes 8 dies 4/11/2018 12/11/2018
Segona entrega PAC 4 28 dies 13/11/2018 10/12/2018
Wireframes continuacio 3 dies 13/11/2018 16/11/2018
Guia d’estil 1 dia 17/11/2018 17/11/2018
Imatge coorporativa 1 dia 18/11/2018 18/11/2018
Disseny per cada pantalla | 15 dies 19/11/2018 3/12/2018
(prototip)
Animacio per veure flux i 4 dies 4/12/2018 8/12/2018
interactivitat
Video story board 2 dies 09/12/2018 10/12/2018
Tercera entrega PAC 5 25 dies 11/12/2018 04/01/2019
Grabar i editar video 5 dies 13/12/2018 09/01/2019
Prototipatge i interactivitat | 4 dies 11/12/2018 15/12/2018
Resolucié d’incidéncies 6 dies 11/12/2018 19/12/2018
Memoria 5 dies 31/12/2018 05/12/2018

Presentacio

Entrega

5 dies

31/12/2018

06/01/2019

06/01/2019
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6. PRESSUPOST

El pressupost acapara un projecte de disseny d'una aplicacié mobil. El que s'ha realitzat
ha estat un estudi de mercat, disseny de navegaci6, wireframes i prototip i per ultim, la
realitzaci6é d'un video publicitari.

Tenint en compte aixo, i contant que les hores invertides a la semana han estat unes 15
hores aproximadament, variant tant cap a dalt com cap abaix en hores, podem fer una
estimacio de les hores invertides en cada tasca:

+ Estudi de mercat (estat de l'art, estudi mercat, enquesta, entrevista, target, estrategia
marketing, funcionalitats): 30 hores

*  Mapa de navegacio: 6 hores

+  Wireframes: 15 hores

+ Prtototip (disseny i transicions): 40 hores

* QGuia d'estils: 7 hores

+ Video comercia (grabar editar i story board)l: 12 hores

Equipament tecnic utilitzat™:

+ Camera Nikon 5300D : 400€

+  Objectiu Nikon 35mm: 200€

+  Tripode: 40€

+ Portatil HP:600€

*  Programes (Adobe Photoshop, lllustrator i Xd pack)': 70€/mes
* Model per a realitzar filmacions: 200€

"Aquest cost es el que s'invertiria en cas de no tenir tot aquest material. En el meu cas ja hi disposava.
2Amb Adobe Creative Cloud surt a conte agafar tot el pack que programa per programa. Per separat costaria 20€/mes.
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7. ESTRUCTURA DE LA RESTA DEL DOCUMENT

A continuacié es mostren els seguents capitols. Primer de tot I'analisis del projecte amb el
qual s'ha fet un estudi de I'art investigant les aplicacions semblants al nostre projecte o que
poden estar vinculades a altres tematiques. També, es realitza un estudi de mercat amb
per tal de veure la situacio social i el comportament en aquest ambit. Es nombren varies
estrategies de marketing pensades i es fa un analisis DAFO per tal de valorar els pros i
contras tant inters com externs de l'aplicacié.

A més, s’ha realitzat una enquesta on s'explica en detall el resultats i una entrevista a Josep
Martinez, autor de Drakcelona on informo sobre I'experiéncia.

Tot seguit, fem un estudi del target en profunditat i per utltim, sel-leccié de funcionalitats de
I'aplicacié gracies a tota la investigacié anterior que ens ha ajudat a guiar-nos.
Una vegada extretes les conclusions finals de tota la investigacié passem al disseny.

En el disseny, es presenten primer, I'arbre de navegacié amb tots els panells pensats amb les
diferents conexions.

A continuacié els wireframes en detall i tot seguit, els prototips extrets de les pantalles dels
Wireframes. Amb aquests prototips podem veure exactament el disseny de I'aplicaccié amb
la seva navegacio.

Per a aix0, ha estat necessari abans fer una imatge corporativa amb els colors, les tipografies
i els diferents estils escollits a més del disseny de logotip i slogan.

Ja per finalitzar, acabem amb I'explicaci6 del video promocional de l'aplicaci6 i com a ultim

capitol abans de de la conclusié, a explicacié del video test amb el qual, es mostra l'aplicacié
en funcionament.
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CAPITOL 2
Analisis
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1. ESTAT DE L’ART

L'aplicacio realitzada es basa en la geolocalitzacié com a funcionalitat principal. El que fa,

és reconeixer la situaci6 actual de 'usuari u objecte en temps real en un mapa gracies a

una adreca IP que es reconeix en el dispositiu mobil de l'usuari. Aquest terme va estar
aproximadament, implantat sobre el 2005 per als dispositius mobils creant aixi, el naixement
de Google Maps tot i que aquests no van ser els primers a utilitzar aquesta funcionalitat pero
van arribar a ser pioners sense dubte. [7]

La geolocalitzacio és una funcionalitat que ens ajuda al nostre dia a dia en molts aspectes
tan comercials com la interactivitat amb els altres i nosaltres mateixos, entre molts altres.
Existeixen moltes aplicacions en diversos ambits com per exemple, en 'ambit comercial
trobem a Foursquare amb el qual poden fer chek-in als establiments, i participar en
promocions a través de mecanismes de reconeixement...etc.

< Rubirosa

o

(o - &
I, FOURSQUARE

R

@ Rubirosa
st

o 235 Mulberry St (btun Prince & Spring ) a
g

S ﬁ $855 - Ops 4
= oot

(212) 965-0500

i, T@ ?,\ 1 View Menu © Directions
@'} & My Saved Places My Liked Places
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Un altra aplicaci6 ja anomenada és Google Maps o Google Heart la qual, en 'ambit educatiu
poden substituir perfectament els mapas convencionals.

En I'ambit de la salut, la geolocalitzacié no es queda pas enrere i trobem aplicacions de
diversos hospitals per tal de localitzar gent malalta o usuaris que han tingut un accident i
saber en temps real on es troben. [g]

També trobem aplicacions per esportistes com Nike+Running o Samsung Health per tal
d'ubicar-te en una carrera i veure el recorregut realitzat contant aixi km, temps...etc.

O fins i tot, aplicacions per ubicar banys publics a la ciutat que estiguin més a prop teu, com
a concepte d'urbanisme civic o fins i tot de salut, per persones que tinguin problemes.

Prety Gotems, dea rewboem e 8
o, el bl pibably dis e e
Tewotis <ot rasty

Start ezt

Aplicacié “Busca Baiios”
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A continuacié es mostraran diversos projectes que han sortit a la llum amb éxit i els quals,
representen un cami semblant al del projecte que es vol abastar.

Aquests van des d'aplicacié semblants a “Pokemon Go”, és a dir, jocs que sén interactius a
I'exterior, movent-se amb geolocalitzacié, aplicacions per fomentar el turisme a la ciutat i el
mateix llibre “Drakcelona” amb la conseglent app.

Drakcelona (Llibre + app)

Drakcelona (Ciudad de dragones) va ser un llibre que es va estrenar el 2011 per Josep
Martinez. Aquest recopila les fotografies de més de 500 dracs amagats per tota Barcelona [9]
amb la seva explicacié i historia secreta. Ara per ara, el fotograf ha trobat més de 1000 dracs
amagats els quals hi ha recopilat en seglents edicions. Actualment trobem tres edicions i la
cerca continua. [10] A consequéncia d'aixo, el 2013 va sortir I'aplicacié (no es troba disponible
ara). L'app contenia un disseny d'interfase forca senzill el qual, mostrava diferents rutes que
et guiaven els diferents dracs. Contenia fotografia i descripcié. Simplement es tractava d'una
aplicacié de guia com a complement del Ilibre.
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Respecte a aquest projecte, ha estat el precursor de fer que els dracs siguin coneguts per
Barcelona i que cada any se'n parli sobretot a I'epoca de Sant Jordi.

Aquest cas d'estudi és el més directe del meu ambit, ja que tracta sobre els dracs a Barcelona
pero tot i aixo, I'objectiu és enviar-lo cap a un cami diferent. Més proper a I'ambit del videojoc
i explotar la interactivitat amb l'usuari a través d’'una aplicacié. A continuacié mostrem
aplicacions d'exit fora de tema perd molt proxims a l'estil que es vol aconseguir. [11]

Pokemon Go i jocs sorgits a partir d'aquest:
Pokemon Go es tracta d'un exitds joc per a mobil amb més de 100 milions de descarregues

en tot el moén. Un videojoc que treballa amb la realitat augmentada i que cada vegada
milloren més [12].
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Pokemon Go va sorgir I'any 2016 amb la col-laboracié de Google Maps per tal de poder
escanejar el mapa i jugar amb la ubicacié real per geolocalitzacié del nostre mobil. Aixo no
era cap novetat pero el que va fer que esclates I'exit va ser el simple fet de complir el somni
d’'una generacio molt arrelada al concepte de capturar Pokemons i I'aventura de viure-ho
d’'una manera molt més real. [13] A més, aquest joc ha estat molt vinculat a sortir al carrer

i caminar, moure't, cosa que ha estat forca aclamat al trencar amb el concepte de videojoc,
igual a sedentarisme. També, és un joc cooperatiu, amb el qual, grups de gent surten junts o
es comuniquen per tal de compartir informacio valuosa.

A partir d'aqui van sorgir molts altres jocs semblants a Pokemon Go com és el cas de
“Jurassic World Alive” i que segueix exactament el mateix concepte perdo amb dinosaures.

Tenim “Harry Potter Wizards Unite. El mateix pero vinculat al mén de Harry Potter. Aquest
encara no ha sortit pero la gent sembla bastant impacient per al seu llancament. Aquest
tracta de convertir-se en un gran mag trobant objectes valuosos per tot el mapa, lluitant
utilitzant atacs magics contra coneguts personatges de la saga, etc. [14]

El disseny d’aquest joc segueix |'estetica tenebrosa i magica del mén de Harry Potter. Un estil
el qual, la mateixa aplicacié que es vol realitzar pot enganxar a la perfeccié en ambientar-ho
al misteri i la foscor d'una Barcelona plena de secrets.

Ingress, un altre joc extret de Pokemon Go, pero que es tracta de tancar o obrir portals que
es troben per tot el mén segons de I'equip al qual vulguis pertanyer. L'eslogan d'aquest joc
és “it's time to move” com a idea de sortir de casa i lluitar per aconseguir punts i guanyar a
I'equip contrari.

Harry Potter Wizard Unite Ingress

Un punt molt important d'aquest joc, és que aquests portals es troben en llocs emblematics
de la ciutat per aquest motiu és considerat una manera diferent i divertida de coneixer la
ciutat.

En realitat, tots els jocs relacionats amb Pokemon Go tenen aquesta facultat d'utilitzar-se per
descobrir racons de la teva ciutat o d'altres que estiguis coneixent. Un punt molt important a
tenir en compte a I'hora de realitzar la mateixa aplicacié per coneixer diferents racons de la
ciutat de Barcelona a través dels dracs que amaga. [15]
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Les aplicacions dissenyades per convertir un viatge en un joc d'aventures proposen que
recorris els carrers de les ciutats en les quals estas de manera diferent, animant al fet que et
perdis per elles i que a més, obtinguis puntuaci6 d’alguna manera. [16]

Tenim l'aplicacio Dérive, que es tracta de seguir pistes d’'una ciutat concreta a través de
geolocalitzacid, seguir-les i acabar a llocs inhospits.

Segueix un disseny d'estil retro i amb il-lustracions molt basiques que donen pista.

Derive App

Start a new dérive
Login with Facebook
| | Recent dérives
I About
Website
English

Find a tree

Dérive app

Una altra aplicacio forca interessant i que pot ajudar bastant a realitzar la idea principal
del joc és la de “historias app” [8]. Es tracta d'una app que t'apropa molt més a la teva
ciutat avisant quan estas a 200 metros a través d’'una notificacid, que estas a prop d'un lloc
historic i que el més segur, que no sabies. Pot ser un semafor de la postguerra per al que
sempre has passat, un edifici amb molta historia que fins ara per a l'usuari, mai havia cridat
I'atencio...etc.

Aquest, et motiva a desbloquejar els racons a través de monedes ficticia que et van donant
cada mes.

El disseny de I'aplicaci6 es forca senzill, mapa amb geolocalitzacio, imatge i text explicatiu.
L'app ofereix un atractiu que és el fet de descobrir coses de la ciutat que mai t'‘haguessis
imaginat pero per tema disseny, tampoc dona molt de si.

Historia app
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Molt semblant a I'anterior esmentada, trobem Kamino, una aplicacié que serveix per

a descobrir la ciutat a través de rutes especifiques que la mateixa gent pot arribar a
recomanar i realitzar pero aquesta informa més sobre rutes interessants i diferents per
menjar, veure, oci... etc.

El disseny d’aquesta aplicaci6 és forca més atractiva gracies al fet de tenir 'opcié
d'interactuar de manera directa aportant la teva informacié, mapes més elaborats amb un
disseny propi de l'aplicacioé que t'informa del temps de recorregut, km...

Kamino va guanyar el 2014 la millor app del Macworld, per el tant, es tracta d'una app molt
ben dissenyada i formulada per tenir exit. [17]

Maps, directions, and GPS locator Kamino is customizable
make sure you're never lost. find the right experience for you.

11:30 AM 100% 4

< MIXOFSTYLESINDUBUN &=l CATEGORY SELECT

s

) 3 /
[ele]c]

Walking time

» » 2 oflell B %

© 18 minutes

Number of stops.

K ) - |
: Kamino app

A continuacio, esmentaré dos dissenyadors Ul/UX els quals admiro molt i acostumen
a treballar amb una linia molt neta, minimalista, amb un recorregut basat 100% en la
interactivitat a més d'afegir a vegades, una visualitzaci6 elegant, misteriosa i fosca a la
vegada.

Es tracta de Matt Thompson: [18]

Animals

Matt Thompon projectes variats UI/UX
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Y de Anton Skvortsov [11]:

Elephant

Anton Skvortsov projectes

Si entreu als respectius portfolis a la Bibliografia podreu veure les animacions per a cada
aplicacié i la manera de com treballen la interactivitat amb l'usuari i I'experiéncia.

Fan treballs magnifics, els quals, visualment s6n una meravella i poden arribar a atreure
moltissim a I'espectador cosa que és un efecte que es vol treballar en I'aplicacié a realitzar. El
simple fet d’envoltar a l'usuari en un ambient de misteri i secrets ocults.

24/67



Disseny i desenvolupament d'una aplicacié mobil per a fomentar el descubriment dels dracs de Barcelona
Ménica Castillo Obén

2. ANALISI DEL MERCAT

2.1 CONCEPTUALITZACIO

Avui dia ens trobem en una societat 2.0. Terme que sorgeix per primera vegada al 2004 i que
actualment esta creixent exponencialment com bé explica en la seguent grafica extreta de
Statista:

El tréfico de datos méviles sera 7 veces mayor en 2021
Estimacion del trafico de datos mundial en dispositivos moviles (en exabytes al mes)

7EB 11EB 17 EB 24 EB 35EB 49 EB
2016 2017 2018 2019 2020 2021

El trafico mévil aumentara siete veces en relacion con el de 2016.
@@ @  Datos defebrero de 2017
@statista €5 Fuente: Cisco VNI

statista%

Trafic dades mobils prondstic

“La Web 2.0, mas que una tecnologia es una actitud de los usuarios, tanto productores
como consumidores, frente a la circulacion, manejo y jerarquizacion de la informacion. Esta
democratizacién de la produccién y acceso a la informacion en diversos formatos e idiomas
hace de la Web 2.0 un punto de encuentro para los ciudadanos del mundo.” [20]

El nostre dia a dia actualment esta present per les noves tecnologies, en especial, amb el
mobil. Aquest dispositiu ens ha facilitat el simple fet d’estar connectat al mon durant les 24
hores i en qualsevol moment del dia. Una oportunitat per obrir un gran ventall d’'aplicacions
de tota mena per al nostre entreteniment i per a facilitar el nostre dia a dia. Comunicacio
instantania, eines, jocs, musica...

La tablet, s'utilitza també forca pero més complicat que superi la del mobil per la poca
comoditat de transportar que aquesta suposa. Tot i aix0, unes estadistiques realitzades al
2017 especifiquen que per tablet es descarreguen més aplicacions d'entreteniment com jocs
o tv.

¢Cémo se conectan los espafioles a Internet?

Internautas de Espafia y la UE que se conectaron a Internet en 2016*

¢Con el movil o con la tablet?
Usuarios de las siguientes aplicaciones a través del smartphone o tablet (en %)

@ espaiia [ Media UE M smartphone [l Tablet

‘Comunicacién 91,3
{por ej. whn:App) 232

0| G2
(por ej. Gmail, PU’“ “Y I ©3,0

Redes sociales 73,6
(por ej. Facebook) 49,4

Localizas (ibn

67,0

Entretenimiento 43 1

(por €], mapas) | 33,0
(por ej, juegos, musica, [v) 46,9
Informacion 4| 7

(por ej. periddicos) BED

Campras 388
(por ej. Amazan) 230
Ocloltlempc I\bre I 27 4

jes) —23 2

Ordenador de Tableta
sobremesa

@® @ *Que se conectaron a inernet en s res meses previos aa encuesta,
@statista_ES Fuente: Eurostat

statista¥

Conexio dels espanyols a Internet segons dispositiu. Statista

Otras G 7

esta realizada del 17 de octubre 3l 10 de diciembre de 2017 a mas de 15.000
internautas que visitan péginas web espanolzs, revalenda de pablice masculio,

@ @@ Joveny con mayor tiempo de conexién

@staustats  Fuente: 20° Navegantes en la Red - AIMC

statista®

Diferencia utilitzacio tablet i mobil. Statista
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Com hem vist en el grafic anterior, el nUmero de descarregues d'apps d'entreteniment no es
pot comparar amb la d'apps de comunicacié o de xarxes socials pero tot i aixd. S'ha obtingut
un valor realment molt elevat i a més, no pot envejar el nombre de descarregues dels demés
ambits, ja que el mon dels videojocs és el que més factura I'any en tot el mén. Es preveu que
al 2021 es facturara 751 milions d'euros en videojocs en general. [21]

El sector de los videojuegos, el de mayor facturacion

Facturacion de distintos segmentos de la industria digital (en millones de €)

32017 B 2021

Espafa
Video bajo demanda ﬁ._ 113

Msica digital (q,) Em—.142

- -
Videojuegos =g 014

192

751

. —
ePublishing [ e 705
0 100 200 300 400 500 600 700 800
Mundo*

Video bajo demanda (i e 31 554

Mdsica digital @ _8‘8?[1),702

I 47 ..
g 47.250

Videojuegos 57.840
ePublishing E _14981%3.149
0 10.000 20.000 30.000 40.000 50.000 60.000
@ @ @ * Paises incluidos en Statista Digital Market Outlook. .
Ostatista s Fuente: Statista Digital Market Outlook - Digital Media Market Report' statista% Facturacio de diferents segments. Statista

De fet, com per exemple, en el cas dels smartphones les apps que facturen més son
videojocs. Trobem els seglients numeros de facturacié del 2017 a Espanya on pokemonGo,
el gran esclat de 2016, es troba dels més alts per exemple:

Las apps que mas facturan en Espafia
Aplicaciones de Google Play que generan mas ingresos en Espafia en 2017 (en euros)’

Clash royale (& | 2277436
candy Crush saga [ | 5 73¢.031
clash of cians G5 | > 54272
Pokemon GO (68 | 2122552
Gardenscapes [ [ 2016412
Tinder @) Il 1505424
Game of war - Fire Age [ I 1760014
clash of kings - Cox | Il 1 718716
Candy Crush Soda saga (55 [l 1-545.561

Dragon Ball Z: Dokkan Batdle ¢ Il 1-531.672
¥ Estmacin.Datos deener a nalebre de 2017 o ] Apps que més factures a Espanya. Statista
©prioridata  statista%

Respecte a I'edat d'utilitzacié d’apps mobils, es pot identificar en el grafic segient com els
joves d'entre 18 i 24 anys sén els que consumeixen més hores en les apps del smartphone.
| actualment, cada vegada augmenten meés hores els de la franja entre 55 i 64 anys. Cada
vegada va absorvint més public de totes les edats. 221

ditrendia Utilitzacio applicacions per edat

En definitiva, ens trobem en un moment d'increment continu en el mén de les apps. La
dependéncia d'un smartphone és indiscutible i aixd ha provocat un augment de la creacio
d'aplicacions les quals, es troben en un mén ple de competencia per aquest motiu, la
iniciativa de creativitat i noves idees és indispensable per no oxidar-se i quedar-se enrere.
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2.2 ESTRATEGIA DE MARQUETING [22]

L'aplicacio, com hem esmentat en apartats anteriors, vol captar I'atenci6 de I'usuari en el joc
a través que hi hagi beneficis, puntuacié amb la qual, pugui tenir recompenses. Aquestes
recompenses serien descomptes d’ambit cultural a la ciutat com museus, teatre, cinema...
Llavors, una estrategia de Marketing principal seria captar Partners. Aquests Partners poden
ser institucions com publiques de I'ajuntament, ja que no deixa de ser una aplicacié d’ambit
cultural a la ciutat de Barcelona. | a més, també s’ha pensat com a Partners, possibles
establiments comercials que vulguin participar en I'aplicacié oferint descomptes.

Amb els Partners basicament el que aconseguim és ajuda economica per al manteniment i
creacio de I'aplicacié a canvi que ells, puguin tenir més vendes.

Aquesta és l'estrategia més optima i principal per a la nostra aplicacié. Després, s'aplicarien
altres estrategies com publicitat en mupis als metros o diferents punts estrategics de la
ciutati fins i tot banderoles. Es tracta d'una aplicacio que influeix i beneficia a la ciutat de
Barcelona, per aguest motiu seria una manera molt directe de mostrar-se tot i que en
aquest punt, la despesa econdmica pot augmentar forca per aquest motiu, s’hauria de mirar
de fer pacte amb l'ajuntament si interessa per al seu cas.

Mock up cartell Drakcondit

Un altra estrategia seria aprofitar I'oferta de les xarxes socials com per exemple Facebook
i Twitter que soén les que més retorn tenen pel fet de segmentar de manera més detallada
el public al qual es dirigeix la publicitat. En aquest cas utilitzariem ads per localitzaci6 de
l'usuari a Barcelona o a les proximitats i també a Youtube, mostrariem el spot publicitari
també creat.

Ja que parlem de Youtube, un altra estrategia de Marketing serien els Influencers. Aquests es
troben en xarxes socials com Youtube, Instagram o d'altres i cobren per fer publicitat d'un
producte. Encara que sigui una estrategia realment valuosa sobretot per un public més jove,
és una de les estratégies més cares.

A més, efectivament, es crearien les pagines a les xarxes socials especifiques com Facebook,
instagram, youtube o Twitter per tal d'anar actualitzant contingut i estar sempre actius. Per
exemple a més, es poden crear campanyes per a que els usuaris ens etiquetin en hashtags i
poder arribar a més gent.
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Un bon posicionament web és realment important per tal d'apareixer sempre al principi de

la cerca de les tendes d'aplicacions, ja que els usuaris no solen passar de la segona pagina
normalment. Llavors, s'ha de valorar cuidar una estrategia de ASO (App Store Optimization).
S'ha de tenir cura de les Keywords (només per iOS), que I'app estigui optimitzada i bon
funcionament, nom de I'app, la descripci6, rapida instal-lacié i bona puntuacio. [23]

Un altre estrategia seria el mail marketing per a la gent registrada a la qual s'enviaria les

novetats o interesos sobre actualitzacions de l'aplicacio. [24]

2.3 ANALISI DAFO

DEBILITATS

FORTALESES

* Inexperiéncia.

*  Pocs fons per invertir.

+ L'aplicaci6 acaba quan trobes
tots els dracs. No continua.

+ Lagenthadacceptar

+  Estalimitat a la ciutat de
Barcelona.

condicions de geolocalitzacio.

Totalment gratuita.
Innovador.

Compatible amb qualsevol
horari, situaci6 a la ciutat de
Barcelona .

Joc molt interactiu amb
l'usuari.

Usabilitat senzilla i intuitiva.
Actualitzacio del joc per
geolocalitzaci6.

Aplicacié que requereix
moviment fisic.

Motivacié per recompenses.
Cultura sobre Barcelona.

*  No poder tenir el suficient
pressupost per mantenir
I'aplicacié en funcionament.

*  Que la gent no capti interés
per la cerca d'aquests dracs.

*  Quelaprecisié dela
geolocalitzacié pugui fallar

Es tracta d'una aplicacié amb
tecnologia innovadora.

Toca un tema molt especific
de la ciutat de Barcelona

Es pot tenir suport de les
diferents institucions culturals
i ajuntament al tractar un
tema cultural.

Es pot vincular d'alguna
manera amb el turisme.

AMENASES

OPORTUNITATS
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3. PUBLIC OBJECTIU | PERFILS D’USUARI

Una vegada fet tot I'estudi anterior, ens podem centrar en un public objectiu.

La franja d’edat pot variar molt, pot acaparar tant nens, joves o adult com dones i homes. El que
si ha de complir en la majoria dels casos és que tingui residencia a Barcelona o proximitats o
per altra banda, que sigui un turista de la ciutat habitual. En general, que els usuaris acostumin
a estar per la ciutat de Barcelona és un fet important, ja que l'aplicacié requereix constancia.

Per altra banda, ens centrem en un public consumidor de jocs per aplicacions, ja que és
necessari que aquest tingui I'habit per tal de no perdre interes, aixi i tot, en tractar-se d'un joc
molt interactiu amb l'espai fisic real fa que no sigui necessaria la intervencioé continua amb el
mobil, per aixo, també una persona no acostumada a jugar amb el mobil, es pugui sentir a
gust.

La persona ha de ser curiosa, ambiciosa i ha de tenir ganes de coneixer coses sobre la ciutat

de Barcelona. Es tracta d'un joc d'observar cada raco per aix0, s'endinsara en la ciutat veient
coses de les quals mai s’havia fixat.
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A partir d'aqui, ja podem realitzar I'estudi del target:

PERSONA 1

Nom: Anais

Edat: 22 anys

Sexe: Femeni

Familia: pares separats i un germa
petit de 19 anys

Ocupacio: estudiant audiovisual

PERFIL GEOGRAFIC

Lloc de residéncia: Barcelona amb
companys de pis

Lloc d’estudi: Barcelona centre (mati)
Nivell de vida: normal

Posseeix smartphone, portatil i
internet

FRASE

“Sempre hi ha algo per aprendre”

“app descobrir dracs Barcelona’
volgués que Anais:

- Descobris tots els secrets que amaga
Barcelona gracies al descobriment dels
dracs

- Es divertis jugant a I'exterior i en
temps real buscant els dracs.

PERFIL PSICOSOCIAL
Classe social: mitja

Aficions: La fotografia. Sempre que pot
s'emporta la seva camera professional
per tal de fer bones fotografies a la gent
que passa pel carrer i petits detalls que li
criden l'atencio.

Perfil personal

S'ha d'aixecar molt d’hora per anar a
estudiar la carrera d'audiovisuals a la
universitat de Barcelona i després de sis
hores acostuma a anar a la biblioteca per
tal de realitzar els seus treballs de classe.
Cada dia ha de desplacar-se pel centre de
Barcelona, cosa que li encanta. Encara que
hagi nascut a Barcelona, segueix totalment
enamorat de la ciutat i de cada raco, per
aixo li agrada tant passar hores passejant
pels seus carrers sempre que pot.

Anais necessita... Oblidar-se de tant en
tant dels estudis i fer el que més li agrada
per desconnectar, agafar la camera de
fotos i sortir pels carrers de Barcelona.

Anais pateix...ja que a vegades perd la
necessitat de fer el que més li agrada per
falta de motivacié causa de la carrera que
la manté massa ocupada mentalment.

Anais visita ‘app dracs’ cada setmana per
tal de descobrir i fotografiar tots els dracs
que troba per Barcelona i competir en un
joc progressiu en temps real. D'aquesta
manera oblidar-se dels estudis de la
manera que més li agrada, passejar pels
carrers de Barcelona.

Anais presta atencié a... Les rutes que
planteja el mateix joc per tal de trobar els
dracs.
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PERSONA 2

PERFIL DEMOGRAFIC

Nom: Diego

Edat: 50 anys

Sexe: Masculi

Familia: Viu amb la dona, dos fills
independitzats

Ocupacio: Artesa

PERFIL GEOGRAFIC

Lloc de residéncia: Barcelona

Lloc de treball: Taller de Barcelona.
Horari: matins 6 hores.

Nivell de vida: normal

FRASE

“Cada detall importa”
‘Organitzacio per a grups’
volgués que Diego:

- Surti de la rutina diaria per posar-se
amb un nou entreteniment en el seu
temps lliure

- El motivés a fer llargues rutes.

Ménica Castillo Obén

PPERFIL PSICOSOCIAL
Classe social: mitja

Aficions: La lectura en general i la seva
propia feina, I'artesania.

Perfil personal: Com a conegut artesa
que és, realitza els encarrecs amb molta
professionalitat durant el mati. Soén
hores molt intenses i acaba forca cansat.
Després dina amb la seva dona a casa i a
la tarda li agrada agafar un llibre i anar a
passejar tranquil-lament per Barcelona.
A vegades es posa a jugar als tipics jocs
de mobil que enganxen tant per a passar
I'estona. Pero sempre ha pensat a fer una
mica meés d'exercici per tal de no ser tan
sedentari. Porta tota la vida a Barcelona,
es coneix tots els racons i per el tant,
coneix la historia dels dracs de Barcelona
pero no sabia que podien haver-hi tants. A
mes, a ell, amb el que li agrada l'artesania,
els dracs de Barcelona sén una meravella
per a ell.

Diego necessita... Buscar una manera
qgue el motivi a moure’s més.

Diego pateix... Perqué a vegades té massa
temps actualment i necessita una nova
distraccié que no sigui tant sedentaria, ja
gue la seva feina ja ho és.

Diego visita ‘app dracs’ per a fer una nova
ruta per la ciutat de Barcelona. D’'aquesta
manera, descobrir nous racons gracies a la
cerca dels dracs.

Diego presta atencié a... Les descripcions

i la historia de cada drac. Com esta fet,
epoca, artesania...etc
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PERSONA 3

PERFIL DEMOGRAFIC
Nom: Jared

Edat: 32 anys

Sexe: Masculi
Familia: Solter
Ocupacio: Music

PERFIL GEOGRAFIC

Lloc de residéncia: Barcelona (Nascut a
EEUU)

Lloc de treball: Guitarrista auténom.
Horari: matins 6 hores.

Nivell de vida: normal

FRASE

“Soc cul inquiet, m’agrada coneixer
mon”

‘Organitzacio per a grups’

volgués que Diego:

- Coneixi amb profunditat la ciutat
- Pugui gaudir de descomptes per oci i
cultura a Barcelona

Ménica Castillo Obén

PPERFIL PSICOSOCIAL
Classe social: mitja

Aficions: La musica i coneixer noves
cultures

Perfil personal: Diego fa uns mesos a
arribat ala ciutat de Barcelona per treballar
com a music en un musical el qual I'han
contractat d'EEUU. No coneix I'espanyol ni
catala pero es vol integrar a la ciutat lo més
rapid possible. Viu amb dos companys de
pis que també treballen amb ell i amb els
gue es porta forca bé i passa la major part
del temps.

Barcelona li encanta, amb els mesos que
ja porta s’ha recorregut dues vegades la
ciutat sencera. En el seu temps lliure que
acostuma a ser gairebé tot el mati i casi
tarda excepte en els assajos, li agrada
voltar per la ciutat sigui amb algu o sol i
realitzar sortides d'oci o culturals que
ofereix Barcelona. Ell desconeix totalment
la historia dels dracs pero li crida molt
I'atencié un anunci que veu i es decideix
descarregar l'app.

Diego necessita... Coneixer més sobre la
ciutat on esta visquent actualment i fer
mes oci.

Diego pateix... perque sap que no podra
estar sempre a la ciutat i vol exprimir-ho al
maxim.

Diego visita ‘app dracs’ per a aconseguir
punts dels dracs i descobrir les promocions
gue aquests ofereixen per tal de fer més
oci per Barcelona.

32/67



Disseny i desenvolupament d'una aplicacié mobil per a fomentar el descubriment dels dracs de Barcelona
Ménica Castillo Ob6n

3.2 ESCENARI
ESCENARIS ANAIS

L'Anais surt de la universitat un dijous a les 16h just ha quedat amb tres amics per prendre
alguna cosa amb els amics. Aquests després, proposen anar a donar una volta per Barcelona.
Ja sén les 18:00 i esta forca fosc, el moment el qual el gotic de Barcelona esta més bonic i a
I'’Anais li encanta.

Mentre caminen, a I'Anais li vibra el mobil. Es tracta d'una notificacié de I'aplicacié avisant-la
que esta realment a prop de descobrir un drac de la zona.

Ella avisa als seus amics de I'esdeveniment, llegeixen les possibles pistes que pugui donar
'app per tal de crear misteri i es posen a buscar.

Definitivament el troben i es compleix l'objectiu de I'Anais al joc puixant aixi de nivell i
desbloquejant altres esdeveniments de l'aplicacio.

ESCENARIS DIEGO

Diego acaba de dinar i esta decidit a sortir de casa per donar una volta per Barcelona. De fet,
ha de fer un encarrec i és anar a la biblioteca del raval a deixar uns llibres que ja ha acabat.
Mentre va caminant, passa per un dels dracs que ja ha descobert i decideix obrir I'aplicacié
per continuar amb el joc i veure si pot descobrir algun de nou. | efectivament, I'aplicacié li
recomana realitzar una ruta una mica més llarga que de costum per anar a la biblioteca pero
que li va de pas. | aixi, podra investigar on es troben els dracs més propers i que encara no ha
vist.

Durant tota la ruta, troba un total de tres dracs, un d'ells li ha semblat realment molt curiés, ja
que es trobava camuflat en una porta d'un edifici. Ha acumulat els beneficis per a progressar
en el joc i a més, s’ha llegit totes les curiositats que oferia el seu descobriment. A més, esta
complint el seu objectiu de moure’s més. Ara ja és hora d'anar a tornar els llibres.

ESCENARIS JARED

Jared ha quedat amb una noia del musical per prendre alguna cosa i anar al cinema per
Barcelona. Ell ja coneix 'aplicacié i de fet, ja te una bona col-leccié de dracs. No li queda res
per aconseguir la promoci6 del cinema 2x1 més dos “palomenus”. Mentre van caminant pel
gotic, I'aplicacié li avisa que hi ha un drac molt a prop. Es posa a buscar mentre van caminant
i efectivament, com ja sap els trucs d'on poden estar i la seva intuicié no falla, el troba en un
balcé. Li fa la foto i ja te els punts suficients.
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Les aplicacions, com ja s’ha comentat, tenen diferents objectius a complir. Entretenir,
facilitar tasques, fomentar la cultura, comunicacio...etc. Per aixo des d’un principi, s'ha
de buscar un problema i necessitat per tal de poder buscar una solucié ben enfocada.

En aquest cas trobem un problema: la falta d'interés d'un gran public pels més de 1000
dracs que es troben amagades per tots els racons de Barcelona, que tenen un passat
i per tant una historia que explicar.

Llavors, una vegada feta tot I'estudi anterior, comencarem amb la pluja d'idees per a
cada funcionalitat:

4.1 BRAINSTORMING

A continuacié mostraré la pluja d'idees que s’ha generat a manera de llista sobretot
el que ens agradaria del projecte. Funcionalitats, caracteristiques, pensaments en
general sense tenir en compte cap limit que pugui haver-hi:

Localitzacié en temps real / notificacions / col-leccionar /pistes / il-lustracions per
als dracs per categoria / il-lustracié per a cada drac / fotografia de cada drac/ pistes
/l'usuari és el que busca el drac, no et diu la ubicaci6é exacta/ joc cooperatiu / punts /
xat /compartir/ obsequis / avatar / mapa en temps real amb avatar (Estil pokemon) /
mapa senzill per ubicar-te en temps real/ cacar / rescatar/ investigar / lluita entre altres
jugadors/ historia per dractrobat/ desbloquejar obsequis / compartir pistes / estil fosc-
misterids / una vegada trobat el drac dificultats per aconseguir-lo/ fotografiar drac per
tal de col-leccionar-lo/ poder caracteritzar el teu avatar/ personatge reconegut com a
cacador de dracs / agregar amics/ compartir premis amb els amics / cofres o objectes
a part dels premis per dracs situats en llocs emblematics de la ciutat i també explicant
la historia/ dracs per dificultat de nivell de trobar (poden estar ben camuflats) / pots
trobar el drac més d’'una vegada per tal d'augmentar nivell / reptes / rol /trofeus /
trobes el drac pero no tens el nivell suficient per tenir-lo. Queda marcat com trobat
pero com pendent. /Avisar quan puguis cacar el drac trobat. / Guanyes punts al trobar
altres dracs, al complir amb reptes, rutes, desbloquejant, si trobes un dracamb poques
pistes.../ mobile tablet only / Historia en un moén fantastic a Barcelona / personatge
que et guia pel mén / si es troba un drac completament desconegut donar l'opci6 de
registrar-lo/ cultura sobre Barcelona / punts per aconseguir descomptes en museus,
teatre, llibreries... i tot el que seria de tema cultural a Barcelona. Aquests punts es
podrien aconseguir a mesura que es troben dracs. Exemple de punts Yumi del tenedor
en reservar taula. / Conveni amb ajuntaments, bancs, associacions... Per poder oferir
el servei anterior anomenat / opcié compartir esdeveniments a les xarxes socials. Ex:
he guanyat tal premi o he trobat tal drac compartint foto./Registrar cada drac per
geolocalitzacié si es troba algun, es fara foto i llavors s'activaria la informacié d'aquest
desbloquejant-loi els respectius punts. (En cas que fos desconegut, efectuaria un altre
procés.)/ comprovar foto amb un altre que mostra el sistema per assegurar.
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4.2 DECISIONS

Una vegada feta la pluja d’idees, es fara una seleccié repartint 150 punts als escollits

pensant en 'usuari i les seves necessitats.

localitzacié en temps real

notificacid per proximacio i events

col-leccionar

Pistes, reptes, rutes

Il.lustracions per als dracs per categories

Fotografia de cada drac

Punts

Desbloquejar Obsequis

Avatar

mapa senzill per ubicar-te en temps real

estil fosc-misterios

dracs per dificultat de nivell de trobar (poden estar ben camuflats)

reptes

Historia en un mon fantastic a Barcelona

personatge que et guia per el mén

si es troba un drac completament desconegut donar 'opcid de registrar-lo

I'usuari és el que busca el drac, no et diu la ubicacié exacta

Conveni amb ajuntaments, bancs, asociacions (per als obsequis)

punts per conseguir descomptes en cultura a Barcelona (museus, teatre, llibreries..

N N| 0 O W| O N| N| o

Registrar cada drac per geolocalitzacié

Fer foto per desbloquejar i el sistema preguntara si és el drac comparant amb una foto

Desbloquejar histdria drac i punts després del procés. “Es llibera el drac”

Imprescindible Es pot aplicar

Molt interessant No necessari

35/67



Disseny i desenvolupament d'una aplicacié mobil per a fomentar el descubriment dels dracs de Barcelona
Ménica Castillo Ob6n

4.3 DESCRIPCIO DE L’APLICACIO

Una vegada tenim ja el nostre analisis de requisits efectuat, veiem com les idees estan molt
més clares tot centrant-nos en les necessitats de 'usuari. S’han tingut moltes idees variades
per les quals portar I'app perd com a conclusid, s’han escollit les que poden ser més encertades
per al seu desenvolupament.

Amb la puntuacio per a cada funcionalitat es deixa molt més clara la visibilitat que tindra I'app.
Per una banda, s’ha destacat que l'aplicacié es basara en un joc ambientat en una Barcelona
fosca i misteriosa, on tindré la funci6 d'lliberar als dracs, ja que es troben tancats en les estatues
que s'aniran descobrint per la ciutat. El tema, sera misterios per inspiracio dels llibres de Carlos
Ruiz Zafén que tenen com a protagonista la ciutat de Barcelona i també, perque els dracs son
éssers mitologics i magics a més d'agafar com a imatge una Barcelona fosca i inspiradora del
gotic.

Aquest és el context historic de l'aplicacio per tal d'ambientar a l'usuari en un altre mén on ell
és el protagonista que es mou en temps real per la zona de joc, els carrers de Barcelona.

Llavors, la cerca d’aquests dracs, no sera facilitada per I'app. La gracia del joc sera que els
mateixos usuaris els hagin d'anar trobant sigui per mitja de pistes, reptes o simplement que
se'ls troben com a curiosos que sén i miren cada racé. Es una manera d'incentivar al jugador,
no deixant-li les coses facils. A més, com ja s'ha investigat, hi ha més de mil dracs pero encara
no s'han trobat tots. Sempre es poden trobar més i que fins ara s6n desconeguts. Per aixo,
seria un punt molt important el simple fet que la persona que trobi un drac que no hagi estat
registrat, aquest el pugui registra com a nou descobriment.

Un altre punt que no es queda enrere i que guanya molt de protagonisme amb la nostra
filosofia de cultura, és el fet de mostrar la descripcié del drac trobat. Explicar la seva historia i
detalls curiosos per tal de saber més sobre la ciutat que ens rodeja.

Col-leccionar, és un fet important, ja que motiva als usuaris a tenir-los tots, reptes és un altra
manera i a més, s’ha pensat una altra forma de motivar encara més. Acumular punts. Perqué?
Doncs per a poder tenir descomptes d’ambit cultural sigui a museus, teatre, cine, llibreries...,
etc. Tot creant conveni amb ajuntaments o associacions que puguin estar interessades. Per
cada drac rescatat, segons el nivell de dificultat pot donar més o menys punts per a premis.

Els reptes i pistes que hi anirien sorgint apareixerien en forma de push notification o buscant
pel menu dins de 'app.

Per ultim, s'explicara la manera de registrar un drac salvat. Tot seria a través de geolocalitzacio.

Quan es troba un, s'avisa a través d'una eina de l'app i es fa una fotografia. Llavors, passa a
desbloquejar-se guanyant els respectius punts i veient la seva historia.
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1. ARQUITECTURA DE LA INFORMACIO | DIAGRAMES DE
NAVEGACIO

A continuacié, mostrarem el disseny de l'arbre de navegacié de l'aplicacié i els respectius
Wireframes.

L'arbre de navegacido comenca amb el Login amb el seu procés basic d'instruccions quan et
fas usuari nou. La home especifica que es tracta sempre d'un mapa amb el mend. Aquest
menu consta de 4 botons principals que sén alliberar, dracs, trofeus i activitats. Les activitats
es dividirien en tres (rutes, reptes i pistes) i els altres ja passarien directament a les funcions
de cada un.

Després, es mostraria I'opcio perfil, i forum com a secundaris.

Primer mostrarem el mapa esmentat y a continuacio els Wireframes desglossats amb la seva
informacio.
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1.1MAPA DE NAVEGACIO

New user
> Pantalles
d’instruccions .
Compartir
RRSS
REGISTRE l (opcional)
A Saltar
Es el drac? Descripcid i
= punts
> Lliberar <—>| Pantalla foto 1> Test
o> Info que fer
Famosos
Lluminosos
Col-leccié L.
Guardes Col-leccio
) > Dracs <«»| dentrada Iyl gmb foto »[ Info
vy VY Aquatics propia
LOGGIN HOME  pum Cargola
A Tots
Mapa
4 S’escull per dificultat
Funcionara per > Rutes > Info > BEIEE gl NT]c]
llistes. Aquestes
aniran per ordre de Es poden activar
proximitat. per notificacid T’ha servit? Si—p ok
> Activitats Pistes —> Info > Test
ol» Otra
S’escull per dificultat
> Reptes [* Info 1> Accepta Mapa
actualitzat
amb repte
Utilitzar actiu
> Trofeus e Llista de descompte
premis
Requisits
Aqui apareix la llista
amb els diferents
17 > Forum canals creats per els
usuaris.

Sortir |<— PERFIL

HOME

La home és el mapa. Aquest sempre sera el punt de partida.

. A mesura que els dracs es van trobant, es va dibuixant una
Info Foto Eines llumeta per cada un.

Tot i que no ho especifiqui, totes les pagines poden tornar a
la home.
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1.2 WIREFRAMES

A continuacio es mostren els wireframes realitzats de I'aplicacié al complert, ja que quedava
per detallar algunes pantalles.

A l'inici no hi ha cap modificacié:

igual x pantalla de
0 instruccion
0
5 Usemamn =
I camihome 6 — mail —
I comiregistre w e
text
Quan arrives a lultim vas a la
Home. Es pot arribar a la home
en cada una delies saltant les
instruccions directament.
Loso
mtgo resartacs
— Usarmarme
Z s
En cas que el loggin sigui au-
tomatic. al obrir laplicacié (a
primera pagina seria aquesta.
— . Perfil
— Ajustes
— Tienda
Principatment
aqui apareix
elmapa amb
elmeni prin-
cipal
. Alliberar
Activitats _ — Trofeus
- Foro
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La part de les activitats, la qual accedeixes des de la pantalla de mapa, ja la vaig mostrar pero
en aquest cas, he afegit algunes modificacions. Per exemple:

Al'apartat de pistes, he afegit una manera de fer que I'usuari no demani pistes aixi com aixi. Hi
han un total de tres i per cada una que es demana, s'avisa que es perdran punts.

A l'apartat de rutes he afegit una ruta a l'anar al mapa i a 'apartat de reptes he afegit una
pantalla de després del repte estil pop up.

ACTIVITATS -

PISTES.

LLISTA DE PISTES

LLISTA DE RUTES

l

Mapa actualitzat amb el
epte

REPTES

- Liista de reptes slide

LLISTA DE REPTES

41/67




Disseny i desenvolupament d'una aplicacié mobil per a fomentar el descubriment dels dracs de Barcelona
Ménica Castillo Ob6n

Els seglents Wireframes sén nous. Primer mostrem I'apartat de dracs on aniria directament des
d'un boté de l'inici. Aqui es mostrarien els dracs en “cards” per categoria. Els dracs guardians
(els que es troben a les portes), dracs aquatics (fonts), lluminosos (faroles), observadors
(balcons), etc. D'alla aniria a la pagina on es troben els dracs col-leccionats i a continuacio, es
pot clicar en cada un per veure en detall cada drac.

A sota, el boté alliberar de 'home”ens porta a la camera de fotos, i d'alla ens porta a veure el

detall del drac. A la pantalla blava (home), es troba una exclamacié la qual indica que hi ha un
drac molt a prop i que es marca gracies a la geolocalitzacio.

DRACS

FILTRO

Rango enr---|
elquese  KNUNUNNEEEENENUENN
nnnnnnnnn

Fotografia del
drac feta

ALLIBERAR

Pot apareixer una ex-
clamasio al mapa con-
forme hi ha un drac per
la zona a través de Seccio per fer
Fotografia del drac feta. EL
foto del dl i
gsszgg‘"‘;‘a‘fl;“[giﬁ ctodetdrac sistema capta que ho és

Clica sobre el drac per alli-
berar!

Estas a apunt d'alliberar el
drac. Vols continuar?
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Per ultim, la pantalla de trofeus, des d'on també s'accedeix a partir de la pantalla de mapa.
Aqui, segons els punts que es tenen es poden agafar els descomptes que s'ofereixen.

Després, trobem el perfil, on es mostra la foto d’'usuari i les caracteristiques del progrés del
joc. | els ajustos amb les possibles edicions.

TROFEUS

Lorde d'aparicié varia
segons geolocalitzacio.
Apareixen es rutes més
adients per posicié de
Lusuari en temps real

PUNTS

DESCOMPTE

x/%

TEXT TEXT TEXT

x/% X/%

R%3 /%

TEMPS

Filtre

DESCOMPTE

DESCOMPTE |

Perfil
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La imatge coorporativa és un punt molt important en aquest porjecte per el simple fet de comencar a vestir
la nostra aplicacio.

El que vole que transemti la nostra aplicacié és una Barcelona fosca i misteriosa. Per aquest motiu, els dracs
escollits sén el negre i el vermell amb les seguents tonalitats:

Open Sans

abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789!"-S%&/()=?¢

Negre amb un toc Vermell amb un toc abcdefghijkilmnopqrstuvwxyz
de blau de magenta ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

#090611 HFA065C 0123456789!”-$%&/()=2¢

El negre es fara servir per al fons de cada pantalla per tal de dissenyar una interfag fosca.

El vermell sera el color principal per a detalls de la app per tal de ressaltar del negre.

Aquest color és molt representatiu dels dracs per ser un color calid del foc i juntament amb el
negre, aconseguim un ambient misterios i fantastic a més de tenir dos bons tons per convinar
dins l'aplicacié.

La tipografia escollida ha estat Open Sans. Es tracta d'una tipografia de pal sec forca estandard
que per pantalla te una llegibilitat forca bona.

El tamany del text variara segons importancia d'aquest perd normalment sera de 17px per
textos en parrafada i de 20 px o superior per titulars. Més petit ja costa més de llegir per a
dispositius mobils. 25

Exemple de pantalla dissenyada:

GUARDIAS

Buscar per zona

Els reptes apareixen per ordre de proximitat

DIFICIL

Historia drac lorem ipsum EL DIMONIET
lorem ispum... ilegirmes

20p

UBICACIO
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El nom de l'aplicacio va sorgir a partir d'una pluja de paraules:

Drac, obscur, cercar, amagat, recondit, Barcelona, Ciutat, Gotic, foc, magia, misteri, investigar,
caminar, dinamin, col-leccionar, alliberar, trobar, descobrir, figures, estatuas, ornamentals,
turisme, cultura...

| gracies a la inspiracié amb el nom de Drakcelona i juntant drac, amb la paraula recondit, que
significa algo molt amagat, dificil de trobar aconseguim el nom per a l'aplicacié. El tagline ha
estat 'escollit ja que quadra amb la idea de col-leccionar el dracs i trobar-los a tots com a repte
de l'aplicacio:

DRACONDIT / Podras alliberar-los a tots?

A partir d'aqui a la hora de dissenyar el logotip, ens hem centrat primer, en les ornamentacions
dels dracs que es troben per la ciutat de Barcelona, pero seria apropar-se bastant al logotip de
Drakcelona. Els exemples que es mostren son d'internet.

eaﬁrakcelona

VEDRAGONES
JOSEP WARTINEL

g A

TREGGDCO HAKONE

JAPANESE N’ FUSION

[2RUTAS 500 DRAGONIS

Llavors es va pensar en agafar un drac i caracteritzarlo per a convertir-lo en el simbol de
Dracondit. Els exemples que es mostren sén d'internet.
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Perd al final es va decidir per fer el disseny d’'un logotip més estil flat design. Senzill i que
mostrés rapidament que fa I'app. En aquest cas, s'ha agafat la imatge d’'una lupa i s'ha col-locat
un ull de drac al centre amb la idea de buscar dracs.

DRACONDIT DRACONDIT

Les imatges que es mostraran a l'aplicacié sén, principalment les fotografies dels dracs i
il-lustracions més despreocupades per tal de no caure en una aplicacié molt seria i plana. Ser
una mica més proxim a l'usuari quant a llenguatge juntament amb la il-lustracio.

Ep! OBSERVADORS
p: 4/125

Demanar
aquesta pista et Obrir
supondra perdre
200 punts!

Estas segur que
vols continuar?

(" TORNAR : CONTINUAR

=

GUARDIAS

Els botons seran de dos tipus, un vermell per complet per ressaltar i I'altre només amb
cantonada vermella i l'interior transparent per tal de posar-lo com a segona opcié6 menys
important. Amés, les cantonades seran totalmentarrodonides igual que les cards de I'aplicacio.
D'icones estaran les d'activitats que es mostraran en vermell i grans, les del menu principal,
encerclades i sense fons i per Ultim les secundaries per acompanyar text com temps o punts,

[Nyl
o el mar.. vols una - gl
-

Icones per activitats

S1ejo

RECOLLIR RECOMPENSA Exemple de cards estirades Icones per menu
(ToRNAR ) T @

Icones secundaries

REPTE

ACONSEGUIT!

Exemple de card
Botons
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Una vegada realitzats els Wireframes i la imatge corporativa podem passar a fer els prototips.
El programa que s’ha escollit ha estat Adobe XD CC. Aquest programa és especific per a Ul/
UX design amb el qua es poden realitzar prototips amb pantalles connectades i mostrar les

transicions.

En els arxius adjunts mostro un video amb la navegacié de 'app i les seves transicions.

Primer, apareix l'inici amb temps de carrega. Alla sempre sortiran consells per al joc.
Després mostro la navegacio per al botd dracs, el qual, primer apareixen les categories amb
scroll. Al clicar a sobre d'un surt la quantitat. Si es torna a clicar a sobre va a la finestra de la
col-leccio, tot mostrant les fotos realitzades. | d'alla, apareix la informaci6 e cada un al clicar a

sobre.

Q

RACONDIT

as alliberar-los a tots?

DRACONDIT

Nom d'usuari

Contrasenya

Nou usuari?

ENTRAR

Estigues molt atent!
Sempre que vegis un drac
pot tenir un germa molt a

Pprop seu...

OBSERVADORS
4/125

Obrir

OBSERVADORS

OBSERVADORS
4/125

Historia drac lorem ipsum
lorem ispum... iegirmes

120p

UBICACIO

\/
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Aqui es mostra el bot6é d'alliberar. En clicar vas a fotografia, es realitza i directament va a la
informacio del drac alliberat captant els punts establerts.

A sota, la finestra de reptes. Aquests apareixen amb filtre de dificultat i en orde de proximitat
per geolocalitzacio. Cada repte és una card que es canvia amb slide a la dreta i a I'esquerra.
Al clicar a sobre, s'aixeca la informacio i el botdé a iniciar. Aquest inicia el repte amb la pantalla
principal del mapa amb vermell i amb el temporitzador. Una vegada aconseguit, apareix en
forma de card amb pop up la recompensa a recollir.

Historia drac lorem ipsum
lorem ispum... liegirmes

Estas a punt d'alliberar un drac!

o]
Vols continuar? y

) R UBICACIO
( REPETIR )

Q
=

Buscar per zona

—————— 10:00:00 @
Els reptes apareicen per ordre de proximitst. % |

i ] REPTES MTA DIFCIL REPTE
[g- ACONSEGUIT!

RUTES : op d'un drac el qual RECOLLIR RECOMPENSA

diu que aquestdrac ha
emas a la ciutat. ks
ent entremaliat.

Fw T 05:21:10
PISTES (2]
e EL DIMONIET ©120p

Hiomn @200 @ @

INICIAR

\
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A la finestre de pistes. Es mostra molt millor el funcionament al video adjunt amb els arxius.
Aqui és mostra les caselles també per ordre de proximitat. Cada vegada que agafes una pista,
es motra una ratlla a 'esquerra. Aixi fins a tres. Es pot filtrar per nUmero de pistes i per pistes
completes. Quan s'accepta una pista, es perden punts, per aixo és molt important que s'avisi
abans d'avancar.

Despres es mostran les rutes. El sistema de navegacio és igual que el de reptes i aquest al
iniciar, obra la pantalla inicial amb la ruta mostrada.

Buscar per zona

Buscar per zona

FILTRE FILTRE

COM HA ANAT?

Tens un total de tres pistes.
la segona ja la has gastat
Tha servit per trobar el drac o
necessites un altre pista?

" pisTA ) TROBAT!

FELICITATS!

Si necessites més ajuda
recorre ales pistes perd
recorda que perds punts!

~

.o _/‘
ad
aols

\J

Buscar per zona
Eis repres apareixen per orcre de proximitac

o

g' REPTES A DIFICIL

Estas a punt de comencar
la ruta a la cerca del drac
PISTES
Temps: 5 minuts
Recorregut: 500 metros

Recorda mirar cap a dalt quan
arribis al destil

{_ELS /

SILENCTOSOS (TormaR )

INICIAR

\/

49/67



Disseny i desenvolupament d'una aplicacié mobil per a fomentar el descubriment dels dracs de Barcelona
Ménica Castillo Ob6n

Aqui es mostren en primer lloc, la seccié de trofeus amb la qual, es mostren en format scroll
les diferents ofertes amb la informaci6. En clicar a la card s'obra l'opcié d'utilitzar punts. A
I'utilitzar-los pots descarregar el descompte.

Després es mostra la pantalla de perfil. Aquesta ofereix el nom i la imatge de perfil, els punts,
els Ultims dracs alliberats i totes les estadistiques en general.

ONYRIC

GAUDEIX DE LA
RECOMPENSA!

2x1 + 2 palomenus

@ 350p

UTILITZAR PUNTS DESCARREGAR

i50% descompte!
Mag 25 Lari
Il-lusions

1000p

DIEGO DRAGON

PUNTS

2014p @ 12 % .“_

ULTIMS DESCOBRIMENTS

- P. B

4 “ ‘:

ULTIMS REPTES GUANYATS

CAMBIAR FOTO

EL TEMPS ES.
R

\/
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4.1 STORYBOARD

En aquesta part del projecte només mostro el Story Board del video que es vol realitzar. La
idea és fer un espot on aparegui un protagonista que esta per al gotic de Barcelona. Inicia les
escenes del gotic i presenta a aquest protagonista caminant pels carrers. De sobte, aquest
és sorpres per un petit grunyit. El mobil comenca a vibrar, 'agafa i apareix una notificacio a
mesura que un drac necessita ajuda i esta molt a prop seu. Guarda el mobil i surt corrents. Es
mostren escena de detalls d'arquitectura de Barcelona del gotic.

A continuacio, el protagonista deixa de correr i es troba un drac. Li fa una foto, i aquest que
ha alliberat.

El rostre del protagonista canvia i somriu amb ganes de continuar amb la cerca. Ara apareixen
un seguit d'escenes d'ell corrents per Barcelona mentre va fent fotos dels diferents dracs
fins que de sobte, topa amb un de gegantesc i queda sorpres. El drac de Sants. Aixo com a fi
d’escena.

| H

Scanned by CamScanner

S

¥ opl
AL

eI
P ‘JND(LJ'(&'! ¢
Ml Eiae .
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4.1 REALITZACIO DEL VIDEO

El video s’ha realitzat amb una camera Nikon 5300 D alternant amb dos objectius. Un de
35mm sobretot per a escena amb tripode, ja que no te estabilitzador, pero serveix sobretot
per jugar amb els desenfoc d'objectes en segon pla. Com per exemple, quan el personatge
s'apropa a la camera. L'altre objectiu és un 18/55 mm. Basic per fer les escenes dels dracs per
exemple, o I'iltima amb el drac sencer, ja que és més angular.

L'usuari s'acosta a camera, Surt notificacié (mock up). 4 L'usuari marxa de la camera  Escena carrer de Barcelona
sent vibrar movil i 'agafa. Objectiu 35mm, camera Objectiu 35mm, camera Objectiu 35mm, camera
Objectiu 35mm, camera estatica. estatica. ascendent.

estatica.

Escena detall de Barcelona Escena detall de Barcelona L'usuari s'acosta a camera, Pertany a anterior.
Objectiu 35mm, camera Objectiu 35mm, camera agafa movil i s'escolta so de
moviment lateral. moviment lateral. drac. Objectiu 35mm, camera

ascendent.

Pertany a anterior. Al pujar L'usuari fa foto del drac. Pertany a anterior. Al pujar L'usuari marxa de la camera
camera apareix el drac. Objectiu 35mm, camera camera apareix el drac. Objectiu 35mm, camera esta-
ascendent. tica.

i

CRY

Escena detall de dracs variats ~ Escena detall de dracs L'usuari marxa de la camera L'usuari apareix a la camera en
Objectiu 18mm, camera variats fen foto Objectiu Objectiu 55mm, pla ascendent. pla picat. So de drac. Objectiu
estatica. 18mm, camera estatica. 18mm, camera ascendent.

Pertany a anterior. L'usuari apareix d'esquenes. L'usuari apareix en un gran Mock up aplicacié amb les
\ So de drac. Objectiu 35mm, pla general Objectiu 18mm, diferents funcionalitats.
camera ascendent. camera estatica.

Y

4Aquest pla s’ha fet estatic amb tripode pero al video s’ha agafat una imatge perque fer un mock up amb video és forga
complex ja que es necessita un programa especial. 53/67
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Respecte a l'edici6é de video, s'han realitzat un total de 2 minuts d'espot aproximadament i 1
minut que s'ha deixat al final per mostrar l'aplicacio.

Les bandes que apareixen dalt i abaix sén per mostrar un aspecte més cinematografic a més
de modificar el color ambiental de les escenes. S'ha aplicat un filtre personalitzat amb el qual,
s’ha donat foscor a les cantonades de manera molt ténue, s'ha ressaltat el contrast, I'exposicio
i s'’ha donat un toc més fosc per tal de posar en el climax de misteri i foscor a l'usuari.

A meés, I'espot esta acompanyat d'una musica ambiental extreta gratuitament i amb tots
els permisos de SoundCloud 3 . S’ha intentat en tots els aspectes que el ritme de la musica,
quadri amb la manera com apareixen les escenes i aixi, aconseguir millor endinsament de
I'espectador.

Per ultim esmentar com els sons que s’han afegit a part han estat, la vibracié del mobil al
principi i després el so del drac. El primer més ténue en tractar-se d'un drac petit i I'dltim amb
meés ferocitat.

»

3 https://soundcloud.com/discover
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Com a exemple de publicitat s'ha realitzat la seglent mostra per a un MUPI a la ciutat de
Barcelona. La publicitat de I'aplicacié en general tindria aquesta esteética. Fons fosc amb mock
up d'exemple amb la funcionalitat de I'aplicacié. Logotip i eslogan. El fum que apareix com a
detall, també és important, ja que dins de I'aplicacié sempre esta present.

En aquest cas, el codi QR estaria per a dos, ja que estaria I'enllag de iOS i el de Android.

Q

DRACONDIT

Podras alliberar-los a tots?

Car Ak
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Les aplicacions utilitzades han estat principalment de Adobe Creative Cloud.

« Tenim Phothosp per a la realitzacio de diferents imatges com a mock up o la mateixa edicié
i reduccio del pes de les imatges.

* Adobe llustrator per al disseny de diferents imatges de I'aplicacié com les cards o les icones.
També s’ha utilitzat per realitzar el disseny del mapa de navegacié i els wireframes.

* Adobe Xd ha estat l'escollida per a la realitzacié del prototip en base dels wireframes.
Aquesta eina és la més nova de Adobe Creative Cloud i és molt intuitiva d'utilitzar per ser
de la mateixa familia. Serveix per fer prototips i poder connectar cada una de les pantalles
poden interactuar amb transicions i animacions en clicar els botons.

Aquestes tres aplicacions han estat les escollides perque s6n amb les que em sento més
comode a més de ser molt bones en cada una de les seves utilitats.

s 1]
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1. VIDEO TEST

S'ha realitzat una tet d’'usabilitat el qual s’ha gravat amb Adobe Xd. Aquest es mostrara amb el
nom d'arxiu test. mp4 entre els arxius atorgats.

Mostra com es pot navegar dins l'aplicaci6 amb els diferents botons i veure aixi la transicié
entre les pantalles.

Primer de tot, es mostra l'inici de l'aplicacid, a continuacid, entrem al menu d'activitats, on es
van ensenyant per ordre cada una d'elles. Després, la seccié de dracs amb la col-lecci6 dels
dracs observadors. Tot, seguit, la seccio de trofeus, mostrant els descomptes que no es poden
aconseguir per falta de punts i el que si.

A continuacié el boto de fotografia al centre, i es veu com el fet de fer una fotografia d'un drac
connecta amb la secci6 de la col-lecci6 de dracs.

Per ultim, l'usuari i el seu perfil, on es veu simplement com es pot modificar la fotografia
d'avatar. l'altra informacio és resum de I'activitat actual de l'usuari.

Per part de la planificacid, s'han arribat a complir els objectius establerts des d'un inici tenint
en compte el calendari perd en alguna ocasio, s'ha hagut de variar aquesta interpretacio.
Per exemple, és el cas de I'entrevista a Josep Martinez la qual, es va tenir en compte per a la
primera entrega pero fins a la tercera no es va poder complir. Pero pel que fa al compliment
de totes les activitats proposades, s’han aconseguit complir totes.
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1. CONCLUSIONS

Una vegada arribats aqui, podem concloure el projecte explicant com I'aprenentatge que
ha suposat aquest ha estat forca gratificant pel simple fet d’haver estat un treball realitzat
totalment al meu gust, amb una tematica que realment m'agrada molt. Amb aix0, he pogut
planificar una aplicaci6 des d'un inici, buscant la millor manera de centrar la idea i convertir-la
en realitat gracies a un previ estudi i seguint unes bones pautes de disseny per arribar al final.

Aixi i tot, cal dir que al resultat final li han quedat uns petits detalls per concloure com és el
cas de tenir idees que no s’han arribat a plasmar o a veure realment acabades com és el cas
de forum com a funcionalitat de I'aplicaci6. També, s’han tingut idees varies com el fet que
dins del mapa no només s'hagin de trobar dracs sin6 que es trobin objectes que ajuden a
avancar en I'aplicacié com per exemple ous de drac o rastres que donin tant punts com pistes.
Serien diferents funcionalitats que es poden arribar a desenvolupar molt més per augmentar
la interactivitat amb l'usuari.

Per part de la planificacid, s’han arribat a complir els objectius establerts des d'un inici tenint
en compte el calendari perd en alguna ocasio, s'ha hagut de variar aquesta interpretacio.
Per exemple, és el cas de I'entrevista a Josep Martinez la qual, es va tenir en compte per a la
primera entrega pero fins a la tercera no es va poder complir. Pero pel que fa al compliment
de totes les activitats proposades, s’han aconseguit complir totes.
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2 LINIES DE FUTUR

Realment, I'entrevista amb l'autor de Drakcelona va ser molt enriquidora per tal de continuar
endavant. Li va agradar molt la idea de realitzar I'aplicacié a la realitat pero, aixi i tot, s’han de
pensar en moltissimes més coses a part de lo realitzat en aquest projecte. El cost de realitzacio i
manteniment, per exemple, ja és un fet complicat d'organitzar. Pero en un futur es pot valorar.

Després, com ja s’ha comentat, I'aplicacié pot tenir moltes més funcionalitats quan es poden
pensar i explotar com l'explicada anteriorment sobre els objectes que es van trobant en el
mapa. Una manera de fer-la més interactiva a l'usuari.

Tema disseny, es poden mirar de fer retocs en les transicions i en el disseny en general per tal
d'aconseguir una millor experiéncia d'usuari.

Perd en general, la feina ha estat bastant avancada amb les idees que s’han anat desenvolupant
al llarg del projecte.
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ANNEXOS

ANNEX 1: ENQUESTES

Aquestes son les grafiques amb el resultat de 'enquesta amb cada pregunta per ordre.
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Com de dispost/a estaries a descarregar-la? (app gratuita)
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Sabies que Barcelona és la ciutat de dracs i que s'amaguen més de 10007
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Et motiva molt la idea de guanyar punts per aconseguir descomptes?
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RESULTATS DE L'ENQUESTA

L'enquesta s'ha realitzat per tal de coneixer i valorar els objectius que es tindran a la hora
de realitzar la app en base de les necessitats que presentin els usuaris. L'enquesta ha estat
dirigida a un public de totes les edats per tal de veure les opinions de cada un i valorar-ho
segons la generacié. Tots situats a la ciutat de Barcelona, i residint fora pero vinculats a la
ciutat ja que poden venir sovint. Gracies a questa enquesta s'’han pogut obtenir le seguents
conclusions:

Les persones joves d’'entre 15 a 35 anys han respost positivament a I'enquesta especificant
que és del seu interés i que la descarregarien. La majoria d'usuaris han marcat la casella
mobil com a dispositiu principal, amb un porcentage molt baix per a la tablet. | com a
sistema operatiu Android com a majoria. Tot i aixi, iOS no es queda enrera per aquest
motiu no es descartaria el desenvolupament per a les dues plataformes. Windows i altres,
respectivament, no seria prescindible ja que la resposta per aquesta casella ha estat nula.

Respecte al coneixement sobre els dracs que es troben per tota Barcelona, m'’ha sorpres
bastant per el simple fet de ser un porcentatge més baix de lo que m'esperava als de la
generacio jove. En part, és un punt positiu ja que al tractar-se d'un tema desconegut per a
ells pot arribar a ser una novetat i crear molt interés. Per al contrari, als dela franja d'edat
d’'entre 36 cap a d'alt, si coneixien de sobres que Barcelona és la ciutat dels dracs, d'aqui que
el percentatge de menys interés per a descarregar-la sigui més alt per a ells.

Llavors, ens centrariem en un public més jove a la hora de dissenyar la interfas de I'aplicacié
i de crear les funcionalitats. Tot i aixi no es descarta en ningin moment el public més adult,
pero es tinda en conta aquest principi.

La resposta que s'ha tingut per part dels descomptes ha estat bastant ben valorada

com s'esperava. El simple fet de guanyar punts per a descomptes culturals a la ciutat de
Barcelona pot ser un gran insentiu a jugar. Encara i aixo, per part dels joves, s'ha respost

de manera majoritaria que és un punt positiu pero tampoc seria el motiu principal per a
descarregar l'app. Els hi crida més I'atencio el joc en si i descobrir els secrets de Barcelona
gue no pas els descomptes que puguin generar. Per part dels adults, el mateix. No és el punt
principal per el qual descarregar.

La pregunta sobre funcionalitats que veuen que poden estar molt bé, tothom ha respost
gairebé totes. Les que més han guanyat han estat el foro, votat per tothom.

L'equesta ha estat realitzada amb SurveyMonkey.3

3https://www.surveymonkey.com/dashboard/
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ANNEX 2: ENTREVISTA

Vaig tenir l'oportunitat de parlar amb en Josep Martinez, un enamorat dels dracs que va
comencar la busqueda de tots ells per tota Barcelona i que una vegada trobats més de mil,
encara segueix la cerca.

Es l'autor de Drakcelona, un llibre que recopila 500 dracs fotografiats.

Em va explicar moltes anécdotes que va tenir durant tota la histéria amb els dracs, com per
exemple, ell anava molt a la cafeteria dels 4 gats i fins que no li va dir un amic, no es va
asseventar de que alla mateix, havia un drag gegant a la pared del costat. O un altre anécdote
com el Proleg que li va escriure Carlos Ruiz Zafon, autor també vinculat als dracs de Barcelona.

= b |
Caﬁrakcelona
DEDRAGORES
JOSER MARTINEL
CARIES AMD iR
/ HSHIAE
Josep Martinez autor de Drakcelona Primera edici6 Drakcelona

Em va explicar com l'aplicacié que tenien es va anar deixant per motius varis pero sempre ha
volgut continuar el projecte amb moltes ganes. Aquesta aplicacié et mostraba diferents rutes
amb la ubicacié exacta del drac i la informaci6 d’aquest. Es tractava d’'una aplicacié realment
senzilla i a la hora d'explicar-li la meva idea, realment es va sentir sorprés per la coincidencia
d’idees que teniem. Com per exemple, la idea de fer un joc col-leccionable dels dracs, la
ubicaci6 per geolocalitzacioo fins i tot, 'obsequi pertrobar als dracs.

Ell, tenia una idea com a obsequi quan van treure l'app. | era que quan algu aconseguis trobar
tots els dracs d'una ruta, aquest seria premiat amb una figura petita del drac en miniatura.

Després d'aix0, una de les preguntas va ser, si després de treure el llibre, sortir a la prensai fer
una campanya sobre Drakcelona la gent es va interessar més per els dracs de Barcelona. La
resposta va ser que si. Es va sorprendre de com la gent ho va rebre molt positivament a través
de les xarxes socials i contactant directament amb ell.

Tot i aixi, es mostra una mica decepcionat explicant que la gent viu molt rapid i no te temps

de parar-se i curiosejar pero, els dracs sempre estaran alla. Sempre hi haura temps de crear
aquesta curiositat.
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Una vegada explicat aix0. Em va estar parlant sobre la historia d'aquests dracs. Aquests son
simbol a practicament tot el mén. Inglaterra, Xina... es tracta d'un animal fantastic, magic que
sempre ha estat a les historias de totes les époques, sempre ha acompanyat com a animal
ferotge. A Barcelona, trobarém dracs de totes les époques col-locats a portes, entrades, als
balcons... tot com a simbol de proteccio, com si es tractessin de guardes que protegeixen les
entrades.

A partir d'aqui, m'ha explicat trucs per a trobar aquests dracs. Segons ell, ja ho té bastant
facil amb tants anys d’experiencia, sap quan hi ha un drac aprop. Diu que normalment van
en parella. Si es veu un, moltes vegades pot tenir un al costat o fins i tot, m'’ha explicat que
depenent del tipus d’arquitectura d'una casa, pot ser intuitiu trobar un drac.

Finalment, vam parlar sobre els colors i el disseny de Drakcelona fet per ell mateix. En un
principi els colors eren negre i vermell per ser molt representatius del drac, tal i com jo m'he
decidit. Pero actualment ha cambiat aquests colors a groc i negre per el motiu que el groc,
segons m'ha explicat, representa molt més Barcelona. Els taxi mateixos sén grocs i negres, i
son un color molt vinculat a la ciutat. Jo de moment, em decanto per la primera eleccio ja que
em sembla més idénea par als dracs i la idea de foscor i misteri.

La tipografia es va decantar en un principi per una que fés molt classica i ornamental com el
mateix logotip perdo més endevant, va passar a una tipografia més moderna de pal sec.

| respecte al logotip, dissenyat per ell, tracta d'un drac ornamentat amb una senefa modernista
que dibuixa amb el propi cos comsiestractés d'un drac camuflatenl'arquitectura de Barcelona.
Realment em sembla molt bona idea.

Ay
drakcelona

Logotip Drakcelona dissenyat per Josep Martinez

En general, va ser una gratificant quedada per donar-me idees i inspirar-me en el projecte.
Em va regalar dos dels seus llibres per poder-me inspirar encara més i tenir una biblioteca
perfecta sobre els dracs de Barcelona.

Realment molt agraida.
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ANNEX 3: ACRONIMS

DAFQ: Debilitats, amenaces, Fortalesa i Oportunitats.
UI/UX: User experience / User interface

ASO: App Store Optimization

EEUU: Estats Units d’América

QR: Quick Response code
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