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All that was
once lived
has become
mere {ouristic

representa-
tion.

Guy Debord, La sociedad del espectaculo.






El turismo consiste en la constan-
te produccion de simulacros de
realidad, la escenificacion de pai-
sajes, lugares o experiencias que
en el imaginario global evocan

un mundo de autenticidad local y
tradiciones seculares, de particu-
laridad y exoticidad.

El turismo global es un subpro-
ducto de la propia cultura de
masas que caracteriza al capita-
lismo tardio, la actividad que va
camino de convertirse en el maxi-
mo exponente de la “sociedad del
espectaculo” y “del consumo”. El
turismo lleva al paroxismo todo
aquello que en los anos 60’ se
criticé de la cultura de masas que
entonces emergia: la produccion
manufacturada de simulacros de
realidad y entretenimiento consu-
mible, que aqui toma la forma de
escenificacion de paisajes, luga-
res o experiencias que despiertan
la libido del turista.

La tecnologia movil y la conexién a
internet le han dado un giro a esa
historia de simulacros turisticos:
la experiencia que para el viajero
de antafno adoptaba la forma de un
objeto moldeado por una agencia
de viajes, en la era digital apare-
ce como un complejo DIY que se
desarrolla a través de plataformas
virtuales, interfaces digitales y ca-
nales colaborativos.

Hoy mas del 95% de los viajeros
emplean recursos digitales antes,
durante y después del viaje, y como
media cada usuario consulta alre-
dedor de 19 webs o aplicaciones.
La red de ofertas, opiniones, foros,
ratings, mapas 2.0 y buscadores
palpita aceleradamente y estimula
al turista con gran precision: el via-
jero recibe simulacros a su medida.






Test de identidad

Solo conoces 3 palabras.......................... []
Conoces rutas alternativas alaguia.......... []
Usas el translator para comunicarte........ ]
Usas el bus turistico........................... []
Tienesun mapadepapel.......................... []
Llevas una camarade fotos.....................| []
Nopisaselcentro.................................... []
Estasdevisita........................ []
Usas transporte publico......................... [

Total

*Si tienes menos de 3 respuestas marcadas
ves a la pagina x

** Sl tienes entre 3-6 respuestas marcadas
ves a la pagina x

*** Sj tienes mas de 6 respuestas marcadas
ves a la pagina x



TURISTA
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TURISTA
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TURISTA

(n.) Viajero que hace turismo sin
datos. Contrata y visita los lugares a
través de los medios tradicionales.

TURISTA

(n.) Vigjero que hace turismo con mévil
y datos, que se conecta a internet y usa

los nuevos medios para planificar, con-

tratar y compartir su experiencia.



El turismo ha
encogido el
mundo tanto
como las
revoludones en
telecomunica-
ciohesy en
computacion.

Dennis R. Judd, Susan S. Fainstein, The Tourist City



« NEW MEDIA WANTS 8¢

NEW MEDIA WANTS YOUR

...ubication
...pictures
...ratings
...opinion

...plans
...favourite places
...meals
...attention



Si la primera arma
colonizadora del turismo
es el lenguaje, la seqgunda
es el mapa.

Antes que describir,

los mapas transforman,
antes que adaptarse,
exigen.

visibilizan otras.

El territorio
ya no prece-
de al mapa
ni lo sobrevi-
ve, en ade-
lante sera el

mapa el que
preceda al
territorio.

Baudrillard, La precesion de los simulacros



MAPIFICAR

(vb.) Representar visualmente sobre un
mapa fisico una ciudad utépica,
caricatura propia de un lenguaje simple,
imperativo e infantilizado.




Hoy el mapa es virtual: se habla
de neocartografia, mapas 2.0. y
geografias bottom up. El poder de
las plataformas digitales como
Trypadvisor o Booking es el poder
de mapilficar el territorio. Las ca-
racteristicas de los nuevos mapas
suponen una aceleracién aun ma-
yor de la colonizacion turistica: su
mayor dinamismo radica en que
los propios usuarios van modifi-
cando el territorio mediante sus
busquedas y calificaciones, sus
likes y sus criticas, dia tras dia.

[m]&%[=] Se dice que el los mapas se construyen

= a medida del visitante, pero es el visitan-
te el que es construido a medida de los
mapas.



Mmbh, que bien huele.
Cenamos aqui?

No me fio, no sale en TripAdvisor




Los mapas turisticos son cartografias fan-
tasticas. Sus rutas y sus simbolos parecen
los de un parque de atracciones.

Los mapas son:

Una cartografia del escenario y de lo bello,
donde la imperfeccidn es invisible al espec-
tador.

Una cartografia de lo positivo, donde se
ocultan los conflictos.

Una cartografia del consumo, donde todo
tiene un precio.




l 5.000-5.000.000

M 5.000.000-10.000.000
10.000.000 - 15.000.000
15.000.000 - 20.000.000




aHAREY Cartabri

Ciallcla He s Wason

Comandad
“aemiing

Ltz nxdum Boleares

M &

Arndale cia

Canarlas

Asi es como representamos el territorio. Pero...



Asturias Cantabna

Canarias

Balaares

...y si representamos la extensién por las
llegadas de turistas internacionales?

Los espacios impopulares o no turistifi-
cables se vuelven menos visibles: acaban
siendo espacios irrelevantes, condenados
por no despertar la libido turistica.



Poco a poco van desa arec endo del m pa.
Y del t rrit rio. a



La experiencia turistica esta
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cond|C|onada 1ada por el mapa como la
experiencia “ia de cor comrender el mu mundo
lo esta por el lenquaje: B _'

: no ha mundo comprensmle

mas alla de las palabras,

BF ni ciudad mas alla del mapa.
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En cuanto tienen unos dias de
libertad, los habitantes de Europa
occidental se precipitan al otro
confin del mundo, cruzan medio
plantea en avién, se comportan
literalmente como si acabaran de
fugarse de la carcel. No los culpo;
yo estoy a punto de hacer exac-
tamente lo mismo. Mis suenos
son mediocres. Como todos los
habitantes de Europa occidental,
quiero viajar. Bueno, hay que tener
en cuenta las dificultades, la ba-
rrera del idioma, la mala organiza-

erhous
o

\

cioén de los transportes de grupo,
los peligros de volar y de que a
uno le estafen; para decirlo en
plata, en el fondo lo que yo quiero
es hacer turismo. Cada cual tiene
los suenos de los que es capaz, y
mi sueno es encadenar al infinito
los «Circuitos de la pasidén», las
«Vacaciones en color» y los «Pla-
ceres a la carta», por mencionar
los temas de tres catalogos de
Nouvelles Frontieres

M. Houellebecq, Plataforma
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As long as you are in between 4 lines, you are in the comfort zone

You are free now. Go and explore.

I o atle ecta fiiera del mana aitieda fiiera del man:



you are special
you are special

I you are special
a tuya es ial

€ s
689.212.335.5 8U4gl%’% %Cia|

587.452.449.854.71.0.02.; .
5.847.968.712.154,784.6.; .
87.416.546.784.451.668.
visitas recibidas,, . . special
you are special
you are special



La maldicién del tu-
rista: la busqueda
desenfrenada de
lugares «no turis- Seqin una quia:
tiCOS» que su SOIa “una playa con bullicio”
presencia contribu-

ye a desacreditar,

y empujado asi a ir
cada vez mas lejos
en un proyecto cuya
realizacion se revela
una y otra vez inutil.

M. Houellebecq, Plataforma



En qué piensa la gente cuando piensa en turismo?

ISIM

#tour

lIs

IStopo

#tur




El turista es un ser especial, que
huye de su propia sombra, ame-
nazado por un mal psicolégico de
tipo extrano. A diferencia del resto
de seres humanos, el turista teme
encontrarse a muchos como él alla
donde va: le arruinan la fiesta, le
quitan autenticidad al sitio, le re-
cuerdan que otros llegaron antes.




Esa es la paradoja: a los turistas nos mo-
lesta que los sitios se vuelvan turisticos. Y
sin embargo, de todas las opciones posi-
bles, acabamos durmiendo en el "barrio de
mochileros” de la Lonely Planet, comiendo
hamburguesas y buscando wifi, como

si vivir la decepcién del pelotdn turistico
fuese parte del propio viaje, una especie
de sacrificio ritual, un descanso en tierra
conocida a intercalar con la verdadera
aventura.
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Apocalipticos e integrados: el
turismo [genera una polarizacion
de opinipnes tan grande como
cualquier gran cambio civilizato-
rio. Unoi estan ciegos frente a

sus ventajas, otros frente a sus
defectosf. ~‘
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dentro de unos afos acabareis aceptan-
do que el turismo masivo es nocivo para

las ciudades y ciudadanos, como el -
cambio climatico. o,
— L |

Este pais esta lleno de tontos, somos
potencia mundial en turismo y ahora se
lo quieren cargar, pero que cofio le
pasa a la gente..

T imi
meter turismo en nuestros hogares No es
sostenible: entrega nuestras llaves a
desconocidos, nos rodea d extrafos,
aisla a los mayores, expulsa nifios y crea
#turismofobia. Compramos pisos y no
habitaciones d hostal #LasCasasNoSon-
Hoteles #StopCambioUso #StopFraude

e | imi i

El primer caso de turismofobia en
Canarias se ceba con hamacas en
Maspalomas

1Rl !
Y dale con turismofobia. No es odio al -
turismo, es rechazo a la masificacion y al

descontrol asociado a este tipo de turis-
mo!

Im1

Por qué no dicen que las viviendas
turisticas han generado mas de 6.000
nuevos empleos en el centro de
Madrid?? Que muchos de los vecinos
estan consiguiendo empleo gracias a
ellas, gracias a los mas de 200 nuevos
negocios?
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