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1. Introducción

El presente manual de marca, tiene como objetivo establecer, definir y aclarar los 
elementos que forman parte de la identidad corporativa y el sistema identificativo de 
la empresa LUGH. Es por este motivo, que se recomienda encarecidamente cumplir 
absolutamente todos los parámetros que serán aquí definidos, para lograr así que la 
comunicación de la empresa a través de su marca sea lo más consistente posible, en 
los diferentes tipos de entornos y aplicaciones en las que la identidad corporativa 
será aplicada, ya sean medios impresos, digitales o publicitarios.

El manual de marca es una herramienta de referencia y trabajo para todos los que 
estén encargados de usarla, la usen de forma adecuada. Este manual presta informa-
ción sobre la identidad de la marca de una manera global, por lo que se recomienda 
leer todo el contenido con detenimiento y seguir todas las pautas propuestas.

El uso correcto los elementos gráficos descritos en el presente manual estan bajo la 
supervisión de la dirección creativa de LUGH GREENwatches.
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2.1 

El logotipo es la parte tipo-
gráfica de nuestra marca. Este 
elemento puede ser usado en 
solitario fuera del imagotipo.

En este logotipo se debe 
respetar su carácter tipográfi-
co como valor de la marca, por 
ello no debe ser modificada.

El logotipo debe ser utilizado 
tal y como está proporcionado 
en los archivos matrices.
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Es el elemento gráfico de 
nuestro imagotipo, al igual 
que el logotipo también 
puede funcionar en solitario si 
fuera necesario.

El isotipo debe ser utilizado 
tal y como está proporcionado 
en los archivos matrices y no 
debe ser modificado.

El Isotipo
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Esta es la versión principal, el 
imagotipo. Es la versión mas 
idonea para usar en todos los 
materiales y comunicaciones. 
Es un componente clave de 
nuestra identidad de marca.

En cuanto a la parte del isolo-
go puede ser adaptada segun 
las necesidades usando traza-
do o relleno.

Esta versión debe ser utiliza-
da con las misma proporcio-
nes que presenta en los archi-
vos matrices.

Versión principal
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 A ser posible debe tener 
prioridad el uso de la versión 
principal de la marca, pero 
para formatos y situaciones 
en las que no se adapte del 
todo bien, puede ser emplea-
da la versión secundaria del 
imagotipo.

Esta versión deberá usarse tal 
y como viene proporcionada 
en los archivos matrices.

Versión secundaria



2.5

Pag. 10

Normativa

© Copyrigth - 2020 / Lugh

La construcción a base de una 
cuadrícula, permite estable-
cer con precisión la distancia 
entre elementos y construir 
una imagen sólida. La cuadrí-
cula nos permitirá verificar 
que el imagotipo es correcto, 
cuando sea reproducido.

Construcción de marca

= 1 x

= Área de logo

58 x

18 x 24 x4 x12 x

12 x

3 x
2 x

17 x
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Esta área se ha establecido 
para asegurar la buena visibi-
lidad de la marca y la correcta 
presentación en aplicaciones.

Área de protección
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El tamaño mínimo, nos dice 
hasta donde podemos reducir 
nuestros elementos de marca 
sin perder legibilidad.

En técnicas de impresion 
menos precisas como la seri-
grafía, es recomendable usar 
la marca en un tamaño mayor.

Tamaño mínimo

25 mm 25 mm 20 mm
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Así queda la marca usada 
sobre la paleta corporativa. 
También se podran usar otras 
variaciones de estos mismos 
colores que se mostrarán más 
adelante.

Versiones sobre fondos

Colores corporativos

Se incluyen también estas 
versiones, para cuando la 
marca deba ser impresa en 
una sola tinta.

Positivo

Negativo

Escala de grises

Positivo, negativo y grises

A

A B C

B

C
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Debido a que la paleta podrá 
ser usada sobre otros fondos 
de color en las esferas de los 
relojes, se presenta el uso 
sobre esos fondos asegurando 
el contraste.

Uso sobre otros fondos



2.10

Pag. 15

Normativa

© Copyrigth - 2020 / Lugh

En general cualquier uso fuera 
de la normatividad se puede 
considerar incorrecta, pero 
aquí dejamos una muestra de 
los usos indebidos más habi-
tuales en las marcas.

Usos incorrectos

Cambios de color en la marca

Cambio de posición de los elementos

Uso de distorsiones o transformaciones

A

A B C

D E F

B

C

Uso de sombras o efectos indebidosD

Cambio de tipografíasE

Escalado desproporcionalF

LUGH
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La paleta de color es el primer 
elemento a la hora del recono-
cimiento de nuestra marca. Se 
debe aplicar de manera con-
sistente en los elementos de 
la identidad corporativa.

La paleta se compone de un 
verde en alusión a la naturale-
za y de un naranja en alusión a 
la energía solar. Cada paleta 
cuenta con diferentes grada-
ciones basadas en el color 
principal.

Paleta de color

RGB 24-68-31
CMYK 88-45-100-53
HEX #18441F

PANTONE
2411 C

RGB 233-99-11
CMYK 2-71-100-0
HEX #E9630B

PANTONE
3564 C
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La tipografía es importante en 
la consistencia de la imagen 
de marca, ya que es la que 
crea cohesión en todos nues-
tros materiales.

La tipografía

La tipografía principal es 
Acherus militant, una tipogra-
fía de corte stencil. Se usará 
en sus pesos bold y light. Se 
usará en títulos.

Tipografía principal

Acherus militant bold
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ
0123456789!”#$€%&/()=? 

Acherus militant light
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ
0123456789!”#$€%&/()=? 

aAbBcC0123 
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3.2.1

Esta tipografía se usara en 
conjunción con la anterior, se 
trata de la Quicksand, en sus 
pesos bold y light.

Será utilizada como apoyo de 
la principal, sobre todo en 
subtítulos.

Tipografía Secundaria
Quicksand bold
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ
0123456789!”#$€%&/()=? 

Quicksand light
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ
0123456789!”#$€%&/()=? 

aAbBcC0123 
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3.2.2

Para el cuerpo de texto de las 
comunicaciones se usará la 
acherus grotesque regular y 
su versión italic para los resal-
tados en el texto.

Cuerpo de texto
Acherus grotesque regular
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ
0123456789!”#$€%&/()=? 

Acherus grotesque italic
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ
0123456789!”#$€%&/()=? 

aAbBcC0123 
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Patrones

3.3

Para los elementos y aplica-
ciones de nuestra marca, 
también se usarán una serie 
de patrones para reforzar 
nuestra identidad, su uso es 
recomendado sobre todo a 
modo de fondo. Están com-
puestos por secciones de la 
tipografía y en algunos casos 
por el imagotipo.

Módulo 1 y aplicación

Módulo 2 y aplicación

Módulo 3 y aplicación

A

A B C D

B

C

Módulo 4 y aplicaciónD
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4.1Papelería
corporativa
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Tamaño:
90x50 mm

Soporte:
Papel estucado acabado brillo 250 g/m2

Nombre del archivo: Tarjeta.pdf

Impresión anverso:
Pantone 2411C
Pantone 3564C
CMYK: 1, 43, 60, 0
CMYK: 4, 22, 29, 0

Tarjeta de visita

A

Impresión Reverso:
Pantone 2411C
CMYK: 87, 41, 100, 42
B

A

B

JAMES SMITH 

654 654 6545
lughwatches@lugh.com

www.lugh.com
Calle gran via, 50
28080, Madrid

GENERAL MANAGER
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4.1.2

Tamaño:
DIN A4 210x297 mm

Soporte:
Papel o�set 90 g/m2

Nombre del archivo: Membrete.pdf

Impresión:
Pantone 2411C
Pantone 3564C
Pantone 3564C al 15% para fondos
CMYK: 79, 18, 93, 3

Membrete

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Maecenas vitae 
sapien in ligula commodo congue. Aliquam dictum velit vel nulla 
interlibero lectus in turpis. Donec rutrum libero sem, at placerat odio 
hendrerit ut. Aliquam at tortor lorem. Suspendisse lorem mi, consequat 
at tristique in, varius a velit.

Morbi sed augue at eros interdum interdum ac vel mi. Vestibulum id 
tincidunt purus. Cras ut augue tempor, dapibus dolor eu, gravida ex. Sed 
sit amet faucibus nisl. Praesent ut lacus neque. Curabitur egestas nisl 
verra diam, a faucibus est rhoncus id. Cras ac tincidunt felis. Praesent 
placerat pulvinar lacinia. Sed sit amet rutrum lorem.

In ac convallis libero. Proin euismod leo nec interdum volutpat. Vivamus 
eget ullamcorper augue. Duis tincidunt neque ipsum, at sollicitudin orci 
terdum et malesuada favolutpat nunc placerat a. Sed feugiat nec mi et 
vehicula. Ut in fringilla est. Quisque consectetur ac diam ac consequat. 
Suspendisse vulputate lectus id dui volutpat malesuada.

Vestibulum ante ipsum primis in faucibus orci luctus et ultrices posuere 
cubilia Curae; Sed gravida nibh nec ex dapibus tristique. Cras ut mollis 
ante. Aenean ultricies lectus augue, vitae mollis turpis auctor sit amet.  
suscipit malesuada. Phasellus sodales nisl orci, in aliquam nunc dapibus 
vitae. Sed pulvinar euismod turpis, non iaculis massa facilisis eget. Nunc 
e�citur ex dictum imperdiet fermentum.

In et vestibulum dolor, id ultrices leo. Vestibulum non arcu mauris. Sed 
non tellus aliquam, pulvinar nunc a, ultricies lectus. Praesent maximus 
odio feugiat est, eu interdum nisi ornare sit amet. Nunc ultricies 
condimentum odio. Etiam vitae est ac ante dignissim euismod. Nam 
pulvinar rutrum sem in semper. Nullam urna nulla, tincidunt. 

JAMES SMITH
GENERAL MANAGER

654 654 6545
lughwatches@lugh.com

www.lugh.com
Calle gran via, 50
28080, Madrid
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4.1.3

Tamaño:
220x110 mm

Soporte:
Papel o�set premium 120 g/m2

Nombre del archivo: Sobre.pdf

Impresión:
Pantone 2411C
Pantone 3564C
CMYK: 79, 18, 93, 3
CMYK: 65, 0, 78, 0

Sobre americano

654 654 6545
lughwatches@lugh.com

www.lugh.com
Calle gran via, 50
28080, Madrid
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4.1.4

Tamaño:
220x300 mm

Soporte:
Papel estucado acabado brillo 250 g/m2

Nombre del archivo: Carpeta.pdf

Troquel de corte

Impresión:
CMYK: 79, 18, 93, 3
CMYK: 87, 41, 100, 42

Carpeta

2020
Watch

Service

www.lugh.com

Calle gran via, 50
28080, Madrid

654 654 6545
lughwatches@lugh.com
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4.2Material
POP

4.1Papelería
corporativa
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Tamaño:
DIN A4 210x297 mm

Soporte:
Papel estucado acabado brillo 135 g/m2

Nombre del archivo: Revista.jpeg

Impresión anverso:
CMYK

Revista productos
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A B

4.2.2

Tamaño:
500x500 mm

Soporte:
Papel reciclado 80 g/m2

Papel de regalo

Nombre del archivo: Papel.pdf

Impresión papel 1:
Pantone 3564C
CMYK: 1, 43, 60, 0

A

Impresión papel 2:
Pantone 2411C
CMYK: 79, 18, 93, 3
B
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4.2.3

Tamaño:
30x70 mm

Soporte:
Papel estucado 250 g/m2

Nombre del archivo: Etiqueta.pdf

Impresión:
Pantone 2411C
CMYK: 79, 18, 93, 3

Etiquetas

www.lugh.com
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4.3Merchan
dising
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Tamaño:
400x400x100 mm

Soporte:
Papel o�set no estucado 160 g/m2

Nombre del archivo: Bolsa.pdf

Impresión frontal:
Pantone 2411C
Pantone 3564C
Estampado foil - plata
letterpress: bajo relieve

Bolsa

A

Impresión lateral:
Pantone 3564C
B

BA
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4.3.2

Soporte:
100% algodón

Nombre del archivo: Camiseta.pdf

Impresión:
Pantone 2411C
Pantone 3564C

Camiseta
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4.3.3

Soporte:
Cerámica

Nombre del archivo: Taza.pdf

Impresión:
Pantone 2411C
CMYK: 87, 41, 100, 42

Taza









Pag. 43

Aplicaciones

© Copyrigth - 2020 / Lugh

4.4Sistema de
señalización
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Tamaño:
1200x700x70 mm

Soporte:
Madera y acrílico

Nombre del archivo: Fachada.pdf

Acabados:
Pintura de poliuretano mate, empotrado 
a pared con franja flotante y tornillos 
mágicos.

Rótulo fachada

1200mm

70mm

700mm
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4.4.2

Tamaño:
700x700x70mm

Soporte:
Madera y acrílico

Nombre del archivo: Lateral.pdf

Acabados:
Pintura de poliuretano mate, empotrado 
a pared con tubo de acero satinado.

Rótulo lateral

700mm400mm

700mm

70mm
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4.5Web y redes
Sociales

4.3Merchan
dising
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Tamaño:
1400 px de ancho

Modo de color:
RGB

Nombre del archivo: Web.jpeg

web
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4.5.2

Imagen de perfil:
180x180 px / RGB

Imagen de portada:
851x315 px / RGB

Nombre del archivo: Facebook.jpeg

Facebook



BLACK
FRIDAY
50% Dto.
En nuestros relojes
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4.5.4
Publicaciones

Imagen:
RGB

Nombre del archivo: Publicación.jpeg

Texto principal

Texto secundario

Marca

Patrón corporativo

BLACK
FRIDAY
50% Dto.
En nuestros relojes
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Branding:
es un anglicismo empleado en mercado-
tecnia que hace referencia al proceso de 
hacer y construir una marca  mediante la 
administración estratégica del conjunto 
total de activos vinculados en forma 
directa o indirecta al nombre y/o 
símbolo (logotipo) que identifican a la 
marca 

Glosario

CMYK:
es un acrónimo de cian, magenta, 
amarillo y negro, que es el perfil de color 
usado para las impresiones en cuatrico-
mía.

RGB:
es un acrónimo de rojo, verde y azul. 
Este modelo es el que usan los dispositi-
vos con pantalla para conseguir los 
colores luz.

Estampado foil:
El foil es un proceso decorativo que se 
logra con un papel metalizado dejando 
un aspecto brillante, se debe aplicar con 
precisión por medio del calor de una 
plancha especial.

Letterpress:
Es una técnica de impresión que puede 
ser aplicada sobre materiales de papel, 
dejando su impresión en bajo o alto 
relieve.

Logotipo:
Símbolo formado por imágenes o letras 
que sirve para identificar una empresa, 
marca, institución o sociedad y las cosas 
que tienen relación con ellas.

Isotipo:
Es un elemento gráfico para identificar 
una marca, que no incluye el nombre de 
la entidad identificada.

Imagotipo:
La conjunción, la unión y el perfecto 
equilibrio. Imagotipo es la fusión o 
trabajo juntos de logotipo más isotipo. 
Es la representación gráfica de una 
marca a través de una o varias palabras 
junto a un icono.

Patrón:
Un patrón es un tipo de tema de sucesos 
u objetos recurrentes, como por ejem-
plo grecas, a veces referidos como 
ornamentos de un conjunto de objetos.

Anverso y reverso:
Son la cara frontal y posterior de algún 
elemento. En nuestro caso hace referen-
cia a las caras de las tarjetas.

Retícula:
Es un elemento de composición que 
sirve de regla invisible para el especta-
dor, pero visible para quien diseña. Es 
una base sobre la que se puede trabajar 
y donde aplicar los elementos.

Troquel:
El 'troquel es un instrumento o máquina 
de bordes cortantes para recortar o 
estampar, por presión, planchas, carto-
nes, cueros, etc.


