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Abstract

WAPPraiser és una aplicacio web que integra diferents eines digitals que proporcionen métriques d’'una
web. Aquesta aplicacié permet obtenir una visio global d’'una web que es vulgui auditar i recopilar dades

valuoses per la presa de decisions.

Gracies a WAPPraiser es pot identificar aquells punts en que una web no rendeix bé o no siguin del tot

favorables i posar-hi solucio a través de recomanacions que déna la propia aplicacio.

A través d’aquest projecte es realitza un MVP (Minimum Viable Product) amb les seves respectives

fases de desenvolupament amb I'objectiu de convertir aquesta aplicacié en un producte digital.

Paraules clau: auditoria de webs, métriques, aplicacié, producte.



Abstract (english version)

WAPPraiser is a web application that integrates different digital tools that provide valuable web metrics.
This application allows users to have an overview of the website they want to audit and collect valuable
data for decision making.

Thanks to WAPPraiser, users can identify the weak points of their websites, such as poor performance
or a high bounce rate; and it offers them different solutions for these issues through recommendations

that the app suggests.

The aim of this project is to build a MVP (Minimum Viable Product) with their respective stages of

development in order to turn this application into a digital product.

Keywords: web audit, metrics, application, product.
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1. Introduccio

1.1 Context i justificacié del treball

Avui en dia, és més facil, rapid i econdmic comengar un negoci online rendible' [1] que no un de

tradicional. Aixo es deu a I'evolucio de les noves tecnologies i el canvi d’habits de compra de la societat.

Hi ha moltes alternatives per emprendre un negoci digital, pero la majoria d’aquests s’acaben duen a
terme a través d’'una web. L’estructura d’'una web pot adaptar-se a diferents models de negoci:

ecommerce, SaaS (Software as a Service), bloc amb enllagos d’afiliat...

En qualsevol cas, i simplificant al maxim, els factors que decidiran la rendibilitat d’'un negoci online sén

dos: visites web i conversions.

He decidit emprendre aquest projecte perqué personalment utilitzo diferents eines per analitzar
diferents métriques de les webs que tenen un impacte directe amb les conversions i les visites que rep
aquesta: temps de carrega de la pagina, autoritat de domini, percentatge de rebot... Es per aixo, que

m’agradaria integrar-les per poder tindre una visié més conjunta i uniforme de les webs que vull auditar.

L’aplicacié donara recomanacions per millorar les principals métriques de la web auditada.

1.2 Objectius del treball

Els objectius del TFM s’exposen a continuacio.

Objectius principals

o Desenvolupar una aplicacié web funcional per poder auditar altres llocs web, amb I'objectiu
d’obtenir dades valuoses i recomanacions que permetran a 'usuari prendre decisions.
e Aplicar els coneixements i competéncies adquirides durant l'estudi del Master en

Desenvolupament d’Aplicacions i Llocs Web.

Objectius secundaris

¢ Realitzar un MVP per poder comercialitzar el producte en forma de SaaS. El SaaS permetra
realitzar pagaments en linia.
e Millorar les competéncies de planificacié d’un producte digital a través del desenvolupament

d’una aplicacié web.

! Tal com indica rarticle de La Vanguardia. Font:
https://www.lavanguardia.com/economia/innovacion/20180618/45215514355/como-hacer-negocio-online-triunfe.html.




1.3 Enfocament i métode segquit

Després de considerar-se diferents opcions per I'eleccié d’'una metodologia per dur a terme la presa
de decisions dintre d’aquest projecte, es decideix finalment per la metodologia Waterfall
(desenvolupament en cascada) [2]. Aquesta metodologia, també coneguda com “la metodologia
tradicional”, implica que les fases del projecte s’han de desenvolupar d’'una manera seqlencial, és a
dir, que per comengar una fase nova s’ha de completar la fase que la precedeix. Les raons per escollir

aquesta metodologia son les seguents:

¢ Requeriments i temps. A diferéncia dels projectes planificats amb metodologies d’Agile, no
es preveu introduir canvis per aquest projecte, ja que els requeriments es coneixen
completament i el temps esta marcat pel calendari de la UOC.

¢ Unsol actor. Com que la Unica persona encarregada de realitzar totes les tasques del projecte
és l'autor del treball, té sentit que no es desenvolupin tasques paral-lelament, siné que es
desenvolupin d’'una manera sequencial.

o Envergadura del projecte. Al ser un projecte petit, al menys inicialment per construir el MVP,

és una bona opcio escollir la metodologia Waterfall.

1.4 Planificacio del treball

Per realitzar la planificacio del treball adequadament, es realitza un llistat amb les tasques que es
consideren que s’hauran de dur a terme per realitzar I'aplicacié, aixi com les fites de les propies PAC

de 'assignatura. Les fases amb les que s’engloben les tasques son les segiients:

Planificacio
Analisi
Disseny

Implementacio

ok~ wDbd=

Presentacio

Es fa Us de I'eina TeamGantt [3] per confeccionar un diagrama de Gantt, ja que permetra veure amb

molta claredat el desglossament de les diferents fases en tasques i el seu respectiu abast temporal.

Es planifica una dedicacio de 3 a 4 hores diaries (sense contar caps de setmana), encara que aquesta

previsié podria variar.
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Sitetracker

Planificacié [—
Context i justificacié del treball u
Enfocament i métode seguit B
Elaboraci6 Ilistat de tasques B
Elaboraci6 llistat de funcionalitats u
Elaboracié Diagram de Gantt a

Redaccié memoria relativa a la PAC1
Analisi

Investigacié de mercat
Investigacié d'usuaris 1
Viabilitat

Disseny e
Arquitectura de I'aplicaci6
APIs utilitzades
Definicié de diagrames i casos d'ds
Arbre de navegacié
Disseny grafic — =
Elaboracié6 de wireframes
Redaccié memoria relativa a la PAC2

Implementacié ™ 1
Testing APIs 4?
Desenvolupament backend
Testing backend b’]
Desenvolupament frontend
Testing frontend —
Integracié del backend amb frontend al
Elaboracié video funcionament aplic... q
Redaccié memoria relativa a la PAC3

Presentacié F 1
Finalitzacié desenvolupament
Finalitzaci6 testing
Redaccié de la memoria final
Presentacié en format lliure
Presentacié en format video
Elaboracié autoinforme d'avaluacié

Figura 1. Diagrama de Grantt amb planificacié per fases

Planificacio

L’objectiu principal d’aquesta primera fase és tindre una visio global del projecte per marcar les linies
d’actuacié per a les properes setmanes de desenvolupament del projecte. Dintre d’aquesta fase es
defineixen unes fases, tasques i marc de treball associats a uns objectius que s’hauran d’assolir quan
es finalitzi el projecte.

TASCA DATA INICI DATA FINAL HORES

Context i justificacio
del treball

Enfocament i metode

21/09/2020 21/09/2020 2

22/09/2020 22/09/2020 3

seguit

Elaboracio llistatde 5 59,5090 23/09/2020 2
tasques

Elaboracio liistatde ), 59/5090 24/09/2020 2
funcionalitats

Elaboracié Diagrama
de Gantt

Redaccié memoria
relativa a la PAC1

25/09/2020 25/09/2020 2

28/09/2020 29/09/2020 5

Taula 1. Detall hores i dies per les tasques de la fase de planificacio
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Analisi

Dintre d’'aquesta fase es pretén realitzar un analisi per coneixer I'envergadura del mercat, la tendéncia

que segueix i els principals competidors que el dominen. També es realitzara un estudi d’investigacio

d’'usuaris per descobrir dades demografiques, comportaments i tendéncies amb I'objectiu de recopilar

dades per fer un disseny de I'aplicacié que pugui satisfer les seves necessitats. En conclusio, la finalitat

d’aquesta fase sera trobar un ninxol de mercat on sigui rendible competir, i coneixer els usuaris que el

conformen per poder adrecar adequadament la nostra proposta de valor.

TASCA DATA INICI DATA FINAL HORES
Investigacio de mercat | 30/09/2020 02/10/2020
Investigacio d’'usuaris | 05/10/2020 06/10/2020
Viabilitat 07/10/2020 09/10/2020
Taula 2. Detall hores i dies per les tasques de la fase d'analisi
Disseny

Aquesta etapa consistira en definir com haura de ser la nostra aplicacio. L’arquitectura, els diagrames,

els casos d'Us, el disseny de la UX, el disseny grafic i els wireframes definits vindran condicionats per

les conclusions extretes durant la fase d’analisi.

TASCA DATA INICI DATA FINAL HORES
Arquitectura de 12/10/2020 14/10/2020
I'aplicacio
APIs utilitzades 15/10/2020 16/10/2020
Definicio de diagrames | o1 5050 21/10/2020
i casos d’'us
Arbre de navegacio 22/10/2020 23/10/2020
Disseny grafic 24/10/2020 25/10/2020
Elaboracio de 26/10/2020 27/10/2020
wireframes
Redacci6 memoria 28/10/2020 28/10/2020

relativa a la PAC2

Implementacioé

Taula 3. Detall hores i dies per les tasques de la fase d'analisi

En aquesta fase ja se sap QUE s’ha de desenvolupar i COM fer-ho. Aqui s'implementaran els dissenys

definits en I'etapa anterior a través de técniques de desenvolupament web. Una part molt important

d’aquesta etapa sera la part del testing, que definira els casos en els que donats un input X (sigui una

12



interaccié de l'usuari o una peticid al servidor) s’esperi un output Y (sigui un canvi de color d’'un

component o una resposta del servidor).

TASCA DATA INICI DATA FINAL HORES
Testing APIs 29/10/2020 31/10/2020 8
Desenvolupament 01/11/2020 11/11/2020 35
backend

Testing backend 12/11/2020 16/11/2020 15
Desenvolupament 17/11/2020 25/11/2020 30
frontend

Testing frontend 26/11/2020 30/11/2020 15
Integraci6 backend 01/12/2020 04/12/2020 12
amb frontend

Elaboracio video 05/12/2020 05/12/2020 4
Redaccio memoria 06/12/2020 06/12/2020 5

relativa a la PAC3

Presentacio

Taula 4. Detall hores i dies per les tasques de la fase d'implementacio

Consta de la fase final del projecte. S’entregara la memoria associada al projecte aixi com I'accés al

codi de desenvolupament de I'aplicaci6. A més a més, també és realitzara una presentacio i s’entregara

la memoria final.

TASCA DATA INICI DATA FINAL HORES
Finalitzacio 07/12/2020 14/12/2020 20
desenvolupament
Finalitzacio testing 15/12/2020 18/12/2020 12
Redaccio de la 21/12/2020 23/12/2020 9
memoria final
Elaboracioé de la
presentacio en format | 26/12/2020 29/12/2020 15
lliure
Elaboracioé de la
presentacio en format | 30/12/2020 02/01/2021 15
video
Elaboracio
autoinforme 03/01/2021 03/01/2021 4
d’avaluacio

Taula 5. Detall hores i dies per les tasques de la fase de presentacio
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2. Analisi

Tal com s’ha mencionat anteriorment, dintre d’aquesta fase es descobriran tots els factors que
permetran presentar una proposta de valor adequada per als usuaris de WAPPraiser. Al final d’aquest

apartat es concloura:

e Elvolum i la tendéncia de mercat per al que WAPPraiser vol competir.
e Eloels tipus d’'usuari que utilitzaran I'aplicacié web amb les seves respectives dades.

e Laviabilitat del projecte.

Cal tenir present que WAPPraiser és una aplicacié que no esta limitada a cap zona geografica, pero si
a un idioma. D’aquesta manera, la versio inicial d’aquesta aplicacio estara dirigida exclusivament per

a aquelles persones que puguin comprendre I'anglés.

2.1 Investigacié de mercat

Per fer una investigacio de mercat complerta, es fara un analisi del segient:
1. Tendéncia de mercat.
2. Estimacié del volum de mercat.

3. Analisi de la competéncia.

Tendéncia de mercat

En aquest context, la tendéncia de mercat fa referencia a I'evolucié per I'interés del pablic en un terme
o tematica durant un periode de temps concret. Depenent d’aquesta tendéncia es pot extraure
informacioé valuosa com per exemple: canvis de moda al llarg dels anys, estacionalitat en el consum de

productes, canvis en el comportament dels usuaris...

Per realitzar un analisi de la tendéncia de mercat es fa Us de I'eina Google Trends [4]. Aquesta eina
indica en una escala percentual l'interés per un o més termes que s’indiquin i permet esbrinar la
tendéncia de mercat, prenent com a ‘input’ les busquedes que la gent ha realitzat sobre aquest/s

termel/s.

A continuacio, es detalla una taula amb les consultes realitzades:
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Periode de

Consulta n°® Termels Intencié Zona geografica
temps
Website audit,
) Detectar
check website L
i ) linteres per les
traffic, website o .
1 auditories i les 15 anys Tot el mén
speed test, L
] ) métriques web
website analytics
en general
tool
Website audit, Detectar
check website estacionalitat
traffic, website en la realitzacio .
2 e 12 mesos Tot el mén
speed test, d’auditories i
website analytics interés per
tool meétriques web
Taula 6. Consultes realitzades a Google Trends
CONSULTA 1: COMBINACIO DE TERMES AL LLARG DE 15 ANYS
® website audit ® check website traffic website speed test ® website analytics t... +
Término de busqueda Término de busqueda Término de busqueda Término de busqueda
Todo el mundo v 2004 -hoy ¥ Todas las categorias ¥ Busqueda web ¥
Interés a lo largo del tiempo ¥ O <

Figura 2. Consulta combinada de termes a través de I'aplicacié de Google Trends en un periode de 15 anys

Aquest grafic mostra el comportament dels usuaris interessats en auditar i millorar les seves webs al

llarg dels 15 anys.
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El que podem observar del grafic a simple vista és el seglient:
o Des de I'any 2004 fins al 2010, no hi ha un canvi de tendéncia significatiu en cap terme.
e A partir de 'any 2010, augmenta la cerca dels termes.
e Si es comparen els termes, s'observa que el que augmenta més significativament és el de

“‘website speed test”.

El que permet extraure informacioé valuosa d’aquest analisi és intentar donar una explicacioé al canvi de
tendéncia. En aquest cas, podriem concloure que el canvi de tendéncia tan exagerat per la paraula
“website speed test”, és degut a les modificacions en I'algoritme de Google de 2010 [5], que d’alguna
manera “recompensava” aquelles webs que carregaven més rapid indexant-les en una posicié superior
dintre dels seus resultats de cerca. Es per aix0, que els propietaris de les webs a partir de llavors es

van interessar més per les métriques de carrega de les seves webs.

CONSULTA 2: COMBINACIO DE TERMES AL LLARG DE 12 MESOS

® website audit ® check website traffic website speed test ® website analytics t...

Término de busqueda Término de busqueda Término de busqueda Término de

Usqueda

Todo elmundo + Ultimos 12 meses ¥ Todas las categorias ¥ Busqueda web v

Interés a lo largo del tiempo

|4

O <

—A/\/\/\/\’/\f\/\/\/\/\/J\/\/\/\/V\
Il- ~c————~ N AN~ ~——

—_— e~~~ N r———— AN Y

Figura 3. Consulta combinada de termes a través de I'aplicacié de Google Trends en un periode de 12 mesos

Aquest grafic mostra el comportament dels usuaris interessats en auditar i millorar les seves webs al

llarg dels ultims 12 mesos.
Podem veure un lleuger increment de la tendéncia durant els mesos d’estiu, perd no és significatiu. Tot

i que per sortir de dubtes es realitza una segona consulta durant els 12 mesos de I'any anterior (2019),
per veure si hi havia algun tipus d’estacionalitat.
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® website audit ® check website traffic website speed test ® website analytics t...

Término de busqueda Término de busqueda Término de busqueda Término de busqueda

Todo elmundo + 2019 ~« Todas las categorias ¥ Busqueda web ¥

Interés a lo largo del tiempo

|4=

o <

/AAW/\AMM/\

— e e ———————e——eeeee e e————

M\/\J\w—\/\/\A’J\/\
h.

Figura 4. Consulta combinada de termes a través de I'aplicacié de Google Trends durant I'any 2019

Aquest grafic mostra el comportament dels usuaris interessats en auditar i millorar les seves webs al
llarg del 2019.

Tal com es pot comprovar, no hi ha estacionalitat. Per aixd, es confirma que no depén d’'una época de
'any concreta que les persones estiguin més o menys interessades en auditar una web o en saber les

seves meétriques.

Estimaci6 del volum de mercat

Per fer una estimacié del volum de mercat, una vegada més, es requereix d’'una eina de Google que
medeix les consultes realitzades pels usuaris. En aquest cas, la eina utilitzada és Keyword Planner
Tool [6].

Keyword Planner Tool dona la segiient informacio sobre un terme o paraula clau concreta:
e Volum mitja de busquedes mensuals.
o Competitivitat.

e Cost per clic de publicar un anunci amb aquesta paraula clau.

Per decidir les paraules i/o termes que es volen analitzar es fa una cerca rapida a Google amb el sufix
“check website”, el suggeridor de cerca mostra els termes més buscats i/o populars:
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& (¢ @ google.com/search?sxsrf=ALeKk0OOWIhnEBGT77FpRHpY91a3eQ3j_A%3A1602673047863&ei=I9mGX6agNKefjLsPod...

GO g le check website

check website traffic
check website

check website status
check website speed
check website traffic free
check website ip

check website availability
check website dns

check website ranking

check website technology

payes; 1anning Reywuoius, ang more,

moz.com > SEO Learning Center ¥ Traducir esta pagina

Domain Authority - Moz

Vit mmn abanl Pamnin A

i Mamin | inl Cuninrar tha AMa=Dnar

X § Q

Quitar

ientas

Mhnin femn €EA

Figura 5. Busqueda a Google del terme "check website"

A partir dels resultats de la cerca i de paraules relacionades, s’elabora una llista de termes que es volen

analitzar, amb una petita hipotesi de la intencié de cerca d’aquestes paraules:

TERME

INTENCIO DE L’'USUARI

Check website traffic

L’usuari vol alguna eina que li permeti esbrinar el

trafic d’'una web.

Check website speed

L’'usuari vol esbrinar la velocitat d’'una web.
Possiblement, l'usuari estigui interessat amb
aquesta métrica perqué vol millorar el “SEO

onpage”.

Check website technology

L’usuari vol esbrinar amb quines tecnologies s’ha

realitzat una determinada web.

Check domain authority

L'usuari vol saber l'autoritat del domini d’'una
web. Aquesta métrica esta mol relacionada amb
“la confianga” que genera la web, i que a la
vegada es medeix amb el nombre i tipus

d’enllagos entrants.

Taula 7. Llista de termes amb la seva relativa intencié de busqueda

De la mateixa manera que s’ha fet amb I'eina de Google Trends, no es limita la cerca per ubicacio,

només per idioma. S’introdueixen els termes del llistat a I'eina Keyword Planner Tool:
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4 Ubicaciones: Todas las ubicaciones Idioma: Inglés Redes de busqueda Google Los dltimos 12 meses sept. 2019 — ago. 2020 ~ <

O\ check website traffic, check website performance, check website speed, check domain authority, DESC
check website technology, check website metrics

+ website metrics + website performance + domain authority + traffic + speed + website technology

Amplia tu
bisqueda: =+ search engine optimization
Y  Excluirideas de contenido para adultos ANADIR FILTRO  1.087 ideas para palabras clave disponibles

D realleavhar::lave (por N2 Promedio de bisquedas Competitividad Cuota de impresiones sLlpe?llg?dpeo{a[;}:;lrr:: sLApefngradzolraI?)ngrr:g
ia) mensuales de anunclo (intervalo bajo) (intervalo alto)

Palabras clave proporcionadas

[]  check website traffic 10 mil - 100 mil Baja - 075 € 672 €

|:| check website performance 1 mil-10 mil Baja - 115€ 17,79 €

D check website speed 10 mil - 100 mil Baja - 1,56 € 14,80 €

D check domain authority 10 mil - 100 mil Baja - 0,03 € 592 €

D check website technology 1 mil-10 mil Baja - 047 € 241 €

D check website metrics 10-100 Baja - 1,07 € 819 €

Ideas para palabras clave

[  website speed test 100 mil-1M Baja - 1,26 € 1517 €

|:| page speed test 10 mil - 100 mil Baja - 188 € 19,86 €

Figura 6. Termes introduits a Keyword Planner Tool

Com s’observa a la imatge, aquesta eina retorna un llistat de les paraules introduides més idees de

paraules clau, que poden ser mol utils més endavant per posicionar I'aplicacié web (veure Annex 2).

La lectura principal que es pot fer d’'aquest analisi és que hi ha un volum considerable de gent a tot el
moén que es preocupa per veure diferents métriques d’'una web concreta: trafic, rendiment, velocitat,

autoritat... | en canvi, sén paraules amb competitivitat baixa.

L’explicacié de que son paraules amb competitivitat baixa podria ser degut a que les eines per
proporcionar meétriques no els interessa posicionar-se per una unica métrica, o que simplement la

paraula “check” que denota una accié no és adient o no correspon posar-la com a titol de I'anunci.

Analisi de la competéncia

Seria un error establir com a competencia llocs com PageSpeed [7], Semrush [8] o Moz [9]. Aquests

llocs és centren exclusivament amb una meétrica en concret (rendiment, SEO i autoritat respectivament),
i 'aplicacié d’aquest projecte pretén integrar-les totes. De tal manera, si que seria correcte establir-los

com a proveidors.

SCREPY WEB APP
Screpy [10] és una aplicacié web molt nova que actua com un Saa$, i tal com ells defineixen sén una
eina d’analisi web que permet controlar i analitzar les principals métriques web a través d’intel-ligéncia

artificial. Durant els darrers dies ha tingut mol d’exit al directori de startups ProductHunt [11].
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Figura 7. Pantalla d'auditoria de la web Screpy

Tal com s’observa a la imatge, la interficie d’aquesta aplicacié6 web és verdaderament atractiva,
agradable i intuitiva. A continuacio, es procedeix a analitzar els punts forts i debils d’aquesta aplicacio,
per investigar possibles amenaces/mancances i oportunitats que podrien afectar en la presa de
decisions per al desenvolupament de WAPPraiser.

PUNTS FORTS PUNTS FEBLES

Disposen d’'un equip: dissenyador d'interficies,
dissenyador d’experiéncia, programadors.. Aixo
permet a cada membre desenvolupar-se

exclusivament en les tasques que I'ocupen.

Hi ha serveis i analitiques que es podrien
incorporar: autoritat de domini, informacio sobre
linkbuilding, tecnologies amb que la web esta

feta, informacié del domini...

Permet configurar alertes per cadascun dels

La versio gratuita només deixa fer una auditoria

projectes que s’introdueix. per usuari.

Permet integrar equips. Depenen molt de Google LightHouse

Taula 8. Analisi de punts forts i punts febles de Screpy

Altres observacions:
e L’equip de Screpy menciona a I'article de ProductHunt citat anteriorment, que el seu producte
es dirigeix sobretot a propietaris, freelancers, analistes de mercat i equips mol petits.
e Una categoria molt interessant que analitza Screpy i que no s’havia pensat inicialment com a
categoria d’analisi per WAPPraiser és la d’errors de sintaxi en el codi.
e L’estrategia de preus de Screpy permet adaptar-se a les necessitats del client d’'una manera

mol flexible (hi ha 5 paquets diferents) [12]. El paquet gratuit permet realitzar una auditoria
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mensual, i el segient que ja es paga és de $12 mensuals (contractaci6 mensual) o $9
mensuals (contractacié per un any). Aquest paquet permet 50 auditories (per pagina) pero
només per 5 webs diferents.

SEOAURA

SeoAura [13] actua com un producte digital que ofereix serveis d’auditoria web. La manera en la que
ells realitzen els analisis és diferent que Screpy i com es preveu que sigui WAPPraiser, ja que s’ha
d’instal-lar un “script’ a la web que es vol auditar per gaudir del servei complert. Tot i aixi, també

disposen d’una eina d’analisi rapid que es veura a continuacio.

General Social Network Information Keyword & Meta Informatio Alexa Informatior SimilarWeb Informatior

Domain Name - ruedasverdes.com

&  Whols Information

MOZ Information

Figura 8. Pantalla d'auditoria de la web SeoAura

Tal com s’ha fet anteriorment, s’analitzen els punts forts i debils d’aquesta eina d’auditoria general.

PUNTS FORTS PUNTS FEBLES

Ofereix meétriques de 4 categories diferents:
general (informacié de domini, links, autoritat),
informe d'interacci6 amb les xarxes socials,
auditoria SEO onPage i informacié de trafic (a

través de Alexa i SimilarWeb).

Tot i que hi s’analitzen moltes métriques, n’hi

podria haver més, tals com: informe de
rendiment, informacié sobre les tecnologies en
que esta feta la web o validador d’errors de

sintaxi en el codi.

Gratuit i il-limitat.

Per als llocs petits amb poc trafic no es mostren

la majoria de métriques.

Possibilitat de descarregar-se l'informe.

Interficie una mica avorrida i poc atractiva.

Taula 9. Analisi de punts forts i febles de SeoAura
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FLIPPA
Flippa [14] és un dels portals online més gran del mén per comprar i vendre webs. Tot i que clarament
no és un competidor de WAPPraiser, si que ofereix metriques mol semblants a les que l'aplicacio

d’aquest projecte pretén donar.

v . Valuation Tool Services v Pricing Blog - [

Traffic Financials ~Seller's Notes Attachments ~Sitelnfo Comments (18) Current Price: $8,500 Views: 3,649 Watchers: 171
100.0% positive feedba s 68
Ataglance transactions totalling $
Watch Seller
the i this sell
Content WordPress $2,368 p/mo Ottier istings by thi seler
Contact Seller
Seller verification complete
Traffic Lom
Email address
™ /'\ Phone Number
™ = K L Government ID
Jan 20 Mar M ) s
Financials 20k
+$10k /\
2,761 p/mo 2,368 p/mo . N
$2,761p/1 $2,368 p/1 e Buying Advice
+30 — -
N Flippa's platform is free for buyers. Here are
$104 our tips for first-time buyers:
o e Feb  Apr A
1 19 20
Before making an offer v
In-Depth Traffic Analysis —~2MO® semrusH After a successful offer .
Authority Score Referring Domains Backlinks Total Keywords
2.24K 230K 124K
50
Top organic keywords: RGeS
Carl Thomas Dean, Kisscartoon, Marc Schauer, Julie Warner, and Martie Allen
) Flippa
® Ayuda Organic Traffic Details ~ Backlink Profile Referring Domains Competitor Analysis
Anew business verification & assessment

Figura 9. Pantalla d'analisi de la web Flippa

Tal com podem es pot observar a la imatge adjunta, Flippa ofereix als usuaris la segiient informacio:
o Tecnologies usades.
e Antiguitat del lloc.
o Trafic.

e Autoritat.

2.2 Investigacio d’usuaris

Un cop s’ha comprés la mida, la tendéncia i la competéncia del mercat, es passa a analitzar els usuaris

que el conformen.

Gracies a I'estudi de mercat realitzat anteriorment, s’ha vist el tipus d’'usuari que té la competéncia, i
aquests segments poden donar una bona base per saber a qui dirigir la proposta de valor de

WAPPraiser. Els tipus d’'usuari sén:
e Propietaris i emprenedors web.

e Autonoms que treballen per a tercers (freelancers).

e Comerciants web (web traders).
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Recopilacié de dades dels usuaris

Es mol important conéixer el tipus d’'usuari que fara us de WAPPraiser, ja que les caracteristiques

d’aquests, afectaran directament a les fases de disseny i desenvolupament del producte. A continuacio

s’utilitzara I'eina Facebook Audience Insights [15] per fer una recopilacié del segiient tipus de dades

dels usuaris:

e Dades demografiques.

o Dades geografiques.

o Comportaments de l'usuari.

Barcelona Spots (123708536... »
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Edad y sexo °
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Marketing digital

INTERESES > OTROS INTERESES
Anilisis web

Paginas web

Q
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Péginas

Avanzado o

Idioma o

ENTRADAS ADICIONALES
Inglés (todo)

oma

Situacion sentimental

Formacién
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Cargos

Negocios y finanzas X

Puesto
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Dadenn

Crear nuevo Abrir Guardar Mas ~ m
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§ .
|
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56% Todo Facebook
9%
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55-64 65+
—
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14% )
&% 0%
.
35-44 45-54
- o
2%

Situacién sentimental Nivel de formacion

30%

20% 7 +29%

Puesto

Figura 10. Facebook Audience Insights dades demografiques dels usuaris

Com es pot observar a la imatge anterior, les dades introduides manualment a I'eina per limitar la cerca

han estat les seguents:

¢ Interessos: marqueting digital, analisi web i pagines web.

o Idioma: anglés.

e Carrec: negocis i finances (recordem que els usuaris d’altres aplicacions que ofereixen serveis

semblants son emprenedors web, freelancers i web traders).
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El resultat de buscar usuaris amb les caracteristiques anteriorment mencionades ha estat una mostra

d’aproximadament 3 milions de persones, que comparteix les segiients dades demografiques:

e Gairebé la meitat dels usuaris tenen entre 25 i 34 anys.

e Més de la meitat dels usuaris s6n homes.

e Tres quarts dels usuaris tenen un titol universitari.
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Figura 11. Facebook Audience Insights dades geografiques dels usuaris

Tal com s’observa al grafic, els paisos d’'on provenen aquests usuaris sén de parla anglesa i també

dels més poblats del mén.

2.3 Viabilitat

Un analisi de viabilitat és I'estudi que prediu I'éxit o fracas d’un projecte a partir d’'una serie de dades:

rendibilitat, necessitats del mercat, acceptacié cultural... [16] Dintre d’aquesta seccio es calculara el

cost que tindria posar el projecte en funcionament i es concloura si els analisis realitzats anteriorment

conclouen un informe de viabilitat positiu o negatiu.
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Cost inicial del projecte

Inicialment, el I'allotjiament web de l'aplicacié es preveu que sigui gratuit, aixi com la base de dades.
Els costos serien gairebé exclusius d’us d’APIs de tercers (veure annex 3), que tindrien un cost de 99€
mensuals. Tot i aixi, la majoria de proveidors ofereixen paquets gratuits de proba, pel que es podria
posar el projecte en funcionament de forma gratuita amb un limit de 50 consultes mensuals.

A part del cost de les APIs, si es volgués un domini personalitzat, s’haurien de pagar aproximadament

10€ anuals.

Conclusions d’analisi i viabilitat

Per concloure amb I'analisi de viabilitat, es confecciona una llista de tot el que s’ha descobert durant la

fase d’analisi d’aquest projecte:

e Hiha una tendéncia de busquedes positiva al llarg dels anys relacionada amb auditoria
i analitica web, i es preveu que continuin incrementant-se. Les busquedes no estan
associades a cap tipus d’estacionalitat.

e El volum de cerques a Google és alt (de 10.000 a 100.000 busquedes mensuals per
alguns termes relacionats amb analitica web).

e Hi ha competéncia, perd no hi ha cap producte que integri els mateixos serveis
d’auditoria que WAPPraiser pretén integrar.

e Es diferencien 3 tipus d'usuaris als que es vol dirigir I'aplicacié: propietaris i
emprenedors web, autdonoms que treballen per tercers i comerciants web (web
traders).

e |’usuari mitja de l'aplicacié web presenta les seglents dades: és un home, té de 25 a
35 anys, té un titol universitari i viu als Estats Units.

e El cost inicial del projecte es preveu que sera d’aproximadament de 10€. En cas que
es necessiti incrementar els serveis que proporcionen les APIs de tercers degut a que
les consultes de proba no abasteixin la demanda, s’haura de fer un pagament
addicional de 99€ mensuals, amb la qual cosa, el coll de botella passara de 50 a 2000

consultes mensuals.

Tenint en compte que hi ha una demanda activa per productes digitals d’auditoria web i el cost d’iniciar

un projecte per satisfer aquesta demanda és mol baix, es conclou que és viable iniciar el projecte.
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3. Disseny

Aquesta fase servira per establir les bases de I'aplicacié web que es pretén desenvolupar. Una vegada

es coneix el mercat i 'usuari, es procedeix a la realitzacié del disseny.

3.1 Arquitectura de I'aplicacié

WAPPraiser és una aplicacio web desenvolupada exclusivament amb JavaScript (servidor i client) |

JSON per realitzar les consultes. El stack tecnologic escollit és el MERN, les seves sigles deriven de:

e MongoDB: base de dades no relacional basada en documents.

o Express: Framework de Node. js.

o React: llibreria de JavaScript per desenvolupar interficies d’'usuari dinamiques basades en
components.

¢ Node: entorn d’execucié de JavaScript basat al servidor.

Web

T

‘ Express.JS

Server

Node.JS

v

{?} MongoDB

Database

Figura 12. Imatge representativa [17] de I'stack escollit per realitzar el projecte.

Els motius per escollir aquest conjunt de tecnologies son els seguents:

1. Facilitat i comoditat: es permet I'is de JavaScript per servidor i client. A més, es pot publicar
una aplicacié a plataformes d’allotjament basades en el nivol amb simples ordres des de la

terminal.

2. Separacio de parts: tindre una estructura definida per la connexié d’APIs REST, permet que
sigui facil substituir qualsevol part de I'aplicacié en cas de que es necessiti. L’aplicacié funciona
com si fos un Lego, on les seves peces son reultilitzables per diferents estructures.

3. Comunitat: al tractar-se de tecnologies de codi obert, €s molt facil trobar tot tipus de recursos

per satisfer les necessitats de gairebé qualsevol projecte; des de tutorials de com integrar la
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base de dades amb el servidor fins a paquets amb funcionalitats especifiques desenvolupats

per la comunitat.

Per altra part, el que acabara de complementar I'arquitectura de I'aplicacié sera la integracié d’APls de

tercers, que faran les peticions a la part del servidor.

3.2 APIs utilitzades

El motor d’aquesta aplicacié web sén les APIs dels tercers que s’integren amb les dades dels usuaris

i la logica de negoci en general, ja que la majoria d’elles actuaran com a proveidors del servei que

s’oferira. A continuacio, es presenta una taula amb el conjunt d’APIs utilitzades:

ator/validator/wiki/Servi
ce-%C2%BB-Input-

NOM LINK CATEGORIA DESCRIPCIO
DOCUMENTACIO
W3C Validator | https://github.com/valid | Errors de sintaxi Aquesta APl proporciona

dades relatives als errors de

sintaxi de codi d’'una pagina

factory/api/similarweb2/

pricing

%C2%BB-GET web.

PageSpeed https://developers.goog | Rendiment, SEO on | API desenvolupada per
le.com/speed/docs/insi | Page, Accessibilitat, | Google que principalment
ghts/v5/get- Bones practiques, | donava informacié sobre el
started?hl=es PWA rendiment de les pagines web,

perd a partir de la versido 5
també en déna de 4 categories
més.

Whois https://user.whoisxmlap | Domini A través d’aquesta APl es
i.com/products podran veure dades com

I'antiguitat del domini, qui n’és
el propietari o quan caduca la
seva possessio.

WappAlyzer https://www.wappalyzer | Tecnologies Aquesta APl  proporciona
.com/pricing/ informacio sobre les

tecnologies que s’han usat per
desenvolupar la web.

Similarweb https://rapidapi.com/api | Trafic API que proporciona

informacié mol detallada sobre
el tipus de ftrafic d’'una web:
duracié d’'una sessio, visites,
percentatge de rebot, origen
del trafic per paisos, origen per

font...
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MOz https://moz.com/produc | SEO off page API que proporciona tota la
ts/api informacio relativa al SEO que
depén de tercers: links
dofollow, links nofollow, SPAM
score, autoritat de domini...
Worth of Web https://www.worthofweb | Trafic i monetitzacié | Proporciona informacio
.com/calculator/ estimada sobre el valor
monetari d'una web aixi com
les seves visites.
Stripe https://stripe.com/docs/ | Pagament API per acceptar pagaments a
api/subscriptions través de l'aplicacio.

3.3 Definicié de diagrames i casos d’us

Taula 10. Llistat d'APIs utilitzades pel sistema

En aquesta secci6 es veura un diagrama de la base de dades i un diagrama de casos d’Us, per establir

una imatge més grafica de com interactuara I'aplicaciéo web amb les dades i els usuaris.

Diagrama de Ila base de dades

El diagrama de la base de dades mostra les entitats que té un sistema amb les dades associades a

aquests i les seves relacions amb altres entitats. Amb altres paraules, el diagrama explica I'estructura

de la base de dades [18]. El tipus de diagrama utilitzat és un Entity Relational Model Diagram [19].

id

name

base_url

api_key
queries_available
categories
premium

active
activation_date
automatic_renewal
renewal_type
renewal_date
renewal_queries

id
service

Number

String

otiec,

Number

Number id
String name
String surname
String email
Number password
String] confirmed
Boolean registered
Boolean orders
Date report_balance
Boolean reports
String
Date
Number

Number
String
String
String
String

Boolean

Date

Objectld(ref)Orders|[]

Number

Objectld(ref)Reports|]

Figura 13. Diagrama de la base de dades

id Number
date Date

o site String
) requestTime String
queries SiteQuery[]
creator Objectld(ref)
visible Boolean
grade Number

price Number
reports Number
date Date
owner Objectld(ref)
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S’analitzen les principals entitats que conformen el diagrama de la base de dades:

e Service: aquesta entitat fa referéncia a cada API que s’haura de connectar a I'aplicacié. Cada
servei tindra associat un endpoinf, una clau (api_key) i un nombre de peticions
(queries_available). Si el servei esta actiu (active:true), és un servei de pagament (premium:
true) i té la renovacié automatica activada (automatic_renewal:true) es calculara la data de
renovacid del servei (renewal_date) a través de la data d’activacio (activation_date) i la
frecuencia de renovacié (renewal_type). De tal manera, quan s’arribi a la data de renovacio del
servei, passaran dues coses: es sumaran a les peticions existents del servei
(queries_available) les noves peticions (renewal_queries) i la data d’activacié del servei
(activation_date) prendra el valor de la data de renovacié(renewal_date), amb la qual cosa, el
valor de la data de renovacio sera re calculat de la forma que s’ha indicat abans.

e SiteQuery: és una entitat que depén del servei que es sol-licita. Quan I'usuari vulgui auditar
una web es generaran tants de SiteQueries com Serveis hi hagi actius. Els SiteQueries es
poden entendre com la resposta que es rep quan es fa la peticié al servei. Els camps data i
grade dependran d'aquesta resposta. Si la resposta fos un error, el SiteQuery no s’inclouria al
Report associat.

e Report: és el conjunt dels SiteQueries i conté les dades que representen el resultat de
l'auditoria.

e User: és una entitat que representa les dades dels usuari que interactua amb I'aplicacié. Se li
associa una série de comandes (orders), que serien les compres que ha realitzat i una série
de reports.

o Order: és una entitat que representa una compra feta per l'usuari.
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Casos d’us

En la industria del software, els casos d'Us son una llista d’accions o esdeveniments que expliquen el

comportament entre un o més “actors” i un sistema [20].

System - SiteTrackerApp

Comprobar
dades de registre,

<<include>>

Registrar-se =

<<extend>>
S Mostrar error

registre

LT
Usuari nou
Comprovar
_ il credencials .
<<include>> Actualitzar saldo
Autenticar-se 34 p,  diinformes

DU Mostrar error / /

autenticacié s !

<<include>> <<include>>
'

_ N Comprovar saldo ' !

Crear un informe gRNUETEE S d'informes .
Realitzar
pagament

satisfactori

i
/

Cambiar credencials

. /
Veure <<extend22extend>>

informes ;
<<extend>> Fer un pagament
Configurar perfi . ‘

<<include>>

7

REACUEEY  Comprar queries

Figura 14. Diagrama amb casos d’Us

extension points
Cambiar credencials
Comprar queries

El diagrama que es mostra a la imatge té dos tipus d’actors (usuari nou i usuari registrat). L'usuari nou
nomeés s’associa a dos casos d'Us: registrar-se i veure informes (que son publics). Automaticament,

quan l'usuari es registra passa a ser un usuari registrat.

Llavors aquesta actor té 4 casos d’Us. Quan l'usuari s’autentica o crea un informe hi ha 2 accions que
automaticament realitza el sistema (comprovar credencials i comprovar saldo respectivament) i es
mostren amb la relacié “include” ja que aquestes accions es realitzen sempre, a causa de 'accio de
'usuari. Per altra banda tenim la relacié “extend”, que so6n casos d’Us que poden passar (perd no
passen sistematicament a diferéncia de la relacié “include”). Exemples de casos d'Us que tenen una
relacio “extend” amb un altre cas d'Us serien: la de canviar credencials amb configurar perfil o cancel-lar

subscripcié amb configurar perfil.

3.4 Arbre de navegacio

L’arbre de navegacio serveix per estructurar la informacié que l'usuari veura a través de les pagines

de la web. Per realitzar I'arbre de navegacio s’ha utilitzat I'eina MockFlow [21].
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Landing Page

Login Register

O 0

Reports Profile

be

Add Report Subscription Section
Report Overview
| .
A
SEO on page section
SEO off page section
Accessibility section

Figura 15. Arbre de navegacié web

3.5 Disseny grafic

Dintre d’aquest apartat es definiran els pilars basics del branding i de I'aparenga de la web. Per
comencar, es definira una paleta de colors i un tipus de font. Aquests elements no seran escollits
arbitrariament, sin6 que tindran una certa coheréncia amb el tipus d’'usuari que s’ha definit anteriorment.

Seguidament, s’elaborara un logotip.

Paleta de colors

Segons I'expert en SEO Neil Patel, el 85% dels compradors basen les seves decisions de compra d’un
producte amb el colors [22]. Per aixd és mol important que I'eleccié de colors s’adequi al segment
demografic definit anteriorment. L’estrategia per decidir la paleta de colors sera escollir primer un color
principal i seguidament es triaran els colors derivats a través Paletton [23].
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Les raons per escollir el color blau com a color principal han estat les seglents:

e Segons l'estudi sobre els colors de Joe Hallock [24], els homes i les persones entre 25 i 35
anys prefereixen el color blau.

e El color blau transmet valors com la seguretat i confianga [25].

e Tal com indica I'article de Neil Patel citat anteriorment, el color blau s’associa a marques
tecnologiques.

¢ S’harealitzat aquest test [26] amb preguntes sobre el negoci i el producte i s’ha determinat que

el blau era el color més adequat.

Una vegada escollida la tonalitat de blau, s'utilitza I'eina de Paletton i s’elabora la seguent paleta de

colors:

(> AdChoices

Figura 16. Paleta de colors generada amb Paletton

Font

El tipus de font s’ha escollit en base a les recomanacions de Material [27] i Typ [28].
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TYPE SCALE CODE Choose fonts

Headlines & Subtitles @

Headline 1 ==

Font Weight size Letter spacing

Open Sans Light 95px -1.5px

Body & Captions ®
Headline 2
Headline 3
Headline 4
Headline 5 :3 Google Fonts
Headline 6 cata
TYPE SCALE CODE Choose fonts
. Headlines & Subtitles  ®

Headline 3

Open Sans
Headline 4
Headline 5 Body & Captions o)
Headline 6 Work Sans
Subtitle 1
Subtitle 2
Body 1
Body 2
BUTTON

@ Google Fonts

Caption o

OVERLINE

Figura 17. Fonts escollides a través de Material

Tal com es pot observar a la imatge, la font pels titols i subtitols escollida és Open Sans, i la font per

al cos de la pagina és Work Sans.

Logotip

El logotip s’ha dissenyat amb els colors i les fonts comentades anteriorment. S’han fet varies versions
d’aquest, i s’escollira la versié mes convinent depenent de I'is requerit. Les diferents versions del

logotip han estat dissenyades amb I'eina Canva [29].
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WAPPraiser

Figura 18. Versié 1 del logotip WAPPraiser

11l WAPPraiser

Figura 19. Versié 2 de logotip WAPPraiser

3.6 Eleccido del nom

El nom escollit per I'aplicacio també té un sentit. Per una banda, appraiser significa taxador amb angles,
i realment quan s’audita una web a través de I'aplicacid, es mostra el valor estimat d’aquesta. Per la
qual cosa, I'aplicacio esta actuant com un taxador de webs. Per altra banda, es pot des composar la
paraula WAPPraiser amb 3 W(web)-APP(aplicacio)-raiser(elevador). Es podria llegir tot com: “elevador
de webs i aplicacions”. Que la W i la APP estiguin en majuscula significa que estan elevades gracies a
I'aplicacié. Que estiguin en majuscula també permet diferenciar millor el terme raiser perquée aquest
sigui meés llegible.

3.7 Prototips d’alta fidelitat

Els prototips serveixen tant per visualitzar tot el que s'ha extret en fases d'investigacié amb usuaris
com per contrastar la proposta amb I'equip que I'ha d'acabar de desenvolupar [30]. Dintre d’aquesta
seccié es veuran els prototips dissenyats per a l'aplicaci6 web de WAPPraiser. Aquests prototips
representen les diferents pantalles amb les que interactuara 'usuari (tant per mobil com per ordenador)

i serviran com a guia per desenvolupar el frontend de I'aplicacio.
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Llistat d’auditories

jdragolo@gmail.com v

Enter a URL to make a report

Last reports

www.ruedasverdes.com @

www.joandrago.com

www.marca.com <
45

Figura 20. Prototip llistat d'auditories realitzades (versié ordenador)

Enter a URL to make a report

Last reports

www.ruedasverdes.com < 90 ’

www.joandrago.com

www.marca.com

www.semrush.com < 45

Figura 21. Prototip llistat d'auditories realitzades (versié mobil)
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El llistat d’auditories sera la primera pantalla que I'usuari podra veure quan accedeixi a I'aplicacié. Es
una pantalla molt senzilla on les Uniques opcions que podra realitzar son les de realitzar una auditoria

nova o consultar-ne una de passada.

. =z

Visié global de I'auditoria

< Go Back jdrago10@gmail.com v

OVERVIEW SITE INFO PERFORMANCE SEO ON PAGE SEO OFF PAGE ACCESSIBILITY

B Mobile
ruedasverdes.com 17/.09/ 2020
90 | 10,324 $ 53208 85
Overall Rating y ° hnologies @

Figura 22. Prototip vista global (versié ordenador)
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<

OVERVIEW SITE INFO

C3J Desktop B Mobile

90

Overall Rating

Performance ‘ 90 )
SEO on Page ‘ 75
Accessibility ‘ 45 ’

Monthly visits

A
I— 10,324
$ Estimated worth
5,320%
® Authority
© 85
Site Information (]
Owner Joan Drago
Registered 17/ 12/ 2019
Language Spanish
Category Electric vehicles

Technologies @
& React JS
Javascript Framework
@ Gatsby JS
Javascript Framework

Q'; Netlify CMS
Hosting

Syntax Errors @

. errors

1 warnings

Followers @

@D Tik Tok

€ Instagram

@D Facebook

DOWNLOAD REPORT

Figura 23. Prototip vista global (versié mobil)
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Dintre d’aquesta seccié podem veure dades generals de I'auditoria realitzada, sense aprofundir gaire
en detalls. Al bloc de puntuacid, l'usuari pot escollir si veure les dades per mobil o ordenador, ja que
comporten resultats diferents. Alguns dels altres blocs porten a altres seccions al fer clic damunt d’ells
(visites porta a la seccio de trafic, autoritat a la seccio de SEO offPage i el bloc d’'informacio del lloc a
la seccid site info). L’'usuari també es pot descarregar 'auditoria en format PDF des d’aquesta pantalla.

Informacié del lloc

< Go Back jdrago10@gmail.c: v

OVERVIEW SITE INFO PERFORMANCE SEO ON PAGE SEO OFF PAGE ACCESSIBILITY

Y 1) e

Figura 24. Prototip informacio del lloc (versié ordenador)
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< -

OVERVIEW SITE INFO SEO OFF PAGE]

Domain Information o

Owner

Registered 17/12/ 2019

Status

Expires on

Similar Sites o

% of Similarity

greenpower.com

electricvehicles.com

electricscooters.com

electricscooters.com

electricscooters.com

Figura 25. Prototip informacio del lloc (versié mobil)

Aquesta seccid proporciona informacié relativa al domini i informacié general (categoria, descripcio,

pais...). La informacié pot resultar mol Util per a no propietaris, ja que s’obté un resum rapid del tipus

de web que s’esta auditant.
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Errors de sintaxi

< Go Back jdragol0@gmail.com v

OVERVIEW SITE INFO PERFORMANCE SEO ON PAGE SEO OFF PAGE SYNTAX ERROR!

Errors [ ]
Image elements do not have. v
Serve static assets with -
Avoid chaining critical changes v
Bad value “fetch” for attribute “as” on element “link ~
ik " rels e crossorigins\anoaymous\” cro "
image elements do not have. v
Serve static assets with v
Avoid chaining critical changes v
Bad value “fetch” for attribute “as” on element "link" ~

Figura 26. Prototip errors de sintaxi (versié ordenador)

< -

OVERVIEW  SYNTAX ERRORS SEO OFF PAGE]

Errors o

Image elements do not

have... e
Serve static assets with... v
Avoid chaining critical

v
changes
Bad value fetch for... A

rigin=\"\"/><link as=\"fetch\"
rel=\"preload\"
href=\"/page-data/sq/d/3619794208. js0
n\" crossorigin=\"anonymous\"
crossorigin=\"\"/><link

Warnings o

Image elements do not o
have...

Serve static assets with... v
Avoid chaining critical &
changes

Bad value fetch for... A

/><link as=\"fetch\"

\"preload\

href=\"/page-data/sq/d/3619794208. jso
n\" crossorigin=\"anonymous\

crossorigin=\"\"><link

Figura 27. Prototip errors de sintaxi (versié mobil)
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Els errors de sintaxi de codi els podrem veure a través d’aquesta seccid. La informacié ve donada per
'API de W3C. A l'usuari se li presenta un llistat amb errors, que pot desplegar si esta interessat en

veure a quina part del codi té I'error en questio.

SEO OFFpage

< Go Back jdragol0@gmail.com v

OVERVIEW SITE INFO PERFORMANCE SEO ON PAGE SEO OFF PAGE ACCESSIBILITY

Moz Statistics L]
uality Backlinks Total Backlinks
Domain Authority Quallty
Page Authority
@ Y 0%
MozTrust
Spam Score
Nofollow Links Total Backlinks

Majestic Statistics @

Dofollow Links Total Backlinks

Flow ratio

Indexed URLs: 43543

Figura 28. Prototip SEO offpage (versi6 ordenador)

< -

OVERVIEW SITE INFO SEO OFF PAGE

MOZ Statistics (]

Domain Authority
Page Authority
MozTrust

Spam Score

Majestic Statistics o
Citation Flow

Trust Flow

Flow Ratio

Index URLs

Quality Backlinks

0C 70% 00

Nofollow Links

50%

Dofollow Links

50% 000

Figura 29. Prototip SEO offpage (versi6 ordenador)
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El SEO offpage d’'una web fa referéncia a totes aquelles métriques que estan relacionades amb els
enllagos de tercers que dirigeixen a la teva pagina o a lI'inrevés. Si no hi ha un bona estrategia d’enllagat

és molt dificil posicionar-se per als resultats organics dels principals buscadors.

Trafic

< Go Back jdrago10@gmail.com v

OVERVIEW SITE INFO PERFORMANCE SEO ON PAGE TRAFFIC ACCESSIBILITY

10,324 O 7ma32s 873 P 23%
anking o
628 74 5 17
lobal Rank e e P
ic Estimations ®

Traffic Source: o affi arre By g o
‘ orga &8 England
Reforal
@ raid
= span
-
. ores

Figura 30. Prototip trafic (versié ordenador)
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< -

TRAFFIC SITE INFO SEO OFF PAGE

Monthly visits

B 10,324
= Average visit Dur
® 7m 32s
Pages per visit
& 3
FD Bounce rate
20%
Rankings (]
628 74
Global Rank Country Rank
Worldwide Spain
5 17

Category Rank Alexa Rank
Ecology

Traffic Estimation @

Traffic Sources @
@ Referral

Organic

@D Direct

Traffic Share by Country @

England

Portugal

10%

Figura 31. Prototip de trafic (versié mobil)
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El trafic d’'una web i les seves métriques associades son una informacié mol valuosa, sobretot per
estimar el valor que té una web. Aquesta pantalla mostra les métriques principals de trafic d’'una web
amb rankings.

Categoria PageSpeed

jdrago1l0@gmail.co

OVERVIEW SITE INFO PERFORMANCE SEO ON PAGE SEO OFF PAGE ACCESSIBILITY

B Mobile
Opportunities @
Image elements do not have. v
Serve static a: ith.

90 . )

Avoid chaining critical changes v

Largest Contentful Paint ~

Juest Chains be at rese are loaded w iority. Consider reducir

Pyl
Performance
Fir itentful Paint 0.8s
Diagnostics @
ne t el ive 1s
mage elements do not have. v
i 4s Serve static assets with. ~
cking Tirr 0.8s Avoid chaining critical changes v
L est ent F it 3s

Figura 32. Prototip performance (versié ordenador)
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< -

OVERVIEW SITE INFO SEO OFF PAGE

CJ Desktop

920

Performance
First Contentful Paint 0.8s
Time to interactive 1s
Speed Index 4s
Total Blocking Time 0.8s
Largest Contentful Paint 3s
Cumulative Layout Shift 3s

Opportunities @

Image elements do not

have... e
Serve static assets with... v
Avoid chaining critical

v
changes
Bad value fetch for.. S

Diagnostics o

Image elements do not

have... e
Serve static assets with... v
Avoid chaining critical

v
changes
Bad value fetch for... A

Figura 33. Prototip performance (versié mobil)

Les categories auditades que dona PageSpeed Insights sén: performance, SEO on page i accesibilitat.

Totes aquestes categories tenen associada una puntuacié, i les seves dades seran representades amb

la mateixa estructura grafica.
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4. Desenvolupament

4.1 Requisits i instruccions d’instal-lacié

Els requisits per poder instal-lar el projecte satisfactoriament sén: Node [31] i NPM [32]. Per veure si

aquests paquets ja estan instal-lats podem corre les seguents ordres a la terminal:

node -v //versié de Node

npm -v //versié de NPM

En cas que cap dels dos paquets estigui instal-lat, es procedira a instal-lar Node primer, el qual es pot
fer des d’aquesta pagina: https://nodejs.org/es/

Una vegada estigui instal-lat Node, s’instal-lara el gestor de paquets NPM tal com es detalla a la pagina

seglient: https://docs.npmijs.com/downloading-and-installing-node-js-and-npm.

Opcionalment, també es pot descarregar Mongo DB Compass per poder administrar i visualitzar la

base de dades del projecte.

4.2 Estructura del codi

El codi de Wappraiser esta organitzat amb 3 directoris diferents: Servidor, Client i Landing.

> B3 Client
> B3 Landing / my-gatsby-project
v 5 Server
> B3 node_modules
> B3 src
[ .env
[ .gitignore
[ package-lock.json

[ package.json

Figura 34. Estructura del codi de Wappraiser per directoris

Tal com es pot observar a la imatge, dintre de cada directori es gestionen les dependéncies
(node_modules) i versions propies de cada directori. De tal manera, un actualitzacié de versié en

qualsevol dels directoris no estaria lligat a un canvi de versio dels altres directoris.
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4.3 Instruccions d’administracié de Mongo DB

La base de dades de Wappraiser funciona a través del servei cloud de base de dades de Mongo

anomenat Mongo Atlas.

Tal com s’ha comentat anteriorment, per poder adminstrar-la, es pot utilitzar I'aplicaci6 Mongo DB
Compass. Quan s’obri Mongo DB Compass per primer cop es tindra I'opcié d’afegir una connexié nova

a una base de dades remota, tal com es mostra a la imatge inferior.

New Connection

Click edit to modify your connection string (SRV or Standard )

How do | format my connection string?

Figura 35. Panell d'administracié de Mongo DB Compass

Per connectar-se a la base de dades es requereix d’una cadena de text que esta estructurada de la

seguent manera :
‘mongodb+srv://<DB_USER>:<DB_PASSWORD>cluster0.gmguz.mongodb.net/<DB_NAME >?retryWrites=true&w=maijority";

Les variables entre els simbols < i > hauran de ser substituides per la variables d’entorn de Wappraiser

que es poden trobar dintre de Wappraiser/Server/.env.
Una vegada la cadena de text estigui estructurada, es podra copiar i pegar aquesta cadena dintre de

Mongo DB Compass per establir una connexio satisfactoria.

4.4 Instruccions d’us

Per veure funcionar en local I'aplicacio web Wappraiser s’han de seguir els seglients passos:

1. Iniciar el servidor. Obrir la carpeta Wappraiser/Server, instal-lar les dependéncies i iniciar el

servidor de desenvolupament. Aixo es fara a través de les seglients ordres a la terminal:

npm i && npm run dev
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Es sabra que s’ha fet correctament perqué es mostrara el seglient missatge per consola:

Listening on port localhost://4000

db connected

2. Iniciar el client. Obrir la carpeta Wappraiser/Client, instal-lar les dependéncies i iniciar el
servidor de desenvolupament. Les ordres utilitzades seran:

npm i && npm run start

Es sabra que el procés s’ha fet correctament perqué s’obrira automaticament la pantalla
d’autenticacié de I'aplicacio.

4.5 Accés a I'aplicacio

Per accedir a 'aplicacio es faciliten els seglients enllagos:

e Pagina inicial: https://www.wappraiser.com/

e Aplicacié web: https://app.wappraiser.com/
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5. Conclusions

5.1 Projeccié a futur

Durant la fase de desenvolupament ha estat inevitable pensar en implementar més funcionalitats que
podrien fer millorar I'aplicacié. Tot i aixi, degut a la limitacid de temps i per tal de seguir amb la

planificacié6 marcada, no s’han pogut desenvolupar.

A continuacio, es detalla per ordre de prioritat un llistat d’'implementacions que queden pendents per a

una futura versioé de Wappraiser.

1. Recuperar contrasenya. L’'usuari tindra 'opcié de recuperar la contrasenya, a través d’'un
missatge al seu correu.
Eliminar usuari. L'usuari tindra I'opcio d’eliminar el seu propi usuari des de la pagina de perfil.
Tasca per eliminar usuaris que no estan confirmats. Es desenvolupara una tasca que
s’encarregara cada dia de buscar i eliminar aquells usuaris que no han confirmat el seu correu.

4. Descarregar el projecte en PDF. L'usuari tindra la possibilitat de descarregar en forma de
PDF les auditories realitzades.

5. Habilitar funcionalitats en funcié de les compres. Funcionalitats com fer el report public o
descarregar el report, només seran possibles si I'usuari ha realitzat almenys una compra.

6. Integracié amb Paypal per realitzar els pagaments.

5.2 Conclusions finals

Es pot concloure que s’han complert satisfactoriament els objectius exposats al punt 1.2 de la memoria.

Per una banda, s’ha desenvolupat I'aplicacio web dintre de la planificacié marcada a I'inici del projecte,
amb totes les caracteristiques i funcionalitats previstes. Per la qual cosa, es cobreixen les necessitats

que jo tenia com a propietari de webs i és una eina que ja estic utilitzant diariament.

A més a més, he pogut aplicar totes les competéncies adquiries al Master, tals com: disseny
d’interficies, desenvolupament frontend, testing... Per mi ha estat molt interessant també haver treballat
amb tecnologies per realitzar scrapping o per realitzar pagaments online. Definitivament, aquest
projecte ha estat la forma de plasmar tot el que puc arribar a fer com a desenvolupador, i aixo té mol
de valor per enriquir el meu portfolio.

Finalment, dir que les meves intencions actuals no sén comencar a fer promocié de Wappraiser per tal

d’aconseguir usuaris, siné que m’agradaria utilitzar I'eina de manera personal, i a través de compartir

auditories dels llocs, poder fer créixer una llista de correus per promocionar I'eina posteriorment.
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Annex 2. Informe de termes i paraules

relacionades a través de Keyword Planner Tool

website speed
test

Keyword Currency Avg. monthly Min search Max Competition | Competition | Top Top of
searches volume search (indexed of page
volume value) page | bid

bid (high
(low range)
range)

check website EUR N/D 10.000 100.000 |Baja 21 0,75 |[6,72

traffic

check website EUR N/D 1.000 10.000 Baja 26 1,15 17,79

performance

check website EUR N/D 10.000 100.000 |Baja 14 1,56 |14,80

speed

check domain EUR N/D 10.000 100.000 |Baja 4 0,03 [5,92

authority

check website EUR N/D 1.000 10.000 Baja 1 0,47 |[2,41

technology

check website EUR N/D 10 100 Baja 13 1,07 |8,19

metrics

website speed EUR N/D 100.000 1.000.000 | Baja 13 1,26 |15,17

test

page speed test | EUR N/D 10.000 100.000 |Baja 4 1,88 |19,86

site speed test | EUR N/D 10.000 100.000 |Baja 12 1,46 |22,31

da checker EUR N/D 10.000 100.000 |Baja 2 0,03 (0,52

da pa checker EUR N/D 10.000 100.000 |Baja 1 0,03 (0,05

google page EUR N/D 10.000 100.000 |Baja 2 2,68 (68,78

speed test

google website | EUR N/D 10.000 100.000 |Baja 6 1,33 | 105,63

speed test

web speed test | EUR N/D 10.000 100.000 |Baja 8 0,81 8,61

website speed EUR N/D 10.000 100.000 |Baja 8 0,95 |48,82

test google

alexa rank EUR N/D 10.000 100.000 |Baja 1 0,57 (4,29

checker

google site EUR N/D 1.000 10.000 Baja 5 0,68 |[102,24

speed test

website EUR N/D 1.000 10.000 Media 35 1,27 17,26

performance

test

google test my | EUR N/D 1.000 10.000 Baja 11 0,86 335,43

site

bulk da checker | EUR N/D 1.000 10.000 Baja 2 0,05 |3,44

check da pa EUR N/D 1.000 10.000 Baja 2 0,03 (0,05

moz da checker | EUR N/D 1.000 10.000 Baja 1 0,03 [2,56

seo speed test EUR N/D 100 1.000 Baja 7 0,91 4,15

da checker tool | EUR N/D 1.000 10.000 Baja 1 0,03 (0,05

check site EUR N/D 1.000 10.000 Baja 15 1,60 |18,93

speed

pingdom EUR N/D 1.000 10.000 Baja 10 0,91 6,48
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page speed EUR N/D 1.000 10.000 Baja 6 1,55 |15,00
checker

google website | EUR N/D 1.000 10.000 Baja 11 1,03 |30,26
test

domain EUR N/D 1.000 10.000 Baja 11 0,30 (1,35
authority

checker moz

moz rank EUR N/D 1.000 10.000 Baja 5 0,43 [1,89
checker

page authority EUR N/D 1.000 10.000 Baja 2 0,05 |2,56
checker

da and pa EUR N/D 1.000 10.000 Baja 1 0,03 (0,05
checker

bulk domain EUR N/D 1.000 10.000 Baja 8 0,87 |6,71
authority

checker

test my website | EUR N/D 1.000 10.000 Baja 28 1,41 12,64
speed

mobile page EUR N/D 1.000 10.000 Baja 6 1,10 |[5,86
speed test

page load speed | EUR N/D 1.000 10.000 Baja 15 1,79 |17,13
test

bulk da pa EUR N/D 1.000 10.000 Baja 2 0,05 [1,12
checker

google web EUR N/D 1.000 10.000 Baja 5 0,58 |[142,57
speed test

mobile site EUR N/D 100 1.000 Baja 10 0,99 (6,76
speed test

test my site EUR N/D 100 1.000 Baja 23 1,11 20,86
speed

check site EUR N/D 1.000 10.000 Baja 21 0,65 |6,24
traffic

mobile website | EUR N/D 1.000 10.000 Baja 10 0,80 |8,64
speed test

moz checker EUR N/D 1.000 10.000 Baja 10 0,66 |1,41
check da and pa | EUR N/D 100 1.000 Baja 2 0,03 |0,05
google page EUR N/D 1.000 10.000 Baja 2 1,04 |596,40
speed checker

da pa checker EUR N/D 100 1.000 Baja 1 0,03 |0,31
tool

check my EUR N/D 100 1.000 Baja 26 1,31 12,56

website speed
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Annex 3. Informe de cost d’APlIs

Nom

Link

Categoria

Pla

Nombre de
consultes
gratis

Cost

Nombre de
consultes amb el
pla basic

W3C Validator

https://github.com
/validator/validato
r/wiki/Service-

9 oC2%BB-Input-
%C2%BB-GET

Syntax Errors

Gratis

Il-limitades

Unlimited

PageSpeed

https://developers
.google.com/spee
d/docs/insights/v

5/get-
started?hl=es

Performance,
SEO,
Accessibility

Grais

Il-limitades

Unlimited

Whois

https://user.whois

xmlapi.com/produ
cts

WHOIS

Mensual

500

30

5000

WappAlyzer

https://www.wapp
al

Technologies

Mensual

50

49

2000

Similarweb

https://rapidapi.co

m/apifactory/api/s

imilarweb2/pricin
[¢]

Traffic

Mensual

100

20

8000

Worthofweb

https://www.worth
ofweb.com/websi

te-
value/www.mycry
ptopedia.com/

web worth

Fixed

Il-limitades

Moz

https://moz.com/p
roducts/mozscap
elusage

SEO

2500

TOTAL

99
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