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Introduccio

o

&

El projecte consisteix en la creacio d'una nova identitat visual
corporativa i un disseny web d'e-commerce per Jupiter Juegos
Barcelona, una botiga fisica de productes d'oci (jocs de taula,
jocs de cartes competitius i marxandatge), la qual passara a
denominar-se Gameria en activar el seu nou canal de venta
online.

Amb aquest canvi de nom comercial, 'empresa busca
reinventar-se, separar-se de la franquicia a la qual pertany
actualment (sota la marca “Jupiter Juegos”) i ampliar el seu
mercat a través d’Internet. Donat el canvi de nom, Jupiter

Juegos Barcelona es troba amb la necessitat d'una nova -
identitat visual que I'ajudi a diferenciar-se d'altres competidors
del sector, |i permeti tenir personalitat propia i consolidi
I'atractiu del seu nou canal de vendes online sota la nova_

arca Gameria.




La idea va sorgir després de parlar amb el
CEQ de Jupiter Juegos Barcelona, qui em va
plantejar si seria possible expandir el seu
negoci sota una nova marca i obrir un canal
de venda online.

Aixi doncs, tot i que el resultat d'aquest
treball encara no existeix de forma tangible,
'objectiu ultim es poder treballar en la
implantacio practica de Gameria i els
entregables al llarg de 2021.
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Objelc’t'rus,

- Ve
--L'analisi, cerca i creacid d'una identitat visual
corporativa per Gameria. -

- El disseny d’'una pagina web de venda online (e-
commerce)

- La creacio de banners comercials promocionals

relatius a la marca i campanyes estacionals de

Gameria. ”




-

1. Fase de briefing, centrada en la documentacio
del projecte (marca, posicionament, producte, etc).

2. Fase de desenvolupament del entregables en
base al briefing (manual d'identitat corporativa,
disseny de la pagina web). -

3. Fase de test, basada en una avaluacio--
heuristica, entrevistes amb el CEO | enquestes a
usuaris per identificar les millores adients.
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Planificacio

La planificacio del projecte pren com a referencia-les
tres dates d'entrega de les PACi el lliurament final del
projecte, seguint el seguent esquema:

——
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Cerca d'idees _’ Definici6 del projecte » Analisis del mercat

Creacio de la imatge‘de marca ‘— Disseny del imagotip, logotlp i isotip

k’ Elaboracio del manual d'identitat corporativa\ ¢ "

\
Confecci6 de la pagina web
\

o f‘\
Disseny de banners publicitaﬂ

Test




Vlarca

La marca Gameria sorgeix de la modificacio del
terme en angles “game”, al qual hem aplicat el
sufix “-eria”, que etimologicament significa
conjunt d'objectes, suggerint "conjunt de jocs".
Funciona en catala, castella i en angles.

Elements visuals:
- Dau: identifica rapidament el producte (jocs,
pero de taula).
- Nau espacial: representa la desvinculacio
amb Jupiter Juegos i I'arribada a Gameria.
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CMYK:91|0]55|0 CMYK:36]0[22|]0 CMYK:94|65]50] 54
RGB: 0160 | 140 RGB: 175]|218] 210 RGB: 37 | 54| 66
#00A08C #AFDAD2 #123341

- SOn tonalitats oposades als actuals colors
corporatius (taronja).

- En la cultura occidental, el verd s'associa
amb el que és correcte o esta bé: volem
transmetre que comprar a Gameria es una
bona decisio.



Tipografia

Bauhaus 93

ABCDEFGHIIKIMNOPQRSTUYWYZ abedefghi- ~
jkimnopqrstuvwryz 0123456789 !"1§%&/

- La tipografia del logo és Bauhaus 93. Es
tracta d'una font sans-serif, d'estil
y decoratiu i tra¢ gruixut: té una bona
/ ) llegibilitat i crida I'atencié\dehclient.
I \
[ L)

. El seu estil retro recorda a temps passats

d'oci familiar i analogic.

- Es diferent a la competéncia (sans-serif
gruixudes; decoratives amb trac més fi; fines
amb serif i un Us creatiu del color).
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- Producte i target

- Jupiter Juegos Barcelona (en un futur,
Gameria) comercialitza una gran varietat de
productes relacionats amb l'oci (jocs de
taula, jocs de cartes competitius, jocs de rol i
marxandatge), amb preus des de 5 a més de

" 200 euros.

- °

- El public principal sén particulars entre 16 i o
65-anys, de perfil socioecondmic mjtja a
mitja‘alt i residents a la provincia de
Barcelo/na/

- Amb el Ilancament de Gameria es vol arribar

a tota Espanya./




Posicionament

~

En analitzar el posicionament de Gameria vers
els competidors, veiem que destaca en preu i
atencié al client.
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anual d'identitat
corpatativa

Consaa dels segients ements
+ Eon cogmualcRack du n imatge ce
marca
+ Imagntip, logotip | 1sotin
+ Pulerta

Pagina web
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Prototips de la pagina web
(format pantalla 1024x768)
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Prototips de la pagina web
(format pantalla 320x480)




Manual d'identitat
corporativa

Consta dels s;:-g[]ents elements:
/
‘ Conceptualitzacilé de la imatge de
marca

- Imagotip, logotip i isotip

- Paleta de colors
, + Tipografies
-/Usos correctes / incorrectes
. Aréa de respecte
- Altres elen‘fenw gréﬂfics d supfortﬁ digi
i impres




Logotip Isotip

Imagotip




Aplicacions de la marca
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Ha estat dissenyada seguint els'pafametres
del disseny centrat en ['usuari i els criteris
~ d'usabilitat.

/

Consta de dues versions:
/

- La verswjpew’ par}talles de resolucié minima
de 1024x768px (ordﬁnadd)rs notebooks, W)
- La versio per pantalles de resolucié minima
de 320x480px (teléefons mobils, tabletes)



Prototips de la pagina web
(format pantalla 1024x768)

Ay e iz

Home Llistat de productes Fitxa de producte
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"~ Prototips de la péogina web
(format pantalla 320x480)
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Home Fitxa de producte




Campanya publicitaria
online

/ \
\

/
Consta/de banners estatics ?e y

: I :
diferents tamanys que Aparelxeran en altres
pagines web per cridar l'atencié als usuaris
gue hi naveguin.

o
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/ La vida es otro juego
o

Tu tienda de juegos de mesa Tu nuevo planeta ludico

%_‘d;a = . ==
Celebra

el dia d I._aejun Marte



Fase de test -

~

En aqulesta fase, de gran imeo‘rtancia, he
avaluat els entregables, amb un focus especial
en el disseny de la pagina web, per tal de
" comprovarla qualitat dels elements existents i
planejar canvis a futur. Concretament, he \
emprat tres tactiques:

- Avaluacioé heuristica
- Entrevistes a usuaris \
- Entrevista al CEO




Avaluacioé heurisitca

~
El disseny de la pagina web respecta els

seguents criteris: \

\
- Els usuaris entenen en quin punt de la pagina es troben i

arriben a on valen facilment.
. El Ilqngua‘tge i ordre de navegacio son logics N
- Es possible tornar enrera en la navegacio si es comet un
error. N
- Existeix una consisténcia en els elements de navegacio.
- Existeixen mecanismes de prevencio i recuperacio
d'errors. \
- Disposa de mecanismes per recordar les passes preses
en la navegacio. \
- Es minimalista pero presenta un bon filtratge
d'informacio. \
- Disposa d'ajuda i documentacio de suport.




Entrevistes a usuari

Tres usuaris amb pec\fils\diferents han pogut
observar el diss\eny web i han facilitat el seglent.
feedback, jaimplementat als entregables: .

"La pagina esta molt organitzada i no hi ha “M'he endut una bona
sobrecarrega d'informacié. M'agraden els colors i impressio. Conec I'empresa,
l'estil, pero potser trobo a faltar un espai on els i el que m'agradaria és
usuaris valorin el producte” poder comunicar-me amb el

botiguer a través d'un xat o

) o ' ge les xarxes socials”.
"La web és senzilla i clara i

m'agrada que tingui buscador i
mentui despg’egabk, Estaria bé
afeg(r alguna tipologia més al
| | menu de categories i indicar
especificacions sobre la
mecanica i la tematica dels jocs"
-]




‘Entrevista a1\CEO

Al llarg de tot el procés; he estat en permanent
contacte amb el GEd, qui ha facilitat feedback

A .
' sobre laidentitat de marca i el disseny web:

“El disseny definitu amb la nau espacial ens b
agrada molt a tots! Crec que ens identifica
com allo que ens agrada creure, que som
d’'un altre planeta... i no tenim res a veure
amb la competéncia. Som diferents. Marxem
de JUpiter amb un ovni cap a un nou repte!”. ~ nostres clients".

\

"Una web d'u e-co%amerce ha de ser

eta, poc carregada d’elements no
gssenc:’als, visualment molt intuitiva,
funcional, dissenyada pensant amb
I'usuari i no amb un disseny moit
atractiu pero amb una usabilitat
dolenta". s

a

N

“La gama cromatica de Gameria m’aportc
pau, tranquilitat, confianca. Precisament
aquestes tres emocions les identifico molt
amb la idiosincracia d'empresa cap als
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Entregables
\
Els elerge\nts entregables del projecte son:

~ o :
- Manual d'identitat grafica corporativa -
_+ Logotip, isotip i imagotip de la marca

- Prototips Lo-Fi (baixa qualitat) i Hi-Fi (alta

]

—

qualitat) de la pagina web
- Banners publicitaris estatics
- Document de la memoria del TFG
- Presentaci6é en format lliure del treball
- Video de presentacio dirigit al Tribunal
d'avaluacio
- Autoinforme d'avaluacio.

-
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Conclusion

Un dels objectius del Treball de Fi de Grau és
utilitzar el maxim els coneixements adquirits al
llarg del estudis del grau Multimédia. Mirant cap
enrera i realitzant una autoavaluacié, puc dir
que\he\aconseguit amb exit els o/bjectius
marcats inicialment, respectant tant els t'en/’lps
com els formats d'entrega. P

. “ “ s
La realitzacio del projecte m'ha permes aplicar _
tot allo aprées durant la carrera i a més a més
adqﬁirir nous coneixements practics, fent-me
creixer com a professional delmultimédia, i
alhora permetent-me disfrutar d'aquesta ultima
etapa com a estudiant.

-




