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[bookmark: _Toc57723634][bookmark: _Toc61919680]Anexo 2.35. Áreas de productos en las que los consumidores de todo el mundo prefieren las revisiones de expertos en la materia para tomar decisiones de compra a partir de 2019
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        Fuente: Statista. (2020)
[bookmark: _Toc61919681]Anexo 2.36.  Tasa de crecimiento de la inversión en Marketing digital en España 2015 y 2019
[image: ]
Fuente: Statista (2020)
[bookmark: _Toc61919682]Anexo 2.37. Proporción de encuestados caloficaron los siguientes canales como Excelentes o buenos para el ROI en Reino Unido en 2016 y 2017
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Fuente: Statista (2020)
[bookmark: _Toc61919683]Anexo 2.38. Inversion publicitaria en segmento de publicidad en busqueda desde 2017 hasta 2025
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                             Fuente: Statista. (2020)

[bookmark: _Toc57723635][bookmark: _Toc61919684]Anexo 2.39. Agencias de publicidad con CNAE 7311 activas en España
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Fuente: SABI. (2020)

[bookmark: _Toc57723636][bookmark: _Toc61919685]Anexo 2.40. Segmentación por actividad, ingresos de explotación y número de empresas en España
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[bookmark: _Toc57723637]Fuente: SABI. (2020)
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Fuente: INE (2020)
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[image: ]
                                                             Fuente: Elaboración propia
[bookmark: _Toc57723639][bookmark: _Toc61919688]Anexo 2.43. Competencia directa según resultado de explotación CNAE 7311 “Agencias de publicidad”
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                                          Fuente: Elaboración propia

[bookmark: _Toc57723640][bookmark: _Toc61919689]Anexo 2.44. Competidores Indirectos: Empresas con CNAE 7320 “Empresas de estudios de mercado y realización de encuestas de opinión pública” y activas en España
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Fuente: SABI. (2020)
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[bookmark: _Toc61919690]Anexo 2.45. Competidores indirectos: Empresas con CNAE 7312 “Servicios de representación de medios de comunicación” y activas en España 
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Fuente: SABI. (2020)
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Fuente: SABI. (2020)
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              Fuente: Buscador Google. (2020)
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Fuente: Maria Coro (2020)
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            Fuente: Facebook Empresa Publiespaña. (2020)
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                               Fuente: Sitio web Empresa Publiespaña. (2020)

[bookmark: _Toc57723647][bookmark: _Toc61919696]Anexo 2.51. Autoridad de Dominio y Autoridad de página web de la empresa Publiespaña SAU
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  Fuente: Moz (2020)
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                         Fuente: Red social Linkedin Empresa Publiespaña. (2020)
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                          Fuente: Sitio web GroupM Publicidad Worldwide Sa. (2020)
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[bookmark: _Toc57723651]        Fuente: Sitio web Empresa GroupM Publicidad Worldwide S A. (2020)

[bookmark: _Toc61919700]Anexo 2.55. barra de navegación vertical de empresa GroupM
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                    Fuente: Sitio web Empresa GroupM Publicidad Worldwide Sa. (2020)

[bookmark: _Toc57723652][bookmark: _Toc61919701]Anexo 2.56. Perfil en Twitter, de empresa GroupM Publicidad Worldwide Sa
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                                              Fuente: Perfil en Twitter Empresa GroupM Publicidad Worldwide Sa. (2020)
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[bookmark: _Toc57723654]                                       Fuente: Perfil en Facebook de Agencia Minshare Spain. (2020)
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                                Fuente: Sitio web Publicis Media Spain SL. (2020)

[bookmark: _Toc57723655][bookmark: _Toc61919704]Anexo 2.59. Comunicación y contacto en el sitio web de la empresa Publicis Publicis Media Spain SL según Continenete, Pais, Provincia y Agencia.
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Fuente: Sitio web Publicis Media Spain SL. (2020)
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                                  Fuente: Perfil de Facebook Empresa Publicis Media Spain SL. (2020)
Twitter
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                                                         Fuente: Perfil de Twitter Empresa Publicis Media Spain SL. (2020)
Instagram
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                                                           Fuente: Perfil de Instagram Empresa Publicis Media Spain SL. (2020)

YouTube
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                        Fuente: Perfil de YouTube Empresa Publicis Media Spain SL. (2020)
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                                                    Fuente: Sitio web Empresa Omnicom Media Group. (2020)
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[bookmark: _Toc61919707]Anexo 2.62: DA y PA de sitio web Onmicom Media Group
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                       Fuente: Sitio web Empresa Omnicom Media Group. (2020)
[bookmark: _Toc57723659][bookmark: _Toc61919708]Anexo 2.63. On page Elements de sitio web de la empresa Onmicom Media Group
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           Fuente: Sitio web Empresa Omnicom Media Group. (2020)
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          Fuente: Sitio web Empresa Omnicom Media Group. (2020)
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                                      Fuente: Perfil Facebook Empresa Omnicom Media Group. (2020)
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                                                         Fuente: Perfil Twitter Empresa Omnicom Media Group. (2020)
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                                        Fuente: Perfil Linkedin Empresa Omnicom Media Group. (2020)
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                           Fuente: Perfil Instagram Empresa Omnicom Media Group. (2020)

[bookmark: _Toc57723662][bookmark: _Toc61919715]Anexo 2.66: On page Elements de sitio web de Guillermo Torres
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Fuente: Sitio web de Guillermo Torres. (2020)

[bookmark: _Toc57723663][bookmark: _Toc61919716]Anexo 2.67. Estructura y diseño del sitio web de Guillermo Torres
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Fuente: Sitio web de Guillermo Torres. (2020
[bookmark: _Toc57723664][bookmark: _Toc61919717]Anexo 2.68. Contacto en sitio web de Guillermo Torres
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Fuente: Sitio web de Guillermo Torres. (2020)


[bookmark: _Toc57723665][bookmark: _Toc61919718]Anexo 2.69. Redes sociales para actividad profesional de Guillermo Torres
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                                      Fuente: Perfil Twitter de Guillermo Torres. (2020)
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                                          Fuente: Perfil Linkedin de Guillermo Torres. (2020)

[bookmark: _Toc57723666][bookmark: _Toc61919721]Anexo 2.70. Linkedin de Agencia marketINhouse creada y fundada por Guillermo Torres
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  Fuente: Perfil Linkedin de Empresa Marketinhouse. (2020)
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Fuente: Maria Coro. (2020)


[bookmark: _Toc61919723][bookmark: _Toc57723669]Anexo 2.72. Lienzo de la propuesta de valor de MC María Coro
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[bookmark: _Toc57723671]                                   Fuente: Elaboración propia

[bookmark: _Toc61919727]Anexo 2.74. Intervalo de precios de servicios

	SERVICIO MICROEMPRESAS, PYMES Y AUTONOMOS 
	              INTERVALO DE PRECIOS AL MES

	Estrategia y/o gestión de redes sociales
	                 149,99 € a 2.399,99 € 

	Consultoría SEO
	                  74,99 € a 979,99 €

	Asesoramiento y servicios de Analítica web
	                  299,99 € a 3.499,99€

	Packs adaptados al cliente (pyme)
	                  999,99 € a 4,999,99 €


    Fuente: Elaboración propia

[bookmark: _Toc57723673][bookmark: _Toc61919728]Anexo 2.75. Blog de la empresa y herramienta Feedburner para generar leads o suscriptores (lateral izquierdo y centro de página)
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   Fuente: Blog MC Maria Coro (2020)
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                Fuente: Blog MC María Coro (2020)
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                Fuente: Blog MC María Coro (2020)
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               Fuente: Blog MC María Coro (2020)
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                  Fuente: Blog MC María Coro (2020)
[bookmark: _Toc57723676][bookmark: _Toc61919735]Anexo 2.78: Posicionamiento orgánico con palabra clave MC María Coro
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[bookmark: _Toc57723677]Fuente: Google (2020)
[bookmark: _Toc61919736]Anexo 2.79: Páginas indexadas en Google con www.mcmariacoro.com
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Fuente: Google (2020)
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Fuente: Blog MC Maria Coro (2020)

[bookmark: _Toc57723679][bookmark: _Toc61919738]Anexo 2.81: Metadescripciones y Metakeywords del Blog
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       Fuente: Blog MC María Coro (2020)
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                                                           Fuente: Blog MC María Coro (2020)
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[bookmark: _Toc61919740]Anexo 2.83: Hosting de MC María Coro con herramienta hosting checker.com 
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                                           Fuente: hosting checker.com (2020)
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      Fuente: Facebook MC María Coro (2020)
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                 Fuente: Instagram MC María Coro (2020)
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[bookmark: _Toc61919743]Anexo 2.86: Perfil en red social YouTube
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           Fuente: YouTube MC María Coro (2020)
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Fuente: Pinterest MC María Coro (2020)
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[bookmark: _Toc61919745]Anexo 2.88: Suscripciones en el blog con la herramienta feedburner
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                        Fuente: Feedburner (2020)
[bookmark: _Toc61919746]Anexo 2.89. Analisis DAFODEBILIDADES
Generales

· Necesidad de financiación 
· Falta de experiencia
· Falta de financiación
· Falta de clientes

Digitales
· Social media: inexistencia de plan en social media en las redes sociales y poca cobertura comunicativa.
· SEO: no hay meta descripciones, metakeywords en los contenidos del blog. El alojamiento no está en España, bajo DA y PA y las url no son amigables, no tiene sitio web
· SEM: No hay estrategia SEM
· Publicidad Display: no tiene

AMENAZAS
Generales:
· Sector concentrado de competencia pequeña y mediana
· Grandes empresas diversificadas, posicionadas, tecnológicas, con experiencia y economías de escala
· Situación económica en declive
· Reducción de compra de servicios
· Poder de negociación de los clientes 
· Barras de entrada al sector reducidas
· España no invierte en publicidad programática
Digitales:
· SEO: empresas con DA y PA alto, url amigables, grandes empresas que generan backlinks de sus otras agencias, casi toda la competencia tiene certificado SSL en su sitio web.
· Social Media: cada vez más empresas aplican estrategias en Social Media


FORTALEZAS
Generales:
· Empresa especializada 
· Atención personalizada, comunicación fluida, centralización del cliente en el negocio y escucha activa
· Organigrama plano 
· Capital humano formado
· Empresa que promueve la sostenibilidad
· Reducción de costes por ser 100% digital

Digitales:
· SEO: Buen posicionamiento orgánico de Marca con palabra clave MC María Coro, trece páginas indexadas en Google, no hay errores 404, utilización de certificado de seguridad SSL, diseño plano y estructura de contenido relacionado en el blog
· Marketing de contenidos: contenidos en el blog que atrae potenciales clientes y los forma. 
· Email marketing: Visibilidad de Feedburner para incrementar los leads en el blog 
· Redes sociales: Presencia en cuatro redes sociales como empresa


OPORTUNIDADES
Generales:
· Incremento del uso de internet, Tics, compras en línea y redes sociales
· Crecimiento de las demandas de expertos en Marketing Digital
· Nicho de mercado emergente
· Ayudas del gobierno a la personas físicas y jurídicas
· Barreras de entrada reducidas y amenaza de productos sustitutivo bajo
· Incremento del gasto de publicidad y motores de búsqueda
Digitales:
· SEO: competencia que no aplica SEO, no hay metadescripciones, metakeywords y palabras clave, en algún caso alguna competencia no tienen certificado SSL en su sitio web.
· Social Media: gran parte de la competencia no interactúa, la frecuencia en publicaciones es elevada. Algunos competidores no siguen un plan social media. 
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Fuente: Elaboración propia
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[bookmark: _Toc61919748]Anexo 3.1. Mensaje para Microempresa
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                                                          Fuente: Elaboración propia
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                                                      Fuente: María Coro (2020)
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                                                         Fuente: Elaboración propia
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[bookmark: _Toc61919752]Anexo 4.1. Imágenes del storytelling de la empresa (Instagram)
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                                                                           Fuente: Elaboración propia



[bookmark: _Toc61919753][bookmark: _Toc59033572]Anexo 4.2. Customer Journey Map y touchpoints de MC Maria Coro
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[bookmark: _Toc61919757][bookmark: _Toc59033574]Anexo 5.1. Vecinos de MC María Coro con https://www.ipneighbour.com/
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   Fuente: Herramienta ipneighbour.com (2020)

[bookmark: _Toc59033575][bookmark: _Toc61919758]Anexo 5.2. Indexación de páginas del blog en Google
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Fuente: Google (2020)

[bookmark: _Toc59033576][bookmark: _Toc61919759]Anexo 5.3. Código 301 y 200 en sitio web www.mcmariacoro.com
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Fuente: Screaming frog SEO Spider (2020)
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[bookmark: _Toc59033578][bookmark: _Toc61919760]Anexo 5.4. Dominios de MC María Coro
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Fuente: GiDaddy.com (2020)
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Fuente: Screaming frog SEO Spider (2020)

[bookmark: _Toc59033580][bookmark: _Toc61919762]Anexo 5.6. URLS en sitio web según Sitemaps de Screaming Frog
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         Fuente: Screaming frog SEO Spider (2020)
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[bookmark: _Toc61919763]Anexo 5.7. Url sin contenido e indexada
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                          Fuente: Sitio web MC Maria Coro (2020)
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         Fuente: Screaming frog SEO Spider (2020)


[bookmark: _Toc59033582][bookmark: _Toc61919764]Anexo 5.8. Etiquetas “Analítica web y Herramientas” para facilitar la navegación
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                                                                      Fuente: Sitio web MC María Coro (2020)
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Fuente: Sitio web MC María Coro (2020)
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Anexo 5.10. Atributos follow y no follow
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Fuente: Sitio web MC María Coro (2020)
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[bookmark: _Toc59033586]Fuente: Google.com (2020)
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Fuente: Screaming frog SEO Spider (2020)
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[bookmark: _Toc59033589]                                        Fuente: Screaming frog (2021)
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                                                      Fuente: Screaming frog SEO Spider (2020)


[bookmark: _Toc59033590][bookmark: _Toc61919773]Anexo 5.16. Viewport Meta de Mc María Coro con herramienta builtwith.com/
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              Fuente: Builtwith.com (2020)
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             Fuente: Gtmetrix (2020)


[bookmark: _Toc59033592][bookmark: _Toc61919775]Anexo 5.18. Velocidad de la pagina en movil y ordenador
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                 Fuente: PageSpeed Insights (2020)
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             Fuente: Verificador Nu Html (2020)
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[bookmark: _Toc61919777]Anexo 5.20. Trafico del blog y palabras claves organicas
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                    Fuente: Herramienta Semrush (2020)
[bookmark: _Toc61919778]Anexo 5.21. Creación de sitio web con dominio .es 
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Fuente: Elaboración propia
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Estrategia Linkbuilding

OBJETIVOS

· Obtener dos backlinks en cada una de las paginas principales como “menú principal y servicios” que provengan de páginas con PA mínimo de 25 y relacionado al Marketing Digital o relacionado.

· Obtener al menos 2 backlinks en las entradas de los contenidos nuevos de sitios web con PA de 20 y con temática de Marketing digital o relacionado.

PÚBLICO OBJETIVO

Lo componen administradores de sitios webs o blogs sobre SEO, SEM, Analítica web u otra rama del marketing digital con una autoridad como la establecida en los objetivos. Una principal característica del público objetivo, es que estén dispuestos a ofrecer un enlace a MC María Coro ya sea mediante el intercambio de enlaces o mediante la realización de networking y las relaciones en línea

FASES DE LA ESTRATEGIA

1.- Será necesario revisar el contenido donde se recibirá el backlink haciendo modificaciones o actualizándolo para que sea interesante y atractivo.

2.- Buscar sitios web relacionados que cumplan con los objetivos en PA utilizando herramientas gratuitas para ello y comprobando su autoridad utilizando la herramienta Moz.

3.- Establecer contacto con el administrador del sitio web de interés y ofrecerle hacer un intercambio de links o networking.

4.- El contenido a recibir el backlink deberá incorporar palabras claves relacionadas con la marca y servicios en el anchor text 

5.- Utilizar las redes sociales para que los contenidos sean compartidos y se pueda obtener backlinks por estos canales.




Fuente: Elaboración propia
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Estrategia Linkbaiting

OBJETIVOS

· Obtener de forma natural un backlink a los dos meses de sitios web con PA de 30 y que sean páginas de temática relacionadas a MC María Coro 

· Obtener dos backlinks al mes de sitios web relacionados con PA no inferior a 12 

· Obtener de forma natural 25 backlinks en 12 meses provenientes de sitios web relacionados y PA variada.

PÚBLICO OBJETIVO

Lo conforman los editores de contenidos de marketing digital, agencias de publicidad que realicen marketing digital, y cualquier propietario de sitio web que emita contenidos de alguna de las ramas del marketing digital. Los administradores o web master deberán tener una autoridad como la establecida en los objetivos.

TEMAS Y FORMATOS

Los contenidos tendrán una temática relacionada a cada página en el cual se tendrá en consideración las necesidades del target. Para crear el contenido se hará uso de la herramienta Google Trends y analizar la tendencia en tráfico de las keywords que se pretende utilizar así como el formato (imagen, video y texto) 
La idea inicial es añadir imagen con texto o texto con video.
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Fuente: Elaboración propia
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                  Fuente: Google Ads (2020)
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Fuente: Google Ads (2020)
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                                        Fuente:  Elaboración propia
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Fuente: Elaboración propia
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Fuente: Elaboración propia
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Fuente: Elaboración propia
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Fuente: Elaboración propia
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Fuente: Elaboración propia
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                   Fuente: Elaboración propia
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Fuente: Elaboración propia
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    Fuente: Elaboración propia
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      Fuente: Elaboración propia
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    Fuente: Elaboración propia
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Fuente: Elaboración propia
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	PERIODO
	MES

	TOTAL INGRESOS BLOG
	11011,24
	34949,35

	SEO: MEJORA DEBILIDADES
	879,70
	699,95

	EMISIÓN / CREACIÓN DE EBOOK SOBRE SEO ON PAGE
	1700,00
	600,00

	EMISIÓN  INFOGRAFÍA SOBRE SEO ON PAGE
	1400,00
	1200,00

	QUE SON LAS KEYWORDS Y SU APLICACIÓN EN SEO (CONTENIDO SEO)
	280,00
	1200,00

	COMO VINCULAR CORRECTAMENTA LAS KEYWORDS Y LAS MARCAS
	280,00
	1200,00

	IMPORTANCIA DE AUDITAR EL SITIO WEB
	326,64
	1399,90

	COMO CONOCER A LOS COMPETIDORES GRACIAS AL SEO
	326,64
	1399,90

	COMO BUSCAR PALABRAS CLAVES DE MARCA
	279,98
	1399,90

	COMO ELABORAR UNA ESTRATEGIA EN SOCIAL MEDIA
	326,64
	1399,90

	ANÁLISIS DE EMPRESAS PARA ELABORAR UN PLAN DE SOCIAL MEDIA
	319,98
	1399,90

	PORQUE DEBEN LAS EMPRESAS TENER PRESENCIA EN LAS REDES SOCIALES
	280,00
	1200,00

	ADAPTABILIDAD DE LOS CONTENIDOS EN LOS MEDIOS SOCIALES
	120,00
	1200,00

	ESTUDIO DE LAS PRINCIPALES REDES SOCIALES MÁS UTILIZADAS POR LOS USUARIOS Y LAS EMPRESAS
	280,00
	1200,00

	PORQUÉ ES IMPORTANTE CONOCER EL TARGET ANTES DE TENER PRESENCIA EN LOS MEDIOS SOCIALES
	280,00
	1200,00

	CUAL ES EL MEDIO SOCIAL QUE DEBEN VALORAR LAS EMPRESAS ANTES DE ELEGIR EL MEDIO DONDE ESTARÁN PRESENTE
	280,00
	1200,00

	IMPORTANCIA DE INTERACTUAR CON LA COMUNIDAD SOCIAL
	240,00
	1200,00

	ANÁLISIS DEL DA Y PA CON MOZ
	279,98
	1399,90

	ANÁLISIS DE LA WEB Y SU IMPORTANCIA EN LAS VENTAS
	280,00
	1200,00

	FUNNEL DE CONVERSIÓN Y SUS DEBILIDADES
	280,00
	1200,00

	COMO ESTABLECER OBJETIVOS EN EL SITIO WEB
	280,00
	1200,00

	CAMBIOS EN EL FUNNEL DE CONVERSIÓN SEGÚN LA ANALÍTICA WEB
	200,00
	1200,00

	PORQUÉ DEBES CONOCER LAS DEBILIDADES DEL SITIO WEB CON EL ANÁLISIS WEB
	280,00
	1200,00

	FASES DEL EMBUDO SEGÚN OBJETIVOS
	280,00
	1200,00

	MÉTRICAS A ANÁLIZAR PARA CONOCER LAS FORTALEZAS DEL SITIO WEB
	280,00
	1200,00

	LA CONVERSIÓN Y LA IMPORTACIA DE LA ANALÍTICA WEB
	200,00
	1200,00

	IMPORTANCIA DE SEARCH CONSOLE Y SU ENLACE EN EL SITIO WEB
	280,00
	1200,00

	IMPORTANCIA DE UTILIZAR GOOGLE ANALYTICS EN EL SITIO WEB
	280,00
	1200,00

	HERRAMIENTAS ÚTILES PARA ANALIZAR LOS MEDIOS SOCIALES
	291,67
	1250,00

	COMO LA CREACIÓN DE UN BLOG MEJORA EL POSICIONAMIENTO ORGÁNICO
	200,00
	1200,00

	TOTAL GASTOS BLOG
	5482,29
	724,95

	SALARIO RESPONSABLE SEO
	2170,00
	300,00

	SALARIO RESPONSABLE MARKETING CONTENIDOS
	2880,00
	300,00

	HERRAMIENTA SEMRUSH
	426,45
	99,95

	BLOGGER
	0,00
	0,00

	CANVA
	0,00
	0,00

	MÓVIL PARA FOTOS
	0,00
	0,00

	GOOGLE ANALITYCS
	0,00
	0,00

	GOOGLE ADS (PLANIFICADOR DE KEYWORDS)
	0,00
	0,00

	SEARCH CONSOLE
	0,00
	0,00

	MODULOS DE LA UOC  SOBRE ANÁLITICA WEB, SEO Y SOCIAL MEDIA
	0,00
	0,00

	EDITOR PDF
	0,00
	0,00

	SCREENPRESO
	0,00
	0,00

	HOOTSUITE 
	5,83
	25,00

	FACEBOOK EMPRESA
	0,00
	0,00

	INSTAGRAM EMPRESA
	0,00
	0,00

	YOUTUBE EMPRESA
	0,00
	0,00

	SCREENCAST O MATIC
	0,00
	0,00

	TOTAL RESULTADO DE EXPLOTACIÓN
	5528,95
	34224,40



                                     Fuente: Elaboración propia

[bookmark: _Toc60964785][bookmark: _Toc61919799]Anexo 7.2. Ingresos y gastos de partidas desglosadas del Blog


	
	MES 
	DIA
	
	

	SALARIOS SEO 
	300
	10
	
	

	SALARIO MARKETING CONTENIDOS
	300
	10
	
	

	
	
	
	
	

	ACCIÓN 1
	14 DÍAS
	
	
	

	(DEL 1-01 AL 15 -01)
	PERIODO
	MES
	
	

	INGRESOS Y GASTOS SEO 
	 
	 
	
	

	TOTAL INGRESOS
	879,70
	699,95
	
	

	SEO: MEJORA DEBILIDADES
	879,70
	699,95
	
	

	 
	 
	 
	
	

	TOTAL GASTOS
	439,85
	349,98
	
	

	SALARIO CONSULTOR SEO MEJORA DEBILIDADES (10 EUROS /HORA)
	140,00
	300,00
	
	

	HERRAMIENTA SEMRUSH
	299,85
	49,98
	300
	MES 
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	ACCIÓN 4
	7 DÍAS
	

	(DEL 1-01 AL 8 -01)
	PERIODO
	MES

	INGRESOS Y GASTOS SEO 
	 
	 

	TOTAL INGRESOS
	280,00
	1200,00

	QUE SON LAS KEYWORDS Y SU APLICACIÓN EN SEO (CONTENIDO SEO)
	280,00
	1200,00

	TOTAL GASTOS
	140,00
	600,00

	SALARIO RESPONSABLE SEO
	70,00
	300,00

	SALARIO RESPONSABLE MARKETING CONTENIDOS
	70,00
	300,00

	CANVA
	0,00
	0,00

	MODULOS UOC SEO
	0,00
	0,00

	PLANIFICADOR DE PALABRAS CLAVES
	0,00
	0,00

	SCREENPRESO
	0,00
	0,00

	SCREENCAST O MATIC
	0,00
	0,00

	
	
	

	
	
	

	ACCIÓN 5
	7
	DÍAS

	(DEL 9-01 AL 16 -01)
	PERIODO
	MES

	INGRESOS Y GASTOS SEO 
	 
	 

	TOTAL INGRESOS
	280,00
	1200,00

	COMO VINCULAR CORRECTAMENTA LAS KEYWORDS Y LAS MARCAS
	280,00
	1200,00

	TOTAL GASTOS
	140,00
	600,00

	SALARIO RESPONSABLE SEO
	70,00
	300,00

	SALARIO RESPONSABLE MARKETING CONTENIDOS
	70,00
	300,00

	CANVA
	0,00
	0,00

	MODULOS UOC SEO
	0,00
	0,00

	PLANIFICADOR DE PALABRAS CLAVES
	0,00
	0,00

	SCREENPRESO
	0,00
	0,00

	SCREENCAST O MATIC
	0,00
	0,00



	ACCIÓN 6
	7
	DÍAS

	(DEL17-01 AL 24 -01)
	PERIODO
	MES

	INGRESOS Y GASTOS SEO 
	 
	 

	TOTAL INGRESOS
	326,64
	1399,90

	IMPORTANCIA DE AUDITAR EL SITIO WEB
	326,64
	1399,90

	TOTAL GASTOS
	163,32
	699,95

	SALARIO RESPONSABLE SEO
	70,00
	300,00

	SALARIO RESPONSABLE MARKETING CONTENIDOS
	70,00
	300,00

	CANVA
	0,00
	0,00

	MODULOS UOC SEO
	0,00
	0,00

	SEMRUSH
	23,32
	99,95

	SCREENPRESO
	0,00
	0,00

	SCREENCAST O MATIC
	0,00
	0,00

	
	
	

	
	
	

	ACCIÓN 7
	6
	DÍAS

	(DEL 25-01 AL 31-01)
	PERIODO
	MES

	INGRESOS Y GASTOS SEO 
	 
	 

	TOTAL INGRESOS
	279,98
	1399,90

	COMO CONOCER A LOS COMPETIDORES GRACIAS AL SEO
	279,98
	1399,90

	TOTAL GASTOS
	139,99
	699,95

	SALARIO RESPONSABLE SEO
	60,00
	300,00

	SALARIO RESPONSABLE MARKETING CONTENIDOS
	60,00
	300,00

	CANVA
	0,00
	0,00

	MODULOS UOC SEO
	0,00
	0,00

	SEMRUSH
	19,99
	99,95

	SCREENPRESO
	0,00
	0,00

	SCREENCAST O MATIC
	0,00
	0,00

	
	
	

	ACCIÓN 8
	6
	DÍAS

	(DEL 25-01 AL 31-01)
	PERIODO
	MES

	INGRESOS Y GASTOS SEO 
	 
	 

	TOTAL INGRESOS
	279,98
	1399,90

	COMO BUSCAR PALABRAS CLAVES DE MARCA
	279,98
	1399,90

	TOTAL GASTOS
	139,99
	699,95

	SALARIO RESPONSABLE SEO
	60,00
	300,00

	SALARIO RESPONSABLE MARKETING CONTENIDOS
	60,00
	300,00

	CANVA
	0,00
	0,00

	MODULOS UOC SEO
	0,00
	0,00

	SEMRUSH
	19,99
	99,95

	SCREENPRESO
	0,00
	0,00

	SCREENCAST O MATIC
	0,00
	0,00



	ACCIÓN 9
	7
	DÍAS

	(DEL 1-02 AL 08-02)
	PERIODO
	MES

	INGRESOS Y GASTOS CONTENIDO S0CIAL MEDIA

	TOTAL INGRESOS
	326,64
	1399,90

	COMO ELABORAR UNA ESTRATEGIA EN SOCIAL MEDIA
	326,64
	1399,90

	TOTAL GASTOS
	163,32
	699,95

	SALARIO RESPONSABLE SEO
	70,00
	300,00

	SALARIO RESPONSABLE MARKETING CONTENIDOS
	70,00
	300,00

	CANVA
	0,00
	0,00

	MODULOS UOC SOCIAL MEDIA
	0,00
	0,00

	SCREENPRESO
	0,00
	0,00

	SEMRUSH
	23,32
	99,95

	GOOGLE
	0,00
	0,00

	
	
	

	ACCIÓN 10
	7
	DÍAS

	(DEL 09-02 AL 16-02)
	PERIODO
	MES

	INGRESOS Y GASTOS CONTENIDO SOCIAL MEDIA

	TOTAL INGRESOS
	319,98
	1399,90

	ANÁLISIS DE EMPRESAS PARA ELABORAR UN PLAN DE SOCIAL MEDIA
	319,98
	1399,90

	TOTAL GASTOS
	159,99
	699,95

	SALARIO RESPONSABLE SEO
	70,00
	300,00

	SALARIO RESPONSABLE MARKETING CONTENIDOS
	70,00
	300,00

	CANVA
	0,00
	0,00

	MODULOS UOC SOCIAL MEDIA
	0,00
	0,00

	SEMRUSH
	19,99
	99,95

	SCREENPRESO
	0,00
	0,00

	SCREENCAST O MATIC
	0,00
	0,00

	
	
	

	
	
	

	ACCIÓN 11
	7
	DÍAS

	(DEL 17-02 AL 24-02)
	PERIODO
	MES

	INGRESOS Y GASTOS CONTENIDO SOCIAL MEDIA

	TOTAL INGRESOS
	280,00
	1200,00

	PORQUE DEBEN LAS EMPRESAS TENER PRESENCIA EN LAS REDES SOCIALES
	280,00
	1200,00

	TOTAL GASTOS
	140,00
	600,00

	SALARIO RESPONSABLE SEO
	70,00
	300,00

	SALARIO RESPONSABLE MARKETING CONTENIDOS
	70,00
	300,00

	CANVA
	0,00
	0,00

	MODULOS UOC SOCIAL MEDIA
	0,00
	0,00

	SCREENPRESO
	0,00
	0,00

	SCREENCAST O MATIC
	0,00
	0,00

	
	
	

	
	
	

	ACCIÓN 12
	3
	DÍAS

	(DEL 25-02 AL 28-02)
	PERIODO
	MES

	INGRESOS Y GASTOS CONTENIDO SOCIAL MEDIA 

	TOTAL INGRESOS
	120,00
	1200,00

	ADAPTABILIDAD DE LOS CONTENIDOS EN LOS MEDIOS SOCIALES
	120,00
	1200,00

	TOTAL GASTOS
	60,00
	600,00

	SALARIO RESPONSABLE SEO
	30,00
	300,00

	SALARIO RESPONSABLE MARKETING CONTENIDOS
	30,00
	300,00

	CANVA
	0,00
	0,00

	MODULOS UOC SOCIAL MEDIA
	0,00
	0,00

	SCREENPRESO
	0,00
	0,00

	SCREENCAST O MATIC
	0,00
	0,00

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	ACCIÓN 13
	7
	DÍAS

	(DEL 01-03 AL 08- 03)
	PERIODO
	MES

	INGRESOS Y GASTOS CONTENIDO SOCIAL MEDIA

	TOTAL INGRESOS
	280,00
	1200,00

	ESTUDIO DE LAS PRINCIPALES REDES SOCIALES MÁS UTILIZADAS POR LOS USUARIOS Y LAS EMPRESAS
	280,00
	1200,00

	TOTAL GASTOS
	140,00
	600,00

	SALARIO RESPONSABLE SEO
	70,00
	300,00

	SALARIO RESPONSABLE MARKETING CONTENIDOS
	70,00
	300,00

	CANVA
	0,00
	0,00

	MODULOS UOC SEO
	0,00
	0,00

	IAB /INE ESTUDIOS RRSS
	0,00
	0,00

	SCREENPRESO
	0,00
	0,00

	SCREENCAST O MATIC
	0,00
	0,00

	
	
	

	
	
	

	ACCIÓN 14
	7
	DÍAS

	(DEL 09 - 3 AL 16-03)
	PERIODO
	MES

	INGRESOS Y GASTOS CONTENIDO SOCIAL MEDIA

	TOTAL INGRESOS
	280,00
	1200,00

	PORQUÉ ES IMPORTANTE CONOCER EL TARGET ANTES DE TENER PRESENCIA EN LOS MEDIOS SOCIALES
	280,00
	1200,00

	TOTAL GASTOS
	140,00
	600,00

	SALARIO RESPONSABLE SEO
	70,00
	300,00

	SALARIO RESPONSABLE MARKETING CONTENIDOS
	70,00
	300,00

	CANVA
	0,00
	0,00

	MODULOS UOC SOCIAL MEDIA
	0,00
	0,00

	SCREENPRESO
	0,00
	0,00

	SCREENCAST O MATIC
	0,00
	0,00

	
	
	

	
	
	

	ACCIÓN 15
	7
	DÍAS

	(DEL 17-03 AL 24 -03)
	PERIODO
	MES

	INGRESOS Y GASTOS CONTENIDO SOCIAL MEDIA

	TOTAL INGRESOS
	280,00
	1200,00

	CUAL ES EL MEDIO SOCIAL QUE DEBEN VALORAR LAS EMPRESAS ANTES DE ELEGIR EL MEDIO DONDE ESTARÁN PRESENTE
	280,00
	1200,00

	TOTAL GASTOS
	140,00
	600,00

	SALARIO RESPONSABLE SEO
	70,00
	300,00

	SALARIO RESPONSABLE MARKETING CONTENIDOS
	70,00
	300,00

	CANVA
	0,00
	0,00

	MODULOS UOC SOCIAL MEDIA
	0,00
	0,00

	SCREENPRESO
	0,00
	0,00

	SCREENCAST O MATIC
	0,00
	0,00

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	ACCIÓN 16
	6
	DÍAS

	(DEL 25-03 AL 31-03)
	PERIODO
	MES

	INGRESOS Y GASTOS CONTENIDO SOCIAL MEDIA

	TOTAL INGRESOS
	240,00
	1200,00

	IMPORTANCIA DE INTERACTUAR CON LA COMUNIDAD SOCIAL
	240,00
	1200,00

	TOTAL GASTOS
	120,00
	600,00

	SALARIO RESPONSABLE SEO
	60,00
	300,00

	SALARIO RESPONSABLE MARKETING CONTENIDOS
	60,00
	300,00

	CANVA
	0,00
	0,00

	MODULOS UOC SOCIAL MEDIA
	0,00
	0,00

	SCREENPRESO
	0,00
	0,00

	SCREENCAST O MATIC
	0,00
	0,00

	
	
	

	
	
	

		ACCIÓN 17
	6
	DÍAS

	(DEL 25-03 AL 31-03)
	PERIODO
	MES

	INGRESOS Y GASTOS CONTENIDO  ANALÍTICA WEB

	TOTAL INGRESOS
	279,98
	1399,90

	ANÁLISIS DEL DA Y PA CON MOZ
	279,98
	1399,90

	TOTAL GASTOS
	139,99
	699,95

	SALARIO RESPONSABLE SEO
	60,00
	300,00

	SALARIO RESPONSABLE MARKETING CONTENIDOS
	60,00
	300,00

	CANVA
	0,00
	0,00

	MODULOS UOC SOCIAL MEDIA
	0,00
	0,00

	SEMRUSH
	19,99
	99,95

	SCREENPRESO
	0,00
	0,00

	SCREENCAST O MATIC
	0,00
	0,00



	
	

	
	
	

	




	
	

	ACCIÓN 18
	7
	DÍAS

	(DEL 01- 04 AL 08-04)
	PERIODO
	MES

	INGRESOS Y GASTOS ANALÍTICA WEB 
	 

	TOTAL INGRESOS
	280,00
	1200,00

	ANÁLISIS DE LA WEB Y SU IMPORTANCIA EN LAS VENTAS
	280,00
	1200,00

	TOTAL GASTOS
	140,00
	600,00

	SALARIO RESPONSABLE SEO
	70,00
	300,00

	SALARIO RESPONSABLE MARKETING CONTENIDOS
	70,00
	300,00

	CANVA
	0,00
	0,00

	MODULOS UOC ANALITÍCA WEB 
	0,00
	0,00

	SCREENPRESO
	0,00
	0,00

	SCREENCAST O MATIC
	0,00
	0,00

	GOOGLE ANALYTICS
	0,00
	0,00

	GOOGLE SEARCH CONSOLE
	0,00
	0,00

	
	
	

	
	
	

	ACCIÓN 19
	7
	DÍAS

	(DEL 09- 04 AL 16-04)
	PERIODO
	MES

	INGRESOS Y GASTOS CONTENIDO ANALÍTICA WEB

	TOTAL INGRESOS
	280,00
	1200,00

	FUNNEL DE CONVERSIÓN Y SUS DEBILIDADES
	280,00
	1200,00

	TOTAL GASTOS
	140,00
	600,00

	SALARIO RESPONSABLE SEO
	70,00
	300,00

	SALARIO RESPONSABLE MARKETING CONTENIDOS
	70,00
	300,00

	CANVA
	0,00
	0,00

	MODULOS UOC ANALÍTICA WEB 
	0,00
	0,00

	SCREENPRESO
	0,00
	0,00

	SCREENCAST O MATIC
	0,00
	0,00

	GOOGLE ANALYTICS
	0,00
	0,00

	GOOGLE SEARCH CONSOLE
	0,00
	0,00

	
	
	

	




	
	

	ACCIÓN 20
	7
	DÍAS

	(DEL 17- 04 AL 24-04)
	PERIODO
	MES

	INGRESOS Y GASTOS CONTENIDO  ANALÍTICA WEB

	TOTAL INGRESOS
	280,00
	1200,00

	COMO ESTABLECER OBJETIVOS EN EL SITIO WEB
	280,00
	1200,00

	TOTAL GASTOS
	140,00
	600,00

	SALARIO RESPONSABLE SEO
	70,00
	300,00

	SALARIO RESPONSABLE MARKETING CONTENIDOS
	70,00
	300,00

	MODULOS UOC ANALÍTICA WEB 
	0,00
	0,00

	SCREENPRESO
	0,00
	0,00

	SCREENCAST O MATIC
	0,00
	0,00

	GOOGLE ANALYTICS
	0,00
	0,00

	
	
	

	
	
	

	ACCIÓN 21
	5
	DÍAS

	(DEL 25- 04 AL 30-04)
	PERIODO
	MES

	INGRESOS Y GASTOS CONTENIDO ANALÍTICA WEB 

	TOTAL INGRESOS
	200,00
	1200,00

	CAMBIOS EN EL FUNNEL DE CONVERSIÓN SEGÚN LA ANALÍTICA WEB
	200,00
	1200,00

	TOTAL GASTOS
	100,00
	600,00

	SALARIO RESPONSABLE SEO
	50,00
	300,00

	SALARIO RESPONSABLE MARKETING CONTENIDOS
	50,00
	300,00

	MODULOS UOC ANALÍTICA WEB 
	0,00
	0,00

	SCREENPRESO
	0,00
	0,00

	SCREENCAST O MATIC
	0,00
	0,00

	GOOGLE ANALYTICS
	0,00
	0,00

	GOOGLE SEARCH CONSOLE
	0,00
	0,00

	
	
	

	
	
	

	ACCIÓN 22
	7
	DÍAS

	(DEL 01- 05 AL 08-05)
	PERIODO
	MES

	INGRESOS Y GASTOS CONTENIDO ANALÍTICA WEB

	TOTAL INGRESOS
	280,00
	1200,00

	PORQUÉ DEBES CONOCER LAS DEBILIDADES DEL SITIO WEB CON EL ANÁLISIS WEB
	280,00
	1200,00

	TOTAL GASTOS
	140,00
	600,00

	SALARIO RESPONSABLE SEO
	70,00
	300,00

	SALARIO RESPONSABLE MARKETING CONTENIDOS
	70,00
	300,00

	MODULOS UOC ANALÍTICA WEB 
	0,00
	0,00

	SCREENPRESO
	0,00
	0,00

	SCREENCAST O MATIC
	0,00
	0,00

	
	
	

	
	
	

	ACCIÓN 23
	7
	DÍAS

	(DEL 09- 05 AL 16-05)
	PERIODO
	MES

	INGRESOS Y GASTOS CONTENIDO ANALÍTICA WEB 

	TOTAL INGRESOS
	280,00
	1200,00

	FASES DEL EMBUDO SEGÚN OBJETIVOS
	280,00
	1200,00

	TOTAL GASTOS
	140,00
	600,00

	SALARIO RESPONSABLE SEO
	70,00
	300,00

	SALARIO RESPONSABLE MARKETING CONTENIDOS
	70,00
	300,00

	MODULOS UOC ANALITICA WEB 
	0,00
	0,00

	SCREENPRESO
	0,00
	0,00

	SCREENCAST O MATIC
	0,00
	0,00

	GOOGLE ANALYTICS
	0,00
	0,00

	
	
	

	















	
	

	ACCIÓN 24
	7
	DÍAS

	(DEL 17- 05 AL 24-05)
	PERIODO
	MES

	INGRESOS Y GASTOS CONTENIDO ANALÍTICA WEB 

	TOTAL INGRESOS
	280,00
	1200,00

	MÉTRICAS A ANÁLIZAR PARA CONOCER LAS FORTALEZAS DEL SITIO WEB
	280,00
	1200,00

	TOTAL GASTOS
	140,00
	600,00

	SALARIO RESPONSABLE SEO
	70,00
	300,00

	SALARIO RESPONSABLE MARKETING CONTENIDOS
	70,00
	300,00

	MODULOS UOC ANALÍTICA WEB 
	0,00
	0,00

	SCREENPRESO
	0,00
	0,00

	SCREENCAST O MATIC
	0,00
	0,00

	GOOGLE ANALYTICS
	0,00
	0,00

	GOOGLE SEARCH CONSOLE
	0,00
	0,00

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	ACCIÓN 25
	5
	DÍAS

	(DEL 25- 05 AL 30-05)
	PERIODO
	MES

	INGRESOS Y GASTOS CONTENIDO ANALÍTICA WEB

	TOTAL INGRESOS
	200,00
	1200,00

	LA CONVERSIÓN Y LA IMPORTACIA DE LA ANALÍTICA WEB
	200,00
	1200,00

	TOTAL GASTOS
	100,00
	600,00

	SALARIO RESPONSABLE SEO
	50,00
	300,00

	SALARIO RESPONSABLE MARKETING CONTENIDOS
	50,00
	300,00

	MODULOS UOC ANALÍTICA WEB 
	0,00
	0,00

	SCREENPRESO
	0,00
	0,00

	SCREENCAST O MATIC
	0,00
	0,00

	GOOGLE ANALYTICS
	0,00
	0,00

	
	
	

	





	
	

	ACCIÓN 26
	7
	DÍAS

	(DEL 01- 06 AL 08-06)
	PERIODO
	MES

	INGRESOS Y GASTOS CONTENIDO ANALÍTICA WEB

	TOTAL INGRESOS
	280,00
	1200,00

	IMPORTANCIA DE SEARCH CONSOLE Y SU ENLACE EN EL SITIO WEB
	280,00
	1200,00

	TOTAL GASTOS
	140,00
	600,00

	SALARIO RESPONSABLE SEO
	70,00
	300,00

	SALARIO RESPONSABLE MARKETING CONTENIDOS
	70,00
	300,00

	MODULOS UOC ANALÍTICA WEB 
	0,00
	0,00

	SCREENPRESO
	0,00
	0,00

	SCREENCAST O MATIC
	0,00
	0,00

	GOOGLE ANALYTICS
	0,00
	0,00

	GOOGLE SEARCH CONSOLE
	0,00
	0,00

	
	
	

	
	
	

	ACCIÓN 27
	7
	DÍAS

	(DEL 09- 06 AL 16-06)
	PERIODO
	MES

	INGRESOS Y GASTOS CONTENIDO ANALÍTICA WEB

	TOTAL INGRESOS
	280,00
	1200,00

	IMPORTANCIA DE UTILIZAR GOOGLE ANALYTICS EN EL SITIO WEB
	280,00
	1200,00

	TOTAL GASTOS
	140,00
	600,00

	SALARIO RESPONSABLE SEO
	70,00
	300,00

	SALARIO RESPONSABLE MARKETING CONTENIDOS
	70,00
	300,00

	MODULOS UOC ANALÍTICA WEB 
	0,00
	0,00

	SCREENPRESO
	0,00
	0,00

	SCREENCAST O MATIC
	0,00
	0,00

	GOOGLE ANALYTICS
	0,00
	0,00

	
	
	

	






	
	

	ACCIÓN 28
	7
	DÍAS

	(DEL 17- 06 AL 24-06)
	PERIODO
	MES

	INGRESOS Y GASTOS CONTENIDO  HERRAMIENTAS MD

	TOTAL INGRESOS
	291,67
	1250,00

	HERRAMIENTAS ÚTILES PARA ANALIZAR LOS MEDIOS SOCIALES
	291,67
	1250,00

	TOTAL GASTOS
	145,83
	625,00

	SALARIO RESPONSABLE SEO
	70,00
	300,00

	SALARIO RESPONSABLE MARKETING CONTENIDOS
	70,00
	300,00

	CANVA
	0,00
	0,00

	SCREENPRESO
	0,00
	0,00

	SCREENCAST O MATIC
	0,00
	0,00

	HOOTSUITE 
	5,83
	25,00

	FACEBOOK EMPRESA
	0,00
	0,00

	INSTAGRAM EMPRESA
	0,00
	0,00

	YOUTUBE EMPRESA
	0,00
	0,00

	
	
	

	
	
	

	ACCIÓN 29
	5
	DÍAS

	(DEL 25- 06 AL 30-06)
	PERIODO
	MES

	INGRESOS Y GASTOS CONTENIDO HERRAMIENTAS MD

	TOTAL INGRESOS
	200,00
	1200,00

	COMO LA CREACIÓN DE UN BLOG MEJORA EL POSICIONAMIENTO ORGÁNICO
	200,00
	1200,00

	TOTAL GASTOS
	100,00
	600,00

	SALARIO RESPONSABLE SEO
	50,00
	300,00

	SALARIO RESPONSABLE MARKETING CONTENIDOS
	50,00
	300,00

	CANVA
	0,00
	0,00

	SCREENPRESO
	0,00
	0,00

	SCREENCAST O MATIC
	0,00
	0,00

	BLOGGER
	0,00
	0,00



    Fuente: Elaboración propia
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	MES 
	DIA

	SALARIO COMMUNITY MANAGER
	300
	10,00

	
	
	

	
	
	

	ACCIÓN 30
	181
	DÍAS

	(DEL 1-01 AL 01 -07)
	PERIODO
	MES

	INGRESOS Y GASTOS FACEBOOK
	 
	 

	TOTAL INGRESOS
	3920,00
	650,00

	180 IMÁGENES O VIDEOS MENSUALES (UNO DIARIO DURANTE SEIS MESES) SOBRE MARCA, SERVICIOS Y TEMAS RELACIONADOS 
	3920,00
	650,00

	TOTAL GASTOS
	1960,00
	325,00

	SALARIO COMMUNITY MANAGER
	1810,00
	300,00

	HERRAMIENTA HOOTSUITE
	150,00
	25,00

	CANVA
	0,00
	0,00

	FACEBOOK
	0,00
	0,00

	TELEFONO MÓVIL
	246,00
	41,00

	
	
	

	
	
	

	ACCIÓN 31
	63
	DÍAS

	(DEL 15-01 AL 19 -03)
	PERIODO
	MES

	INGRESOS Y GASTOS FACEBOOK
	 
	 

	TOTAL INGRESOS
	1541,60
	732,00

	32 VIDEOS (DOS A LA SEMANA) SOBRE BRANDING (ORGANICO Y ADS)
	1541,60
	732,00

	TOTAL GASTOS
	770,80
	366,00

	SALARIO COMMUNITY MANAGER
	630,00
	300,00

	HERRAMIENTA HOOTSUITE
	53,33
	25,00

	CANVA
	0,00
	0,00

	OPENSHOT VIDEO EDITOR
	0,00
	0,00

	FACEBOOK
	0,00
	0,00

	TELEFONO MÓVIL 
	87,47
	41,00

	
	
	

	ACCIÓN 32
	35
	DÍAS

	(DEL 19-01 AL 19 -02)
	PERIODO
	MES

	INGRESOS Y GASTOS FACEBOOK
	 
	 

	TOTAL INGRESOS
	758,33
	650,00

	35 PUBLICACIONES (UNA CADA DIA ) DE CONTENIDO E INFOGRAFIA (DEL BLOG) SOBRE SEO ON PAGE
	758,33
	650,00

	TOTAL GASTOS
	379,17
	325,00

	SALARIO COMMUNITY MANAGER
	350,00
	300,00

	HERRAMIENTA HOOTSUITE
	29,17
	25,00

	CANVA
	0,00
	0,00

	OPENSHOT VIDEO EDITOR
	0,00
	0,00

	FACEBOOK
	0,00
	0,00

	
	
	

	ACCIÓN 33
	181
	DÍAS

	(DEL 01-01 AL 01 -07)
	PERIODO
	MES

	INGRESOS Y GASTOS FACEBOOK
	 
	 

	TOTAL INGRESOS
	4412,00
	732,00

	60 PUBLICACIONES (3 A LA SEMANA) EN IMAGEN Y TEXTO SOBRE 10% DE DESCUENTO POR PRIMER SERVICIO
	4412,00
	732,00

	TOTAL GASTOS
	2206,00
	366,00

	SALARIO COMMUNITY MANAGER
	1810,00
	300,00

	HERRAMIENTA HOOTSUITE
	150,00
	25,00

	CANVA
	0,00
	0,00

	OPENSHOT VIDEO EDITOR
	0,00
	0,00

	FACEBOOK
	0,00
	0,00

	TELEFONO MÓVIL 
	246,00
	41,00

	
	
	

	
	
	

	ACCIÓN 34
	181
	DÍAS

	(DEL 01-01 AL 01 -07)
	PERIODO
	MES

	INGRESOS Y GASTOS FACEBOOK
	 
	 

	TOTAL INGRESOS
	3920,00
	650,00

	60 PUBLICACIONES (3 A LA SEMANA) EN IMAGEN Y TEXTO SOBRE 10% SOBRE EL PRÓXIMO SERVICIO
	3920,00
	650,00

	TOTAL GASTOS
	1960,00
	325,00

	SALARIO COMMUNITY MANAGER
	1810,00
	300,00

	HERRAMIENTA HOOTSUITE
	150,00
	25,00

	CANVA
	0,00
	0,00

	OPENSHOT VIDEO EDITOR
	0,00
	0,00

	FACEBOOK
	0,00
	0,00

	
	
	

	
	
	

	ACCIÓN 35
	181
	DÍAS

	(DEL 01-01 AL 1 -07)
	PERIODO
	MES

	INGRESOS Y GASTOS FACEBOOK
	 
	 

	TOTAL INGRESOS
	3920,00
	650,00

	60 PUBLICACIONES (3 A LA SEMANA) EN IMAGEN Y TEXTO SOBRE REGALO BIENVENIDA (SOPORTE UN MES GRATIS)
	3920,00
	650,00

	TOTAL GASTOS
	1960,00
	325,00

	SALARIO COMMUNITY MANAGER
	1810,00
	300,00

	HERRAMIENTA HOOTSUITE
	150,00
	25,00

	CANVA
	0,00
	0,00

	OPENSHOT VIDEO EDITOR
	0,00
	0,00

	FACEBOOK
	0,00
	0,00

	
	
	

	
	
	

	ACCIÓN 36
	30
	DÍAS

	(DEL 01-01 AL 31 -01)
	PERIODO
	MES

	INGRESOS Y GASTOS FACEBOOK
	 
	 

	TOTAL INGRESOS
	50,00
	50,00

	CUATRO PUBLICACIONES EN IMAGEN Y TEXTO SOBRE CONTENIDO SEO COMPARTIDO DEL BLOG 
	50,00
	50,00

	TOTAL GASTOS
	25,00
	25,00

	SALARIO COMMUNITY MANAGER
	0,00
	0,00

	HERRAMIENTA HOOTSUITE Y GESTIÓN
	25,00
	25,00

	CANVA
	0,00
	0,00

	FACEBOOK
	0,00
	0,00

	
	
	

	
	
	

	ACCIÓN 37
	58
	DÍAS

	(DEL 01-02 AL 31 -03)
	PERIODO
	MES

	INGRESOS Y GASTOS FACEBOOK
	 
	 

	TOTAL INGRESOS
	100,00
	50,00

	OCHO PUBLICACIONES (UNA POR SEMANA) EN IMAGEN Y TEXTO SOBRE CONTENIDO SOCIAL MEDIA COMPARTIDO DEL BLOG
	100,00
	50,00

	TOTAL GASTOS
	50,00
	25,00

	SALARIO COMMUNITY MANAGER
	0,00
	0,00

	HERRAMIENTA HOOTSUITE Y GESTIÓN
	50,00
	25,00

	CANVA
	0,00
	0,00

	FACEBOOK
	0,00
	0,00

	
	
	

	
	
	

	ACCIÓN 38
	60
	DÍAS

	(DEL 01-04 AL 31 -05)
	PERIODO
	MES

	INGRESOS Y GASTOS FACEBOOK
	 
	 

	TOTAL INGRESOS
	100,00
	50,00

	OCHO PUBLICACIONES (UNA POR SEMANA) EN IMAGEN Y VIDEO SOBRE ANALÍTICA WEB COMPARTIDO DEL BLOG
	100,00
	50,00

	TOTAL GASTOS
	50,00
	25,00

	SALARIO COMMUNITY MANAGER
	0,00
	0,00

	HERRAMIENTA HOOTSUITE Y GESTIÓN 
	50,00
	25,00

	CANVA
	0,00
	0,00

	FACEBOOK
	0,00
	0,00

	
	
	

	
	
	

	ACCIÓN 39
	30
	DÍAS

	(DEL 01-06 AL 01 -07)
	PERIODO
	MES

	INGRESOS Y GASTOS FACEBOOK
	 
	 

	TOTAL INGRESOS
	50,00
	50,00

	CUATRO PUBLICACIONES (UNA POR SEMANA) EN VIDEO Y TEXTO SOBRE HERRAMIENTAS DEL MARKETING DIGITAL COMPARTIDAS DEL BLOG
	50,00
	50,00

	TOTAL GASTOS
	25,00
	25,00

	SALARIO COMMUNITY MANAGER
	0,00
	0,00

	HERRAMIENTA HOOTSUITE Y GESTIÓN 
	25,00
	25,00

	CANVA
	0,00
	0,00

	FACEBOOK
	0,00
	0,00

	
	
	

	
	
	

	ACCIÓN 40
	34
	DÍAS

	(DEL 28-05 AL 01 -07)
	PERIODO
	MES

	INGRESOS Y GASTOS FACEBOOK 
	 
	 

	TOTAL INGRESOS
	736,67
	650,00

	34 PUBLICACIONES SOBRE CONCURSO EN IMAGEN Y TEXTO PARA OBTENER VIDEO PERSONALIZADO
	736,67
	650,00

	TOTAL GASTOS
	368,33
	325,00

	SALARIO COMMUNITY MANAGER
	340,00
	300,00

	HERRAMIENTA HOOTSUITE
	28,33
	25,00

	CANVA
	0,00
	0,00

	FACEBOOK
	0,00
	0,00

	
	
	

	
	
	

	ACCIÓN 41
	84
	DÍAS

	(DEL 19-02 AL 14 -05)
	PERIODO
	MES

	INGRESOS Y GASTOS FACEBOOK
	 
	 

	TOTAL INGRESOS
	1820,00
	650,00

	85 PUBLICACIONES (UNA CADA DIA DURANTE EL DESARROLLO DEL CONCURSO) SOBRE CONCURSO PARA OBTENER EBOOK  SOBRE SEO ON PAGE
	1820,00
	650,00

	TOTAL GASTOS
	910,00
	325,00

	SALARIO COMMUNITY MANAGER
	840,00
	300,00

	HERRAMIENTA HOOTSUITE
	70,00
	25,00

	CANVA
	0,00
	0,00

	OPENSHOT VIDEO EDITOR
	0,00
	0,00

	FACEBOOK
	0,00
	0,00

	
	
	

	
	
	

	ACCIÓN 42
	181
	DÍAS

	(DEL 01-01 AL 01-07)
	PERIODO
	MES

	INGRESOS Y GASTOS FACEBOOK
	 
	 

	TOTAL INGRESOS
	3920,00
	650,00

	INTERACCIÓN Y RESPUESTA  SOBRE CONTENIDOS Y SERVICIOS
	3920,00
	650,00

	TOTAL GASTOS
	1960,00
	325,00

	SALARIO COMMUNITY MANAGER
	1810,00
	300,00

	HERRAMIENTA HOOTSUITE
	150,00
	25,00

	FACEBOOK
	0,00
	0,00





                         Fuente: Elaboración propia
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	MES 
	DIA

	SALARIO COMMUNITY MANAGER
	300
	10,00

	
	
	

	
	
	

	ACCIÓN 43
	181
	DÍAS

	(DEL 1-01 AL 01 -07)
	PERIODO
	MES

	INGRESOS Y GASTOS INSTAGRAM
	 
	 

	TOTAL INGRESOS
	3920,00
	650,00

	30 IMÁGENES O VIDEOS (UNO CADA DÍA ) MENSUALES SOBRE MARCA Y SERVICIOS RELACIONADOS
	3920,00
	650,00

	TOTAL GASTOS
	1960,00
	325,00

	SALARIO COMMUNITY MANAGER
	1810,00
	300,00

	HERRAMIENTA HOOTSUITE
	150,00
	25,00

	CANVA
	0,00
	0,00

	INSTAGRAM
	0,00
	0,00

	TELEFONO MÓVIL
	246,00
	41,00

	
	
	

	
	
	

	ACCIÓN 44
	63
	DÍAS

	(DEL 15-01 AL 19 -03)
	PERIODO
	MES

	INGRESOS Y GASTOS INSTAGRAM
	 
	 

	TOTAL INGRESOS
	1366,67
	650,00

	32 VIDEOS SOBRE BRANDING (TAMBIEN OFRECIDO EN ADS) 
	1366,67
	650,00

	TOTAL GASTOS
	683,33
	325,00

	SALARIO COMMUNITY MANAGER
	630,00
	300,00

	HERRAMIENTA HOOTSUITE
	53,33
	25,00

	CANVA
	0,00
	0,00

	INSHOT
	0,00
	0,00

	INSTAGRAM
	0,00
	0,00

	 
	
	

	
	
	

	ACCIÓN 45
	35
	DÍAS

	(DEL 19-01 AL 19 -02)
	PERIODO
	MES

	INGRESOS Y GASTOS INSTAGRAM
	 
	 

	TOTAL INGRESOS
	758,33
	650,00

	35 PUBLICACIONES (UNA CADA DIA ) DE CONTENIDO E INFOGRAFIA (DEL BLOG) SOBRE SEO ON PAGE
	758,33
	650,00

	TOTAL GASTOS
	379,17
	325,00

	SALARIO COMMUNITY MANAGER
	350,00
	300,00

	HERRAMIENTA HOOTSUITE
	29,17
	25,00

	CANVA
	0,00
	0,00

	INSHOT
	0,00
	0,00

	INSTAGRAM
	0,00
	0,00

	
	
	

	ACCIÓN 46
	181
	DÍAS

	(DEL 01-01 AL 01 -07)
	PERIODO
	MES

	INGRESOS Y GASTOS INSTAGRAM
	 
	 

	TOTAL INGRESOS
	4412,00
	732,00

	60 PUBLICACIONES (3 A LA SEMANA) EN IMAGEN Y TEXTO SOBRE 10% DE DESCUENTO POR PRIMER SERVICIO
	4412,00
	732,00

	TOTAL GASTOS
	2206,00
	366,00

	SALARIO COMMUNITY MANAGER
	1810,00
	300,00

	HERRAMIENTA HOOTSUITE
	150,00
	25,00

	CANVA
	0,00
	0,00

	INSHOT
	0,00
	0,00

	INSTAGRAM
	0,00
	0,00

	TELEFONO MÓVIL 
	246,00
	41,00

	
	
	

	
	
	

	ACCIÓN 47
	181
	DÍAS

	(DEL 01-01 AL 01 -07)
	PERIODO
	MES

	INGRESOS Y GASTOS INSTAGRAM
	 
	 

	TOTAL INGRESOS
	3920,00
	650,00

	60 PUBLICACIONES (3 A LA SEMANA) EN IMAGEN Y TEXTO SOBRE 10% SOBRE EL PRÓXIMO SERVICIO
	3920,00
	650,00

	TOTAL GASTOS
	1960,00
	325,00

	SALARIO COMMUNITY MANAGER
	1810,00
	300,00

	HERRAMIENTA HOOTSUITE
	150,00
	25,00

	CANVA
	0,00
	0,00

	INSHOT
	0,00
	0,00

	INSTAGRAM
	0,00
	0,00

	
	
	

	
	
	

	ACCIÓN 48
	181
	DÍAS

	(DEL 01-01 AL 1 -07)
	PERIODO
	MES

	INGRESOS Y GASTOS INSTAGRAM
	 
	 

	TOTAL INGRESOS
	3920,00
	650,00

	60 PUBLICACIONES (3 A LA SEMANA) EN IMAGEN Y TEXTO SOBRE REGALO BIENVENIDA (SOPORTE UN MES GRATIS)
	3920,00
	650,00

	TOTAL GASTOS
	1960,00
	325,00

	SALARIO COMMUNITY MANAGER
	1810,00
	300,00

	HERRAMIENTA HOOTSUITE
	150,00
	25,00

	CANVA
	0,00
	0,00

	INSHOT
	0,00
	0,00

	INSTAGRAM
	0,00
	0,00

	
	
	

	
	
	

	ACCIÓN 49
	30
	DÍAS

	(DEL 01-01 AL 31 -01)
	PERIODO
	MES

	INGRESOS Y GASTOS INSTAGRAM
	 
	 

	TOTAL INGRESOS
	50,00
	50,00

	CUATRO PUBLICACIONES EN IMAGEN Y TEXTO SOBRE CONTENIDO SEO COMPARTIDO DEL BLOG 
	50,00
	50,00

	TOTAL GASTOS
	25,00
	25,00

	SALARIO COMMUNITY MANAGER
	0,00
	0,00

	HERRAMIENTA HOOTSUITE Y GESTIÓN
	25,00
	25,00

	CANVA
	0,00
	0,00

	INSTAGRAM
	0,00
	0,00

	
	
	

	
	
	

	ACCIÓN 50
	58
	DÍAS

	(DEL 01-02 AL 31 -03)
	PERIODO
	MES

	INGRESOS Y GASTOS INSTAGRAM
	 
	 

	TOTAL INGRESOS
	100,00
	50,00

	OCHO PUBLICACIONES (UNA POR SEMANA) EN IMAGEN Y TEXTO SOBRE CONTENIDO SOCIAL MEDIA COMPARTIDO DEL BLOG
	100,00
	50,00

	TOTAL GASTOS
	50,00
	25,00

	SALARIO COMMUNITY MANAGER
	0,00
	0,00

	HERRAMIENTA HOOTSUITE Y GESTIÓN
	50,00
	25,00

	CANVA
	0,00
	0,00

	INSTAGRAM
	0,00
	0,00

	
	
	

	
	
	

	ACCIÓN 51
	60
	DÍAS

	(DEL 01-04 AL 31 -05)
	PERIODO
	MES

	INGRESOS Y GASTOS INSTAGRAM
	 
	 

	TOTAL INGRESOS
	100,00
	50,00

	OCHO PUBLICACIONES (UNA POR SEMANA) EN IMAGEN Y VIDEO SOBRE ANALÍTICA WEB COMPARTIDO DEL BLOG
	100,00
	50,00

	TOTAL GASTOS
	50,00
	25,00

	SALARIO COMMUNITY MANAGER
	0,00
	0,00

	HERRAMIENTA HOOTSUITE Y GESTIÓN 
	50,00
	25,00

	CANVA
	0,00
	0,00

	INSTAGRAM
	0,00
	0,00

	
	
	

	
	
	

	ACCIÓN 52
	30
	DÍAS

	(DEL 01-06 AL 01 -07)
	PERIODO
	MES

	INGRESOS Y GASTOS INSTAGRAM
	 
	 

	TOTAL INGRESOS
	50,00
	50,00

	CUATRO PUBLICACIONES (UNA POR SEMANA) EN VIDEO Y TEXTO SOBRE HERRAMIENTAS DEL MARKETING DIGITAL COMPARTIDAS DEL BLOG
	50,00
	50,00

	TOTAL GASTOS
	25,00
	25,00

	SALARIO COMMUNITY MANAGER
	0,00
	0,00

	HERRAMIENTA HOOTSUITE Y GESTIÓN 
	25,00
	25,00

	CANVA
	0,00
	0,00

	INSTAGRAM
	0,00
	0,00

	
	
	

	
	
	

	ACCIÓN 53
	34
	DÍAS

	(DEL 28-05 AL 01 -07)
	PERIODO
	MES

	INGRESOS Y GASTOS INSTAGRAM 
	 
	 

	TOTAL INGRESOS
	736,67
	650,00

	34 PUBLICACIONES SOBRE CONCURSO EN IMAGEN Y TEXTO PARA OBTENER VIDEO PERSONALIZADO
	736,67
	650,00

	TOTAL GASTOS
	368,33
	325,00

	SALARIO COMMUNITY MANAGER
	340,00
	300,00

	HERRAMIENTA HOOTSUITE
	28,33
	25,00

	CANVA
	0,00
	0,00

	INSTAGRAM
	0,00
	0,00

	
	
	

	
	
	

	ACCIÓN 54
	84
	DÍAS

	(DEL 19-02 AL 14 -05)
	PERIODO
	MES

	INGRESOS Y GASTOS INSTAGRAM 
	 
	 

	TOTAL INGRESOS
	1820,00
	650,00

	85 PUBLICACIONES (UNA CADA DIA DURANTE EL DESARROLLO DEL CONCURSO) SOBRE CONCURSO PARA OBTENER EBOOK  SOBRE SEO ON PAGE
	1820,00
	650,00

	TOTAL GASTOS
	910,00
	325,00

	SALARIO COMMUNITY MANAGER
	840,00
	300,00

	HERRAMIENTA HOOTSUITE
	70,00
	25,00

	CANVA
	0,00
	0,00

	INSHOT
	0,00
	0,00

	INSTAGRAM
	0,00
	0,00

	
	
	

	
	
	

	ACCIÓN 55
	181
	DÍAS

	(DEL 01-01 AL 01-07)
	PERIODO
	MES

	INGRESOS Y GASTOS INSTAGRAM 
	 
	 

	TOTAL INGRESOS
	3920,00
	650,00

	INTERACCIÓN Y RESPUESTA  SOBRE CONTENIDOS Y SERVICIOS
	3920,00
	650,00

	TOTAL GASTOS
	1960,00
	325,00

	SALARIO COMMUNITY MANAGER
	1810,00
	300,00

	HERRAMIENTA HOOTSUITE
	150,00
	25,00

	INSTAGRAM
	0,00
	0,00




                            Fuente: Elaboración propia
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                                                 Fuente: Elaboración propia
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	MES 
	

	SALARIO RESPONSABLE MARKETING DIGITAL
	150
	

	
	
	

	
	
	

	ACCIÓN 56
	30
	DÍAS

	(DEL 1-01 AL 31 -01)
	PERIODO
	MES

	INGRESOS Y GASTOS EMAIL MARKETING
	 
	 

	TOTAL INGRESOS
	672,72
	672,72

	CORREO ELECTRÓNICO INFORMANDO SOBRE EL REGALO DE BIENVENIDA (SOPORTE GRATUITO UN MES)
	336,36
	336,36

	EMAIL SOBRE DESCUENTO EN PRIMERA COMPRA DEL 10% 
	336,36
	336,36

	TOTAL GASTOS
	259,08
	168,18

	SALARIO RESPONSABLE DE MARKETING DIGITAL
	150,00
	150,00

	HERRAMIENTA ACUMBAMAIL (20.000 ENVIOS AL MES)
	109,08
	18,18

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	ACCIÓN 57
	27
	DÍAS

	(DEL 1-02 AL 28 -02)
	PERIODO
	MES

	INGRESOS Y GASTOS EMAIL MARKETING 
	 
	 

	TOTAL INGRESOS
	672,72
	672,72

	CORREO ELECTRÓNICO INFORMANDO SOBRE EL REGALO DE BIENVENIDA (SOPORTE GRATUITO UN MES)
	336,36
	336,36

	EMAIL SOBRE DESCUENTO EN PRIMERA COMPRA DEL 10% 
	336,36
	336,36

	TOTAL GASTOS
	259,08
	168,18

	SALARIO RESPONSABLE DE MARKETING DIGITAL
	150,00
	150,00

	HERRAMIENTA ACUMBAMAIL (20.000 ENVIOS AL MES)
	109,08
	18,18

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	ACCIÓN 58
	30
	DÍAS

	(DEL 1-03 AL 31-03)
	PERIODO
	MES

	INGRESOS Y GASTOS EMAIL MARKETING
	 
	 

	TOTAL INGRESOS
	672,72
	672,72

	CORREO ELECTRÓNICO INFORMANDO SOBRE EL REGALO DE BIENVENIDA (SOPORTE GRATUITO UN MES)
	336,36
	336,36

	EMAIL SOBRE DESCUENTO EN PRIMERA COMPRA DEL 10% 
	336,36
	336,36

	TOTAL GASTOS
	259,08
	168,18

	SALARIO RESPONSABLE DE MARKETING DIGITAL
	150,00
	150,00

	HERRAMIENTA ACUMBAMAIL (20.000 ENVIOS AL MES)
	109,08
	18,18

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	ACCIÓN 59
	29
	DÍAS

	(DEL 1-04 AL 30 -04)
	PERIODO
	MES

	INGRESOS Y GASTOS EMAIL MARKETING
	 
	 

	TOTAL INGRESOS
	672,72
	672,72

	CORREO ELECTRÓNICO INFORMANDO SOBRE EL REGALO DE BIENVENIDA (SOPORTE GRATUITO UN MES)
	336,36
	336,36

	EMAIL SOBRE DESCUENTO EN PRIMERA COMPRA DEL 10% 
	336,36
	336,36

	TOTAL GASTOS
	259,08
	168,18

	SALARIO RESPONSABLE DE MARKETING DIGITAL
	150,00
	150,00

	HERRAMIENTA ACUMBAMAIL (20.000 ENVIOS AL MES)
	109,08
	18,18

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	ACCIÓN 60
	30
	DÍAS

	(DEL 1-05 AL 31 -05)
	PERIODO
	MES

	INGRESOS Y GASTOS EMAIL MARKETING
	 
	 

	TOTAL INGRESOS
	672,72
	672,72

	CORREO ELECTRÓNICO INFORMANDO SOBRE EL REGALO DE BIENVENIDA (SOPORTE GRATUITO UN MES)
	336,36
	336,36

	EMAIL SOBRE DESCUENTO EN PRIMERA COMPRA DEL 10% 
	336,36
	336,36

	TOTAL GASTOS
	259,08
	168,18

	SALARIO RESPONSABLE DE MARKETING DIGITAL
	150,00
	150,00

	HERRAMIENTA ACUMBAMAIL (20.000 ENVIOS AL MES)
	109,08
	18,18

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	ACCIÓN 61
	29
	DÍAS

	(DEL 1-06 AL 30 -06)
	PERIODO
	MES

	INGRESOS Y GASTOS EMAIL MARKETING 
	 
	 

	TOTAL INGRESOS
	672,72
	672,72

	CORREO ELECTRÓNICO INFORMANDO SOBRE EL REGALO DE BIENVENIDA (SOPORTE GRATUITO UN MES)
	336,36
	336,36

	EMAIL SOBRE DESCUENTO EN PRIMERA COMPRA DEL 10% 
	336,36
	336,36

	TOTAL GASTOS
	259,08
	168,18

	SALARIO RESPONSABLE DE MARKETING DIGITAL
	150,00
	150,00

	HERRAMIENTA ACUMBAMAIL (20.000 ENVIOS AL MES)
	109,08
	18,18



                        Fuente: Elaboración propia
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                        Fuente: Sitio web Acumbamail (2020)
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	PERIODO

	TOTAL INGRESOS SEM 
	                3.360,00   

	TOTAL INGRESOS 
	                3.360,00   

	INGRESOS CON  ANUNCIO DE BÚSQUEDA EN TEXTO EN GOOGLE ADS 
	                3.360,00   

	TOTAL GASTOS SEM 
	                1.120,00   

	PUBLICIDAD SEM SOBRE SERVICIOS CON PRESUPUESTO DIARIO DE 10 EUROS A 28 DIAS
	                    280,00   

	CREACIÓN DE CAMPAÑA Y SALARIO DE PROFESIONAL SEM A 30 EUROS LA HORA
	                    840,00   

	TOTAL RESULTADO DE EXPLOTACIÓN 
	2240,00



                      Fuente: Elaboración propia
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	MES 

	SALARIO RESPONSABLE SOCIAL MEDIA
	200

	SALARIO PROFESIONAL SEM 
	840,00

	
	

	 ACCIÓN 62
	20  DÍAS

	(DEL 1-1 AL 21-1)
	PERIODO

	INGRESOS Y GASTOS SEM 
	 

	TOTAL INGRESOS 
	                3.360,00   

	INGRESOS CON  ANUNCIO DE BÚSQUEDA EN TEXTO EN GOOGLE ADS 
	                3.360,00   

	TOTAL GASTOS
	                1.120,00   

	PUBLICIDAD SEM SOBRE SERVICIOS CON PRESUPUESTO DIARIO DE 10 EUROS A 28 DIAS
	                    280,00   

	CREACIÓN DE CAMPAÑA Y SALARIO DE PROFESIONAL SEM A 30 EUROS LA HORA
	                    840,00   



                      Fuente: Elaboración propia

[bookmark: _Toc60964795][bookmark: _Toc61919809]Anexo 7.12. Ingresos y Gastos de Social Ads Facebook e Instagram en mes y periodo

	
	PERIODO
	MES

	TOTAL INGRESOS SOCIAL ADS (FACEBOOK E INSTAGRAM)
	2121,33
	1650,00

	CREACIÓN Y PUBLICACION DE VIDEO SOBRE MARCA EN FACEBOOK E INSTAGRAM
	2121,33
	1650,00

	TOTAL GASTOS SOCIAL ADS (FACEBOOK E INSTAGRAM)
	1060,67
	825,00

	PUBLICIDAD EN FACEBOOK ADS (UN MES) INCLUYE VIDEO BRANDING
	300,00
	300,00

	PUBLICIDAD EN INSTAGRAM ADS (UN MES) INCLUYE VIDEO BRANDING
	300,00
	300,00

	SALARIO A RESPONSABLE SOCIAL MEDIA
	410,67
	200,00

	HERRAMIENTA HOOTSUITE PARA GESTIONAR LAS PUBLICACIONES
	50,00
	25,00

	HERRAMIENTA CANVAS
	0,00
	0,00

	TOTAL RESULTADO DE EXPLOTACIÓN 
	1060,67
	825,00



          Fuente: Elaboración propia
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        Fuente: Elaboración propia
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                   Fuente: Elaboración propia
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         Fuente: Elaboración propia
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	PERIODO

	TOTAL INGRESOS DE  MARKETING  MÓVIL
	11633,04

	MENSAJE DE TEXTO SOBRE SOPORTE GRATUITO DE UN MES (UN MENSAJE AL MES)
	1938,84

	MENSAJE DE TEXTO SOBRE SOPORTE GRATUITO DE UN MES (UN MENSAJE AL MES)
	1938,84

	MENSAJE DE TEXTO SOBRE SOPORTE GRATUITO DE UN MES (UN MENSAJE AL MES)
	1938,84

	MENSAJE DE TEXTO SOBRE SOPORTE GRATUITO DE UN MES (UN MENSAJE AL MES)
	1938,84

	MENSAJE DE TEXTO SOBRE SOPORTE GRATUITO DE UN MES (UN MENSAJE AL MES)
	1938,84

	MENSAJE DE TEXTO SOBRE SOPORTE GRATUITO DE UN MES (UN MENSAJE AL MES)
	1938,84

	TOTAL GASTOS EMAIL MARKETING
	969,42

	SALARIO RESPONSABLE DE MARKETING DIGITAL
	900,00

	HERRAMIENTA ACUMBAMAIL (20.000 ENVIOS AL MES)
	69,42

	TOTAL RESULTADO DE EXPLOTACIÓN 
	10663,62




                                       Fuente: Elaboración propia

[bookmark: _Toc60964800]
[bookmark: _Toc61919814]Anexo 7.17. Ingresos y Gastos desglosados de Marketing Móvil en el periodo

	
	MES 
	

	SALARIO RESPONSABLE MARKETING DIGITAL
	150
	

	
	
	

	
	
	

	ACCIÓN 65
	30
	DÍAS

	(DEL 1-01 AL 31 -01)
	PERIODO
	MES

	INGRESOS Y GASTOS MARKETING MÓVIL 
	 
	 

	TOTAL INGRESOS
	1938,84
	323,14

	MENSAJE DE TEXTO SOBRE SOPORTE GRATUITO DE UN MES (UN MENSAJE AL MES)
	1938,84
	323,14

	TOTAL GASTOS
	969,42
	161,57

	SALARIO RESPONSABLE DE MARKETING DIGITAL
	900,00
	150,00

	HERRAMIENTA ACUMBAMAIL (20.000 ENVIOS AL MES)
	69,42
	11,57

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	ACCIÓN 66
	27
	DÍAS

	(DEL 1-02 AL 28 -02)
	PERIODO
	MES

	INGRESOS Y GASTOS MARKETING MÓVIL 
	 
	 

	TOTAL INGRESOS
	1938,84
	323,14

	MENSAJE DE TEXTO SOBRE SOPORTE GRATUITO DE UN MES (UN MENSAJE AL MES)
	1938,84
	323,14

	TOTAL GASTOS
	969,42
	161,57

	SALARIO RESPONSABLE DE MARKETING DIGITAL
	900,00
	150,00

	HERRAMIENTA ACUMBAMAIL (20.000 ENVIOS AL MES)
	69,42
	11,57

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	ACCIÓN 67
	30
	DÍAS

	(DEL 01-03 AL 31-03)
	PERIODO
	MES

	INGRESOS Y GASTOS MARKETING MÓVIL 
	 
	 

	TOTAL INGRESOS
	1938,84
	323,14

	MENSAJE DE TEXTO SOBRE SOPORTE GRATUITO DE UN MES (UN MENSAJE AL MES)
	1938,84
	323,14

	TOTAL GASTOS
	969,42
	161,57

	SALARIO RESPONSABLE DE MARKETING DIGITAL
	900,00
	150,00

	HERRAMIENTA ACUMBAMAIL (20.000 ENVIOS AL MES)
	69,42
	11,57

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	ACCIÓN 68
	29
	DÍAS

	(DEL 01-04 AL 30-04)
	PERIODO
	MES

	INGRESOS Y GASTOS MARKETING MÓVIL 
	 
	 

	TOTAL INGRESOS
	1938,84
	323,14

	MENSAJE DE TEXTO SOBRE SOPORTE GRATUITO DE UN MES (UN MENSAJE AL MES)
	1938,84
	323,14

	TOTAL GASTOS
	969,42
	161,57

	SALARIO RESPONSABLE DE MARKETING DIGITAL
	900,00
	150,00

	HERRAMIENTA ACUMBAMAIL (20.000 ENVIOS AL MES)
	69,42
	11,57

	
	
	

	
	
	

	ACCIÓN 69
	30
	DÍAS

	(DEL 01-05 AL 31-05)
	PERIODO
	MES

	INGRESOS Y GASTOS MARKETING MÓVIL 
	 
	 

	TOTAL INGRESOS
	1938,84
	323,14

	MENSAJE DE TEXTO SOBRE SOPORTE GRATUITO DE UN MES (UN MENSAJE AL MES)
	1938,84
	323,14

	TOTAL GASTOS
	969,42
	161,57

	SALARIO RESPONSABLE DE MARKETING DIGITAL
	900,00
	150,00

	HERRAMIENTA ACUMBAMAIL (20.000 ENVIOS AL MES)
	69,42
	11,57

	
	
	

	
	
	

	ACCIÓN 70
	29
	DÍAS

	(DEL 01-06 AL 30-06)
	PERIODO
	MES

	INGRESOS Y GASTOS MARKETING MÓVIL 
	 
	 

	TOTAL INGRESOS
	1938,84
	323,14

	MENSAJE DE TEXTO SOBRE SOPORTE GRATUITO DE UN MES (UN MENSAJE AL MES)
	1938,84
	323,14

	TOTAL GASTOS
	969,42
	161,57

	SALARIO RESPONSABLE DE MARKETING DIGITAL
	900,00
	150,00

	HERRAMIENTA ACUMBAMAIL (20.000 ENVIOS AL MES)
	69,42
	11,57



                   Fuente: Elaboración propia

[bookmark: _Toc60964801][bookmark: _Toc61919815]Anexo 7.18. Precios de Marketing móvil con herramienta Acumbamail

[image: ]

                                                            Fuente: Sitio web Acumbamail (2020)
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Fuente: Elaboración propia

[bookmark: _Toc60964803][bookmark: _Toc61919817]Anexo 7.20. ROI y ROAS de Plan de Marketing Digital

[image: ]

                                        Fuente: Elaboración propia
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Blog

	
	PERIODO
	MES

	TOTAL INGRESOS BLOG
	10991,24
	34949,35

	SEO: MEJORA DEBILIDADES
	879,70
	699,95

	EMISIÓN / CREACIÓN DE EBOOK SOBRE SEO ON PAGE
	1680,00
	600,00

	EMISIÓN  INFOGRAFÍA SOBRE SEO ON PAGE
	1400,00
	1200,00

	QUE SON LAS KEYWORDS Y SU APLICACIÓN EN SEO (CONTENIDO SEO)
	280,00
	1200,00

	COMO VINCULAR CORRECTAMENTA LAS KEYWORDS Y LAS MARCAS
	280,00
	1200,00

	IMPORTANCIA DE AUDITAR EL SITIO WEB
	326,64
	1399,90

	COMO CONOCER A LOS COMPETIDORES GRACIAS AL SEO
	326,64
	1399,90

	COMO BUSCAR PALABRAS CLAVES DE MARCA
	279,98
	1399,90

	COMO ELABORAR UNA ESTRATEGIA EN SOCIAL MEDIA
	326,64
	1399,90

	ANÁLISIS DE EMPRESAS PARA ELABORAR UN PLAN DE SOCIAL MEDIA
	319,98
	1399,90

	PORQUE DEBEN LAS EMPRESAS TENER PRESENCIA EN LAS REDES SOCIALES
	280,00
	1200,00

	ADAPTABILIDAD DE LOS CONTENIDOS EN LOS MEDIOS SOCIALES
	120,00
	1200,00

	ESTUDIO DE LAS PRINCIPALES REDES SOCIALES MÁS UTILIZADAS POR LOS USUARIOS Y LAS EMPRESAS
	280,00
	1200,00

	PORQUÉ ES IMPORTANTE CONOCER EL TARGET ANTES DE TENER PRESENCIA EN LOS MEDIOS SOCIALES
	280,00
	1200,00

	CUAL ES EL MEDIO SOCIAL QUE DEBEN VALORAR LAS EMPRESAS ANTES DE ELEGIR EL MEDIO DONDE ESTARÁN PRESENTE
	280,00
	1200,00

	IMPORTANCIA DE INTERACTUAR CON LA COMUNIDAD SOCIAL
	240,00
	1200,00

	ANÁLISIS DEL DA Y PA CON MOZ
	279,98
	1399,90

	ANÁLISIS DE LA WEB Y SU IMPORTANCIA EN LAS VENTAS
	280,00
	1200,00

	FUNNEL DE CONVERSIÓN Y SUS DEBILIDADES
	280,00
	1200,00

	COMO ESTABLECER OBJETIVOS EN EL SITIO WEB
	280,00
	1200,00

	CAMBIOS EN EL FUNNEL DE CONVERSIÓN SEGÚN LA ANALÍTICA WEB
	200,00
	1200,00

	PORQUÉ DEBES CONOCER LAS DEBILIDADES DEL SITIO WEB CON EL ANÁLISIS WEB
	280,00
	1200,00

	FASES DEL EMBUDO SEGÚN OBJETIVOS
	280,00
	1200,00

	MÉTRICAS A ANÁLIZAR PARA CONOCER LAS FORTALEZAS DEL SITIO WEB
	280,00
	1200,00

	LA CONVERSIÓN Y LA IMPORTACIA DE LA ANALÍTICA WEB
	200,00
	1200,00

	IMPORTANCIA DE SEARCH CONSOLE Y SU ENLACE EN EL SITIO WEB
	280,00
	1200,00

	IMPORTANCIA DE UTILIZAR GOOGLE ANALYTICS EN EL SITIO WEB
	280,00
	1200,00

	HERRAMIENTAS ÚTILES PARA ANALIZAR LOS MEDIOS SOCIALES
	291,67
	1250,00

	COMO LA CREACIÓN DE UN BLOG MEJORA EL POSICIONAMIENTO ORGÁNICO
	200,00
	1200,00

	TOTAL GASTOS BLOG
	5472,29
	724,95

	SALARIO RESPONSABLE SEO
	2170,00
	300,00

	SALARIO RESPONSABLE MARKETING CONTENIDOS
	2870,00
	300,00

	HERRAMIENTA SEMRUSH
	426,45
	99,95

	BLOGGER
	0,00
	0,00

	CANVA
	0,00
	0,00

	MÓVIL PARA FOTOS
	0,00
	0,00

	GOOGLE ANALITYCS
	0,00
	0,00

	GOOGLE ADS (PLANIFICADOR DE KEYWORDS)
	0,00
	0,00

	SEARCH CONSOLE
	0,00
	0,00

	MODULOS DE LA UOC  SOBRE ANÁLITICA WEB, SEO Y SOCIAL MEDIA
	0,00
	0,00

	EDITOR PDF
	0,00
	0,00

	SCREENPRESO
	0,00
	0,00

	HOOTSUITE 
	5,83
	25,00

	FACEBOOK EMPRESA
	0,00
	0,00

	INSTAGRAM EMPRESA
	0,00
	0,00

	YOUTUBE EMPRESA
	0,00
	0,00

	SCREENCAST O MATIC
	0,00
	0,00

	TOTAL RESULTADO DE EXPLOTACIÓN
	5518,95
	34224,40

	ROI
	100,85
	 

	ROAS
	1,99
	 



                        
SEM
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                       Fuente: Elaboración propia

Facebook e Instagram Ads
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         Fuente: Elaboración propia
















Marketing Móvil
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                                          Fuente: Elaboración propia
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Facebook
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                                                  Fuente: Elaboración propia

                           
Instagram
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                                                    Fuente: Elaboración propia


Email Marketing
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              Fuente: Elaboración propia.
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    Fuente: Elaboración propia
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                      Fuente: Elaboración propia
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                             Fuente: Elaboración propia
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                            Fuente: Elaboración propia
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Fuente: Elaboración propia
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    Fuente: Elaboración propia
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Fuente: Elaboración propia
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Fuente: Elaboración propia
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                                Fuente: Elaboración propia
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             Fuente: Elaboración propia
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                           Fuente: Elaboración propia
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Fuente: Elaboración propia
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                        Fuente: Elaboración propia
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                  Fuente: Elaboración propia
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   Fuente: Elaboración propia
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                Fuente: Elaboración propia
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     Fuente: Elaboración propia
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     Fuente: Elaboración propia
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Fuente: Elaboración propia
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De Maria Azucena Coro - octubre 13, 2020

Como crear una cuenta Gmail de Google en 6 pasos Para crear una cuenta de Gmail deberds seguir los siguientes pasos:
- Escribes en el buscado . “Crear cuenta Google” 2.- Seleccionas : “Crear una cuenta de Google” 3. - Rellenas los
datos : Introduce tu Nombre y Apellido/s: Por ejemplo “Maria Coro" Escribe tu nombre de usuario: Aqui escribirds el
nombre que le dards a tu correo electrénico de Gmail, por ejemplo mariac1122334455@gmail.com utilizando letras,
nimeros, puntos, etc Elige una contrasefia: Establece una “Contrasefia” que recuerdes con facilidad, confirmala

MR Fublicar un comentario B
LEER MAS

Reacciones: [ divertido 0) () interesante

5 pasos pana crear un blog en Blogger

De Maria Azucena Coro - octubre 06, 2020

El creciente uso de intemet ha hecho posible la creacion de una sociedad mayoritariamente
conectada y las razones son més que evidentes ya que: ;Quién no ha utilizado la red para obtener
informacion sobre empresas cuando quiere postular en una oferta de trabajo con el fin de
conocer més de ella en su pagina web, blogs corporativos y redes sociales, o en el caso de un
posible comprador que desea adquirir un producto pero que no conoce mucho a la marca
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Como ya he comentado en alguna otra ocasidn, las marcas deben aprovechar el potencial que ofrece el andlisis de las
paginas webs para poder destacar como empresa mediante el andlisis de la misma para poder con ello: Incrementar su
visibilidad. Mejorar la fidelidad del cliente para con la organizacion debido a la buena experiencia que este le ofrece al
proporcionarle contenidos relevantes a lo que esta buscando. Mejorar la carga de las paginas Conocer que paginas son
las mayormente aceptadas y las que no. Cuales son las paginas que mas convierten y las que menos. Que cara
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« Auditoria SEO: auditamos tu pagina web para mejorar tu posicionamiento en los resultados de
busqueda organica

« Linkbuiling y Linkbaiting: incrementamos la autoridad de tu sitio web generando enlaces de
calidad mediante la utilizacién de campafias y contenidos que mejoren tu posicionamiento
web.

« SEO Local: te damos visibilidad en los principales motores de busqueda como Google y Bing
para incrementar las ventas de forma local

« Consultoria SEO: analizamos tu sitio web y realizamos estrategias SEO adaptadas a tu
negocio

« Reputacion online: mejoramos la reputacion online mediante campafias en medios sociales y
motores de busqueda adaptadas al cliente y situacion

SOCIAL MEDIA

Hootsuite:

« Creamos perfiles sociales de empresa analizando tu  piblico objetivo y donde estan localizados

« Realizamos estrategias en social media para generar engagement, ventas, leads, interaccion y
‘comunicacién con tus clientes
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Estado cubre el 80% del riesgo en el caso de nuevos préstamos a pymes y auténomos; del 70% en el caso de renovaciones de préstamos a dichos
colectivos; y del 60% en el caso de cualquier crédito al resto de empresas.

110 de abril se aprob el segundo tramo por importe de 20.000 millones de euros destinados integramente a garantizar necesidades de liquidez
de auténomos y pymes. Se mantienen las caracteristicas, modo de tramitacién, porcentaje de cobertura del aval (80%) y cuotas de reparto
establecidos para el primer tramo.

El Consejo de Ministros del pasado dia 5 de mayo, aprobé el acuerdo por el que se activa el tercer tramo de la Linea de Avales para garantizar la
liquidez de empresas y auténomos aprobada por el Gobierno el pasado 17 de marzo por un importe total de 100.000 millones de euros.

Con cargo a este nuevo tramo, se destinarn 20.000 millones para garantizar préstamos de auténomos, pymes y grandes empresas; 4.000 millones
para cubrir pagarés del Mercado Alternativo de Renta Fija (MARF) y 500 millones para reforzar los reavales concedidos por la Compafiia Espafiola de
Reafianzamiento (CERSA).

El Consejo de Ministros del pasado dia 19 de mayo aprobé el Acuerdo por el que se activa el cuarto tramo de la Linea de Avales para empresasy
auténomos, adoptada por el Gobierno el pasado 17 de marzo por importe de hasta 100.000 millones de euros.

El nuevo tramo de 20.000 millones de euros se destinaré de forma integra a garantizar operaciones de pymes y auténomos, al ser los que estén
recurriendo en mayor medida ala Linea de Avales y desempefiar un papel esencial en el sostenimiento de la actividad econémica y el empleo.

Con la aprobacién de este nuevo tramo se han puesto a disposicién de empresas y auténomos 80.000 millones de euros para avalar la financiacién
concedida por entidades de crédito, establecimientos financieros de crédito, entidades de pago y entidades de dinero electrénico.

Adicionalmente, se han aprobado 4.000 millones de euros para avalar las emisiones de pagarés en el Mercado Alternativo de Renta Fija (MARF) y
500 millones de euros para reforzar el reaval que CERSA concede a las Sociedades de Garantia Reciproca.

El Consejo de Ministros del 16 de junio de 2020, acords los términos y condiciones del quinto tramo de la linea de avales, recogidos en la
Resolucidon de 16 de iunio. de 1a Secretaria de Estado de Economia v Apovo a la Empresa Ministerio de Asuntos Econdmicos v Transformacion
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Realizamos estrategias en social media para generar engagement, ventas, leads, interaccién y
‘comunicacién con tus clientes

Creamos contenidos adaptados a tu cliente y objetivo

Realizamos publicidad en social media enfocandonos en Facebook como la principal red social del
mundo.

Planificamos las publicaciones y hacemos seguimiento de las mismas

Realizamos andlisis de las principales métricas sociales.

ANALITICA WEB

Implementamos técnicas de herramientas de anlisis como “Google Analytics” y Search Console
Definimos los indicadores clave “KPI” para el sitio web enfocandonos en el funnel de conversion
Realizamos seguimiento y andlisis de datos a través de Google Analytics y Search Console

Creacién de “dashboards” cuadros de mandos e informes de seguimiento y propuesta de mejoras en
base a datos obtenidos.
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iHola!

Soy Maria Azucena Coro, soy una apasionada de las tecnologias digitales y me encanta analizar
datos sobre tréfico web, escribir generando contenidos digitales, editar y crear videos, infografias,
entre otros. En mi tiempo libre, me gusta hacer deporte, ir a caminar, leer y disfrutar de mi
familia.

Ambito formativo: Culmine mis estudios como Grado Superior en Administracion y Finanzas;
Grado en Administracion y Direccion de empresas y Master en Marketing Digital.

Ambito Profesional: Dispongo de un perfil muy polivalente ya que he trabajado en
multinacionales desarrollando tareas de servicio de atencion al cliente y ventas asi como
desempefiando funciones administrativas y telemarketing.
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Para mejorar su prestacién, la baja se considera Incapacidad Temporal, asimilada a baja laboral por Accidente de Trabajo. Esto permite que la
prestacién, desde el dia sigulente al de la baja laboral, alcance el 75% de la base reguladora, con cargo a la Administracidn.

Mis informacién, en Servicio Publico de Empleo Estatal, SEPE.

Incapacidad temporal asimilada a baja laboral por accidente de trabajo para personal en el régimen del
mutualismo administrativo

£l personal al servicio de la Administracién PUblica encuadrado en el régimen especial del mutuallsmo administrativo que se encuentre en
aislamiento preventivo, asi como quienes se han contagiado del virus, se consideran en incapacidad temporal asimilada a baja laboral por
accidente de trabajo. Se extiende asi a los empleados piblicos la medida adoptada en ¢l Consejo de Ministros de 10 de marzo para el Régimen
General de la Seguridad Social.

Se refuerzan los derechos de los trabajadores en materia de conciliacién laboral

1.En cuanto a la adaptacidn (si no hay reduccién de 1a jornada, no se reduce el salario):
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© Puede afectar al tiempo de trabajo (horarios, turnos..., al lugar de prestacién de los servicios (cambio de centro o teletrabajo)
0 a las funciones a desarrollar.

© Eneste caso, se establece el derecho del trabajador a solicitar y a concretar tal adaptacién para atender a las personas a su
cargo ante la situacién de excepcionalidad derivada del Covid-19 (ejemplo: cierre de centros educativos).

2. En cuanto a la reduccién de la jornada (se reduce proporcionalmente el salario): se le reconoce al trabajador los mismos derechos que en
caso de la adaptacin.

Mejora de la cobertura de los trabajadores

@ Para todos los trabajadores afectados por procedimientos de regulacién de empleo relacionados con el COVID-19 (sean de fuerza
mayor o por causas econdmicas, técnicas, organizativas o de produccién

© Se permite el acceso al derecho a la prestacién contributiva de desempleo, aungue no se tenga cotizado el periodo minimo que exige
la normativa general.

© El periodo de la prestacién de desempleo consumido durante estos ERTES no se computar a efectos de futuras prestaciones por
desempleo. Es decir, lo que ahora se cobra de desempleo no limita el tiempo que se puede cobrar en el futuro en caso de volver a
quedar desempleado.

© Paralas empresas afectadas por procedimientos de regulacién de empleo por las causas de fuerza mayor relacionadas con el
Covid-19 se prevé una exoneracién en el pago de las cotizaciones a la Seguridad Social respecto  los trabajadores incluidos en el
expediente y mientras dure el perfodo de suspensién de contratos o reduccién de jornada autorizado por dicha causa.

© Esta exoneracién se vincula al compromiso de que la empresa mantenga el empleo durante el plazo de seis meses desde
Ia fecha de la reanudacién de la actividad.
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@ Se exonera el cumplimiento de determinados plazos relativos al cobro de las prestaciones y subsidios por desempleo:

© Elincumplimiento del requisito de presentar la solicitud de inicio o reanudacién de la prestacién o subsidio en el plazo de
15 dias desde que se produzca la situacién de desempleo no supondré la reduccién del tiempo de duracién de la
prestaci

© Lamisma regla se establece respecto al incumplimiento de otros plazos previstos para mantener el derecho a cobro, por
ejemplo, el plazo de 15 dias para presentar la declaracién anual e rentas en el caso de los beneficiarios del subsidio de
mayores de 52 afios.

n de despidos
Se establece que las mismas causas de fuerza mayor o empresariales (econémicas, organizativas o de produccién) relacionadas con el COVID-19
que pueden justificar ERTEs no pueden justificar el despido.

Real Decreto-ley 9/2020, de 27 de marzo, por el que se adoptan medidas complementarias, en el ambito laboral, para paliar los efectos derivados
del COVID-19.
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Permiso retribuido recuperable para las personas trabajadoras por cuenta ajena que no presten servicios
esenciales

Con el objetivo de reforzar las limitaciones de la movilidad como medida de contencion y control de epidemia del Coiv-19, el RDL 10/2020 introdu
un permiso retribuido recuperable para los trabajadores por cuenta ajena desde el 30 de marzo al 9 de abril, con los siguientes criterios:

© Quedan excluidos los trabajadores de actividades esenciales, que se definen en el propio RDL 10/2020.

© Se excluye a los trabajadores afectados por actividades suspendidas por el RD de estado de alarma o que puedan llevar a cabo
teletrabajo.

© Se permite a las empresas mantener un minimo de trabajadores para la actividad minima indispensable.

@ Larecuperacién de las horas no trabajadas durante la duracion del permiso debe efectuarse desde la finalizacién del estado de
alarma hasta el 31 de diciembre de 2020.

Subsidio extraordinario temporal para empleadas del hogar
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Se crea un subsidio extraordinario para empleadas del hogar que hayan visto su jornada reducida o su contrato extinguido como consecuencia del
COVID-19. El importe de esta prestacién es el equivalente a un 70% de la base reguladora de la empleada. Es compatible con el mantenimiento de
otras actividades, sin que, en ese caso, la suma de retribuciones pueda exceder el importe del Salario Minimo Interprofesional.

Subsidio extraordinario para trabajadores con contrato temporal

Se aprueba un subsidio extraordinario equivalente al 80% del importe mensual del Indicador Publico de Renta de Efectos Multiples (IPREM) para las
personas que tuviesen un contrato temporal de al menos dos meses de duracién que se hubiese extinguido tras la declaracién del estado de
alarmayy que no alcancen el periodo de cotizacién minimo para percibir una prestacion por desempleo, estableciendo requisitos de acceso en
funcién de las rentas del hogar familiar.

Suspension de desahucios, moratoria de alquileres, y micro-créditos para inquilinos




image201.png
Resumen

IMPACTO

N

Actuacion Estructura Cascada Video

AUDITORIA|

Sirva activos estaticos con una politica de caché eficiente

Eliminar JavaScript no utilizado

Sirve imagenes en formatos de préxima generacion

Evite un tamaiio de DOM excesivo

Evite cargas Gtiles de red enormes

Evite los redireccionamientos de varias paginas

Asegurese de que el texto permanezca visible durante Ia carga de la
fuente web

Evite Ias tareas largas del hilo principal
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Eltamafio total fue de 468 KB
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02s
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MovIL [ ORDENADOR

La URL solicitada ha redirigido a: https://www.mcmariacoro.com/?m=1

73

https://www.mcmariacoro.com/?m=1

= 0-49 == 50-89 == 9p-100 (D)

Datos de campo  — El informe "Experiencia de Usuario de Chrome" no tiene suficientes datos a tie
real sobre la velocidad de esta pagina.
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generacion

Los formatos JPEG 2000, JPEG XR y WebP comprimen mejor las imagenes que los formatos

PNG 0 JPEG, lo que hace que se descarguen més rapido y consuman menos datos. Mas
informacion
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Press the Message Filtering button to collapse the filtering options and erroriwarning/info counts.
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Moratoria Hipotecaria

Se establece una moratoria de tres meses en el pago de préstamos hipotecarios para las personas en situacién de vulnerabilidad economica por el
COVID-19 siempre que se cumplan los siguientes requisitos:

© Que el deudor hipotecario pase a estar desempleado o sufra una pérdida sustancial de sus ingresos o de sus ventas.
© Que el conjunto de los ingresos de la unidad familiar no supere unos determinados limites.

© Que la cuota hipotecaria mas gastos y suministros bsicos sea igual o superior al 35% de los ingresos netos de la unidad familiar.
L]

Que por la emergencia sanitaria la unidad familiar haya sufrido una alteracién significativa de sus circunstancias econémicas.
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sus caracteristicas
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Descubre nuevas palabras clave

EMPEZAR CON PALABRAS CLAVE

Introduce un dominio o una pagina para buscar palabras clave
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)
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OBTENER RESULTADOS
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Conseoge Potic Fisay Fnanir lmtico
El Gobierno comunica a las CCAA el
efecto de la suspension de las reglas
fiscales para 2020 y 2021 y les
garantiza mas financiacion

« La referencia de déficit autonémico en 2021 se sitia
inicialmente en el 22%, aunque Hacienda propone asumir
1a mitad a través de una transferencia extraordinaria de
13486 milones La refrencia dl déficit bajard entonces al
1,1%del PIB

= Hacienda ha biindado los recursos del sistema de
financiacion autonomico de Ia caida de ingresos derivado
dela pandemia

+ Las entregas 2 cuenta de 2021 ascienden a 105589
millones, una cift simiar a Ia registrada el ano anteior
(165568 millones)
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CANAL ACCIÓN  INICIO  FINAL

DURACIÓN 

EN DIAS

BLOG

SEO: mejorar las debilidades del sitio web

1-1-21 15-1-21

14,00

Emisión de ebook sobre SEO on page  19-2-21 14-5-21

84,00

Emisión de infografia sobre SEO on page (del blog)

15-1-21 19-2-21 35,00

Que son las keywords y su aplicación en 

SEO(Contenido SEO )

1-1-21 8-1-21 7,00

Como vincular correctamente las keywords y las 

marcas

9-1-21 16-1-21 7,00

Importancia de auditar el sitio web 17-1-21 24-1-21 7,00

Como conocer a los competidores gracias al SEO 25-1-21 31-1-21 6,00

Como buscar palabras claves de marca

25-1-21 31-1-21 6,00

Como elaborar una estrategia en social media 1-2-21 8-2-21 7,00

Análisis de empresas para elaborar un Plan de social media  9-2-21 16-2-21 7,00

Porque deben las empresas tener presencia en las 

redes sociales

17-2-21 24-2-21 7,00

Adaptabilidad de los contenidos en los medios sociales 25-2-21 28-2-21 3,00

Estudio de las princiapales redes sociales más 

utiulizadas por los usuarios y empresas

1-3-21 8-3-21 7,00

Porque es importante conocer el target antes de tener presencia en medios sociales 9-3-21 16-3-21 7,00

Cual es el medio social que deben valorar las 

empresas antes de elegir el medio donde estarán 

presente

17-3-21 24-3-21 7,00

Importancia de interactuar con la comunidad social 25-3-21 31-3-21 6,00

Análisis del DA y PA con Moz 25-3-21 31-3-21 6,00

Análisis de la web y su importancia en las ventas

1-4-21 8-4-21 7,00

Funnel de conversión y sus debilidades 9-4-21 16-4-21 7,00

Como establecer objetivos en el sitio web

17-4-21 24-4-21 7,00

Cambios en el funnel de conversión según la 

analítica web

25-4-21 30-4-21 5,00

Porqué debes conocer las debilidades del sitio web 

con el análisis web

1-5-21 8-5-21 7,00

Fases del embudo según objetivos 

9-5-21 16-5-21 7,00

Metricas a analizar para conocer las fortalezas del 

sitio web

17-5-21 24-5-21 7,00

La conversión y la importancia de la Analítica web

25-5-21 30-5-21 5,00

Importancia de Search Console y su enlace en el 

sitio web

1-6-21 8-6-21 7,00

Importancia de utilizar Google Analytics en el sitio 

web

9-6-21 16-6-21 7,00

Herramientas útiles para analizar los medios 

sociales

17-6-21 24-6-21 7,00

Como la creación de un blog mejora del 

posicionamiento organico

25-6-21 30-6-21 5,00
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FACEBOOK

180 imágenes o videos mensuales (uno diario 

durante 6 meses) sobre marca,  servicios y temas 

relacionados

1-1-21 1-7-21 181,00

32 videos (dos a la semana)sobre Branding ( 

orgánico y Ads)

15-1-21 19-3-21 63,00

35 publicaciones (una cada dia) de contenido e 

infografia  (del blog) sobre seo on page 

15-1-21 19-2-21 35,00

60 publicaciones (3 a la semana) en imagen y texto 

sobre 10% descuento por primer servicio 

1-1-21 1-7-21 181,00

60 publicaciones (3 a la semana) en imagen y texto 

sobre 10% sobre el próximo servicio

1-1-21 1-7-21 181,00

60 publicaciones (3 a la semana) en imagen y texto 

sobre regalo bienvenida (soporte de un mes gratis)

1-1-21 1-7-21 181,00

Cuatro(una por semana) publicaciones en imagen y 

texto sobre SEO (del blog)

1-1-21 31-1-21 30,00

Ocho(una por semana) publicaciones en imagen y 

texto sobre Social media (del blog)

1-2-21 31-3-21 58,00

Ocho(una por semana) publicaciones en imagen y 

video sobre  Analítica web (del blog)

1-4-21 31-5-21 60,00

Cuatro (una por semana) publicaciones en video y 

texto  sobre Herramientas de marketing digital (del 

blog)

1-6-21 1-7-21 30,00

34 publicaciones sobre concurso en imagen y texto 

para obtener video personalizado 28-5-21 1-7-21

34,00

85 (una cada dia durante el desarrollo del 

concurso) publicaciones sobre concurso de 

obtención de ebook sobre SEO on page 19-2-21 14-5-21

84,00

Interacción y respuesta sobre contenidos y 

servicios 

1-1-21 1-7-21 181,00
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FACEBOOK

180 imdagenes o videos mensuales (uno diario durante 6 meses) sobre marca, servicios y temas...

32 videos (dos a la semana)sobre Branding ( organico y Ads)

35 publicaciones (una cada dia) de contenido e infografia (del blog) sobre seo on page

60 publicaciones (3 a la semana) en imagen y texto sobre 10% descuento por primer servicio

60 publicaciones (3 a la semana) en imagen y texto sobre 10% sobre el proximo servicio

60 publicaciones (3 a la semana) en imagen y texto sobre regalo bienvenida (soporte de un mes... INICIO

Cuatro(una por semana) publicaciones en imagen y texto sobre SEO (del blog) M DURACION EN DIAS

Ocho(una por semana) publicaciones en imagen y texto sobre Social media (del blog)

Ocho(una por semana) publicaciones en imagen y video sobre Analitica web (del blog)
Cuatro (una por semana) publicaciones en video y texto sobre Herramientas de marketing digital... :
34 publicaciones sobre concurso en imagen y texto para obtener video personalizado

85 (una cada dia durante el desarrollo del concurso) publicaciones sobre concurso de obtencion...

Interaccién y respuesta sobre contenidos y servicios
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INSTAGRAM

180 imágenes o videos mensuales (uno diario 

durante 6 meses) sobre marca,  servicios y temas 

relacionados

1-1-21 1-7-21 181,00

32 videos (dos a la semana)sobre Branding ( 

orgánico y Ads)

15-1-21 19-3-21 63,00

35 publicaciones (una cada dia) de contenido e 

infografia  (del blog) sobre seo on page 

15-1-21 19-2-21 35,00

60 publicaciones (3 a la semana) en imagen y texto 

sobre 10% descuento por primer servicio 

1-1-21 1-7-21 181,00

60 publicaciones (3 a la semana) en imagen y texto 

sobre 10% sobre el próximo servicio

1-1-21 1-7-21 181,00

60 publicaciones (3 a la semana) en imagen y texto 

sobre regalo bienvenida (soporte de un mes gratis)

1-1-21 1-7-21 181,00

Cuatro(una por semana) publicaciones en imagen y 

texto sobre SEO (del blog)

1-1-21 31-1-21 30,00

Ocho(una por semana) publicaciones en imagen y 

texto sobre Social media (del blog)

1-2-21 31-3-21 58,00

Ocho(una por semana) publicaciones en imagen y 

video sobre  Analítica web (del blog)

1-4-21 31-5-21 60,00

Cuatro (una por semana) publicaciones en video y 

texto  sobre Herramientas de marketing digital (del 

blog)

1-6-21 1-7-21 30,00

34 publicaciones sobre concurso en imagen y texto 

para obtener video personalizado 28-5-21 1-7-21

34,00

85 (una cada dia durante el desarrollo del 

concurso) publicaciones sobre concurso de 

obtención de ebook sobre SEO on page 19-2-21 14-5-21

84,00

Interacción y respuesta sobre contenidos y 

servicios 

1-1-21 1-7-21 181,00
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INSTAGRAM

180 imdagenes o videos mensuales (uno diario durante 6 meses) sobre marca, servicios y temas...

32 videos (dos a la semana)sobre Branding ( organico y Ads)

35 publicaciones (una cada dia) de contenido e infografia (del blog) sobre seo on page

60 publicaciones (3 a la semana) en imagen y texto sobre 10% descuento por primer servicio

60 publicaciones (3 a la semana) en imagen y texto sobre 10% sobre el proximo servicio

60 publicaciones (3 a la semana) en imagen y texto sobre regalo bienvenida (soporte de un mes...

Cuatro(una por semana) publicaciones en imagen y texto sobre SEO (del blog)

Ocho(una por semana) publicaciones en imagen y texto sobre Social media (del blog)

Ocho(una por semana) publicaciones en imagen y video sobre Analitica web (del blog)

Cuatro (una por semana) publicaciones en video y texto sobre Herramientas de marketing...

34 publicaciones sobre concurso en imagen y texto para obtener video personalizado

85 (una cada dia durante el desarrollo del concurso) publicaciones sobre concurso de...

Interaccién y respuesta sobre contenidos y servicios

= DURACION EN DIAS
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EMAIL 

MARKETING

Promoción regalo de bienvenida (soporte gratuito un 

mes)

1-1-21 31-1-21 30,00

Promoción regalo de bienvenida (soporte gratuito un 

mes)

1-2-21 28-2-21 27,00

Promoción regalo de bienvenida (soporte gratuito un 

mes)

1-3-21 31-3-21 30,00

Promoción regalo de bienvenida (soporte gratuito un 

mes)

1-4-21 30-4-21 29,00

Promoción regalo de bienvenida (soporte gratuito un 

mes)

1-5-21 31-5-21 30,00

Promoción regalo de bienvenida (soporte gratuito un 

mes)

1-6-21 30-6-21 29,00

Mensaje de texto sobre descuento en primera 

compra (un mensaje al mes)

1-1-21 31-1-21 30,00

Mensaje de texto sobre descuento en primera 

compra (un mensaje al mes)

1-2-21 28-2-21 27,00

Mensaje de texto sobre descuento en primera 

compra (un mensaje al mes)

1-3-21 31-3-21 30,00

Mensaje de texto sobre descuento en primera 

compra (un mensaje al mes)

1-4-21 30-4-21 29,00

Mensaje de texto sobre descuento en primera 

compra (un mensaje al mes)

1-5-21 31-5-21 30,00

Mensaje de texto sobre descuento en primera 

compra (un mensaje al mes)

1-6-21 30-6-21 29,00
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Promocion regalo de bienvenida (soporte gratuito un mes) I

Promocion regalo de bienvenida (soporte gratuito un mes) |

Promocion regalo de bienvenida (soporte gratuito un mes) I

Promocion regalo de bienvenida (soporte gratuito un mes) | .
H DURACION EN DIAS

Mensaje de texto sobre descuento en primera compra (un mensaje

EMAIL MARKETING

Mensaje de texto sobre descuento en primera compra (un mensaje... I

Mensaje de texto sobre descuento en primera compra (un mensaje... I

Mensaje de texto sobre descuento en primera compra (un mensaje... I

Mensaje de texto sobre descuento en primera compra (un mensaje... I

Mensaje de texto sobre descuento en primera compra (un mensaje... F
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SEM

Anuncio de búsqueda en texto en Google Ads 

1-1-21 21-1-21 20,00

FACEBOOK 

ADS

Creación y publicación de video sobre marca en 

Facebook Ads

15-1-21 19-3-21 63,00

INSTAGRAM 

ADS 

Creación y publicación de video sobre marca 

enInstagram Ads

15-1-21 19-3-21 63,00

MARKETING 

AFILIADOS

Emisión de ebook en afiliados para que ayuden a 

obtener leads y promoción de servicios 9-2-21 14-5-21

94,00
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* Incluyendo la totalidad de recursos del sistema de
financiacion autonémica, la transferencia extraordinaria y
el mayor margen fiscal de la referencia de déficit, las
comunidades pueden disponer de mas recursos

= El Gobierno comunica a los territorios que les asignara
10.000 millones del fondo REACT-EU
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MARKETING 

MÓVIL

Mensaje de texto sobre  soporte gratuito de un mes 

(un mensaje al mes)

1-1-21 31-1-21 30,00

Mensaje de texto sobre  soporte gratuito de un mes 

(un mensaje al mes)

1-2-21 28-2-21 27,00

Mensaje de texto sobre  soporte gratuito de un mes 

(un mensaje al mes)

1-3-21 31-3-21 30,00

Mensaje de texto sobre  soporte gratuito de un mes 

(un mensaje al mes)

1-4-21 30-4-21 29,00

Mensaje de texto sobre  soporte gratuito de un mes 

(un mensaje al mes)

1-5-21 31-5-21 30,00

Mensaje de texto sobre  soporte gratuito de un mes 

(un mensaje al mes)

1-6-21 30-6-21 29,00
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ACCIÓN 2  84 DIAS

(DEL 19-2 AL 14 -05) PERIODO MES

INGRESOS Y GASTOS SEO 

TOTAL INGRESOS 1680,00 600,00

EMISIÓN / CREACIÓN DE 

EBOOK SOBRE SEO ON PAGE

1680,00 600,00

TOTAL GASTOS 840,00 300,00

SALARIO RESPONSABLE 

MARKETING CONTENIDOS

840,00 300,00

BLOGGER

0,00 0,00

MODULOS UOC SEO 0,00 0,00

EDITOR PDF

0,00 0,00

CANVA 0,00 0,00

ACCIÓN 3 35 DÍAS

(DEL 15-01 AL 19 -02) PERIODO MES

INGRESOS Y GASTOS SEO 

TOTAL INGRESOS 1400,00 1200,00

EMISIÓN  INFOGRAFÍA 

SOBRE SEO ON PAGE

1400,00 1200,00

TOTAL GASTOS 700,00 600,00

SALARIO RESPONSABLE SEO

350,00 300,00

SALARIO RESPONSABLE 

MARKETING CONTENIDOS

350,00 300,00

CANVA 0,00 0,00

BLOGGER

0,00 0,00
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PERIODO MES

TOTAL INGRESOS FACEBOOK

25248,60 6214,00

180 IMÁGENES O VIDEOS MENSUALES 

(UNO DIARIO DURANTE SEIS MESES) 

SOBRE MARCA, SERVICIOS Y TEMAS 

RELACIONADOS 

3920,00 650,00

32 VIDEOS (DOS A LA SEMANA) SOBRE BRANDING 

(ORGANICO Y ADS)

1541,60 732,00

35 PUBLICACIONES (UNA CADA DIA ) DE 

CONTENIDO E INFOGRAFIA (DEL BLOG) 

SOBRE SEO ON PAGE

758,33 650,00

60 PUBLICACIONES (3 A LA SEMANA) EN IMAGEN 

Y TEXTO SOBRE 10% DE DESCUENTO POR PRIMER 

SERVICIO

4412,00 732,00

60 PUBLICACIONES (3 A LA SEMANA) EN IMAGEN 

Y TEXTO SOBRE 10% SOBRE EL PRÓXIMO SERVICIO

3920,00 650,00

60 PUBLICACIONES (3 A LA SEMANA) EN 

IMAGEN Y TEXTO SOBRE REGALO 

BIENVENIDA (SOPORTE UN MES GRATIS)

3920,00 650,00

CUATRO PUBLICACIONES EN IMAGEN Y 

TEXTO SOBRE CONTENIDO SEO 

COMPARTIDO DEL BLOG 

50,00 50,00

OCHO PUBLICACIONES (UNA POR SEMANA) 

EN IMAGEN Y TEXTO SOBRE CONTENIDO 

SOCIAL MEDIA COMPARTIDO DEL BLOG

100,00 50,00

OCHO PUBLICACIONES (UNA POR SEMANA) 

EN IMAGEN Y VIDEO SOBRE ANALÍTICA 

WEB COMPARTIDO DEL BLOG

100,00 50,00

CUATRO PUBLICACIONES (UNA POR 

SEMANA) EN VIDEO Y TEXTO SOBRE 

HERRAMIENTAS DEL MARKETING DIGITAL 

COMPARTIDAS DEL BLOG

50,00 50,00

34 PUBLICACIONES SOBRE CONCURSO EN 

IMAGEN Y TEXTO PARA OBTENER VIDEO 

PERSONALIZADO

736,67 650,00

85 PUBLICACIONES (UNA CADA DIA 

DURANTE EL DESARROLLO DEL 

CONCURSO) SOBRE CONCURSO PARA 

OBTENER EBOOK  SOBRE SEO ON PAGE

1820,00 650,00

INTERACCIÓN Y RESPUESTA  SOBRE 

CONTENIDOS Y SERVICIOS

3920,00 650,00

TOTAL GASTOS FACEBOOK 12870,30 366,00

SALARIO COMMUNITY MANAGER

11210,00 300,00

HERRAMIENTA HOOTSUITE

1080,83 25,00

CANVA 0,00 0,00

OPENSHOT VIDEO EDITOR 0,00 0,00

FACEBOOK 0,00 0,00

MÓVIL PARA FOTOS

579,47 41,00

TOTAL RESULTADO DE EXPLOTACIÓN

12378,30 5848,00
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PERIODO

TOTAL INGRESOS DE EMAIL 

MARKETING  

4036,32

CORREO ELECTRÓNICO INFORMANDO 

SOBRE EL REGALO DE BIENVENIDA 

(SOPORTE GRATUITO UN MES)

336,36

EMAIL SOBRE DESCUENTO EN PRIMERA COMPRA 

DEL 10% 

336,36

CORREO ELECTRÓNICO INFORMANDO 

SOBRE EL REGALO DE BIENVENIDA 

(SOPORTE GRATUITO UN MES)

336,36

EMAIL SOBRE DESCUENTO EN PRIMERA COMPRA 

DEL 10% 

336,36

CORREO ELECTRÓNICO INFORMANDO SOBRE EL 

REGALO DE BIENVENIDA (SOPORTE GRATUITO UN 

MES)

336,36

EMAIL SOBRE DESCUENTO EN PRIMERA 

COMPRA DEL 10% 

336,36

CORREO ELECTRÓNICO INFORMANDO 

SOBRE EL REGALO DE BIENVENIDA 

(SOPORTE GRATUITO UN MES)

336,36

EMAIL SOBRE DESCUENTO EN PRIMERA 

COMPRA DEL 10% 

336,36

CORREO ELECTRÓNICO INFORMANDO 

SOBRE EL REGALO DE BIENVENIDA 

(SOPORTE GRATUITO UN MES)

336,36

EMAIL SOBRE DESCUENTO EN PRIMERA 

COMPRA DEL 10% 

336,36

CORREO ELECTRÓNICO INFORMANDO 

SOBRE EL REGALO DE BIENVENIDA 

(SOPORTE GRATUITO UN MES)

336,36

EMAIL SOBRE DESCUENTO EN PRIMERA 

COMPRA DEL 10% 

336,36

TOTAL GASTOS EMAIL MARKETING 1009,08

SALARIO RESPONSABLE DE MARKETING 

DIGITAL

900,00

HERRAMIENTA ACUMBAMAIL 

(20.000 ENVIOS AL MES)

109,08

TOTAL RESULTADO DE EXPLOTACIÓN  3027,24
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ACCIÓN 63 63DÍAS

(DEL 15-1 AL 19-3)  PERIODO MES

INGRESOS Y GASTOS FACEBOOK E INSTAGRAM ADS

TOTAL INGRESOS 2.121,33                 1.650,00    

CREACIÓN Y PUBLICACION DE VIDEO SOBRE MARCA EN 

FACEBOOK E INSTAGRAM

2121,33 1650,00

TOTAL GASTOS 1060,67 825,00

PUBLICIDAD EN FACEBOOK ADS (UN MES) INCLUYE 

VIDEO BRANDING

300,00 300,00

PUBLICIDAD EN INSTAGRAM ADS (UN MES) INCLUYE 

VIDEO BRANDING

300,00 300,00

SALARIO A RESPONSABLE SOCIAL MEDIA

410,67 200,00

HERRAMIENTA HOOTSUITE PARA GESTIONAR LAS 

PUBLICACIONES

50,00 25,00

HERRAMIENTA CANVAS

0,00 0,00
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PERIODO MES

TOTAL INGRESOS MARKETING AFILIADOS 2714,61 855,40

OBTENCIÓN SERVICIOS  1329,03 400,00

GENERACIÓN LEADS 1385,58 455,40

TOTAL GASTOS MARKETING AFILIADOS 1357,31 427,70

PROMOCIÓN SERVICIOS CPC (COSTE/CLICS =0,20 U.M) 664,52 200,00

PROMOCIÓN GENERACIÓN LEADS CPL (COSTE TOTAL 

/LEADS OBTENIDOS= 0,23 UM)

692,79 227,70

TOTAL RESULTADO DE EXPLOTACIÓN  1357,31 427,70
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Ocupacién

El nmero de ocupados disminuye en 1.074.000 personas en el segundo trimestre de 2020
yse situa en 18.607.200. La tasa de variacién trimestral del empleo es del ~5.46%.

La tasa de empleo (porcentaje de ocupados respecto de Ia poblacion de 16 y més afios) es
del 47,03%, con un descenso de 2,77 puntos respecto del trimestre anterior. En variacion
anual, esta tasa ha bajado 3,47 puntos.

Variacion trimestral de la ocupacién. Mies de personas.
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ACCIÓN 64 94DÍAS

(DEL 9-02 AL 14-05)  PERIODO MES

INGRESOS Y GASTOS MARKETING AFILIADOS 

TOTAL INGRESOS 2714,61 855,40

OBTENCIÓN SERVICIOS  1329,03 400,00

GENERACIÓN LEADS 1385,58 455,40

TOTAL GASTOS 1357,31 427,70

PROMOCIÓN SERVICIOS CPC (COSTE/CLICS =0,20 U.M) 664,52 200,00

PROMOCIÓN GENERACIÓN LEADS CPL (COSTE TOTAL 

/LEADS OBTENIDOS= 0,23 UM)

692,79 227,70
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FASES DE 

ESTRATEGIA ACCIONES PRESUPUESTO

PRIORIDAD 

1

PRIOIRIDAD 

2

PRIORIDAD 

3

CONCIENCIA

ACCION 1: BLOG /SEO: MEJORA DEBILIDADES 

439,85 X

 INTERÉS

ACCIÓN 2.: BLOG / EMISIÓN / CREACIÓN DE EBOOK SOBRE SEO ON PAGE

840,00 X

CONCIENCIA E 

NTERÉS 

ACCIÓN 3:BLOG / EMISIÓN  INFOGRAFÍA SOBRE SEO ON PAGE

700,00 X

CONCIENCIA  E 

INTERÉS

ACCIÓN 4:BLOG / QUE SON LAS KEYWORDS Y SU APLICACIÓN EN SEO (CONTENIDO SEO)

140,00 X

CONCIENCIA E 

INTERÉS

ACCIÓN 5: BLOG / COMO VINCULAR CORRECTAMENTA LAS KEYWORDS Y LAS MARCAS

140,00 X

CONCIENCIA E 

INTERÉS

ACCIÓN 6: BLOG / ACCIÓN 6:IMPORTANCIA DE AUDITAR EL SITIO WEB

163,32 X

CONCIENCIA E 

INTERÉS

ACCIÓN 7: BLOG / COMO CONOCER A LOS COMPETIDORES GRACIAS AL SEO

139,99 X

CONCIENCIA E 

INTERÉS

ACCIÓN 8: BLOG / COMO BUSCAR PALABRAS CLAVES DE MARCA

139,99 X

CONCIENCIA E 

INTERÉS

ACCIÓN 9: BLOG / COMO ELABORAR UNA ESTRATEGIA EN SOCIAL MEDIA

163,32 X

CONCIENCIA E 

INTERÉS

ACCIÓN 10: BLOG /  ANÁLISIS DE EMPRESAS PARA ELABORAR UN PLAN DE SOCIAL MEDIA

159,99 X

CONCIENCIA E 

INTERÉS

ACCIÓN 11: BLOG / PORQUE DEBEN LAS EMPRESAS TENER PRESENCIA EN LAS REDES SOCIALES

140,00 X

CONCIENCIA E 

INTERÉS

ACCIÓN 12: BLOG / ADAPTABILIDAD DE LOS CONTENIDOS EN LOS MEDIOS SOCIALES

60,00 X

CONCIENCIA E 

INTERÉS

ACCIÓN 13: BLOG / ESTUDIO DE LAS PRINCIPALES REDES SOCIALES MÁS UTILIZADAS POR LOS USUARIOS Y LAS 

EMPRESAS

140,00 X

CONCIENCIA E 

INTERÉS

ACCIÓN 14: BLOG / PORQUÉ ES IMPORTANTE CONOCER EL TARGET ANTES DE TENER PRESENCIA EN LOS MEDIOS 

SOCIALES

140,00 X

CONCIENCIA E 

INTERÉS

ACCIÓN 15: BLOG / CUAL ES EL MEDIO SOCIAL QUE DEBEN VALORAR LAS EMPRESAS ANTES DE ELEGIR EL MEDIO 

DONDE ESTARÁN PRESENTE

140,00 X

CONCIENCIA E 

INTERÉS

ACCIÓN 16: BLOG / IMPORTANCIA DE INTERACTUAR CON LA COMUNIDAD SOCIAL

120,00 X

CONCIENCIA E 

INTERÉS

ACCIÓN 17: BLOG /  ANÁLIS DEL PA Y DA CON MOZ

139,99 X

CONCIENCIA E 

INTERÉS

ACCIÓN 18: BLOG / ANÁLISIS DE LA WEB Y SU IMPORTANCIA EN LAS VENTAS

140,00 X

CONCIENCIA E 

INTERÉS

ACCIÓN 19: BLOG / FUNNEL DE CONVERSIÓN Y SUS DEBILIDADES

140,00 X

CONCIENCIA E 

INTERÉS

ACCIÓN 20: BLOG / COMO ESTABLECER OBJETIVOS EN EL SITIO WEB

140,00 X

CONCIENCIA E 

INTERÉS

ACCIÓN 21: BLOG / CAMBIOS EN EL FUNNEL DE CONVERSIÓN SEGÚN LA ANALÍTICA WEB

100,00 X

CONCIENCIA E 

INTERÉS

ACCIÓN 22: BLOG /  PORQUÉ DEBES CONOCER LAS DEBILIDADES DEL SITIO WEB CON EL ANÁLISIS WEB

140,00 X

CONCIENCIA E 

INTERÉS

ACCIÓN 23: BLOG /  FASES DEL EMBUDO SEGÚN OBJETIVOS

140,00 X

CONCIENCIA E 

INTERÉS

ACCIÓN 24: BLOG / MÉTRICAS A ANÁLIZAR PARA CONOCER LAS FORTALEZAS DEL SITIO WEB

140,00 X

CONCIENCIA E 

INTERÉS

ACCIÓN 25: BLOG /LA CONVERSIÓN Y LA IMPORTACIA DE LA ANALÍTICA WEB

100,00 X

CONCIENCIA E 

INTERÉS

ACCIÓN 26: BLOG / IMPORTANCIA DE SEARCH CONSOLE Y SU ENLACE EN EL SITIO WEB

140,00 X

CONCIENCIA E 

INTERÉS

ACCIÓN 27: BLOG / IMPORTANCIA DE UTILIZAR GOOGLE ANALYTICS EN EL SITIO WEB

140,00 X

CONCIENCIA

ACCIÓN 28: BLOG / HERRAMIENTAS ÚTILES PARA ANALIZAR LOS MEDIOS SOCIALES

145,83 X

CONCIENCIA

ACCIÓN 29: BLOG / COMO LA CREACIÓN DE UN BLOG MEJORA EL POSICIONAMIENTO ORGÁNICO

100,00 X

CONCIENCIA E 

INTERÉS

ACCIÓN 30: FACEBOOK / 180 IMÁGENES O VIDEOS MENSUALES (UNO DIARIO DURANTE SEIS MESES) SOBRE MARCA, 

SERVICIOS Y TEMAS RELACIONADOS 

1970,00 X
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CONCIENCIA E 

INTERÉS

ACCIÓN 31: FACEBOOK / 32 VIDEOS (DOS A LA SEMANA) SOBRE BRANDING (ORGANICO)

770,80 X

CONCIENCIA E 

INTERÉS

ACCIÓN 32:  FACEBOOK / 35 PUBLICACIONES (UNA CADA DIA ) DE CONTENIDO E INFOGRAFIA (DEL BLOG) SOBRE 

SEO ON PAGE

379,17 X

INTERÉS Y 

COMPRA

ACCIÓN 33: FACEBOOK / 60 PUBLICACIONES (3 A LA SEMANA) EN IMAGEN Y TEXTO SOBRE 10% DE DESCUENTO POR 

PRIMER SERVICIO

2216,00 X

RETENCIÓN Y 

COMPRA

ACCIÓN 34:FACEBOOK / 60 PUBLICACIONES (3 A LA SEMANA) EN IMAGEN Y TEXTO SOBRE 10% SOBRE EL PRÓXIMO 

SERVICIO

1960,00 X

RETENCIÓN Y 

COMPRA

ACCIÓN 35: FACEBOOK / 60 PUBLICACIONES (3 A LA SEMANA) EN IMAGEN Y TEXTO SOBRE REGALO BIENVENIDA 

(SOPORTE UN MES GRATIS)

1960,00 X

CONCIENCIA E 

INTERÉS

ACCIÓN 36: FACEBOOK / CUATRO PUBLICACIONES EN IMAGEN Y TEXTO SOBRE CONTENIDO SEO COMPARTIDO DEL 

BLOG

25,00 X

CONCIENCIA E 

INTERÉS

ACCIÓN 37: FACEBOOK / OCHO PUBLICACIONES (UNA POR SEMANA) EN IMAGEN Y TEXTO SOBRE CONTENIDO 

SOCIAL MEDIA COMPARTIDO DEL BLOG

50,00 X

CONCIENCIA E 

INTERÉS

ACCIÓN 38: FACEBOOK / OCHO PUBLICACIONES (UNA POR SEMANA) EN IMAGEN Y VIDEO SOBRE ANALÍTICA WEB 

COMPARTIDO DEL BLOG

50,00 X

CONCIENCIA E 

INTERÉS

ACCIÓN 39: FACEBOOK / CUATRO PUBLICACIONES (UNA POR SEMANA) EN VIDEO Y TEXTO SOBRE HERRAMIENTAS 

DEL MARKETING DIGITAL COMPARTIDAS DEL BLOG

25,00 X

DELEITE

ACCIÓN 40: FACEBOOK / 34 PUBLICACIONES SOBRE CONCURSO EN IMAGEN Y TEXTO PARA OBTENER VIDEO 

PERSONALIZADO

368,33 X

INTERÉS

ACCIÓN 41: 85 PUBLICACIONES (UNA CADA DIA DURANTE EL DESARROLLO DEL CONCURSO) SOBRE CONCURSO 

PARA OBTENER EBOOK  SOBRE SEO ON PAGE

910,00 X

INTERÉS  

ACCIÓN 42: FACEBOOK / INTERACCIÓN Y RESPUESTA  SOBRE CONTENIDOS Y SERVICIOS

1960,00 X

CONCIENCIA

ACCIÓN 43: INSTAGRAM / 30 IMÁGENES O VIDEOS (UNO CADA DÍA ) MENSUALES SOBRE MARCA Y SERVICIOS 

RELACIONADOS

1960,00 X

CONCIENCIA E 

INTERÉS

ACCIÓN 44: INSTAGRAM / 32 VIDEOS SOBRE BRANDING (TAMBIEN OFRECIDO EN ADS) 

683,33 X

CONCIENCIA E 

INTERÉS

ACCIÓN 45: INSTAGRAM / 35 PUBLICACIONES (UNA CADA DIA ) DE CONTENIDO E INFOGRAFIA (DEL BLOG) SOBRE 

SEO ON PAGE

379,17 X

INTERÉS Y 

COMPRA 

ACCIÓN 46: INSTAGRAM / 60 PUBLICACIONES (3 A LA SEMANA) EN IMAGEN Y TEXTO SOBRE 10% DE DESCUENTO 

POR PRIMER SERVICIO

2216,00 X

RETENCIÓN Y 

COMPRA

ACCIÓN 47: INSTAGRAM/ 60 PUBLICACIONES (3 A LA SEMANA) EN IMAGEN Y TEXTO SOBRE 10% SOBRE EL PRÓXIMO 

SERVICIO

1960,00 X

RETENCIÓN Y 

COMPRA

ACCIÓN 48:INSTAGRAM / 60 PUBLICACIONES (3 A LA SEMANA) EN IMAGEN Y TEXTO SOBRE REGALO BIENVENIDA 

(SOPORTE UN MES GRATIS)

1960,00 X

CONCIENCIA E 

INTERÉS

ACCIÓN 49: INSTAGRAM / CUATRO PUBLICACIONES EN IMAGEN Y TEXTO SOBRE CONTENIDO SEO COMPARTIDO DEL 

BLOG 

25,00 X
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CONCIENCIA E 

INTERÉS

ACCIÓN 50: INSTAGRAM / OCHO PUBLICACIONES (UNA POR SEMANA) EN IMAGEN Y TEXTO SOBRE CONTENIDO 

SOCIAL MEDIA COMPARTIDO DEL BLOG

50,00 X

CONCIENCIA E 

INTERÉS

ACCIÓN 51: INSTAGRAM / OCHO PUBLICACIONES (UNA POR SEMANA) EN IMAGEN Y VIDEO SOBRE ANALÍTICA WEB 

COMPARTIDO DEL BLOG

50,00 X

CONCIENCIA E 

INTERÉS

ACCIÓN 52: INSTAGRAM / CUATRO PUBLICACIONES (UNA POR SEMANA) EN VIDEO Y TEXTO SOBRE HERRAMIENTAS 

DEL MARKETING DIGITAL COMPARTIDAS DEL BLOG

25,00 X

DELEITE

ACCIÓN 53: 34 INSTAGRAM / PUBLICACIONES SOBRE CONCURSO EN IMAGEN Y TEXTO PARA OBTENER VIDEO 

PERSONALIZADO

368,33 X

INTERÉS

ACCIÓN 54: 85 PUBLICACIONES (UNA CADA DIA DURANTE EL DESARROLLO DEL CONCURSO) SOBRE CONCURSO 

PARA OBTENER EBOOK  SOBRE SEO ON PAGE

910,00 X

INTERÉS

ACCIÓN 55: INSTAGRAM / INTERACCIÓN Y RESPUESTA  SOBRE CONTENIDOS Y SERVICIOS

1960,00 X

COMPRA Y 

RETENCIÓN 

ACCIÓN 56: EMAIL MARKETING / CORREO ELECTRÓNICO INFORMANDO SOBRE EL REGALO DE BIENVENIDA (SOPORTE 

GRATUITO UN MES) Y EMAIL SOBRE DESCUENTO EN PRIMERA COMPRA DEL 10% 

259,08 X

COMPRA Y 

RETENCIÓN

ACCIÓN 57: EMAIL MARKETING / CORREO ELECTRÓNICO INFORMANDO SOBRE EL REGALO DE BIENVENIDA (SOPORTE 

GRATUITO UN MES)  Y EMAIL SOBRE DESCUENTO EN PRIMERA COMPRA DEL 10% 

259,08 X

COMPRA Y 

RETENCIÓN

ACCIÓN 58: EMAIL MARKETING / CORREO ELECTRÓNICO INFORMANDO SOBRE EL REGALO DE BIENVENIDA (SOPORTE 

GRATUITO UN MES) Y EMAIL SOBRE DESCUENTO EN PRIMERA COMPRA DEL 10% 

259,08 X

COMPRA Y 

RETENCIÓN

ACCIÓN 59: EMAIL MARKETING /CORREO ELECTRÓNICO INFORMANDO SOBRE EL REGALO DE BIENVENIDA (SOPORTE 

GRATUITO UN MES) Y EMAIL SOBRE DESCUENTO EN PRIMERA COMPRA DEL 10% 

259,08 X

COMPRA Y 

RETENCIÓN

ACCIÓN 60: EMAIL MARKETING / CORREO ELECTRÓNICO INFORMANDO SOBRE EL REGALO DE BIENVENIDA (SOPORTE 

GRATUITO UN MES) Y EMAIL SOBRE DESCUENTO EN PRIMERA COMPRA DEL 10%

259,08 X

COMPRA Y 

RETENCIÓN

ACCIÓN 61: EMAIL MARKETING /  CORREO ELECTRÓNICO INFORMANDO SOBRE EL REGALO DE BIENVENIDA (SOPORTE 

GRATUITO UN MES) Y EMAIL SOBRE DESCUENTO EN PRIMERA COMPRA DEL 10%

259,08 X

CONCIENCIA

ACCIÓN 62:  SEM / ANUNCIO DE BÚSQUEDA EN TEXTO EN GOOGLE ADS 

1120,00 X

CONCIENCIA

ACCIÓN 63: FACEBOOK E INSTAGRAM ADS / CREACIÓN Y PUBLICACION DE VIDEO SOBRE MARCA EN FACEBOOK E 

INSTAGRAM(ADS)

1060,67 X

CONCIENCIA E 

INTERÉS

ACCIÓN 64:M. AFILIADOS: PROMOCIÓN SERVICIOS Y GENERACIÓN LEADS

1357,31 X

COMPRA

ACCIÓN 65:  MARKETING MÓVIL / MENSAJE DE TEXTO SOBRE SOPORTE GRATUITO DE UN MES (UN MENSAJE AL MES)

969,42 X

COMPRA

ACCIÓN 66: MARKETING MÓVIL / MENSAJE DE TEXTO SOBRE SOPORTE GRATUITO DE UN MES (UN MENSAJE AL MES)

969,42 X

COMPRA

ACCIÓN 67: MARKETING MÓVIL / MENSAJE DE TEXTO SOBRE SOPORTE GRATUITO DE UN MES (UN MENSAJE AL MES)

969,42 X

COMPRA

ACCIÓN 68: MARKETING MÓVIL / MENSAJE DE TEXTO SOBRE SOPORTE GRATUITO DE UN MES (UN MENSAJE AL MES)

969,42 X

COMPRA

ACCIÓN 69: MARKETING MÓVIL / MENSAJE DE TEXTO SOBRE SOPORTE GRATUITO DE UN MES (UN MENSAJE AL MES)

969,42 X

COMPRA

ACCIÓN 70: MARKETING MÓVIL / MENSAJE DE TEXTO SOBRE SOPORTE GRATUITO DE UN MES (UN MENSAJE AL MES)

969,42 X

TOTAL

41572,39 20755,85
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PRESUPUESTO MARKETING DIGITAL

PERIODO MES

TOTAL INGRESOS

85178,81 52243,95

BLOG (ACCIONES 1 A 29)

10991,24 34949,35

FACEBOOK ORGÁNICO (ACCIONES 30 A 42)

25248,60 6214,00

INSTAGRAM ORGANICO (ACCIONES 43 A 55)

25073,67 6132,00

EMAIL MARKETING (ACCIONES 56 A 61)

4036,32 336,36

SEM (ACCIÓN 62)

3360,00 168,00

SOCIAL ADS FACEBOOK E INSTAGRAM(ACCIÓN 63)

2121,33 1650,00

MARKETING AFILIADOS (ACCIÓN 64)

2714,61 855,40

MARKETING MÓVIL (ACCIÓN 65 A 70)

11633,04 1938,84

TOTAL GASTOS  36733,14 3740,16

TOTAL GASTOS BLOG

5472,29 724,95

TOTAL GASTOS FACEBOOK

12870,30 366,00

TOTAL GASTOS INSTAGRAM

12782,83 366,00

TOTAL GASTOS EMAIL MARKETING

1009,08 168,18

TOTAL GASTOS SEM 

1120,00 37,33

TOTAL GASTOS SOCIAL ADS (FACEBOOK E INSTAGRAM)

1060,67 825,00

TOTAL GASTOS MARKETING AFILIADOS

1357,31 427,70

TOTAL GASTOS SOCIAL ADS (FACEBOOK E INSTAGRAM)

1060,67 825,00

TOTAL RESULTADO DE EXPLOTACIÓN 

48445,67 48503,79

ROI

131,89

ROAS

2,32
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PERIODO

TOTAL INGRESOS SEM  3.360,00                

TOTAL INGRESOS  3.360,00                

INGRESOS CON  ANUNCIO DE BÚSQUEDA EN TEXTO EN 

GOOGLE ADS  3.360,00                

TOTAL GASTOS SEM  1.120,00                

PUBLICIDAD SEM SOBRE SERVICIOS CON PRESUPUESTO 

DIARIO DE 10 EUROS A 28 DIAS 280,00                   

CREACIÓN DE CAMPAÑA Y SALARIO DE PROFESIONAL 

SEM A 30 EUROS LA HORA

840,00                   

TOTAL RESULTADO DE EXPLOTACIÓN  2240,00

ROI

200,00

ROAS

3,00
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PERIODO MES

TOTAL INGRESOS SOCIAL ADS (FACEBOOK E 

INSTAGRAM)

2121,33 1650,00

CREACIÓN Y PUBLICACION DE VIDEO SOBRE MARCA EN 

FACEBOOK E INSTAGRAM

2121,33 1650,00

TOTAL GASTOS SOCIAL ADS (FACEBOOK E INSTAGRAM) 1060,67 825,00

PUBLICIDAD EN FACEBOOK ADS (UN MES) INCLUYE 

VIDEO BRANDING 300,00 300,00

PUBLICIDAD EN INSTAGRAM ADS (UN MES) INCLUYE 

VIDEO BRANDING

300,00 300,00

SALARIO A RESPONSABLE SOCIAL MEDIA

410,67 200,00

HERRAMIENTA HOOTSUITE PARA GESTIONAR LAS 

PUBLICACIONES 50,00 25,00

HERRAMIENTA CANVAS

0,00 0,00

TOTAL RESULTADO DE EXPLOTACIÓN  1060,67 825,00

ROI

100,00

ROAS

2,00
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PERIODO

TOTAL INGRESOS DE  MARKETING  

MÓVIL

11633,04

MENSAJE DE TEXTO SOBRE SOPORTE 

GRATUITO DE UN MES (UN MENSAJE AL MES)

1938,84

MENSAJE DE TEXTO SOBRE SOPORTE GRATUITO DE 

UN MES (UN MENSAJE AL MES)

1938,84

MENSAJE DE TEXTO SOBRE SOPORTE 

GRATUITO DE UN MES (UN MENSAJE AL MES)

1938,84

MENSAJE DE TEXTO SOBRE SOPORTE GRATUITO DE 

UN MES (UN MENSAJE AL MES)

1938,84

MENSAJE DE TEXTO SOBRE SOPORTE GRATUITO DE 

UN MES (UN MENSAJE AL MES)

1938,84

MENSAJE DE TEXTO SOBRE SOPORTE 

GRATUITO DE UN MES (UN MENSAJE AL MES)

1938,84

TOTAL GASTOS EMAIL MARKETING 969,42

SALARIO RESPONSABLE DE MARKETING 

DIGITAL

900,00

HERRAMIENTA ACUMBAMAIL (20.000 ENVIOS 

AL MES)

69,42

TOTAL RESULTADO DE EXPLOTACIÓN 

10663,62

ROI

1100,00

ROAS

12,00
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TOTAL INGRESOS FACEBOOK

25248,60 6214,00

180 IMÁGENES O VIDEOS MENSUALES 

(UNO DIARIO DURANTE SEIS MESES) 

SOBRE MARCA, SERVICIOS Y TEMAS 

RELACIONADOS 

3920,00 650,00

32 VIDEOS (DOS A LA SEMANA) SOBRE BRANDING 

(ORGANICO Y ADS)

1541,60 732,00

35 PUBLICACIONES (UNA CADA DIA ) DE 

CONTENIDO E INFOGRAFIA (DEL BLOG) 

SOBRE SEO ON PAGE

758,33 650,00

60 PUBLICACIONES (3 A LA SEMANA) EN IMAGEN 

Y TEXTO SOBRE 10% DE DESCUENTO POR PRIMER 

SERVICIO

4412,00 732,00

60 PUBLICACIONES (3 A LA SEMANA) EN IMAGEN 

Y TEXTO SOBRE 10% SOBRE EL PRÓXIMO SERVICIO

3920,00 650,00

60 PUBLICACIONES (3 A LA SEMANA) EN 

IMAGEN Y TEXTO SOBRE REGALO 

BIENVENIDA (SOPORTE UN MES GRATIS)

3920,00 650,00

CUATRO PUBLICACIONES EN IMAGEN Y 

TEXTO SOBRE CONTENIDO SEO 

COMPARTIDO DEL BLOG 

50,00 50,00

OCHO PUBLICACIONES (UNA POR SEMANA) 

EN IMAGEN Y TEXTO SOBRE CONTENIDO 

SOCIAL MEDIA COMPARTIDO DEL BLOG

100,00 50,00

OCHO PUBLICACIONES (UNA POR SEMANA) 

EN IMAGEN Y VIDEO SOBRE ANALÍTICA 

WEB COMPARTIDO DEL BLOG

100,00 50,00

CUATRO PUBLICACIONES (UNA POR 

SEMANA) EN VIDEO Y TEXTO SOBRE 

HERRAMIENTAS DEL MARKETING DIGITAL 

COMPARTIDAS DEL BLOG

50,00 50,00

34 PUBLICACIONES SOBRE CONCURSO EN 

IMAGEN Y TEXTO PARA OBTENER VIDEO 

PERSONALIZADO

736,67 650,00

85 PUBLICACIONES (UNA CADA DIA 

DURANTE EL DESARROLLO DEL 

CONCURSO) SOBRE CONCURSO PARA 

OBTENER EBOOK  SOBRE SEO ON PAGE

1820,00 650,00

INTERACCIÓN Y RESPUESTA  SOBRE 

CONTENIDOS Y SERVICIOS

3920,00 650,00

TOTAL GASTOS FACEBOOK 12870,30 366,00

SALARIO COMMUNITY MANAGER

11210,00 300,00

HERRAMIENTA HOOTSUITE

1080,83 25,00

CANVA 0,00 0,00

OPENSHOT VIDEO EDITOR 0,00 0,00

FACEBOOK 0,00 0,00

MÓVIL PARA FOTOS

579,47 41,00

TOTAL RESULTADO DE EXPLOTACIÓN

12378,30 5848,00

ROI

96,18

ROAS

1,96
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Ocupados que no han trabajado

Los ocupados que no han trabajado en la semana de referencia este trimestre ascienden a
4.706.200, 0 que supone 2.739.300 mas que en el timeslre anterior. Con elo, e ngmero de

‘ocupados que efectivamente han trabajado en el segundo trimestre se queda en 13.901.000
(¢l 35,14% de la poblacion de 16 y ms afos).

Ocupados que no han trabajado en la semana de referencia. Miles.
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PERIODO MES

TOTAL INGRESOS DE INSTAGRAM  25073,67 6132,00

30 IMÁGENES O VIDEOS (UNO CADA DÍA ) 

MENSUALES SOBRE MARCA Y SERVICIOS 

RELACIONADOS

3920,00 650,00

32 VIDEOS SOBRE BRANDING (TAMBIEN OFRECIDO 

EN ADS) 

1366,67 650,00

35 PUBLICACIONES (UNA CADA DIA ) DE 

CONTENIDO E INFOGRAFIA (DEL BLOG) 

SOBRE SEO ON PAGE

758,33 650,00

60 PUBLICACIONES (3 A LA SEMANA) EN IMAGEN Y 

TEXTO SOBRE 10% DE DESCUENTO POR PRIMER 

SERVICIO

4412,00 732,00

60 PUBLICACIONES (3 A LA SEMANA) EN IMAGEN Y 

TEXTO SOBRE 10% SOBRE EL PRÓXIMO SERVICIO

3920,00 650,00

60 PUBLICACIONES (3 A LA SEMANA) EN 

IMAGEN Y TEXTO SOBRE REGALO 

BIENVENIDA (SOPORTE UN MES GRATIS)

3920,00 650,00

CUATRO PUBLICACIONES EN IMAGEN Y 

TEXTO SOBRE CONTENIDO SEO COMPARTIDO 

DEL BLOG 

50,00 50,00

OCHO PUBLICACIONES (UNA POR SEMANA) 

EN IMAGEN Y TEXTO SOBRE CONTENIDO 

SOCIAL MEDIA COMPARTIDO DEL BLOG

100,00 50,00

OCHO PUBLICACIONES (UNA POR SEMANA) 

EN IMAGEN Y VIDEO SOBRE ANALÍTICA WEB 

COMPARTIDO DEL BLOG

100,00 50,00

CUATRO PUBLICACIONES (UNA POR 

SEMANA) EN VIDEO Y TEXTO SOBRE 

HERRAMIENTAS DEL MARKETING DIGITAL 

COMPARTIDAS DEL BLOG

50,00 50,00

34 PUBLICACIONES SOBRE CONCURSO EN 

IMAGEN Y TEXTO PARA OBTENER VIDEO 

PERSONALIZADO

736,67 650,00

85 PUBLICACIONES (UNA CADA DIA DURANTE 

EL DESARROLLO DEL CONCURSO) SOBRE 

CONCURSO PARA OBTENER EBOOK  SOBRE 

SEO ON PAGE

1820,00 650,00

INTERACCIÓN Y RESPUESTA  SOBRE 

CONTENIDOS Y SERVICIOS

3920,00 650,00

TOTAL GASTOS INSTAGRAM 12782,83 366,00

SALARIO COMMUNITY MANAGER

11210,00 300,00

HERRAMIENTA HOOTSUITE

1080,83 25,00

CANVA 0,00 0,00

HERRAMIENTA INSHOT 0,00 0,00

INSTAGRAM 0,00 0,00

MÓVIL PARA FOTOS

492,00 41,00

TOTAL RESULTADO DE EXPLOTACIÓN  12290,83 5766,00

ROI

96,15

ROAS

1,96
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PERIODO

TOTAL INGRESOS DE EMAIL 

MARKETING  

4036,32

CORREO ELECTRÓNICO INFORMANDO 

SOBRE EL REGALO DE BIENVENIDA 

(SOPORTE GRATUITO UN MES)

336,36

EMAIL SOBRE DESCUENTO EN PRIMERA COMPRA 

DEL 10% 

336,36

CORREO ELECTRÓNICO INFORMANDO 

SOBRE EL REGALO DE BIENVENIDA 

(SOPORTE GRATUITO UN MES)

336,36

EMAIL SOBRE DESCUENTO EN PRIMERA COMPRA 

DEL 10% 

336,36

CORREO ELECTRÓNICO INFORMANDO SOBRE EL 

REGALO DE BIENVENIDA (SOPORTE GRATUITO UN 

MES)

336,36

EMAIL SOBRE DESCUENTO EN PRIMERA 

COMPRA DEL 10% 

336,36

CORREO ELECTRÓNICO INFORMANDO 

SOBRE EL REGALO DE BIENVENIDA 

(SOPORTE GRATUITO UN MES)

336,36

EMAIL SOBRE DESCUENTO EN PRIMERA 

COMPRA DEL 10% 

336,36

CORREO ELECTRÓNICO INFORMANDO 

SOBRE EL REGALO DE BIENVENIDA 

(SOPORTE GRATUITO UN MES)

336,36

EMAIL SOBRE DESCUENTO EN PRIMERA 

COMPRA DEL 10% 

336,36

CORREO ELECTRÓNICO INFORMANDO 

SOBRE EL REGALO DE BIENVENIDA 

(SOPORTE GRATUITO UN MES)

336,36

EMAIL SOBRE DESCUENTO EN PRIMERA 

COMPRA DEL 10% 

336,36

TOTAL GASTOS EMAIL MARKETING 1009,08

SALARIO RESPONSABLE DE MARKETING 

DIGITAL

900,00

HERRAMIENTA ACUMBAMAIL 

(20.000 ENVIOS AL MES)

109,08

TOTAL RESULTADO DE EXPLOTACIÓN  3027,24

ROI

300,00

ROAS

4,00
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CANAL RESPONSABLE FASE ACCIÓN KPI OBJETIVO HERRAMIENTA INICIO  FIN  KPI SEMANA 1SEMANA 2

BLOG Responsable SEO CONCIENCIA

ACCION 1: SEO: MEJORA DEBILIDADES 

30 SESIONES ORGANICAS 

POR PALABRAS CLAVES A 

POSICIONAR  SEMRUSH 01-01-21 15-01-21

SESIONES 

ORGÁNICAS 15 15

20 SESIONES GOOGLE ANALYTICS SESIONES 10 10

100 USUARIOS NUEVOS

USUARIOS 

NUEVOS 50 50

1,30 % PORCENTAJE REBOTE GOOGLE ANALYTICS % REBOTE 2% 1,30%

GOOGLE ANALYTICS

NUEVOS 

USUARIOS

30 70
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CANAL RESPONSABLE FASE ACCIÓN KPI OBJETIVO HERRAMIENTA INICIO  FIN  KPI ENERO FEBREROMARZO ABRIL

BLOG

Responsable 

Marketing 

Contenidos  INTERÉS

ACCIÓN 2: EMISIÓN / CREACIÓN DE 

EBOOK SOBRE SEO ON PAGE

 160 LEADS GOOGLE ANALYTICS 19-02-21 14-05-21LEADS BLOG 60 50 50

60 LEADS FUENTE AFILIADOS GOOGLE ANALYTICS LEADS AFILIADOS 10 35 15

60 LEADS FUENTE RRSS GOOGLE ANALYTICS

LEADS REDES 

SOCIALES

40 LEADS FUENTE ORGÁNICOGOOGLE ANALYTICS

LEADS ORGÁNICO 
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CANAL RESPONSABLE FASE ACCIÓN KPI OBJETIVO HERRAMIENTA INICIO  FIN  KPI ENERO FEBRERO

BLOG

Responsable SEO y 

Marketing 

Contenidos

CONCIENCIA E 

NTERÉS 

ACCIÓN 3: EMISIÓN  INFOGRAFÍA 

SOBRE SEO ON PAGE

 160 LEADS GOOGLE ANALYTICS 15-01-21 19-02-21LEADS BLOG 80 80

60 LEADS FUENTE AFILIADOS GOOGLE ANALYTICS LEADS AFILIADOS 10

60 LEADS FUENTE RRSS GOOGLE ANALYTICS

LEADS REDES 

SOCIALES 30 30

40 LEADS FUENTE ORGÁNICOGOOGLE ANALYTICS LEADS ORGÁNICO  20 20

60 SESIONES GOOGLE ANALYTICS SESIONES  30 30

120 USUARIOS GOOGLE ANALYTICS

USUARIOS

60 60


image256.emf
CANAL RESPONSABLE FASE ACCIÓN KPI OBJETIVOS HERRAMIENTA INICIO  FIN 

BLOG

Reponsable Seo y 

Marketeing de 

contenidos Conciencia e interés

ACCIÓN 4: QUE SON LAS KEYWORDS Y 

SU APLICACIÓN EN SEO (CONTENIDO 

SEO)

. DA= 20 MOZ 1-1-21 8-1-21

Reponsable Seo y 

Marketeing de 

contenidos

Conciencia e interés

ACCIÓN 5: COMO VINCULAR 

CORRECTAMENTA LAS KEYWORDS Y 

LAS MARCAS

. PA = 20 MOZ 9-1-21 16-1-21

Reponsable Seo y 

Marketeing de 

contenidos

Conciencia e interés

ACCIÓN 6:IMPORTANCIA DE AUDITAR 

EL SITIO WEB

. 1000 LEADS TOTALES   GOOGLE ANALYTICS 17-1-21 24-1-21

Reponsable Seo y 

Marketeing de 

contenidos

Conciencia e interés

ACCIÓN 7: COMO CONOCER A LOS 

COMPETIDORES GRACIAS AL SEO

. 398 LEADS RRSS GOOGLE ANALYTICS 25-1-21 31-1-21

Reponsable Seo y 

Marketeing de 

contenidos

Conciencia e interés

ACCIÓN 8: COMO BUSCAR PALABRAS 

CLAVES DE MARCA

. 394 LEADS DE AFILIADOS  GOOGLE ANALYTICS 25-1-21 31-1-21

Reponsable Seo y 

Marketeing de 

contenidos

Conciencia e interés

ACCIÓN 9: COMO ELABORAR UNA 

ESTRATEGIA EN SOCIAL MEDIA

. 107 LEADS ORGANICO GOOGLE ANALYTICS 1-2-21 8-2-21

Reponsable Seo y 

Marketeing de 

contenidos

Conciencia e interés

ACCIÓN 10: ANÁLISIS DE EMPRESAS 

PARA ELABORAR UN PLAN DE SOCIAL 

MEDIA

. 101 LEADS DIRECTO GOOGLE ANALYTICS 9-2-21 16-2-21

Reponsable Seo y 

Marketeing de 

contenidos

Conciencia e interés

ACCIÓN 11: PORQUE DEBEN LAS 

EMPRESAS TENER PRESENCIA EN LAS 

REDES SOCIALES

. 20 % PORCENTAJE REBOTE GOOGLE ANALYTICS 17-2-21 24-2-21

Reponsable Seo y 

Marketeing de 

contenidos

Conciencia e interés

ACCIÓN 12: ADAPTABILIDAD DE LOS 

CONTENIDOS EN LOS MEDIOS 

SOCIALES

. 10.000 SESIONES TOTALES  GOOGLE ANALYTICS 25-2-21 28-2-21

Reponsable Seo y 

Marketeing de 

contenidos

Conciencia e interés

ACCIÓN 13: ESTUDIO DE LAS 

PRINCIPALES REDES SOCIALES MÁS 

UTILIZADAS POR LOS USUARIOS Y 

LAS EMPRESAS

. 5 PAGINAS /SESIÓN GOOGLE ANALYTICS 1-3-21 8-3-21

Reponsable Seo y 

Marketeing de 

contenidos

Conciencia e interés

ACCIÓN 14: PORQUÉ ES IMPORTANTE 

CONOCER EL TARGET ANTES DE 

TENER PRESENCIA EN LOS MEDIOS 

SOCIALES

. 8.000 USUARIOS NUEVOS GOOGLE ANALYTICS 9-3-21 16-3-21

Reponsable Seo y 

Marketeing de 

contenidos

Conciencia e interés

ACCIÓN 15: CUAL ES EL MEDIO 

SOCIAL QUE DEBEN VALORAR LAS 

EMPRESAS ANTES DE ELEGIR EL 

MEDIO DONDE ESTARÁN PRESENTE

. 5000 USUARIOS POR 

EQUIPOS ESCRITORIO 

/TABLET GOOGLE ANALYTICS 17-3-21 24-3-21

Reponsable Seo y 

Marketeing de 

contenidos

Conciencia e interés

ACCIÓN 16: IMPORTANCIA DE 

INTERACTUAR CON LA COMUNIDAD 

SOCIAL

. 0:03: 50 PROMEDIO DE 

TIEMPO EN LA PAGINA GOOGLE ANALYTICS 25-3-21 31-3-21

Reponsable Seo y 

Marketeing de 

contenidos

Conciencia e interés

ACCIÓN 17: ANÁLIS DEL PA Y DA CON 

MOZ

25-3-21 31-3-21

Reponsable Seo y 

Marketeing de 

contenidos

Conciencia e interés

ACCIÓN 18: ANÁLISIS DE LA WEB Y SU 

IMPORTANCIA EN LAS VENTAS

1-4-21 8-4-21

Reponsable Seo y 

Marketeing de 

contenidos

Conciencia e interés

ACCIÓN 19: FUNNEL DE CONVERSIÓN 

Y SUS DEBILIDADES

9-4-21 16-4-21

Reponsable Seo y 

Marketeing de 

contenidos

Conciencia e interés

ACCIÓN 20: COMO ESTABLECER 

OBJETIVOS EN EL SITIO WEB

17-4-21 24-4-21

Reponsable Seo y 

Marketeing de 

contenidos

Conciencia e interés

ACCIÓN 21: CAMBIOS EN EL FUNNEL 

DE CONVERSIÓN SEGÚN LA 

ANALÍTICA WEB

25-4-21 30-4-21

Reponsable Seo y 

Marketeing de 

contenidos

Conciencia e interés

ACCIÓN 22: PORQUÉ DEBES CONOCER 

LAS DEBILIDADES DEL SITIO WEB CON 

EL ANÁLISIS WEB

1-5-21 8-5-21

Reponsable Seo y 

Marketeing de 

contenidos

Conciencia e interés

ACCIÓN 23: FASES DEL EMBUDO 

SEGÚN OBJETIVOS

9-5-21 16-5-21

Reponsable Seo y 

Marketeing de 

contenidos

Conciencia e interés

ACCIÓN 24: MÉTRICAS A ANÁLIZAR 

PARA CONOCER LAS FORTALEZAS 

DEL SITIO WEB

17-5-21 24-5-21

Reponsable Seo y 

Marketeing de 

contenidos

Conciencia e interés

ACCIÓN 25: LA CONVERSIÓN Y LA 

IMPORTACIA DE LA ANALÍTICA WEB

25-5-21 30-5-21

Reponsable Seo y 

Marketeing de 

contenidos

Conciencia e interés

ACCIÓN 26: IMPORTANCIA DE 

SEARCH CONSOLE Y SU ENLACE EN 

EL SITIO WEB

1-6-21 8-6-21

Reponsable Seo y 

Marketeing de 

contenidos

Conciencia e interés

ACCIÓN 27: IMPORTANCIA DE 

UTILIZAR GOOGLE ANALYTICS EN EL 

SITIO WEB

9-6-21 16-6-21

Reponsable Seo y 

Marketeing de 

contenidos

Conciencia e interés

ACCIÓN 28: HERRAMIENTAS ÚTILES 

PARA ANALIZAR LOS MEDIOS 

SOCIALES

17-6-21 24-6-21

Reponsable Seo y 

Marketeing de 

contenidos

Conciencia e interés

ACCIÓN 29: COMO LA CREACIÓN DE 

UN BLOG MEJORA EL 

POSICIONAMIENTO ORGÁNICO

25-6-21 30-6-21
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MES /SEMANA

DA PA

LEADS 

TOTALES 

LEADS  

RRSS

LEADS DE 

AFILIADOS 

LEADS 

ORGANI

CO

LEEDS 

DIRECTO

 

PORCEN

TAJE 

REBOTE

SESIONES 

TOTALES 

PAGIN

AS 

/SESIO

N

USUARI

OS 

NUEVOS

USUARIOS 

EQUIPOS 

ESCRITORIO

/TABLET

PROMEDIO 

DE TIEMPO 

EN LA 

PAGINA

ENERO 4 4 50 18 16 10 6 80% 1000 2 1000 500 0:00:20

SEMANA 1 3 3 10 4 4 1 1 100% 250 1 250 125 0:00:10

SEMANA 2 3 3 10 4 4 1 1 90% 250 1 250 125 0:00:10

SEMANA 3 3 3 15 5 4 4 2 80% 250 1 250 125 0:00:20

SEMANA 4 4 4 15 5 4 4 2 80% 250 2 250 125 0:00:20

FEBRERO 8 8 150 60 58 17 15 60% 5000 3 1000 500 0:00:50

SEMANA 1 5 5 50 20 20 5 5 80% 1250 2 250 125 0:00:20

SEMANA 2 6 6 50 20 20 5 5 70% 1250 2 250 125 0:00:30

SEMANA 3 7 7 30 15 13 2 0 70% 1250 3 250 125 0:00:40

SEMANA 4 8 8 20 5 5 5 5 60% 1250 3 250 125 0:00:50

MARZO 12 12 200 80 80 20 20 50% 7000 3 3000 1000 0:01:00

SEMANA 1 9 9 50 20 20 5 5 60% 1750 3 750 250 0:00:50

SEMANA 2 10 10 50 20 20 5 5 60% 1750 3 750 250 0:00:55

SEMANA 3 11 11 50 20 20 5 5 55% 1750 3 750 250 0:01:00

SEMANA 4 12 12 50 20 20 5 5 50% 1750 3 750 250 0:01:00

ABRIL 16 16 200 80 80 20 20 40% 8000 4 1000 1000 0:02:50

SEMANA 1 13 13 50 20 20 5 5 50% 2000 4 250 250 0:01:00

SEMANA 2 14 14 50 20 20 5 5 55% 500 4 250 250 0:01:00

SEMANA 3 15 15 50 20 20 5 5 45% 125 4 250 250 0:02:00

SEMANA 4 16 16 50 20 20 5 5 40% 31,25 4 250 250 0:02:50

MAYO 18 18 200 80 80 20 20 25% 9000 5 1000 1000 0:03:10

SEMANA 1 16 16 50 20 20 5 5 40% 2250 5 250 250 0:02:10

SEMANA 2 16 16 50 20 20 5 5 30% 2250 5 250 250 0:02:30

SEMANA 3 17 17 50 20 20 5 5 40% 2250 5 250 250 0:02:40

SEMANA 4 18 18 50 20 20 5 5 40% 2250 5 250 250 0:03:10

JUNIO 20 20 200 80 80 20 20 20% 10000 5 1000 1000 0:03:50

SEMANA 1 19 19 50 20 20 5 5 30% 2500 5 250 250 0:03:10

SEMANA 2 10 10 50 20 20 5 5 30% 2500 5 250 250 0:03:50

SEMANA 3 20 20 50 20 20 5 5 20% 2500 5 250 250 0:03:50

SEMANA 4 20 20 50 20 20 5 5 20% 2500 5

250 250

0:03:50
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CANAL RESPONSABLE FASE ACCIÓN KPI OBJETIVOS HERRAMIENTA INICIO  FIN 

FACEBOOK 

COMMUNITY 

MANAGER

Conciencia e interés

ACCIÓN 30: 180 imágenes o videos 

mensuales (uno diario durante 6 meses) 

sobre marca,  servicios y temas 

relacionados

. 1.000 FANS

FACEBOOK 

INSIGHTS Y 

HOOTSUITE

01-01-21 01-07-21

COMMUNITY 

MANAGER

Conciencia e interés

ACCIÓN 31: 32 videos (dos a la 

semana)sobre Branding ( orgánico y 

Ads)

. 500 a 1.000 ALCANCE 

ORGANICO

FACEBOOK 

INSIGHTS Y 

HOOTSUITE

15-01-21 19-03-21

COMMUNITY 

MANAGER

Conciencia  e interés

ACCIÓN 32: 35 publicaciones (una cada 

dia) de contenido e infografia  (del blog) 

sobre seo on page 

. 500 CLICS EN BOTON DE 

ACCIÓN "REGISTRARSE AL 

BLOG "

FACEBOOK 

INSIGHTS Y 

HOOTSUITE

15-01-21 19-02-21

COMMUNITY 

MANAGER

Interés y compra 

ACCIÓN 33: 60 publicaciones (3 a la 

semana) en imagen y texto sobre 10% 

descuento por primer servicio 

. ENTRE 50 Y 100 

INTERACCIONES CON LA 

PUBLICACIÓN 

FACEBOOK 

INSIGHTS Y 

HOOTSUITE

01-01-21 01-07-21

COMMUNITY 

MANAGER

Retención y compra

ACCIÓN 34: 60 publicaciones (3 a la 

semana) en imagen y texto sobre 10% 

sobre el próximo servicio

. 200 % CAPACIDAD DE 

RESPUESTA 

FACEBOOK 

INSIGHTS Y 

HOOTSUITE

01-01-21 01-07-21

COMMUNITY 

MANAGER

Retención y compra

ACCIÓN 35: 60 publicaciones (3 a la 

semana) en imagen y texto sobre regalo 

bienvenida (soporte de un mes gratis)

. ENTRE 100 Y 500 

RECOMENDACIONES

FACEBOOK 

INSIGHTS Y 

HOOTSUITE

01-01-21 01-07-21

COMMUNITY 

MANAGER

Conciencia e Interés

ACCIÓN 36: Cuatro(una por semana) 

publicaciones en imagen y texto sobre 

SEO (del blog)

. ENTRE 100 Y 400 CLICS EN 

EL SITIO WEB

FACEBOOK 

INSIGHTS Y 

HOOTSUITE

01-01-21 31-01-21

COMMUNITY 

MANAGER

Conciencia e Interés

ACCIÓN 37: Ocho(una por semana) 

publicaciones en imagen y texto sobre 

Social media (del blog)

01-02-21 31-03-21

COMMUNITY 

MANAGER

Conciencia e Interés

ACCIÓN 38: Ocho(una por semana) 

publicaciones en imagen y video sobre  

Analítica web (del blog)

01-04-21 31-05-21

COMMUNITY 

MANAGER

Conciencia e Interés

ACCIÓN 39: Cuatro (una por semana) 

publicaciones en video y texto  sobre 

Herramientas de marketing digital (del 

blog)

01-06-21 01-07-21

COMMUNITY 

MANAGER

Deleite

ACCIÓN 40: 34 publicaciones sobre 

concurso en imagen y texto para obtener 

video personalizado 28-05-21 01-07-21

COMMUNITY 

MANAGER

Interés

ACCIÓN 41: 85 (una cada dia durante el 

desarrollo del concurso) publicaciones 

sobre concurso de obtención de ebook 

sobre SEO on page 19-02-21 14-05-21

COMMUNITY 

MANAGER

Interés 

ACCIÓN 42: Interacción y respuesta 

sobre contenidos y servicios 

01-01-21 01-07-21
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MES /SEMANA FANS

ALCANCE 

ORGANIC

O

 CLICS EN 

BOTON DE 

ACCIÓN 

"REGISTRAR

SE AL BLOG "

INTERACCI

ONES CON 

LA 

PUBLICACI

ÓN

CAPACIDAD 

DE 

RESPUESTA 

RECOMEN

DACIONES

CLICS EN EL 

SITIO WEB 

ENERO 167 500 50 50 50% 50 100

SEMANA 1 42 125 13 13 48% 13 25

SEMANA 2 42 125 13 13 50% 13 25

SEMANA 3 42 125 13 13 50% 13 25

SEMANA 4 42 125 13 13 50% 13 25

FEBRERO 167 700 50 55 80% 50 150

SEMANA 1 42 175 13 14 78% 13 38

SEMANA 2 42 175 13 14 80% 13 38

SEMANA 3 42 175 13 14 80% 13 38

SEMANA 4 42 175 13 14 80% 13 38

MARZO 167 800 100 60 100% 100 200

SEMANA 1 42 200 25 15 98% 25 50

SEMANA 2 42 200 25 15 100% 25 50

SEMANA 3 42 200 25 15 100% 25 50

SEMANA 4 42 200 25 15 100% 25 50

ABRIL 167 900 100 70 150% 100 250

SEMANA 1 42 225 25 18 148% 25 63

SEMANA 2 42 225 25 18 150% 25 63

SEMANA 3 42 225 25 18 150% 25 63

SEMANA 4 42 225 25 18 150% 25 63

MAYO 167 950 100 90 180% 100 300

SEMANA 1 42 238 25 23 178% 25 75

SEMANA 2 42 238 25 23 180% 25 75

SEMANA 3 42 238 25 23 180% 25 75

SEMANA 4 42 238 25 23 180% 25 75

JUNIO 167 1000 100 100 200% 100 400

SEMANA 1 42 250 25 25 198% 25 100

SEMANA 2 42 250 25 25 200% 25 100

SEMANA 3 42 250 25 25 200% 25 100

SEMANA 4 42 250 25 25 200% 25 100
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CANAL RESPONSABLE FASE ACCIÓN KPI OBJETIVOS HERRAMIENTA INICIO  FIN 

INSTAGRAM 

COMMUNITY 

MANAGER

Conciencia e interés

ACCIÓN 43: 30 IMÁGENES O VIDEOS 

(UNO CADA DÍA ) MENSUALES SOBRE 

MARCA Y SERVICIOS RELACIONADOS

. 1000 SEGUIDORES

INSTAGRAM 

INSIGHTS Y 

HOOTSUITE

01-01-21 01-07-21

COMMUNITY 

MANAGER

Conciencia e interés

ANUNCIO 44:32 VIDEOS SOBRE 

BRANDING (TAMBIEN OFRECIDO EN ADS) 

. 1500 ALCANCE DE 

PUBLICACIONES

INSTAGRAM 

INSIGHTS Y 

HOOTSUITE

15-01-21 19-03-21

COMMUNITY 

MANAGER

Conciencia  e interés

ANUNCIO 45: 35 PUBLICACIONES (UNA 

CADA DIA ) DE CONTENIDO E 

INFOGRAFIA (DEL BLOG) SOBRE SEO 

ON PAGE

. 1.500 VISITAS AL PERFIL

INSTAGRAM 

INSIGHTS Y 

HOOTSUITE

15-01-21 19-02-21

COMMUNITY 

MANAGER

Interés y compra 

ANUNCIO 46: 60 PUBLICACIONES (3 A 

LA SEMANA) EN IMAGEN Y TEXTO 

SOBRE 10% DE DESCUENTO POR 

PRIMER SERVICIO

.1.000 CLICS EN EL SITIO WEB

INSTAGRAM 

INSIGHTS Y 

HOOTSUITE

01-01-21 01-07-21

COMMUNITY 

MANAGER

Retención y compra

ANUNCIO 47: 60 PUBLICACIONES (3 A 

LA SEMANA) EN IMAGEN Y TEXTO 

SOBRE 10% SOBRE EL PRÓXIMO 

SERVICIO

. 20 PUBLICACIONES 

DESTACADAS

INSTAGRAM 

INSIGHTS Y 

HOOTSUITE

01-01-21 01-07-21

COMMUNITY 

MANAGER

Retención y compra

ANUNCIO 48: 60 PUBLICACIONES (3 A 

LA SEMANA) EN IMAGEN Y TEXTO 

SOBRE REGALO BIENVENIDA (SOPORTE 

UN MES GRATIS)

.5.000  IMPRESIONES

INSTAGRAM 

INSIGHTS Y 

HOOTSUITE

01-01-21 01-07-21

COMMUNITY 

MANAGER

Conciencia e Interés

ANUNCIO 49: CUATRO PUBLICACIONES 

EN IMAGEN Y TEXTO SOBRE 

CONTENIDO SEO COMPARTIDO DEL 

BLOG 

01-01-21 31-01-21

COMMUNITY 

MANAGER

Conciencia e Interés

ANUNCIO 50: OCHO PUBLICACIONES 

(UNA POR SEMANA) EN IMAGEN Y 

TEXTO SOBRE CONTENIDO SOCIAL 

MEDIA COMPARTIDO DEL BLOG

01-02-21 31-03-21

COMMUNITY 

MANAGER

Conciencia e Interés

ANUNCIO 51: OCHO PUBLICACIONES 

(UNA POR SEMANA) EN IMAGEN Y 

VIDEO SOBRE ANALÍTICA WEB 

COMPARTIDO DEL BLOG

01-04-21 31-05-21

COMMUNITY 

MANAGER

Conciencia e Interés

ANUNCIO 52: CUATRO PUBLICACIONES 

(UNA POR SEMANA) EN VIDEO Y TEXTO 

SOBRE HERRAMIENTAS DEL 

MARKETING DIGITAL COMPARTIDAS DEL 

BLOG

01-06-21 01-07-21

COMMUNITY 

MANAGER

Deleite

ANUNCIO 53: 34 PUBLICACIONES SOBRE 

CONCURSO EN IMAGEN Y TEXTO PARA 

OBTENER VIDEO PERSONALIZADO 28-05-21 01-07-21

COMMUNITY 

MANAGER

Interés

ANUNCIO 54: 85 PUBLICACIONES (UNA 

CADA DIA DURANTE EL DESARROLLO 

DEL CONCURSO) SOBRE CONCURSO 

PARA OBTENER EBOOK  SOBRE SEO 

ON PAGE 19-02-21 14-05-21

COMMUNITY 

MANAGER

Interés 

ANUNCIO 55: INTERACCIÓN Y 

RESPUESTA  SOBRE CONTENIDOS Y 

SERVICIOS

01-01-21 01-07-21
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MES /SEMANA SEGUIDORES

ALCANCE 

DE 

PUBLICAC

IONES

VISITAS AL 

PERFIL 

CLICS EN 

EL SITIO 

WEB

PUBLICACIO

NES 

DESTACADAS

IMPRESIO

NES

ENERO 167 250 250 167 3 833

SEMANA 1 42 63 63 42 1 208

SEMANA 2 42 63 63 42 1 208

SEMANA 3 42 63 63 42 1 208

SEMANA 4 42 63 63 42 0 208

FEBRERO 167 250 250 167 3 833

SEMANA 1 42 63 63 42 1 208

SEMANA 2 42 63 63 42 1 208

SEMANA 3 42 63 63 42 1 208

SEMANA 4 42 63 63 42 0 208

MARZO 167 250 250 167 3 833

SEMANA 1 42 63 63 42 1 208

SEMANA 2 42 63 63 42 1 208

SEMANA 3 42 63 63 42 1 208

SEMANA 4 42 63 63 42 0 208

ABRIL 167 250 250 167 3 833

SEMANA 1 42 63 63 42 1 208

SEMANA 2 42 63 63 42 1 208

SEMANA 3 42 63 63 42 1 208

SEMANA 4 42 63 63 42 0 208

MAYO 167 250 250 167 3 833

SEMANA 1 42 63 63 42 1 208

SEMANA 2 42 63 63 42 1 208

SEMANA 3 42 63 63 42 1 208

SEMANA 4 42 63 63 42 0 208

JUNIO 167 250 250 167 3 833

SEMANA 1 42 63 63 42 1 208

SEMANA 2 42 63 63 42 1 208

SEMANA 3 42 63 63 42 1 208

SEMANA 4 42 63 63 42 0 208
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CANAL RESPONSABLE FASE ACCIÓN KPI OBJETIVOS HERRAMIENTA INICIO  FIN 

EMAIL 

MARKETING

RESPONSABLE 

MARKETING 

DIGITAL

COMPRA Y 

RETENCIÓN

ACCIÓN 56:  CORREO ELECTRÓNICO 

INFORMANDO SOBRE EL REGALO DE 

BIENVENIDA (SOPORTE GRATUITO UN 

MES)

50% TASA DE APERTURA ACUMBAMAIL

01-01-21 31-01-21

RESPONSABLE 

MARKETING 

DIGITAL

COMPRA Y 

RETENCIÓN

ACCIÓN 57:  CORREO ELECTRÓNICO 

INFORMANDO SOBRE EL REGALO DE 

BIENVENIDA (SOPORTE GRATUITO UN 

MES) 

80% TASA DE CLIC ACUMBAMAIL

01-02-21 28-02-21

RESPONSABLE 

MARKETING 

DIGITAL

COMPRA Y 

RETENCIÓN

ACCIÓN 58:  CORREO ELECTRÓNICO 

INFORMANDO SOBRE EL REGALO DE 

BIENVENIDA (SOPORTE GRATUITO UN 

MES) 

5% TASA DE CANCELACIÓN  ACUMBAMAIL

01-03-21 31-03-21

RESPONSABLE 

MARKETING 

DIGITAL

COMPRA Y 

RETENCIÓN

ACCIÓN 59:  CORREO ELECTRÓNICO 

INFORMANDO SOBRE EL REGALO DE 

BIENVENIDA (SOPORTE GRATUITO UN 

MES) 

4 % TASA REBOTE ACUMBAMAIL

01-04-21 30-04-21

RESPONSABLE 

MARKETING 

DIGITAL

COMPRA Y 

RETENCIÓN

ACCIÓN 60:  CORREO ELECTRÓNICO 

INFORMANDO SOBRE EL REGALO DE 

BIENVENIDA (SOPORTE GRATUITO UN 

MES) 

6.000 NÚMERO DE CLICS ACUMBAMAIL

01-05-21 31-05-21

RESPONSABLE 

MARKETING 

DIGITAL

COMPRA Y 

RETENCIÓN

ACCIÓN 61:  CORREO ELECTRÓNICO 

INFORMANDO SOBRE EL REGALO DE 

BIENVENIDA (SOPORTE GRATUITO UN 

MES) 

01-06-21 30-06-21
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MES

TASA DE 

APERTURA

TASA DE 

CLIC

TASA DE 

CANCELACIÓ

N

TASA 

REBOTE

NÚMERO DE 

CLICS

ENERO 48% 78% 4% 5% 1000

FEBRERO 50% 80% 5% 4% 1000

MARZO 50% 80% 5% 5% 1000

ABRIL 48% 78% 5% 4% 1000

MAYO 50% 80% 4% 4% 1000

JUNIO 50% 80% 5% 4% 1000
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CANAL RESPONSABLE FASE ACCIÓN KPI OBJETIVOS HERRAMIENTA INICIO  FIN  ENERO CLICS

IMPRESI

ONES

CTR

TASA DE 

CONVERSI

ÓN 

SEM Consultor SEM CONCIENCIA

ACCIÓN 62:  SEM / ANUNCIO DE 

BÚSQUEDA EN TEXTO EN GOOGLE ADS 

5.000 CLICS Google Ads

1-ene 21-ene

SEMANA 1 1667 16667 10% 15%

50.000 IMPRESIONES Google Ads SEMANA 2 1667 16667 10% 15%

10 % CTR Google Ads SEMANA 3 1667 16667 10% 15%

15% TASA DE CONVERSIÓN Google Ads
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CANAL RESPONSABLE FASE ACCIÓN KPI OBJETIVOS HERRAMIENTA INICIO  FIN 

FACEBOOK E 

INSTAGRAM 

ADS

Responsable 

social media Conciencia

ACCIÓN 63: FACEBOOK E 

INSTAGRAM ADS / CREACIÓN Y 

PUBLICACION DE VIDEO SOBRE 

MARCA EN FACEBOOK E 

INSTAGRAM(ADS) Facebook 15-01-21 19-02-21

3.000 Alcance Pagado

Facebook Ads y 

Hootsuite

5.000 Impresiones

Facebook Ads y 

Hootsuite

1000 Clics en el sitio web

Facebook Ads y 

Hootsuite

0,11 CPC

Facebook Ads y 

Hootsuite

1.000 Fans

Facebook Ads y 

Hootsuite

80 Interaciones

Facebook Ads y 

Hootsuite

Instagram 15-01-21 19-02-21

5.500 Impresiones

Facebook Ads y 

Hootsuite

3.500 Alcance de las 

publicaciones

Facebook Ads y 

Hootsuite

3.500 Visitas al perfil

Facebook Ads y 

Hootsuite

1.500 Clics en el sitio web

Facebook Ads y 

Hootsuite

20 Compartidos

Facebook Ads y 

Hootsuite

1.800 Reproducciones de 

video

Facebook Ads y 

Hootsuite

2.000 Alcance de video

Facebook Ads y 

Hootsuite

Facebook Ads y 

Hootsuite
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FACEBOOK MES /SEMANA

Alcance 

Pagado Impresiones

Clics en el 

sitio web CPC FANS

INTERACCIO

NES

ENERO 1500 2500 500 0,11 500 40

SEMANA 2 500 833 167 0,10 167 13

SEMANA 3 500 833 167 0,11 167 13

SEMANA 4 500 833 167 0,11 167 13

FEBRERO 1500 2500 500 0,11 500 40

SEMANA 1 500 833 167 0,10 167 13

SEMANA 2 500 833 167 0,11 167 13

SEMANA 3 500 833 167 0,11 167 13

INSTAGRAM MES /SEMANA

Alcance 

de las 

publicacio

nes Impresiones

Visitas al 

perfil

Clics en el 

sitio web

Reproducc

iones de 

video

Alcance de 

video

ENERO 1750 2750 1750 750 900 1000

SEMANA 2 583 917 583 250 300 333

SEMANA 3 583 917 583 250 300 333

SEMANA 4 583 917 583 250 300 333

FEBRERO 1750 2750 1750 750 900 1000

SEMANA 1 583 917 583 250 300 333

SEMANA 2 583 917 583 250 300 333

SEMANA 3 583 917 583 250 300 333
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CANAL RESPONSABLE FASE ACCIÓN KPI OBJETIVOS HERRAMIENTA INICIO  FIN 

MARKETING 

AFILIADOS

Responsable de 

marketing Digital INTERÉS

ACCIÓN 64:PROMOCIÓN 

SERVICIOS Y GENERACIÓN LEADSOBTENCIÓN LEADS 19-02-21 14-05-21

3.287 LEADS  Google Analytics

0,23 CPL (COSTE =756 /LEADS)Google Analytics

32 % CONVERSION RATE 

LEADS (LEADS /CLICS) Google Analytics

10.000 CLICS Google Analytics

25. 000 IMPRESIONES Google Analytics

40 % 

CTR(CLICS/IMPRESIONES) Google Analytics

GENERAR VENTAS Google Analytics

0.20 CPC (COSTE = 665/CLICS)Google Analytics

16% 

CTR(CLICS/IMPRESIONES) Google Analytics

20.000 IMPRESIONES Google Analytics

3. 325 CLICS Google Analytics

90  servicios mensuales para 

6 meses ( VENTAS) Google Analytics

2,70% CONVERSIÓN RATE Google Analytics
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OBTENCIÓN LEADS

MES/SEMANA LEADS CPL

 CONVERSION 

RATE 

CLICS

IMPRESIONE

S

CTR

FEBRERO 500 0,23 0,25 2000 4000 0,50

SEMANA 3 250 0,2 0,25 1000 2000 0,50

SEMANA 4 250 0,23 0,25 1000 2000 0,50

MARZO 762 0,22 0,29 2667 7000 0,38

SEMANA 1 191 0,23 0,29 667 1750 0,38

SEMANA 2 191 0,22 0,29 667 1750 0,38

SEMANA 3 191 0,23 0,29 667 1750 0,38

SEMANA 4 191 0,23 0,29 667 1750 0,38

ABRIL 762 0,23 0,29 2667 7000 0,38

SEMANA 1 191 0,22 0,29 667 1750 0,38

SEMANA 2 191 0,23 0,29 667 1750 0,38

SEMANA 3 191 0,23 0,29 667 1750 0,38

SEMANA 4 191 0,23 0,29 667 1750 0,38

MAYO 762 0,21 0,29 2667 7000 0,38

SEMANA 1 254 0,23 0,29 889 2333 0,38

SEMANA 2 254 0,23 0,29 889 2333 0,38

SEMANA 3 254 0,23 0,29 889 2333 0,38

GENERAR VENTAS

MES/SEMANA

CPC CTR IMPRESIONES  CLICS VENTAS

 

CONVERSI

ON RATE 

FEBRERO 0,20 0,50 2000 1000 10 0,01

SEMANA 3 0,19 0,50 1000 500 5 0,01

SEMANA 4 0,20 0,50 1000 500 5 0,01

MARZO 0,20 0,13 6000 775 27 0,03

SEMANA 1 0,19 0,13 1500 194 7 0,03

SEMANA 2 0,20 0,13 1500 194 7 0,03

SEMANA 3 0,20 0,13 1500 194 7 0,03

SEMANA 4 0,20 0,13 1500 194 7 0,03

ABRIL 0,20 0,13 6000 775 27 0,03

SEMANA 1 0,19 0,13 1500 194 7 0,03

SEMANA 2 0,20 0,13 1500 194 7 0,03

SEMANA 3 0,20 0,13 1500 194 7 0,03

SEMANA 4 0,20 0,13 1500 194 7 0,03

MAYO 0,20 0,13 6000 775 27 0,03

SEMANA 1 0,19 0,13 2000 258 9 0,03

SEMANA 2 0,20 0,13 2000 258 9 0,03

SEMANA 3 0,20 0,13 2000 258 9 0,03
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CANAL RESPONSABLE FASE ACCIÓN KPI OBJETIVOS HERRAMIENTA INICIO  FIN  MES 

TASA DE 

APERTURA

TASA DE 

CONVER

SIÓN 

VENTAS

MENSAJES 

 

ENTREGAD

OS 

MARKETING 

MÓVIL 

Responsable de 

marketing Digital COMPRA

ACCIÓN 65: MARKETING MÓVIL / 

MENSAJE DE TEXTO SOBRE SOPORTE 

GRATUITO DE UN MES (UN MENSAJE 

AL MES)

98% TASA DE APERTURA (2% 

NO ENTREGADOS) ACUMBAMAIL

01-01-21 31-01-21

ENERO 98,00% 0,33 15 4514

Responsable de 

marketing Digital COMPRA

ACCIÓN 66: MARKETING MÓVIL / 

MENSAJE DE TEXTO SOBRE SOPORTE 

GRATUITO DE UN MES (UN MENSAJE 

AL MES)

2% TASA DE CONVERSIÓN 

(VENTAS/MENSAJES 

ENTREGADOS) ACUMBAMAIL

01-02-21 28-02-21

FEBRERO 98,00% 0,33 15 4514

Responsable de 

marketing Digital COMPRA

ACCIÓN 67: MARKETING MÓVIL / 

MENSAJE DE TEXTO SOBRE SOPORTE 

GRATUITO DE UN MES (UN MENSAJE 

AL MES)

90 SERVICIOS EN SEIS MESES 

(VENTAS) ACUMBAMAIL

01-03-21 31-03-21

MARZO 98,00% 0,33 15 4514

Responsable de 

marketing Digital COMPRA

ACCIÓN 68: MARKETING MÓVIL / 

MENSAJE DE TEXTO SOBRE SOPORTE 

GRATUITO DE UN MES (UN MENSAJE 

AL MES)

4.514 MENSAJES 

ENTREGADOS(2 % MENOS 

DE 4607 ENTREGADOS) ACUMBAMAIL

01-04-21 30-04-21

ABRIL 98,00% 0,33 15 4514

Responsable de 

marketing Digital COMPRA

ACCIÓN 69: MARKETING MÓVIL / 

MENSAJE DE TEXTO SOBRE SOPORTE 

GRATUITO DE UN MES (UN MENSAJE 

AL MES)

ACUMBAMAIL

01-05-21 31-05-21

MAYO 98,00% 0,33 15 4514

Responsable de 

marketing Digital COMPRA

ACCIÓN 70: MARKETING MÓVIL / 

MENSAJE DE TEXTO SOBRE SOPORTE 

GRATUITO DE UN MES (UN MENSAJE 

AL MES)

ACUMBAMAIL

01-06-21 30-06-21

JUNIO 98,00% 0,33 15 4514
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FASE DE LA ESTRATEGIA

Fase conciencia y atracción

ACCIÓN 1 ACCION 1: SEO: MEJORA DEBILIDADES 

OBJETIVO ESPECIFICO

Objetivo2:mejorarelposicionamientoorgánicodel

sitio web www.mcmariacoro.com en las cuatro

primerasposicionesdelasSerpsutilizandopalabras

clavescomo:mcmariacoro;MCMaríaCoro,María

Coro,SEOconMaríaCoro,AnalíticawebyMC,

Servicios Social Media, Servicios Analítica web,

ServiciosSEO,SEOyMaríaCoro,MCyAnalítica

web,  Social Media, etc. en un plazo de seis meses

DESCRIPCIÓN DE LA ACCIÓN

Tras haber auditado el blog de Mc Maria Coro, se 

realiza las acciones de mejora de las debilidades 

para mejorar el DA y PA incluyendo de forma 

estratégica las palabras claves del objetivo 2 

relacionados a la marca y servicios. Esta acción esta 

relacionada con estratégias de emisión de 

contenidos que ayudarán a posicionar las palabras 

claves.

PUBLICO OBJETIVO

Esta compuesto por microempresas, pequeñas y 

medianas empresas o  particulares y 

administradores web de ambos sexos ubicados en 

España interesados en adquirir conocimientos de 

Social media, Analitica web y SEO con educacion 

superior media alta , con perfil tecnológico y 

asiduos a las TIC y redes sociales 

MENSAJE

Contenidos de SEO, Social media y Analítica web 

que comercializa la marca y a su vez educa sobre los 

mismos. El tono es profesional, cercano e informal 

CALENDARIO 

La acción inicia el 1 de enero del 2021 y finaliza el 15 

de enero del 2021

PRESUPUESTO 

El presupuesto es de 439,85  u.m. Incluye los costes 

del salario del consultor SEO y la herramienta 

SEMRUSH

PRIORIDAD Prioridad 1

RESPONSABLES Consultor SEO

COSTE DE OPORTUNIDAD

El tiempo que se invierte en mejorar el 

posicionamiento organico del sitio, se pierde en 

realizar tareas propias del negocio aunque en este 

caso es necesario si se requiere obtener clientes.

INDICADOR DE SEGUIMIENTO O KPI

30 sesiones organicas por palabras clave a 

posicionar, 20 sesiones, 100 usuarios nuevos y 1,30% 

de porcentaje rebote 


image20.png
{\\0 m de prensa - Instituto Nacional de Estadistica

Ello_pemite comparar las ciffas obtenidas en este timestre con los resultados de la
submuestra anval de afios anteriores, como referencia.

En este timestre, el 16.20% de los ocupados (3.015.200) trabajaron desde su propio
omicilio mas de a mitad de los dias, frente al 4,81% observado en 2019.

En general, los porcentajes de horarios atipicos’ han disminuido en el segundo trimestre de
2020 comparados con los resultados anuales de 2019.
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FASE DE LA ESTRATEGIA

Interés

ACCIÓN 2

ACCIÓN 2: EMISIÓN / CREACIÓN DE EBOOK SOBRE SEO ON 

PAGE

OBJETIVO ESPECIFICO

Objetivo 3: obtener 4607 LEADS (suscriptores) en un 

plazo de seis meses 

DESCRIPCIÓN DE LA ACCIÓN

Con esta acción se pretende incrementar los leads 

en el sitio web mediante la emisión y creación de 

un ebook sobre SEO On page. Los usuarios que 

quieran obtener el libro, deberán dejar sus datos 

mediante la suscripción en el blog 

PUBLICO OBJETIVO

Esta compuesto por microempresas, pequeñas y 

medianas empresas o  particulares interesados en 

adquirir conocimientos de Social media, Analitica 

web y SEO. También lo componen webmasters y 

usuarios dentro de España con educacion superior 

media alta , con perfil tecnológico y asiduos a las TIC 

y redes sociales 

MENSAJE

¿Quieres conocer como realizar una auditoria SEO 

on page y no sabes como empezar?. MC Maria Coro 

te ofrece la posibilidad de obtener el ebook sobre 

SEO on page donde podrás conocer las mejores 

herramientas y los aspectos claves a analizar de tu 

sitio web de manera fácil y sin complicaciones, solo 

tienes que inscribirte y podrás descargarlo de 

inmediato

CALENDARIO 

La acción inicia el 19 de febrero del 2021 al 14 de 

mayo del 2021

PRESUPUESTO 

El presupuesto es de 840 u.m  . Incluye los costes 

del salario del responsable de Marketing de 

Contenidos

PRIORIDAD Prioridad 1

RESPONSABLES Responsable de Marketing de Contenidos

COSTE DE OPORTUNIDAD

El coste de no realizar esta acción reduciría 

incremento de potenciales clientes pero a su vez si 

esta acción la realiza la empresa, reduciria el tiempo 

para la realización de tareas productivas derivadas 

del negocio 

INDICADOR DE SEGUIMIENTO O KPI

 160 leads totales, 60 leads de fuente afiliados, 60 

leads de fuentes de RRSS y 40 leads de fuente 

orgánico
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FASE DE LA ESTRATEGIA CONCIENCIA E NTERÉS

ACCIÓN 3

ACCIÓN 3: EMISIÓN  INFOGRAFÍA SOBRE SEO ON 

PAGE

OBJETIVO ESPECIFICO

Objetivo2:



mejorarelposicionamientoorgánicodel

sitio web www.mcmariacoro.com en las cuatro

primerasposicionesdelasSerpsutilizandopalabras

clavescomo:mcmariacoro;MCMaríaCoro,María

Coro,SEOconMaríaCoro,AnalíticawebyMC,

Servicios Social Media, Servicios Analítica web,

ServiciosSEO,SEOyMaríaCoro,MCyAnalítica

web,SocialMedia,etc.enunplazodeseismeses

y Objetivo3:



obtener4607LEADSsuscriptores

(leads) en un plazo de seis meses 

DESCRIPCIÓN DE LA ACCIÓN

Emisiónde infografia sobre SEO on Page que 

complementa el ebook sobre SEO On Page . La 

infografía se puede descargar previa suscripción al 

sitio web y además de ello, contribuirá a 

incrementar el DA Y PA del sitio si esta es indexada 

por otros sitios web

PUBLICO OBJETIVO

Lo componen webmasters y personas fisicas y 

juridicas interesadas en contenidos relacionados al 

SEO y desean implementar conocimientos al 

respecto. El público es de todo el mundo, de habla 

Española, interesados en tecnologías digitales y 

conocimientos sobre contenidos de Social Media, 

Análitica web y SEO. 

MENSAJE

Si te gusta el SEO on page y quieres tener de forma 

visual, los aspectos claves a analizar en SEO, 

descarga la infografía del ebook SEO on page 

totalmente grátis, solo tienes que suscribirte.

CALENDARIO  Del 15 de enero al 19 de febrero 

PRESUPUESTO 

El presupuesto es de 700 u.m . Incluye los costes del 

salario del responsable de Marketing de Contenidos 

y responsable SEO

PRIORIDAD Prioridad 1

RESPONSABLES

Responsable de Marketing de Contenidos y 

Responsable SEO

COSTE DE OPORTUNIDAD

El coste de no realizar esta acción reduciria 

incremento de potenciales clientes pero a su vez si 

esta acción la realiza la empresa, reduciria el tiempo 

para la realización de tareas productivas derivadas 

del negocio 

INDICADOR DE SEGUIMIENTO 

O KPI

160 leads, 60 leads de fuente RRSS, 60 leads de 

fuente afiliados, 40 leads de fuente orgánico, 60 

sesiones y 120 usuarios
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ACCIONES DE CONTENIDOS CALENDARIO FASE DE LA ESTRATEGIAPRESUPUESTO PRIORIDAD

INDICADOR DE 

SEGUIMIENTO O KPI

ACCIÓN 4: QUE SON LAS 

KEYWORDS Y SU APLICACIÓN EN 

SEO (CONTENIDO SEO)

Desde el 01 de enero del 2021 al 08 de enero del 2021

Conciencia e interés 140,00

2 DA= 20

ACCIÓN 5: COMO VINCULAR 

CORRECTAMENTA LAS KEYWORDS 

Y LAS MARCAS

Desde el 19 de enero del 2021 al 16 de enero del 2021 Conciencia e interés

140,00 2 PA = 20

ACCIÓN 6:IMPORTANCIA DE 

AUDITAR EL SITIO WEB

Desde el 17de enero del 2021 al 24 de enero del 2021 Conciencia e interés

163,32 2

 1000 LEADS TOTALES  

ACCIÓN 7: COMO CONOCER A LOS 

COMPETIDORES GRACIAS AL SEO

Desde el 25 de enero del 2021 al 31 de enero del 2021 Conciencia e interés

139,99 2 398 LEADS RRSS

ACCIÓN 8: COMO BUSCAR 

PALABRAS CLAVES DE MARCA

Desde el 25 de enero del 2021 al 31 de enero del 2021 Conciencia e interés

139,99 2

 394 LEADS DE AFILIADOS 

ACCIÓN 9: COMO ELABORAR UNA 

ESTRATEGIA EN SOCIAL MEDIA

Desde el 01 de febrero del 2021 al 8 de febrero del 2021 Conciencia e interés

163,32 2 107 LEADS ORGANICO

ACCIÓN 10: ANÁLISIS DE 

EMPRESAS PARA ELABORAR UN 

PLAN DE SOCIAL MEDIA

Desde el 9 de febrero del 2021 al 16 de febrero del 2021 Conciencia e interés

159,99 2

 101 LEADS DIRECTO

ACCIÓN 11: PORQUE DEBEN LAS 

EMPRESAS TENER PRESENCIA EN 

LAS REDES SOCIALES

Desde el 17 de febrero del 2021 al 24 de febrero del 2021 Conciencia e interés

140,00 2 20 % PORCENTAJE REBOTE

ACCIÓN 12: ADAPTABILIDAD DE 

LOS CONTENIDOS EN LOS MEDIOS 

SOCIALES

Desde el 25 de febrero del 2021 al 28 de febrero del 2021 Conciencia e interés

60,00 2 10.000 SESIONES TOTALES 

ACCIÓN 13: ESTUDIO DE LAS 

PRINCIPALES REDES SOCIALES 

MÁS UTILIZADAS POR LOS 

Desde el 01 de marzo del 2021 al 08 de marzo del 2021 Conciencia e interés

140,00 2 5 PAGINAS /SESIÓN

ACCIÓN 14: PORQUÉ ES 

IMPORTANTE CONOCER EL TARGET 

ANTES DE TENER PRESENCIA EN 

LOS MEDIOS SOCIALES

Desde el 09 de marzo del 2021 al 16 de marzo del 2021 Conciencia e interés

140,00 2 8.000 USUARIOS NUEVOS

ACCIÓN 15: CUAL ES EL MEDIO 

SOCIAL QUE DEBEN VALORAR LAS 

EMPRESAS ANTES DE ELEGIR EL 

MEDIO DONDE ESTARÁN PRESENTE

Desde el 17 de marzo del 2021 al 24 de marzo del 2021 Conciencia e interés

140,00 2

 5000 USUARIOS POR 

EQUIPOS ESCRITORIO 

/TABLET

ACCIÓN 16: IMPORTANCIA DE 

INTERACTUAR CON LA COMUNIDAD 

SOCIAL

Desde el 25 de marzo del 2021 al 31 de marzo del 2021 Conciencia e interés

120,00 2

 0:03: 50 PROMEDIO DE 

TIEMPO EN LA PAGINA

ACCIÓN 17: ANÁLIS DEL PA Y DA 

CON MOZ

Desde el 25 de marzo del 2021 al 31 de marzo del 2021 Conciencia e interés

139,99 2

ACCIÓN 18: ANÁLISIS DE LA WEB Y 

SU IMPORTANCIA EN LAS VENTAS

Desde el 01 de abril del 2021 al 08 de abril del 2021 Conciencia e interés

140,00 2

ACCIÓN 19: FUNNEL DE 

CONVERSIÓN Y SUS DEBILIDADES

Desde el 09 de abril del 2021 al 16 de abril del 2021 Conciencia e interés

140,00 2

ACCIÓN 20: COMO ESTABLECER 

OBJETIVOS EN EL SITIO WEB

Desde el 17 de abril del 2021 al 24 de abril del 2021 Conciencia e interés

140,00 2

ACCIÓN 21: CAMBIOS EN EL 

FUNNEL DE CONVERSIÓN SEGÚN LA 

ANALÍTICA WEB

Desde el 25 de abril del 2021 al 30 de abril del 2021 Conciencia e interés

100,00 2

ACCIÓN 22: PORQUÉ DEBES 

CONOCER LAS DEBILIDADES DEL 

SITIO WEB CON EL ANÁLISIS WEB

Desde el 01 de mayo del 2021 al 08 de mayo del 2021 Conciencia e interés

140,00 2

ACCIÓN 23: FASES DEL EMBUDO 

SEGÚN OBJETIVOS

Desde el 09 de mayo del 2021 al 16 de mayo del 2021 Conciencia e interés

140,00 2

ACCIÓN 24: MÉTRICAS A 

ANÁLIZAR PARA CONOCER LAS 

FORTALEZAS DEL SITIO WEB

Desde el 17 de mayo del 2021 al 24 de mayo del 2021 Conciencia e interés

140,00 2

ACCIÓN 25: LA CONVERSIÓN Y LA 

IMPORTACIA DE LA ANALÍTICA 

WEB

Desde el 25 de mayo del 2021 al 30 de mayo del 2021 Conciencia e interés

100,00 2

ACCIÓN 26: IMPORTANCIA DE 

SEARCH CONSOLE Y SU ENLACE EN 

EL SITIO WEB

Desde el 01 de junio del 2021 al 08 de junio del 2021 Conciencia e interés

140,00 2

ACCIÓN 27: IMPORTANCIA DE 

UTILIZAR GOOGLE ANALYTICS EN 

EL SITIO WEB

Desde el 09 de junio del 2021 al 16 de junio del 2021 Conciencia e interés

140,00 2

ACCIÓN 28: HERRAMIENTAS ÚTILES 

PARA ANALIZAR LOS MEDIOS 

SOCIALES

Desde el 17 de junio del 2021 al 24 de junio del 2021 Conciencia e interés

145,83 3

ACCIÓN 29: COMO LA CREACIÓN 

DE UN BLOG MEJORA EL 

POSICIONAMIENTO ORGÁNICO

Desde el 25 de junio del 2021 al 30 de junio del 2021 Conciencia e interés

100,00 3


image274.emf
PUBLICO OBJETIVO OBJETIVOS ESPECIFICO MENSAJE DESCRIPCIÓN DE LAS ACCIONES

RESPONSABLE

S COSTE DE OPORTUNIDAD

Lo componen webmasters y 

personas fisicas y juridicas 

interesadas en contenidos 

relacionados al SEO y desean 

implementar conocimientos 

al respecto. El público es de 

todo el mundo, de habla 

Española, interesados en 

tecnologías digitales y 

conocimientos. 

Objetivo3:obtener4607LEADSsuscriptores(leads)enun

plazo de seis meses 

Objetivo1:



incrementaren2.000losseguidoresenlas

redessocialesdondeestápresentelaempresa,esdecir

1.000seguidoresenFacebooky1.000seguidoresen

Instagram en un plazo de seis meses

Objetivo2:mejorarelposicionamientoorgánicodelsitio

web www.mcmariacoro.comen lascuatro primeras

posicionesdelasSerpsutilizandopalabrasclavescomo:

mcmariacoro;MCMaríaCoro,MaríaCoro,SEOconMaría

Coro, Analíticaweb yMC, ServiciosSocial Media,

ServiciosAnalíticaweb,ServiciosSEO,SEOyMaríaCoro,

MCyAnalíticaweb,SocialMedia,etc.enunplazodeseis

meses

Si no te quieres perder 

ninguno de los 

contenidos que 

publico, suscribite a la 

newsletter de forma 

gratuita y te enviaré 

por correo electrónico 

todos mis contenidos 

una vez los haya 

publicado.  

Las acciones son publicaciones semanales (en 

algunas ocaciones dos publicaciones por 

semana) donde se emite contenidos de Social 

Media, Analítica web, SEO y herramientas de 

marketing digital con el fin de incrementar las 

palabras claves a posicionar asi como 

incentivar la suscripción a la newsletter del blog 

con el fin de obtener una base de datos para 

generar ventas. Estas publicaciones son 

emitidas en Facebook e Instagram de forma 

orgánica adaptado a formatos de estas redes 

por lo que con ello, se genera un incremento de 

seguidores (objetivo 1). Para esta acción se 

seguirá utilizando la herramienta Feed furner ya 

creada (herramienta gratuita)

Responsable 

SEO y 

responsable 

de Marketing 

de contenidos

Se requiere de dedicación y 

tiempo en la emisión y creación 

de contenidos por lo que esta 

tarea podría incrementar los 

números de seguidores fieles 

pero deberia ser extenalizada 

dado que el coste de 

mantenimiento reduciria el 

beneficio obtendo en horas de 

dedicación a tareas laborales 

propias del negocio si esta tarea 

fuera realizado de forma interna
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FACEBOOK ORGANICO 

ACCIONES  DESCRIPCIÓN DE ACCIONES INICIO  FIN 

FASE DE 

ESTRATEGIA

ACCIÓN 30: 180 imágenes o videos mensuales 

(uno diario durante 6 meses) sobre marca,  

servicios y temas relacionados

Se publicará cuatro imágenes y tres videos cada semana sobre temas 

reslacionados al marketing digital y los beneficios que aporta en las ventas asi 

como información de actualidad proporcionando datos sobre estadisticas de 

crecimiento digital y empresarial debido a la aplicación de estrategias de 

marketing digital. Las publicaciones se realizarán o programarán de 10 pm a 

12 pm 

01-01-21 01-07-21

Conciencia e interés

ACCIÓN 31: 32 videos (dos a la semana)sobre 

Branding ( orgánico y Ads)

Con el fin de  hacer crecer la marca en la mente de los consumidores, se 

publicará dos videos semanales (uno a inicios de semana y el otro en fin de 

semana) sobre la marca, su historia, sus valores, sus servicios y su ética 

profesional. Las publicaciones se realizarán o programarán de 10 pm a 12 pm

15-01-21 19-03-21

Conciencia e interés

ACCIÓN 32: 35 publicaciones (una cada dia) de 

contenido e infografia  (del blog) sobre seo on 

page 

Dado que se esta promocionando el ebook sobre SEO on page disponible en 

el blog de la empresa, se emitirá contenido del mismo para dar una mayor 

notoriedad del producto en las redes sociales y conseguir con ello, un 

incremento de leeds provinientes de la suscripción para su descarga. Las 

publicaciones se realizarán cada día de 10 pm a 12 pm

15-01-21 19-02-21

Conciencia  e interés

ACCIÓN 33: 60 publicaciones (3 a la semana) 

en imagen y texto sobre 10% descuento por 

primer servicio 

Con el fin de generar un incremento de clientes con la venta de servicios, se 

promociona a los usuarios tres publicaciones semanales en imagen (ver anexo 

51) que incluya el texto sobre el 10% de descuento que los clientes podrán 

disfrutar cuando contraten el primer servicio.Las publicaciones se realizarán 

cada día de 10 pm a 12 pm

01-01-21 01-07-21

Interés y compra 

ACCIÓN 34: 60 publicaciones (3 a la semana) 

en imagen y texto sobre 10% sobre el próximo 

servicio

Para fomentar la fidelización, se publica tres veces a la semana, una imagen 

(ver anexo 52) ofreciendo un descuento del 10% en la contratación de un 

segundo, terce, cuarto, etc servicio. Las publicaciones se realizarán cada día 

de 10 pm a 12 pm

01-01-21 01-07-21

Retención y compra

ACCIÓN 35: 60 publicaciones (3 a la semana) 

en imagen y texto sobre regalo bienvenida 

(soporte de un mes grátis)

Se publica tres veces por semana en fomato imagen, un regalo de bienvenida 

al comprar uno de los servicios de Mc Maria Coro que consiste en 

asesoramiento gratuito de un mes sobre la temantica del servicio contratado 

(Ver anexo 53).  Las publicaciones se realizarán cada día de 10 pm a 12 pm

01-01-21 01-07-21

Retención y compra

ACCIÓN 36: Cuatro(una por semana) 

publicaciones en imagen y texto sobre SEO (del 

blog)

Se aprovechará el contenido emitido en el Blog para compartirlo en Facebook. 

En este caso, se publicará contenidos de SEO y se aprovechará la imagen ya 

creada en el blog para enlazarla con los contenidos en Facebook y añadiendo 

texto en la red social, informando sobre el tema publicado. De esta forma se 

genera tráfico al blog ya que al hacer clic en la publicación, la red social llevara 

al usuario al blog para que pueda acceder y leer el contenido o en su caso 

suscribirse a la newsletter. Las publicaciones se realizarán cada día de 10 pm 

a 12 pm

01-01-21 31-01-21

Conciencia e Interés

ACCIÓN 37: Ocho(una por semana) 

publicaciones en imagen y texto sobre Social 

media (del blog)

Al igual que el apartado anterior, en este segundo mes se publica en el blog 

contenidos sobre Social media los cuales serán compartidos en Facebook en 

formato imagen (la ya creada en el blog), para que el usuario pueda acceder al 

blog y leer el contenido en su forma completa y se suscriba a la newsletter si 

le ha gustado la publicación. Las publicaciones se realizarán cada día de 10 

pm a 12 pm

01-02-21 31-03-21

Conciencia e Interés

ACCIÓN 38: Ocho(una por semana) 

publicaciones en imagen y video sobre  

Analítica web (del blog)

Se publicará cinco imágenes y tres videos con tematicas sobre Analítica web 

ya creadas en el blog. Al igual que la acción anterior, los usuarios se dirirgirán 

al blog para leer el contenido en su totalidad. Las publicaciones incluiran un 

texto que resuma la tematica publicada y los valores de la misma. Las 

publicaciones se realizarán cada día de 10 pm a 12 pm

01-04-21 31-05-21

Conciencia e Interés

ACCIÓN 39: Cuatro (una por semana) 

publicaciones en video y texto  sobre 

Herramientas de marketing digital (del blog)

Se publicará cuatro  videos con tematicas sobre herramientas del marketing 

digital (ya creadas en el blog) y se compartiran en Facebook. Al igual que la 

acción anterior, los usuarios se dirirgirán al blog para leer el contenido en su 

totalidad. Las publicaciones incluiran un texto que resuma la tematica 

publicada y los valores de la misma, se intentará obtener tráfico al blog e 

inscripciones a la newsletter. Las publicaciones se realizarán cada día de 10 

pm a 12 pm

01-06-21 01-07-21

Conciencia e Interés

ACCIÓN 40: 34 publicaciones sobre concurso 

en imagen y texto para obtener video 

personalizado

Se publicará 34  imagenes (una diaria) informando a los usuarios sobre el 

concurso para obtener un video personalizado para empresas o particulares. 

Los videos para empresas pueden ser creados para conseguir ventas y para 

particulares, será a su elección. (Ver anexo 54 ). A este concurso solo pueden 

acceder los miembros de la comunidad ya registrados en el sitio web o blog. 

Las publicaciones se realizarán cada día de 10 pm a 12 pm

28-05-21 01-07-21Deleite

ACCIÓN 41: 85 (una cada dia durante el 

desarrollo del concurso) publicaciones sobre 

concurso de obtención de ebook sobre SEO on 

page

Se realizará 85 publicaciones diarias en formato imagen (el ebook y 

publicaciones adicionales sobre el tema) mientras dura el concurso sobre 

como conseguir el ebook sobre SEO on page. Este concurso esta vinculada a 

la infografia sobre SEO on page pero en ella se profundiza de forma detallada, 

como realizar una auditoria on Page. Para obtener el ebook, los usuarios 

deben suscribirse al blog que hace de sitio web prinicipal.  Las publicaciones 

se realizarán cada día de 10 pm a 12 pm

19-02-21 14-05-21Interés

ACCIÓN 42: Interacción y respuesta sobre 

contenidos y servicios 

Se realizará interactividad frecuente con el usuario para contestar a preguntas 

sobre las publicaciones o intereses realtivos a adquirir servicios. Los servicios 

se ofrecerán previo presupuesto mediante correo electronico desde el sitio web.

01-01-21 01-07-21

Interés 
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OBJETIVOS ESPECIFICOS

PRESUPUE

STO

PRIORI

DAD

INDICADOR DE 

SEGUIMIENTO O KPI

Objetivo1:



incrementaren2.000losseguidoresenlasredes

socialesdondeestápresentelaempresa,esdecir1.000

seguidoresenFacebooky1.000seguidoresenInstagramenun

plazodeseismeses. Objetivo3:



obtener

4607 LEADS suscriptores (leads) en un plazo de seis meses 

1970,00 2. 1.000 FANS

Objetivo1:



incrementaren2.000losseguidoresenlasredes

socialesdondeestápresentelaempresa,esdecir1.000

seguidoresenFacebooky1.000seguidoresenInstagramenun

plazodeseismeses. Objetivo3:



obtener

4607 LEADS suscriptores (leads) en un plazo de seis meses 

770,80 2

. 500 a 1.000 ALCANCE 

ORGANICO

Objetivo1:



incrementaren2.000losseguidoresenlasredes

socialesdondeestápresentelaempresa,esdecir1.000

seguidoresenFacebooky1.000seguidoresenInstagramenun

plazodeseismeses. Objetivo3:



obtener

4607 LEADS suscriptores (leads) en un plazo de seis meses 

379,17 1

. 500 CLICS EN BOTON 

DE ACCIÓN 

"REGISTRARSE AL BLOG 

"

Objetivo1:



incrementaren2.000losseguidoresenlasredes

socialesdondeestápresentelaempresa,esdecir1.000

seguidoresenFacebooky1.000seguidoresenInstagramenun

plazodeseismeses. Objetivo3:



obtener

4607 LEADS suscriptores (leads) en un plazo de seis meses 

2216,00 1

. ENTRE 50 Y 100 

INTERACCIONES CON 

LA PUBLICACIÓN 

Objetivo general: incrementar las ventas en cinco empresas para 

cadamesparacualquieradelosserviciosdelaempresa,elplazo

para conseguirlo será seis meses                                                       

Objetivo4:



Aumentaren100lasvisitasdeusuariosrecurrentes

en seis meses

1960,00 1

. 200 % CAPACIDAD DE 

RESPUESTA 

Objetivo general: incrementar las ventas en cinco empresas para 

cadamesparacualquieradelosserviciosdelaempresa,elplazo

para conseguirlo será seis meses                                                       

Objetivo4:



Aumentaren100lasvisitasdeusuariosrecurrentes

en seis meses

1960,00 1

. ENTRE 100 Y 500 

RECOMENDACIONES

Objetivo 1: incrementar en 2.000 los seguidores en las redes sociales 

donde está presente la empresa, es decir 1.000 seguidores en 

Facebook y 1.000 seguidores en Instagram en un plazo de seis meses.                                     

                                   Objetivo 3: obtener 4607 LEADS suscriptores (leads) en 

un plazo de seis meses 

25,00 2

. ENTRE 100 Y 400 CLICS 

EN EL SITIO WEB

Objetivo 1: incrementar en 2.000 los seguidores en las redes sociales 

donde está presente la empresa, es decir 1.000 seguidores en 

Facebook y 1.000 seguidores en Instagram en un plazo de seis meses.                                     

                                   Objetivo 3: obtener 4607 LEADS suscriptores (leads) en 

un plazo de seis meses 

50,00 2

Objetivo 1: incrementar en 2.000 los seguidores en las redes sociales 

donde está presente la empresa, es decir 1.000 seguidores en 

Facebook y 1.000 seguidores en Instagram en un plazo de seis meses.                                     

                                   Objetivo 3: obtener 4607 LEADS suscriptores (leads) en 

un plazo de seis meses 

50,00 2

Objetivo 1: incrementar en 2.000 los seguidores en las redes sociales 

donde está presente la empresa, es decir 1.000 seguidores en 

Facebook y 1.000 seguidores en Instagram en un plazo de seis meses.                                     

                                   Objetivo 3: obtener 4607 LEADS suscriptores (leads) en 

un plazo de seis meses 

25,00 2

Objetivo2:Incrementaren2.000losseguidoresenlasredes

socialesdondeestápresentelaempresa,esdecir1.000

seguidoresenFacebooky1.000seguidoresenInstagramenun

plazo de seis meses.

368,33 1

Objetivo1:



incrementaren2.000losseguidoresenlasredes

socialesdondeestápresentelaempresa,esdecir1.000

seguidoresenFacebooky1.000seguidoresenInstagramenun

plazodeseismeses. Objetivo3:obtener4607LEADS

suscriptores (leads) en un plazo de seis meses 

910,00 1

Objetivo1:



incrementaren2.000losseguidoresenlasredes

socialesdondeestápresentelaempresa,esdecir1.000

seguidoresenFacebooky1.000seguidoresenInstagramenun

plazodeseismeses. Objetivo3:obtener4607LEADS

suscriptores (leads) en un plazo de seis meses 

1960,00 3
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PUBLICO OBJETIVO

MicroempresasyPymesubicadasdentrodeEspañaquedispongandeadministradores,socios,fundadoresocargosderesponsabilidad

quepuedantomardecisionesparacontratarserviciosdelaempresaconedadescomprendidasentrelos20y65años,deambossexos;

nivelformativosecundarioy/ouniversitarios.Aestegruposeincorporan personasfisicascon interesessobreSEO,SocialMediay

Analíticawebenloquerespectaaadquirirconocimientossobreloscontenidoscompartidosdelblogasicomopotencialesautonomoso

empresasdenuevacreaciónquedeseanadquirirserviciosdelamarca.Sonpersonasasiduasainternet,lasticylasredessocialesy

buscan servicios de calidad compatible con buen precio. 

MENSAJE

Informar sobre contenidos de Social Media, SEO, Analítica web y herramientas del Marketing digital publicados en el blog de la 

marca. Interactuar con la comunidad creando sorteos, ofertas, descuentos, y a su vez formandoles sobre la tematica. La 

comunicación es cercana, emocional, con tono de voz atento, informal pero a la vez profesional. 

COSTE DE OPORTUNIDAD

Las redes sociales son una pieza clave en la estrategia del marketing Digital por lo que es impresindible tener presencia en esta red 

social dado que en el se encuentra el público objetivo de la marca. Por tanto, no tener presencia en esta red social o en su caso, no 

potenciar la misma mediante publicaciones constantes y comunicación activa, se estará perdiendo un activo clave para 

incrementar las ventas dado que es una de las redes sociales que más ingresos genera dado la visibilidad que la misma aporta a las 

RESPONSABLE

COMMUNITY MANAGER
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INSTAGRAM ORGANICO 

ACCIONES  DESCRIPCIÓN DE ACCIONES INICIO  FIN 

ACCIÓN 43: 180 imágenes o videos mensuales 

(uno diario durante 6 meses) sobre marca,  

servicios y temas relacionados

Se publicará cuatro imágenes y tres videos cada semana sobre temas 

relacionados al marketing digital y los beneficios que aporta en las ventas asi 

como información de actualidad proporcionando datos sobre estadisticas de 

crecimiento digital y empresarial debido a la aplicación de estrategias de 

marketing digital. Las publicaciones se realizarán o programarán de 10 pm a 

12 pm 

01-01-21 01-07-21

ACCIÓN 44: 32 videos (dos a la semana)sobre 

Branding ( orgánico y Ads)

Con el fin de  hacer crecer la marca en la mente de los consumidores, se 

publicará dos videos semanales (uno a inicios de semana y el otro en fin de 

semana) sobre la marca, su historia, sus valores, sus servicios y su ética 

profesional. Las publicaciones se realizarán o programarán de 10 pm a 12 pm

15-01-21 19-03-21

ACCIÓN 45: 35 publicaciones (una cada dia) de 

contenido e infografia  (del blog) sobre seo on 

page 

Dado que se esta promocionando el ebook sobre SEO on page disponible en 

el blog de la empresa, se emitirá contenido del mismo para dar una mayor 

notoriedad del producto en las redes sociales y conseguir con ello, un 

incremento de leeds provinientes de la suscripción para su descarga. Las 

publicaciones se realizarán cada día de 10 pm a 12 pm

15-01-21 19-02-21

ACCIÓN 46: 60 publicaciones (3 a la semana) 

en imagen y texto sobre 10% descuento por 

primer servicio 

Con el fin de generar un incremento de clientes con la venta de servicios, se 

promociona a los usuarios tres publicaciones semanales en imagen (ver anexo 

51) que incluya el texto sobre el 10% de descuento que los clientes podrán 

disfrutar cuando contraten el primer servicio.Las publicaciones se realizarán 

cada día de 10 pm a 12 pm

01-01-21 01-07-21

ACCIÓN 47: 60 publicaciones (3 a la semana) 

en imagen y texto sobre 10% sobre el próximo 

servicio

Para fomentar la fidelización, se publica tres veces a la semana, una imagen 

(ver anexo 52) ofreciendo un descuento del 10% en la contratación de un 

segundo, terce, cuarto, etc servicio. Las publicaciones se realizarán cada día 

de 10 pm a 12 pm y hashtag( #descuento #mcmariacoro)

01-01-21 01-07-21

ACCIÓN 48: 60 publicaciones (3 a la semana) 

en imagen y texto sobre regalo bienvenida 

(soporte de un mes grátis)

Se publica tres veces por semana en fomato imagen, un regalo de bienvenida 

al comprar uno de los servicios de Mc Maria Coro que consiste en 

asesoramiento gratuito de un mes sobre la temantica del servicio contratado 

(Ver anexo 53).  Las publicaciones se realizarán cada día de 10 pm a 12 pm y 

hashtag (#regalo bienvenida , #mcmariacoro)

01-01-21 01-07-21

ACCIÓN 49: Cuatro(una por semana) 

publicaciones en imagen y texto sobre SEO (del 

blog)

Se aprovechará el contenido emitido en el Blog para compartirlo en Instagram. 

En este caso, se publicará contenidos de SEO y se aprovechará la imagen ya 

creada en el blog pero adaptandola al formato para esta red social  y 

añadiendo texto informando sobre el tema publicado. De esta forma se genera 

tráfico al blog ya que al hacer clic en la publicación, la red social llevara al 

usuario al blog para que pueda acceder y leer el contenido o en su caso 

suscribirse a la newsletter. Las publicaciones se realizarán cada día de 10 pm 

a 12 pm y hashtag (#seo, #seomcmariacoro)

01-01-21 31-01-21

ACCIÓN 50: Ocho(una por semana) 

publicaciones en imagen y texto sobre Social 

media (del blog)

Al igual que el apartado anterior, en este segundo mes se publica en el blog 

contenidos sobre Social media los cuales serán compartidos en Facebook en 

formato imagen (la ya creada en el blog), para que el usuario pueda acceder al 

blog y leer el contenido en su forma completa y se suscriba a la newsletter si 

le ha gustado la publicación. Las publicaciones se realizarán cada día de 10 

pm a 12 pm y hashtag (#social media, #socialmediamcmariacoro)

01-02-21 31-03-21

ACCIÓN 51: Ocho(una por semana) 

publicaciones en imagen y video sobre  

Analítica web (del blog)

Se publicará cinco imágenes y tres videos con tematicas sobre Analítica web 

ya creadas en el blog. Al igual que la acción anterior, los usuarios se dirirgirán 

al blog para leer el contenido en su totalidad. Las publicaciones incluirán un 

texto que resuma la tematica publicada y los valores de la misma. Las 

publicaciones se realizarán cada día de 10 pm a 12 pm y hashtag 

(#analiticaweb, #analiticawebmcmariacoro)

01-04-21 31-05-21

ACCIÓN 52: Cuatro (una por semana) 

publicaciones en video y texto  sobre 

Herramientas de marketing digital (del blog)

Se publicará cuatro  videos con tematicas sobre herramientas del marketing 

digital (ya creadas en el blog) y se compartiran en Facebook. Al igual que la 

acción anterior, los usuarios se dirirgirán al blog para leer el contenido en su 

totalidad. Las publicaciones incluiran un texto que resuma la tematica 

publicada y los valores de la misma, se intentará obtener tráfico al blog e 

inscripciones a la newsletter. Las publicaciones se realizarán cada día de 10 

pm a 12 pm y hashtag (#herramientas, #mcmariacoro)

01-06-21 01-07-21

ACCIÓN 53: 34 publicaciones sobre concurso 

en imagen y texto para obtener video 

personalizado

Se publicará 34  imagenes (una diaria) informando a los usuarios sobre el 

concurso para obtener un video personalizado para empresas o particulares. 

Los videos para empresas pueden ser creados para conseguir ventas y para 

particulares, será a su elección. (Ver anexo 54 ). A este concurso solo pueden 

acceder los miembros de la comunidad ya registrados en el sitio web o blog. 

Las publicaciones se realizarán cada día de 10 pm a 12 pm y hashtag 

(#concurso, #concursomcmariacoro)

28-05-21 01-07-21

ACCIÓN 54: 85 (una cada dia durante el 

desarrollo del concurso) publicaciones sobre 

concurso de obtención de ebook sobre SEO on 

page

Se realizará 85 publicaciones diarias en formato imagen (el ebook y 

publicaciones adicionales sobre el tema) mientras dura el concurso sobre 

como conseguir el ebook sobre SEO on page. Este concurso esta vinculada a 

la infografia sobre SEO on page pero en ella se profundiza de forma detallada, 

como realizar una auditoria on Page. Para obtener el ebook, los usuarios 

deben suscribirse al blog que hace de sitio web prinicipal.  Las publicaciones 

se realizarán cada día de 10 pm a 12 pm y hashtag (#seoonpage, 

#seomcmariacoro)

19-02-21 14-05-21

ACCIÓN 55: Interacción y respuesta sobre 

contenidos y servicios 

Se realizará interactividad frecuente con el usuario para contestar a preguntas 

sobre las publicaciones o intereses realtivos a adquirir servicios. Los servicios 

se ofrecerán previo presupuesto mediante correo electronico desde el sitio 

web. Las publicaciones se realizarán cada día de 10 pm a 12 pm 

01-01-21 01-07-21
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FASE DE 

ESTRATEGIA

OBJETIVOS ESPECIFICOS

PRESUPUE

STO

PRIORI

DAD

INDICADOR DE 

SEGUIMIENTO O KPI

Conciencia e interés

Objetivo1:



incrementaren2.000losseguidoresenlas

redessocialesdondeestápresentelaempresa,es

decir1.000seguidoresenFacebooky1.000seguidores

enInstagramenunplazodeseismeses.

Objetivo3:



obtener4607LEADSsuscriptores(leads)

en un plazo de seis meses 

1960,00 2

. 1000 SEGUIDORES

Conciencia e interés

Objetivo1:



incrementaren2.000losseguidoresenlas

redessocialesdondeestápresentelaempresa,es

decir1.000seguidoresenFacebooky1.000seguidores

enInstagramenunplazodeseismeses.

Objetivo3:



obtener4607LEADSsuscriptores(leads)

en un plazo de seis meses  683,33 1

. 1500 ALCANCE DE 

PUBLICACIONES

Conciencia  e interés

Objetivo1:



incrementaren2.000losseguidoresenlas

redessocialesdondeestápresentelaempresa,es

decir1.000seguidoresenFacebooky1.000seguidores

enInstagramenunplazodeseismeses.

Objetivo3:



obtener4607LEADSsuscriptores(leads)

en un plazo de seis meses 

379,17 1

. 1.500 VISITAS AL 

PERFIL

Interés y compra 

Objetivo1:



incrementaren2.000losseguidoresenlas

redessocialesdondeestápresentelaempresa,es

decir1.000seguidoresenFacebooky1.000seguidores

enInstagramenunplazodeseismeses.

Objetivo3:



obtener4607LEADSsuscriptores(leads)

en un plazo de seis meses 

2216,00 2

.1.000 CLICS EN EL SITIO 

WEB

Retención y compra

Objetivogeneral:



incrementarlasventasencinco

empresas para cada mes para cualquiera de los

serviciosdelaempresa,elplazoparaconseguirloserá

seis meses

Objetivo4:



Aumentaren100lasvisitasdeusuarios

recurrentes en seis meses

1960,00 2

. 20 PUBLICACIONES 

DESTACADAS

Retención y compra

Objetivogeneral:



incrementarlasventasencinco

empresas para cada mes para cualquiera de los

serviciosdelaempresa,elplazoparaconseguirloserá

seis meses

Objetivo4:



Aumentaren100lasvisitasdeusuarios

recurrentes en seis meses

1960,00 2.5.000  IMPRESIONES

Conciencia e Interés

Objetivo 1: incrementar en 2.000 los seguidores en 

las redes sociales donde está presente la empresa, 

es decir 1.000 seguidores en Facebook y 1.000 

seguidores en Instagram en un plazo de seis meses.                                     

                                  Objetivo 3: obtener 4607 LEADS 

suscriptores (leads) en un plazo de seis meses 

25,00 3

. ENTRE 100 Y 400 CLICS 

EN EL SITIO WEB

Conciencia e Interés

Objetivo 1: incrementar en 2.000 los seguidores en 

las redes sociales donde está presente la empresa, 

es decir 1.000 seguidores en Facebook y 1.000 

seguidores en Instagram en un plazo de seis meses.    

 Objetivo 3: obtener 4607 LEADS suscriptores (leads) 

en un plazo de seis meses  50,00 3

Conciencia e Interés

Objetivo 1: incrementar en 2.000 los seguidores en 

las redes sociales donde está presente la empresa, 

es decir 1.000 seguidores en Facebook y 1.000 

seguidores en Instagram en un plazo de seis meses.   

Objetivo 3: obtener 4607 LEADS suscriptores (leads) 

en un plazo de seis meses 

50,00 3

Conciencia e Interés

Objetivo 1: incrementar en 2.000 los seguidores en 

las redes sociales donde está presente la empresa, 

es decir 1.000 seguidores en Facebook y 1.000 

seguidores en Instagram en un plazo de seis meses.                                     

                                  Objetivo 3: obtener 4607 LEADS 

suscriptores (leads) en un plazo de seis meses 

25,00 3

Deleite

Objetivo 2: Incrementar en 2.000  los seguidores en las 

redessocialesdondeestápresentelaempresa,es

decir1.000seguidoresenFacebooky1.000seguidores

en Instagram en un plazo de seis meses.

368,33 1

Interés

Objetivo1:



incrementaren2.000losseguidoresenlas

redessocialesdondeestápresentelaempresa,es

decir1.000seguidoresenFacebooky1.000seguidores

enInstagramenunplazodeseismeses.

Objetivo3:obtener4607LEADSsuscriptores(leads)

en un plazo de seis meses 

910,00 3

Interés 

Objetivo1:



incrementaren2.000losseguidoresenlas

redessocialesdondeestápresentelaempresa,es

decir1.000seguidoresenFacebooky1.000seguidores

enInstagramenunplazodeseismeses.

Objetivo3:obtener4607LEADSsuscriptores(leads)

en un plazo de seis meses 

1960,00 3
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PUBLICO OBJETIVO

MicroempresasyPymesubicadasdentrodeEspañaquedispongandeadministradores,socios,fundadoresocargosderesponsabilidad

quepuedantomardecisionesparacontratarserviciosdelaempresaconedadescomprendidasentrelos20y65años,deambossexos;

nivelformativosecundarioy/ouniversitarios.Aestegruposeincorporan personasfisicascon interesessobreSEO,SocialMediay

Analíticawebenloquerespectaaadquirirconocimientossobreloscontenidoscompartidosdelblogasicomopotencialesautonomoso

empresasdenuevacreaciónquedeseanadquirirserviciosdelamarca.Sonpersonasasiduasainternet,lasticylasredessociales

(Instagram), les encantan las creatividades en imagen o videos que hablen por si solas, más que los textos que estos emitan. 

MENSAJE

Informar sobre contenidos de Social Media, SEO, Analítica web y herramientas del Marketing digital publicados en el blog de la 

marca. Interactuar con la comunidad creando sorteos, ofertas, descuentos, y a su vez formandoles sobre la tematica. Se prestará 

especial atención en las imagenes y videos que se emiten dado el caracter emocional del medio social (más emocional que 

Facebook).  La comunicación será  con tono de voz atento, personal, cercano , emocional e  informal pero a la vez profesional. 

COSTE DE OPORTUNIDAD

Las redes sociales son una pieza clave en la estrategia del marketing Digital por lo que es imprecindible tener presencia en esta red 

social dado que en el se encuentra el público objetivo de la marca. Por tanto, al igual que en Facebook no tener presencia en esta 

red social o en su caso, no potenciar la misma mediante publicaciones constantes y comunicación activa con formatos adaptados al 

medio social, se estará perdiendo un activo clave y potencial que de precindir de el mismo, se estaríaa perdiendo la oportunidad 

de obtener una mayor visibilidad y notoriedad perjudicando con ello, la venta de los productos y la consumición de los contenidos.

RESPONSABLE

COMMUNITY MANAGER
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ACCIONES  DESCRIPCIÓN DE ACCIONES INICIO  FIN 

FASE DE 

ESTRATEGIA

OBJETIVOS ESPECIFICOS

PRESUPUESTO

PRIORID

AD

INDICADOR 

DE 

SEGUIMIEN

TO O KPI

ACCIÓN 56:  CORREO 

ELECTRÓNICO INFORMANDO SOBRE 

EL REGALO DE BIENVENIDA 

(SOPORTE GRATUITO UN MES) Y 

DTO EN PRIMERA COMPRA DEL 10%

Se envian a los usuarios que ya han demostrado 

interés en los servicios de la empresa, correos 

electrónicos (una vez al mes) promocionando el regalo 

de bienvenida (soporte gratuito un mes) si contratan 

uno de los servicios de la marca para los nuevos 

clientes. Además de el correo de bienvenida para 

nuevos usuarios, se envia correos electronicos a 

clientes actuales para que vuelvan a adquirir servicios 

obtendido un descuento del 10% en los mismos. 

1-1-21 31-1-21

COMPRA Y 

RETENCIÓN

Objetivo general: incrementar las

ventas en cinco empresas para cada 

mesparacualquieradelosservicios

de la empresa, el plazo para

conseguirlo será seis meses

Objetivo4:Aumentaren100las

visitasdeusuariosrecurrentesen

seis meses 

259,08 1

50% TASA 

DE 

APERTURA

ACCIÓN 57:  CORREO 

ELECTRÓNICO INFORMANDO SOBRE 

EL REGALO DE BIENVENIDA 

(SOPORTE GRATUITO UN MES) Y 

DTO EN PRIMERA COMPRA DEL 10%

Se envian a los usuarios que ya han demostrado 

interés en los servicios de la empresa, correos 

electrónicos (una vez al mes) promocionando el regalo 

de bienvenida (soporte gratuito un mes) si contratan 

uno de los servicios de la marca para los nuevos 

clientes. Además de el correo de bienvenida para 

nuevos usuarios, se envia correos electronicos a 

clientes actuales para que vuelvan a adquirir servicios 

obtendido un descuento del 10% en los mismos. 

1-2-21 28-2-21

COMPRA Y 

RETENCIÓN

Objetivo general: incrementar las

ventas en cinco empresas para cada 

mesparacualquieradelosservicios

de la empresa, el plazo para

conseguirlo será seis meses

Objetivo4:Aumentaren100las

visitasdeusuariosrecurrentesen

seis meses 

259 1

80% TASA 

DE CLIC

ACCIÓN 58:  CORREO 

ELECTRÓNICO INFORMANDO SOBRE 

EL REGALO DE BIENVENIDA 

(SOPORTE GRATUITO UN MES) Y 

DTO EN PRIMERA COMPRA DEL 10%

Se envian a los usuarios que ya han demostrado 

interés en los servicios de la empresa, correos 

electrónicos (una vez al mes) promocionando el regalo 

de bienvenida (soporte gratuito un mes) si contratan 

uno de los servicios de la marca para los nuevos 

clientes. Además de el correo de bienvenida para 

nuevos usuarios, se envia correos electronicos a 

clientes actuales para que vuelvan a adquirir servicios 

obtendido un descuento del 10% en los mismos. 

1-3-21 31-3-21

COMPRA Y 

RETENCIÓN

Objetivo general: incrementar las

ventas en cinco empresas para cada 

mesparacualquieradelosservicios

de la empresa, el plazo para

conseguirlo será seis meses

Objetivo4:Aumentaren100las

visitasdeusuariosrecurrentesen

seis meses 

259 1

5% TASA DE 

CANCELACI

ÓN 

ACCIÓN 59:  CORREO 

ELECTRÓNICO INFORMANDO SOBRE 

EL REGALO DE BIENVENIDA 

(SOPORTE GRATUITO UN MES) 

Se envian a los usuarios que ya han demostrado 

interés en los servicios de la empresa, correos 

electrónicos (una vez al mes) promocionando el regalo 

de bienvenida (soporte gratuito un mes) si contratan 

uno de los servicios de la marca para los nuevos 

clientes. Además de el correo de bienvenida para 

nuevos usuarios, se envia correos electronicos a 

clientes actuales para que vuelvan a adquirir servicios 

obtendido un descuento del 10% en los mismos. 

1-4-21 30-4-21

COMPRA Y 

RETENCIÓN

Objetivo general: incrementar las

ventas en cinco empresas para cada 

mesparacualquieradelosservicios

de la empresa, el plazo para

conseguirlo será seis meses

Objetivo4:Aumentaren100las

visitasdeusuariosrecurrentesen

seis meses 

259 1

4 % TASA 

REBOTE

ACCIÓN 60:  CORREO 

ELECTRÓNICO INFORMANDO SOBRE 

EL REGALO DE BIENVENIDA 

(SOPORTE GRATUITO UN MES) Y 

DTO EN PRIMERA COMPRA DEL 10%

Se envian a los usuarios que ya han demostrado 

interés en los servicios de la empresa, correos 

electrónicos (una vez al mes) promocionando el regalo 

de bienvenida (soporte gratuito un mes) si contratan 

uno de los servicios de la marca para los nuevos 

clientes. Además de el correo de bienvenida para 

nuevos usuarios, se envia correos electronicos a 

clientes actuales para que vuelvan a adquirir servicios 

obtendido un descuento del 10% en los mismos. 

1-5-21 31-5-21

COMPRA Y 

RETENCIÓN

Objetivo general: incrementar las

ventas en cinco empresas para cada 

mesparacualquieradelosservicios

de la empresa, el plazo para

conseguirlo será seis meses

Objetivo4:Aumentaren100las

visitasdeusuariosrecurrentesen

seis meses 

259 1

6.000 

NÚMERO 

DE CLICS

ACCIÓN 61:  CORREO 

ELECTRÓNICO INFORMANDO SOBRE 

EL REGALO DE BIENVENIDA 

(SOPORTE GRATUITO UN MES) Y 

DTO EN PRIMERA COMPRA DEL 10%

Se envian a los usuarios que ya han demostrado 

interés en los servicios de la empresa, correos 

electrónicos (una vez al mes) promocionando el regalo 

de bienvenida (soporte gratuito un mes) si contratan 

uno de los servicios de la marca para los nuevos 

clientes. Además de el correo de bienvenida para 

nuevos usuarios, se envia correos electronicos a 

clientes actuales para que vuelvan a adquirir servicios 

obtendido un descuento del 10% en los mismos. 

1-6-21 30-6-21

COMPRA Y 

RETENCIÓN

Objetivo general: incrementar las

ventas en cinco empresas para cada 

mesparacualquieradelosservicios

de la empresa, el plazo para

conseguirlo será seis meses

Objetivo4:Aumentaren100las

visitasdeusuariosrecurrentesen

seis meses 

259 1
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PUBLICO OBJETIVO MENSAJE

RESPONSABLES

COSTE DE 

OPORTUNIDAD

Loformanlasempresascon

personalidadjurídicacomoson

lasmicroempresasyPymes

ubicadasdentrodeEspañaque

dispongandeadministradores,

socios,fundadoresocargosde

responsabilidad que puedan

tomardecisionesconedades

comprendidasentrelos20y65

años,deambossexos;nivel

formativo secundario y/o

universitarios; con intereses

sobre SEO, SocialMedia y

Analíticawebcomoserviciosa

contratarensuempresa.Son

conocedoresdelpotencialde

los medios sociales y el

posicionamiento web, muy

tecnológico,asiduoalusode

internetylasTICconclase

socialmediaalta.Setratade

empresas que buscan un

servicio de calidad a buen precio

Le ofrecemos los servicios de SEO, Social media y 

Analítica web para que su empresa crezca a nivel 

nacional e internacional posicionando a su empresa en 

las mejores posiciones en los resultados de búsqueda 

y gestionando tus redes sociales para que vendas más 

que tus competidores. Aprovecha esta oportunidad 

ahorrandote un 10% de descuento en tu primer servicio 

(o obteniendo soporte gratuito de un mes  como regalo 

de bienvenida)

Responsable de 

Marketing Digital

Si no se realizaerá 

estas acciones, no se 

obtendria un 

incremento de las 

ventas ya que se 

trata de acciones 

económicas y que a 

su vez, no pasan 

desapercibidas por el 

consumidor ya 

existen un porcentaje 

elevado de usuarios 

que revisan 

diariamente sus 

correos electrónicos 

y se puede realizar 

envios masivos de los 

mismos, 

incrementando con 

ello la posibilidad de 

aumentar las ventas. 

Pese a que estas 

acciones tienen muy 

buena acogida, se 

debería valorar la 

opción de 

externalizarla ya que 

el tiempo dedicado en 

su aplicación, reduce 

el tiempo en la 

realización de las 

tareas del negocio.
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ACCIONES  DESCRIPCIÓN DE ACCIONES INICIO  FIN 

ACCIÓN 62:  SEM / ANUNCIO DE 

BÚSQUEDA EN TEXTO EN GOOGLE 

ADS 

Con el fin de dar mayor visibilidad a la empresa y los 

servicios que ofrece, se realiza una campaña en Google 

Ads mediante un anuncio de búsqueda de pago. Como el 

sitio web  no incorpora palabras claves relacionadas al 

servicios, se creará nuevas palabras claves relacionadas 

utilizando el planificador de palabras  con competitividad 

baja y precio bajo como: social media, analítica web, seo, 

instagram facebook, seo y sem, seo on page, seo off 

page, seo online, seo local, web seo y marketing social. Se 

segmentará como país a España, idioma Español, la puja 

será por clics con un presupuesto de 14 euros diarios a 20 

dias ( 280 euros la campaña) 

01-01-21

21-01-21
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FASE DE 

ESTRATEGIA

OBJETIVOS ESPECIFICOS

PRESUPUESTO

PRIORID

AD

INDICADOR DE 

SEGUIMIENTO 

O KPI

RESPONSABLE

CONCIENCIA

Objetivo 2: mejorar el

posicionamientoorgánico delsitio

webwww.mcmariacoro.comenlas

cuatroprimerasposiciones delas

Serps utilizando palabras claves

como:mcmariacoro;MCMaríaCoro,

MaríaCoro,SEOconMaríaCoro,

AnalíticawebyMC,ServiciosSocial

Media, Servicios Analítica web,

ServiciosSEO,SEOyMaríaCoro,

MCyAnalíticaweb, SocialMedia,

etc.enunplazodeseismeses.(en

este caso se mejora el

posicionamientodepagodandomás

visibilidad a la empresa y sus

servicios).

1120,00 1

.- 5.000 CLICS           

.- 50.000 

IMPRESIONES    

.- 10% CTR           

.- 15% TASA DE 

CONVERSIÓN

Consultor SEM
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PUBLICO OBJETIVO

COSTE DE OPORTUNIDAD MENSAJE

Loformanlasempresasconpersonalidadjurídicacomosonlasmicroempresas

yPymesubicadasdentrodeEspañaquedispongandeadministradores,

socios,fundadoresocargosderesponsabilidadquepuedantomardecisiones

conedadescomprendidasentrelos20y65años,deambossexos;nivel

formativosecundarioy/ouniversitarios;coninteresessobreSEO,SocialMedia

yAnalíticawebcomoserviciosacontratarensuempresa.Sonconocedores

del potencial de los medios sociales y el posicionamiento web, muy

tecnológicos,asiduoalusodeinternetylasTICconclasesocialmediaalta.

Se trata de empresas que buscan un servicio de calidad a buen precio

Si esta acción no se llevara a cabo, se perdería 

tráfico cualificado dispuesto a consumir los 

servicios que ofrece la marca por lo que de no 

realizar esta acción, se perderia visibilidad y 

posibles ventas. Por otra parte, se deberá 

valorar en terminos económicos y de venta, si 

es mucho más rentable optar por este tipo de 

publicidad  o valorar si es mucho más rentable, 

la realización de publicaciones en Facebook e 

Instagram Ads con el fin de reducir costes, 

aunque la forma de captar clientes sea 

diferente. En este caso, a diferencia de las 

publicaciones de pago en las redes sociales, la 

empresa además de obtener notoriedad y 

visibilidad, también se esta posicionando con 

palabras claves de pago que ayuda a la marca en 

la mejora de posicionamiento en los resultados 

de busqueda.

SEO Social 

mediaAnalítica web 

|Dto 10% primer 

servicio |Regalo de 

bienvenida.     

Agencia 

especializada en  

servicios SEO, Social 

media y Analítica 

web para Pymes. 

Servicio de calidad y 

buen precio. 

Hacemos crecer tu 

empresa en la red. 

(Ver anexo 55)
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ACCIONES  DESCRIPCIÓN DE ACCIONES INICIO  FIN 

FASE DE 

ESTRATEGIA

OBJETIVOS ESPECIFICOS

ACCIÓN 63: FACEBOOK E 

INSTAGRAM ADS / CREACIÓN 

Y PUBLICACION DE VIDEO 

SOBRE MARCA EN 

FACEBOOK E 

INSTAGRAM(ADS)

Se publica un video publicitario de la marca que relata 

su historia y su razon de ser asi como los servicios que 

ofrece y los valores que estos aportan a las empresas 

para conseguir un incremento de las ventas mediante el 

crecimiento organizativo en los entornos digitales. 

"Crecimiento Digital" (Ver anexo 56) 

15-01-21

19-03-21

CONCIENCIA

Objetivo1:



incrementaren2.000los

seguidores en las redes sociales

dondeestápresentelaempresa,es

decir1.000seguidoresenFacebook

y1.000seguidoresenInstagramen

un plazo de seis meses.
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PRESUPUESTO

PRIORID

AD INDICADOR DE SEGUIMIENTO O KPI

RESPONSABLE PUBLICO OBJETIVO

1060,67 1

FACEBOOK                                                                    

.- 3.000 Alcance pagado                                       

.- 5.000 impresiones                                            

.- 1.000 clics en el sitio web                                

.-0,11 CPC                                                                 

.- 1.000 fans                                                                   

.- 80 interacciones                           

INSTAGRAM                                                            

.- 5.500 impresiones                                            

.- 3.500 alcance de las publicaciones             

.- 3.500 visitas al perfil                                            

.- 1.500 clics en el sitio web                              

.- 20 compartidos                                                    

.- 1.800 reproducciones de video                           

.- 2.000 alcance de video

Responsable social 

media

Loformanlasempresasconpersonalidadjurídicacomosonlasmicroempresas

yPymesubicadasdentrodeEspañaquedispongandeadministradores,

socios,fundadoresocargosderesponsabilidadquepuedantomardecisiones

conedadescomprendidasentrelos20y65años,deambossexos;nivel

formativosecundarioy/ouniversitarios;coninteresessobreSEO,SocialMedia

yAnalíticawebcomoserviciosacontratarensuempresa.Sonconocedores

del potencial de los medios sociales y el posicionamiento web, muy

tecnológicos,asiduoalusodeinternetylasTICconclasesocialmediaalta.

Setratadeempresasquebuscanunserviciodecalidadabuenprecio.El

público objetivo esta presente en Facebook e Instagram.
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COSTE DE OPORTUNIDAD MENSAJE

Las publicaciones en las redes sociales 

orgánicas ofrecen enormes posibilidades de 

ventas pero estas pueden ser mucho más 

efectivas si se publican ha un público objetivo 

segmentado previamente. Por tanto, si la 

empresa solo optara en realizar publicaciones 

organicas hacia su comunidad probablemente 

este perdiendo un elevado número de 

potenciales clientes quienes esten 

predispuestos a adquirir sus servicios

Narra la historia del cambio técnologico que desde 1979 ha ido 

surgiendo desde la era de las maquinas de escribir, que fueron 

paulatinamente susutituidas por los ordenadores y como este cambio 

ha ayudado en la creación de MC Maria Coro y sus servicios. El 

mensaje ofrece valor a los servicio que la marca comercializa y como 

estos ayudan a las empresas a crecer en la era digital en la que se 

encuentran las organizaciones. Los servicios se adaptan al tipo de 

empresa (personalizados) y el bolsillo de los mismos. El video se puede 

ver en : https://youtu.be/Nxsp-EHJzq8
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ACCIONES  DESCRIPCIÓN DE ACCIONES INICIO  FIN 

FASE DE 

ESTRATEGIA

OBJETIVOS ESPECIFICOS

ACCIÓN 64:PROMOCIÓN 

SERVICIOS Y GENERACIÓN 

LEADS

19-02-21

14-05-21

INTERÉS

Objetivo 3:obtener 4607LEADS

suscriptores(leads)enunplazode

seis meses 
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PRESUPUESTO

PRIORID

AD INDICADOR DE SEGUIMIENTO O KPI

RESPONSABLE PUBLICO OBJETIVO

1357,31 2

OBTENCIÓN DE LEEDS                                           .- 3.287 Leads                                                               

.- 0,23 CPL (coste =756/leads)                            .- 32% 

conversión rate leads (leads/clics)    .-10.000 clics                                                             

.-25.000 impresiones                                            GENERAR 

VENTAS                                                   .- 0,20 CPC 

(coste=665/clics)                              .-16% CTR 

(clics/impresiones)                          .-20.000 impresiones                                            

.-3.325 clics                                                                  .-90 servicios 

mensuales para seis meses(Ventas)                                                        

.- 2,70% conversión rate

Responsable de 

marketing Digital

Loformanlasempresasconpersonalidadjurídicacomosonlasmicroempresas

yPymesubicadasdentrodeEspañaquedispongandeadministradores,

socios,fundadoresocargosderesponsabilidadquepuedantomardecisiones

conedadescomprendidasentrelos20y65años,deambossexos;nivel

formativosecundarioy/ouniversitarios;coninteresessobreSEO,SocialMedia

yAnalíticawebcomoserviciosacontratarensuempresa.Ademásdeello,

tambiénestacompuestodeunacomunidadrelacionadaalmarketingdigitalpor

loqueestanpredispuestosaadquirircontenidosyserviciosdelamarca.Son

personasconinteresentodaslasramasdelMarketingDigitalyconsumidores

decontenidosrelacionados.Tienenunperfilmuytecnológico,utilizaninternet

deformafrecuente,usanlasTICcomopartedesuvidadiariayformanpartede

una clase social media - alta.


image22.png
Tasa de variacién trimestral de la ocupacién por comunidades auténomas. Porcentaje.

Waila 432
Bioars es o 12
Exromadura 20 -
Couta 160 el
Hurcia, Regen do 243
R, La 266 m—
Galiia 301 s
pais Vaseo 327
Aragin 343 w—
Gastlle L Mancha 472 —
Asturias, Pincbado do 421 |
Navarra, Comunidad Foral o 450 s—
ToTAL 540 m—
Castllay Losn 581 m—
Madr, Comunicad do 580 m—
Comuntat Valenciana 620 s—
Angaluia 6,38 s—
Cataunia 5.4 —
Cantabria 795 m—

Cananns 11,62 |




image291.emf
COSTE DE OPORTUNIDAD MENSAJE

Además de incrementar el DA y PA del blog de la marca (si se genera tráfico hacia el 

blog de la marca desde dominios con una autoridad media o alta), la empresa, 

servicios y contenidos que ofrece aumentan su visibilidad y como consecuencia, se 

incrementa las ventas y la captación de nuevos clientes. Por tanto, sin lugar a duda, 

tener aliados de valor aportarán beneficios económicos e incrementará la confianza 

de los consumidores para con la marca aunque debería valorarse si la inversión 

realizada aporta un ROI rentable o de lo contrario se debe aplicar otra estratégia 

difernte y mucho más económica como por ejemplo, creando contenidos de calidad 

para obtener resultados a medio y largo plazo en terminos de visibilidad e 

incremento del DA y PA. 

Generar ventas: los anuncios de marca para fomentar la venta se 

muestran en forma de publicidad insertada en el sitio web del afiliado 

cuyo mensaje puede ser similar al anuncio publicado en Google Ads 

para busqueda de texto donde se promociona los servicios de la marca, 

sus descuentos , regalos y valor del servicio con un enlace que lleve a la  

obtención de información sobre los servicios solicitando información o 

presupuesto previo registro de datos en el sitio.                                                                             

Por otra parte,  el afiliado realizará comentarios sobre temáticas de 

interés publicados en el blog como por ejemplo "Como obtener el ebook 

SEO on page" para que su comunidad conozca el producto, y se registre 

el el blog para conseguir la descarga del mismo. 
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ACCIONES  DESCRIPCIÓN DE ACCIONES INICIO  FIN 

FASE DE 

ESTRATEGIA

ACCIÓN 65: MARKETING MÓVIL / 

MENSAJE DE TEXTO SOBRE 

SOPORTE GRATUITO DE UN MES (UN 

MENSAJE AL MES)

Al igual que en las redes sociales orgánico, se 

promociona via SMS, el descuento de soporte gratuito 

de un mes a los clientes que han mostrado interés en 

contratar los servicios. Esta acción complementa los 

mensajes via correo electrónico de esta misma acción. 

Los mensajes se realizarán cada mes

01-01-21

31-01-21

COMPRA

ACCIÓN 66: MARKETING MÓVIL / 

MENSAJE DE TEXTO SOBRE 

SOPORTE GRATUITO DE UN MES (UN 

MENSAJE AL MES)

Al igual que en las redes sociales orgánico, se 

promociona via SMS, el descuento de soporte gratuito 

de un mes a los clientes que han mostrado interés en 

contratar los servicios. Esta acción complementa los 

mensajes via correo electrónico de esta misma acción. 

Los mensajes se realizarán cada mes

01-02-21 28-02-21 COMPRA

ACCIÓN 67: MARKETING MÓVIL / 

MENSAJE DE TEXTO SOBRE 

SOPORTE GRATUITO DE UN MES (UN 

MENSAJE AL MES)

Al igual que en las redes sociales orgánico, se 

promociona via SMS, el descuento de soporte gratuito 

de un mes a los clientes que han mostrado interés en 

contratar los servicios. Esta acción complementa los 

mensajes via correo electrónico de esta misma acción. 

Los mensajes se realizarán cada mes

01-03-21 31-03-21 COMPRA

ACCIÓN 68: MARKETING MÓVIL / 

MENSAJE DE TEXTO SOBRE 

SOPORTE GRATUITO DE UN MES (UN 

MENSAJE AL MES)

Al igual que en las redes sociales orgánico, se 

promociona via SMS, el descuento de soporte gratuito 

de un mes a los clientes que han mostrado interés en 

contratar los servicios. Esta acción complementa los 

mensajes via correo electrónico de esta misma acción. 

Los mensajes se realizarán cada mes

01-04-21 30-04-21 COMPRA

ACCIÓN 69: MARKETING MÓVIL / 

MENSAJE DE TEXTO SOBRE 

SOPORTE GRATUITO DE UN MES (UN 

MENSAJE AL MES)

Al igual que en las redes sociales orgánico, se 

promociona via SMS, el descuento de soporte gratuito 

de un mes a los clientes que han mostrado interés en 

contratar los servicios. Esta acción complementa los 

mensajes via correo electrónico de esta misma acción. 

Los mensajes se realizarán cada mes

01-05-21 31-05-21 COMPRA

ACCIÓN 70: MARKETING MÓVIL / 

MENSAJE DE TEXTO SOBRE 

SOPORTE GRATUITO DE UN MES (UN 

MENSAJE AL MES)

Al igual que en las redes sociales orgánico, se 

promociona via SMS, el descuento de soporte gratuito 

de un mes a los clientes que han mostrado interés en 

contratar los servicios. Esta acción complementa los 

mensajes via correo electrónico de esta misma acción. 

Los mensajes se realizarán cada mes

01-06-21 30-06-21 COMPRA
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OBJETIVOS ESPECIFICOS

PRESUPUESTO

PRIORID

AD INDICADOR DE SEGUIMIENTO O KPI

RESPONSABLE

Objetivo general: incrementar las ventas 

en cinco empresas para cada mes para 

cualquiera de los servicios de la empresa, el 

plazo para conseguirlo será seis meses 

(180 SERVICIOS EN SEIS MESES).

969,42 1

98% TASA DE APERTURA (2% NO ENTREGADOS)

Responsable de 

marketing Digital

Objetivo general: incrementar las ventas 

en cinco empresas para cada mes para 

cualquiera de los servicios de la empresa, el 

plazo para conseguirlo será seis meses 

(180 SERVICIOS EN SEIS MESES).

969,42 1

2% TASA DE CONVERSIÓN (VENTAS/MENSAJES 

ENTREGADOS)

Responsable de 

marketing Digital

Objetivo general: incrementar las ventas 

en cinco empresas para cada mes para 

cualquiera de los servicios de la empresa, el 

plazo para conseguirlo será seis meses 

(180 SERVICIOS EN SEIS MESES).

969,42 1

90 SERVICIOS EN SEIS MESES (VENTAS)

Responsable de 

marketing Digital

Objetivo general: incrementar las ventas 

en cinco empresas para cada mes para 

cualquiera de los servicios de la empresa, el 

plazo para conseguirlo será seis meses 

(180 SERVICIOS EN SEIS MESES).

969,42 1

4.514 MENSAJES ENTREGADOS(2 % MENOS DE 4607 

ENTREGADOS)

Responsable de 

marketing Digital

Objetivo general: incrementar las ventas 

en cinco empresas para cada mes para 

cualquiera de los servicios de la empresa, el 

plazo para conseguirlo será seis meses 

(180 SERVICIOS EN SEIS MESES).

969,42 1

Responsable de 

marketing Digital

Objetivo general: incrementar las ventas 

en cinco empresas para cada mes para 

cualquiera de los servicios de la empresa, el 

plazo para conseguirlo será seis meses 

(180 SERVICIOS EN SEIS MESES).

969,42 1

Responsable de 

marketing Digital
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PÚBLICO OBJETIVO

COSTE DE OPORTUNIDAD

Loformanlasempresasconpersonalidadjurídicacomosonlasmicroempresas

yPymesubicadasdentrodeEspañaquedispongandeadministradores,

socios,fundadoresocargosderesponsabilidadquepuedantomardecisiones

conedadescomprendidasentrelos20y65años,deambossexos;nivel

formativosecundarioy/ouniversitarios;coninteresessobreSEO,SocialMedia

yAnalíticawebcomoserviciosacontratarensuempresa.Sonconocedores

del potencial de los medios sociales y el posicionamiento web, muy

tecnológicos,asiduosalusodeinternetylasTICconclasesocialmediaalta.

Se trata de empresas que buscan un servicio de calidad a buen precio

Aplicar esta acción incrementa las posibilidades de poder llegar de forma eficáz al 

consumidor final dado que el uso del teléfono móvil es una de las herramientas 

técnológicas que más utilizan las personas y las empresas. Por tanto, aprovechar este 

medio de comunicación aporta oportunidades crecientes de ventas mucho más 

eficaces que incluso, los realizados mediante email marketing aunque se debería 

evaluar si el coste en dicha acción se ve compensada con las ventas obtenidas porque 

de no ser así, se estaría desaprovechando el uso de otros canales que probablemente 

proporcionen mejores rendimientos económicos. Además de ello, se deberá evaluar 

si esta acción conlleva demasiado tiempo que impida desarrollar las tareas propias del 

negocio por lo que de ser asi, se deberia externalizar.
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MENSAJE

Maria, Queremos acompañarte en el crecimiento de tu empresa en 

los medios digitales, por eso te ofrecemos como regalo de 

bienvenida, soporte técnico gratuito de un mes al contratar 

cualquiera de los servicios SEO, Social Media y Analítica web. 

Entra en www.mcmariacoro.com. ¡Hay muchas más ofertas 

esperando por ti! 
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En el iitimo afio ninguna comunidad incrementa su ocupacion. Las mayores disminuciones.
se dan en Andalucia (-226.800), Catalufia (-203.600) y Comunitat Valenciana (~140.600).

En téminos relativos, las comunidades con los menores descensos anuales del empleo son
Principado de Asturias (~3,48%), Aragon (~4,19%) y Comunidad de Madrid (~4,22%).
Mientras que llles Balears (~11,50%), Cantabria (-9,97%) y Canarias (-8,61%) presentan
las tasas de variacion anual més negativas.
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4. Ocupados por sexo, grupo de edad y sector economico
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Producto interior bruto
Volumen encadenado. Tasas de variacion intertrimestral (%)
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Producto interior bruto
Volumen encadenado. Tasas de variacion intertrimestral (%)
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Demanda nacional y externa
Aportaciones al crecimiento interanual en volumen del PIB
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Aportaciones al crecimiento interanual del PIB. Demanda
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Producto interior bruto. Demanda
Volumen encadenado. Tasas de variacion interanual (%)
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Equipamiento de los hogares en productos tecnologicos'. Afios 2018 y 2019
Porcentaje de hogares con algin miembro de 16 a 74 afios
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Equipamiento TIC en los hogares. Serie 2010-2019
Porcentaje de hogares con algin miembro de 16 a 74 afios
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Equipamiento al hogar. Ordenador. Catalufia y Espafia. 2006-2019
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Personas de 16 a 74 aios que han usado Internet en los Gltimos tres meses. Catalufia y Espafia.
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Online advertising spending in Europe from 2006 to 2019 (in billion euros)
Online advertising spending in Europe 2006-2019
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Countries with highest online advertising spending in Europe in 2018 and 2019 (in billion euros)
Largest online advertising markets in Europe 2018-2019
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¢Cuantos utilizan Redes Sociales? 'Ob?
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Number of marketing technology solutions available worldwide from 2011 to 2020
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Growth in number of marketing technology solutions available worldwide in 2020, by functionality
Growth of martech solutions numbers worldwide 2020, by function
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Level of adoption of emerging marketing technologies worldwide as of 2019
Emerging marketing technologies adoption level worldwide 2019
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