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David Alameda García Salvador del Barrio García Esmeralda Crespo Almendros

Llicenciat en Publicitat i Relacions
Públiques per la Universitat Com-
plutense de Madrid i Doctor en Ci-
ències de la Informació (Publicitat
i Relacions Públiques) per aquesta
mateixa Universitat, també és tèc-
nic en Investigació en Màrqueting
(CIM) per AEDEMO. En l'actualitat
és professor encarregat de càtedra
de la Facultat de Comunicació de la
Universitat Pontifícia de Salamanca.
Professor del Postgrau en Branded
Content i Transmedia Storytelling
de l'INESDI. És membre dels grups
d'investigació Gestió de Marques
i Processos de Comunicació de la
Universitat Complutense de Madrid
i del grup Gestió de la Comunicació
Publicitària i de les Marques de la
Universitat Pontifícia de Salamanca.

Doctor en Ciències Econòmiques
i Empresarials i professor titular
de Màrqueting a la Universitat de
Granada. Ha estat visiting lecture
a Burgundy School of Business Di-
jon (França) i visiting scholar a Mc-
Combs School of Business University
of Texas at Austin (EUA). És autor i
coautor de diversos llibres i capítols
de llibres sobre màrqueting i comu-
nicació comercial publicats per Pear-
son, Springer i Wiley. És ponent ha-
bitual en congressos internacionals
com EMAC i American Marketing
Science. Ha publicat articles cientí-
fics en revistes com European Journal
of Marketing, Journal of Advertising
Research i International Journal of Ad-
vertising. Ha estat director del Pla es-
tratègic i responsable del Pla de co-
municació de grau i postgrau de la
Universitat de Granada. Ha estat in-
vestigador principal i col laborador
en més de 30 projectes i contractes
d'investigació.

És diplomada en Estadística i llicen-
ciada en Investigació i Tècniques
de Mercat. És professora al Depar-
tament de Comercialització i Inves-
tigació de Mercats de la Universitat
de Granada, on va rebre el seu doc-
torat en Gestió d'Empreses. Les se-
ves àrees d'especialització són co-
municació integrada de màrque-
ting, comportament del consumidor
en línia i màrqueting en línia. Ha
publicat diversos llibres com a coau-
tora relacionats amb aquestes àrees
en editorials de prestigi (IGI Global,
Springer Gabler). També té diverses
publicacions en revistes d'impacte,
com Journal of Advertising Research,
International Journal of Advertising,
Service Research, Journal of Air Trans-
port Management. Ha participat en
congressos internacionals de presti-
gi, com EMAC, ICORIA, AM.

Elena Fernández Blanco José Martí Parreño Miguel Ángel Prado Prieto

Llicenciada en Publicitat i Relacions
Públiques i doctora en Ciències de
la Informació (Publicitat i Relacions
Públiques) per la Universitat Com-
plutense de Madrid (2005). Profes-
sora encarregada de càtedra de la
Facultat de Comunicació, Univer-
sitat Pontifícia de Salamanca. Au-
tora d'articles d'investigació en re-
vistes científiques de comunicació
com Revista Latina de Comunicación
Social i Trípodos i de diversos capí-
tols de llibres en obres col·lectives.
Autora del llibre ¿Publicitad o infor-
mación? La presencia de la publici-
dad en los informativos de televisión
(Sevilla: Eduforma, 2008). Membre
d'equips d'investigació en onze pro-
jectes d'investigació finançats. Mem-
bre del grup d'investigació Gestió
de Marques i Processos de Comuni-
cació de la Universitat Complutense
de Madrid, i coordinadora del grup
Innovació i Creativitat Empresarial,
de la Universitat Pontifícia de Sala-
manca, integrada per investigadors
de màrqueting, comunicació, dis-
seny, dret i economia.

Doctor per la Universitat Politècni-
ca de València (2002) i per la Uni-
versitat de València (2015). Profes-
sor titular al Departament d'Empresa
de la Universitat Europea de Valèn-
cia. Entre les seves principals líni-
es d'investigació, es troba l'ús dels
missatges híbrids en les comunica-
cions de màrqueting (product pla-
cement i advergaming) i el màrque-
ting i la publicitat en els mitjans in-
teractius. El seu treball d'investigació
ha estat publicat en diferents revis-
tes d'àmbit internacional com Jour-
nal of Interactive Marketing, Inter-
national Journal of Mobile Commu-
nications i Journal of Brand Manage-
ment. Guanyador del Premi Wilson
en innovació educativa el 2015, en
l'actualitat dirigeix diversos projectes
d'investigació sobre l'ús dels video-
jocs en educació.

Llicenciat en Administració i Direc-
ció d'Empreses per la Universitat
de Salamanca, institució en la qual
és professor de l'Àrea de Comerci-
alització i Investigació de Mercats
des del 2001, i Postgrau en Direc-
ció d'Empreses Familiars per l'Escola
d'Organització Industrial (EOI). Amb
experiència docent com a professor
associat de la Universitat Carlos III
de Madrid, també col·labora amb IE
Business School com a docent en el
seu Programa Superior de Direcció
d'Empreses de l'Automòbil. Ha estat
professor visitant de les universitats
d'Évora, Coïmbra i Viseu (Portugal),
i de la Universitat CAECE de Bue-
nos Aires (Argentina). En l'actualitat
és responsable de màrqueting i co-
municació d'un grup de laboratoris
amb presència internacional i gerent
d'una de les seves línies de negoci,
Coffee Consulting.
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Continguts

Mòdul didàctic 1
Introducció a la comunicació publicitària
José Martí Parreño i Miguel Ángel Prado Prieto

1. La publicitat com a part de les comunicacions de màrqueting

2. Introducció als models publicitaris

3. Elements de la comunicació publicitària

4. Etapes de la comunicació publicitària

5. Publicitat i persuasió

6. El mesurament de l'eficàcia publicitària

7. Ètica en la pràctica publicitària

Mòdul didàctic 2
El missatge publicitari
David Alameda García i Elena Fernández Blanco

1. Aproximacions al missatge publicitari

2. La creativitat com a base de l'elaboració del missatge publicitari

3. Les tècniques creatives

4. Elaboració del missatge publicitari

5. Nous formats del missatge publicitari

Mòdul didàctic 3
Els mitjans publicitaris
Esmeralda Crespo Almendros

1. El panorama actual dels mitjans publicitaris a Espanya

2. Mitjans publicitaris tradicionals

3. Mitjans publicitaris interactius

Mòdul didàctic 4
Noves aproximacions a la comunicació publicitària: la publicitat
crossmedia i la publicitat transmèdia
José Martí Parreño

1. Introducció als nous models de comunicació publicitària

2. Introducció a la publicitat crossmedia

3. Introducció a la publicitat transmèdia

4. El mesurament de l'eficàcia en un entorn de convergència

Mòdul didàctic 5
La planificació de mitjans i suports publicitaris
Salvador del Barrio García

1. La planificació de mitjans i suports

2. Les fonts d'informació per a la investigació d'audiències

3. Les variables de planificació de mitjans i suports

4. El procés de desenvolupament d'un pla de mitjans i suports
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5. La planificació de mitjans i suports a la pràctica. El programa Tom Micro

d'ODEC

Mòdul didàctic 6
Agències de publicitat, agències de mitjans i legislació
publicitària
David Alameda García i Elena Fernández Blanco

1. Agències de publicitat

2. Agències de mitjans

3. Legislació publicitària

Mòdul didàctic 7
Investigació publicitària
José Martí Parreño

1. Objectius i components de la investigació publicitària

2. Aproximació als instruments de mesura de la investigació publicitària

3. L'elaboració de l'informe

Mòdul didàctic 8
Apèndix: Fonts d'informació per a l'activitat publicitària
David Alameda García, Elena Fernández Blanco i Miguel Ángel Prado Prieto

1. Taylor Nelson Sofres (TNS)

2. Associació per a la Investigació dels Mitjans de Comunicació (AIMC)

3. Infoadex

4. Informació i control de publicacions (INTROL). Auditoria de mitjans

impresos: OJD i PGD

5. Institut de Màrqueting i Opinió Pública (IMOP)

6. Cuende Infometrics. Geomex

7. Mesurament en línia
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